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Kan genus speglas i skrift? — om manliga och kvinnliga texter.

Inledning

Man och kvinnor skiljer sig at pa flera olika plan. Den tydligaste skillnaden ar den biologiska.
Andra skillnader tenderar att inte lika starkt vara befasta. Till de flesta argument finns
undantag. Att flickor gillar att ”leka med dockor” till exempel, till detta pastiende kommer
motsatsen “’pojkflicka”, flickan som hellre leker i sandladan och kor med bil. Detsamma géller
pojkar ”som bara gillar att slass och klattra i trdd”, undantaget for de pojkar som hellre leker
med kastruller och bakar med mamma. | vuxen alder &r det lattare att sjalv forsta och se dessa
skillnader som ickebiologiska och darmed paverkningsbara. Uppfostran och miljopaverkan ar
en mer accepterad faktor och i dagens samhélle finns ambassadérer bade fér och emot detta

pastaende.

Genom denna accepterade miljopaverkan kommer inte bara en bild av pojkar kladda i rosa
med argumentet: det ska vara jamstallt. Det kommer ocksa fler mojligheter till att skapa storre
klyftor mellan hur man och kvinnor ska uppfattas. Ett exempel pa detta &r tidningar. Den
uppsjo av tidskrifter som vi idag hittar, inte bara i kiosken utan aven i matvarubutiken, pa
internet och hos tandlékaren, har tagit fasta pa denna accepterade paverkan och anvant den till
att marknadsfora kvinnan som kvinnlig och mannen som manlig. Det géller inte bara bilder

och skdnhetstips utan stracker sig dven anda ner i utformandet av en text.

Bakgrund
Det har visat sig att flickor och pojkar i de lagre skolaldrarna viljer att skriva pa olika sétt.
Mestadels handlar det om innehdll men vissa saker gar &ven att koppla till ordval och
framstéllning. Flickor som ofta véljer att skriva om kéanslor och verkliga handelser anvéander

9

ocksd ett mer “verkligt” sprakbruk. Dar pojkar istéllet skriver om dventyr och onaturliga
fenomen med mycket handelser gors det med ett sprak som ar kortfattat men samtidigt valdigt
informationsrikt. Da flertalet undersokningar ar gjorda pa yngre barn kvarstar fragan om man
och kvinnor skriver pa olika satt. Om sa ar fallet sa torde det finnas en viss mojlighet att det
gar att anpassa sitt skrivna sprak for att det ska tilltala eller vara mer Iampligt for en manlig

eller kvinnlig lasare.



Syfte och fragestéllningar

Texter ser olika ut beroende pa andamal och mottagare. Den funktion som texten har skall
tydligt genomsyra hela texten. Konsroller, genus och jamstalldhet, &r det nagot som paverkar
vart skrivande? Vara tankar och uppfattningar om hur och vad vi ska skriva borde paverkas av
nagot och denna uppsats ar amnad att undersoka om en text kan beskrivas som manlig eller
kvinnlig. Vad &r det i texten som kan komma att kdnneteckna en genussymbol?
Huvudfragor:

e Kan texter kallas manliga och kvinnliga?

e Finns det nagra typiska genusmarkorer i en text? | sa fall vilka ar detta?

e Paverkar kontexten textens genusmarkorer? | sa fall pa vilket satt?

Hypotes
Uppsatsen stravar efter att undersoka mojligheten att klassa texter som manliga eller
kvinnliga. Genom hypotesen: “En manlig text dr koncis och rak, en kvinnlig text &r
beskrivande och noggrann” hoppas forfattaren kunna kartligga olika faktorer som paverkar

hur genusuppfattningen av en text kan komma att bli.

Disposition
Uppsatsen ar uppdelad i fem storre delar. Genom en litteraturgenomgang, dar tidigare
forskning om manligt och kvinnligt sprak- och sprakbruk ingar, presenteras den grund som
sedan anvands i textanalysen. | litteraturgenomgangen presenteras dven de tva tidningar som
anvants som exempeltexter. Exempeltexterna granskas kritiskt med en metod som presenteras
I avsnittet om metoden. Uppsatsens tyngsta del &r avsnitten om Resultat och Diskussion, dar
sammanfattas och redovisas de resultat som framkommit av den kritiska analysen med stéd

och/eller motsattningar fran den tidigare forskningen.

Definitioner
Manligt: hart, tufft, rakt, koncist, aventyrligt, beskyddande, maktforstarkt osv.
Kvinnligt: mjukt, 6msesidigt, omhandertagande, beskrivande, uttbmmande, underlégset osv.
Text: Skrivet material, bildtexter, rubriker och fragespalt.

Bildsprak: Farger, motiv, stil och layout.



Tidigare forskning

Olika kon ger olika forutsattningar

Adelsward viljer att tidigt i sin bok presentera termen gender eller genus. Hon papekar att den
visar pa de sociala och kulturella skillnaderna mellan man och kvinnor. Att det biologiska
konet egentligen inte har sa stor paverkan, utan att det faktiskt ar vart sprak, var kultur och var
sociala samvaro som paverkar hur genus uppfattas (1999:14). Det handlar inte bara om
fysiska skillnader som sjélvfallet & de som syns mest utan mycket handlar om hur andra
méanniskor upplever oss. Hur manligt och kvinnligt upplevs sdger mer om genus an de

biologiska och fysiska skillnader som finns (Adelswérd 1999:15).

Begreppen kvinnligt och manligt ar fyllda med férestéliningar om hur och vad en man eller
kvinna beter sig. Mycket av detta paverkas ocksa av var kulturtillhérighet menar Adelsvérd
(ibid). Hon visar dven pa bristen i att manligt och kvinnligt ofta diskuteras utifran ett
jamforande perspektiv. Detta medfor att vi utgar ifran att man och kvinnor ar lika i alla
former. Denna forestallning kan komma att paverka hur vi egentligen uppfattar man och
kvinnor som battre eller samre pa vissa saker (1999:204). Hon papekar att det troligen finns
lika stora skillnader inom kdnen som mellan dem men att detta inte lika aktivt forskas kring.
Hon menar pa att kommunikation ar sa mycket mer an sprakliga skillnader. Agerande i

spraksituationen ar minst lika viktig som den sprakhandlig som ager rum (1999: 203ff).

Manliga och kvinnliga samtalsémnen

Att kvinnor hellre pratar om kéannslor an bilar ar en allman uppfattning men hur det kommer
sig att kvinnor faktiskt valjer att samtala med ett vidare syfte i samtalet an att endast fordriva
tid. Adelsward pekar pa det faktum att kvinnor garna pratar med flera personer samtidigt for
att sjalv kunna analysera sina tankar. Kvinnor anvéander sig av en typ av samtalsterapi da de
diskuterar karleksbekymmer eller andra problem. En kvinna talar och tre lyssnar och kommer
med korta inldgg som sedan hjalper den talande kvinnan att sjalv tala sig igenom problemet
for att hitta en 16sning (1999: 96ff).

Ménnen i sin tur diskuterar den fysiska ménskligheten och véljer séllan kanslor eller mental
hélsa som samtalsdmne. Den terapeutiska funktion som ett samtal kan ha lamnar méannen helt
(1999:108). Deras samtal handlar istallet om verkliga handelser dar flera aktorer kan vara med

och ge respons.



Spraklig variation genom genus
Manligt och kvinnligt sprak beror Einarsson i sin bok om spraksociologi. Einarsson véljer att
presentera begreppet genderlekt (2004:171), anledningen till detta &r enligt Einarsson den
innebdrd som det engelska ordet gender har. Dock héanvisar han till det faktum att de
genusinriktade forskarna till en allt hogre grad gar tillbaka och anvénder ordet kon. Darfor
valjer Einarsson att referera till sexolekter. Han beskriver relationen till genusbegreppet och
hur detta narmar sig pa ett tydligare satt an den biologiska konsskillnaden nar det galler
spraket. Einarsson skiljer daven pa konsroll och genus. Han beskriver att uppfostran och idéer
paverkar konsrollen medan genus ar ett uttryck som hjalper till att forbise den biologiska

skillnaden som paverkande faktor.

Genusbegreppet
Det &r tre ihopkopplade processer som tillsammans bildar genus. Dessa tre arbetar pa olika
nivaer. Det handlar om symbolisk niva, strukturell niva och individuell niva. Processerna
arbetar parallellt med varandra och &r standigt aktiva (2004:172). Den symboliska nivan
innefattar alla de egenskaper som inte har nagon direkt anknytning till det biologiska konet.
Uppfattningar som tysta kvinnor jamfort med hogljudda mén, passiv-aktiv, skdétande-
aventyrande osv. Det dr egenskaper och uppfattningar som dessa som ibland anvénds for att
fordela och beskriva manligt och kvinnligt arbete. Denna férdelning och uppskattning sker i
den strukturella nivan. Dar inkluderas makt som en paverkande faktor. Den niva som
innefattar individens eget genustankande kallas for den individuella nivan. Individen sjalv

placerar sig nagonstans pa den manliga/kvinnliga skalan (ibid).

Maén och kvinnor talar
Einarsson presenterar fler studier som gjorts i méns och kvinnors sétt att tala. En av dessa
studier ar gjord av Trudgill 1983. Einarsson reflekterar kring Trudgills resultat och anvénder
det som grund for sina egna tankar om det manliga och kvinnliga talade spraket. Den forsta
beaktningsvérda skillnaden mellan méns och kvinnors varianter av talad svenska handlar om
prestigeformer. Genom att forfina sitt sprak med uttal som liknar standardspraket gar det att
”forneka” sin samhéllsposition och framsta, framforallt for den som lyssnar, som en person av
hogre rang och mer tillhérande standarden (2004:173). Kvinnor tenderar att anvanda dessa
prestigeformer mer & man. En av orsakerna menar Einarsson att Trudgill havdar é&r

kvinnornas medvetenhet om den sociala betydelse som spraket har, inte bara som



kommunikationsmedel utan &ven som social statusbildare (ibid). Dock kan samhéllets olika
typer av sprak anvandas och ge en omvandprestige. Om en kontorskvinna anvéander sig av
uttryck och uttal som & hamtade fran en maskulin bransch uppfattas detta som en
missanpassning och effekten blir den omvanda mot den héjande status som ett forfinat sprak
ger. Detsamma géller &ven om anvandaren dverdriver sina prestigeformer sa att det skapas en

onaturlig koppling mellan sprak och manniska (ibid).

Einarsson beskriver ocksa att kvinnor oftare an man tycker sig prata pa ett satt som liknar det
standardsprak som har den hdgsta status. En anledning till detta kan vara kvinnors omedvetna
vilja att tala fint och feminint medan man omedvetet vill framstd som mer maskulina och
grova (2004:174).

Gallande syntaxen i spraket sa havdar Einarsson att den ar kénlés. Han havdar ocksa att den
ar klasslos (2004:175). Han grundar sitt pastaende pa kvinnliga och manliga gymnasisters
texter och framhaver att det inte skiljer sig at mellan kvinnor och man. Han tydliggor aven att
detta troligtvis syns som mest i det skrivna spraket (ibid). Einarsson avslutar sitt resonemang

om manligt och kvinnligt sprak med ett antal fragor som alla har samma svar:

Varfor finns det d& allmanna, generaliserade skillnader mellan kvinnor och méan i
sprékanvandningen varfor ar kvinnor mer orienterade mot den radande (stardard- elelr
dialekt-) normen i sitt uttal? Varfér har man ord som &r mer orienterade mot
offentlighetens ordforrad? Varfor ar kvinnor mer interaktiva i sitt sprakbruk? Varfor ar
mé&n mer oben&gna att tala om kéanslor? Varfor har kvinnor en nagot mer talspraksliknande
syntax i skrift? . . . osv.

Dessa konkreta fragor far diskuteras och besvaras utifran mitt allmant hallna svar som
ligger i foljande resonemang: Den forsta fragan om varje nytt mdnniskoliv dr "Vad blev
det?” Och med den frdagan vill vi fa besked om ifall det blev en flicka eller pojke. (Hade inte
fragan varit s& fundamental, hade vi kanske kunnat vanta med att stilla den tills barnet
kom i puberteten.)(Einarsson 2004:180)

Pa sa vis sammanfattar Einarsson att de sprakliga skillnaderna kanske inte egentligen handlar
om spraket utan om hur vi forvantas att vara som man eller kvinna. Spraket blir en bieffekt
av det som samhéllet betraktar som konstillhdrande. Einarsson papekar in i det sista att det
naturligtvis finns de strukturer som motséatter det han tidigare foresprakat. Dock namner han
aven att det generella monstret troligen &r det som gemene man kénner sig mest bekant med
(2004:181).



Saljande reklam

Reklam i media har en lang historia men har en kurva som stegrat kraftigt under de senaste
artiondena. Bra reklam skapar relationer till sin betraktare och vécker ett begar (Gustavsson &
Rennemark 2002:3). Reklam handlar om placering av produkter i ratt miljo riktad till ratt
mottagare (2002:58). Reklam forekommer frekvent i de medier som vardagligen férekommer
i samhdllets allra vanligaste miljoer. En vanlig morgontidning bestar till 50 % av reklam i
olika former sdsom annonser och helsidor (2002:6). | pengar sa uppskattas det att ca 50
miljarder kronor varje ar satsas pa marknadskommunikation bara i Sverige. Hur val
investerade pengar ar detta? Det ar troligen halften av annonserna som nar den ratta
mottagaren, den andra hélften kan komma att betraktas som bortkastade pengar, ca 25
miljarder kronor (2002:7).

Bra reklam &r inte bara underhallande och tréaffséker, den innehaller korrekta fakta som direkt
riktar sig till en mottagare. Med all den reklam som sténdigt finns i var narvaro kravs att bra
reklam &r lagom avvikande fran mangden med brusande medial kommunikation som standigt
paminner oss om vilket konsumtionssamhalle som rader (2002:8). Att placera reklam pa ratt
stalle ar en viktig del i den kampanj som hela reklamen bestar av. Detta galler inte bara

visuell placering utan dven placering i ratt geografiskt omrade och inom ratt amne.

Bra reklam anvénder sig av genomtankt layout for att na sin ratta mottagare. Att fa ogat att
passera genom reklamen pa ett satt som ar fordelaktigt for reklamen innefattar en mer
komplex layout an text rakt upp och ner. Ett uppslag bor fyllas med lagom dos bild och text
for att inte Overanstranga O6gat. Uppslaget far heller inte vara tungt at nagot hall med kraftigt
markerade bilder eller textrubriken pa endast en del av uppslaget. Att presentera det som
lockar lasaren att stanna en liten stund till ar malet. Genom fargval och kontraster kan dgat
lockas att titta. Den kunskap om layoutens paverkan pa lasaren finns inte bara hos
reklamtillverkare. Aven artiklar och laromedel har nytta av att tanka i reklamens banor.

Sarskilt for reklamen &r dess tydliga riktningar pa mottagare och sandare. Allt som ingar i
den aktuella reklamen ska tydligt kunna kopplas till en mottagare. Séandaren ska ocksa vara
tydlig och skapa en relation till mottagaren i tidigt skede. Den mottagare som ké&nner sig
indragen i sammanhanget tidigt kommer med stdrsta sannolikhet att spendera ytterligare tid
vid uppslaget eller utskicket (2002:56ff).



En lyckad reklamkampanj eller aktivitet har paverkat sin mottagare. Det kan vara paverkan
av olika hog grad. Allt mellan igenkannande till kopkraft kan anses som en lyckad paverkan.
For att nd en igenkannande paverkan kravs oftast att reklamen har figurerat framfor
mottagarens 6gon mer an en gang. Upprepningar ar viktigt och flera foretag valjer att

abonnera pa reklamplats i tidningar och tidskrifter (ibid).

Genom att anvanda manniskors formaga till empati kan reklamen locka fram kanslor som
paverkar mottagaren. Skuld, radsla och engagemang ar nagra vanliga inslag i reklam. Pa ett
satt som inkluderar mottagaren genom igenkannande eller drdmmar blir mottagaren latt
paverkad av reklamens budskap. Detta kan leda till en fortsatt lyckad reklamkampanj men det
finns ocksa risken att mottagaren blir illaberord av den alltfor nargaende reklamen och da blir
effekten den motsatta (2002:64f).

Av vad bestar en text? Den fragan stéller Bjorkvall i sin redogorelse om den visuella texten
(2009:167). En text far ofta betydelsen av skrift och darmed exkluderas flera av tankarna som
innefattas av begreppet utvidgad text. En utvidgad text innehaller visuella bilder likval som
skriven text. De ar bada lika betydelsefulla for tolkningen av texten, detta ar vad Bjorkvall
vill formedla i sin bok (2009:7). Han poéngterar att &ven den text som enbart bestar av skrift
ocksa innehaller en visuell bild. Valet av storlek och typsnitt pa bokstaverna kan formedla
betydelser som inte framgar av den skrivna texten. Huruvida den skrivna texten &r en bild i
sig medfor att det inte vore rattvist mot skriften att enbart se till den ena eller andra faktorn.
Att enbart analysera det skrivna spraket skulle troligen ge en bild av texten medan den

visuella faktorn troligen skulle bygga denna uppfattning vidare (2009:7f).

Bjorkvall valjer att rikta sin text till lasare som genomgar hogskole- eller universitetsstudier
som beror sprak och kommunikation. Lararstudenter namner han sarskilt som den tankta
lasaren (2009:9). Med argumentet att skolelever idag omges av visuella texter anser
Bjorkvall att elevernas larare bor vara val fortrogna med vad det innebér for en text att vara
visuell (ibid). Ett vidgat textbegrepp ndamns inom skolvasendet och genom detta paverkas
elevers syn pa vad en text egentligen ar. Har vill Bjorkvall skapa en koppling till larares

tankar om texter och trycker pa vikten av att en text bestar av en visuell bild (2009:13).



Genom bilder, forestdllande annat &r skriven text, visas attityder och relationer som skrivet
sprak skulle ha svarare att formedla. Man och kvinnor framstalls olika i bade skriven och
visualiserad text. Genom verbformer som gor, talar eller gar framstélls mannen som mer
aktiv &n kvinnan. Bjorkvall havdar att forskning gjorts dar resultatet visat att detta ar ett
anvant knep inom reklam (2009:10). Aven riktningar i bilder som blickar, vinklar och linjer
kan anvindas for att framstilla mannen och kvinnan som olika. Aven dominansen av bild
eller text paverkar hur uppfattningen om makt och konsskillnader blir (ibid, 2009:14).
Eftersom reklamen har varit ledande i utvecklingen av visuell paverkan far den ofta st som
tydliga exempel i frdgan. Dock forekommer visuella texter i sa gott som samtliga textuella
situationer (2009:11).

| visuella texter organiseras bilder efter de normer som finns gallande lasning. Att placera
bilder i rétt” ordning ar viktigt for att lasaren ska uppfatta budskapet texterna. Till exempel
laser vastvirlden alltid fran vénster, dirav presenteras fore-efter” bilder med “forebilden”
langst till vanster i. Om denna ordning vandes skulle den vésterlandska lasaren troligen inte

uppfatta det budskap som bilderna visualiserade (2009:21f).

Metod och Material

Material
Uppsatsen bygger pa tidigare forskning kring manligt och kvinnligt sprak. Aven litteratur om
media och kommunikation har anvants for att skapa ett mer trovérdigt resultat. Till detta
kommer olika texter tagna ur aktuella tidskrifter med en tydlig inriktning pa manligt eller

kvinnligt.

Tidskrifter
Idag finns ett stort antal tidskrifter av olika slag att finna pa manga platser i var vardag. |
livsmedelsbutikerna trangs magasinen pa hyllorna och hos tandldkaren eller i vantrummet
star de fint i ett stall. Tidskrifternas innehall varierar och flera tidningar har en sarskild
inriktning. Det finns tidningar om hdastar, motorcyklar, IT, mode, mat, vetenskap, barn,
brollop, jakt etc. Vad som forenar dessa tidningar ar deras vilja att na ut till den breda
massan. Viljan &r starkare hos de tidningar dér inga sérskilda forkunskaper krévs, men dven i
en tidning som starkt riktar sig till en IT intresserad lasare forekommer reklam och inslag

som riktar sig till en bredare malgrupp.



Reklam é&r en stor del i flera av tidningarna. Det ar fatalet tidningar som idag helt utesluter
reklam. Da reklamen har blivit en stor inkomstkalla for tidningen ar den svar att ga miste om.
Reklamen forstarker aven tidningens malgrupp och véljs med omsorg av tidningens
redaktion. Som foretag inom den bransch som tidningen beror ar det viktigt att synas just dér.
Det forekommer ocksa att foretag sponsrar olika recensioner av produkter for att skapa
reklam pa ett satt som for lasaren kanske inte &r lika uppenbart som en helsida i ett magasin.

Det &r lasarens uppfattning om reklamen som avgdér om den ar lyckad eller inte. En
valplacerad reklamkampanj upplevs som integrerad och informativ. Det ger en positiv effekt
bade for tidningen och for annonsérerna. Lasaren har mdjlighet att bladdra forbi
reklamsidorna men har samtidigt observerat att det ar reklam pa sidan, det ar dven da som

reklamen har paverkat.

Vem reklamen riktar sig till ar ofta tydligt. Det tydliggors pa tidningens framsida. Framsidan
ar den séljande sidan och den som ska attrahera en lasare pa hall. Den bor vara
intressevackande och blickfangande. Bilder &r nastan ett obligatoriskt inslag, farger ar ocksa
ett satt att skapa blickfang. Vilka bilder och farger som valjs avgérs genom tidningens

malgrupp. Vad ar lasaren intresserad av? Vem éar lasaren?

Cosmopolitan
Cosmopolitan &r ett modemagasin riktat till kvinnor, framst till yngre kvinnor mellan 17 och
25 ar. Dock ar tidningen valdigt attraktiv for ungdomar fran 14 ar. Tidningen innehaller bade
intervjuer, tester och artiklar. Kandisar ar ett sjalvklart inslag och i varje nummer aterfinns en
intervju med nagon kvinnlig kandis. Tidningen framhaver kvinnans ideal och visar mycket
bilder pa kvinnor i vackra klader men dven utmanande bilder. | varje nummer delges &ven
mycket viktig kunskap (enligt tidningen) om sex. | samma nummer kan lasaren fa
uppmaningar i liknelse med: tillfredstdll din man pa bésta sitt, ge honom vad han vill ha”

och "ta ansvar for din egen orgasm, vi har knepen”.

Cosmopolitan utkommer med 12 nummer varje ar. De har ett uppskattat lasarantal pa ??.
merparten av dessa ar kvinnor i aldrarna ?-? ar. Tidningen ar uppdelad i ett lattfoljt monster
for den erfarne tidskriftslasaren. Den varvar manadsvis aterkommande spalter och avsnitt

men féarska (?) intervjuer och modetrender. Tidningen har en hog frekvens av aterkommande
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reklam och det marks att foretag prenumererar pa en reklamplats i deras olika nummer.
Forekomsten av bilder ar hog i hela tidskriften och det &r oftast ett motiv som innefattar en
kvinna eller kvinnlig acceccoarer. Kvinnorna pa bilderna framhaver framgang, sexighet och
god halsa. Det ar kvinnor som inkluderas i det radande kroppsidealet och presenteras i klader

som ar trendiga och vackra.

Cosmopolitan har sitt ursprung i den engelsktalande varlden och tidskriften som utkommer i
Sverige bestar dels av material som dversatts fran den engelska utgavan och dels av material

producerat for enbart den svenska utgavan.

Slitz
En tidning som riktar sig till man. Den har tva budskap, ett dar kvinnan framstalls som
sexuellt objekt och ett dar manlighet genom machokultur och teknik presenteras. Den
genomsnittlige lasaren &r en ung man som attraheras av tidningens bada budskap. Den har i
likhet med Cosmopolitan aterkommande innehallsdelar med spalter, men dven intervjuer (da
oftast med en lattkladd kvinna) och tester av olika foremal. Machomannen framhavs i likval
redaktorens spalt som tidningens genomsyrade attityd. Hela tidskriften riktar sig till en
manlig lasare och trots att det i insdndare och liknande papekas att kvinnor ocksa laser
tidningen svarar redaktionen informationen med néagot i likhet med “De behover fa
inspiration om hur de ska tillfredstélla och gora dig n6jd”. Denna attityd &r latt att folja och

blir tidningens roda trad. Tidskriften framhaver det manliga som macho genom allt innehall.

Reklamen i tidningen anspelar aven den pa tidskriftens budskap. Méangden reklam é&r
likvardig den i Cosmopolitan och aven i Slitz forekommer samma reklam i flera av
tidskriftens nummer. Det utkommer 12 nummer per ar och som prenumerant belénas man
med ett exklusivt omslag nagon gang per ar. Slitz ar tidskriften som presenterar arets 100
sexigaste kvinnor en gang per ar. En lista som enligt tidskriften ar omattligt populér. Den

presenteras som “Listan du inte kan leva utan!”.

Bilder forekommer i hdg grad i hela tidskriften. Motiven &r lattkladda kvinnor och typiskt
manliga fenomen: l&ckra bilar, tekniska prylar och fracka t-shirts. Mode och trender
forekommer i tidningen men det ar inte en av tidskriftens huvudinriktningar. Teknik och
sport tar éver innehallet och de intervjuer som inte ar med lattkladda kvinnor handlar om

sportikoner och skadespelare ur typiskt manliga filmer.
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Bilder ar ett genomtankt satt att formedla en kansla eller asikt. Genom bilderna i tidskrifterna
framhavs attityder och asikter pa ett satt som ar mer accepterat an att skriva attityden rakt av.
En bild sager mer an tusen ord som talespraket siger, och detta kan med utan minsta tvekan
appliceras pa de bilder som anvands i de tidskrifter som undersokts. Bildens syfte ar att traffa
den del av lasaren som kan komma att attraheras och paverkas av bilden. Ofta framstaller

bilderna i reklaminslagen

Metod
Uppsatsen kommer dels att besta av en forskningsredovisning dar tidigare publicerat material
i &mnet presenteras. Dels kommer en egen undersokning att presenteras. | undersékningen
granskas ett antal texter kritiskt genom en brukstextanalys. Textens funktion, kontext och

mottagaranpassning granskas.

Brukstextanalys
Lennart Hellspong presenterar metoder for analys av brukstexter i sin bok Metoder for
brukstextanalys (2001). En analys av texten bidrar till en okad forstaelse for textens
konstruktion och funktion. Da brukstexter forekommer 6verallt i var vardag finns manga skal
att granska vad symboler och tecken betyder for vart handlande. Till skillnad mot de
konstnarliga texterna har en brukstext oftast en praktisk funktion: att fa oss att handla, tanka

eller tycka pa ett visst satt. Den kan ha ett budskap som antingen &r dolt eller 6ppet (2001:13).

| analysen ingar bade text och kontext. Uppdelad i fyra delar gar den strukturella analysen
igenom textens samtliga delar. En strukturell analys bor anpassas till den text som analyseras.
Metoden bor inte foljas mekaniskt (Hellspong 2001:61). Syftet med analysen beskriver
Hellspong sahar:

Den strukturella analysens syfte ar att ge en mangsidig beskrivning av en

text sprakliga, innehallsliga och sociala struktur mot bakgrund av dess

kontext (2001:61).
Denna metod &r applicerbar pa i stort sett alla slags texter. Forfattaren har valt att anvanda
denna metod vid den granskning som gjorts av de valda texterna fran tidskrifter. Resultatet

av denna granskning gar att ldsa i avsnitt 3 och 4.
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Kontexten
En av de fyra delarna i analysen innefattar textens kontext. Var och nar ar texten publicerad, |
vilken typ av verksamhet hor texten hemma, Vem &r sdndare respektive mottagare av texten,
Vilket kommunikationssétt anvands i texten och Vilken kulturbakgrund finns i texten? Detta
ar de stora fragorna som sammanfattar textens kontext. | kontexten innefattas aven de bilder
som presenteras i samband med texten, bilderna som spelar en stor roll i uppfattandet av
textens budskap (Hellspong 2001:62).

Den textuella strukturen
Den textuella strukturen gar igenom textens form sasom grammatik, lexikon, bindning och
komposition. Textens sétt att bilda meningar genom fraser och satsbyggnad samt vilken typ
av sprak som anvands. Textens komposition och identitet &mnas tydliggoras i den textuella
strukturen (Hellspong 2001:63f).

Den ideationella strukturen
Textens innehall praglar den ideationella strukturen. Vilka &r textens teman, micro samt
makro? Hur ar textens forhallningssatt och perspektiv genom den narvarande eller
franvarande forfattaren? Har ingar dven att ta reda pa ifall det forekommer implicit
information eller om allt som sé&gs ordagrant &r det som menas och inget annat (Hellspong
2001:64f).

Den interpersonella strukturen
Hur paverkar texten lasaren? Det ar grundfragan som utgdr den interpersonella strukturen.
Textens funktion och attityd till lasaren granskas och ger mojligheter till att utvidga

forstaelsen for textens huvudsakliga syfte (Hellspong 2001:66f).

Resultatredovisning
Brukstextanalys av intervju hamtad ur Cosmopolitan 11:2009 (bilaga 1).
Kontext
Intervjun dr hamtad ur tidskriften Cosmopolitan, med sin framhdvning av den
karriarmedvetna kvinnan och hennes malmedvetenhet, sjalvsdkerhet och styrka, dar

samspelet till de 6vriga texterna i tidskriften ar val genomténkt. Leighton Meester som ar den
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intervjuade skadespelerskan utstralar en sjélvsakerhet och kontroll genom bade sina ord och
bilder. Intervjun ar 6versatt till svenska fran den engelska upplagan av Cosmopolitan. Den
som 4&r ansvarig for Oversattningen &r Isabella Bjurstrom-Watts, korrekturchef pa

Cosmopolitan Sverige.

Intervjun ar placerad tidigt i tidskriften. Det &r den forsta langa artikel som presenteras i
nummret och den har dven fatt framsideplats genom bild och text. Tidskriftens framsida
forestaller alltsa Leighton Meester i kort klanning, bredvid star texten: Gossip girl-stjarnan
Leighton Meester "Mamma satt i fiangelse ndr jag foddes”. Redan pa omslaget byggs
forvantningarna om artikeln upp. Bilden av denna skonhet som pryder omslaget med den
“tragiska” information om hennes mamma hénger tydligt ihop med tidningens budskap att
alla kvinnor kan lyckas bara dem vill. Leighton far personifiera den lyckade, starka och
sjalvsakra kvinna redan pa omslaget. Artikeln hittas pa sidan 30 i tidskriften och &ar den
forsta “riktiga” artikeln. Majoriteten av de foregdende sidorna dr tickta av reklam i hela
uppslag. Reklam som riktar sig till den typ av kvinna som Leighton fatt representera pa

omslaget.

Rubriken som méter lasaren gar dven den hand i hand med den redan klara forestallningen
om att Leighton ar en kvinna som mot alla odds lyckats.
”Ar du dig sjilv kan du inte forlora”

Bilden (se bilaga) som kompletterar denna rubrik visar sjalvsékerhet déar Leighton poserar i
ljusa farger med ett vackert leende som ger ett lugnt intryck. Rubriken &r skriven i rosa som
framhaver det flickiga och oskyldiga i bilden. Rubriken fyller sitt syfte som lockbete och
fargvalet stammer bra ihop med hela tidskriftens fargreferenser. Texten ar uppdelad i tva
spalter och ger ett lattlast intryck da sidan inte ar fullmatad med text. Layouten &r
genomtiankt med en lagom balans som motverkar att ett uppslag tynger at nagot hall.
Detsamma galler det andra uppslaget i artikeln (se bilaga). Den bestar av mer text an det
forsta uppslaget uppdelat i tva spalter som framhavs genom den helkroppsbild av Leighton
som flankerar texten. Bilden (se bilaga), som ar placerad pa den ljusa bakgrund som hela
artikeln vilar pa, med den svala siluett som Leighton visar forstarker bilden av den oskyldiga

och flickiga karridrkvinnan.

For att inte géra mottagaren sa snav hjalper sandaren genom att ge en bakgrund till den
intervjuade Leighton. FOr den lasare som inte k&nner till Tv-serien Gossip-girl &r
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skadespelerskan inte mer kand &n Robinson-deltagare fran 2006. Den tankta mottagaren ar
den kvinna som foljt serien och verkligen k&nner igen karaktdren som beskrivs i textens
inledning. Mottagarkvinnan &r relativt ung och star pa troskeln till valet av karriar. Texten
ger goda rad och kloka tankar till en osaker lasare. Redan rubriken slar fast detta och hela
intervjun genomsyras av en “alla-kan-lyckas” anda. Den tdnkta sédndaren till texten dr Cosmo,
men med det berattande perspektivet i texten och det personliga vi-jag anvandandet sa lyser
det igenom att det & Molly Fahner som genom att betrakta sig sjalv som Cosmo sénder ut
signaler att det ar tidskriften i sig som genomfor intervjun. Resultatet av detta blir en liten
kluvenhet for lasaren att veta vem som &r sandaren. Da inga direkta fragor stalls i texten
upplevs det i vissa delar som att Leighton sjalv berattar ur egna tankar. Lasaren bjuds dock in
av sandaren och tilltalas direkt i nagra fall. Se exemplet nedan:

Men det bli inte som vi har trott. Forst och framst sa finns det inga diadem eller

parlhalsband inom synhall. Leighton dyker upp utan makeup och i retro

Nikesneakers, smala jeans, ett svart linne och hornbagade glaségon (kan du se

det framfor dig?). (Cosmopolitan nr 11:2009 s.30)
Detta skapar en relation mellan sandare och mottagare tidigt i texten och denna

uppratthalls genom fler liknande exempel.

Bilderna utgdr en stor del av artikeln och dess betydelse for textens lyckande ska inte
underskattas. Bilders placering och motiv paverkar det forsta intrycket av uppslaget och med
den balans som visas pa forsta uppslaget i artikeln sa star det klart att layouten har en
genomgaende rod trad. Den lyfter fram texten som motvikt till bilderna och gor darfor att
blicken inte l6per vidare at fel hall.

Den textuella strukturen
Det dr en flytande text med endast tre mellanrubriken som moter 6gat. Texten &r uppdelad i
tva spalter men en textstorlek pa 3 mm. Den ar latt att folja med raka kanter vilket underlattar
for ldsaren att “hitta rétt” spalt. Spraket ar latt att folja och kraver inte att lasaren har sarskilda
sprakkunskaper. Textens ordforrad ar av medelniva och innehaller en jamn fordelning av ord.
Det varieras med hjélp av de olika @mnen som diskuteras i intervjun. Dock finns en viss
tendens till dveranvandning av pronomet hon. Forsok gors for att hitta ersdttningsord och
lyckas pa flertalet stallen i texten.
Just nu filmar Leighton sin férsta huvudroll i filmen The Roommate som

kommer ut nasta ar. Hon lagger ocksa sista handen vid sitt debutalbum, som
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hon beskriver som “excentrisk elektrisk pop” (om du dr nyfiken pd hur hon ldter

sa kolla in nar hon sjunger Bette Davis eyes pa Toutube!). (Cosmopolitan

11:2009 s.33)
| exemplet ovan sa syns tydligt hur pronomet hon anvands flitigt i vissa delar av texten. |
flera av fallen &r den enda lésningen att dndra syntaxen i meningen och dérigenom andra
textens sprakliga karaktar med mer komplexa strukturer. Detta skulle medféra att textens
tilltankta lasare troligen skulle uppleva texten som svarare och darav finns en mgjlig
konsekvens att lasaren endast skulle skumma igenom artikeln. Kanske att textens forfattare
medvetet valt att presentera texten som enkel i strukturen for att battre passa in i den jargong

som resterande artiklar i tidskriften bibehaller.

Substantiven dvervager verben men detta upplever inte lasaren da det inte ar uppenbart for ett
otranat 6ga. Nominalfraser &r den vanligast forekommande typen av fras. Ordlangden &r
jamn genom hela texten och ett genomsnitt pa ca 5,5 bokstaver per ord genomloper hela
texten. Texten innehaller en tamligen hog grad av adjektiv vilket tyder pa att texten har ett
beskrivande drag. Den ar ocksd formulera genom beskrivande svar och detta bygger pa
uppfattningen om att texten vill formedla nagot till lasaren. Textens meningsbyggnad skiljer
sig at beroende pad vem som formedlar orden. D& Leighton sjidlv” svarar eller beréttar
tenderar meningarna att vara korta och enkla medan de som skrivs av Cosmo innehaller fler

bisatser och tenderar att vara langre.

Hon verkar inte ha nagot behov av att skramma upp vare sig oss eller de andra
gasterna pa kaféet som tittar tva ganger nar de gar forbi oss.
-Jag har aldrig makeup nar jag ar ledig, forklarar Leighton. Annars kan man

glémma hur man egentligen ser ut. Jag har borjat alska hur jag ser ut utan smink.

-Om du bara &r dig sjalv sa kan du inte forlora, sager hon och rycker pa axlarna
medan hon varmer handerna runt en kopp med kamomillte. Jag vill vara mig
sjalv. (ibid)

Da forfattaren till texten haft mojlighet att andra fragorna och sammansvetsa Leightons svar
blir detta en naturlig effekt. Att ge liv till raka svar genom att binda ihop texten med en
flytande beskrivning bidrar till uppfattningen om den flytande sjalvberéttande texten. Att
intervjun inte ar formulerad enligt fradga-svar principen okar ocksa detta tron pa att det &r ett
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samtal eller en beréattelse som presenteras. En del talsprakstypiska drag svetsas in for att

ytterligare forstarka detta.

- Leighton spelar en bitch sa bra eftersom hon &r en bitch, séager han.

Vi borjar svettas i den fruktansvarda tystnas som féljer hans utlatande.

- Det var ett skamt, sager Ed tillslut och skrattar. Hon &r sa bra pa det for att hon
har sa kul.

Oj, vilka skamtare de &r pa Gossip girl! (Cosmopolitan 11:2009 s.32)

Grammatiken i texten ar enkel och texten ar skriven i presens. Den innehaller inga svara
tempusbyten utan foljer ett enkelt monster. Dock har texten genom franvaron av fraga-svar
modellen en hogre svarighetsgrad jamfort med den text som bygger pa endast upprakning av

fraga-svar.

Lasaren lockas att lasa vidare i texten genom kompositionen. De fa underrubriken gor att
lasaren later 6gat jobba sig vidare i texten for att fa veta mer. Risken med att tappa lasaren da
den fatt stilla sin nyfikenhet blir mindre da farre nyfikenhetsmoment presenteras i

underrubriker.

Den ideationella strukturen
Textens huvudsakliga innehall &r den intervjuade Leightons relation till karriar och kérlek.
Genom att den narvarande forfattaren beskriver Leightons kroppsliga reaktioner och rorelser
laggs en ytterligare dimension till den faktiska texten.

- | den hér varlden vill alla veta allt om en och det tycker jag ar lustigt, sdger hon och
viftar bort ryktena med en lyft hand. Jag orkar inte bli irriterad. Folk spekulerar och
Sdger att sanningen i sjdlva verket dr en annan...

Hon avbryter sig sjélv, bojer nacken och blir plotsligt nedstamd. Vi kan knappt urskilja
orden néar hon muttrar. — Kanske ar jag for trakig. Nagra sekunder senare tittar hon upp

med ett brett leende och bérjar skratta valdsamt. (ibid s.30)

- Min mamma gick igenom mycket innan jag foddes och jag démer henne inte,
sager Leighton. Bade min mamma och pappa ar bra manniskor.

Hon himlar med 6gonen, van som hon &r vid att prata om det har:
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- Jag kunde ha blivit en mycket samre person, sager hon och ler.  (ibid s.32)

Genom detta ges lasaren viss implicit information. Da kroppsspraket speglas far lasare egna
tankar om varfor Leighton himlar sa vant med 6gonen, far hon alltid fragan om hennes
mamma? Tack vara det beskrivna kroppsspraket forvandlas Leightons bilder till mer
verkliga. Hon far en levande gestalt och hennes framstallda personlighet ges liv. Denna
information hade troligen inte natt lasaren om inte forfattaren valt att beskriva Leightons
kroppssprak i den hoga grad som faktiskt forekommer i texten. Annu en del i detta &r
bildernas relation till texten. Med hjalp av den implicita information som ges med hjélp av ett

malande sprak blir bilderna mer viktiga for textens budskap.

Textens makrotema handlar om framgang. Det framhavs i texten att Leighton kanske inte
haft de basta forutsattningar for att lyckas men klarat det anda. Det faktum att det endast
finns en orsak till hennes, enligt medier, sa “tragiska” bakgrund ges stor plats av artikeln. Det
papekas redan pa omslaget att hon foddes av fangelseddomd mamma. Dock agerar Leighton
sjalv utifrdn andra forutsattningar an de som media tillskrivit henne. Genom den positiva

anda och obekymmersambhet lyser detta igenom hennes svar.

Jag vill vara mig sjalv. Det ar da man kanner sig mest tillfreds, det &r da man blir

som mest framgangsrik och det ar da man kan bli lycklig. (ibid s.30)

Ett av textens microteman handlar om kérlek och pojkvanner. Att detta far ta plats ligger helt
i fas med vad tidskriften anser som viktigt. Att formedla skvaller om kérlek och kanske

snaskiga detaljer aterkommer vid flera tillfallen i tidskriften.

Den interpersonella strukturen

Texten har en hog faktor av paverkande faktorer. Alla de rad och sjalvupplevelser som
Leighton framhaver sprider ett budskap till lasaren. Redan rubriken pa artikeln paverkar
lasaren. Lasaren bjuds in om och om till att lasa vidare och veta mer. Men ocksa till att vaga
satsa pa och vara sig sjalv. Texten har en positiv attityd till sin ldsare och lamnar avtryck
genom sina standskraftiga uppmaningar om att vara sig sjalv. Texten ar svar att misstolka da
bilder och attityder féljer sasmma positiva monster. Det blir svarare for en lasare att ta tills ig
innehallet som negativt da det genom hela texten uppmuntras att ta till vara pa sig sjalv i
forsta hand.
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Att texten riktar sig till en kvinnlig lasare kan vara negativt paverkande fér en manlig lasare.
Genom de typiskt tjejiga vinklingarna pa innehallet far texten en annan betydelse for den
manlige ldsaren an den kvinnliga. Information om vad Leighton har for klader under
intervjun kan paverka en kvinnlig lasare sa langt att det paverkar valet av kladinkop. For en
manlig lasare &r risken/chansen for liknande paverkan inte lika stor. Daremot kan texten
paverka en manlig lasares attityder till kvinnlig framgang. Da Leightons bild av framgang
inkluderar lycka och sjélvkéannedom utan att pengar och ekonomiskt véarde namns blir bilden

av framgang en annan.

Sammanfattning av texten
Den intervju med Leighton som publicerats i tidskriften Cosmopolitans novembernummer
2009 visar en enkel spraklig balans dar fragor och svar vavs ihop till en flytande text. Texten
berikas med inbjudningar direkt riktade till ldsaren med uppmaningar om att hanga kvar och
fortsatta lasa. Forfattaren har valt att variera sitt sprak pa ett satt som stammer bra 6verens
med det som genomsyrar hela tidskriften. De bilder som publiceras i direkt relation till texten
foljer det budskap och teman som texten framhaller. Framgdng genom att vara séker i sig
sjalv genomsyrar hela texten och kan rdknas in som textens makrotema. Microteman om

kérlek och familjerelationer inkluderas ocksa i texten.

De bilder som inkluderas i artikeln har ljusa farger och ett motiv som inkluderar leenden och
mjuka former. Blickarna pa bilderna ar riktade mot kameran och darigenom verkar motivet
titta rakt pa sin lasare. Detta i kombination med de mycket beskrivna kroppssprak som gar att
lasa bidrar till en levande och positiv bild av den intervjuade Leighton. Bilderna hjalper

texten att formedla ett budskap och en attityd.

Brukstextanalys av intervju hdmtad ur Slitz 11:2009

Kontext
Texten ar publicerad i tidskriften Slitz. En tidskrift som rubricerar sig ”for mén som skjuter
skarpt”. Tidskriften har tva sidor av manlighet som visas i tidskriftens olika delar. I intervjun
med hockeyspelaren Andreas Jamtin &r det den bild av mannen som macho och stark i alla
lagen utan kanslor som gors tydlig. Artikeln &r den del av tidskriften som inte speglas pa

omslaget. Dar far ofta diverse “’kjoltyg” och”intressanta 6l-tester” ta plats. Trots att intervjun
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med Jamtin publiceras exklusivt for Slitz sa tas all plats pa omslaget upp av den lista pa arets
100 sexigaste kvinnor som gar att hitta i samma nummer. Genom omslaget bjuds lasaren in
och da den exklusiva intervjun inte namns pa omslaget blir den en bonus for den lasare som
sett forbi omslaget eller kanner till tidskriftens uppbyggnad sen tidigare. Dock ska det
tillaggas att det aktuella numret av tidskriften har ett omslag som rubriceras som exklusiv
samlarutgava. Den skiljer sig fran de 6vriga numrens omslag da det endast finns fiktiva
skuggbilder av kvinnokroppen.

Samspelet till de dvriga texterna i tidskriften syns val. Den jargong och attityd som Slitz star
for kommer till sin ratt dven i denna intervju. Det framgar genom de fragor som stélls och i
arligheten med vad som &r intressant. Fredrik Backman som ar forfattare till texten har val
formedlat den lite arroganta och stoddiga attityd som Slitz formedlar. Andreas Jamtin far

personifiera den harda macho mannen som med sitt hockeyspel ar bade tuff och genomténkt.

Artikeln ar placerad i tidskriftens mitt, efter listan pa de 100 sexigaste kvinnorna, och vécker
lasarens 6ga med ett helt uppslag for rubriken:
”Slaget som skakade hockeysverige”- exklusiv intervju.

Rubriken &r skriven delvis i vitt men ocksa i en stark orange farg som &r en klar kontrast till
den svarta bakgrunden. Vid en forsta anblick pa uppslaget véacks undran och nyfikenhet, vad
ar det for slag och vem & mannen som star med sankt huvud framfor en hard kall
betongvagg? Bilden blir ett tydligt komplement till den morka och oroande rubriken. Har
borjar forvantningarna pa vad intervjun kommer att handla om. Jamtin framstalls som en av
landets tuffaste hockeyspelare som nu blivit démd i tingsratt for ett hockeyrelaterat slagsmal.
Genom enbart bilden och rubriken blir det tydligt hur manlighet kan speglas: de morka
fargerna ihop med ett kallt material och en man med sankt blick ikladd jeans och gra troja.
Bilden gor att allvaret i textens korta ingress lyfts och forvéantningarna pa underhallning
minskar i takt med att nyfikenheten 6kar.

Bilden av den manliga mannen som med sport och slagsmal blir attraktiv lyfts fram med
hjalp av bilderna pa Jamtin. Den sankta blicken och det bojda huvudet visar fortryckthet som
inte stdmmer in med den machofigur som framstalls. Dock forstarker den drag som idag
kopplas till den moderna mannen, mannen som har kanslor och vagar visa dem. Jamtin far

personifiera en ytterlighet av tva steriotypa man. Dels machomannen som slass och &r hard
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dels den kanslosamme mannen som vagar saga vad han tanker och &r beredd att ta

konsekvenser for det.

For en lasare som inte kanner till hockeyallsvenskan &r Andreas Jamtin bara en spelare. Men
for den lasare som helhjartat féljer serien véacker Jamtins namn troligen en del kénslor.
Sandarens véljer att medvetet rikta sig till den hockeyintresserade ldsaren. Med begrénsad
bakgrundsinformation blir texten svar att relatera till fér den lasare som inte har férkunskaper
i omradet. Trots att mottagaren gors relativt tydlig med hjalp av olika typiska hockeytermer
och spelarnamn stidnger texten inte ute den som inte faller in under den ’ritta”

mottagarkategorin. Dock marks att mottagaren ar av manlig karaktar.

Den attityd som sandaren for fram skapar en tydlig bild av vem sandaren ar. De fragor och
direkta tilltal som gors i texten formar en sandare. Da texten signeras med Slitz vidarefors
tankarna pa det 6vergrabbiga ganget som skapat den attityd som rader genom hela tidskriften.
Med stycken som foljande framhévs den kaxiga, ungdomliga, grabbiga attityd som sandaren
star for.

Publiken ser vad som ar pa vag att handa innan han gor det. Bakom honom

kommer LinkOpingsspelaren pa fotter, och med ett par snabba skar aker han upp

bakom Widing och slashar honom i kndvecken. Widing faller som en it-aktie.

Matchstraffet ar solklart.

-Stér  det dig att du bara ses som en ful spelare?
(Slitz 11:2009 s.80)
Denna attityd gar att finna, inte bara i ovanstaende artikel, aterkommande i tidskriften.
Samspelet till de Ovriga texterna i tidskriften stammer pa det viset bra. Dock skiljer sig
artikeln fran 6vrigt material i tidskriften da den innehaller (jamfort med de ovriga texterna i
tidskriften) en analyserande langre intervju. Forfattaren valjer att stundtals ge
bakgrundsinformation i mitten av intervjun. Da bryts attityden nagot och det upplevs nastan
som att texten hade tva sandare: en som star for kaxighet och arlighet den andra for
informerande och forklarande beskrivningar.
- Du akte over till Rangers, men blev nedskickad i AHL. Det var en del

skadegladje har hemma.
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Innan USA hade han (bortsett fran ett mellanar i Finland) spelat fem sasonger i

HV71 i Jonkoping. S& sent som i maj hade han firat sitt andra SM-guld dér.

(Slitz nr 11:2009 s.81)
De bada sidor av sandaren hjalper till att formedla texten till den mottagare som saknar vissa
amnesrelaterade forkunskaper. Lasaren kan da uppleva att texten ar nagot forlatande till den

bristande kunskapen.

Den textuella strukturen
Texten ar uppdelad med fragor och svar som enstaka gang varvas med ett forklarande stycke.
Texten ar skriven i tre spalter per sida och med de tunna linjer som skiljer spalterna at blir
texten strikt uppdelad. | kombination med bildernas raka kanter syns textens utformning pa
ett tydligt satt. Spraket i texten flyter pa med tydliga talspraksinlagg.
- Haha, du later dverraskad. Men nej, kanske inte. (Slitz nr 11:2009
5.80)
Spraket innehaller en del termer plockade fran hockeyn men med sammanhanget som hjélp
forsvaras inte spraket av detta. Ett val varierat ordval dar substantiven dvervager, dven om
texten cirkulerar kring hockey i stort sett rakt igenom blir inte spraket upprepat eller tillgjort.
Adjektiven tar en mycket liten del av texten och de flesta forekommer i den korta
beskrivningen av Jamtins utseende under intervjutillfallet. | resterande av texten ndmns inte
Jamtins fysiska aktivitet. Hans kroppssprak namns endast vid de fa tillfallen som han nickar
eller later rosten tala allvarligt.
Jamtin nickar allvarligt och tittar ett par sekunder tankfullt ned i golvet. . . .
- Ja, nickar han. (Slitz nr 11:2009 s.82)

Bristen pa beskrivande inlagg i texten gor bilderna mer betydelsefulla for lasarens
uppfattning av Jamtin. Da de talande svaren ger en bild kompletterar fotobilderna pa ett bra
satt. Av de verb som finns i texten & manga rorelseverb som ingar i pratet om
hockeysituationer. De gor att texten far en levande jargong och det samtal som legat till

grund for artikeln syns tydligt.

Texten innehaller en tamligen hog grad av langa ord, da oftast samanséttningar som:
klubbdirektor, Linkopingsspelaren, omkladningsrum, matchstraff och spelstil. Den innehaller
en hel del upprepningar av pronomen som jag och du. Detta blir en naturlig effekt av fraga-

svar upplagget som sa tydligt visas. Genom detta blir lasaren medveten om att det kommer
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att forekomma en frekvens av jag och du. Ddrav upplevs texten inte som upprepande
gallande dessa ord aven om det i nagra stycken &r en tamligen hog frekvens.

- Jag visste att jag skulle fa borja i farmarligan, men jag fick betydligt mindre istid

an jag hoppades. (Slitz nr 11:2009 s.81)

Meningarna i texten bestar av en relativt jamn fordelning av parataktiska och hypotaktiska.
Bisatserna forekommer ofta da Jamtin svara pa fragorna eller da en langre forklaring av ett
scenario beskrivs. Fragorna ar dock Overvdagande huvudsatser och detta &r annu en
bidragande faktor till den kaxiga och sjalvgoda attityd som sandaren formedlar. Det ar dock
en hogre grad av rena huvudsatser da Jamtin ibland svarar i korta koncisa huvudsatser.
- Jaja, jag har hort det dar. Det kan folk fa tro. Jag har alltid talat mig varm for
slagsmal. (ibid)
Texten haller en jamn svarighetsnivd genom meningarnas variation. Genom att s aktivt
blanda den korta koncisa huvudsatsen med langre meningar med flera bisatser blir texten
aldrig enformig. Den utmanar och vacker sin lasare med hjalp av de blandade formerna.

Grammatiken ar relativt enkel men haller en hogre niva gentemot tidskriftens dvriga texter.
Den ar mer komplex med de olika tempus som formedlas i texten. Da texten lamnar plats for
forklarande stycken skrivs dessa i imperfekt medan den 6vriga intervjutext skrivs i presens.

Bytet kraver att lasaren skiljer pa vad som hander nu och d& och hanger med i svangarna.

Den ideationella strukturen
Att textens tema ar hockey gar inte att ta miste pa men med microteman som utveckling och
relationer blir textens stora hockeytema en ram for de mer intressanta teman som
forekommer i texten. Genom rubriken dar hockey faktiskt ndmns sa laggs forvantningarna pa
intervjuns tema vid ett tidigt stadium. Hockeytemat fasthalls genom hela texten. Dock &r det
olika delar av hockey som ingar i texten: klubblag, slagsmal, karriar, fans och utveckling. De
som tar mest plats ar slagsmal och klubblag. Att det omtalade klubbytet som Jamtin gjort tar
stor plats i texten blir en inkdrsport till den del av innehallet som framhéaver Jamtin som en
modern man, en man som talar om kanslor. Detta gor att texten far ett ytterligare microtema

namligen personlig utveckling och framgang.

Texten framhaver olika handelser som sedan analyseras med hjalp av de fragor som Jamtin

far.
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- Ar du bitter 6ver att du inte fick lira i NHL?
- Hur gick slagsmalen?
- Hur madde du?
- Forstar du att din spelstil gor att folk tror att du ar skyldig? (Slitz nr
11:2009 s.81f)
Fragorna r till viss del ledande och hjalper till att halla textens @amne inom temat. Fragorna
ar raka och somliga kraver ett analyserande svar. Svaren som i sin tur blir riktlinjer for den

bakgrundsinformation som inkluderas i texten.

Forfattaren &r narvarande som fragestallare i texten, ndgon annan narvaro marks inte.
Forfattaren ndmner aldrig sig sjalv som jag eller undrande i texten. Detta ger texten ett
perspektiv som speglar hockeyvarlden fran insidan. Jamtin berattar sjalv hur det har gatt till
genom en aktiv rost. Detta bidrar till att textens innehall tolkas som sanningsenlig. Den
information som ges sker genom ordet. Det ges ingen implicit information. Aven den
information som gar att hitta i Jimtins “faktaruta” gér att hitta i den flytande texten. Det

undanhalls ingen information som lasaren behéver for att genomlésa texten utan problem.

Hockeytemat ar nagot som inte foljer tidskriftens hela tema. Sport forekommer dock i
tidskriften men sallan som en stor betydande del. Att det manliga genom sport férmedlas
stammer dock ihop med tidskriften. Det som skiljer sig fran tidskriften i helhet ar den
djupgaende intervjun som med sin langd blir det aktuella numrets i sérklass langsta artikel.
Att sidorna dessutom &r fullmatade med text gor att den lovade exklusiviteten verkligen

infinner sig.

Den interpersonella strukturen

Texten agerar pa ett utmarkt satt som informator i en radande konflikt. Att Jamtins
klubbtillhdrighet varit ett hett amne inom hockeyvarlden papekas i artikeln. Men att som gors
i artikeln endast informera utan att ta stallning i fragan tyder pa ett mycket genomtéankt satt
att publicera information. Texten paverkar lasaren genom den é&rliga information som ges.
Den bygger pa en forsiktig argumenterande ton som hos lasaren uppfattas som informativ.

- Kan du forstad dem som tar for givet att det handlade om pengar? (Slitz nr 11:2009

s.81)
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Att texten uppfattas som informativ i fragan om Jamtins klubbyte och slagsmalshandelse kan
givetvis tolkas olika beroende pa vilken relation lasaren har till hockey. For den lasare som
tillnor den grupp av supporters som haller Andreas Jamtin som en hatad spelare kan artikeln
upplevas som fordelaktig for Jamtin. Genom framstéallningen av honom som en man som
kampar och tar sméllar som andra spelare inte accepterar blir han bade svagare och mindre
talig an andra spelare. Men for den lasare som hyllar Jamtins spel visar artikeln pa hur han
offrar sig for laget och vérderar sjalva hockeyns spel hogt.

Huruvida lasaren ar kvinna eller man kan ocksa paverka hur texten uppfattas. Texten har ett
relativt grabbigt sprak som framhaver typiskt grabbiga situationer som slagsmal istallet for
falska rykten. Som kvinnlig l&sare utan hockeyrelaterat intresse blir artikelns budskap ett
annat. Att se Jamtins historia som en lektion i karridrsbyggande och personlig utmaning bli
mer betydelsefullt an informationen om de olika lag och slagsmal som passerat. Dock inger

den en kénsla av att tilltala och rikta sig till en manlig l&sare.

Kontexten hjalper till att satta sin pragel pa texten. Da det i hela artikeln férekommer mer
text an bilder blir bilderna ett skont avbrott for 6gat. Texten ar inte skriven i bilderna vilket
ocksa gor det latt for 6gat att skilja pa bild, bildtext och artikel. Den enda text som star inom
bildramen &r de uppforstorade citaten som &r plockade ur texten. Dessa fungerar som bildtext

vid nagon bild och ger en skriven kénsla till bilden.

Sammanfattning av texten

Den exklusiva intervjun med Andreas Jamtin som fyller tre hela uppslag av Slitz
novembernummer 2009 innehaller mycket text men &ven en del bilder. Texten &r skriven i ett
fraga-svar upplagg och varvas med enstaka langre forklaringar for att tydliggora Jamtins
svar. Spraket ar enkelt men innehaller en val tillfredstallande variation av ord. Texten skiljer
sig dock fran tidskriftens Gvriga texter, da framst med sin langd och sin analyserande
karaktdr. Genom den tydliga gréansdragning mellan bild och text framhdvs den exklusiva
kanslan da tyngden laggs vid texten. Dock representerar bilderna mycket av det som texten
for fram. Genom de morka fargerna pa bilderna och den vita bakgrunden till texten blir
fargbalansen pa uppslagen jamn. Dock tenderar det att bli mycket text dd de enda
mellanrubriker ar korta fragor i fet stil. | Gvrigt sa har forfattaren valt att anvanda indrag som
styckeindelning vilket gor att 6gat upplever texten som lang och flytande. Detta kan ocksa
vara ett aktivt val for att inte locka l&saren att hoppa mellan de olika styckena.
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Bilderna som inkluderas i artikeln gar i morka farger. De visar en bestamd blick och min pa
den intervjuade Jamtin. Harda material som sten och betong finns mes i bilderna som &ven ar
flitigt skuggade. Detta gor att Jamtins ansikte inte syns helt utan tacks av moérka skuggpartier.
De morka kalla och harda stammer bra in i vad som rubriceras som manliga farger och

material.

Diskussion/Analys
Kontextens paverkan

En text kan inte publiceras utan ett sammanhang. Att kontexten blir sa betydelsefull for
textens framstéllning bor inte gldmmas bort. De attityder och grundtankar som kontexten
utgér kommer troligen att paverka texten pa ett satt som endast var och en av textens lasare
kan uppleva. Lasaren ingar ocksa i ett visst sammanhang nar denne méter texten. Da de bada
kontextvarldarna mots kan vad som helst hdnda. Med hjalp av mottagaranalys och
anpassning gors forsok att minska pa de fall da de bada kontextvarldarna kolliderar pa ett
negativt satt. D& Cosmopolitan riktar sig till en kvinnlig lasare som har ett starkt intresse for
mode, sex och framgang, byggs tidskriften upp av material som val stimmer in pa detta.
Intervjun med Leighton visar alla delar av tidskriftens grundtankar. Da tidskriften har en
nagot for perfekt bild av idealkvinnan kan denna kontext komma att paverka en ldsare som
inte uppfyller de krav som finns for att vara en idealkvinna. Tidskriften visar sallan bilder pa
osminkade, mulliga, barnvagnskdrande eller misslyckade kvinnor. Bilden av kvinnan &r inte
objektiv utan framhdver endast de som har lyckats med mer an en karridr. Garna ska
utseendet vara tilltalande med klader som fdljer de senaste trenderna. Detta gor att den
kontextvérld som visas 1 tidskriften blir lite av en utopi for den vanliga” unga kvinnan.
Genom bilderna framhévs annu mer vilka normer och vilken kultur som tidskriften har sin
plockat sin grund fran. De ljusa fargerna och alla leenden visar pa total lycka och
tillfredstallelse. Att kvinnorna i de tidskrifter som riktar sig till en kvinnlig l&sare séllan ar
fullt pakladda kan upplevas som nagot missvisande. Da omslagen pa bade Cosmopolitan och
Slitz oftast forestéller en lattkladd vacker ung kvinna ges en liknande bild av hur kvinnan ska
vara men pa olika satt. I Cosmopolitan &r det leenden som visar gladje och oskyldighet, i
Slitz ar det leenden som visar atra och sexuallitet. Att blickarnas riktningar i bilderna
paverkar var uppfattning av textens handling ska inte glommas bort. I Cosmopolitan &r

blickarna riktade rakt in i kameran vilken ger en mjukare och mer valkomnande bild i
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kombination med det leende som finns i samma bild. Men i Slitz dar blickarna ofta ar riktade

ner i marken eller skuggade blir bildens budskap mer allvarlig och hard.

Vad gor en manlig eller kvinnlig kontext? Fragan kréaver ett svar med flertalet undantag men
generellt sa ligger uppfattningen om manligt och kvinnligt i betraktarens 6ga, detta papekar
bade Einarsson och Adelswérd. Men det finns generella fenomen som gar att betrakta som
manliga eller kvinnliga. Nar det galler farger sa syns det tydlig skillnad pa de bada artiklarna.
Den som &ar hamtad ur en tidskrift riktad till kvinnliga l&sare ar fylld med ljusa farger. Det
forekommer ocksa flera varianter av de klassiskt tjejiga fargerna som rosa, lila och ljusa
varianter av grén och bla. I Slitz som riktar sig till en manlig lasare finns mycket svart och
starka kontrastfarger som orange, bla och gul. Dock ska tillaggas att da det ar flera sidor med
bilder av lattkladda damer ar stark rosa och rod vanliga farger. Att valja de kvinnliga fargerna
kan vara ett satt for att ytterligare framhava det kvinnliga pa bilderna (som om en avkladd
kvinna inte skulle racka for att visa det kvinnliga?). For att ytterligare ge kvinnobilderna i
den manliga tidningen en niva inkluderas ibland typiskt manliga miljéer som bilverkstader,
brandstationer, motorcyklar och bilar. Men det som blir mest patagligt ar det oerhorda
skillnad som syns nar bilder forestaller en man gentemot en kvinna i Slitz. Farger, klader,
attityder, material och ljusséttning. P& samtliga punkter skiljer sig bilderna at. Bilden pa
kvinnan framhaver de kvinnliga egenskaperna genom positioner och kladesplagg likasa gors
pa den bild som framhaver manliga egenskaper. Nedan syns tva bilder plockade fran samma

tidning for att illustrera det som namnts har ovan.

(Slitz nr 11:2009)
Skillnaden &r stor och gar inte att ta miste pa. Att jamfora blickar och miner sager en del om
hur en bild kan paverka ett budskap i en text. Kvinnans blick ar riktad rakt in i kameran och
moter sin lasare direkt. Mannen daremot har fatt ett par solglasdgon pa sig, hans blick gar
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inte att folja men med den riktning som huvudet har gar det att misstanka att blicken inte
skulle ha varit riktad in i kameran om solglasdgonen sa var av. Kvinnans blick visar atra och
detta forstarks genom hennes position. Mannen visar en uppratt kroppshallning med en
avslappnad hallning. Kvinnans position gar inte att kalla avslappnad sa hennes hoft och ben
ar spanda och lyfter hela kroppen uppat. Mannens hand i fickan och uppknéppta jacka blir

ocksa bidragande till kanslan av avslappning.

Fargerna ar ocksa tydlig skillnad pa. Kvinnans bild Gverrepresenteras av rosa medan
mannens bild har morka farger, undantaget mot den graa vagg som trots allt &r av sten eller
betong och symboliserar kallt och hart material. Hans jacka ar av brunt skinn och ser
betydligt mer pakladd ut an kvinnan. De citat som hor dessa bilder till ar plockade ur en
kortare intervju med personen i frdga. Det gar inte att ta miste pa vilket citat som hor till
vilken text:

- Jag skulle kunna tanka mig att bli pasatt av tomten.

- Jag har blivit jagad med basebolltra, hotad till livet, misshandlad och

forfoljd. (Slitz nr 11:2009 s.56,85)

Denna uppenbara tilldelning av citat kan ses som ett tydligt bevis pa hur bilder och kontext
kan paverka hur den skrivna texten uppfattas. Lek med tanken att det Gversta citatet var
hamtad fran en bild forestallande en man. Texten hade troligen upplevs som ett ironiskt
pastaende for att ytterligare markera Gverlagsenhet och machokultur. Men nar citatet star vid
bilden av kvinnan blir det mer &kta. Tanken i textens innebdrd blir kittlande for lasaren och
vécker troligen en del bilder och fantasier om hur detta skulle vara. Om det daremot var det
andra citatet som horde ihop med bilden av kvinnan skulle bilden troligen inte upplevas som
lika sexuell. Det skulle istéllet bli en revanschbild for kvinnan. Hennes bakgrund, som skulle
speglats genom citatet, hade troligen varit en formildrande omsténdighet till den mycket

utmanande bilden.

Textuella skillnader
De tva analyserade texterna ar bada av samma typ. De &r intervjuer som har for avsikt att ge
sina lasare ny information och nytt skvaller om den intervjuade personen. Dock har de tva
tidskrifterna valt att presentera intervjun pa olika satt. Intervjun som ar hamtad fran
Cosmopolitan anvander en flytande text med avsaknad av konkreta fragor. Texten innehaller
flera beskrivande drag och berattar runt handelsen. Intervjun som &r hdmtad ur Slitz anvander
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raka fragor och publicerar sedan svaren rakt av. | texten beskrivs inte mycket av vad som
hander under intervjusituationen som gérs i Cosmopolitans intervju. Kroppsspraket han’r
nastan helt utelamnats i Slitz. Detta kan tyda pa att den text som ar hamtad fran den kvinnliga
tidskriften innehaller mer implicit information genom den atergivning av kroppssprak som
gors. Adelsward namner i sin avhandling (1999:68) att kvinnor ar mer bekvama mer att tolka
information som inte klart ges ut i skrift. Detta skulle kunna vara en forklaring till den

avsaknad av implicit information som finns i texten fran den manligt inriktade tidskriften.

De bada texterna innehaller en genomgaende bra variation av ord. Det som ar typiskt for de
bada &r hur pronomen anvands flitigt. Detta ar en direkt effekt av att texten ar baserad pa och
visar en intervju. Den stora skillnaden i spraket ar de amnesrelaterade ord som férekommer.
Texten fran Slitz innehaller flera ord och meningar som troligen inte skulle forekomma i en
text som riktade sig till en kvinnlig lasare. Genom mottagarens kon paverkas spraket och i
texten fran Cosmopolitan inbjuds lasaren att vara delaktig i texten pa ett tydligt satt. Nagot
sadant forekommer inte i texten ur Slitz. Dar férekommer inga inbjudningar eller direkta
tilltal till Iasaren. Huruvida detta ar ett typiskt manligt eller kvinnligt fenomen ar inte helt
sékert. Men med det som Adelswérd beskriver som typiskt kvinnligt symtom nér det kommer
till talat sprak sa valjer kvinnor ofta att tala med flera samtidigt och vill knyta in den som
lyssnar i samtalet utan att sluta beratta (1999:68, 83, 164). Genom den direkta tilltalningen
till lasaren skulle detta kunna tolkas som en kvinnlig sprakhandling i texten. Denna tanke blir
nagot starkare da det inte forekommer i den text som riktar sig till man. Istallet finns raka och
konkreta fragor som strukturerar upp texten och far den att halla &mnet genom hela texten.
Detta skulle i sin tur kunna bero pa det behov av kontroll som man uttrycker i sitt talade
sprak (1999:61). DA slutsatsen dras att lasarrelationerna hor kvinnotexten till medan
amneskontrollen genom konkreta fragor hor manstexten till uppfyller detta till viss den
forfattarens hypotes om att en manlig text &r rak och koncis, en kvinnlig text ar beskrivande
och noggrann. Genom det faktum att intervjun i Cosmopolitan beskriver kroppssprak och

handelser pa ett mer genomgaende sitt blir hypotesen befést.

Avslutning

Uppsatsen amnar tydliggoéra om texter kan kallas manliga och kvinnliga. Genom den
litteratur som studerats presenteras aspekter fran bade spraksociologer (Einarsson),

séljstrateger (Gustavsson, Rennemark) och professorer i retorik (Hellspong) och Nordiska
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sprak (Melin, Lange). En brukstextanalys gjordes pa tva texter som bada publicerats i
tidskrifter med en tydlig mottagare: en kvinnlig och en manlig. De inneh6ll bada bilder som
pa ett mycket tydligt satt paverkar texten. Skriftspraket var i de bada latta att forstd och
ordvalet var varierat. En stor skillnad var forekomsten av beskrivande fraser som exempelvis
tydliggjorde den intervjuades kroppssprak. Den text som var riktad till en kvinnlig lasare

innehdll betydligt fler beskrivande drag an den text som riktade sig till en manlig lasare.

Kan genus speglas i skrift? Fragan kvarstar men uppsatsen har gett en bild av vad som kan
paverka lasarens uppfattningar om texten. Mest patagligt ar textens kontext. Den kan enligt
de exempel som tagits upp i tidigare kapitel tydligt spegla genus och kdnsroller. Valet av
bilder, farger, rubriker och layout blir paverkande for den skrivna textens budskap. |
exempeltexterna syns tydligt hur layouten och bilderna kompletterar den skrivna texten.
Layout och bildteknik forekommer i hég grad inom reklam och marknadsféring. Dar har
forfattaren valt att beskriva tekniker for att locka och behdlla en lasare. Tekniker som
troligtvis kan anvandas i fler situationer &n de som &r bundna till marknadsféring, ett

exempel ar laromedel.

Forfattarens hypotes om manliga och kvinnliga texter blir befast och de bada
exempeltexterna visar tydligt att kvinnor anvander ett beskrivande sprak till en hogre grad &n
den text som riktar sig till en manlig lasare. Den texten &r istallet mer rakt pa sak och koncis
i sin framstéllning. Anvéandandet av fraga-svar tekniken ar bygger pa denna uppfattning. Den
text som riktade sig till en kvinnlig lasare bestar av en l6pande text utan nagra direkt stallda
fragor.

Vidare forskning
Genom att studera hur reklamens sétt att anvanda layout och bilder kan laromedel framstallas
med samma tankar. Genom uppsatsen har detta varit en genomgaende tanke som dock inte
fatt plats i uppsatsen. For vidare studier vore det intressant att underséka paverkan av bilder i

relation till kunskapsutveckling och forstaelse.
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