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Forord

Mitt personliga intresse av batliv och milj6 i kombination med att Stiftelsen Hall Sverige rent
aven hade intresse av att gora utredningar inom amnet batliv och miljo resulterade i denna
uppsats. Att forsta hur personer som till storsta del har naturmiljon som utgangspunkt for sitt
intresse resonerar kring miljofragor ar valdigt intressant och en bra grund for att kunna leda
utvecklingen mot ett miljévanligare batliv.

Ett stort tack riktas till mina handledare; Jessica Angstrom pa H&ll Sverige rent och Eva
Gullberg vid Link6pings universitet. Ett stort tack riktas &ven till Misse Wester vid KTH och
Britta Eklund vid ITM for vardefull respons och hjélp under arbetet med uppsatsen. Aven
ovriga personer pa Hall Sverige rent som har varit behjalpliga under denna tid tackas samt
vanner och familj som har motiverat och inspirerat.

Josefin Linusson
Stockholm, 2008



Sammanfattning

Denna studie skrevs i uppdrag fran stiftelsen Hall Sverige rent. Syftet med studien var att
undersoka intresset for och installningen till miljovanliga batvardsprodukter och tjanster,
vilka motiv som finns for att valja eller inte valja dessa miljovénliga alternativ samt om det
finns nagon skillnad till detta beroende av kon, alder och battyp. For att fa en bild 6ver hur
marknaden ser ut idag samt hur forutsattningarna ser ut for framtiden genomférdes
undersoékningar genom intervju och enkat hos tre aktorer inom batbranschen. Dessa aktorer ar
fritidsbatagare, marinor samt aterforsaljare for batvardsprodukter. De fragestallningar som
formulerades for studien var; Hur ser intresset ut for miljovanliga batvardsprodukter
respektive tjanster hos de olika aktdrerna?, vilka skal finns for att valja eller inte vélja
miljovanliga batvardsprodukter och tjanster?, hur uppfattas fritidshatagarna av marinorna
och aterforsaljarna inom fragan? samt varierar intresset och skalen hos fritidsbatagare for
miljovanligt alternativ beroende av alder, kon eller battyp?

De fragor som stélldes till aktorerna var bland annat vilka skal som finns for och emot att
valja miljovanliga alternativ. Dessutom lades ett perspektiv pa att underséka hur
fritidsbatagare resonerade kring detta beroende pa kon, alder och battyp. Da marinorna och
aterforsaljarna inte valdes efter alder och kén gjordes ingen motsvarande analys pa hur de
resonerade, dock hade marinorna intressanta asikter om hur de trodde att detta varierade
mellan fritidsbatagarna. Studien visar pa att det i majoritet finns ett miljotank inom branschen
men att det samtidigt finns viss skepsis, traditioner samt andra aspekter som talar emot att
valja miljovanliga alternativ. Dock &ar de miljéanpassade produkterna mer efterfragade an
miljoanpassad service i fallet for studien, kanske kan detta bero pa att ansvaret i och med
service laggs pa den som star for utférandet medan valet av produkt snarare ligger pa
konsumenten.

Att kvinnor och segelbatséagare ar och uppfattas som mer miljovanliga &n méan var en av
slutsatserna som studien visade pa. Aldern verkar ha betydelse for att vlja miljovénliga
alternativ, men i frdga om att tanka pa miljon fanns ingen skillnad for aldersgrupperna, inte
heller utifran battyp eller kon.

Samtidigt som fritidshatagare inte sag hinder for att vélja miljovanliga alternativ var
svarsfrekvensen relativt hog pa skalen; att dessa produkter ar samre samt att det ar svart att fa
tag pa miljovanliga alternativ. De viktigaste aspekterna for att fritidsbatagare skulle vélja
miljovanliga alternativ var just att de &r battre foér miljon. Denna uppfattning fanns &ven om
kunderna enligt aterforsaljarna. Marinorna hade daremot uppfattningen om att kunderna
framforallt var priskansliga, vilket fritidsbatagarna inte heller var i fallet for service da
kvalitet och tillganglighet var mer efterfragat. Att fritidsbatagare har miljoomtanke och miljon
som argument for att valja miljovanliga alternativ skulle kunna bero pa att deras intresse for
batlivet bottnar i intresset for naturen.

Nyckelord; hallbar konsumtion, fritidsbatagare, marinor, aterforsaljare, produkter, tjanster
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1 Introduktion

1.1 Introduktion

1.1.2 Bétlivet i Sverige

Sveriges yta bestar till 6ver 8,5 % av sjoar och vattendrag och landets totala strandremsa
mater 8 000 kilometer. Landets geografiska utformning med unika skargardar, sjoar och
kanaler i kombination med den radande allemansratten skapar goda forutsattningar for att
utdva batliv for saval landets befolkning som for besokande turister vilket har medfort att
batlivet har blivit en stor folkrérelse i Sverige*. Enligt Batlivsundersokningen 2004 finns det
idag ca 718 000 fritidshatar i Sverige och dessa ar relativt jamnt fordelade dver hela landet
vilket undersékningen menar belyser vikten av batlivet som rekreationsmajlighet for en stor
del av landets befolkning.? Att Sverige har dessa unika skargardsmiljoer ar for de flesta
huvudskalet till att 4gna sig at batliv vilket visades i Sjofartsverkets undersokning
Batlivsundersokningen 2004 dar naturupplevelse och frihetskansla ansags vara de viktigaste
upplevelserna med batlivet och detta oberoende av battyp.®

Men batlivet ar inte enbart positivt i det avseende att manniskor pa detta sétt kan finna
rekreation och en hobby, i ett ekonomiskt syfte ar batindustrin en viktig pusselbit i fraga om
export och den sysselsattning batindustrin bidrar till. Ytterligare en positiv sida ur ett
ekonomiskt perspektiv som dven namnts tidigare & om Sverige som ett lampat batland som
aven bidrar till de manga batburna turister lockas hit vilket ocksa leder till intakter.*

Batlivets framfart i Sverige visar inga tecken pa att avta, tvartom visar undersokningen
Morgondagens batliv som genomférdes av Stockholmsméssan ar 2005 att mellan 150 000 —
250 000 personer planerade att skaffa fritidsbat inom de tva narmste aren. UtGver dessa
personer har ca 2,6 miljoner svenskar intresse av batlivet.® Sammanfattningsvis kan
konstateras att rekreation, ekonomi och kultur gor batlivet betydelsefullt for Sverige.®

1.1.3 Problematiken batliv & miljo

Jamfort med exempelvis industriernas miljopaverkan uppskattas den fran batlivet vara liten,
men da anvandningen av batarna sker intensivt under en period under aret ar
miljobelastningen stor da batarna ror sig koncentrerat inom vissa omraden.” Ser man till
miljobelastningen med en kombination av en i antal 6kande fritidsbatsflotta och den pagaende
miljodebatten leder till allt storre krav pa miljéanpassning av och kring fritidsbatarna®

Batlivets effekter pa miljon har blivit ett allt mer kontroversiellt &mne och detta kan
konstateras genom det miljéfokus som fanns pa 2008 ars batting pa batméassa Allt for sjon. |
fokus for miljodebatten inom batbranschen hamnar ofta bottenfarger och tdmning av
septiktankar, men ytterligare ett omrade som inte har fatt ndgon stérre fokus an ar

1 Sweboat (2008) s.3, Numers (2000) s. 95
2 Sjofartsverket (2004),s.7, 9

3 Ibid, s. 31

4 Sweboat (2008)

5 Morgondagens batliv (2006)

6 Sweboat (2008), s. 3

7 Hall Skargérden ren rf (2008), s 3

8 Numers (2000), s 95



batvardsprodukterna och tjanster. Miljopaverkan fran dessa produkter och tjanster kan ha stor
paverkan pa miljon vid exempelvis anvandandet av rengéringsmedel, vax samt medel som
anvands vid motorservice. ldag rengdrs och servas de flesta fritidsbatar direkt pa batklubbens
upplaggningsplats vilket medfor att produkterna sprids till bade mark och vatten.

Med denna problematik foljer ett behov av miljdanpassade alternativ for att minska
miljokonsekvenserna fran batlivet vilket Sveriges Riksdag har tagit i beaktning da de
etablerade sexton stycken nationella miljokvalitetsmal. Ett utav dessa mal ar Hav i balans
samt levande kust och skargard. Malet innefattar ett delmal som heter Miljévanliga
batvardsprodukter. Detta mal har formulerats som foljer; "Endast miljévanliga farger och
andra produkter anvands for fritidsbatvard senast ar 2010 ° Vid uppféljning och
utvardering av delmalets fortskridning spas det att de miljovanliga batvardsprodukterna
kommer att 6ka, men de dvriga kommer dnda inte helt att férsvinna. Sammanfattningsvis for
malet Hav i balans samt levande kust och skargard papekas vikten av samarbete mellan
myndigheter, organisationer och lokala intressenter.

Att detta mal finns formulerat samt att antalet fritidsbatar i Sverige forvéntas fortsatta 6ka
borde vara drivande och belyser ytterligare vikten av att géra undersokningar inom omradet
for att finna vagar till att driva utvecklingen framat mot miljévénliga alternativ.

9 Miljémalsportalen (2008)



1.2 Syfte & fragestallningar

Syftet med studien var att undersoka hur intresset ser ut hos dessa aktorer for att valja
miljovanliga alternativ samt vilka motiv som finns till att valja dessa eller inte. Dessutom var
syftet att underscka vilka eventuella skillnader som kunde identifieras bland fritidsbatagarna
beroende pa kon, alder och battyp.

Utifran resultatet gjordes en reflektion kring hur aktorerna forhaller sig till en hallbar
konsumtion; om milj6, ekonomi eller de sociala aspekterna har olika stor betydelse for
motiven till att vélja eller inte vélja miljovénliga alternativ.

Studien utgar fran féljande fragestallningar;

e Hur ser intresset ut for miljovanliga batvardsprodukter respektive tjanster hos de olika
aktorerna?

e Vilka skal finns for att valja eller inte valja miljévéanliga batvardsprodukter och
tjanster? Hur uppfattas fritidshatagarna av marinorna och aterforséljarna inom fragan?

e Varierar intresset och skalen hos fritidsbatagare for miljévanligt alternativ beroende av
alder, kon eller battyp?

1.3 Avgransningar och definitioner

1.3.1 Fritidsbatagare, aterforséaljare & marina

Studien avgransades geografiskt till Sverige samt till aktorerna Fritidsbatagare, Marinor och
Aterforsaljare.

e Fritidsbatagare innebar personer har sin bat just som ett intresse eller hjalpmedel for
sina fritidintressen. Dock bor papekas att ett fatal av de respondenterna som ingatt i
undersdkningen har sin bat bade pa fritiden och i arbetet. Da syftet med uppsatsen var
att undersoka intresset for miljovanliga batvardsprodukter och tjanster for fritidshatar
var segel- och motorbatar av storleken att de forvantas krava ett underhall som
innefattar mer dn enbart en avtvattning med vatten och som ar av storleken att den
eventuellt &ven kan forvantas lamnas till en marina for service.

o Aterforsiljare ar ett foretag som saljer produkter som har tillverkats av andra for att
senare salja vidare dessa, i detta fall till konsumenter som skall bruka dessa produkter
vid underhall av sina fritidsbatar

e Marina ar en anlaggning som tillhandahaller batplatser samt service for bat och
motorunderhall



1.3.2 Miljévéanliga produkter och tjanster

For att definiera vad som menas med en miljévanlig produkt eller tjanst hamtades inspiration
fran Ottman med flera som forklarar dessa produkter som sadana som ar utformade for att
skydda miljéon genom minskad eller obefintligt mangd giftiga amnen och féreoreningar.™
Dessa produkter kan dven vara miljomarkta med Svanen eller Bra Miljoval.

For vilka produkter och tjanster som uppsatsen har i syfte att fokusera pa har bottenfarger
exkluderats da denna produktgrupp redan har ingatt i flera tidigare undersokningar. Tjansterna
avgransades till underhallsservice av fritidsbatar och tillhérande motorer.

10 Ottman et al (2006) s 24



2 Teoretiskt perspektiv och tidigare forskning

Den teori som &r utgangspunkt i denna uppsats ar Hallbar konsumtion. Uttrycket Hallbar i
denna mening utgar fran begreppet Hallbar utveckling vilket definierades i
Brundtlandrapporten ar 1987 som "en utveckling som tillfredsstaller dagens behov utan att
aventyra kommande generationers mojligheter att tillfredsstalla sina behov". Hallbar
utveckling innebar att utvecklingen utgar fran ett ekonomiskt, ekologiskt samt socialt
perspektiv.*

De inom Norden politiska ledarna och stadsministrarna enades ar 2000 om en gemensam
strategi for hallbar utveckling. De langsiktiga mal som strategin innefattar till ar 2020 &r inom
omradena; havet, klimat, biodiversitet, kemikalier och saker livsmedelssakerhet. Utdver dessa
omraden innehaller strategin hallbara konsumtions- och produktionsmonster samt den
hallbara utvecklingen sociala dimensioner. En évergripande betoning for strategin &r rollen
som befolkningen har for att stalla om till en hallbar utveckling.*

Ar 2004 tillsattes en utredare i uppdrag av Regeringen i syfte att klargéra begreppet Hallbar
konsumtion ur ett hushallsperspektiv, samt att till detta gora en handlingsplan for lampliga
atgarder.®® Handlingsplanen kom att heta Bilen, Biffen, Bostaden och i denna definierar
utredaren hallbar konsumtion utifran féljande sju punkter;

1. Standig resurseffektivisering. Alla varor och tjanster skall

produceras, distribueras, konsumeras och atervinnas pa ett sa

energi- och/eller materialeffektivt satt som mojligt.

2. Vard av ekosystemens produktionsformaga (jordar, vatten, skogar, luft etc.).

3. Minimering av och pa sikt frihet fran milj6- och halsofarliga kemikalier.

4. Atervinning och pé sikt slutna kretslopp fér en effektiv hushallning med bade &ndliga och
fornyelsebara resurser.

5. Internationell solidaritet: manskliga fri- och rattigheter, inklusive réatten till hélsa,
forsorjningsmojligheter och arbete.

6. Konsumentens ratt till 6ppen, saklig och kvalitetssakrad information om i vilken
utstrackning produktionen av varor och tjanster uppfyller punkterna 1-5.

7. Konsumentens ratt till prisvarda varor och tjanster som uppfyller punkterna 1-5.

Denna studie kommer att fokusera pa hur de olika aspekterna av hallbar konsumtion
framtrader utifran undersokningarna.

11 Nationalencyklopedin (2008)
12 Regeringskansliet (2008)
13 SOU 2005:51 (2005) s 25



Den forskningen som har gjorts om potential och omfattning av den miljévanliga marknaden
har ofta stallt fragor om vilka som viljer att konsumera miljovénligt som exempelvis genom
alder och inkomstklasser*. | Bilen, Biffen, Bostaden lagger forskaren just fram hallbar
konsumtion utifran dlder, genus och sociala perspektiv. Stefan Edman som forskaren bakom
handlingsplanen heter papekar att det sociala perspektivet i hallbar konsumtion har fatt allt for
lite utrymme varfor tre forskare vid Centrum for Hallbar Konsumtion (CHK) vid Goteborgs
universitet har fatt presentera tre sociala aspekter for hallbar konsumtion. Forskarna vid CHK
har valt att utga fran aspekterna barn, invandrare och genus. | avsnittet om genus papekar
forskaren att det inom miljérérelsen funnits en uppfattning om att kvinnan &r mer miljévénlig
an mannen, férklaringarna till att denna uppfattning har funnits &r flera, men en &r att mannen
har tjdnat mer an kvinnan och darfor kunnat konsumera mer och att kvinnan av detta skal ar
mer sparsam i sin konsumtion och har andra vanor. Att kvinnor har en annan instéllning till
miljon har aven konstaterats i andra studier*®. Fragan om alder och generation knutet till
konsumtion handlar avsnittet om barn och hallbar konsumtion. Har havdar forskaren att ju
mer "hallbarhet” som férekommer i barnens olika larandesituationer desto storre &r
forutsattningarna for att barn skall behalla "hallbarhet” i deras forhallningssatt till det framtida
livet. Aven da denna studie inte innefattar barn namner forskaren arbete som pagér aktuellt
vilket visar pa en generationsrelaterad aspekt av konsumtion som visar pa att det kan finnas
skal for att alder ett intressant perspektiv i undersékningar om konsumtion for att se om det
finns skillnader i attityder och beteende. '

Da hallbar konsumtion ofta innefattas av attityd, beteende och medvetna val hos konsumenter
har den tidigare forskningen som blivit vald till studien haft som syfte att undersoka
beteendemdnster och attityder till konsumtion och produkter. Den valda forskningen och
litteratur som undersokningen kommer att anknytas till l&ngre fram i uppsatsen handlar om;

e konsumtionsmonster och installning inom omradet livsmedel, boende etcetera®’;

e hur konsumtionen inom hushallen skall bli hallbar;

e hur och varfor beteende kan variera pa grund av kon och alder?;

e vikten av fortroende och kriterier vid val av ekologiskt méarkta livsmedel®;

e hur konsumenters efterfragan av miljovanliga produkter skall forbattras?;

e miljomedvetenhetens inverkan pa konsumtionsbeteende?;

e miljopsykologi som handlar om att forsta relationen mellan manniskan och den

fysiska miljon®;

e livsstilens betydelse for beteende®.

14 Dobers & Wolff (1997), s 130

15 Bennulf (1997) s 150, Mainieri (1997) s 198
16 SOU 2005:51 (2005) s 146

17 Konsumentverket (2001)

18 SOU 2005:51 (2005)

19 Ibid, Bennulf (1999)

20 Grankvist & Biel (2001)

21 Ottman et al (2006)

22 Mainieri (1997)

23 Vielch & Arkkelin (1995)

24 Lundgren (1999), Bennulf (1999), Sjodén (1999)



3 Metod och genomférande

3.1 Vald metod

Undersdkningen som ligger till grund for studien genomfordes hos tre aktérer inom
batbranschen; fritidsbatsbatagare, aterforsaljare av batvardsprodukter samt marinor som utfor
underhallstjanster och som eventuellt ar aterforséljare av batvardsprodukter. Studien grundar
sig pa en bade kvalitativ och kvantitativ metod vilket syftade till att de kvantitativa data satts i
ett storre sammanhang med de kvalitativa data. Da ingen studie var gjord kring just intresset
for miljovanliga batvardsprodukter och tjanster samt att mina fragestallningar var att fa en
bild av installningen fran flera aktdrer valdes bade enkat och intervju. Da den valda teorin
som ligger till grund for uppsatsen ar Hallbar konsumtion vilket tidigare bland annat har
forskats pa utifran kon etcetera valdes enkatundersokning for den storsta delen av
undersékningen som genomfordes hos fritidsbatdgare men aven hos aterforsaljare. Pa detta
satt kunde data fran fritidsbatagarna behandlas utifran bland annat kon. Intervju gjordes for att
kunna sétta de kvantitativa data i jamforelse mot de kvalitativa data som intervjuerna
genererade, samt i syfte att fa erfarenhet av kvalitativ datainsamling.

3.2 Respondenter

De populationer som ar malgrupp for undersokningen ar fritidshatagare, marinor samt
aterforsaljare av batvardsprodukter. Samtliga respondenter ar fran Sverige vilket var den
geografiska avgransning som gjordes for undersékningen. FOr att en undersokning skall vara
representativ och kunna appliceras pa en population kravs det att de utvalda respondenterna
representerar populationen®' Da denna undersokning ar forhallandevis liten i omfattning samt
att urvalet for respondenterna valdes slumpmassigt kan resultaten endast appliceras pa dem
som har ingatt i undersokningarna. Vad som dven bor tillaggas ar att undersokningen
genomfdrdes under batbranschen hogsasong pa aret vilket resulterade i en lagre svarsfrekvens
an vantat.

Fritidsbatagare

Urvalet av respondenter avgransades till man och kvinnor i aldern 18 ar och uppat. Ytterligare
en avgransning som gjordes var till battypen. Da syftet med studien delvis var att undersoka
om det finns skillnader i attityd och beteende utifran kon, alder och battyp tillfragades sa stor
variation av respondenter som mdjliggjordes. Dock var det en majoritet av man som befann
sig och ville stalla upp pa enkatundersokningen. Med battyp avses motorbat eller segelbat
enligt de avgrénsningar som studien innefattas av.

Enkaten till fritidsbatagare besvarades av totalt 90 personer, av dessa var konsfordelningen
mellan mén och kvinnor 54 respektive 36. Aldersférdelningen var 30 respondenter mellan 18-
40 ar och resterande fran 41 ar och uppat var 60 stycken. Bland respondenterna var det 30
segelbatsagare och 60 motorbatséagare.

Aterforsaljare

Antalet aterforsaljare som ingick i enkatundersokningen var 14 stycken. Den hos
aterforsaljarna som besvarade enkaten hade en beslutsfattande roll inom foretaget. Att just
denna person skulle besvara enkéaten foll sig naturligt da denna person tar beslut om vilka
produkter som skall képas in.

25 Ejlertsson (2005) s 19
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Marinor

Intervjuerna genomfardes hos 4 marinor som erbjuder service och fullservice. Den person pa
marinan som intervjuades hade precis som hos aterforsaljarna en beslutsfattande roll inom
verksamheten och var antingen VD, &gare, deldgare eller en kombination av dessa.

3.3 Frdgeomraden

Vid utformning av fragor for en enkatundersokning och intervju formuleras fragorna utifran
forforstaelse inom omradet®. DA det sociala perspektivet for hallbar konsumtion ar aktuellt i
tidigare forskning stalldes fragor som skulle identifiera respondenten. Aven problematiken
med olika hinder som exempelvis kostnad och produktegenskaper for att agera miljovanligt
aterkom i tidigare forskning som studien &r knuten till. Darfor stalldes fragor om just vilka
skal for att valja miljdanpassade alternativ samt och vice versa som respondenterna ser for att
miljéanpassa sin verksamhet. %

Vidare stalldes fragor som handlade om respondentens intresse samt installning till
miljofragor och dven specifikt till miljévanliga batvardsprodukter och tjanster. Fragorna i
intervjuguiden och i enkaterna utformades pa sa lika satt som var mojligt for att pa sa satt
medge en lattare jamforande analys av resultaten. Intervjuguiden och enkéatundersékningarna
aterfinns i bilagorna 1,2 och 3.

3.4 Enkatundersdkning

En enkatundersokning bygger pa att respondenten fyller i ett formular bestaende av i forvag
formulerade fragor med till storsta del fardiga svarsalternativ.? Till en enkat som skickas ut
skall ett missivbrev formuleras innehallande en presentation av syftet med undersokningen
samt om hur svaren kommer att behandlas med sekretess etcetera.

Da resultaten fran enkatundersokningarna och intervjuerna skulle kunna jamforas utformades
dessa sa lika som var méjligt. Som Ejlertsson vidare papekar ar vikten av att vara medveten
om tolkningsutrymmet i de fragor och svarsalternativ som anges i enkaten, med detta i atanke
formulerades dessa med ett sa enkelt och tydligt sprak som mojligt. # Dessutom testades
enkaten pa nagra fa personer som ingar i den grupp som enkéten skulle distribueras till for att
testa dess lasvanlighet.

Fritidsbatagare

Motivet till valet att genomfcra enkatundersokning hos batagare var att skapa en bild av
attityden hos dessa och kunna hitta kvantitativa och kvalitativa variabler som exempelvis
alder och kon®. Enkaten inneholl fem frageomraden. Inledningsvis stélldes fragor om
respondenten som kon, alder, battyp, agandetid, medlemskap i batklubb, hur manga dagar per
sasong som baten anvéandes, anvandningsomradet for baten samt vilka av batens egenskaper
som vardesattes hogst. Vidare handlade fragorna om hur ofta fritidsbatagaren tanker pa miljon
i samband med underhall och bruk av baten, vilka atgarder som gors for att minska
miljopaverkan samt varfor och/eller varfor inte batagaren véljer miljévéanliga alternativ.

26 Lantz (1993) s 73

27 Konsumentverket (2001) s 13
28 Ejlertsson (2005) s 7

29 Ibid, s 51

30 Ibid, s 112
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Slutligen stalldes fragor om hur respondenten vinterférvarar sin bat och om service anlitas
samt vilka krav som stélls pa servicen. Enkaten aterfinns i bilaga 1.

Urvalet av respondenter avgransades till man och kvinnor i aldern 18 ar och uppat. Ytterligare
en avgransning som gjordes var till battypen. Da syftet med uppsatsen var att undersoka
intresset for miljovanliga batvardsprodukter och tjanster for fritidsbatar var segel- och
motorbatar av storleken att de forvantas krava ett underhall som innefattar mer &n enbart en
avtvattning med vatten och som eventuellt &ven lamnas in pa marina for service.
Enkatundersokningen planerades att bli besvarad av 100 stycken respondenter, men pa grund
av ett lagre deltagande &n vantat besvarades den av 90 stycken. Da syftet med undersékningen
var att se om attityder kan variera mellan olika batagare beroende av kon, battyp etcetera var
en s stor variation av respondenter viktigt.

Eftersom unders6kningen innehdll manga uppgifter som skulle identifiera fritidsbatagaren
och for att en rimlig niva skulle laggas pa resultatdelen i kombination med begrénsningarna
som finns for en C-uppsats har fokus lagts pa hur fritidsbatagaren har svarat utifran kon, alder
och battyp.

Aterforsaljare

Syftet med att gora en enkatundersokning hos aterforsaljare av batvardsprodukter var att fa en
bild av deras syn pa hur de uppfattar marknaden och kunderna i dagslaget. De fragor som
enkéaten inneholl var om de séljer miljovénliga alternativ, varfor de har eller inte har valt att
gora detta samt hur dessa eventuella produkter marknadsfors. Fragor stalldes aven om deras
kunder, hur frekvent efterfragan ar for miljovanliga alternativ samt vad de tror paverkar
kunden att konsumera dessa.

Till enk&tundersokningen foljde ett missivbrev utformat som namndes tidigare med syfte,
sekretess etcetera. Enkatundersokningen med missivbrev aterfinns i bilaga 2.

3.4.1 Genomfdrande - enkatundersdkningen

Enkatundersokningarna genomfordes hos tva aktorer inom batbranschen; batagare och
aterforsaljare av batvardsprodukter.

Fritisbatagare

Den enkatundersékning som var riktad till fritidsbatagare genomfordes den 8-9 mars ar 2008
pa batmassan Allt for sjon pa Stockholmsmassan. Lokalen for massan bestar av flera olika
hallar med olika teman inom fritidsbatsbranschen varfor alla hallar besoktes aven da det var
lattare att hitta frivilliga respondenter i hallen for battillbehor. De potentiella respondenterna
fick information om syftet med enkatundersékningen och den sekretess som tillampades,
varefter enkaten distribuerades till de fritidsbatagare som frivilligt ville svara pa fragorna. Da
undersokningen syftade till att se hur intresset for miljofragor relaterat till olika fritidsbatagare
utifran kon, alder och battyp distribuerades enkaten till en sa stor variation av fritidsbatagare
som gavs mojlighet till. Dock kunde konstateras att det var fler man an kvinnor pa batmassan
da undersokningen genomfordes.
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Aterforsaljare

Enkatundersokningen till aterforsaljare besvarades av 14 olika aterforsaljare. Av de svarande
var 11 méan och 3 kvinnor, 6 av dessa var mellan 18-40 ar och resterande fran 41 ar och aldre.
Antalet ar som de svarande hade varit verksamma inom batbranschen var i majoritet, 8 av 14,
éver 11 ar.

Enkatundersokningen som riktades till aterforsaljare av batvardsprodukter skickades ut till
123 aterforséljare i Sverige via e-post. Dessa aterforsaljare valdes ut pa grund av att de ar
véaletablerade i Sverige. Da svarsfrekvensen var lag under den forsta veckan skickades en
paminnelse via e-post vilket resulterade i den mangd svar som uppskattningsvis var
forvantade namligen 5-10 %. Slutligen svarade 14 stycken aterforsaljare.

3.4.2 Bearbetning av data - enkatundersokningar

Precis som Ejlertsson papekar ar det viktigt att enkaten utformas pa ett lampligt satt som
medger en bra struktur for inmatning i exempelvis databearbetningsprogram varfor upplagget
och formuleringen av fragorna utformades i s& stor utstrackning som mojligt med
bearbetningsmetoderna i atanke.*

Fritidsbatagare

For sammanstallning och analys av data fran enkatundersékningen som gjordes hos
fritidsbatagarna anvandes statistikprogrammet SPSS. D4 syftet med enkatundersokningen var
att hitta samband anvandes funktionen Crosstab dar olika variabler kan jamforas. Fragorna i
enkaten hade kvantitativ karaktar med fasta svarsalternativ vilket innebdr att dessa kunde
kodas for att sedan analyseras. En fraga i enkaten bestod av ett 0ppet svarsalternativ som
kallades for Annat dar respondenten hade mojlighet att skriva i ett svar utdver de i forvéag
formulerade svarsalternativen. Ejlertsson foreslar att de 6ppna svarsalternativen efter
kategorisering kan laggas in som variabler eller endast anvandas som ”mjukdata”. ** Detta
svarsalternativ kodades men svaret som fylldes i fick istéllet anvandas som just
kompletterande "mjukdata”. Resultaten fran undersdkningen finns presenterade i diagram.

Da datamaterialet var relativt litet togs ej hansyn till validiteten som statistikprogrammet
angav da detta i nagra fa fall skulle ha inneburit att intressant data skulle ha behdvts
exkluderats fran undersokningen. Dock finns detta i atanken fér denna studie som 6ver lag
behandlar lite data.

Aterforséljare

De data som tillhandaholls fran enkatundersokningen som gjordes hos aterforsaljare
bearbetades inte i SPSS da antalet respondenter endast var fjorton stycken jamfért med antalet
responderande fritidshatagare som var 90 stycken. Data sammanstalldes istéllet i Microsoft
Excel.

31 Ejlertsson (2005) s 105
32 Ibid, s 111
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3.5 Intervju

Att genomfora en intervju beskriver Lantz ar ett systematiskt tillvagagangssatt for att samla in
data som utgar fran det satt vi staller fragor pa till vardags for att soka svar. Vad som
kannetecknar en intervju &ar den bearbetning av den insamlade som leder till ett resultat som
kan anvandas i olika syften.* Ejlertsson beskriver att en intervju kan vara utformad pa olika
satt dar graden av strukturen pa intervjun skiljer. Da syftet med den har uppsatsen ar att satta
de kvantitativa resultaten i ett storre sammanhang valdes en intervjuform med en forberedd
intervjuguide som stod, men som inte behovde foljas exakt da den inte heller inneholl fasta
svarsalternativ. *

Intervjuguiden bestod av fragor om respondenten som exempelvis om befattning pa marinan
samt personligt intresse for miljon. Déarefter foljde frageomraden om hur verksamheten ser ut
idag ur ett miljoperspektiv, om deras kunder samt om framtiden och ansvar. Motivet till att
intervjufragorna inneholl annat &n deras tjanster och eventuella batvardsprodukter var for att
fa en bild av deras miljoengagemang i stort inom tjanstesektorn. Att beréra flera omraden for
deras verksamhet skulle dven bidra till att se hur hog prioritet just batvardsprodukterna och
miljovanliga metoder har hos marinorna.

3.5.1 Genomfdrande — intervju

Intervjuerna genomférdes pa 3 marinor i Sverige. De som deltog i intervjun var samtliga man
och var dgare alternativt agare och VD fér marinan. Aldern pé respondenterna var 43, 39,
respektive 26 ar.

Respondenterna fick sjalv avgora om intervjun skulle ske pa marinan eller per telefon vilket
resulterade i att 1 av 3 genomfdrdes pa plats och de resterande per telefon. Vid tillfallena for
intervjuerna informerades inledningsvis respondenten om syfte med intervjun, sekretess samt
hur denne far tillgang till uppsatsen om sa énskades. Samtliga fragor stalldes men besvarades
inte helt efter ordningsfoljden for fragorna i intervjuguide da intervjun i vissa fall fick en
annan foljd beroende pa hur respondenten resonerade kring fragorna.

3.5.2 Bearbetning av data - intervju

Resultatet fran intervjuerna ar presenterade i I6pande text. Resultat fran en kvalitativ
undersokning kan sammanstéllas med tillampad kategorisering, men da respondenterna i detta
fall var fa valdes istallet denna metod.® Da resultatet fran intervjuerna innehdll mycket
information om som var miljorelevant men ej endast specifikt for fragestallningarna har de
svar och kommentarer som &r direkt relevanta for undersékningen markerats med fet kursiv
stil for att visa pa de delar som anvands for syftet med denna studie. Dessa markerade svar
och kommentarer &r de som i huvudsak ingick i analysen med 6vrigt datamaterial.

33 Lantz (1993) s 11
34 Ejlertsson (2005) s 7
35 Ibid, s 111
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3.6 Validitet och reliabilitet

Enkéatunderdkningens validiteten och reliabiliteten i en enkatundersékning beror pa de stallda
fragornas kvalitet. Bedémningen av fragornas validitet bedoms utifran hur val det svar
fragorna kan ge uppfyller syftet med fragestallningen. Reliabiliteten handlar om att de finns sa
liten slumpmassig variation i svaren som mojligt, det vill séga att tolkningsutrymmet i
fragorna reduceras. For att mata reliabilitet kan exempelvis ett test-restest utféras vilket
person far svara pa samma fragor vid tva tillfallen och svaren dverensstammer ar reliabiliteten
hog.* Den genomforda enkatundersokningen i denna studie kunde inte genomga ett test-retest
da respondenter blev spontant utvalda pa batmassan och via adresslistor for e-post till
aterforsaljare. Dock genomfordes test pa vissa personer som ingick i undersokningen och
kommentarer insamlades pa bade enkatundersokningarna och intervjuguiden fran flera
personer som pa nagot satt dr insatta i denna studie.

3.7 Etik

Sedan den forsta januari 2004 finns det i Sverige en etiklag som géller i samband med
forskning dar fragor stalls till manniskor. Om fragorna i en undersokning ror nagot utav de
omraden som etiklagen innefattar kravs tillstand, men detta ar inte relevant i denna studie.
Daremot har Vetenskapsradet vissa krav da det kommer till forskningsetik oavsett typ av
andamal for en undersokning. Dessa krav handlar om att;

e respondenten har rattighet att veta vad syftet med undersékningen ar;

e respondenten ger samtycke att delta i undersokningen;

e respondenten har rétt till att fa sina svar och personuppgifter behandlade
konfidentiellt;

e respondentens utlamnade information endast anvénds for det andamal undersékningen
avser.*

Samtliga punkter har tagits hansyn till i bade enkatundersokningarna och intervjun.

36 Ejlertsson (2005) s 104
37 Ibid, s 29-30
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4 Resultat
4.1 Fritidsbatagare

4.1.1 Hur ofta tanker du pa miljon da det kommer till bruk och underhall
av din bat?

Pa fragan Hur ofta tanker du pa miljon da det kommer till bruk och underhall av din bat? sag
svarsfordelningen ut som foljande utifran kon, alder och battyp;

Kon

Kon

100%

0 86%

80%

0 63%

60%

Frekvens %

40%

B 24%

20% 0 13%
| 8% 0 6,00%
0% ‘ N

Man Kvinna

‘I:l Mycket ofta eller Ofta m Sallan O Mycket sallan eller Aldrig ‘

Figur 1. Procentuell svarsfordelning utifran kon for fragestallningen
Resultatet visar att kvinnor tanker pa miljon Mycket ofta eller Ofta i storre utstrackning &n

man. Det &r en betydligt storre majoritet av just detta svarsalternativ bland de kvinnliga
respondenterna jamfort med de 6vriga svarsalternativen.
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Alder

Alder

100%

80%

60%

40%

Frekvens %

20%

0%
18-40 &r 41< &r

‘I Mycket ofta eller Ofta m Séllan O Mycket séllan eller Aldrig ‘

Figur 2. Procentuell svarsfordelning utifran alder for fragestallningen

Den procentuella skillnaden for varje svarsalternativ utifran aldersgrupperna visar inte pa

nagon storre skillnad. Dock ar det fler i aldersgruppen 18-40 ar som har valt Mycket séllan
eller Aldrig.

Battyp

Battyp

100%

80%

60%

Frekvens %

40%

20%

0%

Motorbat Segelbat

‘I Mycket ofta eller ofta B Séllan O Mycket séllan eller aldrig ‘

Figur 3. Procentuell svarsfordelning utifran battyp for fragestallningen

Svarsalternativen Mycket ofta eller Ofta har majoritet precis som for de resultat ovan.
Skillnaden utifran battyperna ar ej sarskilt stor inom nagot svarsalternativ.



4.1.2 Hur ofta vidtar du atgarder for att minska din miljopaverkan da det
kommer till; bottenpavaxt, latrin, motor och kdrning, fargrester samt
farligt avfall?

Utifran fragestallning fick respondenten ange hur frekvent denne vidtar atgarder for att
minska sin miljopaverkan inom omradena;

- Bottenpavaxt

- Latrin

- Korning och motor

- Fargrester

- Farligt avfall
De tre forstnamnda ar atgarder som kan goras under sasongen da fritidsbaten baten ligger i
vattnet och de tva foljande &r atgarder pa land.

Svarsalternativen var Mycket ofta, Ofta, Sallan, Mycket sallan samt Aldrig. Syftet med
fragestallningen var att se vilka atgarder som faktiskt vidtogs och ur frekvent vilket alltsa
innebdr att resultaten ar intressanta i ett évergripande perspektiv och ej separat. Diagram over
resultaten finns i bilaga 4.

Kon

Svarsfordelningen var mycket jamn mellan de olika kénen inom samtliga atgardsomraden,
den enda stora skillnaden var da det kom till Latrin déar 41 % av mannen hade angett
svarsalternativet Mycket ofta eller Ofta medan motsvarande siffra for kvinnorna var 71 %.
Majoriteten av mannen hade inom fraga for Latrin angett att de Mycket séllan eller Aldrig vidtog
atgarder.

Alder

Utifran aldern pa respondenterna var svarsfordelningen relativt jamn inom tre omraden, men
da det kom till Fargrester och Latrin var det 11 procentenheters skillnad mellan hur
svarsfrekvensen sag ut for alternativet Mycket ofta eller Ofta da det kom till Fargrester dar de
yngre mindre frekvent vidtog atgarder. Vid Latrin var motsvarande skillnad 18 procentenheter
men hér var de aldre som minst frekvent vidtog atgarder.

Vid fragan om Motor och korning och Farligt avfall var det ingen namnvard skillnad mellan
hur de olika aldersgrupperna hade svarat.

Battyp

Resultaten fran databearbetningen utifran battyp kunde fler skillnader pavisas. Fragan om
Farligt avfall besvarades nastan identiskt utifran battyp, dock kunde fler skillnader utlasas da
mellan battyperna da det kom till Bottenpdvéxt. | detta fall var svararférdelningen omvand da
betydligt fler motorbatsagare angav Mycket ofta eller Ofta medan det bland segelbatsagarna
var en majoritet som Mycket sallan eller Aldrig vidtog atgarder.

Att ta hand om sitt farliga avfall svarade 97 % respektive 93 % av respondenterna att de
gjorde Mycket ofta eller Ofta.
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4.1.3 Vilka skal ser du for att valja miljovanliga metoder och produkter for
att minska din miljopaverkan?

Respondenten fick vid denna fraga vélja som mest 3 av de 4 svarsalternativen;
- Battre for miljon
- Prisvart
- Battre for halsan
- Hogre kvalitet.

Kon
100%
80% -
66%
X 60% -+
2 47%
[}
=
£ 40% i 34%
[
20% 16%
9% 8% 11%
0%
Man Kvinna
‘EI Battre for milion m Prisvart O Battre for halsan O Hogre kvalitet ‘

Figur 4. Procentuell svarsfordelning utifran kon for fragestéllningen da respondenten fick valja som mest
3 svarsalternativ

Fordelningen i svarsfrekvensen mellan alternativen i de bada konsgrupperna var relativt lika

och majoriteten av respondenterna i bada grupperna valde Battre for miljon som skal till att
minska sin miljopaverkan. Dock var det fler man som valde detta svarsalternativ.
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Alder

Alder

100%
80%

R 60%

(%2}

j o

(<5}

>
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£ 40%
20%

0%
18-40 ar 40< ar

‘ @ Battre for miljon W Prisvart O Battre for halsan 0O Hogre kvalitet ‘

Figur 5. Procentuell svarsfordelning utifran alder da respondenten fick valja som mest 3 svarsalternativ

Svarsfrekvensen och férdelningen av svarsalternativen foljde monstret enligt figur 4.

Battyp

Battyp

100%

80%

60%

40%

Frekvens %

20%

0%

Motorbéat Segelbat

‘- Battre for miljon @ Prisvart O Battre for halsan O Hogre kvalitet ‘

Figur 6. Procentuell svarsfordelning da respondenten fick vélja som mest 3 svarsalternativ

Awven resultatet utifran battyp foljde enligt monstret i figur 4. Dock kan utlésas att det inte
finns ndgon namnvard skillnad i valet av svarsalternativ utifran battypen.
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4.1.4 Vilka skal ser du for att inte valja miljévanliga metoder och
produkter for att minska din miljopaverkan?

Till denna fragestallning fanns de atta svarsalternativen;
- Svart att hitta miljoanpassade produkter
- Svart att hitta servicestéallen som arbetar miljoanpassat
- Pris
- De miljéanpassade produkterna ar samre
- De miljéanpassade produkterna ar lika farliga fér miljon som évriga produkter
- Saknar intresset for miljon
- Jag ser inga hinder och valjer miljévanliga alternativ
- Annat
Precis som vid foregaende fraga fick hogst tre alternativ valjas.

Kon
Kon
100%
80% -
=3
> 60% -
<
g
< 40% -
L 22% 22% 24%
20% 180, o
20% . 15% 17% 13% 19/0.— 14%
_sESEE EwCAC
0% . | —
Man Kvinna
@ Svart att hitta produkter m Svart att hitta service 0O Pris O Sanre kvalitet
W Lika farliga O Inga hinder W Annat

Figur 7. Procentuell svarsfordelning da respondenten fick valja som mest 3 svarsalternativ

Det mest forekommande skalet till att mén inte valjer miljovénliga alternativ beror enligt
resultatet pa samre kvalitet. Motsvarande for kvinnorna var att de inte ser nagra hinder,

férutom detta svar var pris skalet. Fordelningen mellan svarsalternativen i de olika grupperna

var relativt jamnt fordelade forutom da det kom till skélen Lika farliga och Annat.
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Alder

Alder
100%
80%
X
o 60%
c
2
< 40%
o 26%
L 21% 0, 19% 22% 22%
oovs | 16% 12% e 15% 16%
e | =)
0%
18-40 ar 40< ar
O Svart att hitta produkter @ Svart att hitta service 0O Pris 0O Samre kvalitet
B Lika farliga O Inga hinder B Annat

Figur 8. Procentuell svarsfordelning da respondenten fick valja som mest 3 svarsalternativ

Resultatet visar av skalen Svart att hitta service respektive Samre kvalitet ar de mest
forekommande svaren i den yngre respektive aldre aldersgruppen.

o}
Battyp
Battyp
100%
80%
S
»n 60%
c
g
< 40%
26%
T 19% 21% 19% 18% 21% 17% ° 12 22%
20% gnu gnu 5 0
- G
0% :
Motorbat Seglebat
@ Svart att hitta produkter m Svart att hitta service O Pris O Sanre kvalitet
W Lika farliga O Inga hinder W Annat

Figur 9. Procentuell svarsfordelning utifran battyp da respondenten fick vélja som mest 3 svarsalternativ

Svarsfordelningen bland motorbatsagarna ar valdigt jamn for flera svarsalternativ, dock ar
Svart att hitta service samt Inga hinder de alternativ som har hogst svarsfrekvens. Bland
segelbatagarna ar fock skalet Lika farliga samt Annat de mest frekvent valda
svarsalternativen.
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De respondenter som valde alternativet Annat angav foljande skal,

Ser hinder men véljer anda miljévanliga alternativ. (Angavs tva ganger)

Det ar svart att tvatta botten pa storre segelbatar. Investering i utrustning for att
samla slipvatten fran gammal farg &r for stor.

Ingen information om miljéprodukter har natt respondenten.

Tradition

Utbudet ar for litet samt att det finns for fa tvattar och témningsstallen.

De miljovanliga produkterna, exempelvis rengéringsmedlen &r mindre effektiva och
behéver doseras hogre.
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4.1.5 Lamnar du in din bat for service och/eller vinterforvaring? Vilka
krav stéaller du pa servicen?

Antalet respondenter som uppgav att de lamnade sin bat till marina for service var 23 av de 90
respondenterna. De som lamnade in var framforallt de i den aldre aldersgruppen och dubbelt
sa manga som i den yngre aldersgruppen. Pa grund av ett visst bortfall eller fel vid ifyllandet
av enkaten ar fordelningen for battyp och kon osdker. Databearbetningen visade dock att det
ar en betydande majoritet av motorbatsagare som lamnade in sin bat, 18 mot antalet
segelbatsagare som var 3 vilket ger en osakerhet pa 2 respondenter. Resultatet visade dven att
det var 11 man respektive 7 kvinnor som l&mnar in for service vilket innebér att det &r en
osakerhet pa 5 respondenter som kan innebéra att det ar en jamn fordelning utifran kon vilket
innebdr att ingen slutsats kan dras i detta fall.

Respondenten fick h&r valja bland dessa svarsalternativ for de krav de staller;

- Tillganglighet
- Prisvart
- Miljéanpassad service
- Hdg kvalitet
Kon
Kon
100%
80%
= 60%
S 42%
> 35%
< 40% —132%
S o 29% . 26%
20% - 12%
0%
0%
Man Kvinna
‘D Tillganglighet m Prisvart O Miljdanpassad O Hog kvalitet

Figur 10. Svarsfrekvens utifrdn kon da respondenten fick vélja ett fritt antal svarsalternativ

For man respektive kvinnor var Hog kvalitet och Tillanglighet de krav som mest frekvent
stalldes pa servicen. Mannen har hogre krav pa kvalitet an pris, medan det for kvinnorna ar
tvartom. Att servicen skall vara miljoanpassad &r en liten andel av mannen som hade valt och
ingen av kvinnorna.
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Figur 11. Svarsfrekvens utifran alder da respondenten fick vélja ett fritt antal svarsalternativ

Svarsfrekvensen var pa Tillganglighet, Prisvart hade exakt samma svarsfrekvens i de tva
aldersgrupperna. | den yngre aldersgruppen var det jamnt mellan dessa svarsalternativ och
aven Hog kvalitet. Bland de &ldre var HOg kvalitet det mest forekommande kravet for service.
Att servicen skall vara miljoanpassad hade lagst svarsfrekvens, men den var hdgre i den yngre
aldersgruppen.
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Figur 12. Svarsfrekvens utifran battyp da respondenten fick valja ett fritt antal svarsalternativ

Tillganglighet, Prisvart och Kvalitet ar de mest forkommande kraven pa service och precis

som for de olika kénen och aldern &r miljéanpassning dven har det mest sallan forekommande
kravet.
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4.2 Aterforsaljare

4.2.1 Séljer Ni miljovanliga batvardsprodukter?

Av de 14 respondenterna var det 8 som inte saljer miljovanliga batvardsprodukter. Av de som
svarade att det salde dessa produkter fanns en viss tvetydighet da 2 av dessa uppgav att de inte
avsiktligt har riktat in sig pa dessa produkter, men att de saljer om efterfragan finns samt att
om de produkter dom saljer ar miljovanliga ar det bra, alltsda mer spontant an avsiktligt.

4.2.2 Av vilket skal har Ni valt att marknadsfora er med miljovanliga
produkter?

100%

80% -

60%

38%
40% A 31%

Frekvens %

23%
0% -

[ Ekonomiska fordelar @ Kundernas efterfragan O Vill bidra till en battre mili [ Batte kvalitet [l Annat ‘

20%

8%

0%

Skal

Figur 13. Svarsfrekvens da respondenten fick vélja som mest 3 svarsalternativ

Av de aterforséljare som angav att de marknadsfor sig med miljévanliga produkter var de
Kundernas efterfragan och Vill bidra till en béattre miljo de framsta skalen. Fa angav att det
var pa grund av ekonomiska fordelar och ingen att det berodde pa att de miljévénliga
produkterna har battre kvalitet.

Lite 6vriga kommentarer som framkom vid fragestallningen var for en respondent att det var
sjalvklart att ta hansyn till de miljofragor som lag inom deras verksamhet och att de hade ett
intresse av detta, dessutom var deras uppfattning att kunderna forvantar sig att det skall
finnas miljévanliga alternativ. En annan respondent uppger att de koper sina produkter fran
en aterforsaljare med uppdaterad miljopolicy och att de valjer bort de mindre miljoriktiga
produkterna da ett alternativ erbjuds.

Av de responderande som uppgav att de salde miljovanliga batvardsprodukter anger 5 stycken
att de marknadsfor de miljévanliga produkterna pa foljande satt; annons, placering i butik,
skyltning i butik, att saljarna talar for dessa produkter samt genom katalog och andra tryckta
medier.
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4.2.3 Av vilket skal har Ni valt att inte marknadsfora Er med miljévéanliga

batvardsprodukter?

100%

80% -

60% -

40% H

Frekvens %

20%

23%

41%

0%

0%

18%

18%

0%

0%

0%

Skal

@ For dyrt att kdpa in

| Saknar kunskap

W Saknar intresset for milion @ Samre kvalitet

[ Efterfagan saknas

M Ingen skillnad i miljdaspekt O Annat

O For fa leverantorer

Figur 14. Svarsfrekvens da respondenten fick vélja som mest 3 svarsalternativ

Majoriteten av dem som angav att de inte marknadsfor sig genom miljovénliga valde skélet
For fa leverantdrer. Att det berodde pa att det saknades efterfragan, att produkterna har samre
kvalitet och skalet annat var de foljande skélen som angavs med relativt jdmn svarsfrekvens.

De som angav Annat som skal uppgav att dessa var att;
- manga kunder faktiskt efterfragar de icke miljévanliga produkterna och att det finns

en skepsis mot de miljévanliga alternativen;

- de litar pa att de ledande leverantrerna som bestalls ifran efterstravar miljovanliga

produkter;

- de séljer endast det som efterfragas;

- det ar svart att hitta prisvarda produkter som fungerar.
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4.2.4 Hur ofta efterfragar era kunder miljovanliga batvardsprodukter?

100%
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60%

40%
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Svarsalternativ

O Mycket ofta eller Ofta @ Séllan [0 Mycket séllan eller aldrig

Figur 13. Svarsfrekvens da respondenten fick vélja ett svarsalternativ

En majoritet av respondenterna angav att kunderna Mycket séllan eller Aldrig efterfragade
miljévanliga batvardsprodukter. Svarsalternativet Mycket ofta eller Ofta hade lagst
svarsfrekvens.
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4.2.5 Vilket skal tror Ni ar viktigast for att batagare skulle valja
miljoanpassade batvardsprodukter?

Aterforsaljarna fick valja tre skal av dessa fem alternativ (varav fyra stycken motsvarande de
som fritidsbatagarna fick valja bland);

- Battre for miljén

- Prisvart

- Battre for hélsan

- Hogre kvalitet

- Trender
100%

80% -
S
o, 60% A
o
()
>
X
L 40% - 32%
LL

0,
24% 20%
20% 12% 12%
Svarsalternativ
O Battre for milion @ Prisvéart [JBéattre for hdlsan [JHogre kvalitet |l Trender ‘

Figur 14. Svarsfrekvensen for de olika alternativen da respondenten fick valja som mest 3 svarsalternativ
Enligt aterforsaljarna var Béattre for miljon skalet till att kunderna skulle vélja miljovanliga

batvardsprodukter. Att det var pa grund av Hogre kvalitet och Trender var de som foljde i
svarsfrekvens, och de skalen som valdes minst frekvent va Prisvart och Béttre for halsan.
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4.3 Marinor

4.3.1 Installning till miljofragor och marknaden i dagslaget

Resultatet fran intervjuerna indikerar att det finns ett personligt intresse hos respondenterna.
Da respondenterna fick svara pa om de sjalva har ett miljointresse blev svaren; ”Ja”, "Ja
intressant, vill fa ordning” samt "Till viss del”.

Respondenterna var overlag positivt installda till miljovanliga batvardsprodukter och tjanster,
men att detta varierade beroende pa vilka produkter och tjanster det handlar om. Att hantera
farligt avfall som oljerester och glykol uppfattas inte som ett problem, men da det kommer till
batbottenfarger finns det en gemensam uppfattning om att det ar komplext da manga kunder
efterfragar giftfarger. En utav respondenterna anser att bottenfargerna borde vara starkare och
inte av polerande typ. De alternativ som finns till att bottenmala och for att ta hand om
fargrester idag ar batbottentvatt och spolplatta, men problem ses for bada dessa.
Batbottentvattarna som bestar av borstar som rengor baten i vattnet borstar av gamla
fargrester som fortfarande sitter kvar pa batbotten och da det inte finns uppsamling av dessa
rester hamnar de direkt i vattnet. Da det kommer till spolplattan angav en av de som hade
denna typ av inrattning pa marinan att omhandertagandet av spolvattnet behévde ersattas med
béattre alternativ.

De miljévanliga alternativ som ges till dagens drivmedel diesel och bensin ar sakallad
"miljodiesel” och alkylatbensin. Miljodieseln finns en skepsis mot da inte ens aterforséljare
av motorer rekommenderar denna eftersom tillvaxt av alger kan uppsta i dieseltanken vilket
kan leda till motorhaveri. Alkylatbensinen har daremot en positivare klang bland
respondenterna, men den ar dyr och svart att fa tag pa i dagslaget.

4.3.2 Verksamheten och miljo

| dagsldget har ingen utav marinorna valt att marknadsféra sig med en miljoprofil, bland annat
darfor att verksamheten ar under en utvecklingsprocess dar miljéfragorna kommer som ett
nasta steg. Dock anger en av respondenterna att de anvander miljon som ett argument for att
kunna paverka kommunens detaljplan. Att ta hansyn till miljon forekommer dock av andra
anledningar som att spara pa energi samt att ett bra miljoarbete hanger ihop med att ha bra
kontroll 6ver sin verksamhet vilket kunderna tycker &r viktigt. Ytterligare en aspekt som
framkom vid ett av intervjutillfallena var att miljéarbete inte ar efterfragat och att
bilbranschens utveckling mot miljéanpassning maste ske fore det kommer till batbranschen.

Ingen av respondenterna anger att de i dagslaget aktivt anvander och/eller saljer miljovénliga
batvardsprodukter. En av respondenterna angav dock att de anser att det ar viktigt att
batvardsprodukterna ar bra ur arbetsmiljosynpunkt vilket de miljévanliga uppfattas vara.
Ovrigt argumenteras att de batvardsprodukter som kops in ar godkanda men att datasékerhet
ej granskas av respondenten. Ett forslag fran en respondent da det kommer till miljovanliga
batvardsprodukter &r att branschorganisationen Sweboat skulle utveckla ett samarbete dar
batvardsprodukterna skall utvarderas ur kvalitets-, miljo- och arbetsmiljosynpunkt.

Marinorna uppger att de inte har batbottentvatt i dagslaget men tva av tre har spolplatta. Det
finns en positiv installning till batbottentvitt i vattnet men av skdlen som angavs under
rubriken Installning till miljofragor och marknaden dagslaget samt att dessa kréaver bygglov
ar det bara en utav marinorna som planerar att installera en sadan.
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Som dvrigt uppgav en utav respondenterna att de skulle etablera en bensinstation pa marinan
som skulle vara "miljéanpassad till max”. Har skulle alkylatbensin séljas och tbmningsstation
till septiktank skulle tillnandahallas. Bensinstationen skulle vara férberedd pa eventuella
olyckor med bland annat ett lanssystem som ar tankt ska samla upp eventuellt spill som idag
ofta doljs pa bensinstationer genom att sapa appliceras vilket medfor att spillet sjunker.

4.3.3 Kunderna och milj6

Bland respondenterna for intervjun hos marinorna fanns en gemensam uppfattning om att
kvinnor ar mer miljomedvetna an man. De delade aven uppfattningen om att segelbatsagare
ar mer miljomedvetna an motorbatsagare. Detta forklarades av en respondent som att det
finns en koppling mellan miljé och ekonomi och menade pa att de som har segelbat ar mer
miljomedvetna och tanker pa sina omkostnader till skillnad fran motorbatségare. Tva av
respondenterna ansag att aldern spelar stor roll for hur installningen till miljofragor ser ur,
de unga som har haft bat kortast tid var mer uppdaterade om den miljéanpassade utvecklingen
och ville folja den.

Det som respondenterna tror driver kunderna till att valja miljéanpassade produkter och
service ar framforallt pris, trender, information och klimatforandringar. Pris dr det som
mest frekvent namndes i intervjuerna. Trender var ocksa nagot aterkommande som ansags
finnas i de yngre generationernas batagare da de aldre batagarna har inrotade traditioner kring
sitt batunderhall som &r svara att férandra. Information och diskussionerna om
klimatforandringar anses vara viktiga for att batagare skall andra sitt beteende. De
klimatforandringar som gor sig paminda genom bland annat forandra naturmiljo var ett utav
de skal som driver kunderna. Som ett exempel hade en utav marinorna som ingick i
undersokningen rakat ut for dversvamning pa batupplaggningsplatsen vilket troddes fa
fritidsbatagarna att tanka till pa sitt handlande.

Det som kunden efterfragar da denne lamnar in sin bat pa service ar att det skall vara billigt,
kvalitet pa utforandet, att baten skall vara klar for uthamtning ett visst datum. Att pris och
kvalitet efterfragas tror en av respondenterna ar kopplat till den radande hogkonjunkturen.
Miljoanpassad service efterfragas séallan, men en av respondenterna pastod att de kunder
som var miljointresserade var néjda med den servicen de fick.

4.3.4 Ansvar och framtid

Inom frageomradet Ansvar och framtid stalldes fragor om hur respondenten ser pa den
framtida markanden for miljovanliga tjanster och produkter, vem som har ansvaret och vilken
installning respondenten har till ett miljéledningsverktyg som Hall Sverige rent
tillhandahaller.

Samtliga marinor har instéllningen att de vill minska sin miljopaverkan genom utveckling av
marinorna. De insatser som uppges har gjorts &r en oavslutatad miljokonsekvensbeskrivning
samt ett genomfort sedimentprov da trafik fran Waxholmsbatar har anvant en utav bryggorna
inom marinans omrade for tillagning, detta prov gjordes for att forebygga eventuella framtida
miljodomar.

Andra asikter fran intervjuerna kring ansvar som framkom var att lagstiftare och leverantorer
ar ansvarig for att framja utvecklingen mot miljéanpassade produkter men att det ar
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marinans ansvar att anvanda dessa produkter. Da kunderna ar priskansliga foreslas
subventioner vid arbetet mot miljdanpassning da det i nulaget ar for dyrt och darfor att
miljdanpassning borde vara ett riskintresse.

For att underlatta for en utvecklingsprocess mot miljoanpassning forslas fran tva av
respondenterna att Sweboat precis som for produkter, skulle kunna fungera som en
samordnare for hur miljéarbetet kan bedrivas utifran perspektiven miljo, arbetsmiljo och
kvalitet da det idag finns for manga olika tillvagagangssatt. Att samordna miljoarbetet skulle
hjalpa bade marinan i sitt miljoarbete och dven deras kunder da det kommer till val av marina.
En utav dessa respondenter foreslar dven ett certifieringssystem liknande ett som tillampas i
byggbranschen for att sakra miljo och kvalitet. Det miljoledningsverktyg som stiftelsen Hall
Sverige rent tillhandahaller som kallas Bla Flagg finns idag for gasthamnar som uppfyller
vissa kriterier for exempelvis vattenkvalitet och miljéinformation, samtliga respondenter hade
stort intresse bade for att detta kunde vara just ett miljéledningsverktyg samt ett bra satt att
marknadsfora sig pa.
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5 Analys och diskussion

5.1. Attityd och beteende

— Hur ser intresset ut for miljovanliga batvardsprodukter respektive
tjanster hos de olika aktorerna?

Vad som ofta studeras inom amnet hallbar konsumtion &r sambandet mellan attityd och
beteende, med andra ord om den miljomedvetna agerar miljovénligt i praktiken vilket kanske
ar forvantat. Flera studier visar dock att det inte finns nagon stark koppling mellan attityd och
beteende.*® En majlig forklaring till detta har foreslagits vara att beteendet dven paverkas
mycket av manniskans personlighet och sociala situation. Just detta &r en intressant aspekt av
att gora undersokningar hos aktérer inom bétbranschen for att se vad personer som till storsta
del har naturen som skalet till sin aktivitet har for installning till miljofragor, samt vilka
atgarder de vidtar som &r knutna till sin aktivitet.* I antologin Skargardsmiljo pastas det att
majligheten till att kunna réra sig i en unik och ofdrstord naturmiljo ar skélet till att manga
har bat samt att batagare har en storre forstaelse for vikten av att miljéanpassa
"verksamheten”®. Detta aterkommer dven i Konsumtentverkets rapport 2001:11“* dar de
deltagande i undersdkningen om vad som karaktériserar den miljomedvetne resulterade
exempelvis just Lever néra naturen, Tanker framat samt Rent. Aterforsaljare och marinor har
ett annat syfte med sin verksamhet &n det som fritidsbatagare har, men batintresset skulle
anda kunna tankas vara grunden till att jobba inom branschen.

Fritidsbatagarna i denna studie tanker ofta eller mycket ofta tanker pa miljon i samband med
underhall och bruk av sin bat. Aven intervjuerna visade pa att det finns ett intresse for
miljofragor hos respondenterna pa marinorna, likasa har de aterférsaljare som uppgav att de
salde miljovanliga produkter angett nast mest frekvent att detta gors da de vill bidra till en
battre miljo. Bland fritidsbatagare kunde ett samband mellan attityd och beteende pavisas till
viss del da det visade sig att de ofta eller mycket ofta vidtog atgarder for att minska sin
miljopaverkan inom fler omraden bade vid underhall och bruk av sina batar, men det skiljde
sig mellan de olika atgardsomradena. Det omrade som nasta samtliga respondenter ofta eller
mycket ofta vidtog atgarder var da det kom till farligt avfall. Trots att fritidsbatagarna vidtog
atgarder pa flera hall hade flera av aterforsaljarna som ingick i studien en gemensam asikt om
att miljovanliga produkter efterfragas mycket sallan eller aldrig aterigen visar pa att det kan
finnas skillnad i fritidsbatagarna beter sig inom olika omraden for att minska sin
miljopaverkan. Avsaknaden av efterfragan pa miljévanliga alternativ avspeglar sig i de fa
aterforsaljare som faktiskt salde dessa produkter.

Marinorna har i dagslaget ingen miljoprofil for sina tjanster och eventuella produkter som de
saljer, men de vidtar vissa atgarder i mindre utstrackning for att minska sin miljopaverkan
bade da det kommer till servicen pa batarna men aven i fraga om exempelvis
energibesparingar for sina lokaler. Samtliga respondenter for marinorna uppgav att de dock
ville eller planerar att miljéanpassa sin verksamhet men efterfragan ar i dagslaget mycket liten
eller obefintlig. Enligt Mainieri ar ett antagande som gors att den som visar pa ett

38 Mainieri et al. (1997), s. 191-192, 201
39 Ibid, s 192

40 Numers (2000), s 95, 100

41 Konsumentverket (2001) s 42-43
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miljomedvetet beteende inom ett visst omrade aven har samma beteende inom andra omraden
som exempelvis ett att den som nyttjar bilpooler dven har ett miljomedvetet beteende da det
kommer till atervinning**

Att beteendemdnster ej kan ses som konstanta kan forklara varfor vissa av aktorerna i denna
studie agerar miljovanlig inom vissa omraden for sin verksamhet, medan andra inte har lika
hdg prioritet.

5.2 Motiv

— Vilka skal finns for att valja eller inte valja miljovanliga
batvardsprodukter och tjanster? Hur uppfattas fritidsbatarna av
marinorna och aterférsaljarna inom fragan?

Att ménniskor inte véljer att agera miljovanliga kan handla om att denne ser en férandring
som ett hot mot sitt intresse. Lundgren menar att oavsett information och radgivning kommer
en beteendeforandring inte att ske forran personen i fraga inser att en férandring blir en vinst
for densamme.* En rapport fran 2002 som heter Green gauge report som namns i artikeln av
Ottman med flera pastas att flera foretag och konsumenter har valt bort miljévanliga alternativ
pa grund av att dessa kraver uppoffringar, hogre kostnader samt att de har samre funktion utan
betydande fordelar for miljon. Konsumenten maste alltsa se en vinst i att valja dessa
alternativ.* Utifran Konsumentverkets undersokning formulerades en modell for att visa pa
vad som paverkar beteendet i samband med miljéfragor. Enligt undersokningen ar tid, pengar
och bekvamlighet vad som i ett forsta skede paverkar beteendet da dessa aspekter ar direkta
konsekvenser®. Att kostnader ar en viktig aspekt framgar fran undersokningar som ligger till
grund for denna studie. Det skal som aterkom vid intervjuerna med marinorna som talade
emot de miljévanliga alternativen &r just kostnader, bade for marinan men aven att
konsumenterna r priskénsliga. Aterforsaljarna daremot trodde att pris inte var lika viktigt,
utan att skalet for konsumenterna att vélja miljovanliga produkter var for att de ar battre for
miljon, foljt av kvalitet och trender samt héalsoskél. Att beteendet skulle styras av de
konsekvenserna som konsumtionen har pa miljo ar det som enligt Konsumentverkets
undersokning var det minst sannolika skalet da dessa konsekvenser ar osékra och avlagsna®.
Att inte uppfatta just paverkan av sina handlingar pa miljon anser Nitsch vara en mycket
viktigt del som behdver I6sas genom information om vilka miljovinster som kan goras vid ett
forandrat beteende®.

Fritidsbatagarna i studien hade dock ej pris som det viktigaste skalet for att valja miljovanliga
alternativ utan att produkterna och tjansterna just var battre for miljon vilket &ven var den
uppfattningen som aterforséljarna hade om sina kunder. Att fritidsbatagarna snarare styrs av
miljoaspekten an pris kanske handlar om just att deras beteende har paverkats av den
omgivning som de forknippar med sin bat.* Dock bor papekas att detta inte sager nadgot om
fritidsbatagaren faktiskt kdper miljévanliga produkter, utan hur resonemanget ser ut vid de
tillfallen de faktiskt koper denna produkt.

42 Mainieri et al (1997) s 192
43 Lundgren (1999) s 19-20

44 Ottman et al (2006) s 24, 25
45 Konsumentverket (2001) s 16
46 lbid, s 29

47 Nitsch (1996) s 89

48 Numers (2000) s 95, 100
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Att beteendet styrs av vanor, myter och traditioner var nagra av de skdlen som hamnade
mellan de direkta konsekvenserna och de osakra konsekvenserna enligt Konsumentverkets
undersdkning*- Den instéllningen som uppfattades hos marinorna var att det finns en viss
tveksamhet till somliga miljovanliga metoder samt att kunderna inte efterfragar
miljéanpassning sarskilt ofta. Aven bland aterforséljarna fanns en uppfattning om att
efterfragan saknas men dven att det finns for fa leverantorer av dessa produkter vilket kan
forklaras av en avsaknad efterfragan.

Da det kom till vilka krav som fritidsbatagarna stéller pa servicen var miljéanpassning det
lagst prioriterade kravet och istéllet var hog kvalitet, tillgdnglighet och prisvart de mest
prioriterade kraven i namnd ordning. Marinorna uppgav att pris var ett krav som kunderna
stallde pa servicen men inte mest frekvent, att kvaliteten pa servicen skall vara god samt att
baten skall vara klar vid ett visst datum var viktigare aspekter. Trots att miljoanpassad service
inte efterfragades hos dessa marinor var det en marina vars miljomedvetna kunder anda var
nojda utifran denna aspekt. Som namndes tidigare fran Konsumentverkets undersokning
karaktariserades den miljomedvetna med ordet Rent™. Att ha ett miljéarbete i nagot avseende
beskrevs vara kopplat till att ha ordning och kontroll pa marinan vilket var ndgot som just
uppfattades vara viktigt for kunderna och kan relateras till den ovannamnda
konsumentundersokningen.

Uppfattningen om hur konsumenterna resonerar kring de miljovénliga alternativen varierar
mellan marinorna och aterforséljarna samt vad som konsumenterna ansag viktigast da det
kommer till produkter respektive tjanster. Detta visar utifran studien pa en skillnad i attityd
och beteende da det kommer till produkter respektive tjanster. Dock bor héar papekas att det ar
forhallandevis liten méangd av de fritidsbatagare som ingick i undersokningen som lamnade in
sin bat pa service. Att miljokrav stélls pa produkter och inte service i detta fall kanske kan
detta bero pa att ansvaret i och med service laggs pa den som star for utférandet medan valet
av produkt snarare ligger pa konsumenten.

Att inte vara miljovanligt menar Lundgren ofta inte ett aktivt val som en avsikt att skada
miljon, utan det handlar om att ménniskan har sina djupt rotade konsumtionsménster och vilja
att folja med i den tekniska utvecklingen. De konsekvenser méanniskans beteende medfor
kommer fran aktiviteter som vi har gjort oss beroende av i var livsstil, som exempelvis i detta
fall att aka bat som en fritidssysselsattning. Dessutom finns det skilda uppfattningar om hur
skadliga vissa aktiviteter och &mnen ar for miljon vilket forsvarar utvecklingen mot
gemensamma insatser i samhallet.®* Da den tekniska utvecklingen idag i manga fall gar mot
att vara miljoéanpassad borde kunna bidra till att vilja félja med i den tekniska utvecklingen
mot miljovanliga alternativ.

Som nédmndes tidigare &r vanor, myter och traditioner en viktig del i beteendemonster. | en
studie som gjorts om vikten av att ha tilltro till ekologiskt méarkt livsmedel havdar forfattarna
Grankvist och Biel att vad som kan avgdra om en konsument skulle vélja ekologisk eller
"vanlig” mj6lk kan vara pa grund av att konsumenten &ar bekant med vissa signalement som
drar dess uppmarksamhet till den ”vanliga” mjélken och ser inget skal till att andra sin
strategi. Detta menar forfattarna beror pa en vana i konsumtionsmaonstret och for att andra pa
denna vana krévs det att konsumenten bryr sig om miljon eller att den ekologiska mj6lken ar

49 Konsumentverket (2001) s 24
50 Ibid, s 42-43
51 Lundgren (1999) s 19-20
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en erkand miljoévanlig produkt. Vidare menar forfattarna att konsumenten kan vérdesétta
miljofragor men att denne inte inforstadd med att ekologisk mjolk &r ett satt for densamma att
bidra till en battre milj6.%* For att méta detta behov ar miljomarkning ett verktyg for att
paminna konsumenten om en viss produkt &r mindre miljoskadlig &n andra. | en Nordisk
studie som Grankvist och Biel hanvisar till sager resultatet dock att mer &n 70 % av de
konsumenter som ingick i studien inte kénde till den officiella miljomérkningen vilket skulle
forklara att valet av miljomarkta produkter inte ar ett medvetet val utan beror pa vanor. Att
efterfragan av miljovanliga batvardsprodukter saknas hos aterforsaljarna kan bero pa de vanor
och den tilltro som batagare har till vissa produkter da dessa har givit onskvart resultat.

Da marinorna och aterforséljarna fick svara pa vad de tror paverkar fritidsbatagare for att
valja miljoanpassat var just trender och traditioner viktigt. Trenderna hor ihop med asikterna
om att yngre fritidsbatégare ar mer uppdaterade om miljéfragor samt att de har en storre vilja
att folja med i utvecklingen medan traditionerna fanns hos de aldre fritidsbatagare bland annat
lyftes trabatsagare fram som en grupp med mycket starka traditioner. Viktigt att poangteras da
det kommer till trabatsagare ar att underhallet for denna typ av bat ofta & mer omfattande och
kraver bland annat mycket olja for att kunna bevaras vilket medfor att miljdanpassning for
valet av batvardsprodukter ar med komplext &n for de som har plastbat.

De argument som kan finnas till konventionella, eller med andra ord miljéovanliga
produkterna &r att dessa &r billigare och fungerar bra. Lundgren menar med detta att det ar
bekvamare och belyser behovet av incitament for att skapa ett miljomedvetet beteende, att
miljovanliga produkter inte skall kosta mer an de konventionella. Han anser att varans pris
skall avgoras av hela den samhéllskostnad som varan leder till som exempelvis
avfallshantering.> Att miljoanpassning borde vara ett riksintresse och darmed subventioneras
da det i dagslaget ar for dyrt att miljéanpassa verksamheten framkom vid intervjun med en
marina.

5.3 Variationer i attityd och beteende

— Varierar intresset och skalen hos fritidsbatagare for miljovanligt
alternativ beroende av kon, alder eller battyp?

Samtidigt som studier har visat samband mellan attityd och beteende menar Veitch och
Arkellin pa att flera utredningar har visat pa just sambandet mellan attityd och beteende men
kopplat till individens karaktéar.> Utredningarna som forfattarna hanvisar till har visat att
aldre, valutbildade samt nya husdgare &n dess motsatser hade ett mer miljovanligt beteende i
fraga om att exempelvis spara energi. Ytterligare konstaterande som har gjorts i dessa
utredningar ar att kvinnor har storre intresse for de miljoaspekter som innefattas av hushallet
medan méan samtidigt har mer kunskap om miljoproblem®. Att kvinnor har ett mer
miljovanligt beteende &n man har aven visats pa i andra sammanhang i flera studier. Bland
annat pavisades detta i samband med livsmedelsinkdp, dock kunde detta forklaras med att
kvinnor oftare genomfér inkdpen vilket har bidragit till en stérre kinnedom om varornas
miljopaverkan®. Undersokningen som ligger till grund for denna studie av aktérer inom

52 Grankvist & Biel (2001) s 406

53 Lundgren (1999), s 15

54 Mainieri et al. (1997), s. 191-192

55 Vielch & Arkellin (1995), s 427

56 Bennulf (1997) s 150, Mainieri et al (1997) s 202
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batbranschen visar bade fran hur fritidsbatagarna och marinorna har svarat att just kvinnorna
ar mer miljomedvetna &n man. Ingen motsvarande fraga stalldes hos aterforséljarna, men av
de tre kvinnor som var respondenter for aterforsaljarenkaten var det ingen som salde
miljovanliga batvardsprodukter. Respondenterna pa marinorna var enbart man varfor inga
skillnader kan diskuteras mellan dessa. Att kvinnor har en annan instéllning till miljén menar
Bennulf &r en naturlig foljd av att kvinnor i allmanhet ofta k&nner sig hotade i fler olika
situationer an vad man gor som exempelvis infor klimathotet.*

Da fritidsbatagarna blev tillfragade om hur frekvent de vidtar atgarder for att minska sin
miljopaverkan visade resultatet utifran kon att kvinnorna inom tre av de fem omradena oftare
vidtog atgarder for att minska sin miljopaverkan an man, men det var ingens skillnad mellan
konen da det kom till motor och kdrning. Den undersékning som namndes tidigare om
kvinnornas storre miljomedvetenhet da det kommer till livsmedelsinkop innefattade dven
andra perspektiv som exempelvis alder. Dock kunde inga beteende- och attitydskillnader
realteras till alder, kon eller battyp vilket inte heller svarsfordelningen av skélen for att vélja
miljovanliga alternativ i denna studie.®. Detta visar pa att det inte finns nagon namnvérd
skillnad for vilka bakomliggande skal som finns till att valja miljévanliga produkter och
metoder for att minska sin miljopaverkan men att de faktiska atgarderna, alltsa beteendet
skiljer.

Skillnad finns daremot i svarsfordelning for vilka skal fritidsbatagarna ser for att inte vélja
miljoanpassade produkter och metoder. Har har kvinnorna mest frekvent svarat att de inte ser
nagra hinder och darmed valjer miljoanpassade alternativ medan detta svarsalternativ var
fjarde vanligast bland mannen som istéllet hade svarat att det framsta skélet till att inte vélja
miljoanpassade alternativ var pa grund av att dessa ar samre. Enligt resultaten ar kvinnorna
priskansligare &n mannen da detta svarsalternativ var det nast mest frekventa valet. For
mannen hamnade pris som femte vanligast skél av den sju valbara.

Svarsfordelningen utifran alder visade ocksa pa skillnader som bland annat att de i den yngre
aldersgruppen 18-40 ar ansag att det var svart att hitta servicestallen som arbetar
miljoanpassat. Nast mest frekventa svarsalternativet var att de inte ser nagra hinder och valjer
miljoanpassat foljt av att det ar svart att hitta miljdanpassade produkter. For den aldre
aldersgruppen 41< ar hamnade skalen att de miljoanpassade produkterna ar samre samt att de
inte ser nagra hinder och véljer miljévanliga alternativ. Darefter foljde skalen att det ar svart
att hitta miljoanpassade produkter. Pris hamnade i aldersgrupperna som fjarde respektive
tredje mest frekvent valda skélet. Vad som bor papekas som aven framgar av figur 7, 8 och 9 i
resultatdelen &r att den procentuella skillnaden i svarsfrekvens ej var sérskilt omfattande
mellan flera av de mest frekvent valda svarsalternativen.

Studier som har gjorts bland vuxna och barn har visat pa att miljéengagemang etableras i
barndomen. Miljokatastrofer och andra handelser som &r knutna till miljo ar exempel pa vad
som pastas har bidragit till att personer i vuxen alder blivit mer engagerade i miljéfragor.* Att
detta har paverkat vuxna till ett storre miljéengagemang var dven nagot som en av marinorna i
studien hade ett pratiskt exempel pa da hela upplaggningsplatsen hade blivit dversvammad
under tiden da batarna lag pa land vilket denna respondent fick fritidsbatagare att tanka till pa
vilka effekter deras handlande far pa klimatforandringarna. Bennulf som menar pa aldre &r
mer miljovanliga i sitt beteende vilken han pastar eventuellt kan forklaras av att dessa

57 Bennulf (1997), s 150
58 Mainieri (1997) s 202
59 Johansson & Kiiller (2005) s 343
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personer har vaxt upp under forhallanden med mindre vana att éverkonsumera. Detta
pastaende om att dldre personer ar mer miljévanliga stimmer om man utgar ifran att de aldre
faktiskt oftare anvander miljovanliga alternativ da de inte ser nagra hinder vilket resultatet
fran undersokningen sager. Dock sager Bennulf att yngre personer har lattare for att bli
fortrogna med exempelvis miljoorganisationer vilket kan bero pa unga lattare tar in dessa
organisationers budskap vilket kan vara ett tecken pa en vilja att folja med i utvecklingen
vilket dven framkom i studien var en uppfattning som fanns om de yngre fritidsbatagarna.®

Att de i den yngre aldersgruppen valde skalet att det ar svart att hitta servicestallen som
arbetar miljoanpassat och att det var dubbelt sd manga i den aldre aldersgruppen som lamnar
in sin bat for service och eller vinterforvaring kan bero pa variation i tolkning av
miljoanpassad service. Da den tekniska utvecklingen gar framat hela tiden kan en &ldre person
ha andra referenser om vad som ar miljovanligt, som exempelvis att oljerester tas om hand om
medan de yngre som enligt intervjuerna uppfattades som mer uppdaterade om miljofragor
kanske har andra referenser for vad de tolkar som miljévanligt. Att fler motorbats- &n
segelbatsagare lamnar in sin bat kan foljaktligen bero pa storre behov av motorservice samt pa
typ av manniska som dger baten. De flesta som lamnar in sin bat pa service ar dessutom de i
den aldre aldersgruppen, dock kunde ingen slutsats dras utifran kon da det fanns ett
betydandet bortfall av svar.

Vad som kan vara avgorande for att valja eller inte valja ett miljovanligt beteende som har
namnts tidigare kan beror pa vilka forutsattningar som finns for saval exempelvis ekonomiska
som kunskapsmassiga. De kunskapsmassiga forutsattningarna vad som hévdas vara grunden
for attityder och beteende.® Ytterligare en aspekt som kan vara avgorande ar att vara
beroende av att exempelvis aka bil for att kunna utfora sitt arbete men inte ha rad att kopa en
miljovanlig bil ar ett exempel dar en vana skulle behdva brytas eller att forutsattningarna
skulle behtva foréandras. Vid intervjuerna med marinor framgick det att det finns en
uppfattning om att motorbats- respektive segelbatségare ar tva olika typer av batagare.
Exempelvis beskrevs segelbatsagare ha en karlek till baten i sig och naturen. De som har
motorbat kan tankas anvanda baten i syfte att forflytta sig pa kortast tid mellan olika platser
eller har ett motorintresse, medan det for segelbatagare handlar om att sjalva forflyttningen,
vistelsen i naturen eller seglingen &r av stor vikt. Med dessa asikter och det faktiska resultatet
att segelbatsagare mer frekvent tanker pa miljon kan visa pa olika livsstilar vilket idag ar ett
centralt begrepp inom den svenska miljoforskningen. En forandrad livsstil ar ofta svaret i
miljoproblemsdiskussioner. Den livsstil som menas skall forandras forklarar Hallin delas in i
tva grupper, den ena handlar om en radikalt minskad konsumtion, den andra om att
miljoanpassa konsumtionen genom att producenter och konsumenter blir miljomedvetna.
Sammanfattningsvis menar Hallin att en omstallning av saval grundlaggande strukturella och
kulturella aspekter hos manniskor som forandring av det befintliga krdvs for att samhallet
skall bli miljoanpassat.®

60 Bennulf (1997) s 150
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5.4 P4 vag mot ett miljovanligare batliv?

Manniskor har allt mer blivit medvetna om vilka konsekvenser deras beteende har for miljon.
Fler har insett att balansen mellan manniskans livskvalitet och kvaliteten pa miljon ar skor,
och trots insatser fran politiker, allmanhet och andra aktorer for att hindra utvecklingen fran
att ga at fel hall ar miljoproblemen langt ifran losta. For att hitta nya vagar fran att 16sa
miljoproblemen med enbart tekniska I6sningar bor istéllet den komplexitet som rader mellan
manniska och miljo forstas menar Vielch och Arkellin.® For att hitta l6sningar kravs alltsa
kdnnedom om marknaden; hur konsumenter resonerar. De miljévanliga produkterna maste
aven na fram till de konsumenter som inte har den miljévanliga traditionen.®

Nagot som bor beaktas i en uppsats av denna karaktar ar att respondenterna ar fa pa grund av
undersokningen genomfdérdes under den period pa aret da respondenterna da hogsasong rader
for batbranschen. Att de som har valt att inga i undersékningarna kan ha gjort detta pa grund
av ett personligt miljointresse bor ocksa tas i beaktning. Dock kan undersokningarna ge en
inblick i hur aktorerna kan resonera i fragor kring det valda amnet.

Att marinorna och de flesta av aterforsaljarna inte saljer miljovanliga alternativ ar som foljer
en naturlig foljd av att efterfragan saknas. Fran ett foretagsperspektiv havdas det i boken
Miljostrategier att kunder och anstallda har stérre mojlighet att paverka ett foretags
utveckling mot miljoarbete &n fran bland annat lagkrav. Detta skulle for framtiden innebara
att konkurrenskraften dven kommer att innefattas av miljéarbete mot bade kund och
personal.®® Vidare havdas i boken Livsstil och miljo att ju fler deltagande aktérer som arbetar
for en forandring och personer som forandringen skall ske hos, desto storre chans &r det att en
forandring skall fa genomslagskraft.®® Utifran undersokningen som ligger till grund for denna
studie har dock inte marknaden kommit till den nivan &an. Storre fortroende for och kunskap
om de miljovanliga alternativen behovs och som forslogs fran en marina for att utveckla
arbetet mot miljéanpassning skulle Sweboat som &r en branschorganisation kunna fungera
som en samordnare for att gora det lattare for saval tjansteutovare att bedriva sitt miljoarbete
utifran perspektiven miljo, arbetsmiljo och kvalitet, som for kunder att hitta de miljévénliga
alternativen. Ytterligare ett verktyg som marinorna var positivt installda till for att fora
utvecklingen mot miljéanpassning framat samt ur ett marknadsforingssyfte var
miljoledningsverktyget BIa Flagg for marinorna som idag finns for gasthamnar.

Utifran undersokningarna om fritidshatagarnas efterfragan pa miljévanliga alternativ hos
marinorna och aterforsaljarna verkar denna vara liten samtidigt som miljoarbetet dver lag inte
var sarskilt etablerat hos marinorna och aterforséljarna i dagslaget. Samtidigt anser flera av
aterforsaljarna att det finns for fa leverantorer av miljovanliga batvardsprodukter och bland
marinorna fanns en tveksamhet till vissa miljovanliga alternativ samt att miljéanpassning inte
var prioriterat i tiden da undersokningarna om installningen och intresset genomfordes. Precis
som en respondent bland marinorna sa ar det leverantdrernas och lagstiftarnas ansvar att driva
pa utvecklingen for de miljovanliga alternativen men att det var marinans ansvar att samtidigt
anvanda dessa vilket visar pa en positiv installning till miljévanliga alternativ.
Sammanfattningsvis sager denna undersokning att det finns en positiv installning till att
miljoanpassa batlivet genom alternativa produkter och tjanster.

63 Veitch & Arkkelin (1995) s. 2, 424
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6 Slutsatser

- De flesta fritidsbatagare i studien har en miljévanlig attityd och beteende
- Marinorna i undersékningen har ett stort intresse av att miljéanpassa sin verksamhet

- De aterforséljare som saljer miljovanliga produkter gor detta i framsta skal for att de
vill bidra till en battre miljo

- Fritidsbatagarnas efterfragan pa miljéanpassning ar storre da det kommer till
produkter an for tjanster

- Enligt unders6kningen ar och uppfattas kvinnor och segelbatsagare som mer
miljovanliga &n man och motorbatségare

- Skalet for att fritidsbatagare skall valja miljovanliga alternativ beror inte framst pa pris
vilket ar uppfattningen fran marinorna och refererad forskning och litteratur utan pa att
alternativen har mindre miljopaverkan

- Kon, alder eller battyp har betydelse for skalen till att inte vélja miljévéanliga alternativ
men ej for skalen till att valja dessa alternativ

- Tillganglighet, pris och kvalitet &r de krav som fritidshatagarna oftast stéller pa
servicen

- Fritidsbatagarna i den aldre aldersgruppen samt motorbatégare lamnar oftare sin bat
for service an deras motsatser. Hur kon spelar in kunde ej dras slutsats fran pa grund
av betydande bortfall.

- De flesta aterforséljare samt marinor anser att efterfragan pa miljévanliga produkter
respektive tjanster ar liten
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7 Reflektion kring studien

Det finns en ofrankomlig osékerhet i resultaten fran studier som genomfors med
enkatundersokningar. Oséakerheterna kan vara tolkningsutrymmet som trots stor eftertanke
finns da respondenter kan lagga olika betydelser i ord och beddmningar. Vid
enkatundersokningar i den omfattningen som &r gjord i denna studie ar det dven ofrankomligt
att vissa svar har hoppats dver, samt att vissa respondenter har fyllt i enkéten pa annat sétt an
vad som var avsett. Trots detta var bortfallet mycket litet.

Att anvanda bade kvalitativa och kvantitativa data som skall jamféras innebar precis som
namnt ovan ett tolkningsutrymme samt att en kvalitativ metod ger mer nyanserade svar som
jamfors mot icke nyanserade svar.

Nagot som bor papekas ar att resultaten for denna undersokning ej kan ses som representerbar
for de populationer som har undersoks da respondenterna har valts ut slumpmassigt och da
respondenterna ar fa framforallt bland marinorna och aterforséljarna. Dessutom kan
deltagandet fran respondenterna bero pa att de har ett miljGintresse.

8 Forslag till vidare forskning

En liknande studie som denna skulle vara intressant att genomfdra med en storre andel
respondenter inom aktorsgrupperna, men aven att ta in producenternas perspektiv pa de
miljovanliga alternativen. Aven skulle kunna vara intressant att se narmare pa ar hur en
implementering av miljoledningsverktyg hos marinor skulle kunna ga till samt hur
installningen till detta ser ut fran konsumenternas perspektiv. Ytterligare nagot som kan vara
intressant att undersoka ar varfor batbranschen ligger efter i utvecklingen mot
miljéanpassning.
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Bilagor

Har aterfinns bilagorna vilka har hanvisats till i uppsatsen

Bilaga 1. Enkat till fritidsbatagare
Enkétfragor till batagare

Jag ar

Man[ ] Kvinna[]
Alder

18-30 [ ]

31-40[]

41-50 [ ]
50+ [ ]

Jag har haft bati (ar)
1-5 [
6-10 [ ]
11-15 [ ]
15-  []
Medlemskap i batklubb?
Ja [] Nej[]
1. Vilken typ av bat har du?

Motorbat [_] Segelbat [ ]

2. Hur manga dagar per sasong anvander du din bat uppskattningsvis?
dagar
3. Vilket utav nedanstaende alternativ ar det huvudsakliga skélet till att du har din bat
(endast ett alternativ)?

Rekreation [ ] Sport [_] Bruksanvénding []

4. Vilka egenskaper vardesatter du hogst hos din bat?
Hastighetspotential [ ]  Design [ ]  Sjoegenskaper [ |

Latthanterlig saval i sjon som pé land []
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5. Hur ofta tanker du pa miljon da det kommer till underhall och bruk utav din bat?

Mycketofta[ ] Ofta [ | Sallan[] Mycketséllan [ ]  Aldrig []

6. Hur ofta vidtar du atgarder for att minska din miljopaverkan nar baten ligger i sjon da
det kommer till;

Bottenpavéxt (exempelvis genom att anvanda battvatt istallet for farg)
Mycket ofta[ ]  Ofta [] Sallan[]  Mycketsallan [ ]  Aldrig []
Latrin (exempelvis genom att témma tanken i avsedda témningsstationer och anvéanda
landtoaletter istéllet)

Mycketofta[ | Ofta [ |  Sallan[] Mycket sallan [ ]  Aldrig []

Kdorning och motor (exempelvis genom ett effektivt korsétt och val av bransle)

Mycketofta[ | Ofta [ |  Sallan[] Mycket sallan []  Aldrig []

7. Hur ofta vidtar du atgarder for att minska din miljépaverkan da baten ligger pa land da
det kommer till;

Fargrester (exempelvis genom att samla upp avskrapad farg)

Mycket ofta[ ]  Ofta [ ] Sallan[ ]  Mycketséllan []  Aldrig []

Farligt avfall (exempelvis genom att halla oljerester i avsedda uppsamlingskarl)

Mycket ofta[ ]  Ofta [ ] Sallan[_] Mycket sallan [ ]  Aldrig []
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8. Vilka skal ser du for att valja miljovanliga metoder och produkter for att minska din
miljopaverkan? Valj hogst tre alternativ

Battre for miljon [_]
Prisvart [ ]
Battre for hdlsan [ ]
Hogre kvalitet [ ]
9. Vilka skal ser du for att inte vélja miljovanliga metoder och produkter fér att minska
din miljépaverkan? Vaélj hogst 3 alternativ
Svart att hitta miljoanpassade produkter [ ]
Svart att hitta servicestallen som arbetar miljoanpassat [ ]
Pris [ ]
De miljoanpassade produkterna dr samre [ ]
De miljdanpassade produkterna ar lika farliga for miljon som évriga produkter [ ]
Saknar intresset for miljon ~ []
Jag ser inga hinder och véljer miljévanliga alternativ [ ]

Annat

10. Lamnar du in din bat till varv for service och/eller vinterférvaring?

Ja [] Nej []

Om ja, vilka krav staller du pa servicen?
Tillganglighet [ ]

Prisvart [ ]

Miljdanpassad service [ ]

Hog kvalitet [ ]

Om nej, hur vinterférvarar du din bat?

Batupplaggningsplats [ ] P& tomten [ ]

Tack for din medverkan!
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Bilaga 2. Enkat till aterforsaljare
Enkitfragor till dterforsiljare av batvardsprodukter

Hej,

Mitt namn ar Josefin Linusson och ar miljévetarstudent vid Linkdpings universitet. Jag
skriver nu under varen min C-uppsats om miljovanliga batvardsprodukter i samarbete med
Stiftelsen Hall Sverige rent. Syftet med uppsatsen &r att underséka marknaden och intresset
for miljovanliga batvardsprodukter hos olika aktorer inom batbranschen och darfér vander jag
mig till er.

Jag ber att den som &r ansvarig for ink6ép av produkter till Er butik fyller i enk&ten och skicka
tillbaks den via e-post till josefin.linusson@hsr.se senast den 23 april 2008.
Enkéatundersokningen tar endast ett par minuter att fylla i och alla svar kommer att behandlas
konfidentiellt. Saledes kommer Ert foretagsnamn inte i nagot avseende att namnas i
uppsatsen.

Som ett fortydligande for enkaten soker jag svar pa fragor om de batvardsprodukter ni salufor,
och for att fortydlig ytterligare vilka produkter det handlar om innefattar undersokningen
rengoringsmedel (exempelvis batschampo, avfettningsmedel, motortvatt, sanitetsmedel), vax,
fargborttagning och kapellimpregnering. Observera att batbottenfarg inte ingar i
undersokningen. Det som avses med begreppet Miljovanliga batvardsprodukter ar produkter
som ar miljomarkta (Svanen eller Bra Miljova)l eller pa annat sétt ar miljéanpassade.

Enkaten besvaras pa foljande satt;
Dar beskrivning efterfragas i enkaten fylles texten i rutan och vid ifylinad av svarsalternativ
sétt ett X efter punkterna, ex;
1. Séljer ni miljévinliga batvdrdsprodukter?
Ja ... X Nej .....

Vid fragor vénlig kontakta Josefin pa telefonnummer 073 43 46 147 alternativt via e-post
josefin.linusson@hsr.se

Tack pa forhand

Josefin Linusson
Linkdpings Universitet
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Hir foljer fragor om Era produkter

1. Ivilket avseende tar Ni hidnsyn till miljon nir det giller aterforsiljning av
béatvardsprodukter? / Tar ni hinsyn till miljon i er férsiljning av batvérdsprodukter
Beskriv nedan;

2. Séljer ni miljovinliga batvardsprodukter?
Ja ... Nej .....

3. Anvinder Ni miljovénliga batvardsprodukter som argument i Er marknadsforing
av foretaget?
Ja.... Nej .....

Om ja,

a) Av vilket skl har Ni valt att marknadsféra Er genom miljévénliga
batvardsprodukter? Vilj som mest tre alternativ.

Ekonomiska fordelar ...
Kundernas efterfragan av miljéanpassade batvardsprodukter .............
Vi vill genom foéretaget bidra till en béattre milj6.....................o.
Milj6évinliga produkter har battre kvalitet én andra produkter............

Annat;
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b) Pa vilket sitt marknadsfor ni dessa produkter? Exempelvis placering i butik,
annonsering etc. Beskriv nedan;

Om nej, vilket anser Ni vara det storsta skilet till att inte sélja miljovanliga
batvardsprodukter? Vilj som mest tre alternativ

FOr dyrt att KOPain ...o.oueeiniiii i
Saknar kunskap.........cooiiiiiii
Efterfragan saknas............cooveieiiiiiiiii

Det finns for fa leverantorer som marknadsfor
miljoanpassade batvardsprodukter ...............cooiiiiiii

Saknar intresset fOr miljom ...
Milj6anpassade produkterna har simre kvalitet &n andra produkter ..........

Vi anser att det inte finns nidgon betydande skillnad ur milj6aspekt med
miljéanpassade produkter mot andra produkter ....................

Annat :
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Hir foljer frdgor om era kunder

4. Hur ofta efterfragar Era kunder miljéanpassade batvardsprodukter?

Mycket ofta ..... Ofta ..... Sallan ..... Mycket sdllan .....  Aldrig .....

5. Vilket av nedanstaende skil tror Ni dr viktigast for att bitigare skulle vilja
miljéanpassade batvardsprodukter? Vilj som mest tre alternativ

Battre for miljon ...........
Prisvart ......ccovvvvvnnnn.
Battre for halsan ...........

Hogre kvalitet ...............

Trender....................

Slutligen ndgra frigor om respondenten

Min befattning inom foretaget;

Jag dr
Man ..... Kvinna.....
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Bilaga 3. Intervjuguide

Intervjuguide till marinor

Introduktion

Syfte — att undersoka intresset for miljévanliga batvardsprodukter och tjanster
Sekretess

Ta del av materialet

Tid ca 20 minuter

Miljovanligt — miljomarkning eller pa annat satt miljoanpassade

Fragor om respondenten

1. Kon

2. Alder

3. Befattning

4. Hur lange har du arbetat inom branschen?

5. Har du ett intresse av miljofragor?

6. Installning till miljévanliga batvardsprodukter och tjanster? Din bild av
marknaden i dagslaget?

Exempel

Bottentvatt i vatten

Rengoring av batar pa land

Landférvaring — ex ”Hyllférvaring” som hos Pampas
Drivmedel

Batvardsprodukter (egen anvandning och forsaljning)

® o0 o

Fragor om er verksamhet
1. Hur manga batar tar ni in for service/fullservice per ar?

2. Tar ni/ Pa vilket satt tar ni hansyn till miljon da det kommer till era tjanster?

Vilka miljoanpassade alternativ erbjuder ni era kunder inom féljande omraden;
a. Bottentvatt i vatten
b. Rengodring av batar pa land
c. Landférvaring
d. Drivmedel

e. Batvardsprodukter (egen anvandning och forsaljning)
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Anvander ni miljo som argument i marknadsforingen av er verksamhet/service?
Av vilket skal har ni/har ni inte valt att ta hansyn till miljon? Ex. halsa, kostnad

Har ni planer pa att inom framtiden gora era tjanster mer
miljdanpassade/miljéanpassa tjansterna?

Fragor om era kunder

1.

Vad efterfragar kunderna/ vilken aspekt ar viktigast for kunden som lamnar in
sin batar pa fullservice/service da det kommer till valet av marina?

Vad tror du driver kunderna till att vilja anvanda miljovanliga produkter/koépa
miljovanliga tjanster till underhall av sina batar? Ex. halsa, kostnad

Ser du skillnader i installning till miljéanpassad service och produkter beroende
pa kon, alder eller battyp?

Ansvar och framtid

1.

Hos vem anser du har ansvaret ligger for att utveckla underhallet av batar mot
mer miljovanliga alternativ for produkter och tjanster?

Hur tror du att framtiden ser ut for miljévanliga batvardsprodukter och
tjanster?

Anser du att det &ar viktigt att minska miljopaverkan genom din verksamhet?
Stiftelsen Hall Sverige Rent arbetar med miljoutmérkelsen Bla Flagg for
gasthamnar som ar ett typ av miljoledningsverktyg (uppfyller vissa kriterier om
exempelvis god vattenkvalitet och bra miljéinformation) Skulle ni ha intresse av
en motsvarande miljéutmarkelse for marinan?

Ovriga asikter som vill lyftas fram som inte har givits utrymme till i intervjun?

53



Bilaga 4. Resultatsammanstallning fran enkat till fritidsbatagare i
diagram

Bottenpavaxt

Kon

100%

80%

60%

40%

Frekvens %

20%

0%
Man Kvinna

O Mycket ofta eller Ofta m Sallan O Mycket séllane eller Aldrig

Alder

Alder

100%

80%

60%

40%

Frekvens %

20%

0%

18-40 ar 40< &r

O Mycket ofta eller Ofta @ Sallan O Mycket séllan eller Aldrig
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Battyp

Frekvens %

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Battyp

Motorbét Segelbat

O Mycket ofta eller Ofta @ Sallan O Mycket sallan eller Aldrig

Latrin

Kon
Kon

100%

80%

S 60%
2]
o
$

< 40%
(VR

20%

0%

Man Kvinna
O Mycket ofta eller Ofta @ Sallan O Mycket séllan eller Aldrig
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Alder

Alder

100%
80%
60%

40%

Fekvens %

20%

0%

18-40 ar 40< ar

O Mycket ofta eller Ofta @ Sallan O Mycket séallan eller Aldrig

Battyp

Battyp

100%
80%
60%

40%

Fekvens %

20%

0%

Motorbat Segelbat

O Mycket ofta eller Ofta @ Séllan O Mycket séllan eller Aldrig
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Kdrning och motor

Kon
Kdn
100%
80%
3
o 60%
c
g
§ 40%
L
20%
0%
Man Kvinna
O Mycket ofta eller Ofta B Sallan O Mycket séllan eller Aldrig

Alder

Alder

100%
80%
60%

40%

Frekvens %

20%

0%

18-40 ar 41< &r

O Mycket ofta eller Ofta B Sallan O Mycket sallan eller Aldrig
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Battyp

Battyp
100%
80%
3\°, 60%
[y
2
< 40%
i
20%
0%
Motorbéat Segelbat
O Mycket ofta eller Ofta B Sallan O Mycket sallan eller Aldrig
Fargrester
Kon
Kon
100%
80%
X
% 60%
c
()
=z 40%
o
L
20%
0%
Man Kvinna
O Mycket ofta eller Ofta m Séllan O Mycket séllan eller Aldrig
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Alder

Alder

100%

80%

60%

40%

Frekvens %

20%

0%

18-40 ar 40< ar

O Mycket ofta eller Ofta B Séllan O Mycket séllan eller Aldrig

Battyp

Battyp

100%
80%
60%

40%

Frekvens %

20%

0%

Motorbét Segelbét

O Mycket ofta eller Ofta m Sallan O Mycket séllan eller Aldrig
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Farligt avfall

Kon
Kén
100% 98% 94%
80%
<
o 60%
c
(&)
S 0%
(&)
LL

20%

0%

Man Kvinna

@ Mycket ofta eller Ofta m Sallan O Mycket séllan eller Aldrig

Alder

Alder

97% 97%

100%

80%

60%

40%

Frekvens %

20%

0%
18-40 ar 40< ar

O Mycket ofta eller Ofta m Séllan O Mycket ofta eller Ofta
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Battyp

Frekvens %

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Battyp

97% .

Motorbat Segelbat

O Mycket ofta eller Ofta m Séllan O Mycket séallan eller Aldrig
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