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Abstract in English

The restructuring of Swedish newspapers due to technological and economic
changes in the last decade has hit journalists, and especially photojournalists,
very hard. In 2017, Sweden's 165 daily newspapers only employed a total of
60 photojournalists combined, with 70 newspapers left with no
photojournalist on staff at all. However, during the same time period the use
of images in Swedish newspapers increased.

Using Bourdieu's field theory, the purpose of this dissertation is to analyse
the positions of photojournalism and photojournalists in the Swedish
journalistic field during a crucial and important time for the media industry.

The empirical material consists of 40 semi-structured interviews with 10
photojournalists, 10 multi-skilled journalists, 10 reporters and 10 media
managers in national, regional or local newspaper media, as well as
freelancers in the field. The actors varied in age, gender and number of years
in the field, as well as having different amounts of symbolic, cultural or social
capital, in accordance with Bourdieu’s field theory.

The study shows that Swedish photojournalists” ideal was to document the
world with their photojournalism and to dedicate a significant number of
working hours to produce these visual stories. However, these time-
consuming ideals and norms came into conflict with the market-oriented
ideals and norms described by other actors in the journalistic field.

This increased market orientation also meant that although
photojournalism itself was described as achieving an increased importance to
all actors, the photojournalists hadn’t received a correspondingly higher
social status.

The study concludes that the commercial importance of photojournalism
to the market-oriented journalistic field, as described by actors in the field,
shows how it had become a professional boundary object which in turn
exposes an on-going professional boundary work and symbolic power
struggles between, on the one side, media managers, reporters and multi-
skilled journalists and on the other side, photojournalists, concerning the doxa
and ethos of photojournalism which in turn is affecting the professional
position of photojournalists in the Swedish journalistic field.

KEYWORDS: Photojournalism, Photojournalist, Field Theory, Boundary
object, Boundary work.






1 Bildjournalist — ett yrke i kris?

De rationaliseringar som pdagéatt i den svenska mediebranschen sedan sekel-
skiftet har slagit hart mot redaktionerna, och inte minst mot bild-
journalisterna. I mitten av 2010-talet fanns det néstan inga fast anstillda
bildjournalister kvar pa de svenska dagstidningarna. Bildredaktioner pa
manga av landets alla lokala dagstidningar, som fore sekelskiftet hade en
stark stéllning, lades ned och forsvann (jfr. Forsell, 2004).

Parallellt har emellertid bildanvandningen 6kat inom dagspressen under
de senaste 20 aren (Wadbring & Nilsson, 2016), och vart samhalle verskoljs
av information i form av bilder, videor och illustrationer.

Delvis dr det den tekniska utvecklingen som forandrat bildjournalisternas
roll, genom att det blivit allt enklare for vem som helst att ta bilder. Men &r
det hela forklaringen? Utgangspunkten i den har avhandlingen &r att den
digitala tekniken naturligtvis spelat stor roll f6r utvecklingen, men andra
faktorer spelar ocksé roll for hur vi ska forsta bildjournalistikens och
bildjournalisternas stallning i samhallet.

Varfor da skriva en avhandling om bildjournalistik och bildjournalister?
Ett viktigt skal ar att bilder ar viktiga. Det vi ser ar betydelsefullt f6r hur vi
uppfattar var omvérld. Ogonrorelsestudier har visat att nar manniskor laser
nagot i dagstidningar eller pa digitala plattformar, tittar de pa bildmaterialet
innan de laser texten (Holsanova, 2010). Samtidigt har minnesforskning visat
att vi lattare fOorstdr och minns komplicerad information genom bilder.
Fenomenet kallas for Picture Superiority Effect (Hockley, 2008).

Det ar darfor inte sa konstigt att manga historiska bilder har blivit
ikoniska, till exempel den napalmbrdnda nakna flickan fran Vietnamkriget,
bilder fran World Trade Center den 11 september eller bilden pa den
drunknade syriska flyktingpojken Aylan Kurdi. De ar alla exempel pa bilder
som etsats sig fast i minnet hos manga manniskor.

Formodligen dr det dock farre som minns vilka bildjournalister som
fotograferade dessa ikoniska bilder. Den napalmskadade flickan forevigades
av fotograf Nick Ut vid bildbyran Associated Press (Rosenblum, 2007; Seo,
2018). Tidskriften Times skickade ut hela 25 bildjournalister att fotografera
attacken morgonen den 11 september (Kobré, 2017) och den turkiska
frilansbildjournalisten Nilufer Demir var den som fotograferade Aylan
Kurdis livlésa kropp (CNN, 2015).

De ndmnda ikoniska bilderna har alla tagits av professionella
bildjournalister, men fragan dr om det kommer att se ut sa i framtiden. Mer
troligt dr kanske att andra personer &n bildjournalister dr pa plats vid viktiga



skeenden, och ddrmed kommer att vara de som haller i kameran. For att tala
med den franske sociologen Pierre Bourdieu, kan vi sidga att det
bildjournalistiska faltet haller pa att forandras. Det dr detta falt som stér i
centrum i avhandlingen.

1.1 Avhandlingens analysram och nagra begrepp

Den digitala tekniken har redan ndmnts som en central faktor f6r hur bild-
journalististers arbete fordandrats, genom att i princip alla har tillgang till
tekniken. En annan viktig yttre faktor dr de ekonomiska ramarna som kraftigt
paverkat mediehusen. De neddragningar som skett pa redaktionerna under
2000-talets forsta decennier har sin bakgrund i en helt och hallet omvandlad
mediemarknad, dar samspelet mellan annonsintikter och fordndrade
ekonomiska konsumentbeteenden lett till en negativ spiral for de traditionella
mediehusen. De ekonomiska fordandringarna har i sin tur sitt ursprung i bland
annat digitalisering och globalisering (Ohlsson, 2017), och det &r svart att
isolera faktorer fran varandra.

Nar man talar om vilka faktorer som paverkar mediehusens mojlighet att
bedriva verksamhet, s& brukar ibland politiken finnas med, liksom
publikbeteendet i sig (Weibull & Wadbring, 2020). Aven tillgangen till kallor
kan vara en paverkansfaktor (Nord & Stromback, 2012). Ytterligare andra
lagger till agare, eller samhaéllet som helhet som forklaringsfaktorer till varfor
medievarlden ser ut som den gor (McQuail, 2002). Det &r saledes manga
faktorer som kan vara betydelsefulla for att analysera mediehusens
verksamhet, och beroende pa analysniva och fokus kan olika avgransningar
goras. I denna avhandling ar det framfor allt teknik och ekonomi som &r av
betydelse vad géller yttre faktorer. Inom ramen for ekonomi ingar saval
annonsors- som konsumentbeteenden av ekonomiskt slag, dvs. inte hur
konsumenter tar del av bilder, utan hur de agerar i ekonomiskt hdanseende
ifraga om mediekonsumtion.

De yttre faktorerna ar viktiga att ha med i en analysram, som en kontext.
Fokus i avhandlingen ar emellertid inte de yttre faktorerna, utan snarare de
inre faktorerna i det journalistiska féltet. Mediebranschen ses som en social
arena dér aktorer, personer och organisationer, formar en inre logik med sina
varderingar, normer och ideal, vilka blir unika for detta falt (jfr. Bourdieu,
1998). I denna avhandlings centrum star bildjournalistiken och
bildjournalisterna, som i sin tur ar en del av hela det journalistiska faltet.
Bildjournalistiken och bildjournalisterna utgdr darfor ett subfalt i faltet (jfr.
Benson, 2006). En empirisk avgransning som gjorts &r att avgransa studien till



dagspressbranschen som en del av hela medieféltet. En annan empirisk
avgransning som gjorts beror tidsperioden: studien behandlar mitten av 2010-
talet.

I figur 1 finns illustrerat hur denna analysram for avhandlingen ser ut. I
centrum finns det journalistiska faltet, oavsett vilken redaktion vi talar om.
Det ar inte redaktionerna i sig som ar vésentliga, utan det ar grupper av
aktorer som finns pé alla redaktioner. Bildjournalistiken utgor det visuella
innehall i den journalistiska produktionen som pa s vis bildar ett subfalt i det
journalistiska fdltet genom forutsattningarna for dess produktion i
dagstidningsbranschen, i relation till det skrivha ordet, men med en
sarstallning i avhandlingens fokus. Utanfor det journalistiska faltet har vi de
ekonomiska och de tekniska villkoren, som tillsamman helt fordndrat
mediebranschens mojligheter att verka och som darmed &dven paverkat
forutsittningarna for det bildjournalistiska subfiltet och dess aktorer. Runt
alltsammans har vi ocksd en samhallsram, eftersom mediebranschen inte kan
forstés isolerad, utan maste ses i ett sammanhang,.

Fiour 1. Avhandlingens analysram

Ekonomiska Tekniska
villkor villkor

\/ \/

Det journalistiska faltet

Det bildjournalistiska subfaltet

Det omgivande samhallet

Virt att nimna i detta sammanhang ar ocksd min anvindning av begrepp
inom det journalistiska faltet. Dar finns fyra yrkesgrupper som jag utgar fran
i den empiriska delen av avhandlingen: chefer, reportrar, multijournalister
och bildjournalister. Chefer och mellanchefer har ett ansvar som ovriga
yrkesgrupper saknar. Reportrar dr ocksa en distinkt kategori, som i huvudsak
gor research, intervjuar och skriver. De bada andra grupperna ar nagot mer
besvarliga att definiera.

Jag har valt att anvdnda begreppet bildjournalist istéllet for fotograf eller
pressfotograf. Skélet ar att de bada kommer in i fdltet fran olika hall. En
fotograf ar primart just fotograf, och bendmns i dldre litteratur nést intill som



hantlangare till en journalist. En bildjournalist ddaremot, har journalistiska
ambitioner och utfor research och skriver ibland sina egna reportage, mer
sjalvstandig som aktor i faltet.

Distinktionen mellan bildjournalist och multijournalist dr darfor inte helt
given, och bada grupperna ingar i det empiriska materialet. Bada gor
journalistiska arbetsuppgifter, men jag menar att de har olika huvudsakliga
fokus. En bildjournalist arbetar primart med visuell produktion, sasom
stillbilder och videor, och &dr ofta utbildad for just det, medan en
multijournalist &r mer av generalist dar bildhantering ar ibland en mindre del
av arbetet. Ibland anvéands begreppen emellertid som synonymer (jfr. Tait,
2017) och tidigare har dven begreppet videojournalist anvants (Bock, 2011a,
2001b).

I det foljande kommer jag att ta avstamp i den yttersta delen av
analysramen forst, for att klargdra de omgivande villkoren for bild-
journalistiken och bildjournalisters mojlighet att verka. Darefter drar vi oss
inat.

1.2 Ett marknadsorienterat samhalle

Med undantag for public service-medierna och de ideella medierna, verkar
alla medieforetag pa en 6ppen, kommersiell marknad. Sa har det varit sedan
starten av dem, i dagspressens fall ofta redan pa 1800-talet. Vad innebér det
da att verka pa en kommersiell marknad?

En kommersiell marknad &ar vinstdriven, eller maste atminstone kunna
visa svarta siffror for att alls 6verleva. Det innebér att alla verksamheter maste
vara marknadsorienterade; att sélja nagot som ingen vill kopa &r en riktigt
usel idé. Samtidigt talar man ofta om att kommersialiseringen eller
marknadsorienteringen har okat, oavsett vilken bransch man talar om.
Konnotationerna varierar daremot kraftigt beroende pa saval bransch som
vilken ideologisk standpunkt den har som talar om den 6kande kommersia-
liseringen (Ots, 2012).

Néagra exempel péa tidig kommersialisering &r jordbruket och
tillverkningsindustrin. Nar sjdlvhushallning 6vergavs till forman f6r handel
ledde det pa sikt till billigare mat och saker, och att en marknad alls uppstod
(McKendrik et al., 1982). Senare exempel pa kommersialisering &r skol-
vasendet, dar kommunala skolor fatt konkurrens av privata alternativa. Det
handlar d& om saval finansiering som ansvar och ideologi (Molnar, 1996).

Strangt taget betyder kommersialiseringen av en marknad egentligen
ingenting mer dn att tjanster och varor séljs, och forvantas ge vinst. Nar vi



dédremot talar om en 6kad marknadsanpassning, sa handlar det snarare om
en process som dr mojlig att driva pa eller bromsa (jfr. Wadbring, 2012).

Exempel pa sddana marknadsanpassade fordandringar ar de avregleringar
av statliga verksamheter och bolag som borjade i Storbritannien under
Margaret Thatchers regering och som spred sig till Sverige under slutet av
1980-, och borjan av 1990-talet. Dessa avregleringar handlade framfor allt om
att utsdtta statlig och offentlig verksamhet for konkurrens. Exempel &r banker,
skola och omsorg, energimarknad och telekommarknad. Darutdver skrevs
frihandelsavtal over hela varlden, och WTO inrattades for att overse den
Okande handeln av varor och tjanster dver nationsgranserna (Johansson &
Lagergren, 2008).

Ett tydligt exempel pd den okade marknadsanpassningen pd medie-
marknaden i Sverige var tillkomsten av kommersiell radio och tv i borjan av
1990-talet (Weibull & Wadbring, 2020). I samband med digitaliseringen har
marknadsanpassningen ©kat, bade for medieforetag och andra foretag.
Google och Facebook é&r tva av de foretag som ritat om mediekartan helt och
hallet.

1.3 Ekonomi och teknik paverkar dagspressen

En sund ekonomi ar det mest grundldggande villkoret f6r att kunna verka pa
en marknad. Kvéllstidningarna hade sin all time high omkring 1970, medan
morgontidningarna hade sin allra bésta tid i skiftet 1980/1990-talet, det vill
sdaga ungefdar samtidigt som marknadsanpassningen pa mediemarknaden
startade. Det handlade om saval upplaga som ekonomi (Weibull & Wadbring,
2020).

Alla dagstidningar har en tudelad finansieringsmodell, som i och med
digitaliseringen haller pa att erodera. En bit in pa det nya seklet byggde
finansieringsmodellen fortfarande pa att publiken kdpte en prenumeration
(morgontidningarna) eller 16snummer (kvéllstidningarna), och att tidning-
arna kunde silja publikens uppmérksambhet till annonsorerna. Fér morgon-
tidningarna har annonsintikterna dominerat, medan publikintakterna
dominerat for kvéllstidningarna (Gustafsson, 2005). I takt med digitalisering
och globalisering har det inte varit mdjligt for dagspressen att behalla vare sig
sina annonsintékter eller sina publikintakter.

Dagstidningarnas annonsintédkter har sjunkit med ungefar 40 procent, eller
4,8 miljarder kronor, mellan 2011 och 2017. Detta har skett trots att annons-
marknaden under samma period gick pa hogvarv. Slaende &r ocksa att det ar
de medier som bér journalistik som drabbats hardast (Egge et al., 2018). Allra



vérst drabbade dr morgontidningarna, medan kvéllspressen har klarat sig
nagot battre tack vare att de lyckats vdl med annonsforsaljningen online. Den
digitala annonsforsiljningen kompenserar inte for det totala inkomstbort-
fallet for dagstidningarna som helhet, och den negativa trenden spas fortsitta
(Ohlsson, 2017).

Det framsta skdlet for nedgangen éar att annonsérernas reklam-
investeringar gatt fran dagstidningar till globala, digitala teknikforetag. De
sistnamnda kan erbjuda en riktad annonsering till utvalda kunder,
exempelvis genom sOkordsmarknadsforing (Google), riktade annonser i
sociala medier direkt i mobilen (Facebook, Instagram, Twitter) eller riktad
webb-tv-annonsering (Youtube). Priserna for att marknadsfora sig i dessa
kanaler &r dessutom ldgre dn i traditionella medier. Av alla digitala
reklaminvesteringar i mitten av 2010-talet stod de utomnordiska (1as Google
och Facebook) for over 60 procent (Ohlsson, 2017). De internationella
teknikjattarna uppskattades sta for drygt 80 procent av de digitala
reklaminvesteringarna ar 2017 (Egge et al., 2018).

Annonseringen ar en viktig del i medieforetagens ekonomi. Om den
sviktar, méaste en storre del av intdkterna komma fran lasarna. Under lang tid
var mediernas innehall online gratis, vilket gjorde att ménniskor vande sig
vid att kunna ta del av det enkelt och utan kostnad. Kvillstidningarnas
innehall ar fortfarande i stor utstrackning fritt, medan i princip alla svenska
morgontidningar idag har en betalvdagg (Weibull & Wadbring, 2020).

Ar 2018 hade ungefir hilften av befolkningen en morgontidnings-
prenumeration, medan 6ver 70 procent hade det dnda fram till 2007. Det &r
mycket stor skillnad mellan yngre och édldre; dldre har i stor utstrackning
behallit sin prenumeration, men relativt fa yngre skaffar sig en.
Kvillstidningarna kan inte matas pa samma satt, men det &r tydligt att de star
stabila pa ett annat sétt an morgontidningarna sett till lasning, &ven om den
inte med nédvandighet inkluderar betalning (Mediebarometern 2018, 2019).

Parallellt med den negativa ekonomiska utvecklingen sett till antal
prenumeranter och annonsorer, har mediefdretagen kraftigt hojt sina
prenumerationspriser for den tryckta dagstidningen. Det har dock inte
kompenserat for det totala inkomstbortfallet. Sammanrdknat har dags-
tidningarnas intakter minskat med en halv miljard per ar sedan 2008, och
medieforetagen har darfor tvingats att effektivisera sin verksamhet
(Truedson, 2018).

Om o6kad konkurrens, marknadsanpassning, ar en forklaring till ned-
dragningar och effektivisering i de svenska mediehusen, dr utvecklingen av
digital teknik en annan.



Forutom att det ar lattare for annonsorerna att na specifika malgrupper
med sina budskap, har den tekniska utvecklingen medfort att alla manniskor
standigt &r uppkopplade och kan ta emot alla typer av medierat journalistiskt
innehall i sina mobiler. Det dr en avgorande skillnad mot for 20 ar sedan da
medieforetagen var uppdelade och organiserade kring specifika tekniker. Till
exempel kravdes det tryckteknik for att publicera tidningar, eller sandnings-
utrustning for att sénda radio eller teve. Numera kan i princip vem som helst
producera medieinnehall och publicera det pa nétet (Weibull & Wadbring,
2020). Dessutom dr annonserna inte lika viktiga for medie-publiken ldngre,
eftersom en stor del av shoppingen flyttat fran fysiska butiker till natet
(Ohlsson, 2017).

Teknikens storsta betydelse — sett till avhandlingens fokus — ar emellertid
hur den har fordndrat redaktionernas arbetssitt. Vi narmar oss darmed
analysmodellens karna, om &n inte riktigt 4n det journalistiska féltet.

Redan nagra ar in pa det nya seklet diskuterades om redaktionerna var pa
vag att bli nyhetsfabriker. Multireportrar som kan géra manga moment,
standardisering av arbetet, stindig publicering, en ny slags (interaktiv)
relation till publiken och nya redaktionella system ar nagra exempel pa sadant
som tekniken maojliggjort och paverkat (Nygren, 2008b). Ett annat exempel pa
teknikens betydelse pad redaktionerna ar att teknisk personal idag har en
sjalvklar plats pa redaktionerna, vilket har gett upphov till stora redaktionella
forandringar (Westlund, 2011). Den tekniska utvecklingen pa redaktionerna
aterkommer vi till i avhandlingen som helhet, inte minst i de empiriska
delarna.

1.4 De svenska redaktionerna

Antalet medlemmar i Journalistférbundet var 2019 nastan 15 000. Da har man
under senare ar vidgat begreppet sa att &ven andra medarbetare dn specifikt
journalister dr medlemmar. Antalet medlemmar ar relativt stabilt 6ver tid
(Weibull & Wadbring, 2020).

P4 de svenska redaktionerna kan man daremot inte sidga att det rader
stabilitet. Har har antalet journalister minskat kraftigt sedan borjan av 2010-
talet, &ven om nedgangen nu planat ut. Mellan 2013 och 2019 har en fjardedel
av medarbetarna pa dagstidningarna foérsvunnit. Public service har klarat sig
battre, och antalet medarbetare p& Sveriges Radio har till och med Okat
kraftigt. Det finns dven exempel pa nyanstallningar av bildjournalister under
2018, exempelvis pa Goteborgs-Posten (Nygren & Nord, 2019).



Det finns skal till de generella neddragningarna pa redaktionerna. Sett till
dagspressens totala ekonomi, sa har den aldrig varit s problematisk som
2018. Bruttomarginalen var negativ, -2,2 procent (Facht & Ohlsson, 2019).
Sparande har skett pa ménga olika satt: genom att sdga upp personal, soka
samordningseffekter genom sammanslagningar och sla ihop delar av mindre
dagstidningars redaktioner samt ldgga ut delar av den journalistiska
produktionen pa produktionsbolag, nyhetsbyrder och frilansare (Werne,
2018).

Uppsdgningsvagen har naturligtvis ocksa drabbat bildjournalisterna.
Bland Sveriges totalt 165 dagstidningar stod 70 helt utan anstéllda
bildjournalister &r 2017, och pa de ovriga svenska dagstidningarna fanns
endast 60 tillsvidareanstdllda bildjournalister kvar (Jansson & Lundquist.
(2017). Flera stora tidningar som till exempel Expressen och Sydsvenskan,
som tidigare hade stora bildavdelningar med flera anstéllda bildjournalister,
hade i mitten av 2010-talet inga fastanstdllda utan anlitade bara med
frilansbildjournalister (Journalisten, 2016a; Resumé, 2016).

Att manga dagstidningar helt saknar anstillda bildjournalister innebar
emellertid inte att dagstidningar dr utan bilder. Forskning har visat att under
2010-talet 6kade antalet nyhetsbilderna fran bildbyrder i dagstidningar
(Wadbring & Nilsson, 2016) och parallellt med rationaliseringarna har ett
yrkesmassigt skifte skett dar de kvarvarande journalisterna har fatt utokade
arbetsuppgifter och forvintas dven fotografera, filma videor och livesanda
webbteve. Inférandet av den sa kallade multijournalistrollen har beskrivits
bade som en forsamring pa bekostnad av kvalitet men ocksa som en fornyelse
av den journalistiska yrkesrollen (Nygren, 2008a; 2008b; Nygren & Lindblom,
2019).

Tidningsbranschen kan studeras som ett félt, enligt Pierre Bourdieus satt
att betrakta det (Bourdieu, 2005b). Ett sddant falt kan kortfattat ségas besta av
aktorer och organisationer som formar en inre logik med sina varderingar,
normer och ideal, som blir unika for detta sociala filt. Denna for-givet-tagna
logik skapar forutsdttningar i faltet for hur aktorerna kan tdnka, agera och
bete sig, vilket i sin tur skapar en slags social likriktning (jfr. Benson, 2006. s.
188). I avhandlingen kommer jag att utga fran faltbegreppet och Bourdieus
begreppsvarld. Teoretisk inspiration kommer ocksa att hdmtas fran den
sociologiska professionsforskningen, samt fran tidigare studier inom
omradet. Den nyfikna fragan handlar om hur journalister i allmédnhet och
bildjournalister i synnerhet navigerar och resonerar i detta foranderliga falt.



1.5 Avhandlingens syfte och disposition

De svenska tidningsredaktionerna har alltsa genomgétt en stor omvandling
sedan sekelskiftet. Allajournalister har drabbats, pa ett eller annat satt. Manga
har fatt sluta, vilket inte minst géller bildjournalister, och for andra éar
arbetsforhallandena radikalt fordndrade. Det &ar rimligt att tdnka sig att
bildjournalisters och bildjournalistikens stéllning forandrats i och med alla
forandringar som branschen som helhet drabbats av. Fordndringen i sig ar
emellertid svarfangad, och jag har istéllet valt att analysera en 6gonblicksbild.

Det specifika syftet med detta avhandlingsarbete ar att analysera
bildjournalistiken och bildjournalisters position under en avgorande tid for
det journalistiska faltet. For att uppfylla syftet har jag utgétt fran tva frage-
stdllningar:

1. Hur betraktas den bildjournalistiska yrkesrollen och bildjournalistiken
av aktorerna i féltet och hur forhéller sig dessa beskrivningar till
journalistiska ideal och normer?

2. Vilken status tillskrivs bildjournalisterna och bildjournalistiken i
forhallande till 6vriga aktorer och till journalistiken i faltet?

Den 6vergripande analysramen finns presenterad ovan (figur 1). I kapitel 2
foljer de teoretiska utgdngpunkterna for studien. Dar kommer Pierre
Bourdieus begreppsvérld att forklaras narmare, och i viss man kompletteras
med professionsteoretiska synsatt.

Det tredje kapitlet tar upp de tidigare — relativt begrédnsade och mestadels
internationella empiriska — studier som &r gjorda pa bildjournalistik och bild-
journalister. Det utgors till stor del av en tillbakablick in i fotografins och
bildjournalistikens historia, i syfte att ge en bakgrund till bildjournalisternas
roll och bildjournalistikens framvéxt i tidningsbranschen.

I det fjarde kapitlet redogors for aktuella och fo6r detta avhandlingsarbete
relevanta resultat fran i den tidigare medieforskningen betrédffande liknande
fragestdllningar: vad studier visat avseende de journalistiska idealen,
normerna och yrkesutdvarnas positioner i faltet.

Daérefter presenteras studiens metod och material i kapitel 5, vilket leder
over till de badda empiriska kapitlen, 6 och 7. Empirin bestar av intervjuer med
40 verksamma bildjournalister, reportrar, multijournalister och chefer inom
den svenska tidningsbranschen. I slutet av de bada empiriska kapitlen
sammanfattas och diskuteras respondenternas uppfattningar i forhallande till
den tidigare forskningen.



I det avslutande kapitlet, kapitel 8, analyseras resultaten utifran Bourdieus
begrepp och den tidigare forskningen i syfte att diskutera vad det sagda kan
ha for framtida betydelse for det journalistiska féltet.
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2 Det journalistiska faltet

Det finns manga satt att empiriskt studera fordndringar inom ett socialt
sammanhang. Ett sitt som de senaste decennierna anammats av allt fler
medieforskare dr att betrakta journalistiken och dess yrkesutovare som
aktorer i ett socialt falt, vilka kdmpar om négot som ar viktigt {6r dem. Detta
teoretiska betraktelsesdtt utvecklades av den franska sociologen Pierre
Bourdieu under 1900-talet, fram till hans bortgang 2002.

Pierre Bourdieus begreppsvdrld kommer att utgéra avhandlingens
huvudsakliga teoretiska utgadngspunkt for att analysera det journalistiska
faltet. I arbetet har aven sociologisk professionsforskning anvénts, och den
presenteras ocksa i detta kapitel.

2.1 Faltbegreppet

Forenklat kan man alltsé sdga att Bourdieus féltteori innebér att alla sociala
sammanhang kan studeras som sociala foreteelser. Féltet innefattar
ménniskor eller institutioner som han kallade for aktorer. Faltet i sig ar
tredimensionellt, ddr det symboliska kapitalets volym, kapitalets struktur och
hur det utvecklas i faltet 6ver tid bildar de tre dimensionerna. Det ar
strukturen hos de sociala relationerna som bestammer aktOrernas sociala
position (Bourdieu, 1986). I figur 2 finns en principskiss over kapitalets
fordelning i det sociala rummet, for att fortydliga resonemanget.

Figur 2. Principskiss over det sociala rummet
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En mycket forenklad introduktion till det hur det sociala rummet kan
betraktas ar att aktorer i ett félt — vilket som helst — kan ha ett 1agt eller hogt
kapital, och det kan dra at det kulturella eller ekonomiska hallet. Exempelvis
har bade en professor och en foretagsledare hogt kapital, men den forra har i
huvudsak ett hogt kulturellt kapital, och den senare har i huvudsak ett hogt
ekonomiskt kapital. Aktorerna i ett falt investerar kraft och energi for att na
renommé och prestige, och for att forflytta sig i féltet, dvs. den tredje
dimensionen. Bourdieu kallade detta for det symboliska kapitalet.

Det &r aktorernas olika habitus, dvs. deras inldrda tankesétt, handlingsatt
eller vanor, som gor att vissa lyckas béattre 4n andra med att forflytta sig faltet.
Over tid ackumulerar de enskilda aktdrerna och filtets institutioner ett allt
hogre symboliskt kapital, och de kan dé& paverka faltets sociala regler pa ett
annat sitt dn aktorer som har ett lagre kapital. I vardagligt tal kallar vi dessa
sociala regler for ideal och normer, men Bourdieu anvander begreppen doxa
och ethos. Andra aktorer kan i sin tur svara med att antingen f6lja dessa doxa
och ethos eller utveckla strategier for att mandvrera faltets regler och normer,
eller genom att kimpa med andra aktorer kring hur faltets normer och ideal
ska definieras.

Det dr pa detta sitt jag betraktar det journalistiska faltet. De aktorer som
finns pa det journalistiska faltet, och som ingar i avhandlingens empiriska del,
ar forutom bildjournalister, skrivande journalister, multijournalister samt
redaktionella chefer.

2.2 Studier av det journalistiska faltet

Yrkesrollerna i faltet har forandrats over tid, inte minst pa grund av en
forandrad ekonomisk verklighet. Kravet att aktorerna ska bli multikunniga, i
syfte att producera all typ av journalistiskt material, har till exempel okat
(Nygren, 2008b; Nygren & Zuiderveld, 2011), och de redaktionella cheferna
som tidigare ansvarade for det journalistiska innehallet ansvarar alltmer for
de ekonomiska och administrativa delarna pa dagstidningarna (Andersson,
et al., 2018).

Ett falt 4r autonomt, och en sjalvstindig del av samhallet i forhallande till
andra falt i samhallet. For att uppréatthélla journalistikens autonoma stéllning
som félt, foljer de allra flesta journalister globala, professionella normer och
ideal som styr deras stéllningstaganden och ageranden i yrket (jfr. Hanitzsch,
2007, 2011). Ménga medieforskare har anviant faltbegreppet i relation till
journalistiken.
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Den danska medieforskaren Ida Schultz (2006) var en av de tidigaste
forskarna att anvanda sig av Bourdieus sociologiska begrepp da hon
observerade de journalistiska aktorerna inne pa danska nyhetsredaktioner.
Hon menar att det finns en journalistisk féltspecifik vana eller, som Bourdieu
kallar det, ett habitus bland aktdrerna som hjalper dem att vélja nyheter ur ett
stort flode av hiandelser som sker varje dag. Schultz (2007) har ocksa bekraftat
att exklusiva nyheter och avsldjanden utgor ett symboliskt kapital i féltet.

Tva svenska exempel pé hur féltbegreppet anvints i tidigare studier av
journalistik ar for det forsta Margareta Melins (2008) studie, dar hon jamférde
kvinnliga journalisters karridrvagar i svenska och brittiska medier och hur
dessa hanterade den manliga dominansen i de respektive lédndernas
journalistiska félt. For det andra har Jenny Wiik (2010) via enkétstudier av
ideal och normer bland journalister funnit bland annat att journalisters ideal
och normer har blivit mer homogena i takt med att branschen blivit allt mer
marknadsorienterad.

I Norge har forskaren Jan Fredrik Hovden (2012) studerat vad aktorerna
ansdg gav dem status och prestige i féltet. Han fann att yrkesroller,
arbetsplatser och utmaérkelser hade olika prestige for aktorerna. I Bourdieus
begreppsvarld kallas detta alltsa faltets symboliska kapital.

Sociala filt, sdsom journalistiken, kan i Bourdieus mening overlappa
varandra och ”“likt kinesiska askar inrymma mindre delfdlt”, som Broady
skriver (1991). Sett ur detta perspektiv kan olika yrkesroller i det journalistiska
faltet och dess aktorer forma delfdlt eller subfdlt inom grénserna for det
journalistiska faltet (jfr. Bourdieu 2005b). Dessutom skulle aktérerna kunna
vara synonyma med yrkesutovarna i en bransch, som till exempel
bildjournalisterna.

Nar Bourdieu och hans kollegor, under 60-talet, studerade ifall fotografi
och fotograferandet som praktik var ett falt fann de emellertid inte att detta
var nagot egentligt falt (Bourdieu, 1990). De konstaterade att i stort sett
saknades utbildningar, gallerier, museer och forskningsinstitutioner som
definierade vad som var “ratt” typ av fotograf, och sa att séga skiljde den ritta
anviandningen av fotografi fran den amatormassiga. Kort sagt, alla kunde
fotografera bara de inforskaffade sig en kamera och framkallningsutrustning.
Broady sammanfattar Bourdieus studie med att ”fotograferandets praktik
saknade en egen logik” (Broady, 1991).

Fragan ar om det ser annorlunda ut idag. Det forekommer definitivt fler
utbildningar, gallerier, museer, tavlingar och mangder med webbsidor och
sociala medieplattformar som lyfter fram bildjournalistik pa ett annat satt dn
tidigare. Men samtidigt har det digitala fotografiets intag inneburit ett
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sammelsurium av yrkesmassiga logiker. Amatorer kan definitivt existera sida
vid sida med professionella i féltet. Det ar en empirisk fraga hur det bild-
journalistiska féltet ser ut idag.

2.3 Faltet och professionen

Bourdieus féltteori och den sociologiska professionsforskningen har en del
berdringspunkter som gor att de kan komplettera varandra. Jag har darfor
valt att ta upp dem tillsammans i detta teorikapitel.

For det forsta menar professionsforskningen, i linje med Bourdieus
faltteori, att en profession bor ses som en social konstruktion. Man menar att
professioner och branscher standigt omformas, fornyas eller omvandlas i och
med att ny kunskap och teknik tillkommer, eller att yrken moter samhallets
forandrade behov och 6nskemal (Fournier, 2000).

For det andra menar man att yrkesutdvarna i en bransch kampar om att
definiera vad som dr deras yrkesmassiga uppgift pa en arbetsmarknad. Alla
forsvarar sina arbetsuppgifter genom att avgransa och definiera dem mot
andra nérliggande yrkens och yrkesutovares arbetsuppgifter. I vissa fall
forsoker yrkesutdvare dven Overta andra yrkesutovarnas arbetsuppgifter, om
den egna professionen har nagot att tjana pa detta (Gieryn, 1983).

Modern professionsforskning menar att det nu pagar en uppluckring av
traditionella yrkens dominans i samhallet, och att nya yrkesroller uppstar
eller att gamla yrken behover ta till sig ny kunskap och férandras allt snabbare
(Fournier, 2000). I likhet med medieforskare menar man att de nya
ekonomiska och digitala forutsdttningarna brutit ned traditionella
yrkesgranser (jfr. Deuze, 2004; 2005; 2007), vilket stéller nya krav pa
yrkesrollernas integrering, kunskapsspridning och flexibilitet i faltet
(Aldridge & Evetts, 2003; Fournier, 2000; Svare, 2016). Utvecklingen av multi-
journalister ar ett sddant exempel som kommer att utvecklas nedan.

I sammanhanget bor dock ndmnas att Bourdieu sjdlv var kritisk till
begreppet profession (Bourdieu & Wacquant, 1992). I en analytisk mening,
menade han, riskerar professionsbegreppet att man tar for givet att alla yrken
till syvende och sidst endast var resultatet av en mangd sociala forflyttningar
bland aktorerna i faltet, och att dessa mandvrars syften var att undanrdja
andra konkurrerande aktorer ur samma falt, vilket analytiskt sett kan leda till
en deterministisk syn pa professioners utveckling (Bourdieu & Wacquant,
1992).

Nagot som Bourdieu emellertid inte kunde ta hansyn till, eftersom hans
teoretiska begreppsapparat utvecklades framfor allt mellan 1960- och 1980-
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talen, var den 6kande marknadsstyrningen och dven digitaliseringens effekter
pa samhadllet i allménhet och yrken i synnerhet.

Jag menar att fdltbegreppet har fordelen att det fungerar som ett
forskningsredskap som bidrar till att synliggora de sociala forutsédttningarna,
strukturerna, striderna och maktforhallandena mellan aktorer eller grupper
av aktorer i ett fdlt (Broady, 1991), medan den moderna professions-
forskningens perspektiv kan bidra till att Sppna upp och férdjupa analysen
kring uppluckringen av de yrkesmassiga granserna i faltet (Fournier, 2000;
Gieryn, 1983).

Detta avhandlingsarbete kommer déarfor att ta sin huvudsakliga
utgdngspunkt i Bourdieus begreppsvarld, men i analysen dven ldna begrepp
och perspektiv fran professionsforskningen.

2.4 Kapital: mer an ett ekonomiskt begrepp

I vardagligt tal menar vi pengar ndr vi talar om kapital. I Bourdieus
begreppsvérld har dock begreppet kapital utvidgats till att omfatta andra
former av vdrden an enbart monetédra. I ett falt finns kapital som dr av
symbolisk art for de manniskor och aktorer som befinner sig i faltet. Det
symboliska kapitalet maste dock erkdnnas av aktorerna i ett félt for att vara
symboliskt.

I forlangningen kan alla typer av Bourdieus kapital leda till ekonomiska
fordelar. Bourdieu kallade detta for kapitalkonvertering, men formerna for
det symboliska kapitalet manifesteras inte lika tydligt som det ekonomiska
kapitalet. Andra slags kapital d4n det ekonomiska &r darfor mer dolt, och starkt
kopplat till aktdrernas uppfattning om av vad de upplever som vardefullt i
ett falt. Med andra ord kan Bourdieus kapitalbegrepp anvidndas som
analytiskt verktyg for att observera ”det som erkédnnes, som tillerkédnns varde,
som atnjuter fortroende” som Bourdieu-uttolkaren Donald Broady skriver
(1991, 5.172).

Ovan namndes att de norska journalisterna uppfattade att olika
yrkespositioner hade olika prestige. Oversatt till Bourdieus begrepp innebér
det att de hade olika méangd symboliskt kapital. Paradoxalt nog var det till
exempel mer prestigefyllt att arbeta som pressfotograf an att arbeta som
sportjournalist. Samtidigt ansags det vara mer prestigefyllt att ha publicerat
bilder i en nationell dagstidning &n att vara pressfotograf (Hovden, 2012). En
pressfotografs tekniska kunnande och formaga &r alltsd inte det som
vardesatts mest i det féltet, utan det &r produkten. Det &r sjdlva publiceringen
av bilden i den prestigefyllda tidningen som har ett symboliskt varde.
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Symboliskt kapital ska alltsa inte forviaxlas med teknisk kompetens (Broady,
1991).

Det som var hogt varderat var i detta fall inte att bilderna var tekniskt
fulldindade, utan att bilderna hade lyckats passera igenom ett filter av andra
aktorer i faltet som gjort distinktionen att bilderna var varda att publicera (jfr.
Bourdieu, 1984, 2005b). Med andra ord, symboliskt kapital ses som véardefullt
forst nar, och endast nar, andra aktorer i faltet ocksa ser det som vardefullt.

Att studera vilken typ av symboliskt kapital som tillerkdanns varde innebar
att man studerar vad aktdrerna i féltet ser som prestigefyllt, ger renommsé,
hogre aktning, eller finner statusfyllt (Bourdieu 1984; 1993).

Symboliskt kapital dr heller inte nagot statiskt, eller faststallt pa ett
individuellt plan av enskilda aktorer. Det ar snarare foremal for standiga
strider kring nya definitioner och klassifikationer. Det i sin tur gor att
aktorerna i féltet utvecklar nya strategier for att bevara eller 6ka det egna
innehavet av symboliskt kapital, och samtidigt forhindra andra aktorer att
gora det samma (Broady, 1991).

Ett exempel pa en sddan process, ar ett journalistisk utpréaglat arbetssatt
som leder till ett avslojande, eller det som pa journalistisk yrkesjargong kallas
for att gora ett “scoop” (jfr. Zelizer, 1993). Ett sadant avsldjande far ofta stor
uppmaérksamhet bland andra journalister, men framfér allt nar det méanga i
allménheten nér nyheten sprids. Om ett avsléjande dessutom leder till en eller
flera politikers avgéng, kanske till och med fangelsestraff for de inblandade i
en hdrva, hojs det symboliska prestigevérdet pa kapitalet for den eller de som
kom med avsldjandet. Ibland hander det att sddana journalistiska scoop
medfor att journalisterna far mojligheten att publicera en bok och bli forfattare
tack vare sitt avslojande. Darmed har det symboliska kapitalet omvandlats till
vad Bourdieu kallar for det kulturella kapitalet (Bourdieu, 1986; 1993; 1996).

Det kulturella kapitalet &r en specifik form av det symboliska kapitalet och
dominerar i samhallen dédr skrivkonsten och utbildningssystem har vunnit
utbredning. Genom utbildning och kunskapsutveckling kan det symboliska
kapitalet lagras och bytas ut mot ett kulturellt kapital i form av
universitetsexamina. Begreppet kulturellt kapital dr i den meningen
synonymt med bildning (Broady, 1991). Samtidigt utgtrs kulturellt kapital
inte enbart av universitetsexamina, utan dven litterdra publikationer kan
utgdra ett litterdart kulturellt kapital, konstverk utgdr ett konstnarligt
kulturellt kapital och sa vidare (Broady, 1991). Lite férenklat kan man sédga att
det kulturella kapitalet dr ett manifest bevis pa att aktorer har erkdnts ha
unika kunskaper och férmégor, vilka ar av virde for det omgivande samhallet
(Broady, 1991).
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Man kan sdga att Bourdieus hela forskningsgarning lag i att blotta de
foranderliga relationerna mellan olika kapital i ett fdlt, och de strategier som
aktorer och grupper av aktorer anvande sig av for att strida om dessa
tillgdngar och viarden (Broady, 1991).

I relation till detta resonemang, har den tidiga professionsforskningen
fokuserat p& hur bland annat lakare eller advokaters professioner tillkommit.
Denna forskning menade att, for att ett yrke skulle kunna kallas for en
profession, behdvde det genomgé olika utvecklingssteg, eller strategier i
Bourdieus mening. Den fOrsta strategin var att utdvarna slot sig samman och
bildade yrkesorganisationer som enades om yrkesetiska regler som uteslot de
aktorer som inte foljde reglerna. Den andra strategin innebar att det
instiftades hogre utbildningar dar professionen lardes ut och aktdrerna
tilldelades examina i yrket. Den tredje och sista strategin var att utdvarna satte
press pa lagstiftarna att skapa lagrum som legitimerade och skyddade
professionen, exempelvis kravet pa lakarlegitimation for att utova lakaryrket
(Abbot, 1988; Larson, 1977; Freidson, 2001).

Overfort till journalistikens omrade kan vi konstatera att i borjan av 1900-
talet var svenska journalister inte alls valvilligt instéllda till hogre utbildning
inom journalistik. Man anség att journalistik var ett hantverk som man bara
kunde léra sig genom larlingskap — om man hade fallenhet for det. Utbildning
sags till och med som ett hinder for yttrandefrihet och fri press. Darfor
motsatte sig Svenska journalisters forbund dnda in pa sent 1970-tal att
utbildning inom journalistik skulle ske péa universitetsniva (Gardestrom,
2016).

An idag har de flesta svenska universitetsutbildningar inom journalistik
en stor andel av praktik i utbildningarna. I det norska, och férmodligen dven
i det svenska, journalistiska féltet anses darfor ett pris i en journalistisk tédvling
vara mer prestigefyllt an en examen i journalistik fran en universitets-
utbildning (Hovden, 2012). Detta kan méjligen d@ven ha péverkats av att nar
allt fler kan studera pa en hogre utbildning, leder det till fler
journalistutbildade pa arbetsmarknaden dn det finns journalister som vunnit
utmaérkelser och priser (Hovden, 2012).

Vidare menar Bourdieu att en aktdrs personliga kontakter ar ett socialt
kapital (Bourdieu, 1992, 2005a). Ett sadant kapital dr nagot vi alla forfogar
over i form av sldktband och vidnner, yrkeskollegor eller skol- och
arbetskamrater (Broady, 1991). Vissa typer av sociala bakgrunder har dock
visat sig ha hogre status dn andra inom det journalistiska faltet. Om en aktor
exempelvis har en far med en bakgrund som arbetare eller jordbrukare ar det
mindre prestigefyllt &n om en aktor har en fordlder som varit chefredaktor
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eller larare (Hovden, 2012). Inom journalistikens fdlt ar ett socialt kapital
betydelsefullt dven pa ett yrkesmaéssigt vis, d& en journalist behover ha
kontakter och kallor for att finna nyheter och avslgja och grava fram scoop
(Zelizer, 1993).

Bourdieu menar att de sociala omstdandigheterna som en aktor véixer upp
under, formar dess grundlaggande tankesitt och handlingsatt pa ett sddant
satt att de utgor tankesatten och vanorna for hur val aktoren kan ta sig fram i
varlden eller i samhalle. Dessa vanor och tankesdtt kallar Bourdieu for
habitus. Det dr ocksa mojligt att tillskansa sig nya habitus genom att rora sig
i det sociala faltet.

2.5 Habitus: med magkansla for nyheter

Hur val man utfor sina arbetsuppgifter under yrkesutdvning ar starkt kopplat
till hur stor méngd symboliskt kapital man kan samla pa sig som aktor i ett
falt. Denna process leder till att en aktor forkroppsligar vissa anvandbara och
nyttiga vanor, ndgot som Bourdieu kallar for habitus, eller for att citera Broady
(1991, s.17):

Med habitus avser Bourdieu det system av dispositioner som tilldter
miénniskor att handla, tinka och orientera sig i den sociala virlden.
Habitus kan betraktas som ett forkroppsligat symboliskt kapital.

I det journalistiska féltet har aktorerna sedan linge utvecklat rutiner och
vanor for att producera och publicera nyhetstexter snabbt. Detta gors genom
den intrdnade vanan att sortera ut nyheter ur ett de stort flode av handelser
varje dag och strukturera dem (Shoemaker, 2009). Aven om digitaliseringen
har medfort att flodet av nyhetshéndelser har stigit markant under de forsta
decennierna péa 2000-talet, 4r vanan att sortera ut och avgodra vad som ar en
nyhet i en stor midngd héndelser anda i princip densamma. Denna
journalistiska vana brukar ndrmast beskrivas som magkénsla, eller ndsa for
nyheter, av aktorerna i faltet. Forskning menar att det utgdr ett mycket
relevant journalistiskt habitus (Schultz, 2007).

Den journalistiska vanan att vidlja ut nyheter fran en stor mingd
information, och genom kontakter och kallor grava fram ett avsldjande, kallas
idag for gravande journalistik. Ett tidigt exempel dar Watergateskandalen, dar
journalisterna Woodward och Bernsteins avsldjande dndrade de journa-
listiska rutinerna. Att grava och avsloja blev da till ett etablerat journalistiskt
habitus (Zelizer, 1993). Ett mera nutida exempel péa gravande journalistik ar
Panamaskandalen, ddr narmare 400 journalister fran 75 lander tillsammans

18



avslojade den globala penningtvitten som gick via skatteparadis och ledde
till att bland annat Islands statsminister fick avga (Weibull & Wadbring, 2020).

Denna typ av grdvande journalistik baseras mer pa kunskap, rutin och
vana att hantera stora méangder data ur lackta dokument, dn i vanan att
hantera muntliga kéllor och kontakter. I sig har detta d&ven 6ppnat upp {6r nya
aktorer i faltet, sasom Wikileaks.

Samtidigt kraver denna typ av gravande journalistik ett internationellt
samarbete Over nationsgrianserna, en utveckling som ligger i linje med
professionsforskningen som menar att de nya ekonomiska och tekniska
forutsdttningarna stéller nya krav pa yrkesrollernas integrering,
kunskapsspridning och flexibilitet (Aldridge & Evetts, 2003; Fournier, 2000).

Framgangsrika aktorer anvander sig av sitt habitus for att navigera faltet
och samla pa sig vardefullt symboliskt kapital. Men vad som ska uppfattas
som prestigefyllt i ett falt dr ofta knutna till for-givet-tagna normer och ideal
kring vad som ar rétt eller fel, och detta skiftar 6ver tid.

2.6 Doxa och ethos: det som tas for givet

I Bourdieus begreppsvarld kallas ett for-givet-taget ideal for faltets doxa och
normerna for ethos. Doxa och ethos tar sig uttryck i aktorers specifika tanke-
och handlingsmonster, som i sin tur reproduceras i faltets sociala strukturer.
Till skillnad emot rigida ortodoxa strukturer eller mer rorliga och heterodoxa
strukturer, dr doxa i Bourdieus mening, relativt trogrorligt. Men doxa kan
ifrdgasattas, bestridas och dndras nar omstandigheter i faltet fordndras.

Det journalistiska faltets ideal dandrades under 1970-talet d& granskning
blev ett ideal, istéllet for den tidigare speglande journalistiken. Nar villkoren
for de svenska medierna forandrats och satts under press, i samband med en
allt storre marknadsanpassning, har svenska journalisters ideal och normer
starkts. Studier pekar mot att de traditionella journalistiska idealen — att
granska och forklara — fatt okat stod bland utdvarna (Wiik, 2009). Detta kan
ocksa bero pa att aktorer vill markera de professionella gréanserna emot
inkrdktande aktorer i faltet.

A andra sidan har forskning visat att chefer och mellanchefer inom det
journalistiska faltet som har fatt forandrade arbetsuppgifter i viss man andrat
sin uppfattning av faltets doxa och ethos. Fran att uteslutande ha arbetat med
det journalistiska publicistiska ansvaret, till att fokusera mer pa ekonomisk
och administrativ verksamhet, har deras arbetssituation dndrats radikalt. De
paverkas av marknadsanpassningen pa ett annat sdtt d&n de verksamma
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journalisterna, och deras instéllning forandras da ocksa (Andersson et al.,
2018).

En allt snabbare utveckling pa arbetsmarknaden fordrar ett Okat
samarbete och kunskapsutbyte mellan yrken i en bransch (Fournier, 2000).
Professionsforskning som utgatt fran Bourdieus faltteori, och som studerat
vad chefer och mellanchefer gor nir forandring krédvs, visar att chefer
anvander sig av ett filts doxa och ethos for att motivera forandringar i faltet
(Noordegraaf & Schinkel, 2011). Andra professionsstudier pekar mot att
samarbeten mellan yrkesroller ofta innebar friktion och konflikter, da synen
pa vad som ar “ratt” eller “fel” doxa och ethos ofta skiljer sig at (Gorman &
Sandefur, 2011; Nielsen, 2012).

Sociologen Tomas Brante, som ocksa studerat professionsutveckling med
utgangspunkt i Bourdieus teori, konstaterar att oviljan till snabba
yrkesmaéssiga omstéallningar ofta beror pa rigida uppfattningar kring ett yrkes
doxa och ethos (Brante, 2010). Ett exempel pa det, ar att alla journalister
uppfattar att kommersialiseringen av yrket har 6kat, men journalister som
arbetar pd mer kommersiellt orienterade medier dr mindre negativa dn andra.
Det finns ocksa ett for-givet-taget ideal att man som journalist ska tycka att
marknadsanpassning ar nagot daligt (Wadbring, 2013).

Studiet av ett falts doxa later sig alltsa goras genom att man undersdka vad
aktorer ger uttryck for och ser som det rétta, basta eller mest kvalitativa sétten
att utova sina yrken pa. Dessa uttryck bor spegla féltets radande doxa och
ethos. Aktorer ideal och normer som motsager dessa doxa och ethos kan, &
andra sidan, peka mot en kamp om att f& definiera forandringarna for de
forgivet tagna uppfattningarna om yrkesroller i faltet. Dessa omstandigheter
kan bero pa olika uppfattningar kring faltets illusio.

2.7 lllusio: spelet om journalistiken

Det sociala spelet mellan féltets aktorer om positioner, renommé och
mojligheterna att kunna definiera faltets doxa och ethos, kan bara férekomma
om aktorerna dr villiga att aktivt delta i detta spel. Denna sociala tavlan
bendmner Bourdieu som filtets illusio (Benson & Neveu, 2005; Bourdieu,
1998).

Begreppet illusio forsoker samtidigt spegla graden av engagemang bland
aktorerna i spelet. Nar aktdrerna accepterar den investering som krévs for att
bli en aktor i féltet, innebar det samtidigt att aktdrerna skrivit under ett
”socialt kontrakt" om att spelet i féltet ar vart att spela, menar Bourdieu. I
detta sociala spel kan aktorerna uppvisa motsattningar, genom 6ppna strider
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och kamp kring faltets symboliska kapital, men det gors genom att aktorerna
samtidigt uppratthaller féltets doxa och ethos (Bourdieu & Wacquant, 1992).

Det forekommer till exempel en journalistisk kamp om nyheter pa den
konkurrensutsatta mediemarknaden. Spelet handlar om att rapportera
nyheterna snabbare dn andra aktorer, for att locka mediekonsumenter. Detta
leder till ett starkt aktualitetsideal bland vissa aktorer, men det star samtidigt
i direkt kontrast till de aktorer vars ideal dr den mer tids- och resurskravande
undersokande journalistiken. Samtidigt star bdda dessa ideal inte i motsats
till journalistikens kommersiella syfte - att sédlja nyheter till medie-
konsumenter — vilket speglar spelets tysta verenskommelse.

I s& matto utgor illusio det begrepp som kommer narmast att fanga hur
kommersiella krafter kan paverka aktorernas syn péa faltets doxa och ethos
ifrdiga om yrkesrollerna. Yttre och inre krafter paverkar saledes féltet
tillsammans (jfr. Bourdieu, 1998; Benson & Neveu, 2006).

Professionsforskningen har dessutom pekat pa att alla yrken alltid
kommer att ifrdgasdttas och forandras, pa grund av skeenden som stér
utanfor utévarnas kontroll (Gieryn 1983).

Forskningen behover dérfor fornyas och féltet behdver studeras pa nytt
genom nyare modeller och teorier, som kan beskriva de forandringar som
sker.

2.8 Gransarbete och gransobjekt — anvandbara begrepp

Det journalistiska faltet har fordndrats radikalt under bara det senaste
decenniet. Det innebdr férmodligen att de sociala aktdrerna kimpar om att
definiera de nya sociala granserna for hur, till exempel faltets illusio ska
forstas. Denna symboliska strid har Bourdieu beskrivit, med sitt begrepp
symbolisk makt, som innebédr att vissa dominerande aktorer har makten att
utesluta och kontrollera underordnade aktorer i ett falt (Bourdieu, 1984; 1989).
Till exempel kan dessa aktorer ta sig ratten att definiera vilka som tillampar
och producerar “rdtt” journalistik respektive “ratt” bildjournalistik. I denna
process provas visserligen nya metoder och anses de vardefulla inforlivas de
av aktorerna, medan andra metoder forkastas. Viktigare i denna symboliska
kamp ar att vinsterna for de accepterade aktorerna med de réatta metoderna,
innebédr materiella beloningar och resurser for dessa aktorer, som till exempel
att de betraktas som “legitima” journalister som ar trovardiga och far tillgang
till nyhetskéllor, publik, finansiering, juridiska rattigheter och andra
institutionaliserade forutsattningar precis som etablerade aktorer, som i sin
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tur i hog grad liknar den sociala processen bakom inldimnandet av aktorer i
faltet som har accepterat féltets doxa och illusio.

I denna professionsprocess dr begrepp boundary works eller gransarbete
(Gieryn, 1983, s. 182) darfor av intresse. Begreppet har dock sallan anvénts for
att studera journalistikens falt men daremot akademins failt (jfr. Carlson &
Lewis, 2015). Det beskrivs dock som ett begrepp med vilket man kan studera
hur olika aktorer konstruerar en social professionell grans med vilken de
avstdnger vissa intellektuella och professionella aktiviteter fran icke-
intellektuella och professionella aktiviteter. Det vill sidga, en social
gransdragning mellan aktiviteter som etablerade aktorer faststidller som de
ratta medan de aktiviteter som anses vara fel utesluts fran det professionella
féltet. Om man ersdtter ”intellektuella aktiviteter” med ”journalistik” kan
man studera hur journalistiken konstrueras, utmanas, férnyas och forandras
med hjélp av dessa gransdragningar. Ett gransarbete kan ske genom muntliga
uttalanden fran etablerade aktorer men dven genom direkta férandringar av
arbetsforhéllanden, till exempel genom att fordndra arbetsmetoder och
rutiner inom en mediaorganisation. Exempel pd dessa typer av grins-
dragningsprocesser som beskrivs av aktorerna i detta avhandlingsarbete,
kommer samtidigt att uppfattas som aktorernas symboliska kamp om att
kunna definiera doxa, ethos och illusio i faltet.

Det ar fullt mojligt att det ur detta perspektiv gar att se det som pagar eller
har pagatt i det svenska dagstidningsjournalistiska féaltet som en symbolisk
kamp som har fatt konsekvenser for bildjournalisterna och bildjournalistiken.
Begreppet grénsarbete &r med andra ord av intresse for denna studie.

Hur uppnar da vissa grupper auktoritet och kontroll nédr de utfor olika
gransdragningar och hur utesluts andra grupper genom dessa grans-
dragningar?

Lamont & Molnar (2002 s. 179), som ocksa tolkat Gieryn, konstaterar att
aktorer och institutioner som utfor dessa gransdragningar har tre strategier
for detta gransarbete. Dessa dr uteslutning, utvidgning eller skyddandet av
den egna autonomin.

Uteslutningsstrategin sker framfor allt i filt dar det finns rivaliserande
aktorer, som till exempel det journalistiska. Man kan tanka sig att dessa ar
medborgarjournalister eller debattorer men 4dven aktdrer som éar
multijournalistiska och bildjournalistiska, som i stort sett utfor liknande
arbeten. Kring dessa aktorer forekommer alltsa en symbolisk kamp kring
definitionen av vilket arbetssitt som ar bast. Forfattarna menar dessutom att,
i detta sammanhang, blir sjidlva arbetssittet en strategi for att socialt
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kontrollera och definierar de symboliska granserna kring vad som ar ett ratt
och riktigt journalistiska arbetssatt.

Expansionsstrategin, & andra sidan, sker nér rivaliserande aktorer inom ett
falt forsoker ta over kontrollen Sver varandras vedertagna domaner. Ett
exempel ar ndr reportrar borjar fotografera och filma, och per definition blir
multikunniga, men samtidigt férsvarar den journalistiska skrivprodukten
som sin egna traditionella doman.

Slutligen mobiliseras grénsarbete nar aktorer kanner att de behover
skydda sin autonomi gentemot yttre aktdrer som till exempel lagstiftare eller
foretagsledare m.m. som kan forsoka fordndra eller utnyttja journalisters
makt dver de egna arbetssétten och kunskapsproduktionen.

Kort sagt, ett gransarbete innebédr antigen en inkludering och exkludering
av andra aktorers arbetsmetoder. Dessa distinkta skillnader kring olika
arbetsmetoder strukturerar dessutom aktorernas positioner i féltet. Placering
inom eller helt utanfér denna grans — oavsett typ av aktor — innebaér skillnaden
mellan en legitim yrkesroll eller avvikande yrkesroll, vilket i sin tur har
verkliga materiella konsekvenser for aktorer i eller utanfor faltet.

Professionsforskning visar dock att det inte enbart &r genom strider eller
gransdragningar mellan aktorer som yrken utvecklas och anpassas till nya
forutsattningar, utan ockséd genom samarbete och kunskapsdelning mellan
yrkesrollerna i ett foranderligt falt (Fournier, 2000).

Ett begrepp som syftat till att forklara hur det kan komma sig att olika,
ibland konkurrerande aktorer med olika typer av expertis eller yrkesmassiga
kunskaper, anda kan samarbeta i till exempel det journalistiska faltet, trots
konkurrerande asikter, ideal och normer, ar begreppet boundary objects eller
gransobjekt (Leigh Star, 2010). Ett gransobjekt kan i det ndrmaste vara vad
som helst som olika aktdrer kan forenas och samarbeta kring men vars syfte
kan tolkas péa olika vis. Exempelvis kan en karta peka ut vigen till en plats for
rekreation, exempelvis en campingplats, for en grupp av manniskor. Medan
samma karta, for till exempel forskare, visar en serie geologiska platser av
betydelse, eller djurens livsmiljoer m.m. Det vill siga, en grupps trevliga
campingplats &r en annans kalla till data (Leigh Star, 2010).

Gransobjekt definieras med andra ord som ett ”ett slags arrangemang som
gor att olika grupper kan arbeta tillsammans utan konsensus”. Det vill sdga,
gransobjekt uppstar pa kanten eller i periferin av ett falt och blir till ett
gemensamt utrymme ddr vanliga objekt bildar granserna mellan olika
grupper som genom en delad flexibel struktur kan samarbeta pa grund av att
till exempel en mediemarknad har ett informationskrav eller en efterfragan.
Sett ur detta perspektiv dr gransobjekten inte enbart ting utan &dven
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handlingar (Leigh Star, 2010). Grénsobjekt ar ocksd tempordra, grundade
endast i den dverenskomna handlingen, och féremal for standig reflektion
och debatt kring vad som ér ratt arbetsmetod (Leigh Star, 2010).

2.9 Forandringar kraver nya modeller

I tidigare journalistikforskning har det beskrivits att den svenska
journalistkéren dr relativt homogen (Asp, 2011), men att yrkesrollen &r under
forandring (jfr. Wiik, 2010, 2011, 2014). Det kan darfor antas att det svenska
journalistiska féltet till stor del befolkas av aktorer som har accepterat féltets
illusio men samtidigt ocksa av andra aktdrer som kan ha péaverkan pa
yrkesrollens utveckling, inte minst nar det kommer till granssamarbeten men
dven vad betraffar uteslutningar och Overtagande av nya och aldre
arbetsuppgifter.

Den modell som Ornebring et al. (2018) utvecklat utifran Bourdieus
tankegangar fangar darfor in ocksa andra tankbara aktorer i féltet, och som
sadan kan den vara intressant for denna studie. Bland annat innefattar den
dven medborgarjournalister, frilansare och anstillda via bemanningsforetag,
som ocksd kan paverka pa den professionella utvecklingen i
dagstidningsbranschen.

For att kunna fanga relationen mellan alla eventuella aktorer i ett falt
menar forskarna att aktdrerna kan indelas utifran tre olika aspekter: 1) den
mangd symboliskt kapital dessa aktorerna har, 2) den tillgang till materiella
resurser som aktorerna har samt 3) hur hog aktorernas ekonomiska ersattning
ar for det utforda arbetet.

Det symboliska kapitalet i modellen motsvarar, som beskrivits ovan,
aktorernas renommé, medan de materiella resurserna — vilket forfattarna
kallar journalistikens infrastruktur — utgdrs av tillgdngen till en nyhets-
organisation som inte enbart betalar ut en ekonomisk ersattning for arbetet,
utan dven tillhandahaller materiella och kollegiala resurser, som exempelvis
datorer eller stod fran andra journalister.

Modellen bestar av atta kategorier, eller som jag tolkat det: atta subfalt i
faltet, uppdelat enligt aktorernas symboliska kapital, deras ekonomiska
sdkerhet och den tillgdng till materiella och kollegiala resurser som de
atnjuter. I figur 3 illustreras dessa kategorier, eller subfalt.
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Figur 3. En modell éver aktorerna i det journalistiska fdiltet
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Killa: Ornebring m.fl. (2018), bearbetad.

Genom modellen kan aktorerna i faltet beskrivas enligt foljande:

1.

Hog ekonomisk sédkerhet, 1&g tillgang till resurser, hogt symboliskt
kapital, utgors av aktorer som kan uppfattas som oberoende ”stjarnor”
som i princip kan gora lite som de vill i faltet. Forskarna namner Jan
Guillou och norska Asne Seierstad som exempel pa sidana
journalistiska aktorer.

Hog ekonomisk sdkerhet, hog tillgéng till resurser, hogt symboliskt
kapital, har aktorer som har hoga loner och stabila anstillnings-
forhallanden, pa stora mediaorganisationer med hogt symboliskt
kapital i faltet.

Lag ekonomisk sdkerhet, hog tillgang till resurser, hogt symboliskt
kapital, har aktorer som visserligen inte dr heltidsanstéllda utan &r
heltidsarbetande frilansare, med hogt renommé bland kollegor i faltet
och som anlitas ofta av mediaorganisationer.

Lag ekonomisk sdkerhet, 1ag tillgang till resurser, hogt symboliskt
kapital, har frilansare utan stabil tillgang till mediaorganisationernas
resurser, men samtidigt uppskattas deras material eftersom det &r latt
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att publicera. Forskarna menar att denna grupp historiskt har utgjorts
av mén med hog samhallsstatus och bakgrund inom juridik, politik,
religion och kultur, som varit ledarskribenter eller opinionsbildare.
Numera bestar gruppen av allt fran unga innehallsproducenter, sasom
frilansare och timvikarier vid bemanningsforetag, till mer erfarna men
uppsagda journalister som skriver om ett specifikt amne eller lokalt
omrade.

5. Hog ekonomisk sdkerhet, hog tillgang till resurser, lagt symboliskt
kapital, har aktdrerna som é&r anstillda inom mediaorganisationer
med en stadig 16n och tillgang till alla resurserna, samtidigt saknar de
ett hogt symboliskt kapital. Denna kategori bestar av alla som arbetar
pa regionala tidningar, tv-stationer, nationella dags- eller vecko-
tidningar/specialmagasin men som inte har nagra utmarkelser eller
fatt utbredd beundran, menar forskarna.

6. Hog ekonomisk sakerhet, lag tillgang till resurser, lagt symboliskt
kapital, har anstdllda pa mindre lokala mediaorganisationer som har
ett lagt symboliskt kapital i faltet. Exempelvis utgors denna kategori
av mindre lokala eller hyperlokala dagstidningar, med ett fatal, eller
bara en anstdlld, men som har en bra ekonomi tack vare ett lokalt
annonsunderlag.

7. Lag ekonomisk sdkerhet, hog tillgdng till resurser, lagt symboliskt
kapital, ar innehallsproducerande aktérer med hog tillgang till
nyhetsorganisationens tekniska resurser, men som inte dr anstillda
med en stadig inkomst. De har ett ocksa ett lagt symboliskt kapital da
de ofta bestar av kandis- eller nyhetsbloggare.

8. Lag ekonomisk sdkerhet, 1ag tillgang till resurser, lagt symboliskt
kapital, har aktorer som arbetar med att producera journalistiskt
material, men da de inte sjdlva uppfattar sig som journalister i en
traditionell mening, arbetar de ofta ensamma och har en mycket lag
inkomst och laga resurser. Jag tolkar det som att helt nya aktorer i faltet
skulle kunna ingd i denna kategorin.

Modelleni figur 3 fungerar som en modern variant av Bourdieus resonemang
kring vad ett falt kan vara. Begrepp som Bourdieu myntat — kapital, habitus,
doxa, ethos och illusio — uppfattar jag som funktionella ocksa i dagens
samhadlle, och figur 3 ar tankt som en hjalp for att forsta positionerna i faltet
idag.
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2.10 Att forhalla sig till Bourdieus begrepp

Bourdieus mest betydande arbete kring kulturproduktion aterfinns i tva
bocker: The Field of Cultural Production fran 1993, som ar en samling
Oversdttningar av olika uppsatser som ursprungligen publicerades mellan
1968 och 1983, och The Rule of Art fran 1996. Med "kulturell produktion” avser
Bourdieu en mycket bred forstaelse av kulturen i samhallet. Han inkluderar
till exempel vetenskap (som i sin tur inkluderar samhallsvetenskap), lag och
religion samt estetiska aktiviteter som konst, litteratur och musik. Hans
arbeten inom det kulturproducerande faltet fokuserar emellertid framfor allt
pa tva delfdlt i detta félt: litteraturens och konstens falt. Det var forst mot
slutet av sitt liv som han skrev relativt lite och mestadels polemiskt om
journalistikens falt (jfr. Bourdieu, 1998, 2005b). Det kan vara en anledning till
att vissa medieforskare haft svart att tolka och forhalla sig till Bourdieus
begrepp. Nagra av hans begrepp och studier har ocksa stott pa kritik.

Hesmondhalgh (2006) &r en av dem som har tittat nirmare p& Bourdieus
vetenskapliga produktion och studier kring kulturproducerande falt. Han
menar till exempel att trots faltbegreppets styrkor har det vissa begransningar
nédr det géller att analysera modern massproduktion. Hesmondhalgh menar
att det dr Overraskande hur lite Bourdieu har att sdga om storskalig
"heteronom" kommersiell kulturproduktion, sdsom journalistik, i sin
beskrivning av faltbegreppet. Det handlar inte enbart om journalistikens
sociala och kulturella betydelse for samtiden, utan ocksa om dess betydelse
for att bestimma férhallanden f6r andra subfdlt, som exempelvis konsten och
litteraturen som Bourdieu var mycket mer intresserad av. Konst och litteratur
i sin tur paverkas ju av journalistiken.

Den kritik som Hesmondhalgh riktar emot Bourdieu &r i detta
sammanhang relevant, men den hanfor sig framfor allt mot att Bourdieu inte
gav nagon riktig redogorelse for hur de mest konsumerade kultur-
produkterna — den journalistik eller bildjournalistik som sprids via medierna
i samhéllet — produceras och konsumeras. Kritiken kan darmed sdgas vara
riktad mot att Bourdieus studier handlade om en begransad del av
kulturproduktionen.

Det finns dock ett undantag fran detta nar det géller journalistik, och de
studierna har Bourdieus ndrmaste forskningskollegor sammanstallt, menar
Hesmondhalgh. Han pekar da framfor allt pa antologin Bourdieu and the
journalistic field fran 2005 (Benson & Neveu, 2005). En annan kritik som
Hesmondhalgh framfor, ar att Bourdieu inte har ndgot att siga om
dominansen kring kulturproduktion fran digitala multinationella foretag i
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journalistiken som har paverkan pa kulturarbetare i det kulturproducerande
faltet (Hesmondhalgh & Baker, 2010).

Detta avhandlingsarbetes handlar om forutsiattningarna for bild-
journalisterna och bildjournalistiken i det journalistiska faltet. Studien
innefattar andra aktorer i detta félt och deras syn pa dessa fragestéllningar.
Samtidigt handlar denna studie om ett subfdlt i den svenska
dagstidningsbranschen och inte p& hela det svenska medieféltet.
Avhandlingsarbetet gor med andra ord inte ansprdk pa att analysera
bildjournalistiken som en massproduktion i journalistikens félt i ett storre
samhalleligt kulturproducerande félt, och inte heller hur bildjournalistik
paverkar andra falt i samhallet eller hur multinationella digitala foretag inom
det kulturproducerande féltet paverkar bildjournalistiken och bild-
journalister. Det dr nog sa intressanta fragor, men ligger utanfor denna
avhandling.

En annan slags kritik inriktar sig mot Bourdieus relativt deterministiska
syn kring aktorers begransade formaga att rora sig i féltets sociala strukturer.
Nar det galler habitus menar kritikerna bland annat att Bourdieu lagger for
stor betydelse pa aktorernas bakgrund och uppvaxt, och att han drar for
langdragna slutsatser nar han menar att en aktdrs uppvéxt skulle reproducera
strukturer och hierarkier som forekommer i en bransch (Jenkins, 1982).

Bourdieu har bemétt denna kritik och utvecklat habitus-begreppet med
vad han kallade aktorers “praktiskt fornuft” (jfr. Bourdieu, 1998). Habitus,
menar han, bor uppfattas som ett resultat av de sociala omstdndigheterna,
positiva som negativa, vilka formar aktorens vanor och férnuft i ett falt.
Bourdieu menar att aktorer har en fri vilja och ett fornuft, som tillsammans
med ett habitus fran barndom och uppviaxtmiljo, utgdr de strategier som
aktorerna anvénder sig av i ett falt.

Svensk forskning kring bildningskapital och habitus i det svenska
skolsystemet pekar pa att det i viss man ar sa. Till exempel har forskningen
visat att fordldrar som genomgatt langa utbildningar och som ddrmed har ett
hogt bildningskapital i sitt habitus, overfér denna kunskap till sina barn
(Lidegran, 2009). Darigenom ger dessa fordldrar sina barn en forstaelse for
hur de ska vélja ratt utbildning for sitt framtida karriarsval. Darmed inte sagt
att foraldrarna for den skull kontrollerar barnens utbildningsval, utan barnen
har helt enkelt lattare att navigera mellan de allra mest prestigefyllda
utbildningarna i det svenska skolsystemet (Lidegran, 2009).

Bourdieus begrepp kulturellt kapital har ocksa kritiserats (Goldthorpe,
2007). Kritiken bestar framfor allt i att begreppet ar utvecklat i studier fran det
franska hogskolevdsendet under 1960-talet, och att senare studier fran
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England har visat att elever som fotts i arbetarklasshem gor klassresor i
skolsystemet. Forskningen visar att allt fler studenter fran arbetarklasshem i
England genomgar hogre utbildningar och att antalet 6kar alltjamt for varje
ar (Goldthorpe, 2007). Motsvarande kan ses i Sverige, dvs att saval
arbetarklassbarn som medelklassbarn ldaser vidare, men samtidigt dr det
mycket tydligt att det ar stor skillnad mellan vilka hogskoleutbildningar som
arbetarbarn véljer i forhallande till medelklassbarn (Borjesson, 2004).
Strukturerna kvarstar, d&ven om viss rorelse mellan sociala grupperingar
forekommer.

Det foreliggande avhandlingsarbetet kommer inte framst att fokusera pa
de enskilda aktorernas uppvaxt eller bakgrunder, utan pa den raddande
situationen i det svenska journalistiska féltet déar bildjournalistiken &r ett
subfdlt och situationen for bildjournalisternas position i detta falt. Detta
innebar att Bourdieus teori och begrepp snarare kommer att anvandas som
Broady foreslar, som “redskap for bearbetning av det omedelbart observerbara”
(Broady, 1991, s. 167). Hur detta kommer studeras kommer att utvecklas mer
i detalj i metodkapitlet.

I detta kapitel har jag presenterat bdde Bourdieus teorisyn och aktuell
professionsforskning eftersom dessa utgangspunkter tillsammans ska
anvandas fOor att besvara syftet. I analysen kommer de bourdieuska
begreppen och féltteorin att anvandas som forskningsredskap, och snarare dn
att analysera enskilda aktorer, kommer analysen att studera yrkesgruppernas
doxa, ethos och symboliska kapital, samt inspireras av teorierna kring
gransdragningar och kunskapsoverforing i faltet.

For att kunna analysera faltet av idag behdver man dock ocksa forsta dess
historia. I nédsta kapitel presenteras darfor bildjournalistikens och bild-
journalisternas historiska utveckling.
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3 Bildjournalistiken i dagspressen

For att forsta positioner i ett falt, menar Bourdieu (1992, 1996) att det &r viktigt
med en historisk forstaelse for framvéxten av faltet. En oversikt over det
bildjournalistiska yrkets framvaxt och roll i branschen ges darfor har.

3.1 Etthundra ar av journalistiskt motstand

Redan nér fotografiet uppfanns, ar 1839, ansags det kunna aterge verkligheten
exaktare an maleriet. Fotografi blev darfor snabbt en teknik som anvéandes av
forskare, polisvasende, historiker och upptacktsresande. Det skulle dock
droja anda in pa 1900-talet innan journalistiken pa allvar inforlivade bilder i
nyhetsproduktionen (Brennen & Hardt, 1999; Zelizer, 1995a, 1995b).

Skalet till att fotografier borjade anvandas i dagstidningar sa sent tros ha
berott pa trycktekniska komplikationer. Istallet for att anvdnda fotografier,
illustrerades dagstidningarna lange med sé kallade gravyrer i trd och metall,
framstdllda av anstédllda gravorer (Raetzsch, 2015). Nar halvtonsprocessen
uppfanns pa 1880-talet, blev det mdjligt att med en battre och enklare
rastreringsteknik aterge de fotografiska graskalorna korrekt i tryck (Dewitz &
Lebeck, 2001). Tekniken innebar ocksa att det blev markant billigare att
reproducera bilder (Gervais, 2010b) och darmed gick fotografiet in i en ny fas.

Det allra forsta fotografiet som trycktes, publicerades visserligen redan
den 4 mars 1880 i The New York Daily Graphic och hade bildtexten ”A Scene in
Shantytown, New York”. Tidningen var en av datidens manga billiga
illustrerade kvallstidningar, ur den sa kallade pennypressen. Skalen till att
denna typ av tidningar blev de som forst anvédnde den nya trycktekniken var
framst att den gynnade dem ekonomiskt genom att de kunde locka lasarna
med fotografier. Den illustrerade pressen hade redan i mitten av 1800-talet
marknadsfort sig genom att anvianda fotografier som forlagor till gravyrerna.
Steget var darfor inte langt till att borja publicera fotografierna pa riktigt
(Raetzsch, 2015).

Dagstidningar & sin sida hade investerat i stora avdelningar med anstéllda
gravorer, och uppeholl darfor en kultur som védrnade den konstnérliga
tryckkonsttraditionen, vars uppfattning var att nyheter skulle illustreras
grafiskt snarare dn objektivt beskrivas i fotografier (Raetzsch, 2015).

Annan forskning har pekat pa att reportrar och redaktorer i slutet pa 1800-
talet ansag att fotografiet, med dess detaljrikedom, tog alltfér mycket
uppmarksamhet fran de litterdra journalistiska texterna, och man menade
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ocksa att de tog for mycket utrymme pa tidningssidorna (Barnhurst &
Nerone, 2001, 2003; Brennen, 1998).

De nyhetshdndelserna som fotograferades vid forra sekelskiftet
avbildades med hjélp av stora, otympligt ldngsamma och tunga lddkameror.
Fotograferna som hanterade dessa kameror lar ha haft en stark fysik snarare
an fotografisk talang (Freund, 1980). Inomhusfotograferingen med dessa
kameror kravde dessutom att magnesiumpulver antdndes och exploderade i
ett forblindande blixtljus, med efterfoljande sur, illaluktande rok. Detta gjorde
att de avbildade ménniskorna fangades med forvanat 6ppna munnar eller
blundande 6gon. Den omstandliga fotografitekniken gjorde att yrket snabbt
fick ett daligt rykte, och tilldt inte att snabba och avgorande nyhetsdgonblick
fangades. For det mesta utgjordes bilderna av efterhandskonstruktioner langt
efter att sjalva nyheten skett (Freund, 1980).

Trots att fotografitekniken forbattrades relativt snabbt under slutet av
1800-talet genom att halvtonstrycktekniken uppfunnits, dréjde det dnda till ar
1904 innan till exempel den engelska dagstidningen The Daily Mirror borjade
illustrera sina tidningssidor med bilder (Freund, 1980; Gervais, 2010b). Denna
introduktion sammanfoll med det rysk-japanska kriget, som redan bevakades
av ett antal amerikanska, engelska och franska veckomagasin. Under samma
period introducerades yrkena nyhetsfotograf eller pressfotograf for lasarna.
Genom att ge de fotografer som var ute i krigen en tydligare roll, till exempel
genom att beskriva dem som hjiltar som genomgick svéra provningar under
sitt arbete och ge dem status som Ogonvittnen, gavs fotografiet och yrket
gradvis ett storre viarde jamfort med gravyrerna och gravorerna (Gervais,
2010b).

3.2 Den moderna bildjournalistiken tar form

Sociologen och fotografen Gisela Freund menar att det var forst nér fotografiet
blev nyhetsrapporteringens grafiska blickpunkt som bildjournalistiken fick
sin moderna form (Freund, 1980, s. 115). Detta skifte, menar hon och andra
forskare, intréffade under 1920-talets Weimarrepublik i Tyskland (Hacking &
Campany, 2012). Tidigare hade bilder vanligtvis publicerats skilda fran
texterna pa sarskilda sidor i tidningarna och i magasinen (Lindberg, 2004).
Redaktéren pa Miincher Illustrerte Presse, Stefan Lorant, som ocksa var
filmskapare, borjade redigera samman serier med bilder med artikeltexten
och bildtexten ungefdar som scenerna i en biofilm (Freund, 1980).

Denna layoutmassiga forandring sammanfoll dessutom med att de forsta
bérbara 35-mm-kamerorna lanserades. Dessa mindre kameror drog nytta av
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den smalare filmen som anvéndes i filmproduktion, och kunde exponera 36
bilder i f6ljd (Creech, 2017; Hardt 2001). Mdrken som Contax, Ermanox och
Leica blev ganska snart pressfotografernas framsta arbetsredskap (Creech,
2017). Den tidens mest kdnda tyska fotograf, Erich Salomon, drog nytta av de
nya, lattare och mer ljuskénsliga kamerorna och anses vara den forsta att
fotografera dokumentéra, smygtagna bilder av politiker och dignitérer, vilket
gjorde att bilderna uppfattades som mer trovirdiga da de fidngade kidnda
personer i vanliga situationer.

Ungefar samtidigt uppfanns dven de forsta elektroniska kamerablixtarna,
och skarpare och utbytbara kameralinser samt ljuskdnsligare film. Med dessa
tekniska framsteg blev det mycket enklare att finga snabba nyhetshandelser
och dokumentara fotografier (Newton, 2009).

Tack vare utvecklingen av telefototekniken, spreds ett dkande antal
nyhets- och reportagebilder O6ver hela varlden. Flera nyhetsbildbyraer
etablerades ocksa under denna tid (Hardt, 2001). Den svenska magasins- och
tidningsredaktoren Carl Adam Nycop beskriver i sina memoarer hur det
fanns kringresande bildséljare, eller ”bildnasare”, som han kallade dem.
Dessa ldr ha rest runt med ”stora kappsackar fulla med bilder” som de
antingen “hade kopt eller stulit fran forlag runt om i varlden” (Nycop, 1970.
s. 151).

Manga forskare daterar alltsa starten av bildjournalistikens moderna era
till mellankrigstiden, ndr allménheten borjade forvanta sig fotografier fran de
senaste varldsomvidlvande nyheterna och hédndelserna i magasin och
tidningar (Brennen, 1998; Dewitz & Lebeck, 2001; Hardt, 2001; Newton, 2009;
Zelizer, 1995b; Aker, 2012).

Vid nazisternas makttilltrdde tvingades bildjournalistikens pionjarer att
fly Tyskland och de bosatte sig i England och USA. Chefredaktoren Stefan
Lorant bosatte sig i England, déar han var med och grundade bildmagasinet
Picture Post, ar 1938. Redan efter tva manader hade Picture Post en upplaga
pa 1,7 miljoner exemplar per vecka (Freund, 1980). I USA roénte magasinet
LIFE liknande framgangar. LIFE grundades visserligen i slutet av 1800-talet,
men kdampade med délig ekonomi tills tidskriftsmagnaten Henry Luce kopte
upp magasinet, ar 1936. Luce gjorde om LIFE till ett renodlat bildmagasin, och
efter bara ett ar hade magasinet en upplaga pa en miljon (Freund, 1980).
Denna framgéang underlattades ocksa av att manniskors ekonomi hade borjat
forbattras under slutet av 30-talet (Hardt, 2001).

Framgéngarna for de utlindska bildmagasinen lockade dven de svenska
veckotidningsutgivarna. Det fanns visserligen redan négra svenska
veckomagasin som publicerade bilder, till exempel Aller, Hvar 8 Dag,
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Tidningen Vi och Bonniers egna Vecko-Journalen, men inget av dessa
magasin hade natt samma framgangar som de utlandska bildmagasinen
(Lindberg, 2004). Ar 1938 i september startades ett nytt svenskt bildmagasin i
stil med de amerikanska som kom att rona samma framgangar, bildmagasinet
Se (Lindberg, 2004). Redan ett halvar senare gick magasinet fran utgivning
varannan till varje vecka.

3.3 Bildjournalistikens glansperiod

Krig och konflikter var, och ar, bildjournalistiskt intressanta. En av de tidiga,
vilkdnda, fotograferna inom detta omrade var ungraren Endre Friedmann,
mer kind under namnet Robert Capa. Ar 1936 fotograferade han den ikoniska
bilden av den ddende republikanska soldaten i spanska inbordeskriget.
Engelska bildmagasinet Picture Post gav ett par ar efterat Capa epitetet
“Virldens basta krigsfotograf” (Hacking & Campany, 2012). Under andra
varldskriget anlitades han av amerikansk bildmagasinet Collier Weekly, och
landsteg med amerikanska trupperna i Normandie under Dagen-D (Capa &
EkIof, 2007). Capa har blivit forebilden for ménga av 1900-talets
krigsfotografer trots att han inte var vare sig den forsta eller enda (Gervais,
2010a).

Den svenska bildtidningen Se blev ett magasin dit ménga frilansfotografer
sOkte sig, varav merparten var man. Kvinnor anstélldes istdllet som
formgivare, kopister och originalare (Nycop, 1970). Nycops positiva
instéllning till pressfotografer och bildjournalistik horde dock till
ovanligheterna i tidningsbranschen. Det fanns, menade han, manga
redaktdrer och journalister som inte uppfattade pressfotograferna som
jamstallda med journalisterna. Snarare undervarderades de, menar Nycop i
boken Bilderna fran 1979.

Ett yrkes etablering handlar i méngt om att etablera en autonomi f6r rollen,
genom gransdragningar gentemot andra yrkesroller i ett falt (jfr. Geiryn,
1983). Bildjournalisterna under 1900-talet lyckades med detta framfor allt
genom att de slot sig samman och startade professionella yrkesorganisationer
for att vdrna om medlemmar och bildjournalistiken. Den omfattande
hanteringen av det O0kande flodet av bilder ledde samtidigt att andra
yrkesroller etablerades, som till exempel bildredaktorsrollen (Dewitz &
Lebeck, 2001).

I Sverige startades Pressfotografernas klubb som en vanforening, ar 1930,
och i USA grundlades National Press Photographers Association ar 1946. De
bdsta och mest eftertraktade bildjournalisterna slot sig dessutom samman i
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bildbyraer eller ekonomiska féreningar for att vdrna om sin bildupphovsrétt
och ekonomi. Den berémda bildbyran Magnum, dér bland annat Capa ingick,
bildades &r 1947, och den svenska bildbyran Tio Fotografer foljde exemplet
lite drygt tio ar senare (Lindstrom, 2008). Generellt sett tycks de svenska
bildjournalisternas autonoma utveckling ha skett ungefér tio ar efter ovriga
landers bildjournalister.

Framgéangsrika strategier —utvecklades av bildjournalisterna pa
nyhetsbyran AP. En fallstudie visar att de lyckades nd autonomi och
rorelsefrihet under sina uppdrag, inte enbart gentemot arbetsgivare utan dven
i forhallande till militdr, politiker och andra byrakratiska institutioner i USA,
genom att podngtera sin arbetarklassbakgrund. P4 sa vis lyckades de ocksa
komma narmare de amerikanska trupperna under Vietnamkriget pa detta vis
(Seo, 2019).

Vid den tidpunkten hade dock ett nytt visuellt medium redan funnits ett
par decennier och det kom att férdndra mediebranschen, vilket i sin tur ledde
till borjan pé slutet for bildjournalistikens glansperiod.

3.4 Konkurrens fran tv-mediet okar

Nar Winston Churchill begravdes den 30 januari 1965 gjorde LIFE ett
exklusivt specialnummer pa 20 sidor med, f6r den tiden, valdigt dyra bilder i
fyrfargstryck fran begravningen (Freund, 1980).

Specialnumret lar ha kravt 17 utsanda fotografer, 40 reportrar, ett dussintal
motorcyklister som fungerade som budbaérare, tva helikoptrar och ett DC-8-
flygplan samt tva ars detaljplanering innan begravningen. Magasinet Life
visste var begravningsceremonin skulle hallas, vilken rutt som begravnings-
processionen skulle ta och var Churchill skulle ligga begravd. Man visste till
och med till 90 procents sannolikhet att allt skulle ske pa en 16rdag. Nar dagen
kom sa var man redo.

Planet hade redan flugits till London. Lagenheter langs begravnings-
processionen fardvdg hade hyrts for att inte riskera att fotograferna skulle
hamna utanf6r avsparrningarna och inte kunna fotografera nagra bilder. Nar
DC-8an flog tillbaka alla till USA dagen efter, framkallades alla bilder i ett
specialinrdttat morkrum i flygplanet. Reportagetexterna skrevs ut, och
magasinet redigerades fardigt under Overflygningen over Atlanten. Nar
planet landade pa O’Hare-flygplatsen i Chicago, dar LIFE tryckte sitt
magasin, kunde man i princip bara starta tidningspressarna eftersom allt var
klart. En vecka senare distribuerades magasinet till de dryga 7 miljoner

34



lasarna som LIFE hade vid den tiden, till en produktionskostnad av $250 000
i datidens penningvarde (Freund, 1980).

I en text skriven av LIFEs chefredaktoren i specialnumret kommenterade
han att Life lyckats “scored a point against television”. Kommentaren pekade
mot att man redan déa kdnde hur férandringsvindar hade kommit i och med
tevens intag.

Knappt ett decennium senare, i december 1972, gick det att ldsa pa
International Herald Tribunes forstasida: “Life magazine dead at 36” och det
sista numret av den sa framgangsrika bildtidningen utkom bara nagra veckor
senare. Den svenska bildtidningen Se genomgick ocksa en kris under 1970-
talet, och 6vergick fran att vara en bildtidning till att bli en herrtidning med
mer pornografiska bilder &n reportagebilder (Lindberg, 2004; Nycop, 1970).
Tidningen Se lades ned ar 1981.

Bildmagasinens uppgang och fall markerar, enligt ménga mediehistoriker,
bildjournalistikens “guldalder”, som alltsa varade i drygt 30 ar och tog slut i
och med att televisionen tog 6ver som massmedium (Freund, 1980; Brennen
& Hard,t 1999; Zelizer, 1995b; Dewitz & Lebeck, 2001; Hardt, 2001; Newton,
2009).

Televisionen spreds snabbare bland ménniskor an tidigare medieformer
gjort. Ar 1955 fanns ett tiotal teveapparater per tusen innevanare och bara tva
decennier, ar 1975, var antalet 250 per 1 000 invanare, vilket betyder att det i
princip fanns en teveapparat per hushall. I USA och Kanada var expansionen
till en borjan forsiktig, men under 1950-talets senare hilft exploderade
utvecklingen. Ett av skélen var att man i USA hade ett kommersiellt tv-system
redan fran borjan (Weibull & Wadbring, 2020).

3.5 Ny digital teknik och 6kade krav pa utbildning

Redan ar 1969, nar tv-marknaden fortfarande var under framvaxt, ritades den
forsta skissen av Charged Coupled Device, mer kdnd under namnet CCD-
sensorn (Ohlsson, 2012). Det nat av ljuskéansliga celler som tédckte sensorn,
genererade elektrisk strom ndr den utsattes for ljus och kunde dérmed
anvandas till att fotografera med. Bara sex ar senare byggdes den forsta
handhallna digitala kameran. Den vdgde runt atta kilo, och exponerade
svartvita bilder med 100x100-pixlars-uppldsning, och det tog 20 minuter att
fora over de digitala bilderna till de kassettband som de lagrades pa (Ohlsson,
2012).

Det skulle drdja ytterligare ett par decennier innan de forsta digitala
kamerorna, som kunde anvidndas av professionella fotografer, kom ut pa
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marknaden. Dessa digitalkameror hade en relativt 1&g upplosning och
kostade till en borjan 250 000 kronor per styck. Priset sjonk emellertid snabbt,
parallellt med att bilduppldsningen steg, och frdn och med ar 1999 valde de
flesta svenska professionella bildjournalister att borja fotografera med den
nya digitala tekniken (Ohlsson, 2012). Parallellt med den digitala
kameratekniken behovdes programvaror for att kunna bearbeta de
digitaliserade bilderna. I februari 1990 lanserade Adobe den forsta versionen
av programvaran Photoshop.

Denna snabba tekniska utveckling krdvde alltmer valutbildade
bildjournalister. Det fanns redan tidigt under 1900-talet praktiska
utbildningar inom fotografi; allt frdn kursverksamhet anordnad av
studieforbund och foretag som erbjod sa kallade brevkurser pa distans, till
folkhogskolor och konstskolor som undervisade i fotografi. Det fanns
emellertid bara nagra fa som undervisade i bildjournalistik och dokumentar-

fotografi.
Den mest kdnda skolan i dmnet véxte fram ur den internationellt
vdlrenommerade dokumentarfotografen Christer Stromholms

kursverksamhet under 1960-talet. Skolan kallades kort och gott Christers
Stromholms Fotoskola till en borjan och under aren 1962 till 1972 utbildades
cirka 1 200 elever i dokumentér- och pressfotografi (Wikipedia, 2020a).
Verksamheten fick senare tva efterfoljare i Fotoskolan STHLM och Nordens
Fotoskola Biskops-Arné.

Pa universitetsniva inrattades fotografi pa Hogskolan for Fotografi under
1980-talet. Utbildningen var till en borjan en bred yrkesinriktad utbildning,
med inslag av dokumentdrfotografi och bildjournalistik, men har &ndrat
inriktning och ingar sedan 2012 i Konstakademin Valand vid Goteborgs
universitet (Wikipedia, 2020b). Aven vid Konstfack, som &r Sveriges dldsta
hogre utbildning inom konst, konsthantverk och design, undervisas i
fotografi som ett redskap inom konst och visuell kommunikation (Wikipedia
2020c). Ar 2002 startades ett renodlat bildjournalistprogram vid
Mittuniversitet. Det har en ndrmare koppling till journalistik &n Ovriga
utbildningar (Wikipedia, 2020d).

3.6 Bilder och bildjournalister i ett nytt sekel

I mitten av 1990-talet borjade internet spridas bland befolkningen. Redan
omkring 2005 oversteg andelen hushall med internetuppkoppling andelen
som prenumererade pa en dagstidning. Ytterligare drygt ett decennium
senare har 90 procent av den svenska befolkningen tillgang till internet och
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merparten anviander sig dagligen av internet i nagon form (Weibull &
Wadbring, 2020). Samtidigt har 90 procent av alla svenskar en mobiltelefon
med en béttre kamera an de allra forsta digitala kamerorna (Svenskarna och
Internet, 2019).

Den digitala omstdllningen har haft betydelse for journalistiken i
allménhet, dar bildjournalistiken &r en del. Framfor allt har digitaliseringen
forandrat de traditionella mediernas stillning som allmdnhetens framsta
informationskilla, vilket i sin tur hianger samman med tidningsbranschens
minskade intdkter. Affirsmodellerna fungerar inte som tidigare, vilket har
lett till kraftiga neddragningar pa redaktionerna (Ohlsson, 2017; Facht &
Ohlsson, 2019). I kapitel 1 har detta beskrivits i termer av en Okad
marknadsorientering. Det &dr ett perspektiv som kommer att aterkomma
langre fram i studien. Detta fenomen berdr primart bildjournalisterna, men inte
nodvandigtvis bildjournalistiken.

Med tanke pa dessa forandringar i medievérlden, tillkomsten av
medborgarjournalistik och forandrad digital teknik som inneburit en 6kning
av bilder i allmadnhet pa sociala medier, tillfrdgades 5158 professionella
bildjournalister fran hela varlden, déribland 17 bildjournalister fran Sverige,
ar 2016 (Hadland et al., 2016). Studien visar att manga bildjournalister oroar
sig for framtiden. Framfor allt oroar man sig for en ojamn inkomst och en
minskande efterfragan pa arbete men dven for skador eller dodsfall i yrket.
Detta, menar forskarna, aterspeglar utmaningarna med ett kreativt arbete i
den nya digitala eran med att sakra en tillforlitlig inkomst over tid. Forutom
de ekonomiska och de andra riskerna konstateras i studien att den digitala
eran har inneburit manga djupa storningar och fordandringar i bild-
journalisters arbetsmonster, inkomstkéllor, teknikanvdndning och kanske
etiska principer. Det starkaste effekten pa hur dessa faktor drabbar respektive
bildjournalist dr deras bosattningsland och huruvida de &r utsatta for riskerna
i sitt hemland. Fysiska risker dr uppenbarligen storre i vissa lander jamfort
med andra i varlden, konstaterar forskarna.

Samtidigt har dven bildjournalistiken forandrats, men inte pa samma
radikala satt. Yttre faktorer i form av ekonomiska och tekniska villkor (se figur
1) tycks inte spela samma roll. Antalet bilder har ndmligen Okat i pressen
sedan 1990-talet. A ena sidan handlar 6kningen om sma, generiska och
svarldsta bilder, a andra sidan om featurebilder. De sistndmnda tycks ha 6kat
nagot pa bekostnad av 6gonblicksbilder, sett i proportion till varandra. Nagot
som daremot forutspatts 6ka men som inte har gjort det, ar publiceringen av
lasarbilder. Dessa utgor endast en brakdel av alla publicerade bilder i svenska
dagstidningar (Wadbring & Nilsson, 2016).
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Vare sig bildjournalistik eller bildjournalister har haft nagon framtréddande
roll i forskningen. Men bildjournalisterna ar en del av journalistkollektivet,
och bildjournalistiken en del av det journalistiska innehéllet. Det finns darfor
en del relevant tidigare forskning att hamta.
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4 Tidigare forskning om journalister

Det finns naturligtvis en hel del forskning om saval journalistik som
journalister, bade internationellt och i Sverige. En del av denna forskning &r
relevant for avhandlingen, och tas darfor upp nedan. Vad galler forskning
kring bildjournalistik och bildjournalister dr det emellertid klent, bade
nationellt och internationellt. Svensk forskning om bildjournalistik har
framfor allt studerat nyhetsbilders innehall (Becker, 1992; 1996; 2004; 2008;
Becker, Ekecrantz & Olsson, 2000; Wadbring & Nilsson, 2016), medan
bildjournalister inte studerats alls i Sverige.

Med detta avhandlingsarbete vill jag fylla den empiriska luckan som
handlar om svenska bildjournalister. Samtidigt &r det svart att analysera
bildjournalister utan att analysera bildjournalistik, vilket gor att de bada
omradena gar in i varandra och att avhandlingens syfte &r att analysera bade
och.

4.1 ldeal och normer bland journalister och bildjournalister

Pa ett overgripande plan har den holldndska medieforskaren Mark Deuze
(2005) visat att journalister idealiskt sett anser (i) att deras uppgift ar att
informera och upplysa, eller om man sé vill, fungera som en folkbildande
public service for allmanheten kring handelser och nyheter i samhallet och att
som journalist ska man inta en (ii) etisk hallning och agera (iii) opartiskt,
neutralt, objektivt, rdttvist och trovardigt samt (iv) forhalla sig oberoende fran
yttre paverkan, till exempel fran den politiska makten (v) samt rapportera
nyheter snabbt och omedelbart till allménheten. Figur 4 illustrerar dessa
journalistiska ideal.

Fiour 4. De journalistiska idealen

Objektivitet

Public Service Autonomi

Aktualitet Etik

Killa: Deuze, 2005, s. 447.
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Ett annat sétt att strukturera journalistiska ideal och normer har gjorts av den
schweiziske medieforskaren Thomas Hanitzsch (2007; 2011). Han menar att
idealen grundar sig i journalistiska ideologier som bygger pa tre dimensioner
och som handlar om journalistikens ansprak i samhallet.

Det forsta anspraket &r att journalister anser sig ha den institutionella
rollen som yrkesgrupp i samhallet att ingripa pd uppdrag for medborgarna,
mot oréttvisor eller maktfortryck. Journalister haller darfér vanligtvis ett
avstand till den politiska och ekonomiska makten, trots att de samtidigt ar
beroende av dessa samhallsfilt da politiken skapar nyheter medan foretagen
skapar de ekonomiska forutsittningarna for att journalister ska kunna vara
verksamma. Dessa ekonomiska forutsattningar bestér, enkelt uttryckt, av att
journalister uppfattar att den journalistik de producerar riktar sig till
allmanheten och darfor behdver nyheterna inte enbart vara informerande
utan dven marknadsorienterade for att bli konsumerade.

For att denna roll ska vara trovdrdig gentemot allmdnheten havdar
journalister, i den andra ideologiska samhallsdimensionen, att de dr neutrala
och objektiva 6gonvittnen till nyhetshandelser och skeenden i samhaéllet. Med
detta ansprak motiverar de samtidigt att de arbetar pa ett distanserat och
neutralt sitt sa de kan hdmta in en objektiv empirisk kunskap om samhallet
och verkligheten.

Detta arbetssdtt styrker journalister genom sin tredje ideologiska
dimension som &ar ett starkt etiskt, relativistiskt eller idealistiskt,
forhéllningsatt. Denna journalistiska etik foreskriver hur journalister far och
ska upptrdada under sin yrkesutévning och under produktionen av
journalistiken, exempelvis normen om att journalister aldrig ska avsldja sina
kallor.

Svenska journalister utgor intet undantag till dessa dimensioner, eller
ideal och normer. Aven de har ideal och normer som féreskriver hur de ska
granska makten och makthavarna samt objektivt formedla, forklara
nyhetshandelser och spegla olika asikter i samhallsdebatten, samt formedla
dessa till allménheten pa ett snabbt och direkt sétt. Samtidigt finns det ocksa
journalister vars ideal dr att underhalla och stimulera sin publik. De
forstndimnda idealen har hittills dominerat i de enkdtundersdkningarna som
gjorts bland svenska journalister (Stromback et al., 2012; Wiik, 2010; 2011).

Vad vet vi da om ideal och normer ifraga om bildjournalister och
bildjournalistik? Vi vet ndgot om internationella férhallande, men inte sarskilt
mycket om svenska forhallanden.

Den amerikanska forskningen kring bildjournalistik har pekat pa att
inforandet av fotografiet i journalistiken &ven innebar en utveckling for de
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journalistiska idealen i dagspressen. Framst menar forskarna att synen pa
objektivitet har sitt ursprung i kameratekniken, vilken tillskrevs formagan att
representera verkligheten bédttre &n gravyrerna (Brennen & Hardt, 1999;
Barnhurst & Nerone, 2003; Newton, 2009; Reich & Klein-Avraham, 2014b;
Zelizer, 1995a, 1995b). Fotografi framstélldes som nagot helt objektivt, skapat
av ett opersonligt mekaniskt kamerainstrument som var fritt frdn mansklig
paverkan (Flusser, 2000).

Under slutet av 1800-talet borjade tidningar att gora ansprak péa att de var
objektiva, och man marknadsférde sig med fotografier som argument for
denna objektivitet (Dewitz & Lebeck, 2001; Raetzsch, 2015). Myten att
“kameran aldrig ljuger” blev med andra ord ett anvandbart saljargument i
konkurrens mot andra aktorer i tidningsbranschen. Detta kan i sin tur ha lett
till att objektivitetsidealet etablerades i journalistiken, och att faltet fick en allt
mer erkdnd position i samhdllet, en position journalistiken kunnat behalla
dnda fram tills idag (Newton, 2001; Zelizer, 1995a; 1995b).

I Burden of Visual Truth frén 2001 beskriver forskaren Julianne Newton att
amerikanska bildjournalister uppfattar att deras uppdrag ar att rapportera om
ménskliga erfarenheter pa ett exakt, arligt vis och med en Gvergripande
kdnsla av ett socialt ansvar (jfr. Newton, 2001). I forskning genomfdrd ett
drygt ett decennium senare, med australienska bildjournalister, har man
funnit att dessa ideal fortfarande ansags relevanta for bildjournalister. For att
vara bildjournalist beh6ver man ha ett starkt socialt engagemang och se sig
sjdlv som Ogonvittne till historien, menade bildjournalisterna i den forsk-
ningen (Busst, 2012).

Andra studier har visat att finska bildjournalister anser att deras
arbetsuppgifter dr att visuellt informera publiken, samt engagera och locka
till lasning med sin bildjournalistik (Maenpédd, 2014). De finska
bildjournalisterna var pé etiska grunder starkt kritiska mot att digitalt dndra
innehéllet i nyhetsbilder i ett bildbehandlingsprogram. Samtidigt visade
studien att bildjournalisternas praktik i det digitala bildbehandlingsarbetet
skilde sig at mellan utévarna (Mdenpaa & Seppanen, 2010). Vad dessa studier
har gemensamt &r att de pekar mot att bildjournalister tycks ha liknande men
inte exakt samma ideal och normer som journalister. Det handlar naturligtvis
ocksa om hur fragor &r stéllda; de &r inte helt jamforbara med varandra.

En genre som ingaende behandlat bildjournalistiska ideal och yrkesetik dr
bildjournalistiska handbdcker, som till exempel i Photojournalism: the
professionals’ approach (Kobré, 2017). I en lang lista av etiska regler, hamtade
frdin den amerikanska organisationen National Press Photographers
Association, forklaras hur professionella bildjournalister bor bete sig pa
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uppdrag vid exempelvis dodskjutningar, sjdlvmord, begravningar,
terrorhandelser, krig och andra konflikter.

Handboken menar att blivande och verksamma bildjournalister ska strava
efter mangfald i sitt visuella berdttande, och inte uteldmna aspekter ur
maénniskors liv och vardag eller olika perspektiv vid nyhetshdndelser. Vidare
anbefalles att inte skapa stereotyper med sitt bildberdttande, manipulera
nyhetssituationer eller digitalt efterbehandla bilder pé ett missvisande satt.
Vidare ska man aldrig ta emot gavor fran utomstédende eller sjdlv ge gévor
eller betala kallor for information eller behandla méanniskor respektlost,
sarskilt om de har drabbats av olyckor eller katastrofer (Kobré, 2017 s. 352ff).
Dessa etiska regler paminner i méangt och mycket om de yrkesetiska regler
som journalister kommit 6verens om i det svenska medieféltet (Spelregler for
press, radio & tv, 2020).

Vi kan saledes konstatera att oavsett om studierna &r gjorda avseende
journalister eller bildjournalister, i Sverige eller utomlands, finns starka
berdringspunkter och konstigt vore annat, da dessa aktorer verkar inom
samma falt. Men det ar rimligt att tro att statusen pa faltet gor att ocksa ideal
och normer kan skilja sig at, inte minst beroende pa att den verklighet som
olika aktorer moter i det journalistiska faltet.

4.2 Statuspositionerna mellan yrkesrollerna

Historiskt sett har journalistiska yrkespositioner alltid haft olika status i faltet.
Chefer har en naturligt hogre position an andra inom mediaorganisationerna.
Bildjournalister, eller pressfotografer, har for det mesta haft langre status an
reportrarna (Lowrey, 2002; Langton, 2009; Seo, 2018; Zelizer, 1995b), och det
skrivna ordet har haft hogre status an fotografiet (Reich & Klein-Avraham,
2014a, 2014b; Zelizer, 1995a). Motsvarande skillnad tycks ocksa finnas mellan
en tv-reporter och tv-fotograf (Bock et al., 2017), vilket gor att skillnaden kan
hénforas till att vara fotograf och journalist, snarare &n att det handlar om det
skrivna ordet i relation till bild.

Men det finns grader inom féltet, om man viljer att dela upp det
journalistiska faltet i olika positioner, istdllet for att se det som en helhet. I
exempelvis nordisk forskning har pressfotografens yrkesroll visat sig ha
nagot hogre status &n till exempel skrivande sportreportrar och
allmanreportrar (Hovden, 2012). Det motséger i viss man den beskriva anglo-
amerikanska forskningen.

Studier fran det franska journalistiska faltet har 4 andra sidan visat att det
finns olika aspekter som paverkar de enskilda aktorernas statuspositioner i
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faltet (Marchetti, 2005). For det forsta handlar det om huruvida de &r
heltidsanstallda, vikarierande eller frilansande specialister eller generalister.
Om den heltidsanstéllda journalisten pa det specialiserade medieforetaget
skriver om ett sédrskilt &mne eller har en specifik kunskap ger det en hogre
status for aktoren &n om reportern bara ar vikarie pa en ordindr dagstidning
och skriver om allt.

For det andra finns det bland specialiserade journalister olika status-
aspekter som till exempel grundas i (i) hur mycket utrymme aktorers
specialdmne far i rapporteringen pa tidningssidorna eller i tv-sdndningar, (ii)
i huruvida specialamnet syns pa tidningens forstasida eller inleder tv-
sandningarna, eller (iii) om &mnet tilldelas en stor budget inom
medieforetaget (Marchetti, 2005).

Givet ovanstaende kan det antas att en bildjournalist som &r specialiserad
pa att rapportera om internationella handelser och nyheter och aker till olika
konfliktomraden i véarlden samt far sina rapporter publicerade pa forstasidan
eller i borjan av tv-sandningar, har en hogre status och prestige i faltet 4an om
han eller hon vore en nyutexaminerad student som hoppade in som
timvikarie pa en lokal dagstidning och rapporterade om alla typer av nyheter.
Det ar logiskt, och knappast sarskilt kontroversiellt.

Parallellt med de traditionella hierarkierna inom det journalistiska faltet —
som lange varit relativt autonomt — har en mer ledarskapsstyrd organisations-
modell inforts pa de svenska tidningsredaktioner. Journalisternas generella
plats i hierarkin kan dédrmed siagas ha minskat, genom att 6kad lI6nsamhet har
blivit ett allt viktigare krav. Om en chefredaktor tidigare hade ett starkt fokus
pa journalistiken och de journalistiska idealen, har denne idag ett helt annat
ekonomiskt fokus pa verksamheten (jfr. Andersson & Wiik, 2013; Andersson
et al.,, 2018). Dar det tidigare ocksa var viktigt att skilja mellan orden och
pengarna, eller boérsen och katedralen som man ocksa kan uttrycka det
(Fredriksson, 2003), &r det i marknadsanpassningens kolvatten snarare nagot
som halls tatt tillsammans (Ohlsson, 2012).

Ett falt bestar inte enbart av de enskilda aktorer, sasom reportrar och
bildjournalister, utan dven av olika institutioner, organisationer och dags-
tidningsforetag, som under lang tid har ackumulerat olika status. I det norska
journalistiska féltet ar mediefOretagens statuspositioner fordelade mellan tva
poler. Dagstidningar uppfattas foretrdada ett allmanintresse, och har en hogre
status dn kommersiella tv-stationer, enligt aktorer i faltet (Hovden, 2012),
vilket i sin tur far betydelse for de enskilda aktorernas positioner i forhallande
till var de arbetar.
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De traditionella medieforetagens dominans pa mediemarknaden har dock
forandrats i och med nya de digitala publiceringsméjligheterna, vilket ocksa
medfort en férdndrad status i samhallet for journalistiken och journalisterna.
Det har blivit enklare for andra aktorer fran vriga delar av samhallet att stiga
in i, och inta positioner, i det journalistiska filtet. Dessa aktorer har dock
forbisetts av den tidigare forskningen pa grund av att de saknat de
traditionella resurserna och det symboliska kapitalet i faltet (Ornebring et al.,
2018). En del bildjournalister har definitivt ingatt i denna kategori av
forbisedda aktorer, eftersom de kan ha tagit sig in i faltet pa otraditionella satt
(Becker, 2004; Bock et al., 2017, Wadbring & Nilsson, 2016). I denna
avhandlings empiriska material finns de med.
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5 Metod och material

De nordiska mediestudier som inspirerats av Bourdieus begrepp har anvant
sig dels av enkéter (Wiik, 2010) {or att visa hur forandringar i faltet ser ut, dels
kombinerat enkater och intervjuer for att mala upp en bild av det norska
medieféltet (Hovden, 2012). En kombination av intervjuer och observationer
har dessutom anvants vid studier av danska redaktionskulturer och
statusskillnader mellan olika aktorer (Schultz, 2006). Parallellt med detta
utgors den begransade svenska medieforskning som gjorts pa bildjournalistik
i huvudsak av innehéllsanalyser och semiotiska analyser av bilder (Becker et
al., 2000, Wadbring & Nilsson, 2016). Men det finns inga tidigare studier i det
journalistiska féltet dar bildjournalistiken uppfattas som ett subfalt, och dar
svenska bildjournalister fatt ge sin syn pa ideal, normer och status i branschen,
och inte heller nagon studie dar fragestallningarna fokuserat pa
bildjournalistiken rent generellt. Det gors i denna avhandling, genom en stor
intervjustudie.

5.1 Strategiskt urval av intervjupersoner

Det strategiska urvalet har styrts av en strdavan efter att identifiera relevanta
aktorer pa olika positioner som kan uttala sig om det bildjournalistiska
subfiltet i det allmanna journalistiska féltet. For att finna dessa personer har
urvalet har skett i flera steg.

Forutom de sjalvklara bildjournalisterna, har &dven multijournalister,
reportrar och chefer/mellanchefer valts ut till studien, da dessa yrkesroller
representerar merparten av de roller som finns inom dagspressen i Sverige.
Ur dessa kategorier av yrken har darefter respondenterna handplockats, for
att na ett strategiskt urval av kvalificerade aktorer pa olika positioner inom
faltet, exempelvis fran nationella, regionala eller lokala dagstidningsforetag.
Urvalet av respondenterna speglar dessutom en bredd ifrdga om alder, kon,
yrkesér i branschen och huruvida de arbetar som frilans eller som fast
anstalld.

I praktiken innebar detta att tidningsforetag, fran norr till soder, valdes ut
baserat pa tidningens upplaga och geografiska ldge. Darefter kontaktades
utvalda aktorer pa dessa foretag som dels innehade positioner inom de fyra
valda yrkesgrupperna, dels var aktorer som antogs ha varierande méngd av
symboliskt, kulturellt eller socialt kapital, exempelvis kulturellt kapital fran
tidigare erhallna journalistiska eller bildjournalistiska utmarkelser och priser.
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Déarutover kontaktades dven frilansande bildjournalister, multijournalister
och reportrar fran olika delar av landet utifrdn samma kriterier.

En annan strédvan var att forsoka intervjua till hélften méan och till halften
kvinnor i varje yrkesgrupp. Detta lyckades inte inom varje yrkesgrupp, men
dédremot i hela urvalet av respondenter.

Vad betréffar Bourdieus begrepp kapital och habitus, innebar dessa att
varje respondent anvander sina resurser for att kimpa om olika positioner i
faltet. Omvént skulle de déarfor kunna anvéandas for att rangordna aktdrerna
utifran deras respektive mangd av symboliska och kulturella kapital, och
tidigare erfarenheter i form av deras habitus. Dessa skulle alltsa kunna
motsvaras av respondenternas titel, arbetsplats, eventuella priser och
utmaérkelser och antal ar i branschen samt utbildningsniva.

Utifran Bourdieus begreppsvarld ar dessutom arbetsplatser och yrkestitlar
laddade med ett symboliskt kapital och viarde. Det gar med andra ord att anta
att det ar mer prestigefyllt att arbeta for en stor nationell dagstidning som chef
an som multijournalist pa en liten lokaltidning. Dartill har tillgdngen till en
permanent arbetsplats och en stadig inkomst minskat, och darmed kan man
anta att det blir mer eftertraktat bland aktorerna i faltet. Samtidigt innebar den
forenklade digitala tekniken att den traditionella journalistiska infra-
strukturen och produktionsmedlen att ndstan vem som helst kan bli en aktor
i branschen (jfr. Ornebring et al., 2018, s. 410).

Utifran dessa antaganden har detta avhandlingsarbete forsokt att
omforma respondenternas grundforutséittningar till kvantitativa varden. Det
vill sédga, en respondent med en fast anstillning pa en nationell dagstidning
med flera utmarkelser efter manga ar inom branschen har antagits kunna ha
ett hogre ackumulerat symboliskt kapital i branschen jamfoért med en
nyexaminerad student som inte &nnu har vunnit nagra priser och som precis
borjat arbeta i branschen. Respondenter med ett symboliskt och kulturellt
kapital i form av olika utmarkelser och priser eller hogskoleexamen har darfor
tilldelades ett positivt virde medan frilansande respondenter utan nagra
priser eller titlar har tilldelades ett negativt varde. De skilda forutsattningar i
den journalistiska infrastrukturen, a ena sidan, och atskillnaderna i
respondenternas ackumulerade symboliska och kulturella kapital, & andra
sidan, gavs varden langs tva olika axlar med utgangspunkten fran ett neutralt
nollvérde. Tabell 1 illustrerar denna fordelning.

X-axelns virden utgors av vad Ornebring et al. (2018) kallar for den
journalistiska infrastrukturen. Den inbegriper ett symboliskt kapital i faltet i
form av yrkestitlar och arbetsplatser. Dessa forutsattningar finns sa att sidga
redan etablerade i faltets strukturer, oavsett om olika aktorer kan dra nytta av
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dem eller ej. Y-axelns vdrden motsvarar ddremot de mer individuella
symboliska eller kulturellt kapital och habitus som aktorerna sjdlva kan
ackumulera och strava efter 6ver tid for att na de andra viardena pa x-axeln.

Tabell 1. Fordelning av virden utifran respondenternas bakgrunder

X-axel Vérde Y-axel Vérde
Aktérens arbetsplats Aktorens yrkesar ibranschen

Anstalld pd nationell dagstidning 1 >20ar 1
Anstalld pa nationell kvéllstidning 0,75 <19-103ar 0
Anstilld pa regional dagstidning 0,5 >103ar -1
Anstalld pa lokal dagstidning 0,25

Annat medieféretag 0

Frilans med kontorsplats i frilanskollektiv -0,25

Frilans utan kontor -0,5

Student, praktik/nyexaminerad -1

Aktorens yrkestitel Utmarkelser och priser

Hog chef 1 Bade nationella och internationella 1
Mellanchef 0,75 Endast nationella 0,5
Anstélld reporter 0,5 Inga priser och utmarkelser 0
Anstélld bildjournalist 0,5

Anstélld multijournalist 0,5

Frilansande reporter 0

Frilansande multijournalist -0,5

Frilansande bildjournalist -0,5

Journalist eller bildjournaliststudent -1

Aktorernas arsinkomst Aktorens utbildningsniva

> 500 tkr / ar 1 Hogskoleniva 1
<499 - 400 tkr / ar 0,5 Gymnasieniva 0
<399 -300tkr/ ar 0 Grundskoleniva -1
<299 -250tkr/ ar -0,5

> 250 tkr / ar -1

Respondenterna fick under intervjuerna besvara grundlidggande fragor om
sina arbetsplatser, titel och arsinkomst, men dven utbildningsniva, priser och
utmadrkelser och antal ar i branschen. Dérefter gavs respondenterna varden
ocksa utifran det, och alltsammans lades ihop for att kunna visa bredden pa
det strategiska urvalet, samt for att infér de kommande empirikapitlen kunna
presentera och analysera aktorernas utsagor i forhallande till dessa varden.

Jag vill dock tydligt podngtera att denna sammanstallning inte ska ses som
en korrespondensanalys baserat pa ett totalurval, sasom gjorts i tidigare
forskning (jfr. Hovden, 2012), utan endast som en fingervisning och
illustration kring var, i forhallande till varandra, aktorerna i detta empiriska
material befann sig. Figur 5 illustrerar detta.
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Figur 5: Rangordning av respondenterna
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I rangordningen till vdnster om diagrammet finns summan av de
sammanraknade virdena som varje respondent fick, vilka strackte sig fran ett
negativt -5 i viarde for den ldgst rangordnade respondenten, upp till ett
positivt +5,25-virde for den allra hogst rangordnade respondenten.

Etiketterna vid varje vérde star for de olika yrkesgrupperna. CH star for
chefer och mellanchefer, MJ betyder multijournalister, R galler reportrar och
slutligen star BJ for bildjournalister. Rangordningsnumret 1, 2, 3 o.s.v.
motsvarar alltsd respondenternas ordning inom respektive yrkesgrupp utifran
deras sammanréaknade varde.

Detta avhandlingsarbete har, som redan namnts, alltsd genomforts med
hjélp av intervjuer. Skélet till detta ar att intervjuer, till skillnad fran enkater,
kan né djupare in i manniskors forstaelse av sin livsvarld och blotta tidigare
dolda asikter och uppfattningar kring sociala strukturer och fenomen, vad
betréffar exempelvis ett delfélt sdsom det bildjournalistiska med en mindre
grupp av aktorer som bildjournalisterna (jfr. Tracy, 2013 5.132). Under de, till
storsta delen timslanga, intervjuer har respondenterna darfor fatt tid att
utveckla sina upplevelser och uppfattningar kring normer och ideal och sin
upplevda status, och samtidigt fatt ge mer grundade forklaringar kring hur
de sag pa forutsattningarna for det bildjournalistiska subfaltet i det storre
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journalistiska faltet. Darmed har de gett svar pa fragestallningar kring normer
och ideal och statuspositioner, som den tidigare forskningen inte riktigt
kunnat besvara kring detta subfélt av det journalistiska filtet som
avhandlingsarbete valt att undersdoka och kommer uttala sig om.

Forskningsintervjun &r vidare en social process mellan den som intervjuar
och den som intervjuas. Det vill sdga, forskningsintervjun &r inte ett neutralt
utbyte av svar och fragor, utan en aktiv, flexibel och anpassningsbar social
process dar intervjuaren och respondenten lar kanna varandra. Hur detta kan
se ut beror delvis pa hur intervjuerna genomfors.

5.2 Genomférande av intervjuerna

En frageguide utarbetades utifran fragestdllningarna for att strukturera
intervjusituationen, och leda in den mot avhandlingens fragestallningar.
Fragorna i guiden var generellt utformade sd att alla respondenter fick
utveckla och beskriva hur de uppfattade ideal och normer, egna och andras
yrkesroller samt synen pa forutséttningarna i faltet.

Med detta sagt, var andé fokus pa bildjournalistik och bildjournalisterna.
Det vill saga, nédr det gillde bildjournalisterna fick de ge sin syn pa dessa
fragestdllningar utifran sitt inifrdnperspektiv medan de andra respon-
denterna fick besvara fragorna i guiden utifran ett utifranperspektiv. Ett
exempel som kan ndmnas &r att alla respondenter tillfrigades om vad de
ansdg var bra eller kvalitativ bildjournalistik, och vad de ansdg gav bra
renommé och status i branschen. Dartill fick bildjournalisterna beskriva hur
de upplevde att andra aktorer sag pa dem och bildjournalistiken, medan
Ovriga aktorer fick fragor som uppmanade dem att ge exempel pa vad de sag
som skillnad mellan journalistik och bildjournalistik respektive dessa
yrkesroller. Cheferna fick till exempel svara pa vad de forvantade sig av en
bildjournalist medan en bildjournalist beskrev vad de uppfattade att en chef
forvantade sig av dem. Pa detta vis kunde aktorernas olika synsatt kring
exempelvis ideal och normer fangas. Frageguiderna finns samlade i bilaga 5.

Intervjuerna inleddes dock alltid med att respondenterna fick beskriva sin
bakgrund, till exempel om de hade ndgon person i sin ndrhet som var
journalist eller bildjournalist, och ange vilka skél som lag bakom att de blev
verksamma i branschen. Detta genomfordes for att fa en forsta idé om
respondenternas habitus. Aktorerna ombads dven beskriva vad de gjorde en
vanlig dag pa jobbet, for att f& en uppfattning om deras skilda arbetsvillkor
och forutsattningar.
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De flesta av fragorna i guiden utgjordes av mycket 6ppna fragor, dar
respondenterna gavs tid att utveckla och utforma sina egna tankegangar,
asikter och beskriva sina erfarenheter fran branschen. I de fall dar
fortydliganden eller kompletteringar behdvdes for att forsta vad
respondenternas menade stilldes uppfdljande fragor, vilket bidrog till att
intervjuerna antog formen av ndra samtal, snarare an en fraga-svar-
intervjusituation.

I detta sammanhang ska ocksd ndmnas att respondenterna gavs tillfalle att
lasa igenom intervjuguiden innan intervjuerna genomfordes. Detta gjordes av
tva skal. Det forsta skalet var att presentera forskningen och fa tveksamma
respondenter att stdlla upp pa intervju, och for det andra att tillmotesga de
mer stressade respondenternas dnskemal om att effektivisera intervjuerna.
Detta kan naturligtvis kritiseras, och det kan antas att respondenterna kunde
forbereda sig och tillrdttaldgga sina svar. Men a andra sidan gar det att
argumentera for att detta istallet underlattade for att respondenterna att tanka
igenom och formulera sina svar, s& att de blev mer vilgrundade i respon-
denternas livsvarldar.

Utifran det ovan beskrivna urvalet intervjuades atta av bildjournalisterna
i en forsta intervjuomgang under varen 2015. Under hosten 2015 fortsatte
intervjuerna med tio chefer och mellanchefer samt tre av reportrarna och tva
av multijournalisterna. Under vintermanaderna december-februari, 2017-
2018, fullbordades de sista intervjuerna i en tredje och sista intervjuomgang.
Den omgangen bestod av intervjuer med tva bildjournalister, sju reportrar
och atta multijournalister.

Allt som allt utgdrs intervjumaterialet av 40 aktorer i den svenska
tidningsbranschen. Att det slutliga intervjumaterialet bestod av tio
respondenter ur varje yrkesgrupp har att géra med det ovan beskrivna
strategiska urvalet av olika respondenter, men &dven att det under den forsta
intervjuomgangen framkom att en empirisk méttnad naddes vid ungefér tio
respondenter per grupp.

Sju av respondenterna intervjuades ansikte-mot-ansikte. Resterande inter-
vjuades via Skype, huvudsakligen i form av videosamtal med ljud och bild
men i form av ett telefonsamtal. Dessa samtal spelades in hjdlp av
programvaran Call Recorder.

Videosamtal har kritiserats i metodlitteraturen for att kroppsspraket inte
syns under intervjun (jfr. Tracy 2013, s. 163). Men de inspelade video-
intervjuerna visade sig innebara mojligheten att i efterhand ga tillbaka och
titta pa ansiktsuttryck och reaktioner hos respondenterna for varje fraga i det
inspelade samtalet, vilket inte hade varit mdjligt med bara bandade ansikte-
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mot-ansikte-intervjuer. En annan fordel med alla de inspelade
skypeintervjuerna visade sig vara den hoga ljudkvalitén pa grund av att
respondenterna ofta gick undan och befann sig i en lugn miljo under
intervjuerna. Denna hoga ljudkvalitet resulterade i sin tur i att jag vid den
efterfoljande transkriberingen haft mycket fa problem med att hora vad
respondenterna svarade, jamfért med de bandade ansikte-mot-ansikte-
intervjuerna.

Det ska d@ven namnas att det forekommit tva mailintervjuer i det empiriska
materialet, ddr respondenterna svarat skriftligen pa grund att de var ute pa
arbetsresor. Detta var inte helt optimalt dd mdjligheten att stilla foljdfragor
forlorades men dessa respondenters svar var, & andra sidan, mycket
genomtankta och vilformulerade.

Alla respondenter gavs mojligheten att uttala sig anonymt, da nagra av
dem uttryckte att de upplevde att deras jobb annars stod pa spel. Dessa
respondenter var framst aktorer som hade upplevt nedskdrningar pa sina
arbetsplatser och som darfér var viktiga for det empiriska materialet. Till
skillnad frdn dem avsade sig de flesta cheferna i urvalet anonymitet, men i
den empiriska sammanstéllningen har alla respondenter blivit anonymi-
serade med det rangordningsnummer som beskrivits ovan.

Utover intervjuerna, som utgdér det empiriska materialet i detta
avhandlingsarbete, genomfordes dven tva mindre observationer under tva
veckor i juni 2016. Tanken med dessa besok i den journalistiska verkligheten
var dels att fa observera kulturen och strukturerna som satt i viggarna i
redaktionsmiljderna i branschen (jfr. Nygren & Lindblom, 2019), dels att fa
uppdaterad kunskap om nyhetsbyraarbetet. Observationerna genomfordes
pé Dagens Nyheter och nyhetsbyran TT.

Dessa observationer genomfdrdes under en sa pass kort tidsrymd att de
inte bidrar direkt till analysen, men dédremot till en kontextualisering av
arbetet pa redaktionerna. Daremot har dessa besok i branschen medverkat till
att spegla arbetssituationerna for nagra av aktorerna pa tva redaktioner i
branschen, och i den empiriska sammanstallningen anvands de inledningsvis
till att mala upp en “scen” ur filtet, snarare &n att de explicit besvarar
avhandlingens  fragestdllningar.  Fragestdllningarna  besvaras  av
intervjumaterialet.

5.3 Kodning och analys

Presentation av ett kvalitativt empiriskt material tenderar att folja den typ av
framstallning som &r paradigmet inom ett vetenskapligt falt (Lindlof & Taylor,
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2011, s. 290). Mitt samhallsvetenskapliga paradigm kommer dock att blandas
med min etnografiska och journalistiska bakgrund. Det innebér att den
empiriska redogorelsen lanar sin stil fran dels ett etnografiskt paradigm, dels
ett samhallsvetenskapligt kvalitativt synsdtt. Respondenternas synsitt och
uppfattningar redovisas dels genom direkta citat hamtade ur intervjuerna,
dels sammanfattande stycken formade av avhandlingens teoretiska
utgangspunkter.

Denna redogorelse har dock foregétts av en iterativ analysprocess och
kodning av det empiriska intervjumaterialet under avhandlingsarbetet (jfr.
Tracy 2013, s. 184ff). Analysprocessen har vaxlat mellan ett inifran- och ett
utifrdnperspektiv. Med andra ord, under avhandlingens analysarbete har jag
vaxlat mellan att forhélla mig till respondenternas egna forklaringar, deras
logik, deras Overtygelser och uppfattningar for att forsoka uppfatta deras
varderingar, Overtygelser och rutiner, till att distansera mig mot vad
respondenterna svarat, for att analysera och om mojligt forklara materialet i
forhallande till de teoretiska utgdngspunkterna och den tidigare forskning
(Lindlof & Taylor, 2011; Tracy 2013).

Konkret har detta inneburit att jag efter de forsta inledande intervjuerna
borjade transkriberade dem, dels for att fortldpande ha kontroll &ver
intervjumaterialets framvaxt och skapa mig en uppfattning om vad
respondenterna sade i forhéllande till avhandlingsarbetets fragestallningar,
dels upptidcka om och i sa fall ndr en empirisk mattnad naddes.

Efter den forsta omgéngen av transkriptioner med bildjournalister och
chefer, kodades de utifran de 6vergripande fragestillningarna, i en sa kallad
primary-cycle coding. Denna kodning gjordes i programvaran Nvivo for att fa
en Overblick 6ver framvdxande teman och tendenser i intervjumaterialet.
Redan vid denna forsta kodning framtrddde ovantade perspektiv i
respondenternas svar. Vid den andra kodningsomgangen, efter den andra
och tredje omgangen av intervjuer, i en sa kallad second cycle coding (jfr. Tracy
2013, s. 188f), véaxte dessa teman och tendenser, och blev till en allt mer
detaljerad kodbok. Se denna kodbok som bilaga 6.

5.4 Den sprakliga hanteringen och presentationen

Det foreslas i metodlitteraturen att en kvalitativ empirisk redogorelse med
fordel bor innehalla en hog detaljrikedom, vara en sa kallad tjock beskrivning,
for att nd en hog trovardighet (jfr. Creswell 2013; 2014). Med tanke pa att varje
transkriberade intervju ledde till 3040 sidor text vardera, har det dock varit
nodvandigt att sammanfatta och gruppera respondenternas svar.
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Andra forskare (Holliday, 2007, s. 75) menar att det som gor en empirisk
beskrivning anvéandbar for analysen inte i forsta hand ar en mangd citat
staplade pa varandra, utan att det som redovisas visar intressanta aspekter av
materialet, och att det viktiga med analysen ar att den dr grundad i teori och
tidigare forskning.

Jag forsoker kombinera dessa bada synsatt. Avhandlingens empiriska
sammanstallning kommer darfor i méjligast man att redovisas som en rik,
kontextualiserad skildring av vad respondenter sagt under intervjuerna, for
att dérefter, utifran svaren, underbygga den efterféljande analysen.

I de empiriska kapitlen kommer bildjournalisterna att presenteras forst,
dérefter foljer reportrar och multijournalister for att avslutas med cheferna.
De citat som kodats som intressanta for avhandlingens fragestéllningar har
dels infogats direkt i den lopande texten nédr citaten varit kortare an tva
meningar, dels redovisats i langre blockcitat om citaten varit ldngre &n tva
meningar.

Alla citat ar direkta citat. Respondenternas talsprakliga felaktigheter har
emellertid i vissa fall korrigerats for att fungera grammatiskt korrekt i
l6pande text och for att underlétta lasningen. Dessa korrigeringar har, i de fall
de forekommer, markerats med [klammerparenteser] runt om det eventuellt
ersatta eller korrigerade ordet.

Klammerparenteser har dven anvants i de fall d& namn pa exempelvis
respondentens medieféretag har redigerats bort for att anonymisera
respondenten. Nagra av blockcitaten har forkortats, exempelvis da
respondenter upprepat eller stakat sig. Detta har da markerats med /.../ i
blockcitatet.

Citaten och redogorelsen av det sagda i de fo6ljande empirikapitlen speglar,
trots dessa smarre korrigeringar, adekvat alla aktorernas olika uppfattningar.
Samtliga respondenter kommer till tals och bidrar i att underbygga
diskussionen i den avslutande kapitlet.

5.5 Fran pressfotograf till forskare — min forforstaelse

All qualitative inquiry is personal, skriver Patton (2015). Det vill siaga, all
forskning &r i en mening personlig. Andra teoretiker, déribland Bourdieu
sjalv, menar att den grundlaggande principen for valet av ett studieobjekt bor
vara att man &r fOrsiktig att vilja nagot man som forskare ar for djupt
involverad i, och att man behover reflektera 6ver detta (Bourdieu & Wacquant,
1992).
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Jag har en bakgrund som bildjournalist inom svensk dagspress. Jag
borjade pa nittiotalet som pressfotograf, ndr den analoga fotografitekniken
anviandes, och under mina 15 ar som bildjournalist och bildredaktor i
branschen larde jag kdnna branschen relativt val. Flera av dess aktorer kdnner
jag fortfarande personligen. Jag dr medveten om att mitt tidigare yrkesliv kan
vara ett problem och leda till en viss hemmablindhet. Jag skulle emellertid
vilja hdvda att det forhaller sig tvartom.

Den tidningsbransch som jag en gdng var verksam i och som jag lamnade
for det akademiska faltet, ser inte langre ut som den gjorde nér jag var
verksam. Den dr helt annorlunda jamfért med den verklighet som mina
respondenter lever i idag.

Under till exempel sommaren 2008, ndr jag gjorde mitt sista riktiga
arbetspass som bildredaktor pa en stor dagstidning, var sociala medier i sin
linda och endast de ldsare som hade de allra senaste smarta mobiltelefonerna
kunde skicka bilder och videor med godtagbar kvalitet till redaktioner.
Framfor allt fanns det da dannu ingen mediekonsument som kunde ta del av
nyheter i mobilen.

Denna fordndring av faltet i kombination med min egna forforstaelse,
menar jag, har snarare gjort det ldttare for mig att studera, uppfatta och
analysera faltet pa ett djupare sétt an en forskare som alls inte befunnit sig i
dagstidningsbranschen (jfr. Lindlof & Taylor, 2011, s. 4ff). Vidare menar jag
att min bakgrund har utgjort en férdel vad betréffar kdannedomen om vilket
urval av respondenter som varit lampliga att intervjua for detta avhandlings-
arbete. Av samma anledning har jag varit medveten om att vilja att inte
intervjua respondenter jag har haft en ndra vanskaplig relation till under mitt
yrkesliv.

Trots dessa atgarder — och av den enkla anledningen att den svenska
dagstidningsbranschen inte &r sarskilt stort och inte innefattar tillrackligt
manga individer som varit av intresse for det foreliggande avhandlings-
arbetet — har jag i enstaka fall korsat mina egna spar da jag varit tvungen att
intervjua aktorer som jag i viss man haft professionell kontakt med. Detta kan
uppfattas som en svaghet men &r, menar jag, ndrmast en oundviklig
omstandighet av att studera ett litet flt.

Pa det stora hela menar jag att min kdnnedom om branschen varit en
styrka. Men det finns annat som &r vért att diskutera i form av styrkor och
svagheter med avhandlingen.
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5.6 Diskussion kring studiens styrkor och svagheter

Alla studier har sina styrkor och svagheter. I mangt och mycket handlar det
om de val som gjorts under arbetets géng.

Det specifika syftet med detta avhandlingsarbete ar att analysera
bildjournalistiken och bildjournalisters position under en avgorande tid for
det journalistiska faltet. For att kunna uppfylla syftet har jag utgatt fran tva
fragestdllningar:

1. Hur Dbetraktas den bildjournalistiska yrkesrollen och
bildjournalistiken av aktOrerna i faltet och hur forhaller sig dessa
beskrivningar till journalistiska ideal och normer?

2. Vilken status tillskrivs bildjournalisterna och bildjournalistiken i
forhéllande till 6vriga aktorer och till journalistiken i faltet?

Valet av intervju som metod dr grundat i Bourdieus faltteori och darfor har 40
relevanta aktorer pa olika positioner i féiltet intervjuats om sina uppfattningar
om bildjournalister och bildjournalistiken. For att komma pa djupet, ar min
absoluta Overtygelse att intervjuer &r ett battre metodval dn enkater.
Respondenternas mojlighet att utveckla sina svar och ge sin bild av ideal eller
normer vad gallde bildjournalistik och bildjournalister, ndgot som kan vara
ytterst svart att finga i en enkétstudie. Trovardigheten i intervjusvaren &r stor.

De tva intervjuomgéngarna genomfordes med relativt langt mellanrum,
tva ar. De flesta bildjournalister och alla chefer intervjuades under den forsta
omgangen, medan reportrar och multijournalister till storsta del intervjuades
under den andra omgangen. Detta kan visserligen i viss mén ha paverkat
respondenternas syn pa vissa trender i subféltet. Syftet med avhandlings-
arbetet har dock varit att studera relativt trogrorliga ideal och normer, och
aktorernas syn pa varandras positioner i det journalistiska faltet i stort och for
det bildjournalistiska delfaltet i synnerhet. Asikter och attityder forandras inte
snabbt, i varje fall inte avgorande mycket under en tvaarsperiod. Snarare var
det s& att tiden mellan intervjuomgangarna gav mdjligheten att hinna
transkribera och till viss del analysera vad olika yrkesgrupper hade sagt
under den forsta kodningscykeln, nagot som lett till att det tidigt framtradde
tecken pa en viss mittnad i svaren i det empiriska materialet kring
avhandlingens fragestéllningar.

Valet av respondenter kan alltid diskuteras, liksom intervjuareffekter.
Genom min branschkdnnedom menar jag att det strategiska urvalet av
respondenter inte hade kunnat goras pa ett battre satt om jag helt statt utanfor
branschen. A andra sidan, bér man vara medveten om att de allra flesta
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ménniskor vill framsta i en bra dager nér de intervjuas, och samtidigt vill en
intervjuare f4 svar pa sina fragor. De ofta timslanga intervjuerna styrdes
darfor till stor del av en intervjuguide, for att fa de centrala fragestallningarna
besvarade och for att intervjuerna inte skulle bli till langa samtal. I och med
att alla respondenter samtidigt fick utveckla och fordjupa sina svar och
tankegéngar kring studiens fragestillningar blev intervjusituationen anda
inte helt styrd. Empirin bor darfor snarare uppfattas mycket trovardig, och
min bedémning &r att genom intervjuer har de bada fragestéallningarna om
bildjournalistikens subfalt och dess aktorer i det journalistiska faltet kunnat
besvaras.
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6 Ideal och verklighet inte samma sak

Utanfor de stora panoramafonstren pa kontorshuset pa Glasbruks-
backen vid Slussen i Stockholm, blaser en kall och fuktig
forsommarvind. Mainniskor pa vdg till sina arbeten eller nagon
annanstans, klammer in sig i busskurerna undan duggregnet samtidigt
som de tittar tyst ner i sina mobiltelefoner. Kanske ldser ndgon av dem
morgonens nyheter. Sannolikheten &r da stor att dessa nyheter ar
producerade bara hundra meter fran dar de hukar i véntan pé sin buss.

Nyhetsbyrdn TT ar Sveriges storsta nyhetsformedling. De héller
rutinméssigt koll pa nyhetshiandelser i Sverige och ute i vérlden. Likt en
nyhetsfabrik producerar och séljer de nyhetstexter, stillbilder och
videor till andra medieféretag som inte sjdlva har dessa resurser. Detta
har TT gjort i ndstan 100 &r. Dygnet runt. Aret om. Med andra ord,
Nyhetsbyran TT &r en stor aktor, betydelsefull aktor i det svenska
journalistiska féltet. Det gar bra for TT. Den forsdmrade ekonomin
bland svenska dagstidningar har inneburit att man har fatt fler kunder,
som laddar ner texter och bilder fran deras digitala plattform. Bland de
240 anstdllda medarbetare finns nio bildjournalister, fyra
videofotografer, en administrativ bildchef, en videoredaktor samt flera
bildredaktorer. Bildproduktionsenheten pa TT har vuxit de senaste aren.
For bara ndgra ar sedan var bildredaktionen ett eget separat foretag — en
bildbyra vid namn Scanpix. Men Nyhetsbyran TT kopte upp bildbyrén
i och med att dagstidningsmarknaden efterfrigade mer bilder och
videomaterial till TT:s traditionella nyhetstexter.

I det Oppna kontorslandskapet pa redaktionen haller den
administrative bildchefen Mats pd med att sammanstilla dagens
uppdragslista for fotograferna — den sa kallade Ldpsedeln. Fem meter
till vanster om Mats sitter bildredaktdrerna Petra och Stina, med listan
over vilka fotografer som faktiskt &r i tjanst denna dag. Tva av namnen
star inom parentes.

— En av fotograferna ar i Frankrike under fotbolls-EM och den andra
ar i Bhutan och f6ljer kungahuset pa deras statsbesok, beréttar
bildredaktoren Petra.

Mats skriver ut kopior av Lopsedeln och tar bunten under armen och
gér till konferensrummet didr medarbetarna samlats for dagens
morgonmdte. Han sitter sig vid mitten av det 14nga konferensbordet
samtidigt som han féller en kommentar om ett utskrivet A4-ark som
ligger pa bordet — det sé kallade Uppslaget.

— Det blev lite mycket case...

De andra betraktar papperet under tystnad.

Aven om mycket av nyhetsproduktionen i dagstidningsbranschen
fokuserar pad Overgangen till digital publicering, online och mobilt,
trycks det fortfarande papperstidningar i Sverige. Det &r till dessa
tidningar som TT siljer sina tjdnster i form av abonnemangspaket. De
produkter man sdljer &r fardigskrivna nyhets-, och reportagetexter,
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stillbilder, videor och illustrerande grafik. Uppslaget, som Mats
kommenterat med journalistisk jargong, &r en del av detta
abonnemangs-paket och bestar av tva fardigredigerade tabloidsidor
med inrikes och utrikesnyheter och utgor en digital pdf-fil som direkt
kan séttas in i abonnenterna dagstidningsproduktion utan att de sjélva
behover redigera sidor. Produkten sparar bade tid och resurser for de
abonnerande kunderna. Det &r uppslagsredakoren Lars-Gunnar som har
uppgiften att géra uppslaget varje kvill. LG, som han kallas, har en
bakgrund som skrivande reporter och sportjournalist pé byran.

— Helgen gick lite pé rutin..., svarar Lars-Gunnar.

Nér inga fler medarbetare séger ndgot om Uppslaget gr Mats dver till
att presentera dagens uppdrag. Bland annat dr det slutspurt pa
primérvalskampanjerna i USA. Flera texter och reportage vintas
komma frén TT:s korrespondenter. Dessa journalister fotografera inte
sjilva sa texterna behover illustreras av bilder som véljas ut ur det
inkommande bildflodet fran internationella bildbyraer, séisom AP, AFP
eller Getty. Mats delegerar arbetsuppgiften till bildredaktérerna, Petra
och Stina. Béda nickar som svar tillbaka. For dem &r detta en
rutinuppgift. Dessutom 4r de tvd som kan halla ett 6ga pa det stora
bildflodet med tiotusentals bilder som kommer in frén hela vérlden
under en dag. Vanligtvis dr detta den ordinarie bildredaktérens
arbetsuppgift. Men just denna vecka ar Stina, som haller pa att ldra sig
TT:s arbetsrutiner, dven pé plats som assisterande bildredaktor. Stina
har arbetat pa Expressen som bildredaktér. Men kvéllstidningen lade
nyligen ner sin bildavdelning sd nir Stina blev erbjuden ett ldngre
vikariat pa byrén tvekade hon inte att ta det.

Videoredaktoren Birgitta berdttar om att det kommer genomforas en
live-tv-sdndning senare under dagen fran kontorsbyggnadens tak.

— Det dr en rappartist som slépper en skiva. Hoppas att det inte
regnar, tilldgger hon.

Det ér trots allt i borjan av juni och védderleksrapporten har talat om
ostadigt viader och det duggade under morgontimmen. Birgittas oro for
strul med tekniken &r hogst befogad.

En av grafikerna foreslar att det borde goéras en grafik om forra
hostens stora nyhet — Den stora flyktingstrommen — nér nu ny statistik
pa hur ménga flyktingar som kom och varifrdn de kom, slappts frén
Migrationsverket. Mats haller med och ger grafikern uppgiften att
fardigstélla denna illustration.

Det blir det sista som dryftas under det korta rutinméssiga
morgonmdtet for strax darpa 16ser Mats upp métet och alla gar tillbaka
till sina respektive arbetsplatser. Ingen av de anstillda fotograferna
deltog. Alla var nimligen redan ute pa inplanerade fotouppdrag, vilket
inte dr en ovanlighet. Samtidigt var inte heller ndgon av cheferna fran
andra avdelningarna med pa bildredaktionens mote. Dessa chefer hade
redan héllit ett morgonmé&te med Mats, dér listan med dagens héndelser
redan hade dryftats och planerats.
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Efter motet forklarar Mats vad han menade med kommentaren
— "Det blev lite for mycket case...” — och beréttar att tidigare satt inte
uppslagsredaktoren LG med under bildredaktionens morgonméten.
Men efter en omorganisation pa TT dér det beslutades att dndra pa
arbetsrutinerna for att TT:s produkter skulle bli mer bildméssigt i sin
utformning, sitter LG med och man avhandlar Uppslaget

— Men nér det hela tiden bara publiceras portritt pd personer i
texterna blir det inte bra bildjournalistik. Det blir trakigt. Tyvarr sker
detta fortfarande pa grund av gamla invanda rutiner. Men vi forsdker
andra pa det sa det blir béttre bildjournalistik. Jag hade hellre sett att
LG satsat pa en intressant dragarbild istdllet for alla de diar sma
portréttbilderna i artiklarna och notiserna, forklarade Mats.

Det ovanstdende beskrivningen ar ett utdrag frdn observationen vid
Nyhetsbyran TT i borjan av sommaren 2016. Att halla planeringsmoten, eller
sa kallade morgonmoéten, om vad som journalistiskt ska goras varje dag pa
redaktionen, dger rum &dven pa de flesta dagstidningar runt om i landet.
Séddana planeringsmoten utgdr en av de mest grundldggande journalistiska
rutiner som formar nyheterna som ldsarna senare kan ta del av.

Samtidigt ger beskrivningen fran det har specifika morgonmotet aven en
bild av den sociala strukturen bland aktorer och hur normer och ideal
formedlas genom denna typ av arbetsrutin, vilket i sin tur skapar en social
struktur mellan aktorerna. For 4ven om det just under detta morgonméte inte
var tydligt uttalat forstod de narvarande vad den administrativa bildchefen
ville och dessutom vad han formedlade for ideal vad betriffar den
producerade bildjournalistiken, exempelvis i hur “Uppslaget” skulle sett ut.

Detta kapitel kommer att sammanfatta de olika respondenternas syn pa
ideal och normer vad betraffar bildjournalistiken och journalistiken i faltet.

6.1 Trovardighet och autonomi viktigt for bildjournalister

Alla de intervjuade bildjournalistrespondenters ideal och normer var att
strava efter att trovardigt spegla, forklara och formedla verkligheten till
lasarna pa ett folkbildande vis. Respondenterna menade att detta
trovardighetsideal kravde en narhet till mdnniskorna de ville beskriva, vilket
var en arbetsprocess som tog lang tid.

Arbetsprocessen forutsatte dven en yrkesetik som inte enbart foreskrev att
deras bilder skulle var sanningsenliga och inte manipulerade, utan dven en
norm om att vara en nidrvarande medmaéanniska och nagot av en
manniskokdnnare. For att fungera i en sddan arbetssituation namnde flera
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respondenter hur de utvecklat strategier i relation till andra aktdrers
onskemal, forvantningar och krav.

6.1.1 Att vara narvarande tar tid

Den allra mest erfarna och valrenommerade bildjournalisten med flera
prestigefyllda priser och lang karridr bakom sig, definierade den idealiska
bildjournalistiken pa foljande vis:

Bildjournalistiken bor, enligt mig, upplysa minniskor om hur virlden ser ut. Att ge ett ansikte,
en resonansbotten till textens ofta stramare roll. Bra bilder talar enligt mig till hjdrtat. De ska
viicka kinslor, beréra. /.../ En bild med stora estetiska och innehillsmissiga kvalitéer kan i bista
fall forindra en virld. I alla fall kan de innebdra att ingen efterdt kan siga "vi visste inget.”
Bilder (och filmer) dr, i stirre utstrickning dn text, en viktig del av virt kollektiva minne. (B]
1)

Samtidigt beskrev han att det saknades forstdelse bland chefer och reportrar om
hur ling tid ett dokumentirt visuellt berittande [kunde] fa. Journalistiskt
dokumentira bilder kan dessutom bara tas i presens (B] 1).

Den bildjournalist som arbetade pa en kvillstidning, och som ocksa hade
en mangd nationella och internationella utmarkelser, beskrev pa ett likartat
satt sina bildjournalistiska ideal. I hans fall holl emellertid idealen pa satt och
vis pa att fordndrats i och med digitaliseringen, eller som han uttryckte sig:

Kiérnan i bildjournalistik dr att man visar verkligheten och man ger folk nigonting som dom
inte visste om och som dom verkligen dr intresserade av. Och kan ldra sig ndgot av. Men det dr
som sagt... det dr en svdr tid liksom. .. och samtidigt jitteintressant! Och alla mojligheter finns
ju i dag, med niitet, med mobilen. Och allting flyter liksom. Det har ju dppnat upp grinserna
sd otroligt mycket, liksom. (BJ 2)

Samma respondent upplevde att stora nyhetshandelser i varlden som
historiskt sett varit pressfotografernas framsta yrkesuppgift att foreviga,
skedde alltfor snabbt for att han skulle kunna vara pa plats dar nagot hande.
Han menade att det ir ndstan alltid nigon dir pd plats dndd (B] 2) och ansag
déarfor att hans nuvarande arbetsuppgift som bildjournalist istallet var att ta
reda pd forhdllanden bakom dessa skeenden och nyhetshdndelser, som han
uttryckte det:

Det dr en skillnad frin forr. For dd... Ja, men hinde det en olycka si fick vi dka dit och gora det.
For det var vi som rapporterade dirifrdn. Idag gor vi inte det for att det alltid dr ndigon som har
en bild eller mobilbild. Det ir ju liksom lite borta for oss idag, den delen av pressfotografin. (B]
2)
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Den digitala utvecklingen hade, enligt honom, varit positiv for branschen —
men framfor allt f6r honom sjdlv, d& han beskrev hur tekniken givit honom
en storre frihet och frigjort arbetstid fran hans tidigare arbetsuppgifter. Nu
kunde han istéllet dgna tid at att f6lja en eller flera personer eller ett &mne och
att gd djupare (B] 2) i berattelserna.

Som exempel pa hur han arbetade nu, beskrev han hur han lade upp bilder
pa sitt Instagramkonto fran de djupgéende reportagen innan de publicerades
pa tidningens hemsida eller i dess tryckta upplaga. Pa en foljdfrdga om han
publicerade sina reportage pa Instagram for att vara forst ut med dem,
svarade han att s inte var fallet utan att han publicerade dem dér f6r na ut
till s& méng som mojligt med sin bildjournalistik.

Han var dessutom inte oroad 6ver att ndgon skulle ta hans idéer eller hans
reportagebilder och publicera dem pa andra stéllen:

Det skiter jag fullstindigt i. Folk far girna sno. [Skrattar] Som med det hiir projektet som jag
arbetar med nu, dir hade jag frin borjan bestimt att det aldrig skulle...det handlar inte om att
jag ska tjina ett dre pd det. Alla som vill publicera det fir gora det. Det ska vara gratis att titta
pd. Det ska vara tillgingligt liksom, for att allt handlar om att fd ut journalistiken. (B] 2)

Det respondenten svarade far snarast tolkas som ett folkbildande, public
serviceideal. Men att folkbilda tar tid, och det riskerar att kollidera med den
okande publiceringstakten och den digitala omstéllningen.

En forandrad arbetssituation vittnade en annan prisbelont bildjournalist,
anstalld pa en nationell dagstidning, om. Han beskrev hur han hade utvecklat
strategier for att navigera inom den redaktionella kulturen pa hans
dagstidning for att na sina ideal. Hans strategi var, som han sa, att fora bildens
talan och att jobba tillsammans med en duktig reporter som hade ett gemensamt
mdl med vad vi ska gora, veta vi vad vi séker och vad vi vill beriitta (B] 3).

Han beréttade att sjdlva fotograferingstillfillet var en jittejitteliten del av
arbetsuppgiften. Istdllet menade han att moten med reportrar och chefer var
viktigare for att kunna f& veta vad som ir pd ging och mixa deras onskemdl med
verkligheten, och kunna planera arbetstiden och skapa de perfekta
forhallandena for att kunna gor en idealisk kvalitetsbildjournalistik. Det innebar
att befinna sig pa rdtt plats vid ritt tillfille och fanga 6gonblick ndr ndgot hinder,
och till och med att vara pd plats nir nigot inte hinder (B] 3).

Han illustrerade denna arbetsstrategi med att sédga att istallet for att dka till
en presskonferens pa Rosenbad, sa sokte han hellre upp verkliga situationer
eller personer ute i samhdllet som nyheten handlade om, vilket kan kinnas
sjialvklart for oss som ska ta bilderna men inte sd sjilvklart for dem som ska skriva,
for, som han uttryckte det, bildjournalistiken blev maffigt nir man foljer nigon
person och visar upp ndgon persons dde (B] 3).
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De kvinnliga bildjournalisterna uttryckte att deras ideal och mal var att
etablera en ndra kontakt med de méanniskor som de portratterade, och de
samarbetade med intervjupersonerna for att trovardigt och éarligt kunna
beratta om dessa ménniskors livssituationer (B] 4, B] 5, B] 8, BJ9, BJ 10). Dock
konstaterade en av de yngre kvinnliga bildjournaliststudenterna, precis som
de hogt rangordnade bildjournalisterna, att djupare stories dr ett ideal bland
fotografer, inte i branschen (B] 10).

Respondenternas syn pa bildjournalistiska ideal pekar mot att de ville vara
ndrvarande, vara dér det hander, och kunna skapa relationer till de manniskor
de ska portrittera. De ar intresserade av forutsattningarna utanfor
redaktionernas vaggar, snarare dn vad reportrar eller chefer menade att de
ska rapportera om. Deras argumentation handlade om att samhallet skulle
speglas med en sa allsidig och etiskt trovardig bildjournalistik som mgjligt.

6.1.2 Tidspress har andrat villkoren

En allt snabbare publiceringstakt har emellertid lett till en minskad arbetstid
per jobb, och en begriansad mgjlighet for bildjournalisterna att na de ideala
arbetsforhallanden som de 6nskar (BJ 5, B] 6, B] 8). Dessutom menade nagra
att den journalistiska etiken var i farozonen, i och med den allt snabbare
publiceringstakten. Exempel som gavs var vid snabba, icke kéllkontrollerade
publiceringar av lasarbilder pa néatet (B] 4) och vid livesandningar som
riskerade att r&ja personer identiteter (B] 5).

Den prisbelonta bildjournalisten pa den nationella dagstidningen gav
ytterligare ett exempel pa hur tidspressen kunde innebdra att
journalistkollegor utan kunskap om bilder publicerade dem utan tanke pa
deras innehall. Istallet for att vara innehallsmassigt korrekt i valet av bilder
anvéandes...

...genrebilder dven till nyheter och med genrebilder blir det ju en viss typ av journalistik och
det blir ju en viss typ av berdttande. Det dr ju nit som da blir vildigt litt utbytbart och det dr
ju klart att...ja...vem liser det till slut? (BJ 3)

I linje med detta resonemang menade en av de yngre bildjournalisterna att
journalister som inte gavs tid att utféra sina arbetsuppgifter riskerade att
tumma péa det demokratiska uppdraget, genom att exempelvis inte hinna
kontrollera fakta eller vara kallkritiska (BJ 7). En annan av bildjournalisterna,
med Over 30 ars erfarenhet som frilansare i branschen, men med en allt
tunnare uppdragslista, trodde dock fortfarande péa journalistikens
institutionella uppdrag i sambhallet och att, som han uttryckte det,
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journalistiken dr nédvindig, det dr en hornpelare i samhiillet (B] 6). Han menade
att saval journalistikens som bildjournalistikens roll var att folkbilda och
granska makten. Samtidigt hdvdade han att denna typ av journalistik var
hotad pa grund av ekonomiska forandringar for journalistiken, och han ansag
att mediefOretagen maste 10sa krisen genom att hitta en [ny] betalningsmodell
(BJ 6).

Att villkoren forandrats for branschen ar ett faktum, och det ar foga
forvanande att det ocksd upplevs sa av dem som &r verksamma i den.

6.1.3 Hogt symboliskt kapital ger mojligheter

De fyra yngre frilansande bildjournalisterna som alla var kvinnor (B] 7, BJ §,
BJ 9 och BJ 10), tvivlade pa om en idealisk bildjournalistik kunde vara en helt
objektiv beskrivning av verkligheten. En av dem (B] 7) uttryckte en retorisk
fraga som svar pa vad for verklighet bildjournalistik skulle spegla: Var hon
inte subjektiv som maénniska? En annan (BJ 8) besvarade frdgan och gav
samtidigt en etisk 16sning pa objektivitetsdilemmat genom att mena att
journalistiska bilder och text inte nédvindigtvis [behdvde] siga samma sak utan
att for den skull bli mer subjektiv &n objektiv. Den lagst rangordnade och
ocksa den yngsta bildjournalisten menade att hennes ideal darfor var en
balansging i att bild och text pad nit sitt ska matcha varandra (BJ 10).

Som svar pa frdgan om vad en annan bildjournalistrespondent daremot
uppfattade som dalig bildjournalistik, funderade hon ldnge tills hon
konstaterade att det var att kanske inte gi in och pdverka for mycket... jag har inte
ndgot exempel nu. Men alltsd att inte stora sanningen for mycket (B] 9).

Det kan i en forsta anblick ses som att de yngre bildjournalisterna inte hade
nagra vidare starka ideal, men de tycktes trots allt luta sig emot ett trovardigt
och folkbildande ideal, snarare &n den snabba journalistik som de upplevde
anvande bilder for att illustrera nagot snarare an att spegla det. En av dessa
bildjournalisterna gav ett exempel pd hur forutbestimda journalistiska
vinklar frdn reportrar och redaktorer inte s& sdllan paverkade hennes
bildjournalistiska arbetssituation:

[Journalister] anvinder bilder som bevis. Det blir lite mer legitimt in att bara skriva vad som
hinde. /.../ Det viktiga dr att bevisa att vi var dir. Det dr ju ocksd en grej, att du bara dker ut
och fotar nigonting helt meningsldst bara for att tidningen ska kunna skriva: "Vi var dir! (B]
8)

Denna unga bildjournalists ideal att spegla och visuellt representera
verkligheten pa ett trovardigt och allsidigt sdtt kolliderade enligt hennes
mening med reportrars och redaktorers krav. Det ligger i linje med det som

63



beskrivits av den tredje rangordnade bildjournalisten, men med den viktiga
skillnaden att den yngre frilansande bildjournalisten inte hade ett tillrackligt
hogt symboliskt kapital for att kunna fora bildens talan (B] 3).

Sammantaget kan ovanstaende darfor tolkas som att bildjournalister med
ett hogt symboliskt kapital i féltet kan uppratthalla sina bildjournalistiska
ideal och ar autonoma nog att kunna folja dem, medan de yngre
bildjournalister med ett lgt eller inget symboliskt kapital inte kan gora detta.

Respondenter med hogre symboliskt kapital beskrev inte bara hur de
kunde fora bildens talan (BJ 3), utan dven forklara for skrivande reportrar och
chefer pa redaktionerna att det inte gick att géra bra bildjournalistik pd allting,
som exempelvis ekonomijournalistik (B] 3). De ldgre rangordnade respon-
denterna daremot, sarskilt de som var frilans, beskrev hur de inte vagade stota
sig med reportrar eller redaktorer i faltet, och snarare dn att hamna i en
konflikt mellan ideal och dessa aktorers dominanta doxa, sade sig till exempel
den yngsta bildjournalisten till och med kunna tdnka sig att ta ett jobb som
servitris pa ett kafé for att kunna genomfora sitt bildjournalistiska projekt (B]
10).

Ocksd en annan av dessa yngre respondenter menade att hon hellre
jobbade som en sjilvstindig frilans som drev egna projekt eller som hon
uttryckte sig:

Det iir viktigt att smala av och att vilja vigar. Antingen gor man allt, eller si gor man lite for
biittre betalt. (B] 8)

Pa liknande vis beskrev faktiskt dven den néast hogst rangordnade
bildjournalisten sin arbetssituation, som anstélld pa en kvallstidning med stor
sjdlvstandighet och resurser, men hur han dnda stravade efter hogre ideal som
bildjournalist:

Drommen om att faktiskt kunna forindra nagonting och bidra med nanting och ge folk ninting
som de inte visste att dom ville ha, har... eh... Det har kiints mycket roligare att jobba mot det
madlet och det har kints mdjligt att gora det ocksd. Det gir faktiskt att forindra med
bildjournalistik! (B] 2)

Ett stort matt av sjalvstandighet, eller autonomi, ses som efterstravansvart for
journalister. Men {or bildjournalisterna i faltet handlade detta inte primart om
sjdlvstandighet i relation till yttre aktorer, utan snarare i relation till andra
aktorer i det journalistiska filtet. For att detta ska vara mojligt, kravs ett visst
matt av symboliskt kapital. Samtidigt ar det just genom att vara en
sjalvstandig bildjournalist, med mycket egen arbetstid att bestimma &ver,
som respondenterna kunde generera ett hogre symboliskt kapital i faltet. Med
andra ord tycks bildjournalisterna i viss méan befinna sig i ett moment 22.
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6.2 Forklara och avsldja centralt for reportrar

I likhet med bildjournalisterna talade &ven reportrarna om idealet att
sjalvstandigt styra sin arbetstid, for att kunna producera en forklarande eller
avsldjande journalistik. Tva synsatt dominerade: att folkbilda och berétta for
lasarna om sambhaéllet och varlden, respektive att avsldja maktmissbruk,
missforhallanden eller oréttvisor i samhallet.

Pa olika sdtt hade reportrarna, precis som bildjournalisterna, utvecklat
strategier for att forsoka uppna sina ideal och en sjalvstandighet i faltet. Men
ndr de ekonomiska och tekniska forandringarna i féltet borjat paverka
reportrarnas arbetssituationer, vittnade de om hur det blivit svérare att gora
ett bra jobb. Samtidigt hade reportrarna dessutom tydliga forvantningar pa
de bildjournalister som de arbetar med.

6.2.1 Autonomi for folkbildning och undersokning

Den mest valrenommerade lokaltidningsreportern, med 20 ar i branschen och
ett antal journalistiska utmarkelser for sin gravande journalistik, ansag inte
helt ovéantat att kunskapen om samhallet fanns utanfor redaktionens vaggar,
och att hans uppgift som reporter var att undersoka den, grdva i dess
missforhallanden och att standigt bedriva egen research (R 1). Han hjdlpte dven
andra journalister pa sin redaktion...

...med research, offentlighetsprincip, gridvande, faktainsamling och skrivande och formulerande,
och [vara] lite av ett mellanting mellan reporter och redaktor i sjilva arbetsprojektet /../ Men
sen dr ju det hir en lokaltidning dir alla indd maste gora allt. (R 1)

Parallellt beskrev han vad han férvantade sig av bildjournalister. Han sag
dem som sjdlvstdndiga yrkespersoner i faltet och att det innebar att det alltid
var...

...tvd personer som dker p ett jobb och vi kommer att komma tillbaka med tvd berittelser. Den
ena beriittelsen dr berittad med bilder och den andra dr berittad med text. Helst ska de korrelera
med varandra utan att det ser larvigt ut /.../ trots att reportern letar efter en sak, det vill siga,
letar efter fakta, medan bildjournalisten gor lite 6gonfignad. Det vill siga, fir det att se vackert
ut pd sidan men samtidigt ska bilderna formedla ritt kinslor till ritt berittelse till lisarna. Det
kréver att bildjournalisten har tid och kapacitet att berdtta en historia med sina bilder. (R 1)

Pa samma sdtt som han behdvde sammanfatta och forenkla ett skeende i
nyhetstexter, forvantade han sig att en bildjournalist gjorde ett relevant och
etiskt urval nar denne fotograferade. Darfor utgick han fran att...
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...ndr en fotograf dker till en plats riktar hen kameran mot det som dr intressant. Sen att det
inte dr hela verkligheten som man kommer hem till redaktionen med, det ir nog ingen som
forvintar sig, pd samma sitt som reporter inte kommer hem med hela bilden av vad som hinde.
(R1)

Hans resonemang tyder pa en realistisk syn pa objektivitet och vad som kan
fotograferas, men menade dnda att den bésta typen av bilder var de
dokumentira [som var] tagna av en minniska som hade varit pd plats (R 1). En
sadan bildjournalistik skickade dessutom signalen [till lasarna] att tidningen
har anstringt sig, dkt dit och pratat med de dir méinniskorna (R 1). Han utvecklade
sin syn pa bra bilder och sade att de var...

/.../ bilder som berittar en historia dven om de stir helt fria frin text. Dd har man lyckats.
Diremot sd dir det inte sagt att det alltid ska vara sd. De ska ocksd funka tillsammans med text
for det dir oftast sd de kommer att publiceras. Men riktigt bra nyhetsbilder ska, till nods, kunna
std helt sjilva utan att det finns en berdttelse vid sidan av dem som talar om vad det hir dr for
ndgonting. Bilden ska ha verkshdjd i sig. (R 1)

Han beklagade dock, med anledning av sitt resonemang, att allt farre
nyhetsbilder inte berattade...

...en historia om vad som har hint /.../ Och nu...[skrattar] pd samma sitt markerar man det
omuvinda, att tidningen INTE har besvirat sig med att dka till omrdidet och ta reda pd hur det
forhdller sig. (R 1)

Pa en lokal dagstidning i norra Sverige, pa ett frilanskontor i Stockholm samt
i sitt hemmakontor i mellannorrland satt tre olika reportrar, en anstilld och
tva frilansreportrar, och uttryckte ndsta identiska uppfattningar och
forvantningar pa bildjournalistiken och bildjournalisternas roll i faltet.

De bade frilansarna menade att idealet var att bilder maste tillfora
nagonting till texten (R 3) och att bildjournalistik och journalistik var tvd
parallella spdr samtidigt som det dr ett spdr. De interagerar hela tiden och hor ihop
hela tiden (R 2).

Reportern pa den norrlaindska dagstidningen, som genomgatt
rationaliseringar dar alla de tidigare pressfotografer hade blivit
multijournalister, menade att de tidigare fotografernas bilder holl en hogre
kvalitet och att...

...motiven berittar nigonting /.../ De formedlar nagonting. Inte bara att det dr en person som

sitter och tittar ritt in i kameran [skrattar] som det blir nir vi andra fotar. For man har inte tid
att vinta in ritt 6gonblick eller kanske hitta de motiven som berittar nigonting. (R 7)

Den éldsta av dessa tre reportrar beskrev sig ha ett ideal om att vara oberoende
och granskande (R 3) medan den anstéllda specialreportern i Norrland hade
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som arbetsuppgift att grava, och bevakade landstingen och kommunerna och
forklara lite mer bakgrunden till saker (R 7) pa ett mer folkbildande vis.

Frilansreportern i mellannorrland arbetade i viss mén med understkande
journalistik, men i och med att han ofta frilansade for foretag och
organisationer var uppdragen inte i syfte att avsldja (R2). Istdllet beskrev han
sig som en motpol till en nyhetsjournalist som behéver vara i hindelsernas
centrum, och darfor var att hans ideal snarare av folkbildande art, eller som
han sade:

Jag berittar en historia. En historia om ett skeende eller en foreteelse pd ett sddant sitt att folk
kan forstd det. Sen om det dr...oberoende av bestillaren si gor jag ju samma sak... det kan vara
en personlig upplevelse eller ett skeende. (R 2)

Dessa reportrar forvéantade sig att bildjournalisterna skulle aktivt bidra med
bildidéer till deras skrivna journalistik. Frilansreportern i Stockholm sa till
exempel att...

...det dr ju trakigt om ndigon bara sitter med i tvd timmar, och det har man vart med om att
mdnga fotografer har sagt: ”Okej dd mdste vi ta lite bild” eller "Oj, vi mdste ta lite bilder ocksd!”
i slutet av intervjun. (R 3)

Han utvecklade tankarna och menade att bildjournalister inte alltid levde upp
till hans forvantningar och det han rdknade med att en idealisk bildjournalist
bidrog med beskrev han pa f6ljande vis:

Det dir vil ndgon som har ndgot eget, liksom. Som har ndgon idé och som séiger: 'Ja men s hir
kan vi kanske gora!’. Sen dr det forstds bra om de kan nigot om dmnet. Nu dr det klart att alla
kanske inte kan alla dmnen. Men kan de ndgonting om dmnet sd dr det ju klart att det alltid dr
biittre. Jag menar, kommer du med nigon eller pratat med ndgon och de kan inget om dmnet di
dr det klart att dd blir det svdrare att ha en idé, va. (R 3)

Detta valinsatta teamwork mellan henne och bildjournalister, beskrev dven en
annan frilansreporter pa ett frilanskontor i norra Sverige. Hon sade sig
forvanta att en bildjournalist inte bara [var] en person som bara ir med och kndpper
kort (R 5). Det var mer &n sa. Bildjournalister skulle ha...

...samma tink kring etik och allting, att man absolut inte, inte forvanskar nigonting utan att
man Gr en del av berdttelsen pd ett vildigt viktigt sitt. Alltsd att jag berittar en del av
beriittelsen i text och den berittelsen finns ocksd i bild fast pd ett sitt som kanske fingar en
annan person, eller som kanske forstirker varann. /.../ Sen behdver de inte nédvindigtvis vara
exakt samma alltid. Ibland kan de ju siga lite olika saker. (R 5)

Sjalv beskrev hon sig som mycket av en folkbildare och att hennes mélsittning
med journalistiken var att berdtta det som var intressant och relevant, som kan
ge ndgon slags aha-kinsla for lasarna (R 5).
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Denna norrlandska frilansreporter skrev dessa vildigt specifika skeenden och
grejer [i artiklar och reportage for] nischtidningar. Hon kunde vélja bland de
uppdragsgivare som kontaktade henne:

Det iir litt att en redaktor tar en for givet och hunsar med en. Men jag dlskar att vara frilans,
for att de redaktorer som jag inte tycker levererar gentemot mig behdver jag inte jobba med. Det
tycker jag dr kanon. (R 5)

Hon beskrev hur hon hade lyckats erévra denna sjdlvstindiga stallning i
faltet, vilket framst var tack vare ett stort natverk med svenska forskare.

Det blir tydligt att ett ackumulerat socialt kapital eller symboliskt kapital,
lett till att det 4r mojligt att uppratthalla en sjalvstandighet och arbeta i linje
med sina ideal, som att folkbilda eller granska. Som reportrar pa filtet
forutsatte de att bildjournalisterna arbetar med samma slags ideal, och att
bilder fungera som ett parallellt, kompletterande och sjalvstandigt spar till
deras texter.

Alla reportrar resonerade emellertid inte pd samma satt. Ideal var en sak,
verklighet en annan. Och hur man hanterar den verklighet man arbetade i
skiljde sig at.

6.2.2 Idealen kontra marknadsorienteringen

Den fjérde reporter i rangordning, som var anstélld som utrikesreporter pa en
svensk kvallstidning, uttryckte det starkaste stodet for marknadsorientering
bland reportrarna. Nar han skulle beskriva vad han uppfattade som idealisk
journalistik och bildjournalistik forklarade han att det var den som
konkurrensmaéssigt stod ut frin det bredaste av flidena av nyheter och hade
nagot som for journalistiken framdt (R 4). Han fortydligande vad han menade
genom att ge nagra exempel:

Det dr kvalitet att fd den bista och snabbaste nyhetsbevakningen som vid en hindelse som i
Paris. Det dr en kvalitet att som [tidningens namn] kunna skicka 10 personer till Paris inom
loppet av 50 minuter frin att det har smillt. Det dr ocksd kvalitet att en person som [en
bildjournalists namn] kan fa utrymme att jobba vid sidan av den vanliga nyhetsfiaran med ett
projekt som fitt stor spridning dver hela virlden. Det dr kovalitet att vi kan gora en satsning
som [projektnamn]/.../ som gett oss en unik chans att beritta vad som hinder pd vattnet mellan
Turkiet och Grekland. (R 4)

Utrikesreporterns uppréakning tyder pa att han ocksd hade bade ett
aktualitetsideal och ett folkbildande ideal, som bada var formade pa en
ideologi som forutsatte en journalistisk ndrvaro. Samtidigt var det tydligt att
reportern hade hog tillgang till redaktionella resurser och goda arbetsmaéssiga
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forutsdttningar for att kunna vara dgna tid at att vara ndrvarande i sin
journalistik.

Mojligen var det ocksa ddrfor han beskrev att kvalitativ bildjournalistik
skulle ha en formdga att stinga av bruset runt i kring, en formidga att oavsett var du
dr ndr du ser bilden eller det rorliga materialet si forsvinner omvirlden (R 4). Han
tog bilden pd den drunknade syriska flyktingpojken Aylan Kurdi som
exempel pa en bild med den formagan att f en hel virld att plotsligt att reagera.

Med bilders starka genomslagskraft och betydelse for den journalistik han
hade i atanke, beskrev han vidare...

...att det dr ett stort mervirde att jobba med bildjournalister som har det dir drivet for att jag
tror att det i slutinden blir ett mycket, mycket bittre material som publiceras. Sd jag forvintar
mig av personen att ha samma intresse som jag sjilv av att leverera ett bra jobb.

/...l ett vildigt tight samarbete diir vi gemensamt bestimmer vad vi ska gor for typ av material.
Diir fotografen tar lika stort ansvar som jag i att forsoka fi fram personer att bygga den hir
journalistiken kring. (R 4)

Kort sagt, utrikesreporterns yrkesnorm var att leverera en kvalitativ
utrikesjournalistik, och han forvantade sig samma ambitionsniva fran
bildjournalisterna.

En yngre webbreporter, anstélld pa en lokal dagstidning i Mellansverige,
hade inte alls samma resurser och beskrev pa ett mer krasst sétt att hans
arbetsuppgifter styrdes av ekonomiska incitament och att det ska gd snabbt (R6).
Den snabba webbjournalistik han producerade var dock langt ifran hans
ideal, vilket var att, precis som foregaende respondent, arbeta langsammare,
granska och avsloja missforhallanden och att folkbilda ldsarna. Det var darfor
inte konstigt att han menade att sinnebilden for bra journalistik nir man har
resurserna (R6), som till exempel nar Expressen gav frilansutrikesreportern
Magda Gad, som han sag upp till, tid att forklara olika fenomen och beritta
vad som hinder ute i virlden. Samtidigt var han fastanstalld pa den lilla lokala
dagstidning och dess ekonomiska verklighet innebar att han, ndstan tvart
emot sina ideal, producerade webbjournalistik vars syfte var att skapa klick
och locka till digitala prenumerationer. I detta sammanhang forklarade han
sin uppfattning kring idealisk bildjournalistik:

Alltsd, en bra bild kan ju vara fantastisk. Men pd webben sd ska det hinda nagonting hela tiden
och da kan det vara en dalig bild ocksd vara bra. En dilig bild pd en olycka dr ju mycket bittre
in en fantastisk portrittbild, for att den lockar mer trafiken till siten. Alltsd, om man bara har
en bild pd det di 6kar trafiken. (R 6)

I denna reporters verklighet varderades bilders kvalitet i forsta hand efter hur
snabbt de kunde komma ut i nyhetsflodet pa de digitala plattformarna,
snarare dn utifran deras beradttande innehall eller tekniska kvalitet. Lokal-
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tidningsreporterns journalistiska ideal illustrerade samtidigt hur trogrorliga
hans egna ideal var sa istéllet for att forkasta de traditionella journalistiska
idealen helt hade han, och flera andra respondenter med honom, pé olika sétt
utvecklat strategier for att hantera den nya verkligheten och arbets-
situationens forutséttningar.

6.2.3 Nar marknaden trénger sig pa

En av frilansreportrarna, med flera journalistiska utmaérkelser fér sin
utlandsrapportering, arbetade ibland som timanstédlld pa olika nationella
medieforetag for att dryga ut sin inkomst och for att ha rad att gora
djuplodande projekt och reportageresor. Hon kunde inte tanka sig att jobba
med ndgot annat yrke och hennes ideal var att fungera som...

/...1 folkbildaren som hjilper till att tolka och forstd virlden. Att man kan ge en unik inblick i
ndtt. Ndn som tar ldsaren i handen och tar den till en ny plats som den inte har varit pd och
som ndr de slutar lisa, kinner att de fattat nigot. Att fd vara en som lyst upp en del av virlden
som varit morkt [skrattar]. (R 8)

I linje med hennes ideal menade hon att bilder skulle vara sanna [och visa]
verkligheten och formedlar den som den sdg ut nidr man var pd plats. Dock ansag
hon inte att bilder nddvandigtvis behovde visa upp samma sak som texten,
precis som nagra av de andra reportrarna vidhallit, och hon uttryckte det som
att:

Jag tycker ju vildigt mycket om nér text och bild berittar samma historia men fran olika vinklar,
om man siger. Sé man kompletterar varandra, att de fordjupar berittelsen sd att man fir ut
ndgonting mer av den. /.../ och tillsammans sd kan man gora otroligt starka reportage. (R 8)

Utifran sin strdvan att spegla samhdéllet och folkbilda ldsare, beskrev
ytterligare en frilansreporter i sddra Sverige, att bilder var lika viktiga som
hennes texter: vi stdr for lika delar. Utan bilderna dr inte min text vird sirskilt
mycket. Utan vi kompletterar och lyfter upp varandra (R 9) och att hon darfor
arbetade med likasinnade, duktiga bildjournalister som skapade bilder pd
miénniskor dir man ser att bildjournalisten har kommit personerna néra.

Resonemanget fran dessa tva frilansreportrar tyder pa att ett gott
samarbete med bildjournalister kan resultera i att de dels far silja sina
reportage dyrare, dels att de strategiskt kan behalla sina ideal pa en
konkurrensutsatt mediemarknad. Det ar samtidigt sldende att reportrar med
savdl hog ekonomisk sakerhet (R 2 och R 5) som mycket osdkra ekonomiska
frilansforhallanden (R 8 och R 9) uttrycker en likartad instédllning gentemot
betydelsen av bildjournalistik.
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De bada sistndmnda frilansjournalisterna uttryckte dock bada stor
frustration over sin egen ekonomiska situation:

... vildigt mirkligt [nir] man far priser, man skriver bocker, folk tycker det gdr jiavligt bra. Man
har ett jivligt gott anseende nir man ror sig i branschen, men man har fortfarande inte pengar
nog att kdpa nya gummistovlar till sina barn. (R 8)

Frilansreportern som befann sig i sodra Sverige, menade att hennes
frilanssituation var en marklig ordning, d& det var hennes uppdragsgivare
[som] sitter arvodet, det funkar ju inte sid i dvriga hantverksvirlden men for
journalister dr det sd. Hon beskrev vidare att det var en...

...skillnad mellan jobb som jag fir utlagda pd mig och jobb som jag kommit pd sjilv. Dir ligger
jag ned otroligt mycket mer tid. Alltsd, nir jag har egna idéer som jag levererar till mina
uppdragsgivare, da forsvinner tiden pd ndgot sitt. Dd har man ju en firdig tanke frin borjan
pd vad man ville gora och den vill man ju komma si néira som mojligt i sjilva slutprodukten.
Sa dir spelar inte det ekonomiska in i lika stor roll for man vill visa, framfor allt for redaktoren
och lisaren att det var det hir jag ville beritta. (R 9)

Den ldgst rangordnade frilansreportern, som hade den mest osdkra
ekonomiska situationen, hade flyttat till New York nagra ar tidigare, efter att
itio ars tid arbetat som timvikarie och bemanningsanstélld pa flera svenska
dagstidningar. Reportern beskrev hur han hade valt frilanslivet framfor att
fortsatta arbeta pa dagstidningar i Sverige trots ett samre privatekonomiskt
lage. Det berodde framfor allt pa att han upplevde en stor fordndring pa
redaktionerna:

Jag upplevde pd senare dr nir jag jobbade i Sverige att det var en 'gora och fylla’-mentalitet.
Inte mycket engagemang och inte sd mycket ideal om att forindra virlden eller granska eller
sd... Men det dr ocksd sd att jag de senaste dren jobbade pd en liten lokalredaktion. Jag tyckte
att det var skillnad nir jag jobbade pd en storre redaktion. Samtidigt, pd en sin liten arbetsplats
ir det fi individer som gor stor skillnad och om chefen som jobbar dir, tillsammans med tre-
fyra andra, ir bitter eller less och inte har engagemang piverkar det ju allting. (R 10)

Den brist han hade ként, gick pa tvars med hans egna ideal som grundades i
hans nyfikenhet och att han ville férmedla den nyfikenheten och det minniskor
beriittar [till lasare] /.../ sd att det kan leda till ndtt bra (R 10). Av detta skal
samarbetade han bara med likasinnade, nyfikna och ambitidsa unga
bildjournalister. Tillsammans planerade och gjorde de all research kring
reportageidéer som de sedan foreslog till svenska dagstidningar och magasin.

Den New York-baserade frilansreporterns perspektiv pad det svenska
dagstidningsbranschen kan ses som en ldagesrapport fran en aktdr som star
lite vid sidan av faltet. Hans skildring av valet att flytta fran en bransch med
fa ideal och under omstépning pd grund av en forandrad ekonomi och
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digitalisering, kan ses som den mest genomgripande strategin bland
respondenterna for att hélla fast vid sina egna ideal.

6.3 Viss inrattning i ledet bland multijournalisterna

Till skillnad mot reportrarna som beskrev sig som relativ autonoma i faltet,
beskrev multijournalisterna i storre utstrackning hur de hade anpassat sina
arbetssétt och réttat sig efter de 6kade produktionskraven och marknads-
orienteringen. Samtidigt sa de sig fortfarande halla fast vid traditionella
journalistiska ideal och menade att folkbildning, granskning och etik hade
blivit allt viktigare i det snabba nyhetsflodet.

Respondenterna var dock i viss man uppdelade i tva lager. A ena sidan,
de respondenter som gav uttryck for ett ogillande vad betridffande for-
andringarna och upplevde att de hade lett till en forsaimring av normer och
ideal i journalistiken och, & andra sidan, de som ansag att de digitala
forandringarna kunde vara bra och hade anpassat sina ideal till for-
andringarna. De anvénde sig strategiskt av klick och ladsarstatistik for att
motivera sina ideal. Skillnaderna mellan dessa grupper framtrddde framst
mellan de yngre och aldre aktorer i intervjumaterialet.

6.3.1 Lasarstatistiken formar normer

Den allra hégst rangordnade och dldre multijournalisten med egen kolumn i
den regionala dagstidningen i Mellansverige, var redan i borjan av intervjun
negativt instdlld. Hon menade att den journalistiska kvalitén hade sjunkit i
takt med inférandet av multijournalistrollen pa tidningen, och framfor allt pa
grund av nya digitala plattformarna:

Idealen nu dr ju att vi har blivit mer som en konservfabrik. Det idr mer av lopande band! Vi
mdste mata sajten! Den dr en stindigt vrilhungrig figelunge, liksom. Och den maste matas ett
visst antal ganger per dygn. (M] 1)

Hennes folkbildande ideal yttrade sig i att hon helst skrev om ménniskor mer
dn politiska beslut /.../ i reportage med en human touch, nira grejer med en vildigt
bra bredd. Aven om detta ideal ibland stod i direkt kontrast till en dkad
publiceringstakt pa de digitala plattformarna, beskrev hon i linje med detta
att kvalitativ bildjournalistik, var portrétt pa en minniska som du kan se i gonen
som berdttar sin historia (M] 1).

Trots sina personliga ideal konstaterade hon samtidigt att lasarstatistiken,
som maétte mediekonsumenternas beteenden online, tydde pa att lasarna
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egentligen inte brydde sig om en kvalitativ bildjournalistik. Istéllet vittnade
hon om att det var fraimst nyhetsbilder, fran exempelvis trafikolyckor, som
genererade klick. Hon gav ett exempel pa att hon kunde ha fotograferat...

...virldens suddigaste bild men den [var] fran tillfillet och den [var] pd riktigt. Da okar
lasningen jittejittejittemycket. Forstdr du, det dr ju ett taskigt betyg for den kvalitativa
bildjournalistiken for det dr ju ingen vettig bildjournalistik egentligen. Det dr ju bara ett kvitto
pd att vi [var] pd plats och att det blir mer ikta for lisaren: ”Fan de dr dér! De dr dir!” (M] 1)

Déarfor menade hon ocksa att dagstidningarnas webbsidor inte langre var
plattformarna for den fantastiska bildjournalistiken, det fantastiska reportaget som
har fatt ta mdnga veckor eller mdnader att gora, eller de skithiftiga grivprojekten (M]
1).

Léasarstatistiken visade inte bara vilka bilder eller videor som fungerade
bra pa webben, utan &dven vilken typ av journalistisk produktion som
egentligen konsumerades. Denna kunskap hade i sin tur dndrat hennes och
hennes kollegors uppfattningar kring vilka @mnen de skulle skriva om. Fran
att ha varit mest intresserade av djuplodande, folkbildande reportage och
artiklar, overgick de till mer lattlasta, tydliga artiklar med damnen som sticker
ut och har en vildigt, vildigt bra vinkel (M] 1):

Vi mdste vara sjilvkritiska och tinka att vi suttit hir som nigra slags divor i decennier efter
decennier och trott oss veta vad folk vill lisa. Vi har ju gissat! Och satt upp ndgot slags finger
i luften. Och dd ndr alla skulle ha en agendaredaktion for att alla skulle féra nigon slags agenda
dver vad folk skulle tinka och tycka, det dr ju helt sjukt egentligen nir man tinker efter. Istillet
for att gd ut och fraga vad folk tyckte, vad vill ni ldsa om? I folkets tjinst ligger det att vara
sann, relevant. Men vi ska ju inte ljuga for det, vi ska ju inte vara i folkets tjinst genom att
ljuga oss till deras sympatier. Vi mdste vara drliga, men vi mdste ocksd lyssna mer pd vad vira
"anvindare” eller vira "kunder” tycker dr relevant. (M] 1)

Multijournalisten som arbetade pa en nationell dagstidnings lokaldel, hade
en mer tudelad uppfattning betriffande bildjournalistiken. A ena sidan
menade hon att kvalitet borde ses ur mediakonsumentens synvinkel och att
snabbhet och enkelhet kan vara kvaliteter i sig (M] 2). Darfor ansdg hon att
anvandningen av ldsarnas bilder och videor samt livesaindning med mobilen
var berittigade pa nitet. A andra sidan var hon kritisk till hur marknads-
orienteringen lett till ett felaktigt nyttjande av de anstillda bildjournalisternas
kunskaper for ovidkommande arbetsuppgifter.

Med ironi i rosten menade hon att det lades sjuuukt stora resurser pd att ta
snygga portritt pd folk eller stiliserade auberginer i studio och fardigskrivna
livsstilsreportage och kulturartiklar i den nationella dagstidningen, snarare
dn att de valrenommerade och prisade bildjournalisterna fick gora egna jobb,
initiera jobb, driva egna jobb (M] 2). Vissa av dessa arbetsuppgifter var inte
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sddana som, hon trodde, hade gjort att en fotograf blev fotograf (M] 2). I linje
med detta, beskrev hon sig sjdlv som en av de dér gamla mossiga journalisterna
vars ideal var att skildra samhiillet och std pd den svages sida mot den stora dumma
makten (M] 2).

Den multijournalist som arbetade som programledare for livesandningar
pa en dagstidningskoncerns webbteveavdelning med fokus pé aktualitet,
bekraftade hur de dagligen matte vad ldsarnas tittade pa och hur de betedde
sig pd webben genom analysverktygen, precis som ovanstdende multi-
journalister beskrivit. Pa fragan om hur hon sag pa framtiden f{or
journalistiken och dess yrkesroller, svarade hon att...

...multijournalisterna kommer inte att forsvinna, utan kommer fortfarande vara norm/.../ for
alla jobb kriver inte att det ska ta lingre tid, ibland behbver vi snabbheten, du vet, den dr
ovirderlig. (M] 5)

Samtidigt menade programledaren att det inte wvar troligt att alla
multijournalistister kunde ta kvalitativa bilder, i varje fall inte som de
specialiserade bildjournalisterna. Trots att alla pa hennes mediefdretag
numera var multijournalister, fanns ocksa nagra tidigare bildjournalister kvar
bland de anstéllda. Nar dessa hade tagit nagon bild eller filmat, sag hon direkt
att de...

...hittat ndgonting annat, nigonting nytt. /.../ dd blir jag imponerad for da fir jag ett annat
perspektiv pd berdttelsen. Jag blir vildigt imponerad av sddana bilder och det dr likadant med
texter, om den som skrivit den har hittat en annan detalj én de flesta andra. (M] 5)

En av dessa multijournalister, som gatt fran att ha varit anstalld bildjournalist
till att ocksa skriv och filma sedan hans dagstidning omorganiserat, beskrev
hur han girna hade velat dgna mer tid at att dokumentera och beritta om
andra méanniskors vardag. Men det fanns inte ldngre tid for det pa den lilla
lokalredaktionen i sodra Sverige dar han arbetade.

Ibland behovde han emellertid fortfarande aka ut och fotografera, eller
filma nyhetshindelser, eftersom hans kollegor inte till fullo lart sig den
bildjournalistiska tekniken. Han berdttade om ett sadant tillfalle, da det hade
uppstatt ett brak mellan polis och fotbollssupportrar efter en match. Tack vare
den nya digitala tekniken hade han kunnat publicera bilder direkt pa den
regionala dagstidningens webbsida, och inom ett par timmar hade en och en
halv miljon besokare sett hans bilder. Sett ur ett aktualitetideal var detta en
viktig funktion for bildjournalistiken, ansag han. Daremot var han mer
pessimistisk infér framtida mojligheter for honom att gora léangre
bildreportage, och sa uppgivet att denna typ av bild-journalistik fanns det inte
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langre tid och plats for och att den kommer goras av idealister, alltsi de kommer
inte fi betalt for den. Bara ett fital kommer kunna leva pd det (M] 6).

Den tredje rangordnade multijournalisten, ocksad med bakgrund som bild-
journalist och dessutom prisad i en prestigefylld svensk bildjournalistik-
tavling, talade i liknande termer om lésarstatistiken. Till skillnad emot
ovanstdende multijournalist (M] 6) havdade hon emellertid att...

...kvalitetsjournalistiken, de genomarbetade, linga fina reportagen, dir man skriver in egna
viirderingar som reporter, sportkronikor som stjilper ett lag. Det siljer bra for det dr vad viran
publik vill ha! (M] 3)

I ett digitalt mediebrus och en 6kad publiceringstakt ansag hon darfor att
bildjournalistiken kunde bidra med ndgonting extra...vad ska man siga...de dir
vinklade kinslorna. Men dven det dir snabba och raka (M] 3) for att locka
mediekonsumenterna eftersom de, enligt henne, ville ha en mix av snabba
nyheter, omrdstningar, bildspel, dokumentdirfilmer och kvalitativa reportagetexter.
Darfor menade hon att bildjournalistik skulle dra nytta av detta och bromsa in
for att kunna behdlla de lugna, stora och genomarbetade grejerna och
kunna.. . ja...backa bandet lite grand ibland och bli mer siljande, som hon uttryckte
det (M] 3).

Den enda bland multijournalisterna som sade sig inte ha i nagra ideal var
den frilansande multijournalisten i 6vre Norrland. Han menade att...

...ndgonstans i universum dr det vil uppgiften, men i det dagliga niir jag dr ute och skriver och
tar bilder vet jag inte om det dr det. Jag tinker inte riktigt att "Nu dr jag ett nyhetsfilter som
forklarar hindelser’. (M] 10)

Trots detta beskrev han dnda att han som frilans satte stor heder i att...

...vara pd plats, det dr liksom min grej att vara pd plats och det dr... det dir med att vara pd
plats tycker jag vil dr det viktigaste, bide for skrivandet och fotograferandet. Vara pd plats ir
vil det hogsta idealet, tycker vil jag [samt] gora ett sd bra jobb som mdjligt och gora kunden
ndjd. (M] 10)

En sadan instéllning tyder pa att hans ideal och marknadsvérde som frilans i
hog grad ar format av aktualitetskraven i branschen, men ocksa av
lasarstatistikens betydelse.

6.3.2 Marknadsorienteringen oférenlig med idealen

Den 6kande marknadsorienteringen i branschen tycks oforenlig med flera av
respondenternas tydliga ideal. Den éldre, fore detta kulturredaktren vid den
norrlandska lokaltidningen uppfattade bland annat att branschen blivit till en
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ganska splittrad virld (MJ 7), och enligt henne skapade digitaliseringen en ny
syn pa vad som sag som journalistisk kvalitet:

Det som gir snabbt och genererar klick pd webben dr kvalitet. Det dr vad det handlar om. For
det dir ju en otrolig teknikfixering idag. Det pratas ju hela tiden om teknikhjiltarna. De som kan
manga program. Innehdllet kommer ju, tycker jag, i andra hand eller till och med i sista hand.
Det dr viktigare att man har ndgot som man kan ‘jaga ut’ och "hotta upp’ och ‘jaga klick’ in att
det dr bra. (M] 7)

Detta liknar i mycket vad den allra forsta multijournalisten sa i det inledande
citatet om den allt snabbare publiceringstakten pa natet. Men den fore detta
kulturredaktéren menade ocksa att...

...det kan vara en ganska stor risk for den traditionella journalistiken som faktiskt bir
demokratin med att kabla ut de trista kommunfullmiktigebesluten som ju indd berdr oss som
medborgare. Den iir ju inte hiftig, den dr ju inte privat, si dérfor kanske journalistiken kommer
falna och do ut. Jag dr sd pessimistisk att jag tror att lisarna nog tyvirr inte kommer mirka och
inte sakna kon forrin biset dr tomt, sd att siga. (M] 7)

Pa hennes dagstidning hade man slippt pd kvalitetskraven ndgot oerhort (M] 7)
vad gallde bildjournalistiken. Bilder sags, enligt henne, snarast som utfyllnad.
Som stdd for sin asikt beskrev hon att hon inte hade fatt nagon utbildning i
att fotografera innan hon blev multijournalist. De fa ganger man diskuterade
bilder eller videor p& morgonmétena handlade det om hur méanga klick eller
visningar som bilderna eller videoklippen genererat, snarare dn deras
innehallsmaéssiga kvaliteter.

Pa liknade sdtt ansag beskrev multijournalisten pa den nationella
dagstidningen och om menade att hon var en av de ddr gamla mossiga
journalisterna (M] 2), att hon upplevde att alltmer av den journalistik som
gjordes pa den nationella dagstidningen handlade om att underhilla och tilltal,
rika hemmafruar eller locka starka konsumentgrupper som gor att vira annonsérer
vill annonsera (M] 2). Hon menade att detta tankesétt styrde planeringen for
de duktiga bildjournalisterna, de som ibland behovde tillbringa tvd dagar i
studion med att ta bilder pd skit (M] 2).

Respondenten argumenterade for att den nationella dagstidningen borde
aterga till att bli en klassisk nyhetsformedlare som berittade om samhills-
forhdllanden eftersom hon upplevde att lisarna vill kunna spegla sig sjilva och
sina vardagsliv i tidningen. Och vet du, det gor de knappt i dag (M] 2). Hon anvande
sig emellertid inte av ldsarstatstiken for att underbygga dessa argument,
sasom den hogst rangordnade multijournalisten gjorde.

Den livesindande programledaren som arbetade pa en mediekoncern i
norra Sverige, menade visserligen att hennes personliga ideal var att forsoka
vara en tredje statsmakt eller folkbildare (M] 5), och att hon tyckte att...
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...diskussionen om att vara de hir pelarna, den finns nog pd redaktionen varje dag, men sen
kanske jag inte lyckas med att vara det varje dag dven men min vision dr liksom det. (M] 5)

I motsats till den dldre ovanstdende multijournalisten som ansag att man
borde aterga till en klassisk nyhetsformedling, menade denna yngre
multijournalist att trenden snarare var att det journalistiska uppdraget var
att...

...vi ocksd ska bli nagon slags plattform for en interaktion mellan och med vir publik. Vi dr inte
diir dn. Men jittemycket handlar om att vi ska kunna bli det nya “vardagsrummet” for viran
publik, dir de ska kunna hinga, kunna boka sin frisértid men ocksd lisa nyheterna, liksom. (M]
5)

Pa ett litet lokalkontor, pa en regional dagstidning i Norrlands inland, satt den
yngsta bland multijournalisterna. Han hade ambitioner att avsldja orattvisor
och spegla en sann bild av det lilla norrléndska lokalsamhalle, men kénde sig
inte som...

...en tredje statsmakt eller en Janne Josefsson som skulle avsldja ndgonting hela tiden. Men det
dr ditdt man strdvar. Det dr ju det man gdr igdng pd nir man fir ett tips i inkorgen. Jag skulle
inte vara kvar i branschen jittelinge om det bara var det dir 9 till 5”-jobbet dér man plockade
upp ndgot frin kommundiariet och bara skrev om det. Si ser jag det inte. (M] 8)

Tillfrdgad om vad han anség var den idealiska bildjournalistiken svarade han
att det var nér han fick tid att vara med pd hindelseforloppet och att man med
hjilp av bilderna ser vad nyheten dr och forstd vad det dr som hinder. Samtidigt
beskrev han hur han uppfattade sin roll som en blandning mellan
agendasittare och den som balanserar nyhetsflodet och forsoker visa alla sidor eller
bida sidor. Till skillnad mot sociala medier och andra kanaler sd forsoker man forklara
skeenden och forlopp tydligare (M] 8).

De journalistiska idealen bland multijournalisterna ar pa ett plan djupt
rotade, men samtidigt finns en stérre medvetenhet om att de ekonomiska
forutsittningarna i branschen har forandrat de journalistiska rutinerna och
arbetssédtten. I varierande grad har de tvingats att acceptera dessa nya
omstandigheter.

6.3.3 Strategier for autonomi och etik

En av multijournalisterna skildrade pa samma satt som flera av de dvriga
respondenterna hur faltet forandrats, och hur ldsarstatistiken i viss man
paverkade hennes val av reportagedmnen eller hur lang tid hon kénde att hon
kunde lagga pa att gora reportage. Men med en bakgrund som renodlad
bildjournalist arbetade hon friare dan de Ovriga respondenterna med att
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fotografera och skriva reportage till de intdktsgenererade bilagorna pa en
dagstidning i sodra Norrland. Hon styrde och planerade sitt arbete sjalv, men
var tvungen att motivera all extra arbetstid f6r cheferna pé tidningen. Detta
gjorde hon genom att visa att hennes reportageprodukter ledde till digital
utvixling (MJ 4) i form av nya digitala prenumeranter, de sa kallade
pluskunderna:

Alltsd, jag tror att verklighetens forutsittningar dr sd forindrade och man miste tinka utifrin
dem. Om jag kan hinga nigonstans en formiddag for att fd med ett skeende sd ir det bra. Dd
har jag gjort ett gott arbete [fnissar] till reportaget, om du forstdr. Man mdste vara mera realist
idag och man mdste viga huruvida det ir virt det, den arbetsinsatsmdssiga insatsen kontra vad
man fir ut av det. (M] 4)

Hon hédvdade, i motsats till flera andra respondenter, att det man pratade
mycket om kvalitet och innehall pa hennes dagstidning och att det gick...

...mer mot att mita kvalité och sikra att vi gor relevant och intressant innehdill med bade text
och bild /.../ vi kan ju inte gora vad for skit som helst utan vi mdste ju hdlla en kvalité. (M] 4)

Naér det kom till bildjournalistik menade hon att det...

...hiir med bildflode som aldrig tar slut och att alla kan fotografera, och hej och hd, [inte
dverensstimde med denna kvalitetsinriktning for] det dr inte alla som kan beritta och skildra
och siitta saker i ett sammanhang. Och jag tror att det dr otroligt viktigt att fortsitta gora det i
bide text och bild. Och jag tror att det dr dir vi star lite grand. (M] 4)

En frilansmultijournalist som hade programmeringskunskaper och var
verksam i sodra Sverige, hoppade ofta in och vikarierade for flera
medieforetag som en sjalvstandig och samtidigt eftertraktad aktor i faltet.
Hon sade ocksd att hennes ideal som journalist var att vara ett slags
folkbildande nyhetsfilter som hjalpte ldsarna att sorter i dagens informations-
flode, men till skillnad emot ovriga respondenter talade hon om att det etiska
yrkesidealet hade fatt en ny och 6kad betydelse i och med digitaliseringen:

Hemskt mycket journalistik idag handlar om att lira folk att vara killkritiska. Att tydliggora
journalistens roll, vad dr dess forutsittningar och vad som man ska tro pd idag. Jag tycker alla
tidningar jobbar mycket med hur lisarna ska séirskilja vad som dr riktigt journalistik mot nigon
annan site med ett annat tydligt politiskt syfte. Men vi mdste ocksd inse att vi inte har monopol
lingre, vi bar inte ut nyheterna varje dag och kan siga att virlden ser ut si hir och vi har
granskat den. (M] 9)

Av dessa skdl menade hon att folkbildning om kallkritik och etik och hur det
formar forutsattningarna for journalistisk produktion, var ytterst viktigt for
att journalister ska kunna fortsdtta att vara en relevant yrkesgrupp i
samhiéllet. Framfor allt var det emellertid viktigt eftersom den fordndrade
mediekonsumtionen tycktes ha drivit en del medieforetag till en desperat jakt
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efter klick- och trafikstatistik. Hon menade att upprétthallandet av ett gott
kallkritiskt forhallningssatt var viktigt s& att inte felaktiga publiceringar
skedde pa grund av ett kortsiktig marknadsorienterat behov av att hdja
trafiken till de egen digitala plattformarna.

I linje med detta kritiserade hon de mediefdretag som publicerade
genrebilder bara for att de...

...fungerar for det man vill beritta. Istillet for att hinga med och berdtta, utan att ha en fast
mall som man vill beritta och istillet ta del av nagonting, man foljer ndigonting och det krivs
tid. Tid och engagemang! Och det dr inte bara dr det att man dd hdmtar hem nagot fran féltet
utan ocksd att materialet hanteras sen pd ett bra sitt, bade digitalt och i tryck. (M] 9)

Det ar sldende att alla multijournalister uppfattar att branschen och darmed
forutsattningarna for att bedriva journalistik har forédndrats. En del har
utvecklat strategier fOr att skapa sig ett eget utrymme for att kunna arbeta mer
i enlighet med sina ideal, men andra har inte det. Lasarstatistiken maste man
forhalla sig till, och den foréandrar faltet som helhet.

6.4 Chefer verkar i en marknadsstyrd verklighet

De chefer och mellanchefer som intervjuats om sina ideal i denna studie,
talade inte ingdende som de Ovriga respondenterna om dessa. Dadremot
forklarade de vad de forvantade sig av andra yrkesutdvande aktorer i faltet.
Det beror rimligen pa att deras jobb bestod i att stdlla upp riktlinjer och
forvantningar pa alla anstdllda i foretaget. De har ett journalistiskt,
administrativt och ekonomiskt ansvar for hela tidningsproduktionen.

6.4.1 Snabbheten 6verordnad annat

Nar personalchefen med ansvar for flera lokala dagstidningar i Véastsverige
beskrev vad han forvédntade sig av de anstdllda journalisterna inom hans
medieforetag, beskrev han att det allra viktigast var att medarbetarna
levererade journalistik i dess klassiska bemdrkelse (CH 1). Pa foljdfrdgan om han
kunde fortydliga vad han menade med klassisk journalistik, sarskilt vad
betrédffande bildjournalistiken, svarade han:

I'min virld handlar det om... eller vad ska vi kalla det... Om nuet, om forloppet. Ja, det handlar

om aktualitet och om att en bild ska ha ett budskap! Den ska pa nitt sitt vara berittande och
den ska helst stotta eller driva storyn om en hindelse. (CH 1)
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Personalchefen uttryckte vidare att om dagstidningar skulle vara relevanta
for medborgarna, behdvde alla journalister bli mer medvetna om att...

...text, bild, rorlig bild och till och med sociala medier och viral spridning behdver samarbeta i
ett enda samspel /.../ [men att] utgd ifrin bilden eftersom ingingarna i de digitala kanalerna
[var] sd manga flera med bilder och videor [for att] kunna kombinera de hir storheterna for den
kanal eller den form man vill ut i, di pratar vi online och framfor allt mobilt och vira nya
lisargrupper. De [lis: mediekonsumenternal forvintar sig inte lingre en stillbild utan
forvintar sig att nigonting ror pd sig och ger ljud i varje lige. (CH 1)

Dock innebar en sddan arbetsbeskrivning samtidigt en normativ syn pa vad
for slags kunskaper alla hans medarbetare skulle ha, och enligt honom
innebar det att alla behdvde bli multikunniga. Sa trots ett storre fokus pa den
visuella journalistiken, hade man d@nda sagt upp alla bildjournalister inom den
mediekoncern dar han verkade.

En chefredaktor i norra Sverige resonerade pa ett liknande vis och menade
att alla behdver vara relevanta och vi behdver berira, vilket, enligt honom, gjordes
genom att beritta i text och i bild (CH 2). Men dven denna chefredaktor hade
tillsammans med sin tidningsstyrelse och fackrepresentanter sagt upp alla de
tidigare anstédllda bildjournalisterna bara néagra veckor innan intervjun
genomfordes. Han beklagade visserligen detta beslut, men menade att
specialiserade fotografer och deras kompetens pa satt och vis var kvar vid
tidningen d& man hade skrivit frilanskontrakt med dem som hade blivit
uppsagda.

I likhet med personalchefen i Vistsverige ansdg han dessutom att videor
var mycket viktigare &n stillbilder och, menade han, de tidigare
pressfotografer har haft svirt att anpassa sig till den nya tiden (CH 2), med 6kade
krav pad snabbare leverans och livesind tv. Samtidigt tillade han att
professionella bildjournalister visserligen kunde ta oerhért mycket bittre bilder
in vad jag sjilv dr kapabel till for de har ett kunnande. Samtidigt efterfrigar vi inte
det kunnandet for aven om deras stillbilder var vilkomponerade, skarpa i varenda
pixel [var de] pd mdnga sitt mindre viktiga i mobilen (CH 2). Det som ddremot
var viktigt, var aktualitet och snabbhet. Precis som andra respondenter gjort,
tog han bilden forestdllande den drunknade pojken, Aylan Kurdi, som
exempel pa hur han resonerade kring forvantningarna pa bildjournalistiken
som, enligt honom, radde i branschen:

Kuoaliteten i den bilden dr ju bara att nigon tagit den. Sen att den dr suddig, det ndstan bara
forstirker det dokumentira intrycket. Det dr ju en helt annan kvalitet. Du mdste ha BILDEN i
det digitala sammanhanget! (CH 2)

Det var troligt att chefredaktoren inte hade tittat narmare pa bilden, eftersom
den varken &r oskarp eller var fotograferad av vem som helst, utan av en
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professionell anstilld bildjournalist vid en turkisk bildbyra som hade varit pa
plats vid hdndelsen. Ocksa den instédllningen sager nagot om synen pa den
som tar viktiga bilder.

Pa en nyhetsbyra i Stockholm, som formedlar texter och bilder till alla
Sveriges dagstidningar, satt tre chefer pa olika positioner. Alla var eniga, till
motsats emot de ovan citerade cheferna, om att bildjournalistiken skulle
utféras av specialiserade bildjournalister. En av chefsrespondenterna, vars
position kunde liknas med en nyhetschefs, beskrev sina prioriteter och rutiner
vid plotsligt uppdykande nyhetsldge, sasom vid stora nyhetshdndelser enligt
foljande:

Jag driver ju ganska hdrt det hir med att OM vi ska vilja si skickar vi en fotograf. For bara
ndgot dr sedan, eller tvd dr sedan, kunde det ju hinda vid nyhetshindelser att man borjade
ringa polisen eller SOS och sd dir. Men det var ingen som kom pd att man skulle larma en
fotograf. Men sd dr det inte idag. Idag gor man ju det. Men det tar ju alltid tid och stilla om,
alltsd kultur och sd dir. Det tar ju tid men vi dr pd vig. Sd, om vi mdste vilja vid en hindelse
dd skulle jag hellre skicka ut en fotograf in enbart en textreporter. Dérfor att bilden dr ju unik
i stunden. Den kan du inte dterskapa medan texten kan du ju oftast himta hem pi olika sitt.
(CH6)

Texter och bilder sdgs som starkt sammanlankade i det digitala nyhetsflodet.
Nyhetsbyrans service till alla dagstidningar var att forse dem med nytagna
bilder till nyhetstexter. Bilderna skulle dessutom kunna vara siljbara vid
senare tillfdllen ur byrans bildarkiv. Med andra ord, normerna kring bade
journalistikens och bildjournalistikens produktion vid byran var i hdgsta grad
marknadsinriktat mot en snabb dagstidningsproduktion. Samma chef
beskrev det med orden:

...snabbheten dr nédvindig. Det dr en hygienfaktor, den mdste finnas dir for att man ska
vara relevant. Du kan ta virldens bésta bild men kommer du dagen efter med den dd dr det
forsent. (CH 6)

Ibland krockade emellertid det uppskruvade tempot och aktualiteten med
traditionella ideal, berdttade en respondent som var mellanchef pa byréan.
Hon skildrade hur journalistisk erfarenhet hos enskilda medarbetare inte
hade stimt Overens med aktualitetskravet under byrans bevakning av
terrordaden i Paris for nagra ar sedan:

Reportern och fotografen som dkte iviig hade en forvintan och tro pa att: 'Ja men nu ska vi vara
pd plats dir det hinder, vi ska fanga 6gonblicket och skildra det hir skeendet. Vi ska fanga
stimningen i Paris direkt efter terrordidet’. Men sen kom kravet frin redaktorerna [pa byrin]
att: "Ni men ni ska sinda live klockan 10 pd mdndag. Det dr det viktigaste nu. Allting annat
ir underordnat det!” Och da liksom bara... (respondenten skrattade och slog ut med armarna).
Det kom liksom en massa nya krav pd teamet som inte heller stimde dverens med verkligheten
i Paris. De hade ju kunnat levererat fordjupning men helt plitsligt var det ndgot annat som

81



forvintades av dem. Det blev jittesvart, de upplevde att det blev jittejobbigt, att ingen blev
ndjd, och att de dessutom var pressade att leverera i alla kunders olika kanaler men ingen hade
egentligen ett intresse av fordjupningen och varfor de var dir frin borjan. (CH 8)

En bildredaktor pa en kvallstidning var van vid denna typ av nyhetsldge. Han
beskrev samma nyhetshandelse som ett “breaking news”-lige och det som var
allra viktigast var extremt mycket snabbhet (CH 9) under den allra fOrsta
rapporteringen av en sadan héandelse.

Han menade att det var viktigt att ha de allra forsta bilderna eller videorna
fran handelserna, vare sig dessa kom fran professionella fotografer eller
lasare. Efter ett par timmar eller dagar, beroende pa hur stor hindelsen var,
byttes bilder eller videorna ut mot férdjupningar av de egna bild-
journalisterna och reportrarna vid kvéllstidningen. Men i stort sett defini-
erade han arbetet som en kamp om att vara forst (CH 9). Aktualitet prioriterades
fore fordjupning.

Det fick &aven konsekvenser for vad han forvdntade sig av
bildjournalisterna. Alla skulle kunna leverera och skicka bdde stillbild och
rorligt direkt frdn kameran och kunna gora enklare intervjuer (CH 9). Forst
dérefter ansag han att det var bra ifall bildjournalisterna dven hade eft eget
bildsprik sd att man kan beréra i bild och gora god bildjournalistik.

Det ndimnda kan ses som en definition av en bildjournalistisk norm, men
det forekom &ven andra definitioner kring vad som forvantades av
bildjournalistiken och bildjournalisterna i faltet.

6.4.2 Fordjupning inte ovasentlig

I'motsats till de som foresprakade snabbhetens betydelse, fanns respondenter
som talade om helt andra varden. En administrativ personalchef med lang
yrkeserfarenhet fran branschen och med fler journalistiska utmarkelser,
menade att mediekonsumenter efterfragade sammanfatining, bakgrund, analys,
och den journalistiska kompetensen, som jag sa, de kontrollerade uppgifterna (CH 3).
Darfor foresprakade han granskning och férdjupning och hade gjort valet att
ha kvar egna medarbetare som [var] bildjournalister som kan berdtta i bild, eftersom
den visuella journalistiken helt enkelt [var] en del av tidningens DNA. Han ansag
dessutom att kvallstidningsjournalistik, som han arbetade med i 6ver 30 ar,
idealiskt sett var en traditionell journalistisk praktik ddr alla journalisterna
skulle var ute i verklighet for att méta manniskor:

I sjilva jobbets kiirna ligger att vara pd plats och mdta minniskor. Jag onskar att dnnu fler

skrivande journalister skulle tycka samma sak men tendensen dr tyvirr todrt om. Det blir mer
och mer jobb pd redaktionen och sen man skickar ut, si har det alltid varit, men det dr mer
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uttalat idag, att man sen skickar ut fotograf pd plats. Sd det dir vil en alldeles utmirkt drivkraft,
att vara pd plats och att triffa minniskor for det dr nimligen det som kommer att gora skillnad.
(CH3)

Pa ett liknande satt definierade bildchefen pa en stor nationell dagstidning
med anstdllda bildjournalister, att man som bildjournalist behévde kunna...

...jobba i mdnga olika genrer, och minga olika tempon, och det dr viktigt att man har koll pad
ndr man ska anvinda vilken och framfor allt veta vad det dr vi ska beritta om idag /.../ ha ett
bildsprik och ett berittarsitt som funkar /.../ inte helt olikt en god skribents berittande. (CH
4)

Han sag det som sjdlvklart att bildjournalister dessutom hade fardigheter i
fototeknik och komposition men podngterade att...

...det dr viktigt att de inte bara dr fotografer utan att de dr bildjournalister. Och dd inte bara
att de kallas for bildjournalister utan att de dven agerar som journalister. Att helt enkelt kunna
hela jobbet om det krivs och framfor allt var insatta och palista, inte bara i det dmnet de ska
gora utan i alla dagshindelser. (CH 4)

Han tydliggjorde att en bildjournalists beréttarstil inte enbart skulle folja en
text utan snarare [sOka] en kinsla i texten och beriittar den. Det kriver en vildigt
duktig berittare som dr nidrmast poetisk (CH 4). Det kan tolkas som att hans
forvantning pa duktiga bildjournalister var att de skulle ha en personlig
berattarstil. Samtidigt tillstod han, i likhet med andra cheferna, att snabb
leverans av nyhetsbilder var ocksa en sjdlvklar och viktig del av
arbetsuppgiften, men som bildchef pa den nationella tidningen kallade han
detta arbete f6r rapportens ging, det vill siga, det som hinder idag (CH 4) och han
sag det bara som nagot som behdvde goras.

6.4.3 Objektivitet eller subjektivitet, det ar fragan

En mellanchef med ansvar for sociala medier hade en annan uppfattning om
bildjournalistik, pa grund av hans insyn i lasarstatistiken. Han berattade att
den fordjupande och bilddrivna reportagen eller bildspelen fran
nyhetshédndelser, inte var det som konsumerades eller delades av ldsarna i de
sociala kanalerna. Detta var visserligen trakigt, enligt hans personliga syn pa
kvalitativ bildjournalistik, men han kunde bara konstatera att sidana bilder
inte engagerade lasarna i lika hog grad som om de publicerade ett bildspel
med de sju gulligaste djurens som fotts under dret pd zoo (CH 5).

Vad sociala-medier-chefen trots allt kunde konstatera med hjdlp av
statistiken, var att om en nyhet publicerades med en bild eller ett videoklipp
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s& genererade den 30 procents mer engagemang dn om nyheten saknat bild
eller video.

Chefredaktoren for ett, vid tidpunkten for intervjun, nystartat medie-
foretag med inriktning mot granskande journalistik, menade daremot att all
journalistisk rapportering var mer eller mindre personlig och subjektiv. Detta
sag han inte som ett problem, utan snarare som en trend i branschen, eller som
han uttryckte sig:

Vi gdr mot en tid dir rapporteringen blir allt mer subjektiv pd sd sitt att man kommer folja
enskilda korrespondenter eller enskilda journalister som vigleder en och som fungerar som en
diskussionspartner. (CH 10)

Han framholl dessutom att denna typ av subjektiv rapportering var mer
transparent och dppen gentemot ldsarna, vilket var mer efterfragad an den
traditionella journalistiken enligt hans personliga erfarenheter.

Han var samtidigt kritisk mot hur de etablerade dagstidningarna och
medieforetagen hanterade de férandrade ekonomiska forutsattningarna och
menade att de gamla affirsmodellerna hade lett till flera fall av etiskt tvivelaktig
journalistik. Som exempel angav han trenden med betald journalistik, eller sa
kallad native content. Enligt honom var detta en vildigt farlig vig att gd och det
dventyrade journalistikens trovirdighet och fortroendet (CH 10). Inte helt
ovantat tyckte han att 16sning pa dagstidningsbranschens kris var sjilvklart
granskandet:

Det ju journalistikens uppgift att granska makten, det tycker jag pd ndagot sdtt dr birande. Sen
kan man g6ra annat ocksd. Men det dr si att siga ingen annan som kommer gora det om inte
journalister gor det. Sd det dr klart att det dr ett prioriterat omrdide och det dr det som minniskor
vill betala for, sd att siga, journalistik som gor skillnad. (CH 10)

Journalistikens uppgift ar alltsa att undersdka samhallet och varlden a
lasarnas véagnar, och i linje med detta menade han att journalister kunde ta
mer hjélp fran ldsarna eftersom...

...ménniskor dr kunniga, kvalificerade, idérika, och vill liksom inte bli lurade med en massa
konstiga klick-beten. Man miste ta lisarna pd allvar. Det gors ju inte idag. (CH 10)

Pa foljdfragor kring hur detta ldsardeltagande undersdkande skulle ga till,
utvecklade han sina tankar och menade att gdllde bara att ta till vara ldsarnas
tips och kunskaper i ett dmne och tillsammans med dem bygga en kvalitativ
journalistik och bildjournalistik (CH 10). I sa motto hade hans specialiserade
mediefOretag baserat sin affarsidé pa en traditionell journalistisk ideologi om
att intervenera a lasarnas vdgnar men att inhdmta information genom att ta
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hjalp av ldsarnas tips. Detta &r i sig inga nya grepp inom det journalistiska
arbetet, men paketerat i en ny form och ett exempel pa den d6kade graden av
publikorientering i branschen som alla chefer hade vittnat om pa olika satt
under intervjuerna.

6.5 Motstridiga ideal i faltet

Hur betraktades da den bildjournalistiska yrkesrollen och bildjournalistiken
av aktorerna i faltet, och hur forholl sig dessa beskrivningar till journalistiska
ideal och normer? Det var avhandlingens forsta fragestallning.

Det snabba svaret ar att bildjournalisters ideal ar att fa befinna sig ute i
verkligheten under lang tid, och att trovardigt spegla och dokumentera
densamma. Samtidigt kan de arbetsmetoder som bildjournalisterna beréttar
om tolkas som att de gédrna utférde en slags undersokande bildjournalistik,
genom att undersoka verklighetens olika aspekter i bilder. En sadan under-
sokande bildjournalistik skiljer sig emellertid frdn det som vanligtvis
definieras som undersdkande journalistik i faltet.

Parallellt med speglande och granskande ideal inom bildjournalistik har
bildjournalisterna starka etiska normer kring hur de bor arbeta med sin
bildjournalistik. De menar att man som bildjournalist inte far &@ndra eller
tillfora nagot till verkligheten, utan bara spegla den sa objektivt och trovardigt
som mojligt. Nagra aktorer menade visserligen att det inte gick att vara helt
objektiv i sin bildjournalistik eftersom man &r subjektiv som ménniska, men
sammantaget syftar alla bildjournalister mot att trovardigt spegla
verkligheten i sina bilder. Det innebér att bildjournalister uppfattar att deras
samhallsuppdrag ar att fungera som dgonvittnen till de nyhetshdandelser som
sker i samhaéllet och i vérlden.

Samtidigt inser bildjournalister att privatpersoner med mobiltelefoner allt
oftare kommer vara de som kan fotografera och filma snabbt uppdykande
nyhetshéndelser. Betydelsen av det var tudelad. Det behover inte vara ett hot
mot deras samhallsuppdrag, eftersom bildjournalisterna ddrmed istéllet kan
dgna sig at den fordjupande bildjournalistiken. De frilansande bildjourna-
listerna ansag ddremot att allmdnhetens bilder inkréktade pa deras yrkes-
omrade och menade dessutom att det var viktigt att ldsarnas bilder granskas
kallkritiskt innan publicering. I viss man fick de d&ven medhall om detta av de
fastanstéllda bildjournalisterna.

Liknande hoga ideal och etiska normer har observerats bland finska,
amerikanska och australiensiska bildjournalister i den tidigare forskningen
(Busst, 2012; Méaenpad, 2014; Newton, 2001). Dessa studier genomfdrdes for
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relativt manga ar sedan, och trots att sdvdl den svenska som den
internationella bildjournalistkdren drabbats av radikala fordndringar och
utmaningar dr idealen och normerna anda likartade (jfr. Hadland et al., 2016).

Det finns ocksa ett antal bildjournalister som kan sagas ha blivit mer av
realister genom att anpassa sina ideal till den 6kade marknadsorienteringen.
Exempel pd sadan anpassning ar att anvanda sig av Instagram for att
marknadsfora bade sig sjdlva och sin bildjournalistik till mediekonsumenter
och till det journalistiska faltet i stort.

Andra har hallit fast vid sina ideal och normer utan att ndamnvart féorandra
eller anpassa dem. Flera bildjournalister vittnar snarare om att de kan tanka
sig att arbeta med annat for att finansiera sina bildjournalistiska projekt. Deras
etisk héllning kraver ett visst arbetssatt som i sin tur krdaver omfattande
arbetstid (jfr. Busst, 2012). Dessa ideal har sina rotter i den analoga
fototekniken och utvecklingen av den bildjournalistiska yrkesrollen under
1900-talet (jfr. Newton, 2001).

Hur ser da andra aktorer pa faltet pa bildjournalisters ideal och normer, i
relation till hur de ser pa sig sjdlva och sina egna ideal och normer?

Till att borja med stammer journalisternas egna ideal och normer vél
overens med vad tidigare medieforskning visat (jfr. Wiik, 2010). Pa ytan kan
det darfor uppfattas som att journalistkaren &r relativt homogen, men det gar
att skonja vissa skillnader bland aktorerna (jfr. Asp, 2011). Framfor allt galler
det hur de stravar mot dessa ideal.

I motsats till bildjournalisterna beskriver exempelvis reportrarna att de
kan arbeta relativt sjalvstandighet och har tid att gora det de tycker ar viktigt:
att folkbilda och understka. De flesta multijournalisterna har inte denna
mojlighet, &ven om de i grund och botten ocksa ville folkbilda och undersoka
och saledes har likartade ideal som reportrarna. Multijournalisterna var
samtidigt mest realistiska ifraga om i vilken utstrdackning det var mojligt att
producera en idealisk journalistik i det allt mer marknadsorienterade faltet.
Dessutom fanns det multijournalister som, med hjdlp av ldsarstatistik,
argumenterade for att den folkbildande och undersdkande journalistiken
skulle strava mot att anpassas till ldsarna. Detta kan tyda pa att
multijournalisters ideal och normer héller pa att anpassas och formas utifran
faltets nya fortsattningar (jfr. Deuze, 2005; 2007).

De relativt nya forutsdttningarna pa marknaden har definitivt stor
betydelse for flera av chefernas ideal, och framfor allt deras normer, ifraga om
vad de fOrvantar sig av aktorer i faltet. Enligt deras synsatt maste alla bli mer
marknadsorienterade for att journalistiken ska bli relevant for ldsarna. Man
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kan sdga de uppfattade journalistiken ses som en vara, som vilken annan vara
som helst.

Chefer ar dock delade i sin syn om vilken typ av journalistik som &r den
mest efterfragade, troligen beroende pa vilken typ av medieféretag de
arbetade pa. En del menar att det ar den snabba, aktuella och framfor allt
digitala, online-journalistiken som ldsarna ville ha, vilket far tolkas som att
dessa chefer forordar aktualitet. Andra chefer anser att det dr den en
djuplodad, forklarande och undersdkande journalistiken som efterfragas,
vilket tolkas som de har bade ett folkbildande och undersokande ideal.
Gransen mellan chefernas olika synsétt aterfinns framfor allt mellan chefer pa
medieforetag med stora ekonomiska resurser och chefer pa ekonomiskt
pressade medieforetag. De chefer som uttrycker ett tydligt aktualitetsideal var
de mest ekonomiskt pressade, i motsats till chefer som arbetar pa
medieforetag med mer resurser och som i hogre grad talade om folkbildning
och undersokande journalistik.

Tidigare forskning har visat att mediechefer i allménhet har gatt fran att
vara journalistiskt och publicistiska ansvariga, till att bli mer administrativt
och ekonomiskt ansvariga (Andersson et.al., 2018). Samtidigt har tidigare
forskning dessutom pekat pa att journalisters ideal starkts i takt med att
branschen har forandrats, vilket i sin tur kan forklara varfor reportrar och
bildjournalister i detta avhandlingsarbete ocksé har uttryckt starka ideal (jfr.
Wiik 2011). I en tid av férdndring, férandras synen pa yrkesroller inte sarskilt
snabbt — atminstone inte bland dem som ar kvar i faltet.

Multijournalister verkar i grund och botten ha likande ideal och normer
som de 6vriga respondenterna, men samtidigt tycks de vara mer flexibla och
snarare utgd fran vilken typ av journalistik som ldsarna efterfragar. Det ar
rimligt att anta att multijournalister till storre del @n de Ovriga aktorerna
grundar sin uppfattning ifrdga om ideal och normer pa den dagliga
lasarstatistiken 6ver mediekonsumenternas beteenden online.

Den starka autonomin som reportrarna beskrev, skiljer sig fran de andra
aktorernas genom att de hade storre mojligheter att uppratthalla och strava
mot sina ideal. Reportrar tycks déarfor vara de aktdrer som, trots filtets
forandringar och chefers normativa forvantningar, har storst och ocksa “ratt”
typ av symboliskt kapital; de kan paverka sin egen situation och darmed
faltets doxa och ethos.

Samtidigt kan multijournalisterna ocksa i viss man paverkar faltets doxa
och ethos, eftersom de har en slags nyare yrkesnormer. Med sina tolkningar
av ldsarnas beteenden online dr de med och formar den nya, mer
marknadsinriktade och flexibla yrkesrollen i faltet.
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Bildjournalister dr de som har lagst mojlighet att paverka faltets ideal och
normer. Till och med de bildjournalistiska aktérer som har ett hogt symboliskt
kapital i faltet mots av motstdnd fran andra aktorer, samtidigt som de har
egna normativa forviantningar pa hur bildjournalister ska producera
bildjournalistik, vilket kan tadnkas halla dem tillbaka fran en yrkesmdissig
forandring.

Den storsta skillnaden mellan bildjournalisternas roll och bildjourna-
listikens betydelse for faltet, aterfinns mellan bildjournalisterna sjdlva och
cheferna. Eftersom chefer dr de som anstéller och sager upp bildjournalister,
dr deras normativa forvantningar mycket betydelsefulla f6r den framtida
bildjournalistiska yrkesrollen och dess position i faltet.

Dar bildjournalister talar om sina ideal och normer i termer av objektivitet,
folkbildning och autonomi i faltet menar de flesta chefer att detta utrymme
inte langre finns i mediebranschen och att aktualitet och snabbhet ar
konkurrensverktygen. Dessa bada gruppers synsétt ar diametralt motsatta,
och det dr rimligt att tro att det dr chefernas normativa synsatt som kommer
att dominera féltet. Att manga bildjournalister har sagts upp eller uppmanats
att anpassa sina arbetsuppgifter till de forandrade ekonomiska och tekniska
forutsattningarna i faltet, &r dessutom vara ett tecken pa att sa redan har skett.

Nagra av de bildjournalister som Overgatt till att bli multijournalister
vitthar om hur de i viss man anpassat sina ideal och normer. De bild-
journalister som inte valt att anpassa sig till faltets forandringar har istallet
tvingats att vilja mellan att strategiskt anvéanda sitt symboliska kapital for att
paverka de andra aktorerna, eller att vélja andra végar som frilansande bild-
journalister.

Samtidigt har de ekonomiskt pressade cheferna ocksa tvingats vélja, och
da har bilder och bildjournalister ansetts vara det enklast att klara sig utan. I
viss man kan det bero pa att pressfotografer historiskt har haft en lag status i
faltet, vilket i sin tur paverkar synen pa bildjournalister i faltet. Det blir ocksa
tydligt hur texten fortfarande anses viktigare dn bilden, vilket ocksa pekar
mot hur trogrorligt faltets doxa och ethos ér.
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7 Differentierad status i faltet

Klockan &r lite dver nio pa tisdagsmorgonen den 14:e juni 2016, och
Dagens Nyheters redaktionschef dppnar det stora morgonmotet pa
redaktionen genom att rikta sig till chefen for utvecklingen av
tidningens digitala plattformar. Det som hénde just denna morgon var
lanseringen av Dagens Nyheters omgjorda hemsida och chefen
berittade hur teknikerna ansett att igdngséttningen fungerat vdl. Men
hon var trots detta oroad Over att det redan uppstatt lite tekniska
problem, bland annat med visningen av vissa bilder och videor.
Samtidigt sade hon sig ha uppfattat klagomélen som inkommit fran
reportrarna kring implementeringen av en feedbackknapp i den nya
mobilapplikationen. Knappen var ténkt for ldsarna som skulle kunna ge
direktfeedback och skriva kommentarer till reportrarnas artiklar, men i
och med att reportrarna inte tyckte om den lovade hon att den skulle tas
bort.

— Kul! Tack for det, svarade redaktionschefen, och fragade redaktéren
pa den digitala redaktionen om hur liget med engagemanget fran
lasarna var pa hemsidan.

— Det dr bra lasning pé artikeln om att vi gar till jobbet och &r sjuka och
att vi allt mer gér i parterapi, beréttade chefen, och flera av de andra
redaktorerna fnissade till. Han fortsatte med att beskriva vilka av dagens
nyheter som den digitala redaktionen tinkte prioritera. Bland annat
ndmnde chefen en livesdndning frén partiledardebatten och nagra
nyhetsvideoklipp frén byrderna som hade kommit in under natten som
man ténkte lyfta upp.

Diérefter gav redaktionschefen ordet till sociala-medier-redaktdren
som beréttade att foregaende dags stora succé pd DN:s Facebooksida,
var en opinionsartikel skriven av en kulturprofil.

— 1300 sidvisningar och 40 procent av dem kom fran Facebook. S& det
var absolut en stor snackis igar.

— 70 procent fran Facebook? Har vi varit uppe péd sddana nivaer tidigare,
undrade en annan redaktor.

— Ja, det har vi. Fast det &r sdllsynt. 50 procent dr vl det vanligaste,
svarade sociala-medier-redaktdren. Direfter berdttade han att ett
videoinslag om svenska flaggans dkade popularitet hade fatt 700 gilla-
markeringar och en massa delningar.

— Alltsa det var ett bildméssigt DN-grafik-inslag som vi bara lade upp
igér. Sé det var lite kul, sa han.

Han fortsatte med att beritta att statistiken visade att under ett ars
tid hade DN:s Facebook-kanal gétt frain mindre 4n en procents trafik till
att omfatta 25 procent av flodet av ldsare till dagstidningens vanliga
hemsida.

— Det finns vildigt mycket potential, men vi méste analysera statistiken
mer och se ifall den leder till riktig 1dsning eller inte, avslutade han och
lamnade tillbaka ordet till chefredaktéren som i sin tur ldmnade det
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vidare till nyhetschefen for papperstidningen. Denne borjade berdtta om
att man skulle publicera ett reportage om en stor militdrovning pa Utd
nista dag.

— Ar det nagon nyhetsvinkel pa det reportaget, undrade redaktions-
chefen.

— Jaaaa, det &r vil det, svarade nyhetschefen och drog pé svaret innan
han forklarade att reportagevinkeln var att Forsvaret allt oftare
samOvade med amerikansk militér, vilket inte var ndgon riktigt nyhet.

Utan att vidare kommentera detta gav redaktionschefen istéillet ordet
till utrikesredaktoren som snabbt sammanfattade att utrikesredaktionen
bevakade vad som skedde i USA och i Jemen for tillfallet.

Direfter passades redaktionschefen Over ordet o&ver till
ckonomiredaktéren som kortfattat redogjorde for tva artiklar som de
hade, att det gick béttre for svensk ekonomi och vad Brexit troligen
skulle fa ekonomiska konsekvenser for England.

Efter det avhandlades i rask takt nyheterna fran kultur-, och
nojesbevakningen samt den lokala nyhetsbevakningen i Stockholm och
att Sportavdelningen bevakade fotbolls-EM. Aven om sportchefen
egentligen hade haft for avsikt att bevaka fotboll-EM ur ett svenskt
perspektiv berdttade han att han hade ként sig nddgad att skriva 1800
tecken i en kommentar om att en trdnare ifrn ett annat land hade filmats
nir han stoppat handen i sina traningsbyxor och dérpé tagit upp den och
luktat pa sina fingrar, eftersom detta hade blivit en stor nyhet pa sociala
medier och i andra vélsedda dagstidningar i Europa. Gruppen av
redaktorer pa morgonmétet log medan redaktionschefen tog dver ordet
fran sportredaktoren och snabbt lamnade dver till DN-debatts redaktor,
som berittade vad den avdelningen hade pa gang.

Sist i raden bland avdelningarna och cheferna p4 morgonmoétet, var
bildredaktoren Britt-Mari som fick redogora for att bildredaktionen
skulle livesénda fran partiledardebatten och fran presentationen av den
svenska OS-truppen. Hon beskrev ocksa snabbt de reportage som
bildjournalisterna hade levererat bilder till och som skulle publiceras i
den morgondagens upplaga av Dagens Nyheter.

— Det ar jattefina bilder, sa redaktionschefen och kort dérpa slutade
morgonmaotet.

Observationen ovan visar prioriteringen av nyheterna pa Dagens Nyheters
redaktion, och kan faktiskt ses som en beskrivning av de olika yrkesrollernas
och dmnenas status i det journalistiska faltet just nu. Aven om bildredaktdren
formodligen hade samma yrkesmassiga mellanchefsstédllning som Ovriga
redaktorer, avhandlades @nda det bildjournalistiska fragorna sist under
morgonmotet. Intresset for de digitala plattformarna daremot, var mycket

hogt bland cheferna.

Status- och positionsfragor kan diskuteras pad manga olika sitt, och ofta
speglar man sig sjalv genom andra. De olika yrkesgrupper som ingér i studien
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talar darfor bade om sin egen och andras status i faltet. Har blir det ocksa
tydligt att det finns en stor skillnad i status mellan bildjournalister och
bildjournalistik.

7.1 Dubbla budskap ifraga om anseende

Det finns en tydlig skillnad mellan bildjournalisterna ifrdga om hur de
uppfattar sin egen status: lag eller hog. Det ar rimligt att anta att skillnaderna
beror pé att aktorer med en hog status har ett hogre ackumulerat kulturellt
eller symboliskt kapital i faltet. Men det fanns ocksa tydliga aldersskillnader.
De éldre bildjournalisterna som uppfattade en hog status, vittnade bland
annat om att deras kulturella kapital bestod av vinster i tavlingar. De yngre
bildjournalisterna som erfor en hog status, namnde detta i samband med
universitetsexamina i journalistik och bildjournalistik.

Ifraga om statusen for bildjournalistiken per se, uppfattade bild-
journalisterna att den var generellt sett hog, eller i varje fall pa viag upp, tack
vare en 0kande méngd bilder i samhallet samt ett 6kat intresse for videor pa
de digitala plattformarna. Bildjournalisterna upplevde trots detta att
bildjournalistik fortfarande hade en ldgre status an den skrivna journalistiken.

7.1.1 En gang chauffor, alltid chauffor?

Bildjournalisternas uppfattningar om sin position &r relativt likartad och
tydlig ifraga om hur deras stédllning i faltet ser ut och hur den paverkade deras
arbete.

Den mest vilrenommerad bildjournalisten, med ett mycket hogt
symboliskt kapital i form av utmaérkelser frdn nationella och internationella
tavlingar, sade bland annat att hans arbetsdag ndstan uteslutande bestamdes
av vad de skrivande reportrarna och redaktorerna ville, eller av vilka
nyhetshandelser som stod agendan just den dagen. Hans arbetssituation kan
sammanfattas pa foljande vis:

Arbetet planeras oftast av uppdragsredaktoren och/eller redaktionssekreteraren pd den
avdelning som skulle utfora intervjun. Vissa, lingre reportage planerar jag och utfor sjilv. Jag
intervjuar, filmar, fotograferar och skriver. Vissa resor initierar jag sjilv ocksd. Av de lingre
reportagen sd stir jag sjilv for merparten av planering och utforande. /.../ [Det som forvintas
av mig dr] att jag levererar bilder, och visuellt material som hiller en kvalité och dven ett
informativt innehdll som kan anvindas i tidning och i digital form. Vi forvintas limna
materialet i tid, i den form som dr efterfragad och i ritt kanaler. Det skall innehdilla det som
efterfrigas men dven girna ndgot som dverraskar. /.../ Jag gor ett urval, sedan dr det upp till
redaktdrerna/redigeraren att vilja [de bilder som publiceras]. (B] 1)
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En kvinnlig bildjournalist pa en kvaillstidning, med lang yrkeserfarenhet och
ett nationellt pris fran en tdvling, bekridftade att hon hade en liknande
arbetssituation och position:

Ibland vet jag inte vad jag far for uppdrag nir jag kommer till jobbet. Ofta har jag kanske ett
projekt si jag kan planera det tillsammans med en reporter. Ibland ir jag pd resande fot och da
dr det fullt oftast varje timme pd dygnet. Men huvudsakligen fir vi jobb fran bildredaktdren
men sen dr det upp till mig att planera hur. (B] 4)

I Norrland vintade den dldre manliga frilansbildjournalisten med néstan 40
ar i dagstidningsbranschen pé att uppdragsgivare skulle ringa honom. Han
sade sig vara tacksam for att de 6verhuvudtaget gjorde det fortfarande, dven
om bokfdringen i enmansforetaget visade att intdkterna stadigt sjunkit de
senaste tva decennierna. Ifall han ens hade en status i féltet s menade han att
den berodde pa att han levererade i enlighet med vad hans uppdragsgivare
ville ha:

Jag har ju status liksom i sd mdtto att jag har fitt Gverleva. Jag har fatt bli... jag har blivit
anlitad dverallt. Dels att man ringer och funderar om jag inte kan dka dit och titta, 'ja, visst det
kan jag gora’ men ocksd att jag har sdlt in egna grejer och da har jag jagat upp en reporter,
antingen hir lokalt, eller att samarbetat med nigon, att de gor en telefonare eller att de skickar
en reporter pd jobbet. Alla de varianterna har jag ju varit med om. Folk vet att jag levererar.

(BJ 6)

Han upplevde dock att statusen for bildjournalister i allménhet i branschen
var i dalande...

... eftersom minga medieforetag viljer att franhinda sig fotograferna /.../ bra bildjournalistik,
bildreportaget, det uppskattas ju inte. For det ir ingen som vill ha det, det betalas inte. Utan
det ska vara snabba puckar hela tiden, och det dr ju ett litet dilemma. (BJ 6)

En ung frilansande kvinnliga bildjournalist i Vastsverige beskrev ocksa det
allt snabbade tempo i branschen. Hon blev, ofta med kort varsel, engagerad
att gora frilansuppdrag ét flera medieforetag. Hon sade att hon kénde sig som
en resurs som de bokar, alltsd att reportrar bokar en bil eller bokar en fotograf
samtidigt (B] 8). Det bor tillaggas att hon hade fem ars yrkeserfarenhet och en
journalistisk saval som en bildjournalistisk universitetsexamen, vilket far ses
som ett hogt kulturellt kapital i faltet. Anda kunde hon berétta hur reportrar
och redaktorer ofta hade asikter om hennes bilder, eller om hur hon skulle
utfora sitt arbete. Hon menade att deras attityd hingde samman med hennes
status som frilansare.
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Det iir litt att siga till mig: 'Det hir funkar. Det hir funkar inte.” Det dr vil litt att siga till
mig som dr vikarie for jag kommer inte brika som en fastanstilld skulle kunna ha gjort. (B] 8)

Den kvinnliga kvallstidningsfotografen berdttade om ”chaufférsfenomenet”,
dvs. att vara den som sjdlvklart ska kora bilen trots att man alltid aker
tillsammans med en reporter. Detta fenomen drabbade henne ibland, trots
lang yrkeserfarenhet och nationellt pris en bildjournalisttavling. Hon menade
att attityden och fenomenet var ett resultat av en generellt lagre status for
bildjournalisterna &n for reportrarna i féltet. Vidare menade hon att den
bildjournalistik som blev resultatet av sadant beteende ofta inte blev bra:

/.../ slentrianmissiga bilder fran hindelser som kanske inte ens borde haft en bild diir det kanske
handlade mer om taxiverksambhet for en reporter. (B] 4)

En av de ldgre rangordnade frilansbildjournalisterna var inne pa liknande
tankegangar, och beskrev hur hon upplevde att hennes status varierade
beroende pa om hon var inne pé redaktionen eller ute bland manniskor i
allméanhet, utanfor redaktionen.

Nar hon berattade for nagon utanfor redaktionen att hon arbetade som
bildjournalist, upplevde hon att yrket i allménhet verkade ha ett gott rykte.
Nar hon daremot samarbetade med reportrar och redaktorer pa redaktioner,
upplevde hon sig ha en tydligt underordnad position. Hon beskrev, precis
som flera av bildjournalisterna, hur vissa reportrar bara satte sig i baksitet i
hennes bil och forvinta sig att hon skulle kora dem dit de ville. Hon hade till
och med fatt fragan fran en reporter om hon kunde hamta upp honom pa
andra sidan Stockholm och att kéra honom hem. Da hade hon svarat:

"N, jag dr liksom ingen taxi. Du kan faktiskt ta tunnelbanan’. /.../
"Va, men jag dr ju den hir eller den hir profilerade skribenten!”

/... samma jobb kan ju ha hog eller ldg status beroende pd vem du arbetar med eller vem du
arbetar for. (B] 7)

Hennes personliga strategi for att hoja sin egna status, var att hoppa in och
vikariera som bildredaktdr. Hon kdnde att hon da fick en hogre status, eller

som hon uttryckte det:

Jag har ju ingen chefsposition egentligen men jag upplever att folk tror det. Eftersom det ir jag
som séiger: 'Skulle du kunna sticka ivig pa det hir eller det dir jobbet?’ (B] 7)
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Den lagst rangordnade, och yngre, kvinnliga bildjournalisten som fortfarande
var student och pa vdg in i branschen nér intervjun genomfordes, beskrev
ocksa hur hon upplevde att arbetsuppgiften som bildjournalist framst
handlade om att bildsitta nyheten, alternativt komma hem med genrebilder som kan
bildsitta en nyhet (B] 10).

Bildjournalisternas upplevelser pekar mot en underordnad status vare sig
de var erfarna med en hog status och en relativt sjélvstandig arbetssituation,
eller om de var nya aktorer pa vig in i faltet. Trots en relativt samstdmmig
bild, upplevde de hogre rangordnade bildjournalisterna anda ett hogt
personligt anseende, formodligen tack vare deras, ofta prisbelonta och
eftertraktade, bildjournalistik.

7.1.2 Prisade bildjournalister har framtidstro

Den néast hogst rangordnade och prisbelonta bildjournalisten, som arbetade
pa kvéllstidningen, kdnde visserligen att han hade en status i faltet men ansag
att den allménna statusen for bildjournalisterna i branschen uppenbarligen inte
var bra eftersom det gdr som det gdr nu (B] 2). Han grundade sitt antagande pa
de senaste arens uppsagningar och menade att skélen till dessa troligen var
att cheferna kanske inte sett att det har gett ndgonting att ha anstéllda
pressfotografer da de bara gjorde bestallningsjobben.

De dagstidningar som sagt upp sina pressfotografer hade likafullt begatt
ett misstag, ansag han. I stillet borde de ha gett bildjournalisterna mdjligheter
och ansvar som jag tror att mdanga ville ha (B] 2). Han hade dnda en framtidstro
och motiverade den med ett, som han uppfattade det, okat intresse for
bildjournalistik, givet det 6kade flodet av bilder pa digitala plattformar samt
framvéxten av Fotografiska i Stockholm. Men dven om han hade en personlig
kansla av framtidstro, var han bara en av cirka 70-talet kvarvarande fast
anstallda bildjournalister i faltet.

Den tredje rangordnade prisbeldnta sportfotografen pa den nationella
dagstidningen var en av dessa fast anstéllda bildjournalister. Aven han kinde
en relativt hog personlig status, men uppfattade samtidigt att bildjournalister
och bildjournalistiken generellt sett hade en lag status i branschen, eller som
han beskrev det:

...vi har hog status pd [dagstidningen]. Det har vi. Men tyvdrr skulle jag siga, rent generellt,
ir det ritt 1dg status for bildjournalistiken inom dagstidningsmedierna /.../ Det dr ju bara att
konstatera, det dr ju ett antal tidningar som lagt ner sina bildredaktioner de senaste dren. /.../
kom i ett krisldge och man mdste spara mdste man gora olika val. Gor man da valet att skira
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bort fotograferna dr det tecken pd att man inte dr intresserad av att utveckla den [lds:
bildjournalistiken]. (B] 3)

Han anséag ocksa att dessa dagstidningar fattat ett felaktigt beslut, och menade
att de kunde ha haft vildigt mycket att vinna pd att ha bra bildjournalistik (B] 3)
eftersom att det dr viktigt att nagon pa redaktionerna for bildens talan.

Trots de nedskdrningar som skett, kdnde han &nda att statusen for
bildjournalistiken holl pa att oka i fdltet. Det berodde framfor allt pa
bemétandet fran de nya digitala redaktorerna som utvecklade de nya
plattformarna, och som han uttryckte det,

...niir det kommer in nya minniskor mérker man ju att de ser ju pa bilder pd ett heeeelt annat
sitt dn vad man kanske traditionellt sett det. (B] 3)

En kvinnlig bildjournalist pa en storre dagstidning instimde i ovanstdende,
med i princip samma motivering. Hon menade att det fanns en satsning pa
de digitala plattformarna pa redaktionerna, och en 6kad efterfragan pa bilder
och videor bland mediekonsumenterna. Hon sammanfattade det pa foljande
vis:

Det dir ju bilder man klickar pd, bildspel till exempel. Det klickar man jittemycket pd. Jag tror
att lisarna vill ju att...ja, dom vill ju ha dom hdr direkta bilderna men samtidigt vill dom ju ha
bildberittelser, tror jag. Andd. (B 5)

Om man far tro dessa respondenters svar, pekar de mot en uppéatgaende trend
for bildjournalistiken och en ldgre status for bildjournalisterna i faltet. Den
mest renommerade bildjournalistens valtaliga svar pekar pa liknande vis mot
en tvetydig status for bildjournalistiken och bildjournalister:

Paradoxalt nog bide hig och lag samtidigt. Hog dirfor att den dr ett starkt sprik i en virld dir
bilder alltmer dr ett sitt for framforallt unga att utbyta information. Lag for att stressade
ekonomer och chefer pd medieforetag i jakt pd besparingar gor felbedomningen att
neddragningar pd det visuella berittandet dr en eftergift man kan gora. (B] 1)

Under en period diskuterades det i branschen om bilder fran allménheten
skulle kunna vara anvandbara, for att atminstone delvis ersitta den
professionella bildjournalistiken. Tillfragade om sin syn pa lasarbilder, radde
det delade meningar bland bildjournalisterna om huruvida lasarbilder var ett
hot eller inte mot bildjournalistiken och bildjournalisters status i faltet.
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De anstéllda bildjournalisterna uppfattade inte att ldsarbilder var ett hot,
medan de frilansande var mer kritiska till dem och ansag att de inkraktade pa
deras producerade bildjournalistik.

Den mest valrenommerade bildjournalisten som citerats ovan, menade till
exempelvis att lisarbilder och medborgarjournalistik dr syskon till den
professionellt producerade bildjournalistiken och journalistiken. Nagot
ironiskt markerade han samtidigt en gréns gentemot amatdrer, néar han lade
till att vem som helst som har en mobilkamera eller digital kamera kan visserligen
kalla sig bildjournalist — pd samma sitt som alla som har en penna kan kalla sig
forfattare (BJ 1).

En annan respondent som arbetade pa en storre dagstidning menade, i
linje med detta, att 6gonblicksbilder allt oftare kommer tas av allménheten
eftersom professionella bildjournalister inte hinner vara pa plats vid alla
nyhetshandelser:

Vi ska ju ha en jivla tur om vi passerar dir det hiinder ndgot och sen hinna ta upp kameran och
fotografera. Alltsi det existerar ju inte idag, for det ir ju sd mycket annat som vi mdste gora
ocksd. Vi kan ju inte var ute, liksom. S den dir riktigt nyhetsbilden...Ja, vetefan...Den tar nog
Kalle pd gatan som rikar var dir! (B] 5)

Trots att ldsarbilder sag som ett komplement av de fast anstillda
bildjournalisterna, reserverade sig nagra och menade att de krdaver en
noggrann kontrollapparat bestdende av bildredaktorer som kontrollerar
insianda bilders &kthet. Dessa aktorer menade att den journalistiska
kallkritiken sa vl som etiken behover tas hdnsyn till vid publiceringarna av
lasarbilder (BJ 1, BJ 2, BJ 4, BJ 5). Till exempel menade den kvinnliga
bildjournalisten pa kvallstidningen:

Lésarbilder kan fylla en bra funktion men det krivs ett stort publicistiskt ansvar. Det ir lingt
ifran samma sak att ta en bild och att ha for avsikt/publicera den. Sen kan man ju hoppas att
folk vid en olycka hjilper till innan de borjar ta bilder... (B] 4)

De frilansande bildjournalisterna var, av konkurrensmaéssiga skal, forstaeligt
mer kritiska till 1dsarbilder. De ansag att ldsarbilder generellt sett inte holl en
hog kvalitet och att de inkrdktade pa deras professionella bildjournalistik (B]
8, B] 9, B] 10). I linje med det resonemanget, pekade en av bildjournalisterna
pa, sd saknar ménniskor sjdlvinsikt om sin egen formaga att ta bilder:

/.../ saknas ir folks insikt att de inte kan fotografera. Folk har insikt om att de inte kan skriva
men samma insikt finns inte ndr det giller fotografering. (B] 6)
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Bildens betydelse har okat enligt bildjournalisterna, men samtidigt har de
sjdlva fatt konkurrens genom den tekniska utvecklingen som gjort att alla kan
ta bilder, om an inte nédvandigtvis bra bilder. Men det dr den som &r néra en
nyhetshandelse som kan dokumentera den i bildform, oavsett vem den
personen dr. Det blir tydligt hur olikartad bildjournalistikens och bild-
journalistens stéllning ar i faltet.

7.1.3 Bilderna ar omtvistade gransobjekt

Ovan har beskrivits hur bildjournalisterna generellt upplever en
underordnad status i faltet, parallellt med att bildjournalistiken har fatt en
okad betydelse, framfor allti digitala sammanhang. Hur har da detta paverkat
aktOrernas arbetssituation och deras yrkesroll i faltet?

Under intervjuerna tillfragades respondenterna om sin arbetssituation och
de vittnade om att de gjorde allt fler arbetsmoment. En frilansande bild-
journalist beskrev arbetssituationen pa foljande vis:

Du ska filma, gora intervju, ta stillbilder och nir du kommer hem till redaktionen kanske du
sjilv ska ligga in det i mallen, det vill siga, redigeringen sjilv, kanske Ettan sjilv. Och kanske
till och med Lopet for det dr bara du som jobbar helg. Jag menar, du far ju inte nagon du kan
bolla med utan allt handlar bara om att gora det sd snabbt och effektivt som mojligt for att det
bara ska ut. Och dd tror jag att det blir simre kvalitet generellt dven om jag tror att det kan
vara ett kreativt arbetssitt ocksd. (B] 7)

Vad respondenten ovan beskriver med en yrkesjargong, var att
arbetsuppgifterna hade blivit allt fler och att hon samtidigt arbetar mer ensam
trots att hon endast var helgvikarie pa dagstidningsredaktionen. Det vill sdga,
det tidigare sa specialiserade bildjournalistiska yrkesrollen har blivit allt mer
generell och multikunnig, om man far tolka denna respondent.

Den nationellt prisade och anstdllda kvinnliga bildjournalisten pa den
storre dagstidningen sade sig ha sorjt firdigt (B] 5) den gamla fotografrollen.
Det vill sdga, den yrkesroll som tidigare var mycket mer specialiserad emot
att ta stillbilder men som samtidigt hade en underordning i faltet. Hon
upplevde att statusen holl pa att forbattras for bildjournalisterna i féltet i och
med att deras arbetssituation, i och med film, och hela den biten holl pa att
forandras. Hon var dessutom en av fa bildjournalister i detta avhandlings-
arbete som skrev egna reportage, och det tyckte hon var givande dven om
bilden da fick sta tillbaka eftersom tiden istillet gick at till att ta fram fakta
och skriva texten. Hon motte ocksa ett visst motstand internt fran reportrarna
pa redaktionen for att hon bade skrev och fotograferade:
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Det gillar dom nog inte. Det tror jag nog inte att dom vill heller. Det dr samma sak. Om det
vore sd att om vi skrev mer sd skulle det nog bli lite gnill. For det har jag ju hort nigra ginger:
”Men varfor har den fotografen skrivit det dir?” och jag bara “Jaja...” [skrattar] (B] 5)

Andra bildjournalister uttryckte ocksa att det var givande att arbeta med bade
text, stillbild och video, men i slutinden kan ingen vara bést pd allt (B] 4). Nagon
menade att det var svart nér flera olika kompetenser som ska rymmas under samma
hatt, och det kan en eller annan klara av men storhopen gor det inte (B] 6). Ytterligare
en annan bildjournalist menade den multijournalistiska produkten inte kan
bli sa bra med tanke pd att du ska utfora, traditionellt sett, tvd personers jobb pd
samma tid (B] 7).

Den mest vilrenommerade bildjournalisten, som ocksa ibland skrev sina
egna reportage, menade i linje med detta att den multijournalistiska
arbetsrollen visserligen var oundviklig, men att en sadan utveckling ocksa
kunde vara problematisk och:

/.1 inte fick paverka den journalistiska kvalitén menligt. Det vill siga att det inte dr nigot som
man tvingas till for att spara pengar, utan for att det journalistiska berittandet tillfors nigot.

(B] 1)

Det blir tydligt att denne bildjournalist markerar en professionell och
kvalitativ grdns mellan sig sjdlv. som kunnig bildjournalist och
multijournalistiken och multijournalisterna i faltet.

En av de yngre frilansande bildjournalisterna markerade ocksa en
professionell grans nédr hon valde att titulera sig sjalv journalist istéllet for som
bildjournalist. Hon resonerade att journalister var...

...ett samlingsbegrepp for alla oss som dr ute, himtar in nyhetsmaterial, bearbetar och sen
publicerar. Det dr att vara journalist. /.../ att vara ute pa filtet, méta folk och samla in material.
Sen dr vissa bittre pd att skriva medan andra dr bittre pd att fotografera, och ndgra gor bra
teve. (B] 7)

Hon drog ocksa en grans mellan sig sjdlv som bildjournalist och en reporter
som skrev artiklar och ibland fotograferade, och menade att de sistndmnda
inte kunde kallas for bildjournalister. Enligt henne var de multijournalister.

En annan respondent ansag, i likhet detta, att det fanns en klar grans
mellan reportrar och bildjournalister, eftersom det i bildjournalistrollen alltid
ingick att vara ute i verkligheten, for vi fir ju inga bilder pd redaktionen. Vi mdste
verkligen ut. Vi dr dom som dr ute och méter minniskorna (BJ 5).
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Den yngsta bildjournalisten, som fortfarande var student, beskrev i
liknande ordalag hur hon hade fattat att hennes framsta arbetsuppgift var...

...att skapa ett fortroende mellan mig och den person jag ska fota si att jag kan folja den
personen i nistan vilket lige som helst och att den litar pd att jag portritterar den personen pd
ett virdigt vis. Eller dterspeglar verkligheten, i alla fall. Det tror jag dr den viktigaste uppgiften.
(BJ 10)

Bildjournalisterna dr pa manga satt duktiga pa att motivera sitt eget vérde i
faltet och de markerade granser mot andra aktorer men fragan dr om de alltid
lyckas med detta, vare sig de har ett hogt eller lagt symboliskt kapital i faltet?

Ett exempel pa detta ar den prisbelonta sportfotografen som arbetade pa
den nationella dagstidningen, och hur han anvénde sig av sina erfarenheter
och renommé for att motivera hans sdtt att producera kvalitativ
bildjournalistik. Han beskrev namligen att hans kanske viktigaste arbets-
uppgift inte var att fotografera eller filma, utan att prata och planera
bildlésningar med reportrar och redaktorer pa redaktionen. Detta kallade han
att fora bildens talan (B] 3). Syftet med detta var att vara proaktiv och fa vara
med fran borjan ndr reportrar och redaktorer planerade innehallet i
dagstidningen:

Genom att ge en liten putt dt ritt hdll dd spar man sd oootroligt mycket energi pd vigen. Dd
har du ju gjort ett bildjournalistiskt bildarbete i stort sitt i borjan for att sitta den formen. For
det dr klart om man gar dt helt fel hall direkt dd kriivs det jittemycket tid och kraft och pengar
for att vinda det sd det blir ritt. For det viktiga dr ju att vi hjilps dt och ser till att det blir
ett...ja, att det blir ett bra resultat i slutinden. Det dr ju det som dr det som dr viktigast. (B] 3)

Den nédst hogst rangordnade bildjournalisten pa kvallstidningen menade i
linje med detta samtidigt som han drog en grans mellan sig sjdlv och andra
bildjournalister i faltet, att manga bildjournalister tyvarr fortfarande var kvar
i den gamla pressfotografrollen. Enligt honom ingar det numera i den nya
bildjournalistiska yrkesrollen att inte bara kunna producera kvalitativ
bildjournalistik, utan dven att dgna sin arbetstid at att gora research och skriva
egna reportage. Som hogt ansedd aktor i faltet far det ddrmed ses som att han
definierade en professionell grins mellan den gammal pressfotografrollen
och den nya bildjournalistrollen i det han sa.
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7.1.4 Att instagramma och tavla om positionerna

Under intervjuerna framkom &ven andra gransdragningar dn de ovan
redovisade, och framfor allt professionella strategier som aktoérerna anvéande
i syfte att markera sina positioner och yrkets gréanser.

I och med tillkomsten av de nya digitala plattformarna menade en av
bildjournalisterna att det fanns fler chanser for henne att hoja den egna
statusen. Hon ansag till exempel att bildjournalister, precis som skrivande
reportrar, skulle anvande sig av sociala medier for att marknadsfora sig sjdlva.
Sjalv var hon pa vég att skapa sig ett instagramkonto for att, som hon sade,
bli jamstalld med reportrar som twittrade:

Jag tinker att jag ska gora som reportrarna gor. Sen kan man hashtagga och sd vidare. For jag
tror att det dr viktigt att man agerar som reportrarna gor. 'Nd, jag kér mitt eget’ For dd likstiller
man sig sjilv med reportrarna.” (B] 5)

Denna strategi hade den prisade bildjournalisten vid kvallstidningen redan
anvant sig av sedan en tid. Han beskrev att han numera ténkte...

...jittemycket pd Instagram ndr [han var] ute pd jobb. Det dr ju ocksd en kanal som dr
jatteviktig att sprida saker i. Sd att man mdste hela tiden tinka nytt, liksom. (B] 2)

Han gav exempel pa hur han publicerat ett stort reportage som han hade
arbetat lange med och som hade allt for manga bilder for att det skulle komma
till sin ratt i papperstidningen. Han hade istéllet valt att gora en instagram-
story:

Publicerade 30 bilder och 15-sekunders filmer, tror jag, pd Instagram. Och sen skrev jag lite
om det pa (kvillstidningens hemsideadress). Bara en rubrik och sd fick folk gd in och titta pa
bilderna och det blev, liksom, toksuccé! (B] 2)

Det bildreportaget, berattade han, fick massor med klick pa hemsidan och
spreds av lasarna. Dessutom fick han en stor méngd nya foljare till sitt
instagramkonto. Det var darfor inte konstigt att han svarade mycket positivt
pa frdgan om han trodde att bildjournalistiken hade en framtid pa de nya
plattformarna:

Absolut! Absolut! Tror? Jag dr helt vertygad om att det dr sd vi mdste tinka, liksom. Vi mdste
tdnka nya plattformar. (BJ 2)
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Bildjournalisterna ndmnde dock parallellt med dessa nya sdtt dven de
traditionella strategierna for att 6ka sin status i ett falt, vilket i journalistikens
falt ar att bli prisbelont for sin bildjournalistik.

Samma vélrenommerade bildjournalist som citerades ovan berdttade hur
vinster i nationella och internationella tdvlingar hade gett honom en skjuts i
karridren (B] 2). Han konstaterade att det som var bra med tivlingar dr ju att det
dr ofta ddr man kan gora sig ett namn. Sddana erkdannanden ledde &dven till ett
kulturellt kapital i faltet, vilket gjort att han fatt en 6kad autonomi pa den egna
redaktionen. Det innebar i sin tur att det blivit enklare att fi ut mitt material, att
fi gehor (B] 2). Trots framgangarna i tdvlingarna var han anda till viss del
kritiskt mot att bildjournalisttiavlingarna ofta begriansades av traditionella
journalistiska normer och ideal, eller som han uttryckte sig:

Jag tycker ju att de dr jittebra, liksom, for oss inom bildjournalistiken. Men jag tycker ocksd att
de mdste anpassa sig efter tiden. Det dr vil fortfarande ganska traditionellt, de dr fortfarande
stopta i den gamla tidningsformen. Si det vore nog bra om de ocksi anpassade sig och forde in
lite nya sitt att se pd saker (B] 2).

En annan respondent ansdg ocksé att tavlingar kunde hjdlpa till att utveckla,
inspirera och hoja statusen for bildjournalistiken (BJ 4). Daremot var hon, till
skillnad mot foregaende respondent, tveksam till om tdvlingarna verkligen
gav de individuella aktorerna en hogre status i filtet, givet ett okat flode av
bilder i samhéllet. Hon beskrev till exempel hur hon knappt mindes de
ndrmaste arens prisvinnande bilder i den svenska bildjournalistiktavlingen
Arets bild, medan hon inte glomt de bilder som vann for flera decennier
sedan:

Du vet forut, nér [Sven-Erik] Sjoberg fick Arets Bild och blev Arets Fotograf, typ i ett likson.
Da pratade man om dom ddir bilderna lingre. Som den dir bilden pd handen genom

[Berlinlmuren. Det ér ju en bild som fortfarande lever kvar. Jag vet inte, men vad blev Arets
Bild forra dret? (B] 4)

Den unga frilansande kvinnliga bildjournalisten fran véastra Sverige som
ringdes in som fotograf och chauffor, kdnde inte helt ovéntat att vinster i
tavlingar var viktiga for henne status som frilans. Hennes intryck var
dessutom att det allt oftare var de frilansande bildjournalisterna som vann
priserna i tavlingarna:

Det iir ju inte lingre de fastanstillda fotograferna som vinner. Det dr ju folk som forsoker sld
sig in i branschen. Och det visar vil samtidigt att de fastanstillda fotograferna blir firre eller
att de har mindre tid att gora saker som dr intressanta. (B] 8).
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Samtidigt menade den prisbelonta sportfotografen pa den nationella
dagstidningen att tidningarna som bara anvande sig av frilansare, vars bilder
ibland vann i tavlingen Aret bild, slog sig for brostet for att man tar in folk som
dker till farliga stillen och tar Arets Bild eftersom denna prisvinnande bild-
journalistiken knappt ens har med den tidningen att gora nir man inte ens har
publicerat bilderna (BJ 3).

Vare sig bildjournalisterna var nya aktorer som forsokte etablera sig i faltet
eller redan etablerade och erfarna, var det trots detta tydligt att bild-
journalisternas strategier var tecken pa att de forsokte komma bort fran den
generellt underordnade och den ldgre statusen som de upplever, i férhallande
till andra aktorer i féltet.

7.2 Reportrar med sjalvfortroende

De intervjuade reportrarna hade generellt sett ett betydligt storre
sjalvfortroende avseende den egna statusen i féltet, an vad bildjournalisterna
uppvisade. Deras beskrivningar hédnger dessutom samman med upplevelser
av mer autonomi och medbestammande, till skillnad emot bildjournalisternas
beskrivningar som till stor del var styrda av andra aktorer.
Bildjournalistiken ansdgs av reportrarna didremot ha hog status i faltet. I
vissa fall hogre an skrivna texter. Aterigen blir det tydligt att det finns en
differentiering mellan synen pa bildjournalister respektive bildjournalistik.

7.2.1 Kulturellt kapital och leverans ger autonomi

I detta avsnitt redovisas reportrarnas sjalvbild, for att ha som pendang till hur
de betraktar bildjournalister och bildjournalistik, vilket f6ljer i de kommande
avsnitten.

Den undersokande lokaltidningsreportern, med flera journalistiska
utmarkelser och priser, beskrev tydligt att han kédnde att han hade en status i
faltet. Han framstéllde det som att han visserligen inte hade nagon formell
makt men att han hade...

...mycket tack vara alla dessa priser och nomineringar, en position dir jag kan siga: 'S hir
tycker jag att vi ska gora’, och jag mirker ju att pdfallande ofta s lyssnar folk pd vad jag siger
och tar till sig det. Det dr ju ocksd en sorts makt, dven om den dr informell, si den ger ju mig
ett inflytande. (R 1)
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En aldre frilansreporter, som hade sin arbetsplats pa ett frilanskollektiv i
Stockholm och som tidigare hade varit anstédlld vid en kvéllstidning, sa
ungefdr samma sak trots en helt annan formell position:

Jag dr ju sd pass etablerad frilans och har hdllit pd ganska linge. Och jag har ju inte heller borjat
som frilans. Mdnga kinde ju till mig innan jag blev frilans. S den [lds: statusen] dr vil ganska
bra. (R 3)

Ett tredje exempel pa reportrars status i filtet kan hdamtas fran en anstalld
reporter pa en lokal dagstidning med ett litet tackningsomrade i Mellan-
sverige. Han uppfattade att status var forknippat med produktion och
leverans av journalistik och att hans kollegor visade honom respekt for han
var...

...duktig pd att dra fram nyheter. Alltsd, vad ska man siiga, jag dr en ren nyhetsjournalist. Jag
dr jivligt bra pd att beritta nir saker och ting sker och fi tips frin olika personer. (R 6)

Vissa frilansreportrar beskrev pa liknande vis att de kdnde att de hade en hog
status eftersom tidningar lever ju pd frilansare (R 2). En annan frilansreporter i
norra Sverige, som beskrev att hon dlskade att vara frilans och sag sig som en
folkbildare, bekréftade att allt eftersom magasinen i takt med att de har gjort sig
av med anstillda (R 5) hade de blivit beroende av sina frilansare, och darfor
upplevde hon att hon hade en sd pass hog status att hon kunde vilja vilka
redaktorer och tidskrifter hon ville jobba med.

En annan frilansreporter i sédra Sverige kdnde personligen inte nagon
direkt status, men...det kanske hdller pd att dndras lite grand eftersom hon ocksa
bekréftade att frilansare virderas higt av uppdragsgivare eftersom de, som hon
menade, i den hir krisen [hade] stitt kvar da det blist och ruskat om i faltet (R 9).

Upplevelsen av sin egen status i faltet var sdledes associerad med hur val
dessa respondenter levererade ett journalistiskt innehall, &n med ett
symboliskt och kulturellt kapital som de forsta respondenterna namnt. Pa
frdgan huruvida detta var fallet bekréftande frilansreportern i Norrland att s&
var det, och han tillade att det handlade om vad man levererar och hur man
levererar. Och vilket engagemang man ligger ner. Man bedoms mycket efter det man
gor. Och det dir vil ocksd rimligt (R 2).

Men det fanns ocksa andra synsétt. En trots allt prisbelont frilansreportern
i Stockholm uppfattade att frilansreportrar i allméanhet inte hade nagon status
Overhuvudtaget, att de var...
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...en anonym bas med vikarier som oftast inte ens har ett 11-mdnaderskontrakt och dr helt
utbytbara. [De] bara kallades in till redaktionerna for fylla ut med innehdll som ndgot slags
fotfolk i branschen (R 8).

Hon kénde dock sjdlv att hon personligen hade en hog status, tack vare sin
langa erfarenhet...

...och for det spelar ju roll att man fitt pris, och sina saker. Att man har gett ut bok. Och har
hallit nagra foreldsningar som varit populéra, och att man har ett kontaktnit (R 8).

En storre 6dmjukhet karaktdriserade utrikesreportern pa en kvallstidning
med stora ekonomiska resurser. Han undvek att svara pa huruvida han hade
en hog eller lag status i faltet. Istéllet beskrev han hur han gavs tid att planera
och resurser att genomfora ldnga reportageresor och projekt, vilket far tolkas
som att hans status ar relativt hog.

Pa en lokal dagstidning i norra Sverige, med betydligt mindre resurser an
den stora kvallstidningen, gjorde en kommun-, och landstingsreporter en lang
paus innan hon med ett utdraget Jaaa...Gud, det dir dr jittesvdrt att svara pd....
(R 7). Nér hon slutligen svarade pé frdgan om status menade hon att hon
uppfattade att hennes status som reporter numera var kopplad till vad
webbstatistiken visade att ldsarna tog del av. Hon ingick i en grupp av
reportrar pa tidningen som gjorde undersokande journalistik, och hade ett
ackumulerat symboliskt kapital som tidigare nyhetschef pa dagstidningen
men upplevde trots detta att hennes status som reporter snarare hade minskat
i faltet. Hon tillade att de som lyfts fram nu dr ju de som dker ivig och gor nigot om
ndgonting annat, till exempel livsstilsreportage eller livesindningar (R 7). Pa hennes
dagstidning var det framst webb- och multijournalister.

Den ldgst rangordnade frilansreportern, som satt hemma i sitt kok i New
York under skypeintervjun, hade svart att forsta fragorna om status. Efter en
stunds beténketid jamforde han sin status som frilans med den status han haft
som bemanningsanstalld, vilket i bada fallen var lag. Han sa att ett sorts mdtt
pd status var hur mycket mediefSretagen betalade for det man gor som frilans (R
10). Under den korta tid han sjdlv varit frilans hade han hunnit uppleva att
arvodena hade gatt ned, och tillade:

Faktum dr att folk forsoker kopa grejer vildigt billigt hela tiden. Och ibland, tyvirr, siljer man
sig vildigt billigt. Man siljer sig s billigt att det egentligen inte funkar och det kanske man
inte borde. Pd sd sitt har man ju mindre status, att folk vill betala mindre for det man gor. (R
10)
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Den personliga kanslan av lagre status som den frilansande reportern och
som den anstidllda kommun-, och landstingsreportern i Norrland kan
samtidigt inte helt jamforas med den situation i faltet som bildjournalisterna
beskrev. Det vill sdga, reportrarna ansdg visserligen att deras status var lag
men de kunde fortfarande vara verksamma som frilans i New York samt
anstdlld specialreporter pa en liten lokal dagstidning. Det dr mojligt att detta
darfor speglar en personlig lagre sjélvbild snarare &n en ldgre status som
aktorer i féltet. Denna tolkning blir tydligare i nédsta avsnitt dar dessa tva
respondenter, tillsammans med Ovriga reportrar, ger sin syn pa
bildjournalisterna, vilket ger en tydligare spegling av statusen mellan
reportrar och bildjournalister i faltet.

7.2.2 Om pressfotografer respektive bildjournalister

Den undersokande, prisbelonta reportern pa lokaltidningen i Mellansverige,
beskrev inte i forsta hand bildjournalisternas status i faltet, utan snarare
pressfotografernas status, nar han forklarade att...

...pd en dagstidning dr rollerna ju glasklara. Dir stdr reportern i hogre rang dn fotografen.
Fotografen betraktas, inte uttalat men i praktiken, som en sorts assistent till reportern. Det dr
vildigt sillan som fotografen fir bestimma om vad reportaget ska handla om och reportern
hiinger med och skriver om det som fotografen vill dokumentera. (R 1)

Pa foljdfragan om huruvida arbetsfordelningen eventuellt hade forandrats i
och med digitaliseringen och ett 6kande behov av bilder online, svarade han
nekande att...

...det skulle jag nog siiga att det inte har /.../ sd fort vi delar in oss, sd fort vi borjar skilja pd
reporter och fotograf vilket vi gor ibland, /.../ s fort den distinktionen gors blir det med
automatik sd att reporter dr befilet och fotografen ir soldaten. (R 1)

Nar han ombads att fortydliga om han menade med denna uppdelning
héngde samman med praktiska och organisatoriska skél, snarare &n en
statusmassiga, vidholl han att den hade med status att gora: Det har det ju. Det
har blivit... det dr ju en sdn dir dold struktur som man brukar tala om i dag (R 1).
Frilansreportern i Norrland bekréftade pa sitt och vis strukturen nér han
beskrev hur det var honom som uppdragsgivarna kontaktade nar de ville att
han och en fotograf skulle géra uppdrag, eller som han beskrev det, var det...
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...vildigt fi ganger som bestillningsjobben gick via en fotograf som ringer mig... alltsd nu
kanske det blir lite elakt. [skrattar lite nervost]. Men alltsd, manga fotografer sitter hemma och
vintar pd att jag ska ringa och da blir min status hdgre pd nitt vis Men... ja... eh... en duktig
fotograf fir ju den respekt som han eller hon fortjinar pd samma sitt som en duktig skribent i
branschen. (R 2)

Pa liknande vis menade den anstéllda reportern pa dagstidningen i det lilla
spridningsomréadet i Mellansverige, att statusen for bildjournalister hingde
samman med hur vél de producerade och levererade i féltet:

En bra bildjournalist har ju status. Vad ska man siga, internt hir, si har vi en som heter
[kvinnonamn] och hon dr ju jitteduktig pd att fa bilder att leva. Det dr klart att man vill ha sig
med henne ut pd jobb. Alltsd, man har ju respekt for personer och deras kompetens, om man
siger sd. (R 6)

Frilansreportern i Stockholm hade ocksa en stor respekt for de frilansande
bildjournalisternas yrkeskunskap och stora kompetens som inte han sjalv
besatt. Han beraittade att vissa av pressfotograferna inte ndjt sig med att vara
chaufforer och fotografera at reportrar, och hur de under 1990-talet borjat
kalla sig for bildjournalister istéllet for pressfotografer. Det hade emellertid
bemétts med motstand fran reportrar:

Det var ju mdnga som inte gillade detta och som sa: 'Va, Du dr inte journalist! Du ska ta
bilder!” (R 3)

I resonemanget kring statusskillnaden mellan fotografer och bildjournalister
bekréftade frilansreportern i New York att det fanns kvar den dir kulturen ir
att fotograferna bara tar en bild (R 10) pa vissa redaktioner. Han trodde dnda att
i och med att en yngre generation av akademiskt utbildade bildjournalister
kom in i féltet skulle kulturen och strukturen sikert forindras, di det finns mer
respekt och status pd grund av att folk dr mer utbildade. Samtidigt hade han svart
att forklara varfor pressfotografer sagts upp och bildredaktionerna lagts ned
men ansag att det gav ett entydigt budskap: 'Vi behdver inte er!” (R 10). Kopplar
man detta till vad denna respondent beskrev tidigare om sin egna status som
frilans, tycks han vara mindre medveten om bildjournalisternas nuvarande
situation och mer fokuserad pa sin egna situation och position i féltet.

Pa den lokala dagstidningen i Norrland, dar kommun- och landstings-
reportern arbetade, hade man sagt upp alla pressfotografer. Hon trodde inte
att de skulle komma tillbaka till branschen igen. Darfor ansag hon att statusen
var mycket lag for bildjournalisterna. Hon motiverade detta med att...

106



...stillbilderna pd webben och i mobilen dr si smd sd de gor sig helt enkelt inte riktigt. Diremot
kommer video och film pd webben och i mobilen att fi en storre betydelse men dd kommer det
friimst vara journalister som kommer ta 6ver de arbetsuppgifterna. (R 7)

Tar man i beaktande hennes upplevelse av sin egna status verkar hon varit
desto mera rationell kring att bildjournalister blivit bortrationaliserade medan
hon fortfarande hade kvar sitt arbete och kunde dgna sin autonomi at grava
och gora undersdkande journalistik. Detta far med andra ord tolkas som att
hon trots allt hade en hog status som aktor i jamforelse med bildjournalister.

Pa kvallstidningen, som fortfarande hade kvar sina anstillda bild-
journalister, hade man ddremot omorganiserat och forandrat arbetsrutinerna
sa att de lyft betydelsen for bildjournalister, berattade utrikesreportern. Syftet
var att man skulle arbeta...

...tajtare ihop mellan fotografer och reportrar i researcharbetet. Den typen av jobb kommer
ligga mer pd en gemensam uppgift /.../ Jag vill hivda att fotografens status dr vildigt hog,
dtminstone hos oss. (R 4)

Pa foljdfragan huruvida omorganisationen inneburit att de professionella
granserna mellan bildjournalister och reportrar till och med hade suddats ut
svarade han:

Ibland i varje fall. Men kanske inte varje ging. Men ndr det ska goras stora projekt kommer
fotografer eller bildjournalister, eller vad man nu viljer att kalla dem, oftare in redan frin
bérjan. Eller kan till och med vara de som kommer med idén. Jag tror det dr littare nu for minga
av fotograferna att fi gehdr for sina idéer. (R 4)

Generellt sett menade han dock att branschens nedskarningar inneburit ett
skifte for pressfotografrollen, och att det inte langre kommer finnas plats for...

...fotografer som sitter och vintar pa reportrar och att man ska dka ut och ta en bild /.../ det
kommer falla ett mycket stérre ansvar pd fotografer att driva sina egna projekt. (R 4)

Frilansreportern, som upplevde en 6kande personlig status i faltet tack vare
ett hogt kulturellt kapital, hade pé ett liknande vis sedan liange arbetat néra
tillsammans med en frilansbildjournalist. Mellan dem fanns det inte ndgon
statusskillnad, framfdr allt inte nédr de var ute pa reportageresor, menade hon.
Enligt henne var det namligen...

...vildigt svdrt att folja ett skeende, och samtidigt liksom observera, intervjua, kinna in, och
plita samtidigt. Det gdr att gor men det blir bittre om man dr tvd personer som idgnar sig dt
det man dr bra pd var for sig. (R 8)
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Ocksa en av de andra frilansreportrarna menade att yrkesrollerna var tvd olika
skrdn med olika stilistiska grepp (R 9) och hade svart att se nagon statusskillnad
emellan yrkena.

Frilansreportern i norra Sverige, som kunde vélja sina uppdragsgivare,
menade till och med att bildjournalisternas status var minst lika hog, om inte
hogre (R 5) an hennes egen status som frilansreporter. Hon menade att detta
berodde pa att redaktorerna pé tidskrifterna varderade frilansbild-
journalisterna hogre, framfor allt for deras kvalitativa bildjournalistik, som
enligt henne hade fatt en 6kad relevans i branschen. Och darmed lamnar vi
reportrarnas syn pa bildjournalisternas status for att ga over till deras syn pa
bildjournalistikens status.

7.2.3 Texten styr trots bildernas dkade betydelse

Manga reportrar menar att bildjournalisternas uppgift ar att leverera bilder
till deras texter och reportage. Det sédger mycket om synen pa bildjournalister,
och ocksd en hel del om synen pa bildjournalistiken. Ifrdga om
bildjournalistiken finns emellertid en nagot mer nyanserad bild hos
reportrarna. Den undersokande reportern pé lokaltidningen i Mellansverige,
beskrev till exempel statusen for bildjournalistiken i féltet pé foljande vis:

Bilder hiller tyvirr pd att forvandlas till en sorts ikon, en vinjett eller ndgon sorts firgklick
snarare dn en egen beridttelse. Sen ligger det vil ocksd i sakens natur, man brukar vil siga att
”En bild siger mer in tusen ord!” Ja, men tyvirr har vi inte kontroll 6ver vilka ord den dir
javla bilden ska siga, som vi har ndr det giller text. For ndr det kommer till text bestdmmer vi
ju vilka ord som lisaren ska ldsa. Sd, bilden kan ju ‘prata’ vildigt mycket och vi kan ju inte
styra det pd samma siitt, sd det dr ju samspelet mellan de hir tvd som jag tycker gor riktigt bra
tidningsjournalistik. Alltsd nir de fungerar med varandra. (R 1)

Vad betraffar bildernas status jamfort med textens, kan dock respondenterna
indgon mén ha blandat ihop bilders marknadsmassiga viarde med status. Till
exempel beskrev frilansreportern i Norrland, att bilder var viktiga i s& motto
att de salde hans frilansreportage. Han berattade hur ett magasin forst hade
tackat nej till ett av hans reportage men sedan ringt tillbaka och sagt att de ville
ha jobbet for att det var si bra bilder [skratt] (R 2). Efter den senaste
reportageresan till Svalbard hade han dessutom fatt hora att text var jittebra
men d vilka fina bilder!” (R 2), vilket enligt honom betydde att bilderna ir viktiga,
det kommer man aldrig ifrdn (R 2).

Samtidigt dr det sékert sa att det finns en viss skillnad i synen pa bilder
beroende pa om man vill sélja till magasin/tidskrifter eller dagspress. Pa de
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magasin och tidskrifter som frilansreportern i norra Sverige arbetade
uppskattades bra bildjournalister som producerade kvalitativ bild-
journalistik. Hon menade att nér hon skrivit ett langt reportage maste det...

...till ganska manga bilder och de behéver hdlla en hog kvalitet for att magasinsmaterialet ska
bli list /.../ superviktigt att jobba med en bra bildjournalist for att kunna se till att fd lite
genomslag for mitt material. (R 5)

Pa liknande vis forklarade en annan frilansreporter att...

...en bra bild slir ju sd mycket hogre in vad mina drapor pd 10 000 tecken gor. Nir nigon ser
en fantastisk bild si kanske de koper den och forstora den och ha den i sitt vardagsrum. Det
finns ju ingen som skulle vilja gora det med mina texter. (R 9)

Nér den renommerad frilansreportern i Stockholm, som arbetade néra
tillsammans med en frilansbildjournalist, salde in reportage till magasin och
tidningar var det en klar fordel om de hade bra kvalitativa bilder:

Om vi redan har bilder, sd har bilderna hogre status. Det dr bilderna som man siljer pd. Man
siljer pd en vildigt tydlig vinkel, rubrik och bilderna, skulle jag siga. Medan man siljer mer
pd vinkeln och idén innan man dker. Men jag skulle nog siga att bilderna dr en vildigt viktig
siljfaktor, mer in texten. (R 8)

Den erfarna frilansreportern pa frilanskontoret i Stockholm uppfattade att
statusen for bildjournalistiken hade hojts sedan tiden da han arbetade som
fast anstalld, vilket d&ven bekraftades av utrikesreportern som lade till, att just
bildjournalistiken dr vil det som har allra hogst anseende (R 4).

Kommun- och landstingsreportern pa den lokala dagstidningen i norra
Sverige var av en annan uppfattning i linje med hennes tidigare resonemang.
Hon menade att statusen for bildjournalistiken hade sjunkit, eftersom
lasarstatistiken, enligt henne, pekade mot att bilder inte hade nagon betydelse
for mediekonsumenterna. I sjdlva verket holl hon for troligt att ldsarna inte
ens reflekterade 6ver bilder, och att det darfor inte spelade nagon roll att man
sade upp pressfotografer eller bildjournalister.

Reportern som arbetade pa en liknande liten lokal dagstidning i
Mellansverige, var delvis inne p&d samma spar. Han menade att ndr han
tolkade ldsarnas beteenden pa nétet sa uppfattade han att var att texterna som
hade betydelse for ldsarna, men att bilderna ocksa spelade en viktig roll:

En bra bild och en ddlig rubrik ger ju inte sd mycket dven om bilden dr jittevacker. Medan en
bra rubrik och en dalig bild ger mer. Men en kombination dr oslagbart! Till exempel, i forra
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veckan si skrev jag om en person som dkte in till sjukhus for felstillt ben. Alltsd, den rubriken,
den vill man ju bara klicka pa. 'Vadd, felstillt ben? Vad innebdir det?” Men dd hade jag bara en
dalig genrebild till det. Skulle jag ha haft en bild frin sjilva olyckan hade trafiken gdtt upp med
20-30 procenten till, tror jag. (R 6)

Kanske inte s& konstigt att han menade att bra bildjournalistik var bilder som
funkar till texten och att de levereras snabbt (R 6).

Respondenternas uttalande pekar, som exempel, mot tydlig partiskhet for
den journalistisk texten, vilket i sin tur visar pa en tydlig underordning av
bildjournalistiken fran dessa aktorers sida.

Frilansreportern i New York menade i linje med detta att de anstéllda
aktorerna pa dagstidningarna generellt sett inte kan forsta sig pa och kan
hantera bilder utan bara anvéander sig av genrebilder nér de ska illustrera sina
texter, vilket i sin tur, menade han, pdverkar statusen for bildjournalistiken
negativt (R 10).

Trots allt vittnade lite mer &n hélften av reportrar om att de uppfattade en
okad status for bildjournalistiken — eller i varje fall att den var viktig for
journalistiken i det allt mer marknadsorienterade féltet. Syn pa saval
bildjournalistikens som bildjournalisternas status har samtidigt betydelse for
den professionella interaktion som reportrarna har med bildjournalisterna,
vilket ndsta avsnitt behandlar.

7.2.4 Texter ar reportrarnas distinkta gransobjekt

Frilansreportern i Norrland forklarade hur han sag pa de professionella
granserna mellan honom som reporter och bildjournalisterna som skotte med
bildjournalistiken till hans reportage; antingen 1stes den genom att han hade
en fotograf [med sig eller] sd dr det uppdragsgivaren som ldser bildfrdgan i efterhand
(R 2). Pa detta vis menade han att journalistik och bildjournalistik var tvd
parallella spdr. Texten loper sitt spdr och bilderna loper sitt spdr (R 2).

En mer gransoverskridande syn pa rollerna i faltet kan representeras av
den unga frilansreportern i norra Sverige som kunde vilja sina
uppdragsgivare. Hon menade att hennes texter inte blev ldsta om inte
bilderna var tillrackligt bra, och att for henne var det darfor superviktigt att
jobba med en bra bildjournalist (R5), och hon tillade att:

Jag tycker att min journalistik har blivit sd mycket bittre sedan jag borjade jobbade titt med
bildjournalister. Jag tycker att mina texter har blivit sd mycket bittre.

Kan du utveckla det, vad beror det pad kinner du?
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Ja men jag skulle siga att man redan i, liksom, research-, och idé-fasen sitter och funderar pd
lite olika saker; "Vad ska man hitta pa?”. Som ett exempel typ, om vill skriva om den svenska
blivande vinindustrin nere i Skine eller vad det skulle kunna vara. Och forr skulle det kanske
ha stannat dir eller sd hade man dkt till en vingdrd och triffat nigon och sen hade man dragit
dirifran. Medan nér man samarbetar med en bildjournalist sd blir det sd tydligt att man mdste
fota nigot som dir spinnande. Och det blir inte bara att reportern ringer upp en person och fir
ett ja och sa far fotografen hinga med. Utan nu dr ju fotografen i allra hogsta grad med och
bestidmmer ndr vi ska dka. ”Ska vi tajma in skorden av druvorna eller pressningen, eller nitt
annat?”. Vilket dd gor att texten blir mycket bittre for att man skildrar en hindelse, en
foreteelse i text och bild.

Din text, siger du, har alltsd blivit bittre i och med att du samarbetar titt med
bildjournalister, kan du utveckla vad som du upplever blir biittre?

Texten blir mer levande och den berittar mer in vad den hade gjort annars. Historien blir
mycket mer intressantare. Det blir inte bara en person som sitter vid ett kiksbord och berittar
och sen dker man hem utan det hinder grejer hela tiden. Och nir man dr ute si dr det en annan
sak som jag tycker dr otroligt skont med att jobba med en bildjournalist.

Aven utrikesreportern pa kvillstidningen (R 4), frilansreportern i New York
(R 10) och framfor allt frilansreportern som hade ett ndra samarbete med en
bildjournalist (R 8), vitthade om hur mindre gransdragningar och prestige
mellan dem sjdlva och bildjournalisterna underldttade nar de producerade sin
journalistik. Det bor noteras att dessa respondenter ocksa var bland de yngre
iintervjumaterialet. Samtidigt berérde den tionde rangordnade reportern hur
anstdllda redaktorer pa dagstidningar och magasin sillan kommenterade
bilder:

Hiromdagen pratade jag med en fotograf och vi pratade om kritik. Att det dr vildigt fa
redaktorer som ger kritik. Om det beror pd att de inte har tid eller att de inte har formagan att
vara bra redaktdrer, svdrt att siga. Men det dr i alla fall vildigt ovanligt med méinniskor som
har formigan att fi en att lyfta sin text. Jag vet som sagt inte om det beror pd tidsbrist, men det
dr fi som dterkommer med textkritik bortom vad de ser pd papperet. Si jag ventilerade detta
med en fotografkollega som svarade att: "Men alltsd, man hor ju aldrig ndgonting om bilderna!
Det som man kan fi hora dr: Tack for bilderna! Fina!” Och det dr ju en statusskillnad. Det har
ju pd ndgot sitt med status att gora. (R 10)

Frilansreportern i sodra Sverige beskrev hur det daremot krévdes att hon allt
oftare arbetade som multijournalist at hennes uppdragsgivare. Hon upplevde
att det inte fungerade sa bra, eftersom hon inte fick nagra tips eller stod fran
sina uppdragsgivare. Hon berdttade hur hon sjilv behovde intervjua
personer, skriva uppdateringar i de digitala kanalerna, halla koll pa nyhetens
utveckling samt skriva flera artikelversioner fér uppdragsgivarens olika
pappersupplagor. Dessutom ville uppdragsgivaren att hon ibland skulle
filma och gora livesindningar pa Facebook, och hon konstaterade lite

uppgivet:
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Jag onskar att jag kunde siga att det hir med den digitala utvecklingen bara ir av godo. Alltsd,
det dr det ju. Men jag tror inte att man kan forvinta sig att alla fotografer och skribenter ska
kunna hantera allt samtidigt. Utan dr man skribent si dr man skribent och dr man
bildjournalist s dr man bildjournalist. (R 9)

Manga av reportrarna drog tydliga professionella granser mellan sig sjdlva
och bildjournalisterna. De yngre, och frilansande reportrarna ville dock
samarbeta mer med bildjournalister for att lattare kunna sélja sina reportage,
medan de dldre ville styra bildjournalistiken.

En reporter drog ocksa en grans emot den multijournalistiska yrkesrollen
och det allmanna kravet pa multijournalistik i féltet. Samtidigt var det ingen
reporter som namnde att bildjournalisterna skulle kunna utféra mer
multijournalistiska arbetsuppgifter och borja skriva.

7.3 Multijournalisternas varumarke: flexibilitet

Samtliga yngre och nagra av de lite dldre multijournalisterna upplevde att de
fatt en hogre status i faltet, till skillnad fran de ofta tidigare specialiserade
reportrarna som blivit multijournalister. Ett skél &r troligen att de sistndimnda
inte var sa tekniskt bevandrade. Nastan alla multijournalister ansag att
bildjournalisters status hade minskat i féltet. Det kan tolkas som att dessa
multijournalister darmed drog sina gransdragningar mot de kvarvarande
bildjournalisterna. Parallellt med detta forekom dven de multijournalister
som tvart emot menade att specialiserade bildjournalister blivit exklusiva, och
egentligen var de som skulle producera kvalitativ bildjournalistik.

7.3.1 Ar multijournalisterna de stora hjiltarna?

Multijournalisterna ar den “nyaste” gruppen i det journalistiska faltet. De gor
allt som bade bildjournalister och reportrar gor, och ofta lite till. Vi inleder
med att studera deras sjélvbild.

Den hogst rangordnade multijournalisten pa den regionala dagstidningen
i Mellansverige menade att hennes upplevelse av status i forsta hand 1&g i att
hon hade en kronika i dagstidningen som léstes av manga, eller som hon sade,
att jag kiinner mig stolt 6ver min kronika, beror inte pd kollegor, utan det beror i forsta
hand pd ldsarkontakter (M] 1). Hon menade att hon egentligen aldrig upplevt
nagot anseende i branschen eftersom hon alltid skrivit om mdnniskodden och
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mjuka virden men att hon nu borjade kdnna detta tack vare statistiken 6ver
vilken journalistik som ldsarna faktiskt konsumerade online.

P4 liknande vis upplevde den yngsta respondenten i gruppen, en
nyutexaminerad multijournalist som hade fatt en fast tjanst i Norrlands
inland, att han hade en status som lokalredaktor, eller som han samman-
fattade det:

Det iir nog minga lokalpolitiker hiir som ser att man har vil en viss makt som media och dven
allminheten forstar det, liksom... Det kiinns som om man har en viss status. (M] 8)

Dessutom befann han sig langt ifran centralredaktionen och kdnde att han
sjalvstandigt kunde bevaka de lokala nyheterna och spegla manniskorna i det
lilla lokalsamhdllet, pa det satt han ville. Nyhetscheferna lyssnade till hans
idéer och han kinde att han kunde paverka rapporteringen for det var han
som kande till [samhillets namn] mer dn de som sitter pd redaktionen, som har
simre koll pd nyhetsflodet (M] 8).

Multijournalisten pa en stor nationella dagstidning upplevde en, som hon
skamtsamt sade, skrickidlestatus (M] 2) pa grund av att hon arbetat s& ménga
hunddr dd man gor all skit som de [lds: chefer] kastar pd en (M] 2) och for att hon
alltid levererade. Det gjorde, enligt henne, att cheferna kunde...

...lita pd en, de vet att man levererar, majoriteten av de jobb man gor dr egna idéer, den egna
inputen man fir fran sitt egna flode och man kinner att ens chefer forstdr att ‘den hir personen
presterar bist nir den personen fir gora som den vill’. (M] 2)

En multijournalist pa en regional dagstidning vaster om Stockholm, och som
tidigare hade varit bildjournalist innan hon blev multijournalist, hade precis
innan intervjun blivit chef fér sportavdelningen pa tidningen. Hon forstod
visserligen att hennes status i faltet hade hdjts i och med den nya positionen,
men hennes upplevelse av anseende hade dnnu inte infunnit sig. Hon kiande
sig fortfarande pa samma niva som sina kollegor. Nar det gillde status som
aktor i faltet upplevde hon till och med att hon hade haft mer status i sin gamla
roll som renodlad bildjournalist for...

...ndr jag bara var fotograf och fick en "lapp i handen” och gjorde fyra jobb, di kinde jag en
form av status. Det gor jag inte nu pd samma sitt. Jag tinker att statusen dd som bildjournalist,
den var hogre for mig dn nu ndr jag blivit nyhetschef eller sportchef, if it makes sense. (M] 3)

En dldre multijjournalist som tidigare wvarit kulturredaktér pa en
mediekoncern i Norrland, men som sedan blivit multijournalist, svarade att
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tack vare sin tidigare position kdnde hon fortfarande en viss status pa
redaktionen, eller som hon uttryckte sig: Jag tycker nog att jag fortfarande fir en
viss respekt i kulturfrdgor men det ir ju inte alls som det var forr (MJ 7). I och med
de snabba digitala férandringarna hade hon dock erfarit att hon hade halkat
efter tekniskt [och dd] dker man ner i status, det dr vildigt tydligt nu, kinner jag.
Istdllet, menade hon, var det de unga multijournalisterna som hade den
hogsta statusen eftersom de sags som de digitala spjutspetsarna, till skillnad fran
de éldre:

Vi kiinner ju oss lite akterseglade av all den hiir tekniken. Vi behdver ju dem for att pd nigot vis
komma ikapp. Det har ju hint si ofantligt mycket. Alltsi di menar jag de som verkligen dr
multijournalister, inte bara kraven pd oss alla andra att gora mdnga saker, utan de som
verkligen kan programmen och dven kan fylla dem med nigot vettigt (M] 7).

En av de didr unga multijournalister som representerade de ”digitala
spjutspetsarna” styrkte att hennes egen status var hog. Hon var namligen
programledare f6r den norrlandska mediekoncernens livesandningar och vid
tidpunkten for intervjun satt hon pa ett kafé i London, dar hon héll pa att
vidareutbilda sig, finansierat av mediekoncernen:

Det fanns chans, om man ville, att vidareutbilda sig, de sa bara: "Varsigod!”, liksom. De gor
allt for att behdlla oss. Det siger nog lite om vartit vdr bransch dr pd vig och vad alla haller pd
att satsa pd infor framtiden. Sd det ir en intressant friga, statusen har verkligen forindrats och
ekonomiskt satsar man verkligen pd vi som haller pa med hir. (M] 5)

En annan multijournalist inom samma mediekoncern menade att status som
multijournalist handlade framst om...

...att vara vildigt flexibel och kunna hdlla mdnga bollar i luften och gora flera olika saker [och]
lir sig hantera forutsitiningarna sd man kan ligga ambitionsnivdn rétt. (M] 4)

De tva frilansande multijournalisterna som intervjuats bekraftade pa satt och
vis de foregaende respondenternas intryck, att status hdngde samman med
hur flexibel man var och hur vdl man kunde leverera journalistiskt innehall
till de digitala plattformarna.

Frilansmultijournalisten fran sodra Sverige som hade koll pi det digitala (M]
9), menade att det efterfragades valdigt mycket av hennes kunder och att
hennes digitala kunskaper vid ett tillfdlle hade inneburit att en hogre chef pa
ett stort nationellt medieforetag velat anlita henne pé stdende fot och att det
mirks nir man kommer in att folk lyssnar pd en och virdesitter det man gor. Sen vet
inte jag om det dr lika med status, men dndd... (M] 9).
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I norra Sverige upplevde den andra frilansmultijournalisten inte alls
samma status som foregdende respondent, och det var som han sade pa grund
av att han var...

...lite mer som en "jack-of-all-trades” som mdste ta allting som dyker upp framfor 6gonen pd
en for att dverleva. Jag kan inte pdstd att jag har nigon statusposition [skrattar]. Jag tror att
regionala frilansare, som jag, hamnar nog vildigt langt ner pd statuspinnen [skrattar]. Men
samtidigt dr man ju vildigt uppskattad nir det vil hinder nigonting. Dd dr man ju vildigt het
[skrattar]. (M] 10)

Han menade dédremot att de som hade hog status i faltet var de specialiserade
och nischade aktorerna med specialkunskaper, till exempel reportrar som
bara skrev om ett dmne eller duktiga bildjournalister. Men i och med de
ekonomiska forsaimringarna for branschen hade hans multikunskaper borjat
efterfragas allt mer, eftersom han menade att de kunskaperna var viktiga for
produktionen (M] 10) for de Stockholmsbaserade mediaforetagen. Som han
beskrev det hander mer och mer sillan att, till exempel Aftonbladet, skickar upp en
bildjournalist, oftast ringer de mig istillet, sade han och fortsatte:

Ibland kan det vara ganska stora, betydelsefulla jobb som jag istillet fir gora med en upprest
reporter. Sd jag tror ju pd sd sitt har nog statusen okat for mig. (M] 10)

Att medieforetagen hellre anlitade frilansande multijournalisterna &n
frilansande Dbildjournalister, belyser den forandrade statusen for
bildjournalisterna i faltet i jamforelse med multijournalisterna.

7.3.2 Tudelad syn pa bildjournalisterna

Naér det géllde statusen for bildjournalister pa den lokala dagstidningen dér
den hogst rangordnade multijournalisten arbetade, sd menade hon att den var
obefintlig. Tidningen hade sagt upp alla de forna bildjournalisterna och gatt
over till alla anstidllda var multijournalister. Men nedlaggningen av
fotoavdelningen hade samtidigt paverkat kvaliteten och darmed statusen for
bildjournalistiken menade hon ocksa:

Vi pratar inte lingre om bra bildjournalistik. Arligt talat, jag tycker inte det. Vi forsoker
minimera antalet skitdiliga bilder [skrattar] genom att forsoka utbilda oss till att bli
multijournalister och da blir det vildigt mycket uppstdllt. (M] 1)
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Tvad andra multijournalister (M] 6 och MJ] 7), som arbetade pa en
mediekoncern i Norrland, och som 6vergatt till att alla anstéllda skulle arbeta
med alla arbetsuppgifter, menade att inom deras medieféretag hade man
forsokt att behalla de forna bildjournalisterna. Vissa bildjournalister hade
anda valt att lamna foretaget ndr de stallts infor ultimatum om att behova
borja skriva. Trots det menade den fore detta kulturredaktdren att den
bildjournalistiska kompetensen till viss del fanns kvar i medieféretaget men
att signalen som &vergéngen till multijournalistik gav till de anstillda var
oklar vad betréffar bildjournalistikens betydelse:

Det iir dubbelt, det ir vildigt bra att ha bilder men samtidigt tycker man att: 'Ja, men alla kan
vil trycka pd en knapp pd en kamera?’ (M] 7)

Som programledare for livesdndningar ansag den yngre multijournalisten,
vid samma medieforetag, att statusen for bildjournalistiken hade hojts men
hon tillstod att ldget for bildjournalisternas status var simre. Hon menade till
och med att multijournalistrollen hade blivit en norm bland faltets yrkesroller
(MJ] 5).

En multijournalist som tidigare varit bildjournalist, men som blivit
multijournalist for att fa behalla sitt jobb pa en regional dagstidning i sdra
Sverige, svarade kort och gott att han hade tillhort den sista generationen
pressfotografer (M] 6).

Multijournalisten som arbetade som frilansare i sodra Sverige ansag pa
motsvarande sitt att de kvarvarande anstdllda bildjournalisterna pa
redaktionerna runt om i Sverige inte hade nagon hog status:

De kan nog kinna att de anvinds lite mer som; "Min fotograf, kan du ika ut och ta en bild?’
Alltsd, att man sillan diskuterar jobben lingre med dem och att det ir. De kinner nog i higre
utstrickning, att de bildsitter bara artiklar, att de bara skickas ivig ut pd uppdrag och att de
bara kan ta ndgra snabba knépp nir de kommit fram men sen mdste de drar vidare. (M] 9)

Déaremot trodde hon att de bildjournalister som var frilansare hade en hogre
status, eftersom de kunde lidgga mer tid och engagemang péa sin
bildjournalistik. Genom det kunde de ha chans att vinna priser och dédrmed fa
en hogre status i faltet.

Pa satt och vis bekriaftade multijournalisten, som kénde att hon hade ett
fortroende bland sina chefer pa den stora nationella dagstidningen, att de
anstallda bildjournalister inte mottes av den respekt som hon sjalv upplevde.
Hon skildrade hur bildjournalisternas ambitioner, att driva egna projekt (M] 2),
pafallande ofta mottes av motstand och att de bromsades och motades av
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cheferna. Vissa av de anstillda bildjournalisterna lyckade trots allt att sdlja in
sina projekt- och reportageidéer, berdttade hon, men de hade, enligt henne,
ocksd uppnitt den hir statusen som jag har (MJ 2). De som inte lyckades silja in
sina idéer tvingades kora sitt eget race vid sidan av sitt dagliga arbete.

Alla multijournalister menade emellertid inte att bildjournalisternas status
var lag. Pa fragan vad multijournalisten som blivit chef f6r sportavdelningen
uppfattade att bildjournalisterna hade for status i faltet, svarade hon, i motsats
till de Gvriga:

Jag tror att statusen for bildjournalister i branschen dr generellt sett vildigt hog. Jag tianker pd
mina kollegor som fortfarande jobbar pd dagstidningar och diverse kvillstidningar dr
Sfortfarande... Alltsd, i mitt tycke, dr det en storre status idag att vara bildjournalist och jobba
som bildjournalist in det kanske var for tio dr sedan. (M] 3)

Multijournalisten i norra Sverige menade, av nédstan samma anledning, att
bildjournalistyrket var pa uppgaende i féltet eftersom det fanns farre
professionell bildjournalister och for att yrkesrollen sags som lite mer exklusivt
(MJ 10).

Synen pa yrkesrollen kan hanga samman med synen pa bilder pa tva sétt:
antingen att bilder och videor hade fatt en dkad betydelse i det digitala
samhéllet och att den som tar bilderna dérfoér bor varnas — eller att alla ar
kapabla att ta dessa bilder och att bildjournalisterna darmed spelat ut sin roll.

7.3.3 Bilder ar superviktiga

Multijournalisten pa den nationella dagstidningen menade att statusen for
bildjournalistiken per definition var hog eftersom, som hon antog att...

...mdnniskor i allminhet har blivit mer vana att titta pad bilder ocksd... och vi vet att vi mdste
ju leverera nigonting som gor att folk tittar. (M] 2)

En av de frilansande multijournalisternas menade att mediekonsumenternas
beteenden pa de digitala plattformarna visade att ldsarna efterfragade
kvalitativ bildjournalistik. Darfér hade bildjournalistiken fatt en Okad
betydelse i filtet, ansag hon.

Pa liknande vis uppfattade multijournalisten som sade sig ha varit den
sista pressfotografen, att intresset for fotografi var stort (M] 6) i samhallet och att
det till exempel var flera konstinstitutioner som fyller sina viggar med bra
fotografi. Andad menade han att statusen for bildjournalistiken i det
journalistiska faltet sjunkit:
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Alla vet ju att bilder dr viktiga som fan! Men det kiinns som att statusen har sjunkit lite grand.
Samtidigt som att fotografi dr stort och vi har liksom, Dunkers kulturhus fyller sina viggar
med bra fotografi, Fotografiska i Stockholm och si vi har Landskronas fotofestival...Men
samtidigt har statusen faktiskt har sjunkit lite. Fir jag siga. (M] 6)

Framtiden for den dkta bildjournalistiken var ganska mérk och hotad (MJ 6),
tyckte han. Pa f6ljdfragan om han kunde férklara vad han menande med den
akta bildjournalistiken svarade han att det var den som fick ta lite lingre tid att
gora, som foljer ett skeende (M] 6) och som inte bara bekriftar texten utan att liter
bilden beriitta.

Den unga multijournalisten som blivit sportchef och som menade att
bildjournalisteranas status var pa uppatgdende, var av en liknande &sikt och
ansag att digitaliseringen har varit bide bra och ddlig... for bildjournalistiken, pa
grund av att folk inte har riktigt tid eller ork och lust att kanske fordjupa sig i vad
som liksom dr ett bra bildjournalistiskt arbete (M] 3). Vad betraffar den
bildjournalistik som hennes dagstidning en gang i tiden gjort sig kand for, var
den ett minne blott. I och med att alla hade blivit multijournalister, menade
hon, hade dagstidningen...

...vad ska jag siga... man har tappat stinget! Alltsi det finns liksom inte... De dir bilderna
som tidigare var stomme i papperstidningen, pd webben och i storyn, de finns liksom inte riktigt
kvar lingre. Det ir en enorm sorg for mig. (M] 3)

Men det fanns ocksa andra synsatt. En av multijournalisterna skrddde inte
orden d& hon vittnade om synen pa bildjournalistiken pd mediekoncernen i
norra Sverige, efter man gatt over till multijournalistik. Hennes asikt var att
ledningen pa foretaget uppfattade bilder och video som nagot som var till for
att smycka eller dra uppmirksamhet till texten (M] 7) och att detta var ett tecken
pa en lag status for bildjournalistiken:

Ar inte bilderna lite gisslan pd tidningarna nu? Man pratar om hur mycket bilder det finns i
virlden, hur bildberoende vi dr i samhiillet men sen sd gdr man och siger upp fotografer, nista
dag. Vad siger det? Alltsd att man gor sd betyder ju att man har ligst respekt for deras arbete
for dd gor man sig av med en hel yrkesgrupp och kompetensen som de besitter. (M] 7)

Hon uppfattade att nir det kom till de bilder som hon sjalv producerade, sa
fanns det inte ndgra kvalitetskrav sd linge jag fyller min sida i tid (MJ 7). En av
multijournalisterna, som tidigare varit bildjournalist inom samma medie-
koncern, hade forst svart att sdga huruvida bildjournalistiken fatt en hogre
eller lagre status inom foretaget, men kom fram till att...
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...alltsd, det har ju blivit simre pd ett sitt, nir kvaliteten blir simre for att det dr sd mdanga
olika som bidrar med bilder till bildflodet, pd vdr redaktion till exempel. (M] 5)

Ombedd att svara huruvida texten eller bilden hade likartad status eller inte,
svarade multijournalist i det lilla norrlandska samhallet:

Tyngdpunkten ofta ligger dndd pd texten. Eller s hir, det dr texten som dr avgdrande for hur
langt fram i tidningen artikeln hamnar eller hur mycket man drar pd den. Men visst, om man
har en bra bild eller om man har fingat en firgglad bild fran till exempel nationaldagsfirandet,
kan den hamna pa forstasidan och fi mycket bildutrymme. Men generellt ir det hur hdrd nyhet
eller hur bra nyheten dr, i textvdg och hur mycket fakta eller hur mycket man avsléjar, som dr
det som avgdr om artikel, med text och bilder, hamnar pd sidan fyra eller sidan 17. (M] 8)

Frilansmultijournalisten i norra Sverige konstaterade ocksa att texten hade en
hogre status dn bilden, och beskrev det pa foljande vis:

Det dindd sd att texten tronar hogst upp. Det dir den som styr och oftast dr informationsbéraren.
Om det till exempel dr ett stort griiv som dr pd vig att avsitta en minister, da dr det klart att
texten dr viktigast. Sen har det vil dven funnits avsldjanden pd grund av en bild men det har
ju skett vildigt sillan. Texten har indd hogst status pd nagot underligt sitt. (M] 10)

En tolkning av svaren fran multijournalisterna blir att de uppfattade att
bildjournalisterna, generellt sett, hade en ldgre status i faltet. Samtidigt
beskrev de en delad syn pa hur bilder och videor fatt en viktigare roll for att
locka ldsarna. Dessa delade uppfattningar bland multijournalisterna kan bero
pa att sex stycken hade en bakgrund av att vara renodlad reporter medan fyra
hade en bakgrund av att ha varit bildjournalist, vilket kommer att diskuteras
narmare i slutet av detta kapitel. Vidare framstar det som att en okad
efterfrdgan av bildjournalistik skulle, ur ett professionellt perspektiv, kunna
tillgodoses av bade multijournalisterna och bildjournalisterna, vilket i sin tur
leder till en otydlig arbetssituation for aktorerna i faltet. Darfor var det kanske
inte konstigt att multijournalisterna markerade sina nya yrkesrollsgranser
gentemot bildjournalisterna i faltet.

7.3.4 Gransobjekten ar bade bilder och videor

Detta framkom framfor allt ndr multijournalisterna beskrev hur de sag pa
stillbilder och videor, vilket i sin tur far tolkas som att de ansag att dessa var
tolkningsbara gransobjekt i féltet. Detta pekar mot att multijournalisterna
genomforde ett gransdragningsarbete mot framfor de bildjournalistiska
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aktorerna i faltet. A andra sidan, gor dven de f& kvarvarande bildjournalister
detta emot multijournalisterna. Multijournalisten som arbetade pa den
nationella dagstidningen, som fortfarande hade bildjournalister och en
bildavdelning, beskrev hur bildjournalisterna motiverade sin avdelning
genom att...

...andra bildbestdllningarna till att kalla dem bildonskemdl. Det dr en markering att: Hir kan
du inte komma och bestilla bilder utan hir kan man komma och 6nska bilder och sen fir man
se om de bedomer att det dr tillrickligt bildmdssigt for att vi ska dka ut. Och det dr faktiskt en
semantisk maktforskjutning. Alltsd pd riktigt, s dr det sjukt viktigt for dem att det ska funka
sd. (M] 2)

Hon uppfattade att denna arbetsmetod uppstod i och med att fototekniken
blev digital, vilket i sin tur formodligen gjort det...

...mer komplicerat att vara fotograf /.../ jobbigt for fotografer att jag idag kan ta en bild med
min iPhone som har lika bra kvalitet, kanske ett viktigare budskap, och jag kanske lyckats finga
det diir viktiga nyhetsogonblicket bittre iin den dir snubben eller snubban med kameror for 200
000 runt sin hals bredvid mig gor...jag kan bara sitta mig in i den motsatta situationen. (M]
2)

Multijournalisten som blivit sportchef, utvidgade resonemanget lite och satte
in de otydliga granserna mellan yrkena i ett samhalleligt sammanhang. Hon
menade att:

...1 och med att mobiltelefonerna blir allt bittre och bittre, att schyssta medelmattiga system-
kameror blir allt billigare och billigare, och att folk tycker att ett bra filter funkar i deras
instagram-feed har folk inte riktigt tid eller ork och lust att kanske fordjupa sig i vad som liksom
ir ett bra bildjournalistiskt arbete. (M] 3)

Med andra ord menade hon att den digitala omstallningen i samhallet har
paverkat synen pa yrkesrollerna i det journalistiska faltet.

Denna paverkan hade de tre multijournalisterna som arbetade i den
norrlandska mediekoncernen forstas upplevt eftersom de numera var
multijournalister for att koncernen behdvde effektivisera (M] 4).

Den unga programledaren som ansett att bildjournalistiken fatt en 6kad
status, menade dessutom att multijournalisterna blivit den nya yrkes-
rollsnormen i féltet. Hon beskrev samtidigt hur hon upplevde att
videofilmning och fotografering var jitteroligt. Hon fick da utlopp for sin
kreativa sida och menade att hon faktiskt bara njutit (M] 5) av att gora flera
arbetsuppgifter samtidigt. Hon avslutade sitt tydliga gransdragningsarbete
mot bild-journalisterna, med att tilldgga hon tyckte sig ha en kinsla for bild dven
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om jag inte har utbildat mig i det (M] 5). Respondenten trodde samtidigt att
multijournalistrollen hade natt en viss begrénsning i branschen:

I varje fall inom [Mediekoncernens namnl, for nu borjar vi snarare titta pd hur man kan
effektivisera vira multijournalister sd att vissa jobbar med webb och vissa kanske jobbar med. ..
feature. I framtiden tror jag att vi kanske kommer se mer spjutspetsar men multijournalisterna
kommer inte att forsvinna utan den kommer fortfarande vara norm. (M] 5)

Multijournalisten som tidigare varit bildjournalist pd samma mediekoncern,
men som nu arbetade som multi, hade just en sadan specialtjanst med fokus
pa langre bild- och featurereportage inom koncernen. Hon markerade
samtidigt sina specialkunskaper i bildjournalistik som multijournalist genom
att beskriva hur detta kunde te sig mellan aktorer i faltet:

Idag dr du mer virdefull om du kan bild dn om du kan skriva och forsoker ta bilder. Om du kan
komma hem och har bildsatt reportagen med bra bilder blir det vildigt tydligt att allt blir mycket
bittre, att det dr nigonting man klarar av. Man kommer littare undan med att vara en
halvddlig skribent dn om man dr en halvdilig fotograf. Det syns tydligare. (M] 4)

Samtidigt markerade hon mot forna pressfotografer nir hon ansag att man
som multijournalist...

...mdste vara beredd att vara vildigt flexibel och kunna hélla mdnga bollar i luften och gora
flera olika saker. Och det ser man ju att forut ndr det brinde till, si dd jobbade man bara mot
papperet, nu jobbar man direkt, liksom, live frin platsen. Och det kanske inte riicker med det.
Du ska kanske fi ihop en film. Alltsd, det dr sd manga delar i det nu. (M] 4)

Detta tolkas rimligen som en gréansdragning gentemot bade redan etablerade
och nya aktorer i féltet som inte var lika flexibla som hon sjalv.

Det var uppenbart att ocksd den frilansande multijournalisten i sodra
Sverige forstatt vikten av flexibilitet och marknadsforing av sig sjdlv som
aktor i faltet, nar hon beskrev sina kunskaper som multijournalist:

Jag plitar, jag skriver, jag kan rorlig bild, jag kan tinka plattformar och sociala medier. Men
jag tinker att det som dr lite att vara journalist idag. Att blir du journalist 2018 sd dr det den
typen av journalist du dr. Det bor du vara. Men jag skull nog siga att mitt frimsta hantverk
ir skrivandet, nir det dr det jag gor, sen jobbar jag ibland bara som fotograf ocksd ibland. Och
sd kan jag det digitala ritt bra. (M] 9)

Val medveten om textens Overordnade status, sdvdl som de digitala
forandringarnas betydelse for medieforetagen, markerade hon senare under
intervjun mot redan etablerade och specialiserade reportrar i féltet:
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Ja, jag tror att de dr de som kinner sig hotade och vill forsvara det som de kan. Det finns ju en
massa forsimringar som sker pi grund av det nya medielandskapet och de slimmade
organisationerna. Sd de har ju ritt i det ocksd. Ja men typ, ‘Det goda reportaget”och att det ska
fé ta tid och att inte allt ska hastas ihop. Men det diir mdste mitas. For det spelar ingen roll om
vi gor jittebra journalistik om ingen ldser den, det finns ingen poing med att vi gor den dd,
tycker jag. Alltsd, vi mdste fundera pd hur folk konsumerar journalistiken och mdta det utanfor
den skull fastna i att rikna klick. (M] 9)

I'linje med det menade dven andra multijournalister att mediekonsumtionen
online hade rubbat de gamla hierarkierna i faltet.

Den hogst rangordnade multijournalisten beskrev hur man dagligen
genom webbstatistiken kunde se vad folk liser och att de som suttit pd de hogsta
histarna och tyckt att de har varit vildigt duktiga hade fatt sig en tankestéllare.
Det var inte sikert att de blir lista lingre menade hon (M] 1). Hon framholl
visserligen att journalistiken hade ett demokratiskt uppdrag och att:

...man mdste skriva om saker dven om de inte blir lidsta. Men vi kanske har lagt fokus pa lite
fel saker. Ibland. Och det har blivit tydligt, for nu har vi ett kvitto, for vi har den stora
skdrmen som sitter pd viiggen diir vi ser exakt vilka grejer som gdr bra och vilka saker som folk
skiter i [skrattar]. Det dr ju hdrt. Det ir ju det. Det dr hirda tider. Det ir ett stdlbad for vissa.
M] 1)

Pa liknande vis markerade multijournalisten, tidigare hade wvarit
bildjournalist pa en regional dagstidning i sddra Sverige, nar han klagade
over att vissa dagstidningar inte langre holl mattet vad géallde journalistik och
bildjournalistik. Enligt honom kunde vissa dagstidningar inte ldngre vara pa
plats vid viktiga nyhetshiandelser pa grund av sina neddragningar. Han
menade att tidsbristen i faltet innebar inte bara ddlig bildjournalistik for att de
inte har tid utan aven en dalig journalistik (M] 6). Detta kan tolkas som att
respondenten uppfattade att kvalitativ journalistik och bildjournalistik &r ett
viktigt konkurrensmedel, men ocksa ett betydelsefullt gransobjekt mellan
professionella och icke-professionella aktorer.

Det multijournalisterna vittnade om, pekar sammantaget pa att de ansag
att bildjournalistik var numera ett gransobjekt 6ppet for tolkningar och, som
tack vare den forenklade fototekniken, multijournalister lika gdrna kunde
producera vare sig det blev med kvalitet eller ej.

Dartill var multijournalisterna mycket mer bendgna att framhéva sig sjdlva
an de andra aktorerna. Framfor allt poangterade de sina flexibla fardigheter
och kunskaper och drog ménga fler gransdragningar gentemot de andra
aktorerna i féltet. En av respondenterna menade till och med att den
multijournalistiska yrkesrollen hade blivit till norm i faltet.
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De aktorer som har mest makt Over att definiera ovanstaende aktorernas
forutsattning i faltet &r emellertid cheferna.

7.4 Cheferna i en tuff ekonomisk verklighet

Cheferna talade i mindre grad om den egna statusen, och i hogre grad om alla
andra aktOrers status, precis som med deras ideal och normer i filtet.
Tillfragade beskrev anda vissa, sdrskilt chefer med en reporterbakgrund, en
tydlig grans mellan den egna chefsrollens status jamfort med framfor allt
bildjournalisternas positioner.

7.4.1 Ingen given status att vara mediechef

HR-chefen pa en mediekoncern i sddra Sverige radade upp de olika titlar han
haft under sin karridar och menade att den framsta kvalifikation som chef
och...

...den stoltaste titeln i det hiir ssmmanhanget var att jag var bildchef pd [en kvillstidning].
Det handlade vildigt mycket om att jag skulle sitta upp en organisation pa bildredaktionen
mer in att jag skulle vara ndgon jikel pd bilder. (CH 1)

I sjalva verket var detta inte sa mycket en beskrivning av chefens
sjdlvupplevda status och en genomgang av hans karriédr, sa mycket som en
upprakning av hans symboliska kapital i faltet. I och med det far det danda
tolkas om han hade hog status i faltet.

Chefredaktdren pa den norrlandska dagstidningen, som hade sagt upp de
anstéllda bildjournalisterna nadgra manader innan intervjun, utvecklade en
beskrivning av arbetet som chefredaktor, och menade att statusen i sa motto
var:

Hdg, om vi pratar om ett klassiskt statusbegrepp, for det dr nog lite efterslipning i begreppet
status. Det sitter ju en hel rad med gamla min som varit tidigare chefredaktorer pd en vigg
som jag forsoker avskaffa och det dr ju bara mén, bara méin som traditionellt haft en hig position.
Det kan ha varit riksdagsmin genom dren och sd dir, pd tidningarna tidigare. Det var ju vildigt
politiserat tidigare. De som drev sin egna politiska agenda. Sd det tror jag ocksd dr en
efterslipning. Jag tycker ju att jag dr en journalist som dr lite for lite inne i det redaktionella.
For det hinns inte med och det finns ju andra som skéter det. Det gir ju istillet mot att man
blir nagon slags foretagsledare och jobbar med omorganisationer, rationaliseringar, avskaffar
fotoavdelningar, sitter i forhandlingar, HR-fragor att ta hand om. Sen har vi resurser som kan
ta hand om det. Men det kretsar dndd kring hogsta chefen som dd dr chefredaktiren sd man
ligger otroligt mycket tid pd det. Hitta nya intikter, utveckling av verksamheten pd olika sitt.
Traditionellt sett var man ju mer Publicisten. Men det dr ju fi som hinner med eller klarar av
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att vara och det dr inte vad som efterfrigas utan det ir ju Vd:n som dr chefredaktoren numera.
Men statusen dr fortsatt hog i samhillet och pd redaktionen, skulle jag siga. (CH 2)

Forutom de tva ovanstdende respondenterna var det fa av cheferna som
talade om sin status pa liknande vis. Personalchefen med atskilliga
journalistiska utmaérkelser samt en lang karridr med minst lika manga
positioner som den hogst rangordnade chefen, menade blygsamt att hans
personliga status inte var hog:

Ah, jag vet inte om HR-chefer har en sd jidra hig status precis... jag vet inte om jag ens
funderar i de termerna ska jag siga. Var viktigaste uppgift just nu dr att losa den Gordiska
knuten: Hur ska journalistiken utvecklas framdt? Och medan vildigt mdinga dysterkvistar
menar att loppet dr kort ir jag helt siker pd att det dr det inte. (CH 3)

Chefen pa en nationell nyhetsbyra med lang erfarenhet fran branschen och
med fler ars studier vid universitet, blev pa liknande sitt forst lite obekvam
nédr hon fick fragan om hon upplevde sig ha nagon status i branschen. Lite
motvilligt tillstod hon att hon nog hade en av de higsta, om man siger,
redaktionella rollerna pd byrin. Hon blev lite mer tydlig pé foljdfrdgan om hon
upplevde att nyhetsbyran hade nagon status i faltet:

[tankepaus] ...gentemot vira kunder skulle jag nog ocksd siga att vi har det eftersom vi har...
ir fortfarande ndigon slags institution, en nyhetsformedlarinstitution, som har... ganska hig
credd hos ganska mdnga, inte hos alla, men hos ganska mdnga. Sd att ja, jag skulle siga att min
position har hog status i branschen. (CH 6)

Chefen med ansvar for bildavdelningen pa samma byra menade att det fanns
skillnader i olika chefers status och att man behovde...

...skilja pd person och dmne /.../ vi som jobbar med bildjournalistiken, att vi som personer har
ligre status eller mter mindre respekt som person. Si dr det inte alls. Utan det dr snarare att
utgangspunkten for... Alltsd, att man prioriterar texten som utgdngspunkt i
nyhetsrapporteringen, si kan man vdl siga. (CH 7)

Pa liknande vis svarade &ven bildredaktdren pa en kvéllstidning att han
kdnde sig valdigt uppskattad i sin roll:

Men man har ju fordndrat den sd till vida att... forr dd var det ju si att man hade en
bildredaktor for nitet, man hade en bildredaktor for feature, man hade en bildredaktor for
nyheter som dessutom hade en bisittare under delar av arbetstiderna, tror jag. De rollerna dr
nu centrerade till en person. Det dr en bildredaktor som skiter allt det dir nu.
Arbetsbelastningen har dirfor 6kat. Plus att vi dven jobbar titt ihop med tv, med rorlig bild si
att... Tempot pd 6kat. Kravet pd att det ska gd snabbt att fa fram bilder har 6kat. Sen sd tror jag
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att vi som har... jag upplever i alla fall att om man har jobbat manga dr pa [kvillstidningen]
sd kiinns det som man i varje fall dr vildigt lyssnad pd. Att man i varje fall lyssnar pd ens
argument, tankar och idéer pd redaktionen. (CH 9)

Tva av chefernas svar skiljde sig fran de dvrigas, framfor allt pa grund av att
deras vag in i branschen hade varit annorlunda jamfort med de ovrigas.

Sociala-medier-redaktoren pd den stora dagstidningen menade till
exempel att ndgon bred journalistisk kompetens egentligen inte beh6vdes for
att nd hans chefsposition. I sjdlva verket hade det bara ett ar fore intervjun
med honom, inte funnits ndgon chef med fokus pa sociala medier pa
dagstidningen. Tillkomsten av hans roll skedde snarare av nédvéandighet an
av journalistisk havd. Tidningen hade saknat kompetens han hade fatt jobbet,
kort sagt, och darfor uppfattade han att rollens status fitt okad betydelse.
Samtidigt menade han att sjdlva arbetsuppgiften inte var raketforskning (CH
5).

En annan chef som tidigare varit frilans men som numera drev en
journalistisk byra, beskrev sin status i faltet pa f6ljande vis:

Jag och [en bildjournalists namn] har liksom unika erfarenheter som vildigt fi andra har. Sd
ndr det giller vissa fragor sd har vi en r0st som folk lyssnar pd. /.../ Jag har en plattform idag
absolut. Det dr jag fullt medveten om och forsoker anviinda den pa bista sitt. (CH 10)

Sammanfattningsvis far man tolka chefernas svar som att de var medvetna
om sin betydelse i faltet, men att deras skilda beskrivningar av den personliga
statusen jamfort med rollens status, kan ha att gora med skillnader i
respondenternas olika mangd ackumulerat kulturellt kapital eller ocksa
yrkesrollens symboliska kapital i de traditionella strukturerna i filtet. Det kan
naturligtvis ocksé ha att gora med personlighetsdrag.

7.4.2 Att kompetensvaxla fran fotografer till
bildjournalister

Flera cheferna menade att i och med den digitala omstéllningen och den
Okade efterfrigan pa bilder och videor online, hade statusen for
bildjournalisternas hdjts i faltet. Daremot fanns det de chefer som, far det
tolkas, menade att statusen for pressfotograferna hade férsvunnit. De chefer
som var mest positiva till bildjournalister var de som var anstillda pa
redaktioner med stora resurser och som fortfarande hade kvar anstéllda
bildjournalister. De chefer som var minst positiva till bildjournalister var de
pa medieforetag med mindre resurser som gjort besparingar och gatt over till
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den multijournalistiska rollen. Samtidigt kan uppfattningarna kring bild-
journalisters status bero pa att cheferna i vis man sammanblandade deras
yrkesroll med de forna pressfotografernas, som i mangt och mycket ar véldigt
lika.

En av de positiva cheferna, som hade en hog position pa den nationella
nyhetsbyran, menade att statusokningen for bildjournalisterna inneburit att
bildavdelningen péa byran gatt fran att ha varit del av en bestillarorganisation
(CH 6) till att man engagerade bildjournalisterna i nyhetsplaneringen pa
byran. Bildchefen pa byran beskrev hur denna planering tidigare sett ut:

Standardproceduren har varit s hir: Reportern skriver sin text. [knackar med fingrarna i
bordet] 'Sen mdste vi ha en bild pd det hir!” Man ringer till Svenska Diabetikerforeningen for
att jaga fram ett case. Man hittar ett case i norra Skdne, vi skickar ut en fotograf som tar en bild
som ska illustrera den artikeln som reportrarna skrivit. Det ir inget bra sitta att jobba pd. (CH
7)

En annan av cheferna pa nyhetsbyréd menade dock att de hade en lang vag att
gd i dessa forandringar och tillstod att det dr ju minga ginger som... hm... det
fortfarande blir bestillningsjobb, skulle jag siga (CH 8). Samma chef trodde ocksa
att bildjournalisters hade en nagot ldgre status i branschen dn reportrar och
att detta kunde ha att goéra med att bildjournalister gjorde allting, frdn sport till
flyktingkatastrofer, och som hon uttryckte det, nir man gor lite av allting far man
ju pd ndgot sitt en lite ligre status (CH 8). Hon menade att denna arbets-
fordelningen dessutom varit till de skrivande journalisternas fordel, vad betraffar
differenserna mellan olika aktorers status i faltet.

Till skillnad emot de positiva cheferna, uttryckte chefredaktdren i norra
Sverige, som hade sagt upp de anstillda bildjournalisterna, att "Fotografer dr
lite speciella!” och att det var ndgon konstnirlig svdrighet och ofta lite stok kring
fotografer i branschen (CH 2).

Personalchefen pa mediaforetaget i vdstra Sverige, argumenterade fOr att
ingen aktor ldngre hade en status, utan att alla aktorer, journalister och
bildjournalister, fick status forst nar de levererade och bidrog (CH 1). Han
menade ddrfor att han skulle anstdlla multikompetenta medarbetare och
kompetensviixla mot de som dr multikompetenta bildjournalister. Han sade ocksa
att den fotograf som inte vill forindra sig utan vill vara kvar i den gamla yrkesrollen,
kommer i varje fall inte vi anstilla i framtiden (CH 1).

Chefredaktoren pé den lokala dagstidningen i Norrland uttryckte sig &nnu
mer rakt pa sak:

Vi efterfriagar personer som dr startklara, oerhort produktionssikra, orkar hur mycket som helst
och dessutom iir generella. Det iir ju inte sd roligt men vi gdr ju mot en fabriksmdssighet pd det
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sittet. Och vi dr tvungna! Jag stir for det! Det dr det vi soker nir vi séker sommarvikarier,
ndgon som kan bara sitta sig och kora snarare dn ndigon som dr genialiskt och brilliant déirfor
vi skapar inga utrymmen for det, du kommer inte till din ritt hos oss pd det sittet. Och det ir
lite trakigt men det dr bara att inse att det dr sd det dr och dd dr det bittre att prata higt om
det. Att vara specialiserad pad bildjournalistik efterfragar vi tyvirr inte i samma utstrickning
lingre. (CH 2)

En aspekt som framkom under intervjun med chefredaktoren, som alltsa bara
nagra manader fore intervjun hade sagt upp de anstéllda bildjournalisterna,
var reglerna kring presstddet som tidningen var beroende av.

Stalld infor besparingskrav pa grund av vikande annonsforsaljning, hade
chefredaktoren tillsammans med styrelse och facket tittat pa hur stddet var
utformat, och tagit sitt beslut i forhallande till hur de kunde gora besparingar
utan att forlora stodet. Han hade konstaterat att det inte nimnde ndgot om att
en dagstidning maste ha anstéllda bildjournalister eller en bildavdelning, eller
som han sade, stodet tar inte upp bilder dverhuvudtaget (CH 2). Han, och
tidningsledningen, hade darfor valt att sdga upp alla bildjournalister och
lagga ned bildavdelningen.

En annan av cheferna, som var bildredaktor pa en kvallstidning och som
fortfarande hade kvar sina anstéllda bildjournalister, menade i linje med detta
att mediechefer med budgetansvar troligen uppfattar att kamera- och
filmutrustning ar en tydlig kostnadspost (CH 9) och att man kopplade samman
utgifterna med bildjournalister som yrkesgrupp i kristider. Enligt honom var
det dock ett felaktigt beslut, eftersom kameror ocksa anviandes av reportrar
och multijournalister pa dagstidningar. Samma chef menade ocksa att ett av
de bakomliggande skailen till att de anstéllda bildjournalisterna sagts upp de
senaste aren var att mdnga hogt upp i olika tidningsforetag kommer ur det skrivande
skrdet (CH 9), darfor lade de inte lika stor vikt vid bildjournalistiken som vid
den skrivna journalistiken.

En av cheferna pa nyhetsbyran kommenterade uppsdgningarna av
bildjournalisterna i branschen, pa féljande vis:

Det dr klart att man kan tycka att det dr trikigt [med nedliggningen av en specifik tidnings
bildredaktion]. Men det dr ju inte si att man stir utan fotografer, man har ju ett antal
frilansfotografer som jag antar har olika typer av avtal med [tidningen] och som man
kontinuerligt jobbar med. (CH 6)

Samma chef argumenterade ocksa for att en bildavdelning var en kostsam
avdelning och hon antog att detta kunde ha varit ett av skélen till varfor vissa
tidningar lagt ned dem.
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Den prisade och erfarna personalchefen pa kvéllstidningen spekulerade
ocksa kring uppsagningarna och menade att de kan ha berott pa en analys av
marknaden, att bilder kan man alltid fd tag i, att det finns frilans (CH 3). Samtidigt
ansag han att varje tidning med sjalvaktning behovde ha ett eget uttrycksatt
ndr det gallde text och bilder. Det var ocksa darfér som man pa hans
kvéllstidning gjort bedémningen att behélla de anstillda bildjournalisterna.
Han beskrev stéllningstagandet pa foljande vis:

Viir analys dr att det dr viktigt att vi har egna medarbetare som dir bildjournalister och som kan
beritta i bild. Men det betyder inte att jobbet som fotograf pa [kvillstidningen] inte dr i
fordndring. Det dr snarare en enormt stor fordndring precis som det dr for de skrivande
medarbetarna. Tidigare hade vi en bildredaktion som enbart var en stillbildsredaktion och en
liten del som var webbredaktion. Nu dr det en uttalad malsittning precis som med de skrivande
reportrarna att alla ska klara av alla uttrycksitt inom bild, det vill siga, bdde still och rorligt.
Sd det dr uttalat krav och dr ndgonting som dr nytt. (CH 3)

Pa foljdfragan om detta hade inneburit att bildjournalisterna ocksa skulle
borja skriva egna reportage, svarade han dock att det var tva olika
kompetenser som inte skulle goras samtidigt eller sammanblandas, eller som
han uttryckte saken:

Det vore direkt dumt, mdste jag siiga, for att man har sokt sig till yrket av olika skil. Att man
dr duktig pa att beritta i bild och att man dr duktigt pd att beritta i text. Och jag tror att det dr
tvd helt olika kompetenser dir man ska hdlla de isdr, alltsd ndr det giller just sjilva skrivandet.
(CH3)

I liknande ordalag uttryckte sig dven en av cheferna pa den nationella
nyhetsbyran, som menade att de redan hade ménga anstallda reportrar pa
redaktionen sd hon ansag inte podngen med att bildjournalisterna ocksa
skulle skriva, och lade till att...

...om du dr fotograf sd kan du gora stillbild, du kan gora rorligt och du kan sinda live men du
kanske inte kan gora allt samtidigt, det blir svdrt. Ska du ocksd skriva, javisst, en del kanske har
fallenhet for det. Medan andra kanske inte har det. (CH 6)

Ett annat argument for att behalla bildjournalisterna kom fran bildredaktoren
pa kvillstidningen. Han ansag att det blev mer kvalitet i den producerade
journalistiken om man hade anstallda bildjournalister. Han uppfattning var
att ndr tidningar sade upp bildjournalister tappade de bade en lojalitet hos
fotografen och mdojligheten att ha fungerande team som fungerar bra ihop samt
fotografens trygghet att kunna viga ta ut svingarna i sitt fotograferande lite grand
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(CH 9). Darmed forsamrades mdjligheterna till att gora en béttre journalistik,
menade han.

Vare sig chefer ansag att neddragningarna bland bildjournalisterna i faltet
var motiverade eller ej, var deras skilda asikter paradoxalt nog grundlagda i
en gemensam uppfattning om bildjournalistikens 6kade betydelse for filtet.

7.4.3 Ett uppsving for bildjournalistiken

De flesta cheferna uppfattade, som ndmnts, en Okande efterfragan pa
bildjournalistik framfort allt vad géallde videor, webbklipp och livesandningar
pa natet. Denna efterfragan for bildjournalistiken — och dértill horande hogre
status — kan dven avspeglas i respondenters syn pa de yrkesmissiga om-
stdllningarna i branschen.

Nyhetschefen pa byran (CH 6) beskrev till exempel hur man hade tagit ett
foretagsbeslut om att satsa rorligt, men dven live forutom stillbilder. Skélet var
att alltfler dagstidningar bland byrans kunder hade dragit ner pa sina
bildredaktioner och sagt upp de anstdllda bildjournalisterna. Dags-
tidningarna hade trots detta dnda visat en vixande efterfragan pa stillbilder,
videor och livesdndningar, och chefen beskrev situationen pa foljande vis:

Det finns ett stort intresse kring det bland vdra kunder, alltifran de allra storsta till mindre
lokaltidningar, anvinder sig av det dd. /.../ eftersom bade direktrapporteringar i text och i
liveteve gor att engagemanget dr lite lingre, alltsd frin varje ldsare/tittare. (CH 6)

Hon tillade att hon bedomde att bildjournalistikens betydelse darfor var precis
lika stor som innan, kanske till och med mer och att bildernas makt var otroligt stor
eftersom att de fastnar i minniskors medvetande, lite bittre och lite lingre, in en
text (CH 6).

Det var darfor ndrmast sjalvklart att dven bildchefen pa nyhetsbyran
menade att bildjournalistik var viktig. Han uttryckte sin uppfattning pa
foljande vis:

Ur mitt perspektiv sd dr forstds bild vildigt viktigt och det dr vildigt betydelsefullt i all
kommunikation... Och det ser man ju bara pi att det ska vara bild till allting. Bild dr ju ett
medium som vildigt snabbt berittar. Och berittar nigonting mycket snabbare dn en text.
Samtidigt som det berdttande stannar kvar vildigt mycket, det visar ju manga undersokningar,
bilderna kommer du thdg, texten glommer du. (CH7)

Aven chefen pa nyhetsbyran, som hade en reporterbakgrund, bekréftade i
liknande ordalag, att bade bilder och videor hade fatt en 6kad betydelse och
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att nyhetsbyran fatt ett jittestort uppsving den senaste tiden vad gallde
efterfrdgan pa videor. Hon antog att det hdande samman med att medie-
konsumenter gillar bild och att du har en 4G-telefon, kan du kolla pd video fast du dr
liksom ute pd stan (CH 8).

Pa den nationella dagstidningen intygade sociala-medier-redaktdren att
bilder, videor och rorlig grafik hade blivit allt viktigare i alla de digitala
publiceringskanalerna, inte minst i mobilen. Han beskrev att dagstidningens
policy var att publicera en bild till varje inldgg pa Twitter och Facebook,
eftersom det innebar att tidningen fick 33 procent fler klick (CH 5). Bildchefen
pa samma nationella dagstidningen menade att detta berodde pa det krivs en
bild for att finga lasaren i dagens digitala mediebrus och att mer dn nigonsin gir
[bilder och texter] hand i hand (CH 4), vilket enligt bada respondenter betydde
en bra framtid for bildjournalistiken.

Chefen pa kvallstidningen konstaterade kort och gott:

...bilden dr jitteviktigt for oss /.../ de virnar om bildens roll for att det helt enkelt ir en del av
kvdllstidningens DNA. (CH 3)

Till och med den lagst rangordnade chefen ansag att...

...det dr en glansperiod for bilden, om menade att den har ju tagit 6ver. Bilderna driver ju
publiceringar, instagram, snapchat, det dr ju bilddriven kommunikation. Och det mdste ju
mediehus forstd annars kommer de forsvinna. (CH 10)

Chefredaktdren pa den regionala dagstidningen i Norrland drog dock en
annan slutsats kring bildjournalistikens betydelse. Han menade att bilders
varde i viss man hade férdndrats i och med att mediekonsumtionen flyttat
over till mobilen:

Det iir ett stort behov av att ha en bild, det gor mycket. Det ser vi om vi tittar pd vad hur list
saker och ting blir. Det blir det om man har en bild till och om rubriken dr den ritta. Det dr si
du fingar upp ndgonting nir du ldser i mobilen. Dér okar ju trafiken. Vi tappar ju lisning i
papperstidningen, det ir firre som tar till sig det. Och nya ldsare kommer till i mobilen. Men
om du har en bra bild och fotografen kommer hem med en riktigt bra bild si kan du dra den
dver papperet och du fir du en rejil impact som du inte fir nigon annan ging. I mobilen kan
du aldrig dra bilden pd det sittet. Du fir aldrig den kinslan for den. Sen dr ju en bra bild dr ju
till sin fordel dven dir men viktigare dr ju att bara ha bilden. (CH 2)

Chefredaktoren drog slutsatsen, genom att ge ett exempel pa en nyligen
publicerad ldsarbild i dagstidningens digitala kanaler, att...
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...kvaliteten i den bilden var ju bara att ndgon tagit den. Sen att den dr suddig, det nistan bara
forstirker det dokumentira intrycket. Det dr ju en helt annan kvalitet. Du mdste ha BILDEN
i det digitala sammanhanget! (CH 2)

Den hogst rangordnade personalchefen menade att bildjournalistiken
visserligen kommer ha en viktigt och kanske snarare en mer framtridande roll i
mdnga sammanhang dn vad den haft tills idag (CH 1) men han anség att det var i
de...

...exklusiva delarna av vdr journalistik, exempelvis i det exklusiva reportaget eller den
exklusiva nyhetsformedlingen, dir kommer bilden att spela en viktig roll genom att vara virt
berittigande i en virld dir mycket kommer vara utbytbart och uppfangbart via nitet. (CH 1)

Bildredaktoren pa en kvallstidning ansag att de dagstidningar som valt att
siga upp de anstdllda bildjournalisterna, och i likhet med foregaende
respondenters argument kommer forlita sig pa lasarbilder eller att reportrar
tar bilder, hade valt att sinka kraven och att man accepterar en ligre nivd pd bide
bilder och pd journalistiken (CH 9).

Sammanfattningsvis ansag de flesta cheferna att bildjournalistiken hade
fatt en okad betydelse i faltet, framfor allt pa grund av den fordndrade
mediekonsumtionen. Men uppenbarligen var chefer mer delade kring ifall
bildjournalisternas status var hog eller inte. Skillnaderna mellan cheferna i
denna fraga kan framfor allt uppfattas mellan chefer pd mindre och
ekonomiskt drabbade dagstidningar jamfort med resursstarka medieforetag
som dessutom har anstéllda bildjournalister. Detta kan ses som en naturlig
konsekvens, men samtidigt kan synen pa de professionella bildjournalisterna
ha paverkats av en historisk lag status for pressfotograferna, eftersom det gick
att skonja vissa skilda i asikter bland de &ldre chefsrespondenterna med lang
erfarenhet jaimfort med framfdrallt yngre chefer i faltet.

7.4.4 Nytta och kunskap ar gransobjekt

Den nast hogst rangordnade chefredaktoren i Norrland, som hade sagt upp
alla bildjournalister, menade att reportrar har blivit...

...mer som generalister. Precis som lokalredaktdrerna har jobbat tidigare, [medan] fotografer
blir mer som specialister. Default dr att reportern ska fotografera sitt eget jobb sen tar vi in
fotografer pd frilansbasis pa de jobb dir vi verkligen ser att det lyfter (CH 2). /.../ for att ka
intikterna och minska kostnaderna. Det dr en jittetrdkig utveckling. Men det tycker jag man
behdver ha i huvudet nir man for den hdr diskussionen. (CH 2)
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Pa foljdfragan om varfor han och dagstidningens ledning inte valt att behalla
de specialiserade bildjournalisterna och vidareutbilda dem i att skriva, gick
han in p& de 6vervaganden som hade gjort i de fackliga forhandlingarna vid
uppsadgningarna, och efter en tankepaus svarade han:

Det som det landade i var ju att de fotografer det gillde, det personer det gillde hade inte
kompetens for att gora annat. Det far man ju préva fran person till person. I ndgot fall ville den
personen heller inte lira sig annat utan valde att ga vidare. I fsrhandlingen med facket, och som
det slutade, om man liser i protokollet, si slutade forhandlingen i oenighet pi den punkten
diirfor att facket menar att med tillricklig utbildning si gdr det att skola om. /.../ [Ledningen]
hivdade att de personer det gillde inte hade kompetens for att gora andra saker. Sd dr det ju.
Om man ska uttrycka det hdrt si blir det ju sd. Det var arbetsgivarens hillning i det hela och
forhandlingen landade i att de blev uppsagda. (CH 2)

Chefredaktorens svar pekar mot att det dels inte behdvs nagon skolning i att
fotografera, dels att pressfotografer inte kan skriva. Den nya professionella
gransdragningen innebar darmed ett professionellt Overtagande och
inlemmande av fototeknik och filmtekniken i den nya reporterrollen.

Aven den allra hdgst rangordnade chefen, personalchefen i Vastsverige,
hade liknande asikter och menade att han inte kunde anstilla pressfotografer
som inte ville gora mer &n att fotografera. Likt den ovanstaende respondenten
menade han ocksa...

...att varje producerande nyhetsjournalist, i forhdllande till bildjournalist, ska kunna klara att
ta en bild, men framfor allt gora en enkelt rorlig bildsekvens med sin iPhone eller liknande si
att man far ut allt det hir i de olika kanalerna. Sa pa det viset inkriktar ju reportrar dven pd
bildjournalistiken...eller inkriktar? Det dr nodvindigt att man jobbar med det eftersom igen
ser allt detta som en helhet /.../ den bildjournalistiska yrkesrollen dr en journalist som kan
anvinda bilden som frimsta uttrycksitt, istillet for som sprik i text. Di handlar det vildigt
mycket om att det inte lingre dr BILDEN-bilden utan den handlar minst lika mycket om rorlig
bild. (CH 1)

Den tredje rangordnade chefen, personalchef pa kvillstidning, trodde inte
pa generalism utan konstaterade:

Allminreporterns framtid dr dyster, antingen dr du specialiserad och har en vildig tydlig
kunskap inom ett omrade eller sd dr du profilerad dér du pd grund av din kunskap men framfor
allt din trovirdighet och ditt sitt att berdtta dr den typen av journalist vi kommer se. For allt
det andra, det allminna det som vi fir dverallt ifrdn, det kommer att finnas i bruset i alla fall.
Det kan vi plocka upp ndgon annanstans ifrdn medan det ir de enskilda rosterna som gora
skillnad framdver. (CH 3)

Pa ett delvis likartat satt uttryckte sig tva av cheferna pa nyhetsbyran och
menade att dven om de gamla traditionella arbetsomridena nidrmar varandra holl
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man isdr rollerna lite grand fortfarande (CH 7) pa nyhetsbyran, med argumenten
att det fanns begrinsningar for hur mycket man kan gora tills det inte lingre blir
bra (CH 6). Enligt henne var det darfor lampligt att dra granser mellan yrkena
pa foljande vis:

Om du dr fotograf sd kan du gora stillbild, du kan gora rorligt och du kan sinda live men du
kanske inte kan gora allt samtidigt, det blir svdrt. Du kan gora det vid olika tillfillen. Men ska
du ocksi skriva, javisst, men en del kanske har fallenhet for det medan andra kanske inte har
det. /.../ vi tycker nog att det dr for oss i nuliiget sd att fotograferna fortsitter att fokusera pd
bild, dven om man nu gor dven rorligt och live. Att man... Det dr det man huvudsakligen gor,
att det dr ens specialomride, liksom. (CH 6)

En bildchef pé en stor nationell dagstidning beskrev granserna pa ett annat
satt. Han menade att det var viktigt att bildjournalisterna...

...inte bara dr fotografer utan att de dr bildjournalister. Och dd inte bara att de kallas for
bildjournalister utan att de agerar som /.../ helt enkelt kunna hela jobbet och framfor allt var
insatt och palist, inte bara i det dmnet som ska gora, utan i alla dagshindelser. (CH 4)

Bildchefen menade vidare att i ett allt hardare ekonomiskt klimat maste
tidningsledningen kunna ha anvandning av alla medarbetare. Darfor maste
bildavdelningen och bildjournalisterna pa tidningen ...

...vara till nytta for nyhetsarbetet pd tidningen. Vi kan inte vara en bonus eller en lyx och det
blir man bara om man blir ett nyhetsdjur, som jag brukar siiga, och jitteviktigt dr att man blir
en duktig berittare /.../ ett bildsprik och ett berittarsitt som funkar, inte dr helt olikt en god
skribents. Man ska kunna jobba i manga olika genrer, och mdnga olika tempon, och det dr viktigt
att man har koll pd nir man ska anvinda vilket. (CH 4)

Han trodde att det journalistiska berdttande skulle komma att innehalla mer
bilder och visuellt material i framtiden, och gjorde gridnsdragningen att de
som var...

...bist limpade att gora detta i branschen dr ju fotograferna, for de har ju bildseendet, de har
berittandet och allting si varfor ska vi ge bort den grejen till reportrar med videokamera? Vi
kan det redan. Jag puffar dem snarare att gora hela inslaget sjilva, att lira sig speaka, att lira
sig redigera, si att man blir oberoende. (CH 4)

Sitt antagande kring den framtida professionella utvecklingen i féltet
grundade han pa tendensen att bildanvindningen i de digitala medierna hade 6kat
och att de sociala medierna bygger ju pd bildberittandet (CH 4). Med en
symbolisk markering mot de redaktioner som sagt upp sina bildjournalister
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menade chefen slutligen, att han hade svart att se hur de skulle klara av att gd
fran dir de dr till en digital marknad och verklighet. Det handlar ju snarare om att de
har gett upp en del av sin kvalitet (CH 4). Den kvalitativa bildjournalistiken sags
ddrmed som det gransobjekt som kommer att avgora vissa mediaforetags
framtida framgangar.

Men alla chefer har inte samma synsétt. Det kan ha att géra med om de
hade sin bakgrund i den skrivna journalistiken istallet for i bildjournalistiken.

Pa fragor huruvida det var en vanlig karridrvég att gé fran bildchef till HR-
chef menade den allra hogst rangordnade chefen att sa inte var fallet:

Nii, det dr den inte och det kanske dr lite synd att den inte ir det, men det dr kanske inte dr
riktigt sant for det finns ju en karridrvig for bildredaktorerna som tagit den vigen till att sen
bli nyhetschefer och jobba med dom delarna. Men det dr klart att i grunden dr det vil sd och
vad det beror pd... Ja, vad beror det pi? (CH 1)

Efter en kort tankepaus fortsatte han och beskrev den, enligt honom,
existerande en grans mellan hans position och bildjournalisternas:

Det kanske dr historiska skil och tradition att texten har varit det viktiga, men jag tror ocksd
att det beror pd en viss passivitet frin bildskrdets sida diir man har accepterat att vara, du vet,
den dir lapp-i-handen-fotografen och inte tagit initiativen sjilv. Sd det egna valet att lita det
vara pd det sittet har haft inverkan, tror jag. (CH 1)

P4 fragan huruvida en bildjournalist skulle kunna bli chefredaktor svarade
den néast rangordnade chefredaktéren i Norrland, att han inte sag nagra
hinder. Samtidigt fortydligade han, genom att gora en markering, de
egenskaper som kravdes for att bli en chefredaktor:

Du behdver dndd vara ritt socialiserad, mdste forstd dig pa pengar, du mdste vara affirsmissig
i kombination med, ja, du behdver inte ha ordets gdva men du mdste forstd journalistik, i alla
fall. (CH 2)

Han forsokte ocksa ge nagot exempel pa en bildjournalist som gatt fran att ha
varit fotograf till chef men, som han konstaterade, jag kommer inte pd nigon pd
rak arm, som har borjat som fotograf (CH 2). Han tystnade och efter en stund
borjade han resonera kring vad detta kunde berodde pa och kom fram till att
det...

...kanske r s att den traditionella organisation som vi har haft, den inordning som vi haft, att
ingen av fotograferna sokt sig till arbetslederi, skrivande eller multi? Dir tror jag att vi har
varit vildigt traditionella organiserade och det kanske har funnits nigon osynlig linje som har
gjort att de har hdllit sig pd sin kant. (CH 2)

134



Personalchefen vid kvillstidningen hade ett lite tydligare svar pa fragan
huruvida bildjournalister kunde bli chefer och menade att...

...den vanliga rekryteringsviigen ir i och for sig frdn skrivarsidan, men det finns sikert exempel
pd motsatsen men jag kommer inte pd ndgon just nu. Men det dr klart har man en bred
journalistisk kompetens, det dr ju det handlar om sd dr det klart att man kan bli det. (CH 3)

Svaren fran de tre hogst rangordnade cheferna far spegla den gransdragning
som ndmndes av chefsrespondenterna pa en hogre niva i féltet, mellan dem
sjdlva och bildjournalisterna. Det kan tolkas som att aktorer med en bakgrund
i den skrivna journalistiken stod emot aktdrer med en bakgrund inom den
visuella journalistiken betraffande statuspositioner.

7.5 Nya positioner i ett forandrat falt?

Vilken status tillskrivs da& bildjournalisterna och bildjournalistiken i
forhallande till Gvriga aktorer och till journalistiken i féltet? Det éar
avhandlingens andra fragestallning.

Det snabba svaret ifrdga om bildjournalistiken per se, ar att i princip alla
vittnar om att bilder och video dr viktiga f6r branschen. Huruvida det innebar
att bildjournalistiken fatt en hogre status i faltet i jamforelse med journa-
listiken &r dock omtvistat.

A ena sidan har den fotografiska tekniken forenklats i och med digitali-
seringen, och parallellt med det har det blivit enklare for allménheten att
konsumera bildjournalistiken i mobilen och pé olika digitala plattformar.
Lasarstatistiken fran Sveriges storsta dagstidning sédger att sociala-medie-
postningar lases cirka 30 procent mer om de har bilder eller videor jamf{ort
med om den bara bestér av skriven text. Frilansreportrarna menar att det ar
mycket ldttare att sdlja reportage till medieforetagen om dessa samtidigt
innehéller bilder tagna av professionella bildjournalister. Bilder kan darmed
uppfattas darmed ha en hogre status an texter.

A andra sidan kan bildens status snarare tolkas i termer av en
kommersiellt 6kad betydelse, snarare dn en 6kad social status i faltet. Det &r
fortsatt texten som ar viktigare dn bilderna, men for att den ska fungera pa
marknaden krédvs det att den ar bildsatt. Det innebdr att journalistiken
fortfarande har en hogre status i féltet an bildjournalistiken (jfr. Reich & Klein-
Avraham, 2014b).
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Om vi ldmnar bildjournalistiken och istdllet gar Over till det
bildjournalistiska yrket, har dess status inte stigit i takt med en 6kad kommer-
siell betydelse av bildjournalistiken. Uppsdgningar av bildjournalister pekar
snarare mot en nedging av yrkets status, pa grund av den Okade
marknadsorienteringen och den tekniska omstéllningen i faltet. Ett fatal
bildjournalister upplever en hég personlig status, tack vare ett hogt acku-
mulerat personligt symboliskt och kulturellt kapital, medan de allra flesta
upplever att de har en 1ag status i féltet. Det finns historiska forklaringar till
att det ser ut sa, som fortfarande tycks vara betydelsefulla. Statusen hos de
forna pressfotograferna tycks paverka synen pa de moderna bild-
journalisterna i faltet (jfr. Zelizer, 1995a; 1995b)

Multijournalister, som &r en relativt ny yrkesroll i faltet, upplever att de
har en hogre status dn bildjournalister eftersom de &r mer flexibla och kan
hantera fler arbetsuppgifter. En férklaring kan vara att de uppfattar att de har
ett tydligt stod fran ekonomiskt pressade chefer som vill se en snabb
produktion av innehall till de nya digitala kanalerna. Samtidigt uppfattar
multijournalisterna att den digitalt forenklade bildjournalistiken blivit ett
gransobjekt som de, tillsammans med chefer som sagt upp de anstéllda
bildjournalisterna, kan, ska och bor producera. Multijournalisterna har dér-
med en fordel i det professionella gransdragningsarbetet som bild-
journalisterna som blivit uppsagda inte har och, inte helt ovantat, menar
multijournalisterna att de dr den nya yrkesnormen i det forandrade faltet.

De flesta av de ovriga aktorerna holl dock inte med om detta. Med
undantag for vissa chefer som menar att alla maste bli generalister, ansag flera
reportrar och alla bildjournalister att den multijournalistiska yrkesrollen inte
alls ar féltets norm. Oavsett vilken madngd symboliskt kapital de hade,
menade de att varken journalistiken eller bildjournalistiken blir bra nir man
utfor flera arbetsuppgifter samtidigt. De menade att en specialisering av
yrkesrollerna innebar en hogre status, snarare an en generalisering och
sammanslagning av yrkesrollerna.

Sammantaget kan vi ddarmed konstatera att det pagér en social kamp om
de professionella gransdragningarna i branschen. Denna kamp har forstés
inletts i och med de digitala férandringarna (jfr. Nygren, 2008a; 2014), och som
sadan bar den drag av den symboliska kamp som inleddes mellan aktorerna
i och med framvéxten av den bildjournalistiska yrkesrollen i borjan av 1900-
talet. Da handlade Overgangen om att lamna gravyrer for att istallet
reproducera fotografiska bilder i dagstidningarna med hjalp av
haltonstryckpressen (jfr. Raetzsch, 2015). Nar tekniska skiften och
ekonomiska omstallningar sker, utmanas positioner och arbetsmetoder — men
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det leder inte per automatik till att nya yrken far en 6kad social status i faltet.
Eftersom social status ar trogrorlig och avhangigt normer och ideal som redan
finns i ett falt kan det snarare bli tvartom.

Sett ur detta perspektiv tycks reportrarnas status i stort sett vara
ofordandrad. Vissa frilansreportrar upplever snarare en O0kad status i faltet,
medan andra reportrar uppfattar att de multijournalistiska kraven har okat
och att arbetssituation dr mer pressad, trots att de har kvar sina arbeten och
ar relativt autonoma. Det dr framst autonomi och medbestaimmande som gor
att reportrarna, till skillnad mot 6vriga aktorer, har en fortsatt hog status.

Sammanfattar man fragan om vilken status som bildjournalisterna och
bildjournalistiken har i forhallande till andra aktorer och till journalistiken i
faltet framtrader en relativt tydlig bild. Bildjournalistiken har visserligen fatt
en skjuts uppat och beskrivs som viktigt for faltet. Men aktOrernas asikter gar
isdr kring bildjournalisternas status i faltet. Gransdragningarna ser saledes
olikartade ut beroende pa om vi talar om bildjournalistiken som gransobjekt
eller bildjournalisterna som gréansdragande och aktiva aktorer i det allt mer
marknadsinriktade, journalistiska féltet (jfr. Leigh Star, 2010).
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8 Ordmanniskor mot bildmanniskor?

Syftet med detta avhandlingsarbete har varit att analysera bildjournalistikens
och bildjournalisternas position under en avgdrande tid for det journalistiska
faltet. Utgangspunkten for studien har varit att analysera detta genom
Bourdieus félt- och begreppsvarld, men ocksa i relation till tidigare
professionsforskning och journalistikforskning. Den specifika tid som det
journalistiska féltet befunnit sig i vid mitten av 2010-talet dr ocksa
betydelsefull. Ekonomiska neddragningar parat med teknisk utveckling har
paverkat hela mediebranschen, och bildjournalisterna &r en av de grupper,
eller subfélt, som definitivt paverkats mest.

Relationerna mellan olika aktdrer inom det journalistiska faltet &r
emellertid det som statt i studiens fokus; hierarkier, maktkamp, vad som
betraktas som forgivettaget och hur olika aktorer betraktar faltet. Det ar darfor
dags att atervanda till de teoretiska utgangspunkterna och ga in pa denna
analys. Till att borja med gors detta genom Bourdieus begrepp illusio, det vill
sdga spelet i faltet och vad respondenterna vittnat om att det ar. Darefter
kommer begreppen doxa och ethos, det vill saga, aktorernas beskrivningar av
ideal och normer att diskuteras, foljt av diskussioner kring vad som kan
uppfattas om habitus och kapital i faltet. Med andra ord, ett resonemang kring
vad for slags tanke- och handlingsmonster som aktdrerna beskrivit i sina
berittelser, i sin tur format utifran vad de uppfattar som vardefullt i faltet.

Till sist kommer vi att landa i en summerande diskussion kring vad faltets
forandringar kan ha for betydelse for faltets roller i synnerhet — men dven
faltets position i samhadllet i allmédnhet, vilket knyter an till avhandlingens
analysram ovan.

8.1 De som deltar i spelet blir anstallda

Det sociala spelet som sker mellan personer med olika yrkespositioner i en
bransch, dr vad Bourdieu kallar for ett falts illusio. Begreppet kan sagas spegla
graden av engagemang bland dem som arbetar pa till exempel dags-
tidningsforetag. Samtidigt aterspeglar begreppet att de som deltar i detta
sociala spel i olika grad har accepterat den investering som kravs for att bli en
aktor i faltet. Med andra ord innebar illusio att de som deltar i spelet har
skrivit under ett slags “socialt kontrakt" om att spelet dr vart att spela med i
(jfr. Benson & Neveu, 2005; Bourdieu, 1998).

Detta avhandlingsarbete har haft som utgangspunkt att studera
bildjournalister som grupp, och hur deras engagemang ser ut. Samtidigt
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deltar aven andra aktorer i filtets illusio i allra hogsta grad, som reportrar,
multijournalister och redaktionella chefer.

Cheferna kan sagas vara de som bestaimmer vem som dverhuvudtaget far
delta i spelet, utifran hur engagerade de ar i faltet. Graden av engagemang
och lamplighet {or faltets spel, kan sdgas motsvara om en aktor blir anstalld,
anlitad eller uppsagd. Hardraget uttryckt kan man séga att ju mer aktorerna
visar sitt engagemang genom att folja chefernas normativa forestallningar
kring de mest lampade arbetsmetoderna for branschen, desto hogre
sannolikhet ar det for den enskilda aktoren att bli anstalld, fa ett vikariat eller
frilansuppdrag.

Tolkar man hur en del chefer beskriver faltets illusio, det vill sdga deras
forvantningar kring hur professionella aktorer ska agera i branschen, sa ar det
viktigaste att de snabbt ska kunna leverera bildjournalistiskt och journalistiskt
innehall till de nya digitala kanalerna. Sadana forvéantningar speglar hur
marknadsorienterade dessa chefers uppfattningar ar kring faltets illusio. En
viktig forklaring ar naturligtvis att den svenska dagstidningsbranschen har
blivit mer konkurrensutsatt frdn stora multinationella foretag, sdsom Google
och Facebook. Andra chefer menar emellertid att det i denna konkurrens
snarare ar viktigt att man som aktor deltar i detta marknadsorienterade spel
genom att leverera unik fordjupning och analyser kring nyheter och samhalls-
skeenden. Den krassa verkligheten kan séledes tolkas pa tva olika satt.

En gemensam slutsats ar emellertid att chefer 6verlag uppfattar att leverans
dr ett matt pa aktorernas engagemang i faltets illusio. Levererar man inte, sa
ar man inte en aktor att rakna med i faltet. Cheferna bestammer pa sa vis vilka
aktorer, som enligt deras normativa synsatt, har tagit till sig faltets illusio och
uppvisar ett tillrackligt stort engagemang. De aktorer som deltar genom att
visa engagemang &dr de som blir anstéllda eller far uppdraget att leverera det
journalistiska och bildjournalistiska innehallet. Dessa aktorer &r framst
multijournalister och frilansande reportrar.

Multijournalisterna har tydligt beskrivit att de forstatt att den investering
som kravs av dem &r att vara flexibla och kunna utfora flera arbetsuppgifter.
De flesta multijournalister &r mycket positiva till detta och har accepterat
kraven for att delta i spelet — medan andra upplever att de saknar den tekniska
kunskapen och kédnner att de inte fatt tillrdckligt med stéd och vidare-
utbildning for att utfdra sadana arbetsuppgifter. Samtliga haller anda med
cheferna om att en snabb leverans av bildjournalistiskt och journalistiskt
innehall i de nya digitala kanalerna ar ytterst viktig. Darutdver beskrev de att
man som aktor behover forsta vad lasarna vill konsumera.
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Engagemanget i fdltet illusio har inneburit att multijournalister har ett
realistiskt synsatt kring sina ideal men & andra sidan upplever de att chefer,
och i vissa fall till och med tidningsledningar, star bakom dem som aktorer i
faltet och att de utgdr den nya yrkesnormen i faltet.

Spelet i faltet visar sig dven innehalla motsattningar mellan aktorerna, till
och med en kamp, kring definitioner av illusio (jfr. Bourdieu & Wacquant,
1992). Pa ena sidan av denna kamp stér, framfor allt, bildjournalisterna och
till viss del dven reportrar, och pd den andra sidan star cheferna och
multijournalisterna i faltet.

De flesta bildjournalister vill ocksa kunna leverera bildjournalistik, men de
vill gora detta genom att pa ett trovardigt vis spegla verkligheten. En sddan
arbetsmetod tar dock lang tid, en tid som chefer menar inte langre finns i det
marknadsorienterade filtet. Synen pa grad av engagemang i faltets illusio
skiljde sig darfor en del mellan manga av bildjournalisterna och cheferna.

De édldre, mer erfarna och ofta fastanstillda bildjournalisterna, ansag
overlag att faltets illusio visserligen &r vart att spela med i. Samtidigt forsokte
de paverka Ovriga aktorer genom att fora bildens talan, och f& dem att forsta
att verkligheten och sambhiillet inte alltid kan speglas och trovardigt férklaras
genom snabbt producerad bildjournalistik. Yngre, ofta kvinnliga och
frilansande bildjournalister, hade ett mycket ldgre engagemang i faltets
illusio. Det beror rimligen pa kdnslan av att de sédllan kan paverka andra
aktorer i faltet. De kunde till och med tédnka sig att arbeta utanfor branschen
med ett annat yrke, for att utover det sedan kunna f6lja sina bildjournalistiska
ideal.

Sammantaget tycks bildjournalisterna forhalla sig till tva falt. Parallellt
med sitt forhallningssétt till det journalistiska faltet, forhaller de sig till ett
annat félts illusio, ndmligen det dokumentdrfotografiska eller konst-
fotografiska. Dér finns den tid som krévs for att utveckla det som &r viktigt
for en bildjournalist. Vissa bildjournalister har sa starka ideal och normer, att
de anser att det nuvarande journalistiska faltets marknadsorienterade illusio
inte stammer 6verens med deras ideal och normer.

Aven reportrarna har starka ideal och normer, men de har anpassat dessa
till faltets marknadsorienterade spel pa ett annat sétt dn bildjournalisterna. De
uttrycker att de vet att deras arbetsuppgift och investering i spelet ar att
leverera innehall. Samtidigt far de, tack vare att de levererar det forvantade
innehallet, social beloning i form av ett hogre symboliskt kapital. Det i sin tur
leder till en storre sjalvstandighet for dem som aktorer, och storre majligheter
att strava emot sina ideal. Med andra ord, reportrars autonomi i faltet speglar
att deras engagemang ar i linje med ett marknadsanpassat fdlt, och de

140



anstédllande chefernas for-givet-tagna forvantningar i forhallande till faltets
illusio.

8.2 Sjalvklarheterna i faltet ar inte lika sjalvklara

De for-givet-tagna ideal och normer som finns i ett falt &r dess doxa och ethos,
enligt Bourdieu. Aven om doxa — eller om man sa vill, ideal — &r relativt
trogrorliga, sa kan det ifragasattas, bestridas och dndras ndr omstandigheter i
det journalistiska faltet forandras (jfr. Bourdieu, 2005).

Som redan namnts, har tidigare forskning bland svenska journalister visat
att deras ideal ar starka och relativt homogena, ifraga om synen pa att
folkbilda, undersdka och stélla makten i samhallet till svars (jfr. Asp, 2011;
Wiik, 2010). Detta avhandlingsarbete har funnit att det journalistiska faltets
tidigare sjalvklarheter, dess doxa och ethos, faktiskt uppfattas olika av aktorer
i faltet.

Bildjournalisterna och reportrarna har fortsatt starka och homogena ideal
och normer. De tva andra grupperna av aktorer, chefer och multijournalister,
menar visserligen att dessa ideal &r efterstrdvansvarda, men viktigare for
journalistikens Overlevnad &r att vara aktuell och snabbt f& ut nyheter till
lasarna. Cheferna och multijournalisterna har kanske inte slappt sina tidigare
ideal och normer helt, men daremot tycks de ha omformats och anpassats till
en marknadsorienterad verklighet. Idealen blir ddrmed mindre viktiga. Det
fanns frilansande multijournalister som beskrev att de uppfattade journa-
listiken som vilket jobb som helst, ddar de behovde leverera till sina
uppdragsgivare. Liknande tendenser har observerats bland aktorer i det
norska journalistiska féltet. Sddana aktorer, som saknar tydliga ideal och
normer, kan dérfor ses som agnostiker kring féltets doxa och ethos (jfr.
Hovden, 2012).

Det ar rimligt att anta att &ven om ideal och normer ér relativt trogrorliga
och inte fordndras latt, sa ar de inte lika sjalvklara som tidigare. Forklaringen
ar rimligen att branschens forutsattningar radikalt har férdandrats under det
senaste decenniet. Det pekar i sin tur mot att det journalistiska faltets inre
doxa och ethos, vad betraffar dess arbetsmetoder och dess uppdrag i
samhdllet, inte helt ligger i linje med de nya fdrutsattningarna i det
digitaliserade och globaliserade samhélle som vi lever i idag. Men det gar
ocksa att dela upp idealen i tvd komponenter. P ytan var manga eniga om att
faltets illusio var att leverera journalistiska och bildjournalistiska produkter
till 1asarna. Men under ytan handlade det om hur detta skulle ske pa basta satt.

141



Da uppfattar aktorerna, beroende pa deras doxa och ethos, svaret pa olika vis
(jfr. Hovden, 2012).

I och med digitaliseringen har ocksd nya aktorer, inte enbart
multijournalister, etablerat sig i faltet. Sadana aktorer kan vara allt fran it-
tekniker och programmerare (jfr. Nielsen, 2012), till kéndisbloggare i
kvéllstidningar eller lokala aktorer pa en lokal annonsmarknad med sma
resurser. Viktigt ar att de ocksd har for-givet-tagna ideal och normer kring
journalistiken (jfr. Ornebring et al., 2018). Dessa aktdrer kommer bade direkt
och indirekt att paverka féltet med nya ideal och normer, parallellt med att
journalistiska och bildjournalistiska arbetsmetoder och vanor kommer att
forandras. De nya aktorerna liknar mest multijournalisterna i faltet, och ar
redan fran start marknadsorienterade pd ett sitt som for inte sarskilt lange
sedan var frimmande for journalistiken, vilket i sin tur kommer gora ansprak
pa en bredare definition och forstéelse av vad som ar journalistik savél som
bildjournalistik (jfr. Deuze & Witschge 2017).

8.3 De nya och gamla forkroppsligade vanorna i faltet

Faltets ideal och normer tar sig uttryck i aktorernas tanke- och handlings-
monster, som i sin tur reproducerar féltets strukturer. Med andra ord kan man
sdga att journalistiska och bildjournalistiska arbetsmetoder och utévning av
dessa ar starkt kopplade till yrkesrollernas ideal och normer. Det sker en
automatisk forstarkning av dessa vanor ndr aktorer lyckas utféra sina
arbetsuppgifter battre an andra i filtet, och da erhaller uppskattning fran sina
kollegor. Det renommé som aktorer samlar pa sig ar det symboliska kapitalet
som Bourdieu talar om. En framgangsrik aktors tanke- och handlingsmonster
dr med andra ord starkt forknippat med yrkesideal och normer som andra
aktorer forsoker efterlikna.

Tidigare forskning har till exempel funnit att journalister studerar andra
journalister och deras publiceringar for att se hur andra gor, och vad som blir
framgangsrikt. P& detta sétt sprider sig arbetssdttet, och normen, bland
journalister. Ett sddant exempel &r synen pa gravande journalistik (jfr. Zelizer,
1993). Nordisk forskning har pekat pa att efter lang erfarenhet i faltet
utvecklar journalister en slags journalistisk intuition f6r vad som &r en bra
nyhet. Detta kallas for att ha en nédsa eller en magkansla for nyheter och ett
faltspecifikt habitus (jfr. Schultz, 2007). Pa liknande vis anser vissa
bildjournalister i detta avhandlingsarbete att andra aktorer i och utanfor
faltet, inte forstér eller har de ratta arbetsvanorna for att producera kvalitativ
bildjournalistik.
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Detta avhandlingsarbete pekar mot att den tidigare observerade finger-
toppskdnslan for nyheter kan vara pa védg att fordandras i och med
forandringarna i det digitala medieféltet. Innan det fanns digital lasarstatistik,
mojlig att folja i realtid, var denna intuition betydligt viktigare dn vad den
kommit att bli idag. Genom lasarstatistik dr det mojligt att se vad (de digitala)
mediekonsumenterna vill ha. Aktorerna beskriver hur tekniken utgor ett nytt
verktyg och arbetssitt i det féltet. Det blir darmed mdjligt att producera en
mer lasaranpassad bildjournalistik och journalistik. Denna kunskap kan
uppfattas som ett nytt habitus i faltet.

Samtidigt har inte alla aktorer i faltet tillgang till denna teknik. Méanga
frilansare, som berdttar om hur de star vid sidan av de redaktionella
resurserna och tekniken, torde utgora ett b-lag av aktérer som inte har
mojligheten att ldra denna teknik och skaffa sig detta nya habitus (jfr.
Ornebring et al.,, 2018). I viss méan géller samma sak generellt for bild-
journalisterna, for &ven om de har tillgang till statistiken, &r det i princip alltid
texterna och inte bilderna som man utgar fran nar statistiken analyseras.

Lasarstatistiken ar emellertid inte neutral. Den gar att tolka pa olika sitt,
och det tycks som om var och en ar sig sjdlv ndrmast. Reportrar med starka
undersokande och folkbildande ideal wutgér fran sina tanke- och
handlingsmoénster och anvander lasarstatistik for att motivera sin
sjalvstandighet. Multijournalisterna dédremot, anvander statistiken for att
bedéma hur mycket tid och vilken ambitionsnivé de ska ligga pa for att om
mojligt locka nya prenumeranter. Samtidigt anvander cheferna online-
statistiken for att motivera sina ekonomiska och organisationsmassiga beslut.

Pé sédtt och vis kan dessa olikartade tolkningar bland de olika aktrerna ses
som naturliga, eftersom alla tolkar statistiken utifran sina egna ideal och i
syfte att stdrka sin egen position i féltet. Chefernas forhallningssatt till
statistiken dr mdjligen den mest rimliga eftersom de inte behover sakerstélla
sin egen position i féltet pa samma sétt som ovriga aktorer.

Alla pa en dagstidningsredaktion har tillgang till lasarstatistiken, den visas
pa stora skarmar uppsatta pa redaktionsvdggarna och den tas upp pa
morgonmoten. Samtidigt dr det vart att poangtera att bildjournalister, vare sig
de ar anstadllda och eller frilans, 6verhuvudtaget inte nimner ldsarstatistik.
Den tycks inte relevant for dem, och kanske finner de heller inte stod for sina
ideal i den pad samma satt som Gvriga aktorer i faltet.

Att statistiken ar utformad pd sé vis att den visar vilka artiklar som lasts,
hur ménga klick ett bildspel haft, hur manga som tittat pa en livesandning
eller hur manga startade strommar ett videoinslag haft, innebar att den i forsta
hand &r kvantitativ och inte kvalitativ. Det vill sdga, den kan inte sdga nagot
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om vilken typ av bilder som ldsarna vill ha. Den visar mojligen att bilder ar
viktiga eftersom ldsare klickar mer pa sociala-medier-inldgg med bilder och
videor an pa texter utan bilder. Detta anvands i sin tur som argument av de
Ovriga aktOrerna kring vilka som &r de rdtta arbetssdtten inom bild-
journalistik. Flera chefer, reportrar och multijournalister tror inte ens att
lasarna bryr sig om kvalitativ bildjournalistik. Med det i dtanke framstar det
narmast som naturligt att bildjournalister inte talar om den digitala
lasarstatistiken.

Det habitus som de bildjournalistiska aktOrerna istéllet foresprakar &r
arbetsmetoden att komma nira andra manniskor, spegla samhallet och vara
ogonvittnen till nyhetshandelser. Det ar forstds grundat i de bildjournalistiska
idealen och normerna, som i sin tur ar kopplade till symboliskt och kulturellt
kapital, sasom priser och utmaérkelser i bildjournalistiska tavlingar. Samtidigt
tar detta bildjournalistiska habitus lang tid att utveckla, och ses kanske darfor
som mindre viktigt for chefer som hanterar en ekonomisk realitet.

Cheferna dr de som i anstdller och sdger upp bildjournalister samt
bestammer vad som ska goras och vem som ska utfora de journalistiska och
bildjournalistiska arbetsuppgifterna. Bildjournalisterna beskriver att upp-
dragen fordelas ut av redaktorer och uppdragsgivare till, i forsta hand,
reportrar och forst darefter till bildjournalister. Synen pa bildjournalisternas
uppgift tycks endast vara att bildsdtta journalistiken snarare &n att kunna
paverka den eller komma med forslag pa hur den bést kan genomforas.

Vissa reportrar menar att denna arbetsfordelning nérmast ar naturlig. Det
ar kanske inte sa konstigt att bildjournalister d& kan uppleva att deras
specifika habitus far allt mindre betydelse och plats i det allt mer
marknadsorienterade faltet. Bildjournalister uppfattar samtidigt att detta
journalistiska habitus automatiskt underordnar dem gentemot andra, och att
andra aktorer séllan lyssnar till deras kunskaper och erfarenheter. Endast ett
fatal bildjournalister med hogt symboliskt kapital och de frilans-
bildjournalister som samarbetar med andra frilansreportrar, tycks kunna fora
fram sina tankar kring bildjournalistiken, bli lyssnade till och bli jamstéllda
med andra aktorer i faltet.

A andra sidan &r det rimligt att stilla sig fragan om detta ar nagot nytt.
Antagligen ar det inte det. Vi sag i kapitel 3 att fotografer alltid varit
underordnade skrivande journalister. Det kommer fran en historisk och
inldrd organisationsstruktur (jfr. Brennen & Hardt, 1999). Bara for att
yrkesbeteckningen borjat fordndras fran fotograf till bildjournalist, s& innebar
inte det att forhallandena mellan aktorerna i faltet andras. Uppenbarligen har
faltets traditionella organisationsstrukturer format ett visst journalistisk
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habitus som har en inldrd och for-givet-tagen hierarki. For trots att till
exempel chefer, fastanstillda reportrar och flera multijournalister med
skrivbakgrund talar om att bildjournalistiken har stor betydelsefull for faltet,
underordnar de samtidigt bildjournalister.

Sett ur ett sadant perspektiv dr det inte konstigt att flera bildjournalister,
visserligen med skiftande framgéang, har utvecklat strategier och habitus for
att kunna navigera dessa hierarkiska organisationsstrukturer. Ett specifikt
bildjournalistiskt habitus beskrevs av en aktdr som att han forde bildens talan
pa sin redaktion. Beroende pa mangden samlat kapital och ddrmed habitus i
faltet, lyckas dock bildjournalister i varierande grad att gora just det.

8.4 Betydelsen av kapital i faltet

Det som ger renommé eller uppfattas som vardefullt av aktorer i ett falt ska
ses som féltets symboliska eller kulturella kapital, menar Bourdieu (jfr.
Broady, 1991). Detta avhandlingsarbete pekar mot att de flesta aktdrerna i
faltet atnjuter ett hogt symboliskt kapital nédr de levererar aktuell journalistik
eller bildjournalistik till medieforetagen. Avsldjanden och férdjupande
journalistik och bildjournalistik, som visserligen &ar uppskattat innehall,
genererar inte samma typ av symboliskt kapital i det marknadsorienterade
och digitala faltet.

Bildjournalisterna argumenterar for att trovardig, fordjupad bild-
journalistik borde ges ett hogre viarde och darmed ett symboliskt kapital i
féltet. Dock, menar Bourdieu, maste ett symboliskt kapital erkdnnas av
majoriteten av aktOrerna i ett falt for att kunna ses som symboliskt kapital.

Det dr kanske darfor som bildjournalister med ménga nationella och
internationella priser och utmaérkelser beskriver att de visserligen kédnner en
personligt hog status i fdltet, men att de samtidigt upplever hur den
fordjupade bildjournalistiken, som kan leda till ett 6kat symboliskt kapital,
inte ar lika aktad bland chefer i faltet. Detta kan, for att tala med Bourdieu,
bero pa att alla typer av kapital i forlangningen ska kunna omvandlas till
ekonomiskt kapital. Bourdieu kallar detta for kapitalkonvertering.

Det kan till och med vara sd att prisvinnande bildjournalistik inte
overhuvudtaget omvandlas till ett ekonomiskt kapital for medieforetagen.
Intervjuerna visar att dagstidningar kan publicera artiklar i tidningen om att
deras frilansbildjournalister har vunnit priser i Arets bild, fastin man kanske
inte ens har publicerat just denna bildjournalistik i tidningen. Prisvinnande
bildjournalistik publiceras naturligtvis inte dagligen i dagstidningar, likvél
som att prisvinnande skriven journalistik inte dagligen publiceras i
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dagstidningar, men den omndmns i dagstidningar nar den kan konverteras
till ett ekonomiskt kapital. Det vill sdga, det ska kunna tolkas av lasarna som
om dagstidningar publicerar prisvinnande bildjournalistik och journalistik.
Samtidigt dr det inte ens sédkert att lasarna bryr sig om eller ens uppfattar
bildjournalistiken, pa samma sétt vad som aktOrerna i faltet forstar den.

Sammantaget tycks studiens resultat peka mot att ett bildjournalistiskt
symboliskt kapital inte har samma varde for 6vriga aktorer som det har for
gruppen av bildjournalister i faltet. Det kan till och med tankas vara sa att
enskilda prisbelonta bildjournalister, som har ett hogt ackumulerat
symboliskt kapital, visserligen ger ett visst renommeé till det medieforetag de
arbetar pa — men samtidigt ar de kostnadskravande pa grund av hogre I6ner
och arvoden for foretagen som dessa inte alltid far tillbaka i form av 6kade
annonsintédkter eller abonnemang. Med andra ord, det sker kanske ingen
egentlig kapitalkonvertering for medieforetaget.

Samtidigt ges inte alla aktorer i féltet samma resurser och forutsattningar
for att skapa ett hogre symboliskt eller kulturellt kapital. Bildjournalister som
ar anstallda tycks behova forhandla sig till mer resurser och tid for att skapa
sin bildjournalistik, &n vad skrivande journalister gor. Samtidigt behover
frilansare och vissa anstallda, utan tidigare symboliskt kapital i féltet, arbeta
pa sin fritid och utan ekonomiska resurser for att forsoka skapa en
prisvinnande bildjournalistik.

8.5 Det journalistiska faltet i dagens digitala samhalle

Bourdieus faltbegrepp innebar att man som forskare uppfattar alla sociala
sammanhang, till exempel den svenska dagstidningsbranschen, som ett
socialt konstruerat filt med en egen inre logik, och som é&r skapat av de
maénniskor och institutioner som ar verksamma i féltet. De aktiva aktorerna
investerar, i olika grad, sitt engagemang i filtet och deras vanor och
tankemonster formas av yrkesmdssiga ideal och normer som i sin tur leder till
ett yrkesméssigt habitus. Med andra ord, journalisters och bildjournalisters
for-givet-tagna normer och ideal skapar de sociala strukturerna och
forutsattningarna for faltet (jfr. Bourdieu, 1986).

Bourdieu menar samtidigt, givet detta, att ett falt i ett samhalle ar
autonomt gentemot andra falt i samhaéllet. Det kan man emellertid inte saga
att det journalistiska faltet fullt ut langre ar. Aktorer forsoker forvisso forhalla
sig autonoma gentemot det ekonomiska och de politiska félten i samhallet.
Men samtidigt har det svenska dagstidningsfdltet genomgatt s stora
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ekonomiska och tekniska férdandringar under det senaste decenniet, att
aktorernas autonoma stéllning och féltets inre logik delvis kullkastats.

Tidigare forskning har pekat mot att mediefdltet rort sig mot det
ekonomiska féltet och dess ideal (jfr. Andersson et al., 2018) Andra
forandringar som den tidigare forskningen visat &dr forstas framvéxten av
multijournalisternas yrkesroll (jfr. Nygren 2008a; 2008b) och den Okade
tillampningen av digital teknik i faltet (jfr. Nygren & Zuiderveld, 2011). Detta
avhandlingsarbetes empiri styrker den tidigare forskningen och visar
dessutom pa ett tydligt aktualitetskrav som tillkommit. Aktualitetskravet ar
kopplat till de 6kade mdjligheterna att i realtid se hur ldsarnas konsumtion
ser ut online, till skillnad frén tidigare da man anvéande trubbigare former av
lasarundersokningar. Dock bor det nimnas att tidningarnas inkomster fran
savdl prenumerationsforsiljning som annonsintakter domineras av pappret,
inte de digitala kanalerna (jfr. Facht & Ohlsson, 2019), och det &r fortsatt
journalistik pa papper som flest ldsare tar del av (Mediebarometern 2018, 2019).
Men, hur lasning och tittande ser ut dér ar inte lika ldtt att undersodka, och
diskuteras darfor inte. Det dr inte omgjligt att exempelvis vdl genomarbetade
fotoreportage dr nagot som ger hog lasning i pappersform men inte online,
men det kommer vi aldrig att fa veta.

Bourdieus faltbegrepp och professionsforskningen har en del gemen-
samma berdringspunkter (jfr. Fournier, 2000). For det forsta menar
professionsforskning, precis som Bourdieu, att ett falt och en profession ska
uppfattas som en social konstruktion. Med det menas att professioner och
branscher standigt behover omformas, férnyas eller omvandlas i och med att
ny kunskap och teknik tillkommer i branschen, eller genom att aktorerna i
dessa yrken moter samhallets forandrade behov och énskemal (jfr. Fournier,
2000). For det andra menar man att yrkesutdvarna i en bransch kampar om
att definiera vad som &r den “rétta” arbetsuppgiften inom yrket. Alla aktorer
forsvarar sina arbetsuppgifter och positioner genom att avgrdnsa och
definiera vilka metoder som &r de rdtta for just deras yrkesroll, sarskilt i
forhallande till andra néarliggande yrkens och yrkesutovares arbetsuppgifter.
Under en tid av omstdpning av arbetsmarknaden, pa grund av ny teknik eller
efterfragan, kdmpar yrkesutovare med att Overta andra konkurrerande
yrkesutdvares arbetsuppgifter, sarskilt ifall det egna yrket har nagot att tjana
pa overtagandet (jfr. Gieryn, 1983). Detta avhandlingsarbete har kunnat visa
att gransdragningsprocesser sker mellan aktdrerna. Kampen star kring vem
som far producera bildjournalistiken i det faltet: bildjournalister eller
multijournalister.
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A ena sidan tycks det som om bildjournalisterna fatt en allt mer
tillbakadragen position i branschen, men & andra sidan finns det tecken pa att
bildjournalister kan vara pa vag att fa en 6kad betydelse. Bildjournalister som
arbetar pa lokala dagstidningar och som gatt Over till att arbeta
multijournalistiskt, upplever en nedprioriterad position. Motsatsen aterfinns
framfor allt pd kvillstidningarna, som alltid vurmat for bilder, och hos
nyhetsbyraer som forser sina kunder med bilder.

I enlighet med detta anség en bildjournalist pa kvallstidningen, som far
sdgas ha ett mera kommersiellt tankesétt och habitus, att framtiden var ljus
for de bildjournalister som ville acceptera och ta till sig de nya digitala
forutsattningarna i faltet (jfr. Wadbring, 2013).

Att cheferna generellt sett 4r mer marknadsorienterade dr inte sarskilt
konstigt med tanke pa deras uppgift och position, men nagot mer férvanande
dr mojligen att multijournalisterna var sa marknadsorienterade, och da
framfor allt de yngre. Det kan dels bero p& en annan instéllning till det
allmdnna kommersiella perspektivet i féltet och samhallet i stort, men dven
pa ett annat forhallningssatt till de digitala aspekterna av branschen. Som
motsats aterfinns bildjournalister och vissa &ldre reportrar och multi-
journalister, som narmast langtar tillbaka till den tid som flytt.

Det finns alltsa bade realister och drommare bland aktorerna i faltet. Med
realister avser jag dem som sett och accepterat att branschen har ekonomiska
problem och att forutsdttningarna for att gora journalistik har férandrats over
tid. Med drommare menar jag dem som inte accepterar detta, som har kvar
sina starka ideal och normer och inte vill befatta sig med en ekonomisk
realitet. Realisterna utgjordes framst av yngre frilansreportrar, som anpassat
sig till mediernas marknadsorientering och vill leverera innehall. Drémmarna
aterfanns i huvudsak bland de yngre frilansande bildjournalisterna som
sjalvstandigt ville dgna tid at egna projekt, utan att vara avhangiga faltets
strukturer och snarare, kan det tolkas, stravade efter det symboliska kapitalet
i faltet (jfr. Bourdieu 1993; 1996).

A ena sidan pekar detta alltsa mot att vissa aktorer haller pa att anpassa
sina ideal till faltets forandringar, men & andra sidan kan reaktionerna lika
gédrna peka mot en allmén uppluckring av faltets granser och att aktorer med
starka ideal soker sig till andra féalt med lika starka ideologier och symbolisk
marknad, snarare dn en ekonomisk. I bada fallen har det att gora med den
Okad graden av marknadsorientering i det journalistiska faltet.

Ytterligare ett exempel pa uppluckring av yrkesrollerna och filtet ar hur
aktorerna forsvarade sina yrkesgranser emot yttre inkraktare, sdsom bidrag
fran allmédnheten. Framfor allt var det frilansande bildjournalister kritiska
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mot lasarbilder, medan fastanstéllda bildjournalister inte uppfattade dem
som ett hot pa samma sitt. Samtliga aktorer var anda eniga om att branschen
bor forhalla sig kallkritisk mot lasarbilder och att det kréavs en granskning av
dem innan publicering. Det kan saledes finnas lite olika skal till att etablerade
aktorer inte ar villiga att sldppa in nya konkurrerande, aktorer i féltet.

Journalistiken brukar kallas for en semiprofession. Det finns en sarskild
utbildning, det finns en yrkesorganisation, men det saknas en legitimation.
Med andra ord kan i princip vem som helst dgna sig at journalistik. I takt med
en forenklad teknik, en billig produktion och allmént uppluckrade gréanser sa
ar det alltfler som atminstone narmar sig den gréansen utifran. Och innanfor
den gransen, i det journalistiska féltet, riskerar bildjournalisterna att
forsvinna.

8.6 Bildjournalister och bildjournalistik i ett
marknadsorienterat samhalle

Allt pekar mot att bildjournalister generellt sett har en lagre position i dags-
tidningsbranschen jamfort med de andra aktdrerna. Dessutom tenderar
aktorer sinsemellan att strida om positionerna i féltet, eller branschen.

Den kamp som jag hér intresserat mig for handlar framforallt om vem som
ska ha rétten att definiera och producera bildjournalistik. Bildjournalistiken
ar ett gransobjekt som olika aktorer i faltet tolkar pa det sédtt som passar dem
bést. I och med nya tolkningar kring bildjournalistiken, gors samtidigt nya
gransdragningar mellan olika yrkesroller och positioner i faltet. Dessutom
tillkommer hot utifran, fran aktorer utanfor faltet.

Inne i faltet stdr kampen framfor allt mellan bildjournalister och
multijournalister. De senare dr stottade av ekonomiska och administrativa
beslut fran de pressade cheferna i branschen. Bildjournalisterna stdttas a
andra sidan av unga, ofta frilansande, reportrar som menar att de gérna delar
sin yrkeskunskap och samarbetar med bildjournalister. Framfor tycks denna
kunskapsdelning bero pa faltets forandrade illusio kring marknads-
orienteringen, som i sin tur paverkar dess inre marknad ifrdga om
frilansreportage och journalistiskt innehall som kraver bra bilder och
bildjournalistik. I linje med det varnar de mest kommersiella aktorerna i faltet,
som kvillstidningar och nyhetsbyraer, om att ha anstéllda bildjournalister.

Samtidigt ar ett falts doxa och ethos trogrorliga, och det innebér att aktorer
som vill engagera sig i faltet maste gora valet att folja, navigera eller forkasta
idealen och normerna som forekommer. Sett ur ett sadant perspektiv kan det
uppfattas som att skrivande reportrar med starka journalistiska ideal och
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chefer med mer marknadsanpassade normer, for ndrvarande delar makten i
faltet att definiera dess doxa och ethos. Det kan vara sa att eftersom dessa
aktorer har en liknande bakgrund, sa strider de inte om definitionerna kring
doxa.

Men de star inte heller helt vid sidan av den pagaende symboliska kampen
mellan bildjournalister och multijournalister. Cheferna och multijourna-
listerna liknar i vissa avseenden varandra, och de privatekonomiskt pressade
frilansreportrarna har stéllt sig pa de frilansande bildjournalisternas sida
ifraga om synen pa bildjournalisters yrkesrollsposition och bildjourna-
listikens position i fdltet. Det tycks dock som om multijournalisterna for
ndrvarande har dragit det langsta strdet i denna kamp bland de lokala
morgontidningarna, dar den bildproducerande yrkesrollen och bildjourna-
listiken historiskt sett lange varit underordnad (jfr. Raetzsch, 2015; Zelizer
1995a). Det tycks fortfarande vara situationen for bildjournalisterna i faltet. A
andra sidan har de frilansande bildjournalister som finns i faltets utkant fatt
en Okad betydelse for de likaledes innehdllsproducerande frilansande
reportrarna.

I linje med detta resonemang, men ur ett annat perspektiv, kan det morka
framtidsscenariot for den bildjournalistiska yrkesrollen till viss del belysas
med hjidlp av den traditionella pressfotografrollen, vars aktorer atnjot en
ndrmast obegransad teknisk autonomi kring fotografiet i faltet. I och med
digitaliseringen har denna tekniska autonomi demokratiserats, och nu ar det
snarare en abstrakt intellektuell kunskap kring kvalitativ bildjournalistik som
utgor den nya yrkesrollens gréansdragning. Denna tolkning starks av de nya
definitionerna av bildjournalistyrket som vissa hogt rangordnade chefer i
faltet yttrat.

Men bildjournalister och bildjournalistik &r tva olika saker. Signaler inifran
féltet, som aktorerna sjélva sett det, ger vid handen att bilder och fotografi fatt
en Okad betydelse i samhallet i stort, inte minst tack vare framvéxten av de
bilddrivna sociala ndtverkssajterna, som till exempel Facebook och Instagram.
Dessutom finns ett Okat intresse for fotografi i och med ett okat antal
fotografiska utstallningslokaler i Sverige. Bildjournalistiken tycks séledes inte
rona samma 6de som bildjournalisterna.

De bildjournalister som arbetar med traditionellt journalistiska
arbetsuppgifter som tidigare forbehallits skrivande reportrar — det vill sdga
egen research, egna skrivna reportage samt publicering av sina bilder pa de
nya digitala plattformarna — beskriver ocksd hur de upplever en hogre
personlig status i faltet och de uttrycker en positiv syn pad framtiden for
yrkesrollen. Dessa bildjournalister visar samtidigt att man kan klara sig
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undan uppsdgningar och neddragningar, om man som aktor dr beredd att
anpassa sig och fordandra sig. Detta kan, i sin tur, peka mot att bildjournalister
kan komma att fortsatt kunna vara en relevant specialistyrkesroll i branschen,
forutsatt att utdvarna vidareutbildar sig och arbetar mer som journalister i sin
yrkesroll - men med ett speciellt visuellt kunnande.

Det dr darfor inte sakert att yrkesrollen helt forsvinner eller avgréansas fran
branschen, som multijournalisterna i viss man fatt det att framsta som. I sjélva
verket ar det kanske si att den gamla pressfotografrollen héller pa att
professionaliseras, omdefinieras och anpassas till filtets och samhallets nya
forutsattningar.

Med andra ord, det behover fortsatt finnas ndgon bakom bilderna.
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9 English summary

The restructuring of Swedish newspapers within the last 20 years has hit
editorial staff very hard, especially photojournalists. In 2017 the 165 daily
newspapers in Sweden only employed a total of 60 photojournalists combined,
with 70 newspapers left with no photojournalist on staff at all (Jansson &
Lundquist, 2017). That’s less than one full-time staff photojournalist per
newspaper and out of the photojournalists that remain, most are employed
by larger national newspapers in Stockholm. Previously strong photography
departments have been closed down at many of the local newspapers and the
staff made redundant.

In the same time period, the use of images in newspapers has increased
(Wadbring & Nilsson, 2016), and our society has been flooded with
information in the form of pictures, videos and illustrations. In part, this
change is due to the digital development which has made it easy for anyone
to take pictures, thereby altering the role of the photojournalist. In connection
with digitalisation, market-orientation has also increased, both for media
companies and others. Google and Facebook are two multinational
companies whose entrance has completely redrawn the map of the Swedish
media landscape, greatly affecting the newspapers. With the changes brought
on by digitalisation and globalisation, Swedish newspapers have lost both
advertising revenue and audience revenue. The newspapers advertising
revenues fell by about 40 percent, or 4.8 billion SEK, between 2011 and 2017.

Increased advertising competition and market-orientation is part of the
explanation for the restructuring of the Swedish newspaper media, but the
development of digital technology has had a wider impact than that. The
technological advancements have also made it easier for everyone to access
all types of mediated journalistic content in their smart phones. This is a
crucial difference compared to 20 years ago when media companies were
structured and organised around specific technologies e.g. printing
technology was required to publish newspapers, or broadcasting equipment
to broadcast radio or television. Nowadays, virtually anyone can produce
media content and publish it online (Weibull & Wadbring, 2020).

In order to streamline production and save money, Swedish newspapers
have tried many different strategies such as redundancies, coordination
through mergers, merging parts of smaller newspapers and outsourcing parts
of journalistic production to production companies, news agencies and
freelancers (Werne, 2018). Where redundancies have taken place, they have
however disproportionally affected photojournalists.
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These structural changes form the basis for a broader view of how the
media landscape has changed, but other factors may also play a role in how
we understand the position of photojournalism and photojournalists in
society and media. Using sociologist Pierre Bourdieu’s field theory (cf.
Bourdieu, 2005b) the newspaper industry can be studied as a social field. In
short, a field can be said to consist of actors and organisations that are bound
together by an inner logic through their values, norms and ideals, which will
be unique to that social field. This assumed logic creates conditions in the field
for how actors can think, act and behave, which in turn creates a social
structure that generates and reproduces a pattern of social norms and ideals
that might have weakened the professional position of photojournalists in the
Swedish newspaper media field (cf. Benson, 2006, p. 188). In addition to
Bourdieu’s field theory, this study also utilises sociological theories regarding
professional development.

This is the starting point of this thesis and the purpose of the dissertation
has been to analyse the positions of photojournalism and photojournalists
during a crucial time for the journalistic field. The research questions were:

1. How are the ideals and norms of photojournalism and its practitioners
described by actors in the field and how do these descriptions relate to
journalistic ideals and norms?

2. Which status is attributed to photojournalists and photojournalism in
relation to other actors’ status and the position of journalism in the field?

In the study, 40 actors in the Swedish newspaper field were strategically
selected for semi-structured interviews. The selected respondents consisted of
ten photojournalists, ten multi-skilled journalists, ten reporters and ten
editors and editors-in-chiefs. The interviewees were employed at national,
regional or local newspaper companies or worked as freelancers in the field
and varied in age, gender, years in the industry and had varying amounts of
symbolic, cultural or social capital, according to Bourdieu’s field theory.

The results show that Swedish photojournalists’ ideals and norms
regarding photojournalism were to document and reflect the society and the
world in their photos. The photojournalistic ideal was to dedicate a significant
amount of time to a photo story in order to credibly and truthfully produce
images of society and people’s reality and lives, which is consistent with
previous Anglo-American research (cf. Busst, 2012; Newton 2001)
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However, following the technological advancements of the past 20 years
these ideals and norms have come into conflict with the increased speed of
online publishing as well as the journalistic field’s increased market-
orientation, in response to this change. This has especially affected the
photojournalists’ opportunity to autonomously choose how to work and
strive towards their photojournalistic ideals and norms as actors in the field.

Unlike the photojournalists, reporters described that they were relatively
independent and was often given time to do what they felt was most
important in their journalistic production: to educate people and act as
watchdogs.

Multi-skilled journalists, on the other hand, expressed that they would also
like to have that opportunity, because they too wanted to educate and
investigate and thus had similar ideals as reporters. However, the multi-
skilled journalists were realistic regarding the extent to which they were able
to produce an ideal journalism in the increasingly market-oriented field. In
addition, referencing to the online statistics, this group of multi-skilled actors
argued that journalism had to adapt to what the readers wanted to read. This
may indicate that the multi-skilled journalists’ ideals and norms is being
shaped by the journalistic field’s digital and commercial change (cf. Deuze,
2005; 2007).

These new commercial circumstances in the Swedish newspaper media
market were also of great importance to several of the managers' ideals and
norms, and above all to their standards, in terms of what they expected from
the other actors in the field. In their view, everyone had to become more
market-oriented in order for journalism to stay relevant to readers. One
conclusion is that the mangers perceive journalism as a commodity like any
other (cf. Hovden, 2012).

However, managers were divided in their views on what type of
journalism was most in demand. Some managers, appearing to subscribe to
the ideals and norms of timeliness, believed that it was the fast, current and,
above all, the online journalism that readers wanted. Other managers believed
that it was the in-depth, explanatory and investigative journalism that was in
demand, which can be interpreted as expressing both traditional public
service and watchdog ideals.

The differences in actors’ views regarding norms and ideals were also
reflected in the differences in how they saw the status for the photojournalists
and photojournalism in the field. Every actor in this study testified that
photojournalism was very important to the newspaper industry. However,
this increased status seemed to be interpreted in terms of commercial status
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and importance, rather than an increased social status in the field. In other
words, in order for journalism to be an attractive product on a commercial
market, it has to be illustrated by images. One interpretation of this is that
journalism still has a higher status in the field than photojournalism (cf. Reich
& Klein-Avraham, 2014b).

Turning to the status of the practitioners in photojournalism, their status
has not risen in line with the increased commercial significance of
photojournalism in the field, rather the opposite. This study finds that there
are some historical causes for this lower status for photojournalists. A
historically low status for the former press photographers appears to
influence the view of the modern photojournalists among the actors in the
Swedish newspaper field (cf. Zelizer, 1995a; 1995b).

In addition, other actors claimed that they had a higher status position in
the field than photojournalists. For instance, multi-skilled journalists, which
is a relatively new professional role in the Swedish journalistic field, said that
they had a higher status than photojournalists because they were more
flexible and could handle more tasks. At the same time, multi-skilled
journalists interpreted the digitally simplified photograph and video
production as a so-called boundary object that they can produce (cf. Leigh
Star, 2010). The multi-skilled journalists were interpreted to perform a
professional boundary work against photojournalists based on these claims
as well as their assertions that the multi-skilled journalistic profession was the
new norm in the changed Swedish journalistic field (cf. Gieryn, 1983).

Media managers in struggling newspapers, who in this study described
how they had participated in making photojournalists redundant, supported
the multi-skilled journalists” views. Reporters, however, where of a somewhat
opposite opinion, and argued that the photojournalist’s status had become a
bit more important to the field.

In conclusion, ideals and norms within the journalistic field were
perceived differently among actors probably because of the increased market
orientation in the field. This seems to have led to a symbolic struggle between
how powerful actors defined the doxa and ethos of the field and of the
boundaries of the professional roles in the field.

This symbolic struggle began, of course, with the digital changes (cf.
Nygren, 2008a; 2014), and as such it carries the same traits of the symbolic
struggle between different actors during the emergence of the
photojournalistic profession in the early 1900s (cf. Raetzsch, 2015). This in turn
can mean that even if a new profession, like the multi-skilled journalists’,
emerges through technological changes and shifts, and positions and work
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methods are challenged, it doesn’t necessary imply that it gets an increased
social status position in the field. Social status as a profession is probably more
dependent on the accumulation of the accumulated symbolic capital of the
profession, which in turn is dependent on the fields” doxa and ethos, which is
changing much slower than the technology.

From this perspective, the status of reporters is to be consider largely
unchanged. In fact, some freelance reporters tended to experience an
increased status in the field, while employed reporters perceived that
increased multi-skilled work requirements had made their job situation more
pressured and had a lower status, despite the fact that they had kept their jobs
and were relatively autonomous. The sustained higher status of reporters was
reflected in their descriptions of autonomy and co-determination relative to
the other actors in the field.

When summarising the question of the status for photojournalists and
photojournalism in relation to other actors and to journalism in the field, a
relatively clear picture emerges. Photojournalism has certainly come more to
the forefront and was described as important to the changing field, but the
views of the actors goes beyond the status in the field. The professional
boundaries thus look different depending on whether we are talking about
photojournalism as a subject or about the photojournalists as actors in the
increasingly market-oriented Swedish journalistic newspaper field. For
instance, photojournalists who is crossing boundaries and are doing
traditional journalistic work previously only reserved for reporters — that is,
their own research, producing their own written texts and publishing on new
digital platforms — described how they experienced an increased status and
had a positive view of their professional role in the field while actors who's
primarily job descriptions was similar to those of the older press
photographer role felt their status was lower in the field. This indicate that
modern photojournalist can continue to be relevant actors of the media field,
provided that they continue to expand their professional roles and specialised
visual expertise.

It is therefore not certain that the professional role of the photojournalist
will completely disappear from the media field. In fact, it possible that the
former role of the press photographer is being professionalised, redefined and
adapted to the new conditions of the field and society.

In other words, there might still be a need for someone Behind the Pictures.
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11 Bilagor

Bilaga 1: Respondenterna

Bildjournalistrespondenter

BJ1

Mailintervju.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgang till
resurset, hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Anstalld bildjournalist p& nationell
dagstidning; Nationella och
internationella utmarkelser;
Arsinkomst: 400-499 tkr; Ar i yrket: <20
ar; Kén: Man; Alder: 51-60 ar;
Gymnasieniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.

BJ 2

Bandad direktintervju.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hég ekonomisk sikerhet, hog tillgdang till
resurset, hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Anstilld bildjournalist pa nationell
kvéllstidning; Nationella och
internationella bildjournalistikpriser;
Arsinkomst: 400-499 tkr; Ar i yrket: 20
ar; Kén: Man; Alder: 31-40 ar;
Gymnasienivd; Familj-i medier-
bakgrund.

BJ] 3

Bandad direktintervju.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hég ekonomisk sikerhet, hog tillgdang till
resurset, hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Anstilld bildjournalist pa nationell
dagstidning; Nationella utmarkelser;
Arsinkomst: 400-499 tkr; Ar i yrket: <20
ar; Kén: Man; Alder: 41-50 ar;
Hogskoleniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.
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BJ 4

Mailintervju.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgang till
resurset, ldgt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Anstalld bildjournalist p& nationell
kviéllstidning; Nationellt utmérkelse;
Arsinkomst: 300-399 tkr; Ar i yrket:
<204r; Kon: Kvinna; Alder: 41-50 ar;
Gymnasieniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.

BJ 5

Bandad direktintervju.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgdng till
resurset, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Anstalld bildjournalist pé regional
dagstidning; Nationell utmarkelse;
Arsinkomst: 300-399 tkr; Ar i yrket: 10-
19 ar; Kén: Kvinna; Alder: 51-60 ar;
Grundskoleniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund;

BJ6

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Ldg materiell sikerhet, ldg tillgdng till
resurset, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansande bildjournalist med kontoret
hemma; Inga utmarkelser; Arsinkomst:
250-299 tkr; Ar i yrket: <20 ar; Kon:
Man; Alder: <60 &r; Gymnasieniva;
Ingen familj-i medier-bakgrund.

BJ7

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Lag materiell sikerhet, ldg tillgdang till
resurset, hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansande bildjournalist med kontoret
hemma; Nationell utmarkelse;
Arsinkomst: 300-399 tkr; Ar i yrket: >10
ar; Kon: Kvinna; Alder: 31-40 &r;
Hogskoleniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.

BJ 8

Bandad direktintervju.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Lag materiell sikerhet, ldg tillgdang till
resurset, lagt journalistisk kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansande bildjournalist med kontoret
hemma; Inga utmarkelser; Arsinkomst:
>250 tkr; Ari yrket: >10 ar; Kon:
Kvinna; Alder: 21-30 ar; Hogskoleniva;
Familj-i medier-bakgrund.
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BJ9

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Lag materiell sikerhet, ldg tillgdang till
resurset, lagt journalistisk kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansande bildjournalist med kontoret
hemma; Inga utmarkelser; Arsinkomst:
>250 tkr; Ari yrket: >5 ar; Kén: Kvinna;
Alder: 21-30 ar; Hogskoleniva; Familj-i
medier-bakgrund.

BJ 10

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Ldg materiell sikerhet, ldg tillgdng till
resurset, lagt journalistisk kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital

och Habitus:

Student; Inga utmarkelser; Arsinkomst:
>200 tkr; Ari yrket: >5 ar; Kén: Kvinna;
Alder: 21-30 ar; Gymnasieniva; Familj-i
medier-bakgrund.

Reporterrespondenter

R1

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hég ekonomisk sikerhet, hog tillgdang till
resurset, hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Anstilld reporter pa lokal dagstidning;
Journalistiska utmarkelser; Arsinkomst:
400-499 tkr; Ar i yrket: <20 ar; Kon:
Man; Alder: <41-50 &r; Hogskoleniva;
Ingen familj-i medier-bakgrund.

R2

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, lag tillgdang till
resurset, ldgt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansreporter med kontoret hemma;
Inga utmarkelser; Arsinkomst: 400-499
tkr; Ar i yrket: <20 ar; Kon: Man; Alder:
<60 ar; Grundskoleniva; Familj-i
medier-bakgrund.

R3

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgang till
resurset, hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansreporter pa frilanskontor;
Journalistiska utmarkelser; Arsinkomst:
300-399 tkr; ar i yrket: <20 ar; Man;
Alder: 51-60 ar; Hogskoleniva; Ingen
familj-i medier-bakgrund.
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R4

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgang till
resurset, ldgt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Anstalld reporter pa nationell
kviéllstidning; Inga utmarkelser;
Arsinkomst: <300-399 tkr; Ar i yrket:
<10-19 ar; K6n: Man; Alder: 31-40 ar;
Hogskoleniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.

R5

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgang till
resurset, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansreporter pa frilanskontor; Inga
utmarkelser; Arsinkomst: >500 tkr; Ari
yrket: >10; Kon: Kvinna; Alder: 31-40;
Hogskoleniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.

R6

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgang till
resurset, ldgt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Anstalld reporter pa lokal dagstidning;
Inga utmarkelser; Arsinkomst: 300-399
tkr; Ar i yrket: <10-19 ar; Kén: Man;
Alder: 21-30 ar; Gymnasieniva; Ingen
familj-i medier-bakgrund.

R7

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgdng till
resurset, ldgt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Anstalld reporter pa lokal dagstidning;
Inga utmarkelser; Arsinkomst: 300-399
tkr; Ar i yrket: 10-19 ar; Kén: Kvinna;
Alder: 41-50 ar; Hogskoleniva; Ingen
familj-i medier-bakgrund.

RS

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Lig ekonomisk sikerhet, hog tillgdng till
resurset, hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansreporter pa frilanskontor;
Journalistiska utmarkelser; Arsinkomst:
250-299 tkr; Ari yrket: <10-19; Kon:
Kvinna; Alder: 31-40; Hogskoleniva;
Ingen familj-i medier-bakgrund.
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R9

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgang till
resurset, ldgt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansreporter pa frilanskontor; Inga
utmarkelser; Arsinkomst: > 500 tkr; Ari
yrket: <10-19 ar; Kén: Kvinna; Alder:
31-40 &r; Hogskoleniva; Ingen familj-i
medier-bakgrund.

R 10

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Lig ekonomisk sikerhet, ldg tillgdng till
resurset, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansreporter i utlandet med kontoret
hemma; Inga utmarkelser; Arsinkomst:
250-299 tkr; Ar i yrket: >10 ar; Kon:
Man; Alder: 31-40 &r; Hogskoleniva;
Ingen familj-i medier-bakgrund.

Multijournalistrespondenter

MJ1

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgang till
resurset, hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Multijournalist pa regional
dagstidning; Inga utmarkelser;
Arsinkomst: 400-499 tkr; Ar i yrket <20;
Kén: Kvinna; Alder: 51-60 ar;
Grundskoleniva; Familj-i medier-
bakgrund.

Mj 2

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk siikerhet, Hog tillgang
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Multijournalist pa nationell
dagstidning; Inga utmarkelser;
Arsinkomst: 300-399 tkr; Ar i yrket <20
ar; Kon: Kvinna; Alder: 41-50 &r;
Hogskoleniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.
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M]3

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, Hog tillgang
till resurser, hégt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Multijournalist pa regional
dagstidning; Nationell utmarkelse;
Arsinkomst: 300-399 tkr; Ar i yrket <10-
19 ar; Koén: Kvinna; Alder: 21-30 ar,
Gymnasienivd; Familj-i medier-
bakgrund.

MJ 4

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk siikerhet, Hog tillgang
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Multijournalist pa lokaltidning; Inga
utmarkelser; Arsinkomst: 300-399 tkr;
Ari yrket <10-19 &r; Kon: Kvinna;
Alder: 31-40 ar, Hogskoleniva; Familj-i
medier-bakgrund.

MJ 5

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hég ekonomisk sikerhet, Hog tillgding
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Multijournalist pa regional
dagstidning; Inga utmarkelser;
Arsinkomst: 300-399 tkr; Ari yrket >5;
Koén: Kvinna; Alder: 21-30 ar,
Hogskoleniva; Familj-i medier-
bakgrund.

MJ 6

Bandad direktintervju.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Lag ekonomisk sikerhet, Hog tillgang
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Multijournalist pa regional
dagstidning; Inga utmarkelser;
Arsinkomst: 250-299 tkr;.

Ari yrket <10-19 ar; Kon: Man; Alder:
41-50 ar, Gymnasieniva; Ingen familj-i
medier-bakgrund.

MJj 7

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Lag ekonomisk sikerhet, Hog tillgang
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Multijournalist pa lokal dagstidning;
Inga utmarkelser; Arsinkomst: 250-299
tkr; Ar i yrket <10-19 ar; Kon: Kvinna;
Alder: 51-60 ar; Hogskoleniva; Ingen
familj-i medier-bakgrund.
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MJ 8

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk siikerhet, Hog tillgang
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Multijournalist pa lokal dagstidning;
Inga utmarkelser; Arsinkomst: 300-399
tkr; Ar i yrket >5 ar; Kén: Man; Alder:
21-30 &r, Hogskoleniva; Ingen familj-i
medier-bakgrund.

MJ9

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hég ekonomisk sikerhet, ldg tillgdng till
resurset, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansmultijournalist med kontor
hemma; Inga utmarkelser; Arsinkomst:
300-399 tkr; Ar i yrket >5; Kon: Kvinna;
Alder: 31-40 ar, Gymnasieniva; Ingen
familj-i medier-bakgrund.

MJ 10

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk sikerhet, hog tillgdang till
resurset, ldgt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Frilansmultijournalist pa frilanskontor;
Inga utmarkelser; Arsinkomst: 300-399
tkr; Ar i yrket <5 ar; Kén: Man; Alder: 31-
40 ar, Hogskoleniva; Ingen familj-i
medier-bakgrund.

Chefsrespondenter

CH1

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:

Hég ekonomisk sikerhet, Hog tillgding
till resurser, Hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Administrativ chef pa regional
mediekoncern; Inga utmarkelser;
Arsinkomst: >500 tkr; Ar i yrket >20 ar;
Ko6n: Man; Alder: 51-60 &r, Hogskoleniva;
Ingen familj-i medier-bakgrund.

CH2

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:

Hog ekonomisk siikerhet, Hog tillgang
till resurser, Hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Chefredaktor pa regional dagstidning;
Inga utmarkelser; Arsinkomst: <400-499
tkr; Ari yrket >20 ar; Koén: Man; Alder:
31-40 &r, Hogskoleniva; Ingen familj-i
medier-bakgrund.
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CH3

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:

Hog ekonomisk sikerhet, Hog tillgang
till resurser, Hégt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Administrativ chef pa nationell
kviéllstidning; Journalistiska utmaérkelser;
Arsinkomst: >500 tkr; Ar i yrket >20 ar;
Kén: Man; Alder: 41-50 &r,
Gymnasieniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.

CH4

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:

Hog ekonomisk siikerhet, Hog tillgang
till resurser, Hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Mellanchef pa nationell dagstidning;
Internationell utmarkelse; Arsinkomst:
300-399 tkr; Ar i yrket >20 &r; Kon: Man;
Alder: 41-50 ar, Gymnasieniva; Ingen
familj-i medier-bakgrund.

CH5

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hég ekonomisk sikerhet, Hog tillgding
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Mellanchef pa nationell dagstidning; Inga
utmarkelser; Arsinkomst: 300-399 tkr; Ar
i yrket <10 ar; Kon: Man; Alder: 31-40 ar,
Hogskoleniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.

CH6

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hég ekonomisk sikerhet, Hog tillgding
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Mellanchef pa medieféretag; Inga
utmarkelser; Arsinkomst: <500 tkr; Ari
yrket 19-20 &r; K6n: Kvinna; Alder: 41-50
ar, Hogskoleniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.

CH7

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk siikerhet, Hog tillgang
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Mellanchef pa medieféretag; Inga
utmarkelser; Arsinkomst: <500 tkr; Ari
yrket <20 ar; Kon: Man; Alder: 51-60 &r,
Hogskoleniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.
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CHS

Videointervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk siikerhet, Hog tillgang
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Mellanchef pa medieféretag; Inga
utmarkelser; Arsinkomst: 300-399 tkr; Ar
i yrket 19-20 ar; Kon: Kvinna; Alder: 31-
40 ar, Hogskoleniva; Ingen familj-i
medier-bakgrund.

CH9

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Hog ekonomisk siikerhet, Hog tillgang
till resurser, lagt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Mellanchef pa nationell kvallstidning;

Inga utmarkelser; Arsinkomst: 300-399
tkr; Ar i yrket <20 ar; Kén: Man; Alder:
41-50 ar, Gymnasieniva; Ingen familj-i

medier-bakgrund.

CH10

Telefonintervju via Skype.

Kapital enligt Ornebring m.fl. modell:
Ldg ekonomisk sikerhet, Hog tillgdng
till resurser, Hogt symboliskt kapital.

Symboliskt/Kulturellt/Socialt Kapital
och Habitus:

Chef pa medieforetag; Journalistiska
utmarkelser; Arsinkomst: 200-299 tkr; Ar
i yrket >10 ar; Kon: Man; Alder: 31-40 ar,
Hogskoleniva; Ingen familj-i medier-
bakgrund.
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Bilaga 2: Intervjuguiden

Grundfragor
Personuppgifter
Namn:

Alder:

Kon:
Yrkestitel/position:
Utbildning & niva:
Arbetsplats:
Arbetstider:
Arsinkomst:
Utmarkelser och priser:
Vilka sociala mediekanaler anvander du dagligen?

Bakgrundsfragor till samtliga respondenter

1) Till att bérja med, beratta om din bakgrund? Fanns/finns det nagon i din familj eller
sociala narhet som t ex var bildjournalist, journalist eller jobbade pa annat vis inom
medier?

2) Vad gor du i ditt jobb? Pa vilket satt berdrs din yrkesroll av bildjournalistik?

Fragor formulerade till Bildjournalisterna
Bildjournalistikens férutséttningar och villkor

Det finns mycket forskning om vad journalister gér. Men inte s& mycket vad en
bildjournalist, sa enligt dig hur skiljer sig yrkena &t eller gér de kanske inte det?

1) Vad gor egentligen en bildjournalist, rent praktiskt? Om du skulle fa en fraga fran
en person som inte ar i branschen, hur skulle du beskriva din arbetsuppgift? Namn t
ex de tre framsta arbetsuppgifterna enligt dig?

2) Hur din arbetsdag ser ut?

3) Vad forvantas av dig som bildjournalist? Fran till exempel fran chefer och
bildredaktorer? Skiljer sig det sig fran vad som férvantas av en skrivande reporter?
Vad forvantar du av dig sjalv?

4) Vilka typer av jobb/uppdrag brukar du géra?

5) Ar det du som planerar dina jobb eller din arbetsdag? Kan du planera egna
reportage? Hur manga jobb/uppdrag/nyheter fotograferar/filmar/producerar du under
en arbetsdag?

6) Vem valjer de bilder som ska bli publicerade? Du eller andra? Ifall andra, vilka?
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Bildjournalistikens normer, vérderingar och ideal

Inom journalistik har man ideal och normer kring vad som &r rétt inom yrket, sésom
objektivitet och eller aktualitet, t ex att det som ska publiceras ska var nytt fér
allménheten, relevant och sanningsenligt samt férhoppningsvis exklusivt.

1) Vilka ideal och normer skulle du s&ga att bildjournalistiken har? Vad ska man helst
gora som bildjournalist? Vad far man inte géra som bildjournalist?

2) Vilka personligt ideal eller normer har du sjalv? Vad stravar du efter i ditt yrke?

Tema: Ideal, kvalitet och verkligheten

3) Kan du ge exempel pa vad du anser ar bra bildjournalistik? Kan du ge exempel pa
dalig bildjournalistik? Skiljer det sig fran vad som journalister tycker ar bra och dalig
bildjournalistik?

4) Vad anser du om lasarbilder och den utvecklingen? Kan alla bli bildjournalist nu
nér alla har minst en mobilkamera? Kan kalla sig bildjournalist/pressfotograf bara for
att man har en digitalkamera?

5) Kan man tavla i bildjournalistik? (Isf | vilka tavlingar bér man tavla i?)

Tema: Status

6) Vilken status upplever du att bildjournalistik har i mediebranschen? Vilken status
upplever du att du sjélv har inom branschen?

7) Behéver man utbilda sig i bildjournalistik eller behdvs det inte nagon utbildning alls
i bildjournalistik?

Tema: Framtiden

8) Hur ser du pa framtiden for bildjournalistiken? Hur ser du pa din egen framtid som
bildjournalist? Multijournalistiken, alltsa att journalistyrket och bildjournalistyrket
verkar smalta

samman, hur ser du pa den?

Ar det nagot du tycker jag glémt att frdga om, nagot du skulle vilja tilldgga?
Slutligen, kan du rekommendera nagon eller ndgra namn i branschen, t ex reportrar,
bildjournalister eller chefer, som du tror skulle kunna tillféra nagot till forskningen?

Fragor formulerade till reportrar och multijournalister

Tema: Férutséttningarna och villkoren

1) | detta férandrade medielandskap, vilka villkor arbetar tidningsbranschen under
idag och vilka férutsattningar paverkar yrkesrollerna mest? Ar det ny organisation, ny
teknik, ny ekonomi, ny mediepolitik eller nya kulturella stromningar i samhallet?
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2) Enligt dig, vad forvantas bildjournalisten géra? Eller kort sagt, vad forvantar du dig
av en bildjournalist? Kan du beskriva hur bildjournalistik, d.v.s. stillbilder och video,
passar in i den dagliga produktionen av journalistik? | vilket lAge anvands den? Hur
anvands den? Var anvands den? Varfor anvands den?

3) Kraven pa multikompetens 6kar, traditionella yrkesidentiteter luckras upp och
arbetet blir mindre individuellt och oberoende och det redaktionella systemet stér allt
mer i centrum fér produktionen, hur ser du pa denna utveckling, vad kan ha gatt
forlorat i och med denna utveckling och vad kan ha vunnits pa denna utveckling?
Samt hur fungerar dessa arbetsmetoder hos er?

4) Och, vilka ar dina personliga erfarenheter kring bildjournalistik? Har du nagra
erfarenheter da det blivit bra eller da det inte blivit sa bra, beratta garna?

Tema: Ideal, kvalitet och verkligheten

Genom historien har forskning visat att det férekommer olika ideal kring kvalitet inom
medierna och att de har féréndrats genom aren men férmodligen finns det &ndéa en
gemensam samsyn. | halvtids-betdnkandet i medieutredningen féreslas att
presstédet férédndras och stédet ges till vad som anses som kvalitet.

5) Vad &r “kvalitet” enligt dig? Ar ideal och kvalitet samma saker?

6) Vilken syn pa ideal och syn pa kvalitet ar radande pa din arbetsplats, i synnerhet,
samt i allménhet, i tidningsbranschen?

Tank sa har, vem, om du skulle vélja nagon person i media, anser du star for hog
kvalitet och ratt ideal eller vilket mediaféretag, enligt dig, representerar hog kvalitet
och réatt ideal?

I varas intervjuade jag flera bildjournalister, och de beskrev sina bildjournalistiska
ideal som att "vara pé plats ndra hdndelser och personer”, "fanga égonblick” och ha
"tid att visuellt skildra och férklara skeenden” och de menade att om de kunde uppna
dessa ideal blev bildjournalistiken de producerar av h6g kvalitet.

7) Vad anser du om detta? Vad ser du som bildjournalistiks kvalitet?

8) Samt, hur stAmmer dessa ideal 6verens med verklighetens arbetsrutiner i dagen
tidningsmedia?

9) Nar ar bilder och video som bast? Vad har de da? Nar ar de som samst, vad
saknas eller vad har blivit fel? Kort sagt, vilka egenskaper ar det som gér att en bild,
eller video har hdg kvalitet enligt dig? Och i jamférelse, vilka egenskaper &ér det som
gor att en journalistisk text har hog kvalitet?

10) Vad tror du eller kanske du rent av vet du vad mediekonsumenter tycker om
bildjournalistiken och journalistiken som gors idag?
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Allt fler bilder finns att tillga i samhéllet, den digitala tekniken har gjort det lattare fér
maénniskor att trycka pa en knapp och sénda ivég en bild. Det &r billigt, snabbt och
intressant fér medier som behéver rationalisera. | den nya medieutredningen tror
man att denna utveckling kommer att 6ka. Samtidigt visar annan forskning att den
digitala tekniken medfér nya kéllkritiska och etiska risker fér journalistiken.

10) Vad anser du om den digitala utvecklingen och vad tycker du om l&sarbilder
generellt, vad ar dess fordelar eller nackdelar?

11) Hur anvands lasarbilder pa din arbetsplats och i vilka sammanhang?

Tema: Status

12) Kan tankas vara en lite osvensk fraga men, kanner du att du har en position eller
yrkesroll med status inom tidningsbranschen? Kan du paverka? Lyssnar man pa dig i
egenskap av din position/yrkesroll? Har din position/yrkesroll fatt 6kad eller minskad
status i branschen?

13) | allménhet, vilken status har journalister jamfért med bildjournalister i
branschen?

14) Vilken status har bildjournalistiken jamfort med journalistiken i branschen? T ex
vilken status har bilder i branschen och vilken status har text i branschen?

Forskning har visat att yrkena reporter och pressfotograf ldnge varit relativt atskilda
men att de nu héller pé att flyta samman, att grénsdragningar mellan yrkesrollerna
suddas ut.

15) Till att bérja med, vad anser du om den utvecklingen? Stdmmer beskrivningen
med vad du ser?

16) Vilken status har multijournalistiken i branschen och vilken status har
multijournalister? Har du nagon gang upplevt nagon dragkamp mellan journalistik
och bildjournalistik, i s& fall, pa vilket satt och vad hande?

17) De senaste aren har branschen genomgatt manga rationaliseringar, besparingar
och omstruktureringar, journalister och bildjournalister har sagts upp eller blivit multi
eller frilans: Till att borja med, hur har det varit pa ditt medieforetag, vilka
omstruktureringar har skett dar? Vad sker nu och harnast? Vad har dessa
forandringar inneburit for just dig? Vad har det inneburit for bildjournalistiken och
journalistiken pa din arbetsplats?

19) Vilken status har frilansare i branschen? Vilka uppdrag far de och vad fyller de for
funktioner i mediebranschen?

Tema: Framtiden

Historisk forskning kring den svenska journalistkaren har visat att den genomgatt
olika faser, till en bérjan hade den rollen av att vara folkbildare, sen
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informationsférmedlare, sen blev den Tredje Statsmakten, och nu fungerar den allt
mer som en kombination av dessa samt ombud fér mediekonsumenter och uttolkare
av samhéllet. Och den nya medieutredningen, om jag tolkar den, vill stédja
folkbildning kring journalistik sa fler kan bli "medieborgare”, som de myntat det.

20) For det forsta, stammer den nutidsbilden med hur yrkeskaren ser ut, enligt dig?
For det andra, pa vilket satt ingar bildjournalister i yrkeskaren, enligt dig?

21) Och slutligen, vilken framtiden ser du for bildjournalister och bildjournalistiken
generellt?

22) Vilken framtid ser du for journalister och journalistiken generellt?

Ar det nagot du tycker jag glémt att fraga om, nagot du skulle vilja tillagga?
Slutligen, kan du rekommendera nagon eller ndgra namn i branschen, t ex reportrar,

bildjournalister eller chefer, som du tror skulle kunna tillféra nagot till forskningen?

Fragor formulerade till chefer

Tema: Férutséttningarna och villkoren

De senaste aren har branschen genomgaétt flera rationaliseringar, besparingar och
omstruktureringar.

1) Hur har det yttrat sig pa ditt medieforetag, vilka omstruktureringar har skett de
senast aren? Vad sker just nu och vad kommer ske harnast?

Vilka av villkoren, anser du, har paverkat nyhetsproduktionen mest, och kanske
sarskilt villkoren for bildjournalistiken och bildjournalister?

Journalistiska avvégningar gérs varje arbetsdag pa medieféretag, pa flera tidningar
har ménga, bade journalister och bildjournalister, sagts upp. Det senaste aret har
dessutom fotoavdelningar lagts ner och bildjournalister har blivit frilans

2) For det forst, vad anser du om detta och fér det andra, vilka beslut har tagits pa
ditt medieféretag nar det galler omstruktureringar? Beratta garna vad som varit
avgorande for besluten? Samt hur tdnker man kring omstruktureringar gallande
bildjournalistiken pa ditt foretag?

3) Vad kénner du personligen ar viktigast fér medieprodukten, bra bilder, bra
videoklipp, bra live-teve eller bra journalistisk text?

4) Vad anser du att bildjournalister helst ska utféra och fylla fér funktion pa ditt
medieféretag?

Forskningen har visat att kraven pa multikompetens Okar, traditionella
yrkesidentiteter luckras upp och arbetet blir mindre individuellt och oberoende och
det redaktionella systemet star allt mer i centrum f6r produktionen, hur ser du pa den
utvecklingen?
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5) Stammer dessa arbetsmetoder dverens med hur det ser ut pa ditt medieforetag
idag? Vilka/vilken yrkesgrupp ar framst lampad att utfér dessa arbetsuppgifter? Kan
nagot ha gatt férlorat i denna utveckling eller vad vinns pa denna utveckling?

Tema: Ideal, kvalitet och verkligheten

Genom historien har forskning visat att det férekommer olika ideal kring journalistiken
inom medierna. Och, nu senaste betdnkandet i medieutredningen féreslas dessutom
att nuvarande presstédet ska géras om och ges till kvalitativ journalistik.

6) Men vad ar de journalistiska idealen, enligt dig? Vilka egenskaper ar viktiga for
hdg journalistisk kvalitet?

7) Vilka kvalitetsideal existerar betraffande bildjournalistik i mediebranschen idag?
Vad anser du om bildjournalistiken har for uppgift eller roll idag?

8) Vad tror du eller kanske du rent av vet du vad mediekonsumenter tycker om
journalistiken eller bildjournalistiken som gérs idag?

I varas intervjuade jag flera bildjournalister, som beskrev sina bildjournalistiska ideal
som att "vara pa plats ndra hdndelser och personer”, fanga égonblick” och ha ’tid att
visuellt skildra och férklara dessa skeenden”

9) Vad anser du om det och hur val stAmmer det med arbetsrutiner i dagens
medieverklighet?

10)Allt fler bilder finns att tillgé i samhéllet, den digitala tekniken har gjort det lttare
fér ménniskor att trycka pa en knapp och sdnda ivdg en bild. Vad anser du om den
utvecklingen i samhallet? Innebar det nagot for bildens betydelse i medierna idag?
Samtidigt har den ny digitala tekniken medfért vissa kéllkritiska och etiska risker fér
Journalistiken.

11) Vad anser du om medborgargenererat journalistiskt material, t ex lasarbilder?
Vilka risker eller fordelar ser du med sadant material? Hur ofta anvander ditt
medieforetag sddant material och i sa fall, i vilket sammanhang?

Tema: Status

12) Vilken status har tidningsbranschen eller kanske mer specifikt, vilken status har
journalistik respektive bildjournalistik? T ex vilken status har bilder och video jamfort
med journalistisk text pa ditt medieféretag?

13) Vilken status har journalister jamfért med bildjournalister i mediebranschen och i
samhallet?

14) Vilken status har multijournalistiken och vilken status har multijournalister i
branschen?
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15) Vilken status har din egna position eller yrkesroll inom tidningsbranschen? Har
din yrkesroll fatt 6kad eller minskad status i branschen? Har du upplevt att det
férekommit statusrelaterade gréansdragningar mellan journalistrollen och
bildjournalistrollen pa ditt medieforetag, i sa fall, pa vilket satt har det yttrats sig?
16) En kanske lite mer filosofisk fraga, hur erhaller man status i mediebranschen?

Tema: Framtiden

Tidigare forskning kring svenska journalistiska karen har visat att den genomgatt
olika faser, till en bérjan hade den rollen av att vara folkbildare, sen
informationsférmedlare, under 70-talet blev den Tredje Statsmakten, och nu fungerar
den allt mer som en kombination av dessa samt leverantér av nyheter till
mediekonsumenter.

17) For det forsta, stammer det med den bild du har av yrkeskaren, for det andra, pa
vilket satt ingar bildjournalister i din bild av den journalistiska yrkeskaren? Samt,
vilken framtid ser du foér bildjournalister och bildjournalistiken i branschen? Vilken
framtid ser du for journalister och journalistiken och tidningsmedierna i allmanhet?
18) Ar det nagot du tycker jag glémt att fraga om, nagot du skulle vilja tillagga?

Slutligen, kan du rekommendera ndgon eller nagra namn i branschen, t ex reportrar,
bildjournalister eller chefer, som du tror skulle kunna tillféra néagot till forskningen?
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