Linkopings universitet | Institutionen for ekonomisk och industriell utveckling
Examensarbete, 30 hp | Civilekonomprogrammet — Féretagsekonomi
Varterminen 2016 | ISRN-nummer LIU-IEI-FIL-A--16/02208--SE

Media — makt att satta
foretags agenda?

En kvantitativ studie om medias makt att paverka

foretags hallbarhetsredovisningar

Hanna Abrahamsson
Louise Larsson

Handledare: Pernilla Broberg

Linkdpings universitet

LlNKOplNGS - inkdpin verige
|I.ll ONVERSIET R






Forord

Fyra ér av studier pa Civilekonomprogrammet vid Linkdpings Universitet borjar lida mot

sitt slut. Vi har under varterminen 2016 utfort detta examensarbete.

Vi vill forst och frédmst tacka Linus Axén och Pernilla Broberg for givande handledning
som genom virdefulla synpunkter och inspiration fort processen framat under uppsatsens
gang. Vi vill dven tacka varandra for ett givande halvér tillsammans som berikat oss med

savil kunskap som glada minnen.
For frivilligt utbyte av idéer och konstruktiv kritik vill vi tacka studiekamraterna Sara
Johansson och David Wasserman. Till sist riktas ett tack till Joakim Ekberg for

korrekturldsningen.

Link&ping, 27 maj 2016.

Hanna Abrahamsson Louise Larsson



il



Sammanfattning

Titel

Forfattare
Handledare

Nyckelord

Bakgrund

Syfte

Metod

Slutsats

Media — makt att sitta foretags agenda? - En kvantitativ studie
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Den senaste tiden har en signifikant 6kning av hallbarhets-
relaterade fragor skett i media samtidigt som foretag nu i allt
storre utstrackning redovisar om héllbarhet. Media har en
central roll 1 dagens samhille och héllbarhet har vuxit fram
som en av ndringslivets viktigaste samtidsfragor. Studier med
en kombination av media och héllbarhet dr ett givande falt for
forskning.

Syftet med denna studie ar att forklara sambandet mellan
medias hallbarhetsexponering av foretag och foretagens
uppréittande och omfattning av en hallbarhetsredovisning.

Denna kvantitativa studie formas utifran en deduktiv ansats
dér hypoteser formuleras med bakgrund i befintliga teorier.
En tvérsnittsdesign tilldmpas for att mita forekomsten och
variationen av ett visst fenomen vid en viss tidpunkt.
Sekundérdata anvénds som empiriskt underlag. Studien
fokuserar pa foretag noterade pa Nasdaq Stockholm.

Studiens resultat visar att foretags exponering i media
paverkar foretags upprittande och omfattning av en
hallbarhetsredovisning positivt. Storlek, bransch, 16nsamhet
och antal dotterbolag &r faktorer som ocksd signifikant
paverkar. Det gér saledes att konstatera att media &r en primér
faktor till varfor foretag véljer att hallbarhetsredovisa. For
varje nyhetsartikel media publicerar om ett foretag i en
hallbarhetskontext, dr det foretaget 2,491 génger mer beniget
att uppratta en hallbarhetsredovisning. Studien visar dven att
en okad exponering i media leder till en mer omfattande
hallbarhetsredovisning.
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Media — the power to set corporate agenda? — A quantitative
study of media's power to influence companies' sustainability
reports.
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Lately, there has been a significant increase in sustainability
related issues in media, while companies increasingly are
reporting on sustainability. Media has a central role in today's
society, and sustainability is emerging as one of the most
contemporary issues in the business industry. Studies with a
combination of media and sustainability are a fruitful field for
future research.

The aim of this study is to explain the relationship between
medias sustainability exposure of companies and these
companies' establishment and extent of a sustainability report.

This quantitative study is pursued through a deductive
approach in which the hypotheses are formulated with a
background in existing theories. A cross-sectional design is
used to measure the presence and the variation of a given
phenomena at a certain time. Secondary data is used as the
empirical basis. The study focuses on companies listed at
Nasdaq Stockholm.

The results of this study indicate that medias' sustainability
exposure of companies affects companies' establishment and
extent of a sustainability report. Size, industry, profitability
and number of subsidiaries are also significant factors. We
have found that media is a primary factor in explaining why
companies choose to report on sustainability issues. For every
news story about a given company in a sustainability context
— the likelihood of that company establishing a sustainability
report is increased by 2,491. This study also proves that
increased media exposure leads to a more extensive
sustainability reporting.
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1. Inledning

Hallbarhet dr en av niringslivets viktigaste samtidsfragor och foretag riskerar sin
overlevnad om de inte tar dessa frdgor pa allvar (Donaldson & Preston, 1995). Under
2016 foreslas i enighet med EU:s redovisningsdirektiv att alla stora bolag, foretag av
allmént intresse och moderforetag i stora koncerner ska uppritta en hallbarhetsrapport
med icke-finansiella upplysningar (Justitiedepartementet, 2015). Inférandet av
lagforslaget visar vikten av att upplysa om héllbarhetsfragor for foretag. Ett foretags
samhéllsansvar, i form av ekonomiska-, sociala- och miljomaissiga aspekter, har 6ver tid
blivit allt mer framtridande sévédl inom nédringslivet som hos allmédnheten (Holt &
Barkemeyer, 2012; Hooghiemstra, 2000; Tagesson, Blank, Broberg & Collin, 2009). Det
ar saledes essentiellt for foretag att kommunicera sitt héllbarhetsarbete till sina
intressenter for att 6verleva ldngsiktigt (Van der Laan Smith, Adhikari & Tondkar, 2005).
Samtidigt som foretag ger ut information om verksamhetens hallbarhetsarbete, har media
idag en central roll i informationssamhéllet nir det kommer till att informera om
hallbarhet (Holt & Barkemeyer, 2012). Detta bidrar till att allmdnhetens medvetenhet om
héllbarhet intensifieras (Barkemeyer, Figge, Holt & Wettstein, 2009). Héllbarhetsfragor
uppmirksammades redan pa 1970-talet i Sverige (Larsson, 2009) och har kommit att bli
allt mer centralt Over tiden di efterfrigan pa upplysningar om ett foretags
hallbarhetsarbete fran dess intressenter 6kade kraftigt under 1990-talet (Ljungdahl, 1999).
Sedan hallbarhetsredovisningar fick en allt storre efterfragan fran intressenter pa 1990-
talet (Ljungdahl, 1999) har det gétt att urskilja en signifikant 6kning av héllbarhetsfragor
i media (Barkemeyer et al., 2009; Holt & Barkemeyer, 2012; Schmidt, Ivanova &
Schiéfer, 2013).

Media har sedan ldnge varit en influerande faktor till att forma samhallets forvantningar
och asikter (McCombs, 2004). Media formedlar information for att vicka intresse,
upplysa, paverka, skapa avsky eller 6ka kunskaperna om allt fran specifika hindelser till
institutioner 1 samhillet (Barkemeyer et al., 2009). Det innebédr att aktorer i
mediesamhillet har mdjlighet att aktivt delta i processen att paverka samhaéllets intryck
kring olika dmnen, institutioner och individer (Aerts & Cormier, 2009). Det dr fa individer
som har kunskap om fOretags prestationer vilket gor att samhillets syn pa ett foretag ér
den som media viljer att formedla ut genom nyhetsrapportering (Luo, Meier &

Oberholzer-Gee, 2012). Det gir sidlunda att konstatera att media inte &terspeglar



samhéllets prioriteringar; tvdrtom, media antas forma sambhéllets prioriteringar

(McCombs, 2004).

For att foretag ska Gverleva maste de ta hénsyn till intressenters forvéntningar och
prioriteringar i samhallet (Gray, Kouhy & Lavers, 1995a). Samtidigt visar intressenter
krav pé distinkt information fran foretag som ett resultat av forhojt uppmirksammande i
och med att teknologin forfinas och globaliseringen okar (Oxelheim, 2006). Foretags
publikation av information minskar informationsasymmetrin mellan foretaget och dess
intressenter och oOkar transparensen pd marknaden. Brist pd transparens bidrar till att
foretag har en lagre virdering relativt andra likvérdiga foretag pd marknaden (Oxelheim,
2006; Patel, Balic & Bwakira, 2002). McLean och Rebernak (2007) menar att transparens
genom att redovisa om hallbarhet ér ett av de bésta sétten att generera tillit for ett foretag.
En hallbarhetsredovisning kan séledes sdgas vara en grundpelare i viardeskapandet hos
foretag och kan bdde vinna och behélla fortroendet hos foretagets intressenter (PwC,
2016). Att uppritta en hallbarhetsredovisning dr ddrmed ett sétt for ett foretag att ha
inflytande Over sitt rykte, men framforallt sitt virde (Siltaoja, 2006) genom att lata

intressenter ha insyn i ett foretags verksamhet (Oxelheim, 2006).

1.1 Problematisering

Att studera media i en kontext av héllbarhet ar betydelsefullt pa grund av den 6kade
uppmaérksamhet hallbarhetsrelaterade fragor har haft i samhéllet, inom sévél néringslivet
(Donaldson & Preston, 1995; Ljungdahl, 1999) som i media (Barkemeyer et al., 2009;
Holt & Barkemeyer, 2012). Det kan saledes urskiljas tva separata trender i tiden; en dir
foretag rapporterar allt mer om sitt héllbarhetsarbete i sina arliga rapporter och en dér
media rapporterar allt mer om héllbarhetsrelaterade fragor kopplade till foretag. Fragan
ar 1 vilken utstrickning media kan ses som en bidragande faktor till varfor foretag viljer
att héllbarhetsrapportera? Tidigare forskning finner att faktorer som bland annat storlek
(se exempelvis Adams, Hill & Roberts, 1998; Cooke, 1989; Meek, Roberts & Gray, 1995;
Tagesson et al., 2009) och tillhorighet av bransch (se exempelvis Broberg, Tagesson &
Collin, 2010; Brown & Deegan, 1998; Meek et al., 1995; Patten, 1992) forklarar varfor
foretag viljer att hallbarhetsredovisa. Brown och Deegan (1998) utforde en studie i
Australien om hur medias nyhetsrapportering i en hallbarhetskontext paverkar foretag att

héllbarhetsrapportering. De finner ett positivt samband mellan media och foretags val att



hallbarhetsredovisa i specifika branscher. Brown och Deegan (1998) kontrollerar dock
inte for andra variabler som ocksd kan forklara varfor foretag véljer att
héllbarhetsredovisa, vilket innebdr att det finns risk for att sambandet &r spuridst, det vill
sdga att sambandet mellan tvé variabler &r falskt (Djurfeldt & Barmark, 2009). Den hér
studien utformas i en svensk kontext och bidrar med tilligg och kunskap om ytterligare
en faktor, det vill siga media, som torde péverka varfor foretag upprittar en
héllbarhetsredovisning och i vilken omfattning detta sker. Studien kontrollerar dven for

fler faktorer medan media ligger i fokus.

Ett centralt fenomen fOr att kunna forstd det samtida sambhillets processer och
fordndringar dr medias skildring av samhiéllet (Lindell, 2015). Det har tidigare pavisats
att de urval av fakta och perspektiv som stindigt sker i media sitter agendan for
samhdllets prioriteringar och dsikter (McCombs, 1997, 2004; Walgrave & Van Aelst,
2006). Som en foljd av medias urval skapas stidndigt konsekvenser for hur samhéllet
formas, dir sdvil organisationer som enskilda individer paverkas (McCombs, 1997).
Brent Spar fallet visar tydligt att media har en inflytelserik roll 6ver foretags agerande nir
foretag exponeras i media (Barkemeyer et al., 2009). Brent Spar var en oljeplattform dgd
av Shell, vilka fick fullt tillstdnd fran den brittiska regeringen att sénka oljeplattformen i
Nordsjon. Handelsen fick dock omfattande uppmérksamhet och kritik i media, vilket
medforde patryckningar fran samhillet som vddjade om att inte sdnka oljeplattformen.
Shell agerade i enlighet med samhillets asikter och sankte saledes inte oljeplattformen i
Nords;jon, trots att regeringen tillatit detta. Detta tack vare medias nyhetsrapportering om
foretaget kring denna hindelse (Zyglidopoulos, 2002). Det &r saledes svért att betrakta
medias rapportering som neutral pa grund av att det ar {4, eller ndstan inga, i samhéllet
som lamnas opédverkade (Lindell, 2015). Media 4r med andra ord en av nutidens mest
inflytelserika aktorer och kan viljas bort av f4 (McCombs, 2004). Donaldson och Preston
(1995) forklarar dven att medias roll i samhaillet dr en oundviklig intressent for foretag

dér relationen dr ensidig och konstant fran medias sida.

Foretag verkar stindigt for att anpassa sig efter samhéllets forvintningar och
prioriteringar (Dowling & Pfeffer, 1975), vilket torde innebéra att foretag inte heller kan
bortse fran den influens media har pa foretaget och dess intressenter. Medias urval av
rapportering har pa senare tid Okat kring hallbarhetsrelaterade frdgor kopplade till
foretags verksamhet (Barkemeyer et al., 2009). Utifran ett perspektiv som grundas pé
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Media Agenda Setting Theory (MAST) innebér detta att samhéllet ser hallbarhetsfragor
som viktiga vilket bidrar till fordndrade forvintningar och &sikter hos individerna
(McCombs, 2004). Nér individer i samhillet dndrar sina forvéntningar maste foretag
agera for att kunna bibehalla sin legitimitet (Dowling & Pfeffer, 1995). Foretag besvarar
dessa fordndrade forvintningar genom att ge ut mer frivillig information om hallbarhet
(Neu, Warsame & Pedwell, 1998). Att studera media som en av faktorerna till varfor
foretag viljer att hallbarhetsredovisa kan ddrmed ses som oundvikligt. Det rdder ingen
enighet om det exakta forhallandet mellan medias rapportering och hur ett foretags
rapportering kring hallbarhet paverkas av detta (Brown & Deegan, 1998; Gamerschlag,
Moller & Vebeeten, 2011; Holt & Barkemeyer, 2012; Neu et al., 1998). Reilly och Hynan
(2014) menar att studier med en kombination av media och hallbarhet dr ett givande falt

for fortsatt forskning.

1.2 Syfte

Syftet med denna studie ar att forklara sambandet mellan medias héllbarhetsexponering

av foretag och foretagens upprittande och omfattning av en hallbarhetsredovisning.



2. Institutionalia

2.1 Héllbarhetsredovisning

Enligt 1 § 6 kap Arsredovisningslag (1995:1554) ska ett foretag i arsredovisningens
forvaltningsberittelse redogéra for sin paverkan pa den externa miljon och ge
upplysningar som behovs for att 6ka forstaelsen for foretagets verksamhet. Utover detta
kan foretag vilja att ytterligare upplysa om icke-finansiell information som saledes ar
frivillig att uppritta. Innehdllet i en héllbarhetsredovisning utgdr sddan frivillig icke-
finansiell information om de ekonomiska-, sociala- och miljomaissiga aspekterna i dess
verksamhet (GRI, 2016; Ljungdahl, 1999). Syftet med att redovisa om hallbarhet &r att
minska informationsasymmetrin genom att foretag kommunicerar sévél externt som
internt med sina intressenter (McLean & Rebernak, 2007). Att redovisa om héllbarhet
mdjliggor att foretag kan vara mer transparenta pa marknaden (GRI, 2016). McLean och
Rebernak (2007) menar att transparens genom hallbarhetsredovisning r ett av de bésta

sdtten att generera tillit for ett foretag.

Merparten hallbarhetsredovisningar dr separat upprittade men den frivilliga
informationen om héllbarhet kan dven vara integrerad i drsredovisningar. Information om
hallbarhet kan &dven redovisas pa andra kanaler, sd som pé ett foretags hemsida (Tagesson
etal., 2009). I denna studie definieras en hallbarhetsredovisning som antingen ett foretags
separata hallbarhetsredovisning eller héllbarhetsrapportering som &r integrerad i
foretagets arsredovisning. De upplysningar foretag ldmnar 1 forvaltningsberittelsen hor
saledes inte till studiens definition av en héllbarhetsredovisning, eftersom alla foretag
méste uppritta dessa delar i forvaltningsberittelsen enligt lag (ARL). Allt fler
organisationer véljer att integrera sin hdllbarhetsrapportering i arsredovisningarna istéllet
for att skapa en separat hallbarhetsredovisning (FAR, 2013), varfor en beddmning av
enbart separata héllbarhetsredovisningar skulle ge ett missvisande resultat. Dessa
foretagsdokument kommer bland annat att vara grunden vid insamling av empiri, se
avsnitt 5. Vidare avses de ekonomiska-, sociala- och miljoméssiga aspekterna nir ordet

hallbarhet anvands i den hér studien.






3. Vetenskaplig metod

Forskningsansatsen bestdms med bakgrund i studiens problematisering och syfte
(Bryman & Bell, 2011). I wuppsatsens inledande kapitel konstateras att
hallbarhetsredovisning har okat 6ver tid, samtidigt som media uppmirksammat
héllbarhetsfragor allt mer. Denna utveckling ger anledning att mita denna verklighets
eventuella samspel for att se om media har en paverkan pa ett foretags uppréttande och
omfattning av en héllbarhetsredovisning. En kvantitativ forskningsmetod formar denna
studie med utgangspunkt i ett deduktivt synsitt kring relationen mellan teori och empiri.
Studien formulerar utifrén den teoretiska referensramen tva hypoteser (Bryman, 2011).
En deduktiv ansats startar vanligen med att studera lamplig teori for att sedan utifran ett
logiskt resonemang eller idé om hur ndgonting borde vara, testa om hypoteserna stimmer

eller inte (Deegan & Unerman, 2011).

Tvérsnittsdesign anvinds nir en studie syftar till att méta data vid en viss tidpunkt (Levin,
2006). Vidare dmnar tvarsnittsdesign att forklara en variation mellan olika foretag vid
denna specifika tidpunkt (Bryman, 2011). Studiedesignen mojliggdr dven att ett urval av
hela populationen pd Nasdaq Stockholm kan genomf6ras (Bryman & Bell, 2011). Ett
urval av hela populationen mdjliggor att resultatet kan generaliseras (ibid). Ett teoretiskt
alternativ till tvérsnittsdesign ar longitudinell design (Barkemeyer et al., 2009; Brown &
Deegan, 1998; Lou et al., 2012). Longitudinell design undersdker variation dver tid och
inte vid en viss tidpunkt (Bryman & Bell, 2011). Som tidigare ndmnt, rader ingen enighet
om det exakta sambandet mellan medias rapportering av hallbarhet och hur foretags
hallbarhetsrapportering paverkas av detta (Holt & Barkemeyer, 2012). Tvérsnittdesign ar
speciellt 1amplig ndr forskning soker efter att faststilla forekomsten av ett fenomen
(Levin, 20006). Prioritet ligger pa att hitta sambandet, och fokuserar inte pa att studera hur
fenomenet fordandras over tid. Studien anvénder en tvérsnittsdesign vilken medfor att alla
resurser kan dgnas at att sdkerstélla fenomenet, for att eventuellt ldmna tidsperspektivet

till framtida forskning.

3.1 Val av teori

Denna uppsats har en teoretisk utgdngspunkt i legitimitetsteorin, intressentteorin samt
MAST. For att forklara varfor ett foretag véljer att rapportera kring héllbarhet har tidigare
studier (Adams et al., 1998; Broberg et al., 2010; Brown & Deegan, 1998; Henriques &
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Sadorsky, 1999; Hooghiemstra, 2000; Patten, 1992; Russo & Perrini, 2010; Tagesson et
al., 2009) anvint ett antal teoretiska ansatser varav legitimitets- och intressentteorin har
anvénts mest frekvent och natt storst framgéng. Intressentteorin och legitimitetsteorin &r

en del av de systemorienterade teorierna tillsammans med den institutionella teorin (Gray

etal., 1995a).

Patten (1992) och Brown och Deegan (1998) finner stod i1 sina studier for att
legitimitetsteorin kan anvindas for att forklara foretags rapportering kring hallbarhet,
medan bland annat Adams et al. (1998) finner stod for samma fenomen kan forklaras med
stod 1 intressentteorin. Bebbington, Unerman och O’Dwyer (2014) forklarar att
legitimitetsteorin ger all den information som den institutionella teorin ger, men &nnu mer
precist. Detta gor att legitimitetsteorin &r mer fokuserad i sin forklaring av fenomen.
Studien gor ddrmed en avgrinsning och véljer att endast anvinda legitimitets- och
intressentteorin inom de systemorienterade teorierna. Dessa teorier anvinds for att
forklara hur hallbarhetsredovisning kan ses som en strategi for att paverka ett foretags

relation med de parter som foretaget interagerar med (Guthrie & Parker, 1989).

Studien syftar till att forklara sambandet mellan media och héllbarhetsredovisning varfor
denna studie dven grundas pa en teori som utgar fran forskningsfiltet inom media. MAST
forklarar hur samhéllet rangordnar betydelsefulla fenomen utifrdn agendan i media
(Brown & Deegan, 1998; McCombs, 1997, 2004; Walgrave & Van Aelst, 2006). Ett
foretags redovisning dr inte endast till for foretaget, utan &r dven grunden till ett
symbiotiskt forhéllande med samhéllet (Owen & Lehman, 2000). Brown och Deegan
(1998) introducerade MAST i en redovisningskontext, och fann i likhet med det politiska
forskningsféltet (McCombs, 1997), att denna teoretiska ansats kan forklara hur media
influerar en individ eller institutions opinionsbildning till ett &mne som presenteras i

media.

Den gemensamma ndmnaren for legitimitetsteorin, intressentteorin och MAST ér att en
institution paverkas och influeras av det samhille som de verkar i (Dowling & Pfeffer,
1975; Gray et al., 1995a; McCombs, 2005), men dven vikten av att foretag engagerar sig
1 ett visst amne for att kunna paverka samhillets uppfattningar och leva upp till dess
forvantningar (Brown & Deegan, 1998; Hooghiemstra, 2000). Teoriernas gemensamma

perspektiv med samhiéllets inverkan i fokus ger anledning till att studera fenomenet
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utifran ett perspektiv dir teorier dr komplement till varandra istéllet for konkurrerande
(Gray et al., 1995a). Gray et al. (1995a) forklarar att teorier dr en abstraktion av
verkligheten och att endast en teori inte kan forvéntas forse en fullstindig forklaring av
ett specifikt fenomen. I denna uppsats tillimpas ddrmed en teoretisk referensram
bestdende av ett antal skilda teorier (Cormier, Magnan & Van Velthoven, 2005) for att
kunna forklara sambandet mellan media och foretags héllbarhetsredovisning. Majoriteten
av artiklarna 1 den teoretiska referensramen dr publicerade i godkénda journaler i

databasen Norsk Samfunnsvitenskapelig Datatjeneste (NSD).
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4. Teoretisk referensram

4.1 Systemorienterade teorier

Legitimitetsteorin och intressentteorin har atskilliga likheter eftersom béda teorierna
betraktar foretaget som en del av ett storre socialt system. Legitimitetsteorin ser till
samhéllets intresse i stort, medan intressentteorin fokuserar pd specifika grupper i
samhaéllet (Bebbnington et al., 2014). Det dr ofrdnkomligt att diskutera den ena teorin utan
att berora den andra teorin pa grund av att de ménga ganger integrerar med varandra (Gray
et al., 1995a). I denna uppsats presenteras trots detta respektive teori var for sig for att 2

en sa strukturerad och dverskadlig bild som mojligt.

4.1.1 Legitimitetsteorin

Legitimitetsteorin dr den teori som anvdnds i storst utstrdckning for att forklara hur
foretag agerar vid rapportering om hallbarhet (Adams et al., 1998; Broberg et al., 2010;
Brown & Deegan, 1998; Clarke & Gibson-Sweet, 1999; Gray et al., 1995a; Guthrie &
Parker, 1989; Hooghiemstra, 2000; Islam & Deegan, 2010; Neu et al., 1998; Patten, 1992;
Tagesson et al., 2009). Legitimitetsteorin forklarar att foretag stdndigt strévar efter att
verka inom ramarna for vad samhéllet forvantar sig av dem och pé s vis agera legitimt
(Dowling & Pfeffer, 1975). De foretag som inte tar hdnsyn till samhéllets forvantningar
kommer att forlora mojligheten till att fortsétta sin verksamhet (Brown & Deegan, 1998).
Pé liknande sitt kan legitimitet ses som en immateriell tillgang i ett foretag vars vérde
maéste uppritthallas for att kunna sékerstélla ett fortsatt stod frdn samhéllet (Dowling &
Pfeffer, 1975; Mahadeo, Oogarah-Hanuman & Soobaroyen, 2011). Detta bygger pa vad
som ses centralt i legitimitetsteorin, att ett foretag har ett socialt kontrakt med samhallet
(Brown & Deegan, 1998; Dowling & Pfeffer, 1975; Guthrie & Parker, 1989;
Hooghiemstra, 2000).

Mahadeo et al. (2011) forklarar att ett foretags agerande maste vara lampligt, korrekt och
onskvirt inom de normer, varderingar och forvdntningar som finns i det sociala kontraktet
mellan foretaget och samhillet. I ett dynamiskt samhélle maste foretag sténdigt soka efter
intressenternas godkédnnande (Brown & Deegan, 1998). Deegan och Unerman (2011)
klargdr att samhallets forvantningar pé ett foretag inte dr permanenta, varfor det stills
krav pé att foretag utvecklas och anpassar sig i takt med nya forvéntningar. Foretag
legitimerar dirmed sina handlingar genom att ge ytterligare information om sin
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verksamhet for att visa att de tar vara pa det sociala kontraktet med samhéllet och pé sa

satt uppfyller samhéllets forvantningar (Guthrie & Parker, 1989; Hooghiemstra, 2000).

Legitimitet dr ett dynamiskt begrepp varfor olika handlingar krévs i olika sitationer for
att generera legitimitet (O’Donovan, 2002). Ett foretag kan reparera, bibehalla eller
erhalla legitimitet (Hooghiemstra, 2000). Legitimitet erhalls genom att foretag skapar en
Overensstimmelse mellan dess strategier i organisationen och samhdllets vérderingar.
Behovet av att erhalla legitimitet uppstar nér foretag triader in pa nya marknader utan
nagot tidigare rykte. Att bibehalla legitimitet krdver ofta firre prestationer &n att erhalla
eller reparera legitimitet. Att bibehalla legitimitet innebar att foretag ska ha formagan att
leva upp till fordndringar i samhaillets vérderingar. Att reparera legitimitet dr i stor
utstrickning detsamma som att erhalla legitimitet, men uppdagas ofta i specifika kriser
dir foretags legitimitet dventyras. Det gemensamma for samtliga legitimitetsstrategier, dr
att de bygger pa att foretag upprittar ytterligare information om sin verksamhet

(O’Donovan, 2002).

Branco och Rodrigues (2006) forklarar att foretag som ar mer exponerade mot samhéllet
kommer att rapportera mer information i legitimitetsvinnande syfte. Brown och Deegan
(1998) konstaterar att det finns skillnader i innehallet och omfattningen av en
hallbarhetsredovisning mellan foretag i olika branscher. Tagesson et al. (2009) finner att
foretag i en viss bransch tenderar att ge ut information om branschspecifika problem som
ar betydelsefulla for branschen i fraga, vilket pavisar anpassning ur ett legitimerande
perspektiv. Tidigare studier (Adams et al.,, 1998; Clarke & Gibson-Sweet, 1999;
Gamerschlag et al., 2011; Hackston & Milne, 1996) finner att féretag i en bransch som
har en negativ paverkan pd miljon genom sin verksamhet, ger ut mer information i
jamforelse med foretag i andra branscher. Nér ett foretags aktiviteter har negativa effekter
pa miljon kommer foretaget saledes att ta till dtgirder som aterupprittar legitimiteten
genom att offentliggora ytterligare information (Wilmshurst & Frost, 2000). P4 dessa
grunder gar det att konstatera att rapportering kring hallbarhet kan ses som ett resultat av
patryckningar fran samhéllet (Hooghiemstra, 2000). Lindblom (1994, i Gray et al.,
1995a) menar dock att foretag kan anvénda sig av fler strategier 4n att enbart 6ka miangden
frivillig information. For att svara pa samhéllets patryckningar och forvéntningar kan ett
foretag 1) ge ut och 6ka méingden information om foretagets avsikter for att pavisa ett

hojt ansvar kring héllbarhet och dess prestationer, 2) forsoka influera intressenternas
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uppfattningar med hénsyn till en viss negativ hindelse, 3) ldgga tonvikten pa det positiva
i verksamheten for att pa sd sitt avleda uppmérksamheten frdn den héndelse som utgor
en fara for foretagets legitimitet samt 4) forsoka influera externa likvdl som interna
intressenters forvantningar kring foretagets agerande. Neu et al. (1998) menar att det ofta
krdver mindre resurser av fOretag att hantera dess rykte och image genom att
kommunicera ytterligare information &n att fOrdndra foretagets vision, mal och

prestationer.

Vid brist pa anpassning av ett foretag att leva upp till det sociala kontraktet med samhéllet
uppstar ett legitimitetsgap (O’Donovan, 2012). Det finns tva huvudsakliga anledningar
till hur ett legitimitetsgap uppstar. For det forsta kan samhillets forvantningar éndras,
vilket leder till ett legitimitetsgap trots att foretaget agerar pd samma sétt som tidigare.
For det andra kan ett legitimitetsgap uppsta om ett foretag agerar for att anpassa sig till
samhéllets fOrvéantningar, dock i en ldgre takt i forhallande till hur samhillets
forvintningar dndras (Deegan & Unerman, 2011). Ett foretags brist pa efterlevnad av
forvantningarna kommer kunna uppméirksammas av media (Brown & Deegan, 1998).
Nér informationen formedlats via media vid ett identifierat legitimitetsgap kommer ett
foretag att agera for att minska denna inkongruens i den utstrackning det dr mojligt (ibid).
Media spelar ddrmed en viktig roll i foretags legitimitetsprocesser med samhaéllet (Aerts
& Cormier, 2009). Media ses som en mellanhand som inriktat sig pa att sprida
information om foretag eller att kritiskt utvirdera ett foretags prestationer till samhaéllet
(ibid). Ett foretags okade uppmarksamhet i media kommer ddrmed paverka foretaget att
vilja kommunicera mer (Brown & Deegan, 1998), pa grund av medias starka inflytande

over medvetandet hos aktorer i samhéllet (Aerts & Cormier, 2009).

4.1.2 Intressentteorin

Intressentteorin forklarar att ledningen 1 ett foretag ska fatta beslut med hénsyn till alla
aktorer som &r involverade i1 foretaget (Gray et al., 1995a) och teorin utgor darmed ett
foretags samspel med specifika grupper i samhillet (Roberts, 1992). Dessa grupper
bendmns intressenter och dr en grupp som paverkar och/eller paverkas av ett foretags
prestation, déribland inryms media som en intressent (Donaldson & Preston, 1995). For
att ett foretag ska overleva langsiktigt kravs det kommunikation mellan foretaget och dess
intressenter (Van der Laan Smith et al., 2005). Vidare forklarar Van der Laan Smith et al.

(2005) att kommunikation frén ett foretag till ett foretags intressenter vanligtvis sker
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genom de &rliga rapporterna dir foretagen redovisar sévil finansiell information som
icke-finansiell information. Redovisning kring hallbarhet ses som en dialog mellan
foretagsledningen och dess intressenter (Gray et al., 1995a; Henriques & Sadorsky, 1999;
Russo & Perrini, 2010). En héllbarhetsredovisning ses ddrmed som ett medel for ett
foretag att bestyrka sin stillning och f4 gehor fran sina intressenter (Russo & Perrini,
2010). Ett foretag strdvar efter att uppna legitimitet genom att uppritta frivillig
information, samtidigt som flera grupper av intressenter kommer att sitta press pa
foretaget utifran deras forvéntningar. Den press intressenterna utdvar kommer séledes att
paverka foretaget att agera pa ett visst sétt (Gillet-Monjarret, 2015). Russo och Perrini
(2010) forklarar att intressenter har storre mdojlighet att influera ett foretag nér foretaget i

fraga potentiellt kan 6ka sin prestation.

Gray et al. (1995a) menar att vissa grupper har mojlighet att pdverka foretaget i fradga mer
dn andra grupper. Ju starkare inflytande en intressent har, desto mer méste ett foretag
anpassa sig till intressentens forvantningar (Gray et al., 1995a). I likhet forklarar Neu et
al. (1998) att i situationer dér efterfragan fran olika intressenter &r motstridig, kommer
foretag 1 forsta hand forse de viktigaste intressenterna med information. Ett foretags
intressenter kan delas upp i primédra och sekundéra intressenter. De priméra intressenterna
ar de intressenter som ett foretag dr beroende av att ha en bibehallen relation med for att
overleva (Clarkson, 1995). Sekunddra intressenter &dr intressenter med mdjlighet att
paverka ett foretag och influera foretagets agerande, dock dr dessa intressenter inte
involverade i transaktioner med foretaget och dr inte direkt avgorande for foretagets
overlevnad (Clarkson, 1995). Donaldson och Preston (1995) gor en liknande distinktion
om ett foretags relation till sina intressenter och menar att det finns tre olika varianter.
Den forsta varianten dr ett dubbelsidigt utbyte mellan foretaget och dess intressenter,
vilket innebir att intressenterna bade influerar och influeras av foretaget. Den andra
varianten r intressenter som influeras av foretaget men som inte kan influera foretaget.
Den tredje varianten &r de intressenter som inte kan influeras av foretaget men som har
mojlighet att influera foretaget. De tva sistndimnda varianterna innebir saledes ett ensidigt
utbyte mellan foretaget och dess intressenter. Media ryms under definitionen sekundira
intressenter (Clarkson, 1995) och ir en intressent som endast kan influera foretaget
(Donaldson & Preston, 1995). Zehgal och Ahmed (1990) tolkar dock medias roll ur ett
annat perspektiv och menar att foretag kan anvinda media som en kanal for att

kommunicera till intressenter, forbéttra foretagsimagen och samtidigt marknadsfora sina

14



produkter och tjénster. Det innebér att media ur detta perspektiv ér en intressent med ett
dubbelsidigt utbyte (Donaldson & Preston, 1995). Trots att media inte ses som en primir
intressent for ett foretags dverlevnad, menar Gillet-Monjarret (2015) att media vanligtvis
ar den intressent med mojlighet att influera starkast pa foretaget. Den influens media har
pa ett foretag harror fran den information de formedlar om ett foretag (Henriques &

Sadorsky, 1999).

4.2 Media agenda setting theory

MAST forklarar att 6kad uppmérksamhet for ett specifikt &mne i media kommer att leda
till att intresset for detta &mne dkar 1 samhillet (McCombs, 1997, 2004; Walgrave & Van
Aelst, 2006). Det foreligger sdledes ett positivt forhdllande mellan den vikt som ges av
media vid ett specifikt &mne och graden av hur framtridande detta 4mne &r i samhéllet
(Brown & Deegan, 1998). Det existerar alltid en mdngd &mnen och frdgor som tas upp
pa agendan i media, men det finns inget samhélle och inga samhéillsinstitutioner som kan
dgna sig at ett obegriansat antal &mnen at gangen (McCombs, 2004). Utdver kunskapen
om att media sétter agendan for vilka &mnen som allménheten prioriterar, forklarar
MAST att det finns en tidsfordrdjning som radder mellan mediernas nyhetsslapp fram till
att &mnet aktualiseras pa samhillets agenda (Roberts, Wanta & Tzong-Horng, 2002).
Wanta och Hu (1994) jimfor olika varianter av media och finner att tryckt press a ena
sidan har lingre tidsfordréjning dn 6vrig media innan det anses relevant pa allménhetens
agenda. A andra sidan har tryckt press formégan att bevara ett specifikt imne pa agendan
under en ldngre tid. Stone och McCombs (1981) menar att det kan ta runt sex manader

innan ett &mne i media har fatt sin fulla effekt p4 agendan hos allménheten.

MAST antar inte att media aterspeglar samhéllets prioriteringar; tvirtom, media antas
forma sambhdllets prioriteringar (McCombs, 2005). Nir media formar sambhéllets
prioriteringar kan det uppsta fordndringar i en individs vérldsbild pa sa sitt att individen
1) formar en asikt, 2) grundar asikten pé ett &mne, om en institution eller individ med
betoning pa den frdga som uppmarksammats i media, samt 3) formar ett yttrande om detta
(McCombs, 2005). Nér individen format en &sikt kommer denne sedan att rangordna de
dmnen som uppmairksammats i media (Roberts et al., 2002). Av den anledningen kommer
over tid de prioriteringar som presenteras i media dven att reflektera en betydande del av

allménhetens prioriteringar (McCombs, 1997). Aerts och Cormier (2009) menar att media
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har ett aktivt deltagande i processen att pdverka allménhetens intryck kring olika &mnen,
institutioner och individer. Fiss och Zajac (2006) finner att en dkad uppmérksamhet i
media influerar ett foretags agerande och tenderar att paverka foretagets strategier. Media
kommer saledes att kunna influera intressenters forvantningar pa ett foretag (Deegan &
Unerman, 2011). Det foreter sig dock naturligt att om ett dmne i media inte uppnar
gensvar fran samhéllet pdverkar det inte heller samhéllets attityd (McCombs, 1997).
Roberts et al. (2002) menar att media maste framstélla dmnet pa ett sitt som en enkelt att

forsta for att allménheten ska kunna relatera till problemet.

Media har en sérskilt stark effekt pd &mnen eller frdgor som individer inte har en direkt
erfarenhet eller kunskap om, for vilka individerna dr beroende av media som den enda
priméra informationskallan (Aerts & Cormier, 2009; Brown & Deegan, 1998). Samtidigt
menar Walgrave och Van Aelst (2006) att media har storre makt att pdverka nér det
kommer till problem som inte gér att observera av individen sjdlv. Vid dessa typer av
fragor litar individerna i storre utstrackning pd det som star i media (Brown & Deegan,
1998). Miljofragor ses i allmidnhet vara @&mnen som individer inte har en direkt erfarenhet
av eller kunskap om och som inte ar observerbara (Aerts & Cormier, 2009; Brown &
Deegan, 1998). Klimatfordandringar och miljopaverkan har lange varit pd agendan i media
och har 6kat med tiden (Schmidt et al., 2013). McCombs (2004) forklarar att det finns ett
signifikant samband mellan samhéllets prioriteringar av olika miljoproblem och hur
media rapporterar for dessa. Det intressanta dr att det inte finns nagot samband mellan
samhdllets prioriteringar av miljoproblem och utvecklingen av den faktiska
miljopdverkan i samhdllet (ibid). Detta resultat pdvisar medias inflytelserika roll i
skapandet av allménhetens opinionsbildning. Islam och Deegan (2010) fann att
medierapportering kring arbetsforhdllanden och barnarbete i utvecklingslander har en
stark inverkan pé vilka fragor foretagen rapporterar ytterligare information om. Schmidt
et al. (2013) ser nyhetsmedia som den centrala delen 1 individers “tolkningssystem” och
media har dirmed en essentiell roll for samhéllets uppfattande av klimatpolitik och
klimatforandringar. Vidare forklarar Reilly och Hynan (2014) att ett foretag &r kénsligare
for en agenda i media som omfattar ett spektrum fran en gron tillverkningsprocess till
social réttvisa i samhéllet. Ett foretag med en hdgre andel uppmaéarksamhet i media,
tenderar att investera mer i aktiviteter relaterat till miljofragor, én ett foretag med mindre

nivaer av uppmarksamhet (Fiss & Zajac, 2006).
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4.3 Sammanfattning av teoretisk referensram

Att studera media i en héllbarhetskontext ar relevant dels pa grund av den inflytelserika
roll media har i dagens samhille (Barkemeyer et al., 2009; Holt & Barkemeyer, 2012)
och dels pd grund av att hallbarhet 4r en av néringslivets viktigaste samtidsfragor
(Donaldson & Preston, 1995). Den hédr studien antar att media influerar foretag att
héllbarhetsredovisa. Utifran den teoretiska referensramen har vi sett att media saledes
teoretiskt har en direkt och indirekt inverkan pa ett foretags val att hallbarhetsredovisa.
Dock kommer ingen distinktion goras for den direkta och indirekta inverkan i analysen,

utan distinktionen finns med for att klargora hur vi ser pa fenomenet teoretiskt sett.
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Figur 1: Sammanfattning av teoretisk referensram

Donaldson och Preston (1995) gor en distinktion mellan intressenter vars utbyte ar
dubbelsidigt med foretaget och intressenter som endast influerar foretaget. Media ses som
den sistndmnda distinktionen. Zehgal och Ahmed (1990) tolkar dock relationen som ett
dubbelsidigt utbyte. Den hir studien fokuserar dock pa det ensidiga utbytet dar media ses
som en influerande intressent till att foretag hallbarhetsrapporterar. Nér media influerar

foretag maste de svara med mer information som vanligtvis sker genom de arliga
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rapporterna dir foretag redovisar savél finansiell som icke-finansiell information (Van
der Laan Smith et al., 2005). Redovisning kring hdllbarhet kan séledes ses som ett resultat
av medias patryckningar (Gray et al., 1995a). Den influens som media har pa ett foretag
hérror fran den information som de formedlar om ett foretag (Henriques & Sadorsky,
1999). Detta torde innebdra att media, genom sin rapportering kring hallbarhet, kan antas

vara en intressent som direkt influerar foretag till att hdllbarhetsredovisa.

Media ses som en aktdr pd marknaden som antas forma allménhetens prioriteringar
(McCombs, 2005). Media har sérskilt stor makt att pdverka samhillet nér det kommer till
problem som individen sjédlv inte kan observera (Walgrave & Van Aelst, 2006), dar
miljofragor i allminhet ses som sddana (Aerts & Cormier, 2009; Brown & Deegan, 1998).
Som ett resultat av detta kommer individerna i samhallet i storre utstrackning lita pa det
media presenterar (Brown & Deegan, 1998). Individerna i samhéllet ar tillika grupper av
intressenter hos ett foretag (Donaldson & Preston, 1995). Aerts och Cormier (2009)
menar att media har ett aktivt deltagande i processen att paverka individers intryck och
forvintningar. Foretag antas inga i ett socialt kontrakt med savil samhéllet i stort men
dven med specifika grupper i samhéillet (Bebbnington et al., 2014). Det innebér att de
individer som foridndrar sina &sikter och forvintningar, som ett resultat av medias
uppmirksammande, kommer stélla ytterligare krav pa de foretag som individerna ar i
samspel med. Foretag strivar stindigt efter att verka inom ramen for vad samhillet
forvantar sig av dem och pé s vis agera legitimt (Dowling & Pfeffer, 1975). Media ses
ddrmed som en mellanhand som inriktat sig pé att sprida information om foretag eller att
kritiskt utvdrdera ett foretags prestationer till individer i samhéllet (Aerts & Cormier,
2009). Genom att media kan uppmirksamma ett foretags aktiviteter, vilket paverkar
intressenternas forvéntningar, maste foretaget ta till atgarder i legitimitetsvinnande syfte
(Wilmshurst & Frost, 2000). Neu et al. (1998) menar att det ofta ar léttare for foretag att
hantera sitt rykte och image genom att kommunicera ytterligare information &n att
forédndra foretagets vision, mal och prestationer. Ddrmed kan media dven antas vara en
aktor pa marknaden som indirekt influerar ett fOretag att uppritta en
héllbarhetsredovisning, genom att paverka forvéntningarna hos foretagets intressenter.
Med utgéngspunkt i legitimitetsteorin, intressentteorin och MAST antar studien ett
positivt samband mellan medias hallbarhetsexponering av foretag och ett foretags

upprittande och omfattning av en hallbarhetsredovisning. Studiens hypoteser ér saledes:
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Hypotes 1: Det finns ett positivt samband mellan medias héllbarhetsexponering av

foretag och foretags upprdttande av en hallbarhetsredovisning.

Hypotes 2: Det finns ett positivt samband mellan medias héllbarhetsexponering av

foretag och foretags omfattning av en hallbarhetsredovisning.
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5. Empirisk metod

5.1 Datainsamling och urval

De mest relevanta informationskéllorna for att kunna svara pa studiens forskningsfraga
utgors av sekundérdata, i form av foretags drliga rapporter och nyhetsartiklar i media. I
studien anvinds genomgiende sekundirdata som underlag for samtliga variabler.
Svagheten med anvédndandet av sekundérdata dr att informationen uppréttats i andra
syften 4n att anvdndas i denna studie (ibid). Dock underldttar anvdndandet av
sekundédrdata mojligheterna for framtida forskning att replikera studien men dven for

nutida forskning att géra jimforelser mellan olika studier (Bryman & Bell, 2011).

Insamlad empirisk data for studiens tvd beroende variabler baseras pd information om
hallbarhetsarbete i foretags arliga rapporter. Urvalet av foretag grundar sig pa hela
populationen av foretag listade pa Nasdaq Stockholm &r 2014. Val av tidpunkt baseras pa
det senaste tillgdngliga materialet som offentliggjorts for samtliga foretag pa borsen, vid
tidpunkten for datainsamling. Nasdaq Stockholm bestar av tre aktielistor; Large Cap, Mid
Cap och Small Cap, vilka alla inkluderas i studien. En lista specificerad med samtliga
foretag har hamtats 2016-03-11 fradn Nasdaqg OMX Nordic (Nasdaqg OMX Nordic, 2016).
Tidigare studier (Cooke, 1989) inom forskningsfiltet for redovisning har uteslutit
fastighetsbolag och finansiella institutioner. I den hér studien utesluts dessa branscher pa
grund av de uppmérksammade skillnader som identifieras i bolagsstrukturen jamf{ort med
ovriga foretag. Vidare, utgdr den hir studien fran foretag som var noterade mer én sex
manader under 2014, vilket innebér att hansyn inte tas till féretag som avnoterats tidigare
under 4ret eller noterats senare under aret (Nasdaq, 2014). Antal borsnoterade foretag ar
2014 summeras till 280 stycken. Bortfall utgérs av 52 foretag i1 fastighets- och
finansbranschen, 11 foretag dir fullstindiga uppgifter saknas samt 21 foretag som
noterats senare dn 2014-06-30. Tillagg har gjorts for 8 foretag som avnoterats senare dn
2014-06-30. Sammanfattningsvis summeras foretagen upp till 204 stycken, med undantag

for extremvarden som analyseras vidare i avsnitt 6.
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Tabell 1. Foretag inkluderade i studien

Foretag listade pa Nasdaq Stockholm (2016-03-10) 280
Finansbolag och finansiella institutioner -52
Fullstdndiga uppgifter saknas -11
Foretag noterade senare én 2014-06-30 -21
Foretag avnoterade senare dn 2014-06-30 +8
Antal foretag i studiens analys 204

Studien syftar till att méta bade upprittandet och omfattningen av en héllbarhets-
redovisning varfor empirisk data hdmtas in for att kunna méta bade om foretag
hallbarhetsredovisar och i vilken omfattning detta sker. I denna studie definieras en
héllbarhetsredovisning som antingen ett foretags separata hallbarhetsredovisning eller
hallbarhetsrapportering som ar integrerad i1 foretagets arsredovisning. Information om
respektive foretag samlas in for att kunna redogora: 1) huruvida foretaget uppréttat en
héllbarhetsredovisning eller inte, 2) antalet sidor foretag rapporterar om hallbarhet, samt
3) information om foretagets storlek, bransch, dgarstruktur, lonsamhet, antal dotterbolag
samt notering utomlands som denna studie dven kontrollerar for. Information om
dgarstruktur och notering utomlands hémtas i1 foretagens arsredovisningar, storlek och
lonsamhet frdn Business Retriever, antal dotterbolag frdn Amadeus samt
branschindelning frd&n Nasdaq OMX Nordic. Gillande beddémning av foretags
upprittande av en hallbarhetsredovisning, godtas i den hir studien om foretag har
upprittat en  separat  héllbarhetsredovisning  alternativt en  integrerad
héllbarhetsrapportering i rsredovisningen for rakenskapsaret 2014. For att bedoma om
en integrerad héllbarhetsrapportering foreligger, granskas arsredovisningarna dir en viss
subjektiv beddmning dr oundviklig (Bryman & Bell, 2011). Vid bedémning om ett
foretag har en integrerad hallbarhetsrapportering ses vissa egenskaper dver som anses
addera virde till bedomningen. En godkdnd integrerad héllbarhetsrapportering tillges
saledes foretaget savida det forekommer en separat del i arsredovisningen om minst tva
sidor tilldgnat relevant hallbarhetsinformation. Grafer och/eller tabeller, samt information
kring hur de presterar utifrén ett hallbarhetsperspektiv samt utskrivna mal om hallbarhet
har virderats hogt. Studien syftar dven till att undersoka omfattningen av en
héllbarhetsredovisning. For att analysera omfattningen har antalet sidor om foretags
héllbarhetsrapportering berdknats (Hackston & Milne, 1996). Gray, Kouhy och Lavers

(1995b) forklarar att en analys av antalet sidor i en &rlig rapport kan ses som ett
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forstahandsval eftersom det dterspeglar det totala utrymmet som ges till ett specifikt

dmne, vilket ger en bild av hur foretag virdesitter &mnet i fraga.

Empirisk data for den oberoende variabeln media samlas in genom nyhetsartiklar i svensk
tryckt press. Studiens val av att inhdmta data frdn tryckt press baseras pad att
nyhetsrapportering i tidningar har ett forsprang i att nd signifikanta samband mellan
media och samhillets opinionsbildning (McCombs, 2004). For att fa tillgéng till ett brett
underlag, i allt fran afférspress till dagstidningar, inhdmtas underlag for den oberoende
variabeln med hjilp av databasen Retriever. Retrievers arkiv av media, Retriever
Research eller Mediearkivet, samlar nyheter frin cirka 700 stycken svenska tryckta
tidningar (Retriever, 2016). Studien gor ett totalurval av samtliga tidningar i Mediearkivet
vid datainsamlingen (Bryman & Bell, 2011). Detta pa grund av att studien inte ska
utesluta relevant information och studien far ddrmed ett sd brett urval som mojligt. Vi
forstar innebdrden av att vilja rétt exponeringsforum for skapandet av tillforlitlig
insamling av data (Bryman & Bell, 2011) och dr medvetna om att det finns skillnader i
intressenternas uppmarksamhetsniva for nyheter (McCombs, 2004). Avgrinsningen till
svensk tryckt press baseras bland annat pa den tidsram som studien &dr begrinsad till. Att
samla in ytterligare data fran andra kanaler i media kraver for det forsta ett bredare
tidsspektra for att kunna sikerstélla kvalité pa inhdmtad data (McCombs, 2004). For det
andra granskas studiens insamlade data for att sékerstélla att nyhetsartikeln dr relevant
for studien. For det tredje finner tidigare studier att tryckt press ér ett tillrdckligt underlag
for att uppna signifikanta samband mellan media och samhillet i stort (Brown & Deegan,

1998; Islam & Deegan, 2010; McCombs, 2004).

Datainsamlingen utgér fran en rad olika villkor som dr nddvéndiga for genomforandet av
studien. Det bidrar dven till en standardisering av forfarandet vilket okar studiens
tillforlitlighet (Bryman & Bell, 2011). Det forsta villkoret baseras pa att nyhetsartikeln
ska vara publicerad antingen ar 2012 eller ar 2013. Med grund i teorin antas
nyhetsrapportering i media ha en tidsfordrojning runt sex ménader innan det nar
allminhetens agenda, som sedan ska ge utslag pa foretagens rapportering som sker pé
arsbasis, vilket innebdr ytterligare tidsfordrojning (Roberts et al.,, 2002; Stone &
McCombs, 1981). Wanta och Hu (1994) konstaterar dven att tryckt press har en langre
tidsfordrojning dn Gvrig media i samhéllet innan nyhetsrapporteringen anses vara relevant

pa allméinhetens agenda. Detta ger anledning att inhdmta data frin tidigare &r gillande
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medias nyhetsrapportering jaimfort med datainsamlingen av foretags arliga rapporter.
Studiens forfattare forstar risken med att studiens undersékning kan ha problem med
kausalitet pd grund av att hinsyn inte tas till vad som paverkar media. Genom att
insamling av data for medievariabeln hdmtas med en tidsfordrojning i forhallande till
héllbarhetsrapporterna minskas risken for kausalitet. Det andra villkoret utgar fran val av
sokord. En nyckelordssokning utférs med en kombination av respektive foretagsnamn
tillsammans med ordet “hallbarhet” for att identifiera potentiella nyhetsartiklar. For att
exemplifiera: ”SCA Hallbarhet”. Dessa artiklar granskas ddrefter for att bestimma om
artiklarna innehéller vad vi anser vara essensen av héllbarhet. En artikel som inte handlar
om ett &mne relaterat till hallbarhet i sin helhet har uteslutits. Ett exempel pa detta &r att
sokfunktionen i Mediearkivet kan finna ndgot av orden i nyckelordssdkningen i en fotnot
eller i en bildtext. En subjektiv beddmning genomfors for att kunna bestdmma
nyhetsartikelns relevans i studien. Bryman och Bell (2011) papekar att det &r svart att
frangé en viss grad av subjektivitet vid granskning av mjuka begrepp for att kunna samla
in kvantitativ data kring &mnet. Antalet artiklar som beddms relevanta summeras for att

komma fram till ett kvantitativt viarde for den oberoende variabeln media.

For att styrka en konsekvent bedomning i urvalet for bdde klassificeringen av en
héllbarhetsredovisning och inhdmtandet av material frdn Mediearkivet, reviderar vi
varandras bedomningar under processens ging. For att styrka detta ytterligare har tva
Cronbach’s Alpha-test utforts. Ett stickprov om 5 % utifran ett slumpmassigt urval har
testats. Desto hogre viarden pa Cronbach’s Alpha, desto hogre reliabilitet anses resultatet
hélla (Djurfeldt & Barmark, 2009). Testerna visar pd en konsekvent beddmning genom

att Alpha-koefficienten uppgar till 0,808 respektive 0,999.

5.2 Etiska aspekter

Vid samhéllsvetenskaplig forskning finns det fyra forskningsetiska aspekter och krav som
ska tillimpas. Dessa fyra ar informationskravet, samtyckeskravet, konfidentialitetskravet
och nyttjandekravet (Vetenskapsradet, 2002). Informationskravet innebér att forskaren
ska informera studiens medverkande om inslag som kan péverka villigheten att delta
(ibid). I denna uppsats medverkar ingen extern medverkande part utan data bestar av

endast av offentligt publicerad information. Samtyckeskravet, konfidentialitetskravet och
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nyttjandekravet handlar om att forskarna ska inhdmta samtycke frdn medverkande i
studien, behandla etiskt kénsliga uppgifter med varsamhet samt anvinda insamlade
uppgifter enbart till forskningsindamalet (ibid), vilka inte aktualiseras i denna studie
eftersom som foretagen sjédlva publicerat informationen som anvinds i denna studie. Vad
géller media kan vi i denna studie inte heller styra 6ver informationen. Det innebér saledes
att samtliga forskningsetiska aspekter ar uppfyllda utifrdn Vetenskapsradets (2002) fyra
krav.

5.3 Operationalisering

5.3.1 Beroende variabler

Ett foretag bor redovisa om savil finansiell information som icke-finansiell information
(Deegan & Unerman, 2011). Vad géller den frivilliga icke-finansiella informationen
anvinder foretag olika sitt att redovisa detta i de arliga rapporterna, till exempel integrerat
i arsredovisningen alternativt i en separat publicerad héllbarhetsredovisning (FAR, 2013).
Det finns dven andra kanaler i vilka foretag kan redovisa frivillig icke-finansiell
information p4, s& som direkt via foretags hemsidor (Tagesson et al., 2009). Adams et al.
(1998) podngterar att dven om fOretag anvinder olika kanaler for att rapportera
information representerar de arliga rapporterna den viktigaste kéllan av information om
ett foretag. De arliga rapporterna kan dairmed ses som den priméra kéllan av information
for ett foretags intressenter (Neu et al., 1998). Tidigare studier (Adams et al., 1998;
Broberg et al., 2010; Brown & Deegan, 1998; Chau & Gray, 2002; Clarke & Gibbson-
Sweet, 1999; Gray et al., 1995a; Islam & Deegan, 2010; Mahadeo et al., 2011; Meek et
al., 1995; Neu et al., 1998; O’Donovan, 2002; Patten, 1992; Tagesson, Gujic & Petrovic,
2012) har anvint arliga rapporter vid forskning kring foretags upplysningar om hallbarhet
och annan frivillig information. Studien operationaliserar tva beroende variabler dir den
forsta dr bindr och representerar ett foretags uppréttande av en hallbarhetsredovisning
(Upprittar) for rdkenskapséret 2014. Det innebér att variabeln endast kan anta tva virden
(Djurfeldt & Barmark, 2009). Samtliga foretag listade pad Nasdaq Stockholm behandlas
som dummys dir 1 innebér att foretag upprittar en héllbarhetsredovisning och dér 0
innebar att foretag inte upprattar en hallbarhetsredovisning. Den andra beroende variabeln
ar kategorisk och representerar en hallbarhetsredovisnings omfattning (Omfattning)

genom att mita antalet sidor hallbarhetsredovisning (Hackston & Milne, 1996) for
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samtliga foretag listade pd Nasdaq Stockholm. Data for den beroende variabeln

omfattning operationaliseras med kvadratroten ur antal sidor.

5.3.2 Den oberoende variabeln

Media har en sirskilt stark effekt pd amnen som individer inte har en direkt erfarenhet
eller kunskap om, for vilka de dr beroende av media som den enda priméira
informationskéllan (Aerts & Cormier, 2009; Brown & Deegan, 1998). Media har
formagan att na ut till ett stort antal ménniskor och kan dven paverka moraliska, politiska
och sociala konsekvenser i samhéllet (Siltaoja, 2006). P4 detta sitt antas media forma
samhéllets forvantningar kring ett &mne (McCombs, 2005) som i studien ifraga beror
dmnet hallbarhet. Samtidigt konstaterar Fiss och Zajac (2006) att ett foretag som
uppmirksammats i media paverkas och dndrar sina strategier for att efterleva samhéllets
forvéntningar. Att rapportera om hallbarhet dr som tidigare ndmnt en frivillig aktivitet i
ett foretags verksamhet och ses ménga ginger vara ett strategiskt beslut av
foretagsledningen (Ljungdahl, 1999). Ett fOretags beslut att kommunicera ut
hallbarhetsinformation &r ofta en enklare metod &n att strategiskt dndra ett foretags vision,

mal och prestationer (Neu et al., 1998).

Studier med media som en oberoende variabel har inom forskningsfiltet for hallbarhets-
redovisning varit begrinsade. Ett antal studier (Brown & Deegan, 1998; Gamerschlag et
al., 2011; Islam & Deegan, 2010; Neu et al., 1998) har tidigare undersokt omradet mellan
media och ett foretags uppréttande av frivillig information. Dessa studier har dock inte
genomforts pd samma geografiska marknad som i denna studie. Inte heller tycks det
finnas en enighet om det exakta forhdllandet mellan medias rapportering och hur ett
foretags rapportering kring héllbarhet paverkas av detta (Holt & Barkemeyer, 2012).
McCombs (2004) forklarar att tidningar 4r den mediekanal som med storst sannolikhet
nar signifikanta samband mellan media och samhéllets opinionsbildning. Tryckt press har
starkt inflytande 6ver méinga individer i samhéllet, nar ut med information séval lokalt
som regionalt (Siltaoja, 2006), samt ger langsiktig effekt pa allmidnhetens agenda (Wanda
& Hu, 1994). Tidigare studier (Brown & Deegan, 1998; Islam & Deegan, 2010; Neu et
al., 1998) anvinder tryckt press som underlag for variabeln media. Den oberoende
variabeln representerar saledes antal nyhetsartiklar om héllbarhet relaterat till foretag i
svensk tryckt press for dren 2012-2013, vilket medfor att tidsfordrojningseffekten fangas
upp (Stone & McCombs, 1981). Variabeln baseras pd antal soktridffar i media och
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summeras for respektive foretag listade pad Nasdaq Stockholm. Data for den oberoende
variabeln operationaliseras med kvadratroten ur antalet nyhetsartiklar i svensk tryckt

press.

5.3.3 Kontrollvariabler

I denna studie inkluderas ett antal kontrollvariabler som i tidigare studier kunnat pavisa
ett signifikant samband med utgivandet av frivillig information. De kontrollvariabler
studien testar for dr storlek, bransch, dgarstruktur, lonsamhet, antal dotterbolag samt

notering utomlands. Dessa forklaras mer utforligt nedan.

Storlek

Empiriska studier visar att storlek kan forklara upprittandet av frivillig information
(Adams et al., 1998; Broberg et al., 2010; Chau & Gray, 2002; Chow & Wong-Boren,
1987; Clarke & Gibson-Sweet, 1999; Cooke, 1989; Cormier et al., 2005; Gamerschlag et
al., 2011; Hackston & Milne, 1996; Hossain & Hammami, 2009; Meek et al., 1995; Neu
et al., 1998; Patten, 1992; Tagesson et al., 2009; Tagesson et al., 2012). Cormier et al.
(2005) menar att det dr svart att veta vad faktorn storlek faktiskt miter praktiskt, pa grund
av att storlek kan vara en faktor som representerar ménga andra faktorer. Tidigare studier
operationaliserar storlek pa flera sitt; bland annat som omsittning, totala tillgdngar eller
borsvirde (Hackston & Milne, 1996). Storlek har en stark forklaringskraft gillande
upprittande och omfattning av héllbarhetsrapportering och de ovan ndimnda matten har
ofta stark korrelation med varandra varfor de dr svara att undersoka tillsammans (ibid).
Storlek representeras dérfor i denna studie som totala tillgangar (Adams et al., 1998; Gray
etal., 1995a; Neu et al., 1998; Roberts, 1992; Tagesson et al., 2009). Detta {for att undvika
samvariation mellan studiens oberoende variabel och kontrollvariablerna. Storlek

operationaliseras som den naturliga logaritmen av totala tillgangar.

Bransch

Precis som storlek, dr bransch en av de vanligast forekommande variablerna for att
forklara upprittandet av frivillig information (Adams et al., 1998; Broberg et al., 2010;
Brown & Deegan, 1998; Clarke & Gibson-Sweet, 1999; Gamerschlag et al., 2011;
Hackston & Milne, 1996; Meek et al., 1995; Patten, 1992; Tagesson et al., 2009; Tagesson
et al., 2012). Tidigare studier menar att foretag i branscher som har stérre negativ

paverkan p& miljon tenderar att redovisa mer hallbarhetsrelaterad information (Adams et
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al., 1998; Clarke & Gibson-Sweet, 1999; Gamerschlag et al., 2011; Hackston & Milne,
1996). Branscherna i denna studie baseras pd Nasdaq OMX Nordic branschindelning
(Nasdag OMX Nordic, 2016) och ar rdvarumaterial, konsumentvaror, konsumenttjénster,
hilsovard, tillverkningsindustri, teknologi, kraftbolag, telekommunikation samt olja och
gas. Kraftbolag, telekommunikation samt olja och gas har sammanslagits i studien till
branschen 6vriga pd grund av att branschkategorierna i sig inte utgdr tillrdckligt manga
foretag. Kontrollvariabeln bransch operationaliseras som dummyvariabler, dér industri dr

referensvariabel.

Tabell 2. Branschindelning

Branschindelning i studien Branschindelning enligt Nasdaq OMX Nordic

Réavarumaterial Réavarumaterial

Konsumentvaror Konsumentvaror

Konsumenttjdnster Konsumenttjdnster

Hélsovard Hélsovard

Industri (Referensvariabel) Tillverkningsindustri

Teknologi Teknologi

Ovriga Kraftbolag
Telekommunikation
Olja och gas

Agarstruktur

Tidigare studier visar att dgarstruktur (Broberg et al., 2010; Chau & Gray, 2002; Cormier
et al., 2005; Gamerschlag et al., 2011) kan forklara ett foretags val att upprétta frivillig
information. Variabeln dgarstruktur behandlar om dgandet 1 ett foretag dr distribuerat pé
flera mindre dgare eller mer koncentrerat pa nigra fi stora dgare (Cormier et al., 2005).
Ett separerat dgande forknippas med en hogre grad av frivillig information &n ett
koncentrerat 4gande (Chau & Gray, 2002). Det kan forklaras av den begridnsade mojlighet
mindre aktiedgare har att kontrollera foretagsledningen och som dérfor maste erséttas av
att erhalla ytterligare information i rapporter (Cormier et al., 2005). I foretag med
huvudsakligen stora aktiedgare, sasom 1 familjedgda fOretag, &ar ofta
informationsasymmetrin mindre pa grund av den kontakt de i manga fall har med
ledningen. Detta minskar efterfrigan pé frivillig information (Chau and Gray, 2002). I
denna studie mits dgarstruktur som den procentuella andelen rdster kontrollerade av de

fem storsta aktiedgarna i foretaget (Ljungdahl, 1999).
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Lénsamhet

Ett foretags lonsamhet ar en viktig variabel for att forklara foretags upprittande av
frivillig information (Broberg et al., 2010; Gamerschlag et al., 2011; Ljungdahl, 1999;
Neu et al., 1998; Roberts, 1992; Tagesson et al., 2009). Lonsamma fOretag anses vara
mer exponerade mot allménheten och antas dédrmed vara en variabel som paverkar
redovisningen (Ljungdahl, 1999). Foretag som dr mer exponerade kommer frivilligt att
redovisa ytterligare information i legitimerande syfte och for att tillfredsstélla sina
intressenter (Branco & Rodrigues, 2006; Clarke & Gibbson-Sweet, 1999). Vidare menar
Tagesson et al. (2009) att foretag som ar mer lonsamma har mer medel for att upprétta
frivillig information. I denna studie kommer l6nsamhet att mitas som avkastning pa eget

kapital (ROE) (Gamerschlag et al., 2011; Roberts, 1992; Tagesson et al., 2009).

Antal dotterbolag

Cooke (1989) menar att det dr troligt att foretag med fler antal dotterbolag i hogre grad
kommer att ha ett mer utvecklat och sofistikerat system for rapportering och kan dirmed
upprétta mer frivillig information. Samtidigt konstaterar Hossain och Hammami (2009)
att ett foretags komplexitet, i form av antal dotterbolag, dr betydande for att forklara
upprittandet av frivillig information. Vidare menar Cooke (1989) att antal dotterbolag
teoretiskt ger en indikation pa hur manga intressenter ett foretag har. Aven denna studie
kontrollerar for antal dotterbolag. Data for denna variabel operationaliseras med

kvadratroten ur antalet dotterbolag.

Notering utomlands

Kontrollvariabeln notering utomlands anvénds for att mita om ett foretag &r noterade pa
fler borser dn en. Tidigare studier (Cooke, 1989; Gamerschlag et al., 2011; Hackston &
Milne, 1996; Ljungdahl, 1999; Meek et al., 1995) finner att ett foretag med en notering
utomlands uppréttar mer frivillig information &n foretag noterade pa enbart en bdrs.
Foretag med notering utomlands star infor internationella marknadspatryckningar (Meek
et al., 1995). Internationella marknadspétryckningar innebdr att forvantningar fran
ytterligare intressenter skapas, vilket resulterar i ett foretags uppréittande av mer
information till marknaden (ibid). Jimforelsevis har foretag noterade pa endast en bors
mindre marknadspatryckningar (Cooke, 1989). Notering utomlands behandlas som
dummys dér 1 innebér att foretag ar noterade pa fler borser 4n pa Nasdaq Stockholm och

dér 0 innebdr att foretag dr noterade endast pa Nasdaq Stockholm.

29



I tabell 3 sammanfattas operationaliseringen av studiens variabler.

Tabell 3. Definition av variabler

Variabelnamn For.k ortning Forvantat Beskrivning
variabel samband
Beroende
Upprittar UPP Dummyvariabel (0,1) dér 1 innebar
att foretag upprittar en
héllbarhetsredovisning
Omfattning OM Kvadratroten ur antalet sidor
Oberoende
i +
Media MEDIA Kvadratroten ur antalet nyhetsartiklar
i svensk tryckt press
Kontrollerande
Storlek STRL + Naturliga logaritmen av totala
tillgangar
Bransch RA, KOV, KOT, Sex dummyvariabler (0,1) for
HAL, TEK, OVR branscherna rdvarumaterial,
och IND konsumentvaror, konsumenttjanster,
hilsovérd, teknologi och dvriga.
Industri anvéinds som
referensvariabel.
Agarstruktur AG - Andel roster (%) kontrollerade av de
fem storsta dgarna
Lonsamhet LO + Avkastning pa eget kapital (ROE)
Antal dotterbolag DB + Kvadratroten ur antal dotterbolag
Notering NU + Dummyvariabel (0,1) dér 1 innebéar
utomlands notering pé fler borser &n en
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6. Analys

Analys av studiens empiriska data genomfors med hjdlp av den statistiska programvaran
SPSS. Studien bestar av en uni-, bi-, och multivariat analys (Djurfeldt & Barmark, 2009).
I den univariata analysen ges en beskrivning av respektive variabel samt en diskussion
kring extremvdrden. Den bivariata analysen ger en indikation pd hur variablerna
korrelerar med varandra. Tvé korrelationsmatriser presenteras dir korrelationen mellan
tva variabler 1 taget kan utldsas. I den multivariata analysen utfors bade logistisk
regressionsanalys och multipel regressionsanalys med minsta kvadratmetoden (OLS,
Ordinary Least Square). Detta till foljd av att studiens har tva beroende variabler; dels en
kategorisk och dels en kontinuerlig variabel. En logistisk regression anvédnds nir den
beroende variabeln ér kategorisk (Djurfeldt & Barkmark, 2009). Denna bindra variabel
kan endast anta tva vdrden och &r som tidigare ndmnt kodad som en dummy som maéter
ett foretags uppréittande av en hallbarhetsredovisning. Den logistiska regressionen
anviands for att testa hypotes 1. OLS-regressionen tillimpas och anvidnds nir den
beroende variabeln ar kontinuerlig (ibid) och méter i denna studie antal sidor i ett foretags
héllbarhetsredovisning, det vill séga hallbarhetsredovisningens omfattning. OLS-

regressionen anvands for att testa hypotes 2.

6.1 Univariat analys

Fran studiens population identifieras extremvirden. Dessa analyseras for att kunna ge ett
rittvisande resultat och identifieringen mdjliggor dven att materialet kan generaliseras i
linje med studiens deduktiva ansats (Bryman, 2011). Extremvéarden identifieras genom
att ta fram residualerna som analyseras i en boxplot. Utifran studiens normala population
om 204 observationer identifieras totalt 10 stycken extremvirden. For att undersoka
extremvérdenas effekt har en modell exklusive extremvérdena analyserats. Denna modell
har dock inte en béttre forklaringsgrad eller avvikande resultat i jaimforelse med modellen
dir extremvirden inkluderas i populationen. I nidstkommande avsnitt utfors dédrmed
analys inklusive studiens identifierade extremvérden. I tabell 4 visas beskrivande statistik

for populationen n=204.
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Tabell 4. Beskrivande statistik (n=204)

Variabel

Beroende variabler

1. Upprittar

2. Omfattning
Medelvirde
Standardavvikelse
Oberoende variabel
3. Media (antal artiklar)
Medelvirde
Standardavvikelse
Kontrollvariabler
4. Storlek (tkr)
Medelvirde
Standardavvikelse
5. Bransch
Réavarumaterial
Konsumentvaror
Konsumenttjénster
Halsovard
Industri
Teknologi
Ovriga
6. Agarstruktur (%)
Medelvirde
Standardavvikelse
7. Lonsamhet (%)
Medelvirde
Standardavvikelse
8. Antal dotterbolag
Medelvirde
Standardavvikelse
9. Notering utomlands
Ja(l)
Nej(0)

Uppriittar (1)

95 (46,6 %)

22,0
22,6

6,3
12,4

29 181 619,9
12 473 557,7

10 (10,5 %)
19 (20,0 %)
14 (14,7 %)
8 (8,4 %)
32(33,7 %)
3(3.2 %)
9(9,5 %)

53,9
18,3

33,9
123,6

96,6
122,0

15 (15,8 %)
80 (84,2 %)

Uppriittar ej (0)

109 (53,4 %)

0,4
0,7

0,4
22

1 878 626,1
4791 516,3

5 (4,6 %)
8 (7,3 %)
11 (10,0 %)
25 (22,9 %)
34 (31,2 %)
23 21,1 %)
3(2,9 %)

55,1
17,5

-10,7
96,4

22,8
34,0

43,7 %)
105 (96,3 %)

Samtliga foretag

204

10,5
18,9

3,1
9,1

14 593 255,6
42 088 378,2

15 (7.4 %)
27 (13,2 %)
25 (12,2 %)
33 (16,2 %)
66 (32,4 %)
26 (12,7 %)
12 (5,9 %)

54,6
17,9

10,1
112,2

57,1
94,4

19 (9,3 %)
186 (91,2 %)
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Som framgar av tabell 4 viljer 46,6 % av foretag noterade pa Nasdaq Stockholm att
uppritta en hallbarhetsredovisning. 53,4 % véljer att inte upprdtta en
héllbarhetsredovisning. I genomsnitt rapporteras 10,5 sidor om hallbarhet for samtliga
foretag pa Nasdaq Stockholm. Detta skiljer sig dock at mellan foretagen da
standardavvikelsen uppgar till 18,9 sidor. De foretag som upprittar en
héllbarhetsredovisning rapporterar i genomsnitt 22,0 sidor om héllbarhet. For de foretag
som uppréttar en héllbarhetsredovisning dr det hog variation i omfattningen av en

hallbarhetsredovisning da standardavvikelsen uppgér till 22,6 sidor.

Media, genom svensk tryckt press, har i genomsnitt publicerat 3,1 artiklar for respektive
foretag pa Nasdaq Stockholm under aren 2012 och 2013. De foretag som upprittar en
hallbarhetsredovisning &r mer exponerade i media da det har publicerats 6,3 artiklar for
respektive foretag i jimforelse med 0,4 artiklar for de foretag som inte upprittar en
héllbarhetsredovisning. ~ Standardavvikelsen = for de  som  upprittar  en
héllbarhetsredovisning dr 12,4 artiklar respektive 2,2 artiklar for de foretag som inte

upprattar.

Det gar dven att utldsa i tabell 4 att foretagens storlek skiljer sig 4t mellan de som uppréttar
och inte upprittar en hdllbarhetsredovisning. Denna variation kan dven utldsas i form av
den hoga standardavvikelsen for samtliga foretag. Vidare dominerar industribranschen
borsen ar 2014 och utgdr 32,4 % av samtliga foretag. Direfter foljer branscherna
hilsovard, konsumentvaror, teknologi, konsumenttjénster, ravarumaterial och ovriga. Av
de foretag som uppréttar en hallbarhetsredovisning dominerar &ven dér branschen industri
och utgér 33,7 % av dessa foretag. Direfter foljer branscherna konsumentvaror,
konsumenttjanster, ravarumaterial, ovriga, hilsovard och teknologi. Det gér saledes att
utldsa att hilsovard (8,4 %) och teknologi (3,2 %) dr de tva branscher som i mindre
utstrackning uppréttar en hallbarhetsredovisning. Vad géller dgarstruktur gar det att utlésa
att de fem storsta dgarna i samtliga foretag i genomsnitt innehar 54,6 % av rosterna i
foretaget. Det kan utlésas att det skiljer sig at mellan foretag som upprittar (53,9 %) och
inte uppréttar (55,1 %) en héllbarhetsredovisning, dock inte i ndgon storre utstrickning.
Genom kontrollvariabeln l16nsamhet gir det att utldsa att foretag i genomsnitt har en
avkastning pa eget kapital som uppgar till 10,1 % och skiljer sig at mellan foretag som
upprittar (33,9 %) och inte upprittar (-10,7 %) en hallbarhetsredovisning. Den hoga

standardavvikelsen for samtliga foretag ar i genomsnitt 112,2 %. Variationerna forklaras
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bland annat av att det finansiella nyckeltalet ROE har i Business Retriever berdknats
innan skatt. Foretag pa Nasdaq Stockholm har i genomsnitt 57,1 dotterbolag. De foretag
som uppréttar en hdllbarhetsredovisning har i genomsnitt 96,6 dotterbolag i jaimforelse
med 22,8 dotterbolag for de foretag som inte upprittar en hillbarhetsredovisning. Utifran
den sista variabeln notering utomlands gér det att utldsa att 19 av foretagen ar noterade
pa fler borser an Nasdaq Stockholm. De foretag som uppréttar en hallbarhetsredovisning

utgor 15 stycken av dessa 19 foretag.

Omfattning, media, storlek och antal dotterbolag har hog standardavvikelse relativt deras
medelvdrde. Detta kan indikera pa ett snedfordelat urval. For att undvika problem med
detta har, som tidigare ndmnt, dessa variabler operationaliserats (se avsnitt 5.2).
Snedheten i dessa variabler har dirmed minskats genom anvindning av den naturliga
logaritmen och kvadratroten. Variablerna kan pd si sitt antas vara approximativt

normalfordelade (Djurfeldt & Barmark, 2009).

6.2 Bivariat analys

En bivariat analys utfors for att kartlagga hur studiens variabler korrelerar (Djurfeldt &
Barmark, 2009). Studien utgér fran sévil ett Spearman’s rho-test som ett Pearson-test for
att testa korrelationen for studiens samtliga variabler. Att tillimpa de tv4 olika testerna &r
ett resultat av valet av att tillimpa tva typer av regressionsanalyser. Spearman’s rho
korrelation anvénds vanligtvis vid logistisk regression pa grund av att den bittre méiter
korrelationen mellan kategoriska variabler och Pearson korrelation vid OLS-regression
ddr majoriteten av variablerna dr kontinuerliga (Djurfeldt & Barmark, 2009). I tabell 5
presenteras en korrelationsmatris med Spearman’s rho samt Pearson for hela
populationen (n=204). I denna tabell utgor de ovre viardena Spearman’s rho och de undre
Pearson. I tabell 6 presenteras en Pearson korrelationsmatris vilken bygger pa den OLS-

regression som endast inkluderar foretag som uppréttar en hallbarhetsredovisning (n=95).
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I tabell 5 gér det att utldsa utifrdn Spearman’s rho-testet att den oberoende variabeln och
ndgra av kontrollvariablerna dr signifikant korrelerade med varandra. Om en
korrelationskoefficient dverstiger 0,7 antas det foreligga problem med multikollinearitet
(Djurfeldt & Barmark, 2009). Den hogsta korrelation foreligger mellan storlek och
dotterbolag med en koefficient pd 0,635. Ytterligare en variabel som signifikant
korrelerar med storlek dr media med en salunda hog korrelationskoefficient pa 0,526. Det
kan dock konstateras att inga av variablerna signifikant korrelerar med ett virde som

overstiger 0,7 och testet indikerar ddrmed 14g risk for multikollinearitet.

I tabell 5 och tabell 6 gar det dven hér att utldsa utifran Pearson-testen att den oberoende
variabeln och nigra av kontrollvariablerna ar signifikant korrelerade med varandra. Den
hogsta korrelation foreligger mellan storlek och dotterbolag med en koefficient pa 0,648
respektive 0,613. Ytterligare en variabel som signifikant korrelerar med storlek dr media
med silunda hoga korrelationskoefficienter pa 0,581 respektive 0,514. Aven hir kan
konstateras att ingen av variablerna signifikant korrelerar med ett virde som dverstiger
0,7 och indikerar ddrmed lag risk for multikollinearitet. Denna indikation kan dven utldsas
i regressionsanalysernas VIF-virden. I tabell 8 utlédses att det hogsta VIF-viardet dr 2,331
i modell 2 och 2,441 i modell 3 for kontrollvariabeln antal dotterbolag. Inget av VIF-
vérdena Overstiger det kritiska vérdet 2,5 for problem med multikollinearitet (Djurfeldt

etal., 2010).

6.3 Multivariat analys

Den multivariata analysen bestar av en logistisk regression och tva OLS-regressioner.
Dessa utfors med syfte att undersoka det statistiska samband som i teorin utvecklats for
studiens variabler (Djurfeldt & Barmark, 2009). Nedan kommer regression att presenteras

var for sig.

6.3.1 Logistisk regression

I tabell 7 aterfinns resultatet av den logistiska regressionen dér hypotes 1 testas. Den
logistiska regressionen utgors av populationen med extremvirden inkluderade (modell 1,
n=204). Den beroende variabeln i detta avsnitt behandlar foretags uppréttande av en

hallbarhetsredovisning.
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Tabell 7. Resultat av logistisk regression.

Beroende variabel: Upprittar

UPPQ,t) =Bo+ B1M_EDIA(1,t) + B2STRLGy + BsRApy + BaKOV(g + BsKOTGy + BeHALGy + B7TEKGy + BsOVRy
+ BoAG(iy + B1oLOgy + B11DBgy + B12NUgy + i

Modell 1

n=204
Variabler B-koefficient S.E. Exp(B)
Media 0,913%** 0,312 2,491
Storlek 0,492%** 0,171 1,636
Ravarumaterial 1,788%* 0,948 5,975
Konsumentvaror 1,306%* 0,613 3,690
Konsumenttjanster 0,440 0,678 1,553
Hilsovard -0,114 0,687 0,892
Teknologi -1,946%* 0,962 0,143
Ovriga 1,647%* 0,857 5,192
Agarstruktur -0,002 0,012 0,998
Lonsamhet 0,018%* 0,007 1,018
Antal dotterbolag 0,140%* 0,085 1,151
Notering utomlands -0,446 1,110 0,641
Konstant -8,886%** 2,458
Modell Chi-2 127,111%**
Ritt klassificerade 85,8%
Nagelkerke R? 0,619
*¥% < 0,01
**p<0,05
*p<0,1

Chi-2 testet i modell 1 ar signifikant pa 0,01 niva. For att avgdra hur vil modellerna passar
anvinds ett Psuedo R% ndrmare bestimt Nagelkerke R?, som antar virden mellan 0 och
1 (Djurfeldt & Barmark, 2009). Ett hogre virde pa Nagelkerke R indikerar pé att den
oberoende variabeln och kontrollvariablerna ér béttre pa att predicera den beroende

variabeln (ibid). Modell 1 har ett bra Nagelkerke R* pa 0,619.

Det kan utlésas i tabell 7 att modell 1 korrekt klassificerar 85,8 % av foretag om de
upprittar eller inte uppréttar en hallbarhetsredovisning. Det innebér séledes att modell 1
med hjilp av den oberoende variabeln media och kontrollvariablerna storlek, bransch,
lonsamhet samt antal dotterbolag, kan med 85,8 % sikerhet predicera om ett foretag pa
Nasdaq Stockholm upprittar en hallbarhetsredovisning eller inte. Modell 1 dr saledes

robust.
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For att ga vidare till sambanden, kan det utldsas att den oberoende variabeln media har
ett positivt signifikant samband med den beroende variabeln, foretags upprittande av en
hallbarhetsredovisning, pd 0,01 niva. Det innebdr siledes att de foretag som &r mer
exponerade 1 media genom svensk tryckt press, & mer bendgna att uppritta en
héllbarhetsredovisning. Aven kontrollvariabeln storlek #r positivt signifikant pa 0,01
niva. Den logistiska regressionen pavisar dven att det finns signifikanta skillnader mellan
branscher vad giller ett foretags upprittande av en hallbarhetsredovisning. Foretag i
branscherna ravarumaterial, konsumentvaror och dvriga upprittar i storre utstrickning en
héllbarhetsredovisning i jdmforelse med industribranschen, eftersom de pévisar ett
positivt signifikant samband. Foretag i1 branschen teknologi uppréttar i mindre
utstrdckning en hallbarhetsredovisning i jamforelse med industribranschen, eftersom den
pavisar ett negativt signifikant samband. Vidare har d4ven kontrollvariabeln I6nsamhet ett
positivt signifikant samband med den beroende variabeln pa 0,05 niva. Kontrollvariabeln
antal dotterbolag pdvisar ett positivt signifikant samband med den beroende variabeln pa

0,1 niva.

Exp(B) dr exponenten av B-koefficienten och visar oddsforhallandet mellan den beroende
variabeln och den oberoende variabeln eller kontrollvariablerna. Oddset, eller
sannolikheten, for att ett foretag uppréttar av en hallbarhetsredovisning okar med
exponentens virde nédr den oberoende-/kontrollvariabeln 6kar med ett steg (Djurfeldt &
Barmark, 2009). For den oberoende variabeln media géller att en enhets 6kning i media
innebdr att foretag dr 2,491 ganger mer benédgna att uppritta en héllbarhetsredovisning. |
jamforelse med ovriga kontrollvariabler 4r media den variabel som har starkast utslag pa
den beroende variabeln. De hdga Exp(B)-vdrdena for branscherna rivarumaterial,
konsumentvaror och Ovriga, stér i relation till industribranschen och innebir saledes att
exempelvis foretag i ravarumaterialbranschen ar 5,975 ganger mer benédgen att upprétta

en héllbarhetsredovisning dn foretag i industribranschen.
Modell 1 stodjer dirmed studiens hypotes 1 och sdkerstéller statistiskt att foretag som

exponeras mer i media genom svensk tryckt press dr mer benédgna att upprétta en

hallbarhetsredovisning.
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6.3.2 OLS-regression

I tabell 8 presenteras resultatet for studiens OLS-regressioner dér hypotes 2 testas. Modell
2 baseras pd hela populationen med extremvérden inkluderade (n=204) och modell 3
baseras endast pd de foretag som upprittar en hallbarhetsredovisning (n=95). Den
beroende variabeln 1 detta avsnitt behandlar omfattningen av ett foOretags

hallbarhetsredovisning.

Tabell 8. Resultat av OLS-regression

Beroende variabel: Omfattning ; B}

OM(i,t)= Bo+ BlMEDIA[i,c) + B2STRLGy + B3RApy + BsKOV(ig + BsKOTGy + BeHALGy + P7TEKGy + PsOVRpy +
BoAGey + B1oLOgy + B11DBay + B12NUgy + €ay

Modell 2 Modell 3

n=204 n=95
Variabler B-koefficient S.E. VIF B-koefficient S.E. VIF
Konstant -2,574%* 1,197 -0,154 2,003
Media 0,620%** 0,100 1,776 0,464%** 0,119 1,685
Storlek 0,220%* 0,086 2,321 0,137 0,132 2,092
Ravarumaterial 1,424%** 0,517 1,356 1,266* 0,688 1,472
Konsumentvaror 0,861%* 0,382 1,247 0,726 0,508 1,362
Konsumenttjanster 0,964** 0,413 1,367 1,410%** 0,606 1,525
Hilsovard -0,167 0,376 1,429 -0,461 0,713 1,295
Teknologi -0,119 0,400 1,326 1,245 1,094 1,209
Ovriga 1,438%** 0,539 1,199 1,080 0,690 1,248
Agarstruktur 0,002 0,007 1,069 0,008 0,011 1,282
Lonsamhet 0,004 *** 0,001 1,124 0,005%** 0,002 1,160
Antal dotterbolag 0,072%* 0,038 2,331 0,019 0,050 2,441
Notering utomlands 0,303 0,474 1,412 0,507 0,608 1,621
Just. R? 0,545 0,372
F-varde 21,248 5,645
Sig. 0,000 0,000
*¥% < 0,01
**p<0,05
*p<0,1

I tabell 8 utldses att sdvil modell 2 som modell 3 &r signifikanta pa 0,01 nivé och F-vérdet
overstiger sdlunda det kritiska vardet. Genom att behélla bada modellerna kan skillnader
analyseras som uppkommer dem emellan och dra slutsatser om vad det kan tdnkas bero
pa. Av den anledningen kommer bade modell 2 och 3 att anvéndas vidare i studien. Den
justerade forklaringsgraden (Just R*) i modell 2 forklarar 54,5% av variationen i
omfattningen av ett foretags hallbarhetsredovisning. Modell 3 forklarar 37,2 % av

variationen. Detta innebér att modell 2 med hjilp av den oberoende variabeln media samt
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kontrollvariablerna storlek, bransch, I6nsamhet och antal dotterbolag, forklarar
variationen 1 ett foretags omfattning av en hallbarhetsredovisning till 54,5 %. Modell 3
forklarar variationen med hjdlp av den oberoende variabeln media samt
kontrollvariablerna bransch och 16nsamhet till 37,2 %. Modell 3 testar endast
omfattningen av en hallbarhetsredovisning for de foretag som upprittar en
héllbarhetsredovisning dir populationen utgdrs i stérre man av stora foretag. Aven hir
blir variabeln media signifikant. Resultaten indikerar dterigen pa medias starka inflytande
pa foretags intresse att uppritta en mer omfattande hallbarhetsredovisning. Att storlek
och antal dotterbolag inte blir signifikanta i modell 3 som i modell 2 kan helt enkelt
forklaras av att variationen blir mindre mellan foretagen nér de sma foretagen exkluderas
frdn populationen. De stora foretagen dr dven de foretag som har flest dotterbolag, se
tabell 4. Modell 2 klargor dock allt som modell 3 klargdér men med en bittre justerad

forklaringsgrad, vilket motiverar att dven behalla den hela modellen med n=204.

For att ga vidare till sambanden, kan det utldsas i tabell 8 for modell 2 att den oberoende
variabeln media har ett positivt signifikant samband med den beroende variabeln
omfattning av ett foretags hallbarhetsredovisning pa 0,01 niva. Det innebér sdledes att de
foretag som ar mer exponerade i media genom svensk tryckt press rapporterar fler antal
sidor om hallbarhet. Kontrollvariabeln storlek &r positivt signifikant pa 0,05 niva. OLS-
regressionen pavisar dven att det finns signifikanta skillnader mellan branscher vad géller
omfattningen av ett foretags héllbarhetsredovisning. Branscherna révarumaterial,
konsumentvaror, konsumenttjdnster och &vriga upprittar i storre utstrdckning en
héllbarhetsredovisning i jidmforelse med industribranschen, eftersom de pévisar ett
positivt signifikant samband. Vidare har dven kontrollvariabeln 16nsamhet ett positivt
signifikant samband med den beroende variabeln pd 0,01 niva. Kontrollvariabeln antal
dotterbolag pévisar ett positivt signifikant samband med den beroende variabeln pé 0,1

niva.

I modell 3 utldses att den oberoende variabeln media har ett positivt signifikant samband
med den beroende variabeln, omfattning av ett foretags hallbarhetsredovisning, pa 0,01
niva. Det innebér saledes att de foretag som upprittar en hallbarhetsredovisning och som
ar mer exponerade i media genom svensk tryckt press rapporterar fler antal sidor om
héllbarhet i sin héllbarhetsredovisning. Modell 3 pavisar dven att det finns signifikanta

skillnader ~mellan branscher vad giller omfattningen av ett foretags
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héllbarhetsredovisning. Branscherna rdvarumaterial och konsumenttjénster upprattar i
storre utstrackning en hallbarhetsredovisning 1 jimforelse med industribranschen,
eftersom de pavisar ett positivt signifikant samband. Vidare har dven kontrollvariabeln

lonsambhet ett positivt signifikant samband med den beroende variabeln pa 0,01 niva.

Modell 2 och modell 3 stodjer ddrmed studiens hypotes 2 och sédkerstéller statistiskt
sambandet mellan en 6kad medieexponering om ett foretag genom svensk tryckt press
leder till en mer omfattande héllbarhetsrapportering. De foretag som redan uppréttar en
héllbarhetsredovisning paverkas ocksa av media da en 6kad medial exponering innebar

att foretag fortfarande viljer att 6ka omfattningen av dess hallbarhetsrapportering.

6.4 Sammanfattande analys

I tabell 9 presenteras en kort sammanfattning av resultaten i studiens tre huvudmodeller.

Tabell 9. Sammanfattning regressionsanalys

n=204 n=204 n=95
Upprittar=1
Variabel Upprittar Omfattning Omfattning
1. Media Positiv (+) *** Positiv (+) *** Positiv (+) ***
2. Storlek Positiv (+) *** Positiv (+) ** -

3a. Rdvarumaterial
3b. Konsumentvaror
3c. Konsumenttjénster
3d. Halsovard

3e. Teknologi

3f. Ovriga

4. Agarstruktur

5. Lonsamhet

6. Antal dotterbolag

7. Notering utomlands

Positiv (+) *
Positiv (+) *
Negativ (-) **
Positiv (+) *
Positiv (+) **
Positiv (+) *

Positiv (+) ***
Positiv (+) **
Positiv (+) ***
Positiv (+) ***
Positiv (+) ***
Positiv (+) *

Positiv (+) *
Positiv (+) **
Positiv (+) ***

*¥% < 0,01
** p <0,05
*p<0,1

Sammanfattningsvis har den logistiska regressionen i tabell 7 pavisat ett positivt
signifikant samband mellan media och ett foretags wupprittande av en
héllbarhetsredovisning. Hypotes 1 kan saledes inte forkastas. Detta innebér att media,

genom nyhetsrapportering i svensk tryckt press, kan forklara foretags upprittande av en
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hallbarhetsredovisning. Den logistiska regressionen har dven pavisat att storlek, bransch,
lonsamhet och antal dotterbolag kan forklara varfor foretag uppréttar en
héllbarhetsredovisning. OLS-regressionerna i tabell 8 har pavisat ett positivt signifikant
samband mellan media och ett foretags omfattning av en héllbarhetsredovisning. Hypotes
2 kan saledes inte forkastas. Detta innebdr att media, genom nyhetsrapportering i svensk
tryckt press, kan forklara ett foretags omfattning av en héllbarhetsredovisning. Modell 2
har dven pavisat att storlek, bransch, lonsamhet och antal dotterbolag kan forklara
omfattningen av foretags hallbarhetsredovisning. Modell 3, dir foretag som inte uppréttar
en héllbarhetsredovisning exkluderas, pdvisar att bransch och 16nsamhet kan forklara

omfattningen av foretags hallbarhetsredovisning utdver media.
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7. Diskussion och slutsats

Syftet med denna studie ar att forklara sambandet mellan medias héllbarhetsexponering
av foretag och foretagens upprittande och omfattning av en hallbarhetsredovisning.
Studien faststiller att ett foretags héllbarhetsredovisning kan forklaras utifrdn en
multiteoretisk referensram med hjdlp av legitimitetsteorin, intressentteorin och MAST.
Foljande diskussion kommer till storsta del att fokusera pa medias roll i relation till ett
foretags hallbarhetsredovisning. Diskussionen kommer till viss del dven att forsoka ge en

forklaring till studiens Gvriga variabler och dessas inverkan pa sambandet.

Resultaten i denna studie stoder vara tva hypoteser. De foretag som exponeras i media
genom svensk tryckt press dr mer benédgna att upprétta en hallbarhetsredovisning. En
enhets 0kning i media innebér att foretag ar 2,491 ganger mer bendgna att uppritta en
hallbarhetsredovisning. Vi kan &ven konstatera att ett foretag som exponeras i media
genom svensk tryckt press rapporterar fler antal sidor om hallbarhet. De foretag som
redan upprittar en héllbarhetsredovisning paverkas ocksd av media da en 6kad medial
exponering innebdr att foretag fortfarande véljer att Oka omfattningen av dess
hallbarhetsrapportering. Media dr den faktor i studien som med storst sannolikhet
forklarar foretags val att hallbarhetsredovisa. Vi kan saledes konstatera att de tva separata
trenderna i tiden, att media rapporterar mer om héllbarhetsrelaterade fragor och att foretag
1 allt storre utstrackning héllbarhetsredovisar, har ett samband. Media &r dock inte den
enda avgorande faktorn till varfor foretag véljer att hdllbarhetsredovisa. Ett foretags
upprittande och omfattning av en héllbarhetsredovisning beror dven pa faktorer sdsom

storlek, bransch, 16nsamhet och antal dotterbolag.

Analysens resultat ger stod at bland annat Mahadeo et al. (2011) som forklarar att ett
foretags agerande maste vara onskvért inom de véirderingar och forvantningar som finns
1 det sociala kontraktet mellan foretaget och samhéllet. Samhéllet, genom medias agenda,
har forvéantningar pa hur foretag ska agera och prestera i en héllbarhetskontext pa grund
av att media den senaste tiden har uppmirksammat hallbarhetsrelaterade fragor. Foretag
torde som ett resultat av detta héllbarhetsredovisa for att tillfredsstélla intressenter och
uppfylla det sociala kontraktet med samhaéllet. Analysen ger dven stdd for Dowling och
Pfeffers (1975) resonemang att foretag som upplever att legitimiteten &r hotad agerar for

att uppritthalla den. Det torde innebédra att legitimiteten kan ses som hotad nidr media
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uppmirksammar och exponerar foretags paverkan pa héllbarhet som tidigare inte
askddliggjorts for samhillet. For att bibehdlla legitimiteten bor foretagen didrmed
hallbarhetsredovisa ytterligare information om dess paverkan pa de sociala, ekonomiska
och miljoméssiga aspekterna. Detta pd grund av att ndr foretag mister sin legitimitet sa

mister de dven mojligheten till att fortsétta sin verksamhet (Brown & Deegan, 1998).

Foretag ingér i ett socialt kontrakt som standigt forandras (Dowling & Pfeffer, 1975),
vilket innebir att trots att de redan uppréttar en hallbarhetsredovisning och en ging
uppfyllt det sociala kontraktet, maste kontraktet med samhéllet vardas for att
foretagsvirdet ska bibehdllas (O’Donovan, 2002). Analysen pavisar att vissa foretag
héllbarhetsredovisar mer &n andra, vilket torde innebédra att foretag lever upp till
sambhéllets olika och fordnderliga forvantningar om héllbarhet. Det &r dock drygt hélften
av foretagen pa Nasdaq Stockholm som inte upprittar en hallbarhetsredovisning eller har
en mindre omfattande sddan. I och med att det i storsta méan &r de mindre bolagen som
inte héllbarhetsredovisar, kan det bland annat tinkas bero pé att det inte finns tillrackligt
med kunskap i dessa foretag for att forsta véardet av att hallbarhetsredovisa. I likhet med
Oxeilheim (2006) och Patel et al. (2002) resonemang om att en dkad transparens ger ett
okat foretagsvirde, torde det i denna kontext innebéra att foretagsvirdet okar nir foretag
véljer att hallbarhetsredovisa, som ett resultat av ett 6kad ansvarstagande och dérmed ett
forbattrat rykte. Om foretag & mer medvetna om héllbarhetsredovisningens effekt pa

foretagsvérdet torde sannolikheten 0ka for att foretag borjar hallbarhetsredovisa.

Att foretag inte hallbarhetsredovisar innebdr utifrdn ett MAST-perspektiv att dessa
foretag inte har uppmérksammats pa medias agenda i tillracklig utstrackning. Media har
under perioden prioriterat att rapportera flertalet artiklar om héllbarhet kopplat till vissa
foretag och prioriteringarna ér dven de som finns hos individerna i samhillet. Nér foretag
inte syns i media, prioriteras de inte heller som viktiga av samhaéllet och foretagen torde
undga det samhaéllsansvar som en héllbarhetsredovisning faktiskt innebér. Det finns dock
alltid en risk att de foretag som inte viljer att hallbarhetsredovisa, pd grund av att de inte
upplever ndgon press fran samhdllet, i framtiden uppmérksammas i en hallbarhetskontext
1 media. Detta skulle kunna péverka foretagets legitimitet negativt. Kostnaden for att
reparera legitimiteten stélls da mot kostnaden att upprétta en hallbarhetsredovisning innan
ett legitimtetsgap uppstar. Enligt legitimitetsteorin dr det svarare att reparera legitimiteten

dn att bibehélla den (O’Donovan, 2002), vilket torde innebéra att foretag som ser
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svérigheten i och kostnaden av att reparera legitimitet faktiskt hallbarhetsredovisar.
Lindells (2015) resonemang om att media kan véljas bort av fi och sillan ldmnar nagon
opaverkad tycks vara aktuellt dven i1 en hallbarhetskontext. Ddrmed borde fler foretag
hallbarhetsredovisa for att ta hansyn till medias makt. Med andra ord kan det konstateras
att foretag som upplever ett merviarde av att ge ut ytterligare hallbarhetsinformation
kommer att gora det, oavsett om de har exponerats i media eller inte. Att studien pavisar
att media dr en inflytelserik aktor i samhéllet, nar det kommer till att influera ett foretags
ansvar, ir i linje med tidigare studier frdn Brown och Deegan (1998), Gamerschlag et al.
(2011) och Islam och Deegan (2010). Foretags upprittande av en hallbarhetsredovisning
och dess omfattning ir ett resultat av att foretagens aktiviteter pavisar ett hojt ansvar kring

hallbarhet och dessas forbattrade prestationer (Lindblom, 1994 i Gray et al., 1995a).

Brown och Deegan’s (1998) resultat visar att media har olika stark influens pa foretag
beroende pa vilken bransch foretagen dr verksamma inom. Var studie konstaterar att
foretag héllbarhetsredovisning skiljer sig at mellan olika branscher. En tinkbar forklaring
ar att media tenderar att uppméirksamma och exponera foretag i vissa branscher mer adn
foretag i andra branscher. Tidigare studier finner att foretag i branscher med storre negativ
paverkan pa miljon ger ut mer information i jamforelse med foretag i branscher med
mindre negativ paverkan pa miljon (Adams et al., 1998; Clarke & Gibson-Sweet, 1999;
Gamerschlag et al., 2011; Hackston & Milne, 1996; Wilmshurst & Frost, 2000). Detta
behover nddvindigtvis inte betyda att de foretag som ger ut mer information presterar
battre 1 deras faktiska hallbarhetsétgirder an Ovriga foretag. Det kan bero pé att foretag
anviander som strategi att hallbarhetsredovisa mer information pd grund av att deras
faktiska prestationer dr negativa for miljon och att foretagen pd sd vis behaller
legitimiteten trots deras brister. Bristande legitimitet kan ténkas bli stdrre vid en eventuell
skandal hos foretag i branscher med negativ paverkan i och med att dessa exponeras mer
i media och det ger saledes mer forvdntningar hos individer i sambhéllet.
Hallbarhetsredovisningen ateruppréttar legitimiteten och 0kar foretagets transparens mot
marknaden, vilket dven Okar foretagets viarde (Oxelheim, 2006; Patel et al., 2002) och
skapar tillit fran samhaéllet (McLean & Rebernak, 2007).

Det finns tydliga skillnader mellan stora och sma foretags hallsbarhetsredovisningar pa
Nasdaq Stockholm. De storre foretagen dr mer bendgna att uppritta en

héllbarhetsredovisning, som dessutom &r mer omfattande. En forklaring kan vara att de
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storre fOretagen exponeras mer i media (utldses i studiens korrelationsmatriser), och
exponeras saledes mer mot dess intressenter men dven mot samhéllet i stort, vilket ocksa
pavisas i Gamerschlag et al. (2011) studie. Samhéllet formar da &sikter och férvantningar,
pa grund av att foretag i en héllbarhetskontext exponeras i media, och de stora foretagens
héllbarhetsprestationer rangordnas dérmed som viktiga av individerna i samhéllet
(McCombs, 2004). De stora foretagen har dessutom naturligt oftast fler intressenter.
Analysens resultat visar dven att antal dotterbolag kan forklara varfor foretag
hallbarhetsredovisar, vilket dr i linje med Cookes (1989) resonemang att ett foretag har
fler intressenter desto fler dotterbolag det har. For att foretag ska kunna tillfredsstilla fler
intressenter kommer de att ha en mer omfattande héllbarhetsredovisning. En annan
forklaring till att de stora foretagen i storre utstrackning héllbarhetsredovisar &n de mindre
kan vara att de mindre foretagen inte har samma medel och resurser som de stora. Detta
kan dven ténkas vara en anledning till att lonsamma foretag dr mer bendgna att upprétta
en hallbarhetsredovisning och dven i vilken omfattning detta sker. Ljungdahl (1999)
forklarar att [onsamma foretag anses vara mer exponerade mot samhillet genom media,
varfor det inte forefaller onaturligt att studien pavisar att de 1onsamma foretagen viljer
att hdllbarhetsredovisa i en storre utstrickning. De lonsamma foretagen torde ocksé vara
extra utsatta i media eftersom samhéllet vet att de har pengar till att kunna upprétta en
héllbarhetsredovisning. Om medlen ldggs pa andra aktiviteter, som exempelvis gynnar
ledningen i foretaget mer @n Ovriga intressenter, finns det risk for att dessa foretag

uppmirksammas pa grund av att de inte tar sitt ansvar kring hallbarhet.

Ett foretags dgarstruktur och notering utomlands kan inte forklara foretags uppréttande
och omfattning av en hallbarhetsredovisning. Agarstruktur ger trots detta en antydan pa
ett negativt samband for att forklara varfor foretag véljer att hallbarhetsredovisa, vilket dr
i linje med studiens forvintade samband och tidigare forskning (se exempelvis Tagesson
et al., 2009). Varfor variabeln inte far signifikans kan bero pé att andelen roster hos de
fem storsta dgarna inte behdver vara ett optimalt matt pa koncentrerat kontra separerat
dgande, och pd hur behovet av information varierar. Vad giller ett foretags notering
utomlands visar tidigare studier (Tagesson et al., 2012) att det finns skillnader lander
emellan ndr det kommer till foretags frivilliga rapportering. En ténkbar forklaring till
varfor var studie inte far signifikans for variabeln notering utomlands kan bero pé att
Sverige redan redovisar forhallandevis stor méngd frivillig information (ibid) jamfort

med andra linder, varfor svenska foretag kan tinkas vara opaverkade nir de noteras pa
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fler borser dn i Sverige. Detta pa grund av att den méngd information som utgivits redan
fyller kvoten for vad som oOnskas av fler intressenter i fler ldnder. For att maéta
internationella marknadspatryckningar, som torde orsaka foretags upprittande av mer
frivillig information, kan ténkas att variabeln operationaliseras pa ett annat sétt an som

notering utomlands, exempelvis som antal l&nder som foretaget har verksambhet i.

Studien pavisar att media dr den faktor som med storst sannolikhet, jamfort med studiens
Ovriga variabler, paverkar ett foretags upprittande av en hallbarhetsredovisning. Detta ar
i linje med Gillet-Monjarrets (2015) resonemang om att media oftast &r den intressent
som influerar starkast pa ett foretag. Henriques och Sadorsky (1999) menar dock att det
endast dr reaktiva foretag som ser media som den mest inflytelserika aktoren av alla
intressenter 1 samhillet och det &r dessa foretag som reagerar pa medias
nyhetsrapportering. Proaktiva foretag dr fortfarande paverkade av medial exponering men
ligger fore i rapporteringen om aktuella &mnen. Genom att de proaktivt rapporterar om
dgmnen som media kan tidnkas exponera foretag inom, minskar risken for att samhaéllet
chockerade dndrar forvantningar om foretaget. Samtidigt menar Lindell (2015) att medias
rapportering maste beaktas av alla foretag da ingen kommer att 1dmnas opaverkad. Media
ar en aktor i samhéllet som &r oundviklig av fa och anses vara en av nutidens mest
inflytelserika aktdrer (McCombs, 2004). A ena sidan konstaterar tidigare studier att media
inte dr en primdr intressent for foretags overlevnad (Donaldson & Preston, 1995), & andra
sidan kan nu konstateras att media ar en primédr faktor till varfor foretag
héllbarhetsredovisar, vad géller upprittandet och omfattningen. Vi kan genom studiens
resultat gora ett tilldgg for ytterligare en faktor som forklarar och okar forstédelsen om
varfor vissa foretag véljer att frivilligt redovisa om héllbarhet i de éarliga rapporterna.

Media har ddrmed makten att sétta foretags agenda géillande redovisning om héllbarhet.

7.1 Studiens bidrag

Studien pévisar att media har mojlighet att paverka foretags upprittande och omfattning
av en héllbarhetsredovisning. Media har med andra ord en avgdrande roll nér det kommer
till att ha inflytande Over ett foretag. Foretag maste ta hdnsyn till media som intressent
oavsett om foretag ser forhallandet med media som dubbelsidigt eller ensidigt. Aven om

foretag inte ser ett direkt utbyte med media sa har foretaget andra intressenter som formas
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utifran medias dagordning varfor media alltid kommer att paverka foretaget, i detta fall i
en hallbarhetskontext. Media har en oundviklig roll i samhéllet eftersom att de
representerar samhéllet och individers forvantningar. Denna inflytelserika roll media har
i dagens samhille maste se till att utnyttjas av aktorer i mediesamhillet. Samtidigt som
denna studie pdavisar ett signifikant samband mellan media och foretags
héllbarhetsredovisningar, gir det dven att konstatera att i det dagsléget ar drygt hilften av
de Dborsnoterade foretagen pad Nasdaq Stockholm som inte upprittar en
héllbarhetsredovisning. For att dessa foretag ska Oka sitt samhéllsansvar dr det dven
medias ansvar att exponera mer foretag 4n vad som i dagsldget dr gjort, eftersom vi nu
vet att en 0kad exponering i media leder till att foretag i storre utstrackning rapporterar
om hallbarhet. Genom att fler foretag tar ansvar for att redovisa om sin verksamhets
paverkan pa hallbarhet leder det till en o©kad transparens och minskad
informationsasymmetri pd marknaden. P4 sa sétt bidrar studien praktiskt genom att vi har
identifierat medias forméga och makt att pdverka foretag i samhéllet till det battre, genom

att belysa vikten av héllbarhet.

Vad som skiljer denna studie fran tidigare studier dr att fenomenet har testats i en svensk
kontext och tillsammans med fler faktorer for att minska risken for ett spuriost samband
mellan media och foretags uppréttande och omfattning av en hallbarhetsredovisning.
Studien bidrar teoretiskt, med hjélp av legitimitetsteorin, intressentteorin samt MAST, till
en Okad forstdelse for ytterligare en faktor, som forklarar varfor foretag véljer att
héllbarhetsredovisa och dven i vilken omfattning detta sker. P& sa sétt har vi teoretiskt
kunna pdvisa att variationen i foretags hillbarhetsredovisning dr associerat med mingden

medial exponering foretag dr foremal for.

7.2 Forslag till framtida forskning

Vi ér eniga med Reilly och Hynans (2014) uppfattning om att studier med en kombination
av media och héllbarhet &r ett givande félt for fortsatt forskning. Denna studie faststéller
att medial exponering paverkar ett foretags héllbarhetsredovisning i en svensk kontext
varfor vart forsta forslag till framtida forskning &r en studie med longitudinell design.
Foretags sociala kontrakt med samhéllet dr stdndigt i fordndring varfor det &r aktuellt att

studera fenomenet Gver tid. En longitudinell studie testar om fenomenet har fordndras
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over tid vilket gor att det dven gar att sékerstélla att det inte enbart &r tillfdlligheten som
gor att vi finner detta samband. Vid en longitudinell design kan forslagsvis dven den
institutionella teorin tillimpas for att teoretiskt forankra fordndringar och trender som ett

resultat av att foretag exempelvis harmar varandra i rutiner for hallbarhetsredovisning.

Det andra forslaget till framtida forskning dr att genomfora samma forskningsuppliagg
som i denna studie, men att dela upp hallbarhetsbegreppet i de tre grundpelarna; sociala,
ekonomiska och miljoméssiga aspekter. Islam och Deegan (2010) fann att
medierapportering kring arbetsforhdllanden och barnarbete i utvecklingslander har en
stark inverkan pa vilka fragor foretagen rapporterar ytterligare information om. Genom
att dela upp héllbarhetsbegreppet kan slutsatser dras for vilka @mnen i media som har
storst mojlighet att péverka foretagens hallbarhetsredovisning. Med andra ord kan
forskningen dven svara pé vilket innehall i en hallbarhetsredovisning som péverkas av att

foretag exponeras i media.

Ett liknande forslag ér att fokusera pa ett specifikt iamne inom hallbarhet, som exempelvis
foretags skatteplanering. Davis, Guenther, Krull och Williams (2016) finner att foretag
som dgnar sig mest at héllbarhetsredovisning ocksa &r de foretag som ldgger mest energi
pa att minska sin skattebetalning. Under studiens gdng har det varit oundvikligt att
uppmédrksamma medias nyhetsrapportering kring foretags skatteflykt och hur olovlig
skatteplanering strider mot ett hallbart foretagande. Vi anser att foretag bor prioritera
skatteflyktsfragan hogre eftersom att det &r en central del i den hallbara utvecklingen. Pa
detta sétt uppkommer vért tredje forslag pa framtida forskning dér en studie kan utformas
for att testa sambandet mellan foretags mediala exponering kring skatt och innehallet
gillande skatt i en hallbarhetsredovisning, for att se fordndringar Over tid eller

jamforelsevis vid tva skilda tidpunkter.

Sist men inte minst dr vart forslag att testa olika underlag for sévél for den beroende
variabeln héllbarhetsredovisning som for oberoende variabeln media for att fa ytterligare
dimensioner av fenomenet. McCombs (2004) menar att publicering av tryckt press har
storst formaga att paverka samhillets agenda. Vi lever dock i en fordnderlig varld dér
internet numera dr en stor portal for nyhetsrapportering. Internet har en obegrinsad
kapacitet ndr det kommer till att nd ut till en stérre publik snabbt, vara flexibla och

aktuella. Vart fjarde forslag dr ddrmed att utforma studien pé liknande sétt som denna
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studie men att exempelvis anvinda foretagens hemsidor som underlag for den beroende

variabeln och internetbaserad media som underlag for den oberoende variabel.
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