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Sammanfattning

Titel: Innovationsformégans paverkan pa varumarket: En vindlande resa om

redovisningens svarighet att informera om det mest vdsentliga

Niva: C- uppsats i amnet Foretagsekonomi
Forfattare: Sofia Norman och Sara Adebick
Handledare: Sarah Philipson

Datum: 2014- augusti

Syfte & Inledning: Att utveckla ett starkt varumérke &r ett satt for foretag att utmaérka sig fran
méngden, vilket idag dr nddvéndigt pa grund av den stindigt 6kande konkurrenssituationen.
Varumaérket anses vara ett av foretagens mest vardefulla tillgdngar men dr problematiska att vérdera.
Problematiken beror bland annat pa att virdet pad varumérken paverkas av flertalet olika faktorer,
déribland foretagets innovationsformaga. Utifrdn denna bakgrund har studiens syfte utformats: att

undersdka hur vérdet pd foretags varumérken paverkas av deras innovationsformaga.

Metod: Vi har gjort en sekundirdataundersokning, dér data tinkts samlas in frén databasen
Retriever och, eftersom det visade sig att kvalitén i den var bristfdllig, frdn foretagens
arsredovisningar. P.g.a bristerna 1 Retrievers databas och otydlig information i &rsredovisningar
kompletterades studien med tre semi-strukturerade intervjuer. Studien genomfordes pa Stockholm
Nasdaq OMX om omfattade de storsta 250 foretag som hade minst ett registrerat varumérke.
Foretag med irrelevant data for studiens syfte eliminerades. Data analyserades genom Pearsons
korrelationsanalys och linjér regression. Intervjusvaren analyserades med hjilp av well-grundad

teori”.

Resultat & Slutsats: Studiens resultat visar pa att det finns ett positivt samband mellan
varumérkesvérdet och FoU. De kompletterande intervjuerna bidrog till att vi uppmérksammandes
pa skillnaderna mellan praktikers och forskningens syn pa vasentligt redovisningsinformation och
att bristerna som standarderna har ger foretagen mojligheten att kringga rekommendationerna.

Studiens slutsats ar att foretags varumérken paverkas positivt av foretagets innovationsformaga.
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Forslag till fortsatt forskning: P4 grund av begrinsade resurser och databasens laga kvalitet har
begrdnsat mdjligheten att samla in tillfredsstillande data. Dérfor ar ett forslag till fortsatt forskning

att genomfora studien pa en annan bors dn Stockholm Nasdaq OMX.

Uppsatsens bidrag: Frimst bidrar denna studie till att belysa problemet med att den information
som foretagen idag redovisar inte dr tillracklig for att ge kunskap om foretagens innovations-
formaga och immateriella tillgangar. Ett bidrag dr dven att det finns ett samband mellan foretags
varumérken och deras innovationsférméga hos de foretag som undersokts, men pa grund av den

begrinsade datamangden dr det svirt att dra ndgra generella slutsatser om detta samband.

Nyckelord: Varumérke, Innovation, Innovationsforméga, IFRS 3, IAS 38, Varumérkesvérdering,

Forskning och utveckling,
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Abstract

Title: The innovativeness impact on brand value: 4 winding journey of accounts

difficulty to inform about the most essential

Level: Final assignment for Bachelor Degree in Business Administration
Author: Sofia Norman and Sara Adebick

Supervisor: Sarah Philipson

Date: 2014- august

Aim: Developing an strong brand is a way for companies to stand out of the crowd, which today is
necessary to conquer on the competitive market. The brand value is one of the most important
assets in annual reports, but there are difficult to estimate an reliable value. It depends on the fact
that the brand value is affected by few different factors, including innovativ-eness. Due to the thesis
background the purpose enunciate: The purpose of this thesis is to investigate it there is a

correlation between companies brand value and innovation capacity.

Method: We have done a secondary data analysis, with help from the database Retriever. The
combination of faint information and lack of quality in Retrievers capacity it contributed that we
had to use semi-structured interviews as an complement to full follow the purpose. The paper per-
form at Stockholm Nasdag OMX and included de 250 largest companies that at least had one
registered brand value. Companies with inapplicable data for the purpose of the study was elimi-
nated. As a final the data was analysed by dint of linear regression, Pearsons correlation analysis,

and interviews thru ”well-grounded theory”.

Result & Conclusion: The result of the study indicated that there are positive relation between
brand value and R&D. The complemented interviews contributed that the authors observed diff-
erences between practitioners and researchers on the perception of between essential accounting
information and the opportunities to provide principles to circumvent the recommendations. The

conclusion of the study is that companies brand value are positively affected by the innovativeness.

Sida 5 av 84



Suggestions for future research: Due to the lack of resources and qualitative database it wasn’t
possible to satisfy the purpose of the study. Consequently our suggestion for future research will

contain the recommendation to do the study on another stock exchange.

Contribute of the thesis: Mainly this study contributes to illuminate the fact of accounting
information: companies doesn't inform sufficient information to increase knowledge for there own
business innovativeness and immaterial assets. Which can be seen as a problem. Second contribute
comprises that there is, hence small or implicit, relation between brand value and their companies
innovativeness at the researched companies. Consequently the results gets difficult to draw general

conclusion from.

Subject terms: Brand, Innovation, Innovation capacity, IFRS 3, IAS 38, Brand value, R&D,
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Forkortningar och definitioner

IASB

IAS 38

IFRS 3

ISO 10668

FoU

International Accounting Standard Boards arbetar {or att generalisera
redovisningen globalt (IASB 2004a)

International Accounting Standards, standardiserar information
géllande immateriella tillgangar.

International Financial Reports Standard dr en ny standard inom
koncernredovisning som é&r forfattad av IASB. Infordes frdn och med
2005.

International Organisation for Standardization, 10668 ar en standard
utvecklad for véirdering och definitioner av immateriella tillgangar
och varumaérken.

Forskning och Utveckling
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1. Inledning
Detta kapitel bestdr av en inledande bakgrund och problemformulering av studiens studerade
fenomen. Bakgrunden syftar till att ge tillrdcklig information kring dmnet for att ldsaren ska forstd
vad studien handlar om. I den ddrefter kommande problemformuleringen forklaras varfor det finns
ett intresse att undersoka fenomenet. Inledningen avslutas sedan genom att studiens syfte och

avgransning presenteras.

1.1 Bakgrund

Den stindigt 6kande konkurrenssituationen som manga fOretag idag moter har gjort det allt
viktigare att finna sdtt att utmirka sig frin méngden. Ett sitt dr att utveckla ett starkt varumérke
(Virvilaité & Jucaityté, 2008). Samtidigt har intresset for att kunna virdera sédana tillgdngar 6kat i

foretagsekonomisk forskning (Barth Clement, Foster & Kasznik, 1998).

Ett varumirke dr en immateriell tillgdng och forskare menar att det generellt &r accepterat att
immateriella tillgangar kan 6ka marknadsvédrdet av ett bolag, men att det dr problem vid extern-
rapportering, da redovisningsprinciperna inte ger tillrickligt stod (Brannstrom & Giuliani, 2009).
Immateriella tillgangar kan enligt IFRS/IAS delas in i: kundrelaterade, marknadsrelaterade, tekno-
logibaserade och kontraktsbaserade och de dr inom de marknadsrelaterade som vi finner varu-
marken (FAR, 2013). Detta innebér att ett varumérke ska identifieras och vérderas som en imma-

teriell tillgang.

Varumirket anses ha en sirskild virdeskapande inverkan for dagens foretag (Smith, 2006). Narayan
(2012) beskriver att varumérket har stor betydelse vid konsumenters val av produkter och tjénster,
och belyser att det innebir att varumaérket har stor inverkan pd hur ekonomiskt framgangsrikt ett
foretag dr. Vidare péstdr Narayan (2012) att varumadrket 4r en av de mest virdefulla tillgangar ett

foretag kan ha, vilket Martensen & Gronholdt (2010) haller med om.

Eftersom ett varumérke dr en immateriell tillgdng innebédr det dven att varumérken ska redovisas
och virderas enligt de regelverk som géller for immateriella tillgdngar. Idag stills det hoga krav pa
av de internationella redovisningsstandarderna géllande just virderingen av immateriella tillgdngar

(Gilbertson & Preston, 2005). Det pagar en kamp mellan tva olika sidor om huruvida immateriella
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tillgdngar kan identifieras och vérderas pé ett tillforlitligt sitt eller inte. Den ena sidan anser att far
det allvarliga foljder for framstéillningen av foretagens stéllning och finansiering, om att inte ge de
immateriella tillgangar ges sin “rdtta plats” i foretagens finansiella rapportering (Gilbertson &
Preston, 2005). Den andra sidan anser att det idag inte gar att tillforlitligt vardera sddana tillgangar

och att de dérfor inte har ndgon plats i ett foretags finansiella rapportering.

Virvilaté & Jucaityté (2008) beskriver att ett foretags varumirke kan skapa mervirde bade for
foretagen och for deras kunder, men for att detta mervérde ska fa erkdnnas som en tillgang i ett
foretags finansiella rapportering kriavs det att viardet ska kunna berdknas pa ett tillforlitligt sétt.
Barth et al. (1998) belyser att de konkurrensférdelar sdsom varumérket tillfér, och de kundrelationer
och den kundlojalitet det ger, genererar ett immateriellt virde for foretaget och det bor dérfor, for att
ge en rittvisande bild, vara med i foretagets finansiella rapportering, for att ge en rittvisande bild

(Barth et al., 1998).

Mer specifikt sa styrks vérdering av immateriella tillgdngar av IFRS, som under 2000-talet blivit
den framsta och framf6rallt den normgivande redovisningsstandarden pa finansmarknaden (Deegan
& Unerman, 2011). IFRS utfardas av IASB, International Accounting Standards Boards. Den stéller
overgripande krav pa att ett foretags finansiella information ska vara relevant for interna och

externa intressenter.

Det 6kade intresset for immateriella tillgdngar ledde till att IASB &r 2004 introducerade IFRS 3,
som behandlade hanteringen av sddana tillgangar vid rorelseforvarv (Brannstrom & Giuliani, 2009).
Inférandet av den nya standarden ar saledes ett bevis pa att virdering av immateriella tillgdngar

héller pa att fa en allt mer betydande roll inom redovisning (Deegan & Underman, 2011).

Den nya standarden kriver bland annat att identifierbara och avskiljbara immateriella tillgéngar,
sasom exempelvis varumirken, ska sérskiljas frdn goodwill (Briannstrom & Giuliani, 2009).
Goodwill ér en ej identifierbar post, som uppstér vid rérelseforvirv och det pris som betalas utdver
rorelsens bokforda vdrde genererar det viarde som icke-avskiljbara immateriella tillgangar repres-

enterar (Brannstrom & Giuliani, 2009).
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I och med de 6kande krav som den nya redovisningsstandarden IFRS 3 stiller, uppkom behov dven
av virderingsstandarder for sddana avskiljsbara immateriella tillgdngar. Detta ledde till att ISO,
International Organisation for Standardization, ar 2010 sldppte den nya standarden ISO 10668
Brand valuation, som &r den forsta accepterade internationella standarden for virdering av
varumérken (Brand Finance, 2014-04-16). Standarden utvecklades som en f6ljd av ett 6kat behov

av en varderingsram vid vérdering av varumédrken som IFRS 3 har lett till.

Varumadrkesvirdering innefattar ménga faktorer att ta hédnsyn till, inte minst intressant ses det
upparbetade kundvérdet ett foretag kan generera genom kundlojalitet och att det ddrigenom blivit
extra lonsamt (CFO World, 2014-05-03). Det har linge varit ett problem att virdera varumérken
som immateriell tillgdng pa grund av att fel faktorer har mitts. Genom &ren har det varit for stort
fokus pa varumirkeskdnnedom, istéillet for varfor kunden véljer varumédrket (CFO World,

2014-05-03).

1.2 Problemdiskussion

Tidigare forskning kring @mnet véirdering av varumirken har visat att oavsett viarderingsmodell
finns det alltid en stor osédkerhet. Martinez & Sauma (2006) menar att det inte gar att hitta nagra
korrekta eller exakta virden ndr det géller virderingen av varumérken. De anser att det behdvs

analys, erfarenhet och kunskap inom det valda omradet for att kunna gora en tillforlitlig vardering.

Aven i praktiken kan man se att det finns stora problem nir det giller virdering av varumirken. I
Dagens Industri (2014-05-22) kan man finna ett exempel &r ndr den brittiska modedesignern
Vivienne Westwood ar 2011 blev skyldig att betala miljonboter pa grund av att det brittiska skatte-

verket ansdg att hon virderat sitt varumirke for lagt.

Mycket av problematiken kring vérderingen av varumirken ligger 1 det faktum att ett varumarke
kan anses bero av en mingd oberoende och beroende faktorer. En av dessa faktorer anses vara ett
foretags innovationsférméga (Beverland et al., 2009). Innovation handlar om att tdnka nytt, gora
om, forbittra och att forstd kunskapshantering och processer (Du Plessis, 2007). Det finns dock
manga svarigheter kring hur denna formaga ska virderas, vilket ytterligare da bidrar till

problematiken av varumérkesvérdering.
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Du Plessis (2007) anser att kunskapshantering, precis som ett starkt varumaérke, ar en viktig tillgdng
for foretag idag. Vidare belyser hon att ett av de starkaste verktygen inom innovation dr kunskaper
om hur man framgangsrikt bygger upp organisationen och varumirket. Ett starkt varuméarke kan

saledes vara ett tecken pd att foretaget dr innovativt.

Manga forskare anser att innovation gar hand i hand med ett starkt varumérke, och att de
tillsammans dr nyckeln till framtid ekonomisk tillvéxt (Neely & Hii, 1999; Carayannis & Provance,
2008). Varumairkets véirde paverkas bade av kundernas direkta upplevelser av foretagets produkter
och tjinster, men ocksa av det underforstddda eller uttalade 16ftet att foretaget 1 framtiden kommer
att leverera nya produkter och tjanster som tillfredsstiller kunderna, innovationsférmégan. Ett fore-
tags innovationsforméga skapar ett indirekt virde genom att stirka och fornya foretagets varumérke

(Beverland et al., 2009).

Aaker (2004) beskriver att lanseringar av innovativa produkter badde kan stidrka varumirket och
generera en Okad forsédljning av dvriga produkter som séljs under samma varumairke. Detta ar enligt
Aaker (2004) ’vetenskapligt bevisat’ och belyser vikten av att en stark innovationsformaga likvél

som ett stark varumarke &r tva viktiga faktorer nér det géller bedomningen av ett foretags framtid.

1.3 Syfte
Det denna studie syftar till att undersoka hur vérdet pd foretags varumirken péverkas av deras

innovationsférmaga.

1.4 Avgrinsning
Vi dr 1 denna studie inte intresserade att studera om hur man bygger ett starkt varumirke eller en
god innovationsforméga. Inte heller vilket av de olika vérderingsmetoderna som &r vanligast i

praktiken.

Sida 14 av 84



2. Teoretisk referensram
1 detta kapitel presenteras den teori som ligger grund for studien. Kapitlet inleds med teori for
definitionen av varumdrke, ddrefter redogors standarder & reglerverk som gdller for redovisning
och virdering av varumdrken. Ddrefter foljer en detaljerad beskrivning om hur varumdrken
vdrderas med hjdlp av de olika metoderna som finns. Kapitlet fortsdtter med en del ddr kopplingen
mellan varumdrket och innovation forklaras. Sedan presenteras det vad innovation dr och hur man

vanligtvis mdter ett foretags innovationsformaga.

Kapitlet sammanfattas sedan med en reflektion kring State-of-the-art, en beskrivning och
uppvisning av en egen modell som visar hur teorierna hdnger samman samt en redogorelse av

studiens forskningsfrdaga.

2.1 Vad ir ett varumiirke?

Det akademiska begreppet varumdrke har manga olika forklaringar och definitioner beroende pé
sammanhang. Ibland nér det pratas om varumérke kan det handla om ett kinnetecken, exempelvis
en logotyp (Treftner, 2011). Ett varumirke kan dven avse en viss produkt eller ett visst foretag, ett
bra exempel pa detta 4r Coca Cola. Ménga forknippar Coca Cola bade med drycken, foretaget och

varumairket Coca Cola.

Definitionerna pa begreppet varumérke dr precis som uppfattningarna i samhéllet i stort manga. [
varumirkeslagen finner vi foljande definition;
“Ett varumarke kan besta av alla tecken som kan éterges grafiskt, sérskilt ord, inbegripet
personnamn, samt figurer, bokstéver, siffror och formen eller utstyrseln pa en vara eller dess
forpackning, forutsatt att tecknen har sérskiljningsférmaga.”

(Varumairkeslag 2010:1877, 1 kap. 4§)

Aven den nya virderingsstandarden ISO 10668 innehaller en definition pa begreppet. Standarden
beskriver ett varumérke som en immateriell tillgding som dr menad att genera en sérskiljande image

och associationer hos en kund (ISO 10668, 2010; Treftner, 2011).
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Flera forskare har dven de forsokt att definiera begreppet varumérke. Christodoulides, Chernatony,
Furrer, Shiu & Abimbola (2006) beskriver att varumérke &r ett brett begrepp, vilket gor det svart att
definiera. Seetharaman, Nadzir & Gunalan (2001) definierar varumirke som en symbol som
konsumenterna forknippar med sirskilda kdnslor och upplevelser. De podngterar dessutom att ett
varumidrke endast kan anses vara en tillgdng om foretagets konsumenter dr medvetna om

varumarket och vardesatter det.

Motameni & Shahrokhi (1998) anser att ett varumarke syftar till att foretaget ska kunna skapa ett
fortroende till kunderna om att samtliga produkter som séljs under samma varumairke har likvérdig
kvalité. De menar dven att varumérkets viarde beror pd hur hog lojaliteten dr till varumarket hos
konsumenterna. Seetharaman, Nadzir & Gunalan (2001) 4r inne pa samma spar d& dven de anser att
lojalitet 4r en av de tre viktigaste bestdndsdelarna i ett varumaérke, de andra tva anser de ar med-
vetenhet och kvalitet. Motameni & Shahrokhi (1998) tilligger dven att varumérket kan forstirkas

och skyddas genom tilligg som patent och vilfungerande marknadskanaler.

2.2 Standarder vid varumirkesvirdering

Sedan 2005 ska alla borsnoterade foretag inom EU redovisa enligt IAS/IFRS, och precis som vid all
typ av virdering utgdr redovisning standarder en viktig del dven vid varumérkesvirdering
(Guggiola, 2010). IAS och IFRS ir bdda utfirdade av IASB, International Accounting Standard
Board, som har ansvaret for att standardisera och harmonisera internationella redovisnings-
standarder (Guggiola, 2010). I Sverige ansvarar FAR forlag for att oversdtta IFRS och IAS till

svenska for att underlétta anvdandandet av standarderna for svenska foretag.

2.2.1 IAS 38

Vid redovisning av immateriella tillgdngar, sdsom varumaérken, tillimpas IAS 38 samt IFRS 3 och
standarderna &r viktiga for att underlétta virderingen av sadana tillgangar (Deloitte, 2014-05-16).
IAS definition av en immateriell kraver att den &r identifierbar, for att det ska ga att skilja den fran
goodwill. Goodwill &r en tillgdng som uppstr nér ett foretag forvarvar ett annat/nédr det uppstar ett
rorelseforvirv. En tillgang anses enligt IAS vara identifierbar om den antingen dr avskiljbar pa ett
sadant sétt att den gar att sdlja och dverléta, eller om den uppkommer ur avtalsenliga eller juridiska

rattigheter (FAR, 2013).
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Enligt IAS 38 far en immateriell endast redovisas i ett foretags finansiella rapport om den uppfyller
tvd krav; att det dr sannolikt att tillgdingen kommer att generera ekonomiska fordelar till foretaget 1
framtiden och om tillgdngens anskaffningsvérde gar att berdkna pa ett tillforlitligt satt (FAR, 2013).
Bedomningen av om tillgdngen uppfyller dessa punkter ska goras av foretagsledningen utifran
rimliga och vél underbyggda antaganden (FAR, 2013). Dessa krav giller bade for sddana
immateriella tillgdngar som dr internt upparbetade samt for uppkopta sadana (Deloitte, 2014-05-16).
Vidare anses internt upparbetade varumérken inte uppfylla dessa krav, vilket har medfort att de inte
far erkdnnas som en tillgang. Detta gor att posten varumirken som syns i ett foretags balansrikning

endast innehaller foretagets forvarvade varumaérken.

2.2.21FRS 3

Vid redovisning av uppkdpta immateriella tillgangar tillimpas IFRS 3. Sadana tillgdngar ska enligt
IFRS 3 erkdnnas och matas till det verkliga vardet vid forvarvstidpunkten (FAR, 2013). Ett foretag
kan forvirva immateriella tillgdngar pd olika sitt; antingen genom att enskilt kopa exempelvis ett

varumadrke av ett annat foretag eller genom att forvirva ett helt foretag (FAR, 2013).

Niér ett foretag forvdrvar ett annat uppstar det en Goodwillpost, som enkelt kan forklaras som
skillnaden mellan det uppkopta foretagets marknadsvérde (dvs. kopeskillingen) och dess bokforda
virde (FAR, 2013). Goodwill kan beskrivas som samlingsposten for de immateriella tillgangar som
foljer med 1 foretaget, och kan exempelvis innehdlla varumarken, patent, intellektuellt kapital etc.

(FAR, 2013).

Enligt IFRS 3 ska de uppkopta identifierbara immateriella tillgdngarna sérskiljas frdn goodwill vid
redovisningen. For att gora denna sérskiljning mdjlig 6kade kravet pa en enhetlig standard for
vardering av immateriella tillgangar, daribland varumirken. Sedermera gick varumérkesvirderingen

in i en mognadsfas, i och med inférandet av IAS 38 och IFRS 3 (Intangible business, 2014-05-07).

2.2.31SO 10668

Som 16sning pa avsaknaden av en enhetlig standard for véirdering av varumérken, utvecklades en ny
standard som slédpptes 2010; ISO 10668 (Brand Finance, 2014-04-16). ISO star for International

Organization for Standardization, som &r en internationell organisation bestdende av flera nationella
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standardiseringsorgan. Organisationen startade 1947, som en del av Forenta Nationerna, och ar idag
den storsta utvecklaren av frivilliga internationella standarder i virlden (ISO, 2014-04-23). Den
svenska nationella motsvarigheten till ISO dr Swedish Standard Institute, SIS. SIS ar en ideell

forening som &gs av organisationens medlemmar (SIS, 2014-04-07).

De tidigare riktlinjerna for viardering, som de internationella redovisningsorganisationerna utféardat,
har endast fokuserat pa redovisningsaspekten av virderingen. Den nya ISO standarden innehéller
déremot en vérderingsram som tar hinsyn till, férutom den finansiella och juridiska apsekten av ett
varumdrke, dven den beteendemissiga aspekten (Intangible business, 2014-05-07). Avsikten med
standarden &r att den ska kunna anvédndas oavsett 1 vilket syfte som varumaérket virderas for (ISO

10668, 2014-04-23)

Generella krav
Som tidigare ndmnts tar ISO 10668 hinsyn till tre olika aspekter vid varumérkesvirdering.
Standarden stéller utover det dven andra generella krav pa varumérkesvérdering sdsom transparens,

validitet, reliabilitet, tillrdcklighet och objektivitet (ISO 10668, 2014-04-23).

For att varumirkesvérderingen ska vara gjord med transparens krivs det tydligt gér att utldsa hur
varderaren gatt tillviga under vérderingen, vilka antaganden den bygger pa samt att det finns kritik
mot virderingen. Validitet syftar till att varderingen ska goras med valida och relevanta faktorer och
antaganden. Reliabilitet handlar om att virderingen ska grundas pa tillrdckligt med information, sa
att varderingen blir tillforlitlig. Pa sd sdtt blir varderingen mgjlig att replikera, dvs géras om och
uppna ett liknande resultat. Objektivitet syftar till att det krdvs att virderaren dr objektiv i sin bed-

omning, ndr den utfor virderingen av varumérket (ISO 10668, 2014-04-23).

Specifika krav

ISO 10668 innehéller dven specifika krav pa hur varje steg i varumirkesvirderingsprocessen ska gé
till. Varderingen ska inledas med ett klargérande av syftet, dir forutom for vilket &ndamdl som
viarderingen dr avsedd, det dven ska anges vem som utfort varderingen och vem som dr mottagare
av den. Anledningen &r att syftet kan paverka vilket virde virderingen resulterar i. Exempel pé

vanliga syften &r redovisning, licensiering och varderapportering.
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Enligt Salinas & Ambler (2009) finns det ingen metod som dr ldmpad att anvidndas vid alla typer av
varderingssyften. Vidare pastar de att de olika metoderna inte dr lampliga vid ett visst syfte och inte
heller tillrickliga for anvindning vid ett visst syfte. Forutom ett klargdrande av syfte ska dven det

varumarke som varderas identifieras, definieras och beskrivas av varderaren (ISO 10668, 2014-04.

2.3 Varumirkesvirderingsmetoder
Det finns det tre olika vérderingsmetoder for virdering av varumdrken: avkastnings-baserad
vardering, marknadsbaserad virdering och kostnadsbaserad virdering (Salinas & Ambler, 2009;

Haxthausen, 2009; ISO 10668, 2014-04-23).

2.3.1 Marknadsbaserad virdering

Utgéngspunkten vid marknadsvérdering av ett varumérke ar att varumadrkets vérde berdknas pé
basis av vad andra liknande varumirken har salts for pd marknaden (Salinas & Ambler, 2009). For
att virderaren ska kunna bedoma vilka varuméarken som dr jaimforbara anger ISO krav pé att varu-
mirkena ska ha likvérdiga egenskaper nir det giller varumérkesstyrka, produkter och tjénster, samt

att de ska befinna sig i liknande finansiell och juridisk situation (ISO 10668, 2014-04-23).

Denna metod anses vara mycket lamplig nér det finns tillrackligt med jimforbar data. Praktiskt kan
metoden dock vara svar att tillimpa da det ofta saknas jaimforbar data (Salinas & Ambler, 2009).
Hauxthausen (2009) stimmer in, och pastar dessutom att eftersom alla varumérken &r unika ar vérd-
eringar som bygger pa jamforelse inte stabila. Hauxthansen (2009) anser dock att ndr en marknads-
vérdering gors pa ritt sitt ger den en bra bild av vérdet pd varumarket da det stods av verkliga trans-

aktioner pa marknaden.

2.3.2 Kostnadsbaserad virdering

Kostnadsbaserad vérdering har som utgangspunkt att de kostnader som investerats for att antingen
bygga upp, ateranskaffa eller dterskapa varumairket laggs till grund for virdet (Salinas & Ambler,
2009; Seetharaman, Nadzir & Gunalan, 2001). Denna metod bygger pa forutsittningen att en
forsiktig investerare inte &dr villig att betala mer &dn vad det skulle kosta att ersdtta eller aterskapa

varumérket 1 fraga (Seetharaman, Nadzir & Gunalan, 2001). Ett annat sétt att sdga detta ar att
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alternativkostnaden for att kdpa varumirket antas vara hogre eller samma som kostnaden for

varumérket (ISO 10668, 2014-04-23).

Vid kostnadsbaserad virdering virderas varumdrket antingen till anskaffnings- eller &teransk-
affningsvirdet (Salinas & Ambler, 2009). Anskaffningsvirdet &r den historiska kostnaden for
skapandet av varumérken, och ateranskaffningsvérdet adr kostnaden for att antingen aterskapa eller

ersdtta varumarket (Salinas & Ambler 2009).

Nu for tiden kritiseras vérderingsmetoder som baseras pa historiska kostnader mer och mer pa
grund av att forskare anser att redovisningen borde fokusera pa framtiden istillet for det forflutna
(Seetharaman, Nadzir & Gunalan, 2001). Hauxthausen (2009) motiverar denna kritik med att de
investeringar som gors i ett varumirke inte sdger ndgonting om det virde som varumaérket faktiskt
genererar for foretaget. Hauxhausen (2009) pastar siledes att kostnadsmetoden inte ger ndgon bra

framtidsindikator for varumarkesvardet.

Metoden anses dven ha fler nackdelar. Bland annat anses den inte ta hinsyn till varumarkets
potentiella mervirde, samt att det kan vara svért att aterfinna data for de historiska kostnaderna som
ar hanforliga till varumérket (Salinas & Ambler, 2009). Trots att metoden fér ta emot mycket kritik
har den dven sina fordelar. Anson (2005) anser att en av metodens framsta fordelar ér att den kan ge

ett minimibelopp till vad varumaérket som l4gst bor vérderas till.

2.3.2 Avkastningsbaserad virdering

Vid avkastningsvirdering berdknas varumérkets virde genom att de fOrvantade ekonomiska
fordelarna diskonteras till ett nuvdrde, med hénsyn till varumérkets aterstaende livslangd (ISO
10668, 2014-04-23; Salinas & Ambler, 2009). Metoden bygger pa antagandet att de framtida kassa-
flodena, som ar hénforliga till ett varumérke, bestimmer varumérkets virde (Salinas & Ambler,

2009).

Virderaren borjar med att uppskatta hur stora de framtida kassaflodena, som gar att hénfora till

varumérket, kommer att bli och anvénder sig sedan av en rimlig diskonteringsfaktor for att berdkna
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nuvirdet av de uppskattade kassaflodena (ISO 10668, 2014-04-23). Det nuvirde som da berdknas &r

vérdet pd varumarket enligt denna metod.

Kassaflodena som diskonteras kan berdknas fram med olika metoder; prispremiemetoden,
volympremiemetoden, inkomstfordelningsmetoden, residualkassaflodesmetoden och marginal-

kassaflodesmetoden, royaltykassaflodesmetoden (ISO 10668, 2014-04-23).

Prispremiemetoden

Prispremiemetoden bygger pa att vérderingen sker med utgdngspunkt fran den prispremie som
varumadrket genererar, dvs. det pris som kan tas ut for en vara eller tjinst som marknadsfors med
varumérket 1 fraga ska jamforas med priset for produkter som séljs utan ndgot varumérke; generiska
produkter (ISO 10668, 2014-04-23; Seetharaman, Nadzir & Gunalan, 2001). Metoden anvénds
frimst av foretag som har hoga priser pa sina produkter och som kanske inte séljer sina varor 1 stor

méngd (ISO 10668, 2014-04-23).

Denna metod &r teoretisk sétt den foredragna metoden, eftersom den ar litt att forsta (Salinas &
Ambler, 2009). Den anses dock vara svar att anvidnda praktiskt, da det & mycket svart att hitta
produkter som inte marknadsfors tillsammans med ett varumirke (ISO 10668, 2010; Seetharaman,
Nadzir & Gunalan, 2001). En annan nackdel dr att metoden inte tar hdnsyn till fordelar med lag
kostnad och stor volym, nagot som till exempelvis volympremiemetoden tar hénsyn till (Salinas &

Ambler, 2009).

Volympremiemetoden

Volympremiemetoden har sin utgangspunkt i den volympremie som varumérket genererar (ISO
10668, 2014-04-23). Virderaren gor en analys med hénsyn till marknadsandelar for att komma fram
till det mer-kassaflode som varumérket genererar. Vid anvdndning av denna metod ar det viktigt att
védrderaren dr medveten om att det kan finnas andra faktorer dn varumaérket som dr anledningen till
att foretaget har en viss marknadsandel (ISO 10668, 2014-04-23). Ett exempel pa en séddan faktor ar

innovationsférmagan (Lev & Zarowin, 1999).
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Niér ett varumérke som har en mycket stark marknadsposition ska viarderas med denna metod ska
véirderaren exempelvis rdkna bort marknadsimperfektion fran det kassaflode som genereras, sd att
det kassaflode som anvéinds kan hénforas till varumérket (ISO 10668, 2014-04-23). Detta dr nagot
som gor denna metod tvivelaktig, da den i stort sett forutsitter marknadsimperfektion. Denna metod
anvinds av foretag som ofta dr marknadsledande och av andra foretag som innehar en stor mark-

nadsandel; foretag som séljer stora volymer av vanligtvis billiga produkter. (Brands, 2014-04-07).

Inkomstfordelningsmetoden (the income split method)

Nar ett varuméirke véarderas med Inkomstférdelningsmetoden berdknas viardet som nuvérdet av den
del av framtida resultat som kan hinforas till varumérket (ISO 10668, 2014-04-23). Det resultat
som anviands 1 berdkningen ar foretagets rorelseresultat, efter avdrag for kostnader for
marknadsvirderade materiella nettotillgdngar som anvidnds i1 verksamheten (ISO 10668,
2014-04-23). Denna metod fokuserar sdledes pd hur varumérket bidrar till 6kade intdkter eller

minskade kostnader (ISO 10668, 2014-04-23).

Residualkassaflodesmetoden (the multi-period excess earnings method)
Nér denna metod anvinds baseras virdet pa det nuvérde av framtida aterstdende kassafloden, efter
avdrag for avkastning pa andra tillgdngar som krdvs for att driva verksamheten (ISO 10668,

2014-04-23).

Skillnaden mellan denna metod och inkomstfordelningsmetoden kan ibland vara svar att urskilja.
Enkelt forklarat tar residualkassaflodesmetoden hédnsyn till immateriella och inte bara materiella
tillgdngar, vilket inkomstférdelningsmetoden inte gor (Brands, 2014-04-07). Inom residulkassa-
flodesmetoden belastas foretagets rorelseresultat med kostaden for att utnyttja bdde de materiella

och immateriella tillgdngarna som anvinds i1 verksamheten.

I praktiken skalar man bort den del av resultatet som beror av samtliga materiella och andra

immateriella tillgdngar &n varumairket. Virdet som sedan faststills ar det resultat, den avkastning,

som genereras av foretagets varumérke (ISO 10668, 2014-04-23).
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Marginalkassaflodesmetoden (The incremental cash flow method)

Vid anvidndning av denna metod ska vérderaren berdkna det kassaflode som genereras av ett varu-
marke genom att jimfora verksamheten med jidmforbara verksamheter utan ett sddant varumérke
(ISO 10668, 2014-04-23). Vid anvindning av denna metod ska man beakta att kassafloden kan gen-
ereras pa grund av kostnadsbesparingar, och inte bara av dkade intdkter. Bdde kostnadsbesparingar

och intdktsokningar ska faststéllas och tas med i berdkningen av varumérkesviardet med denna

metod (ISO 10668, 2014-04-23).

I praktiken anses marginalkassaflodesmetoden vara svar att anvénda, eftersom det sillan finns nagra

verksamheter utan varumaérken att jimfora med (Brands 2014-04-07).

Royaltykassaflodesmetoden (Royalty relief method)
Royaltykassaflodesmetoden antar att varumdirket licensieras istillet for att det dgs (ISO 10668,
2014-04-23). Med denna metod beréknas varumirkesvirdet som nuvirdet av de forvintade framtida

royaltybetalningar, som man inte betalar eftersom man dger varumirket.

Berdkningen av den licensavgift som ska anvindas gors genom att en noggrann analys av en stor
méngd ingéende existerande licensavtal for jamforbara varumérken. Med jimforbara varumérkena
menas varumarken av samma karaktir och omfattning som varumaérket som ska varderas. Vid ber-
dkningen av licensavgiften ska man gora en rimlig fordelning av vinster mellan licenstagare och

licensgivare (ISO 10668, 2014-04-23).

2.4 Kopplingen mellan innovation och varumiérke

Maskus (2000); Besen & Raskind (1991) med flera har tidigare analyserat varuméirket frdn olika
synvinklar, bland annat genom allminna studier kring ekonomin for immateriella tillgdngar dér
man kan se att olika réttsliga skydd (Patent & Varumérke) kan ge incitament for foretag att engagera
sig 1 forskning och utveckling. Varumairket &r dven en juridisk intressant frdga och har tidigare

granskats av jurister i synnerhet enligt Loosley et al. (2004).

Ett varumirke har en koppling till innovation och dvernormal vinst och anvénds till att identifiera

ett foretag, speciellt vardefullt 4r varumaérket 1 foretag med produkter som ska kénnas igen av status
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och kvalitet (Maskus, 2000). Davis (2006) menar didremot pa att varumérke inte uttryckligen
fungerar som en direkt stimulerande funktion till innovation, men att tillsammans med patent och
upphovsritt utgoér de tillsammans de tre viktigaste immateriella rittigheterna. Trots det skiljer sig
deras ekonomiska funktion ur perspektivet av innovation, dels pd grund av att patent och
upphovsritt ger tillfillig ensamritt till uppfinningar, medan varumirke 1 sin tur ger tillfilliga

exklusiva rittigheter genom anvindning av ord och symboler (Davis, 2006).

Relationen mellan varumirken och innovation kan vid forsta anblick anses vara svag, men foretag
som agerar innovativt ldgger stora resurser och har en omfattande anvindning av varumérket for att
skapa konkurrenskraft (Mendonca et al., 2004). En varumérkesinnehavare erhdller ett réttsligt
monopol for varan och varumirket, samt skyddas mot intrdng for sjdlva varumérket. Trots att det
inte &r sjdlva huvudsyftet med varumérket att agera som en ekonomisk funktion vid innovation sé
tyder det pa att det finns ett samband mellan forvirvade varumarken och innovation (Economides,

1997; Landes & Posner, 1987).

Mendonca et al. (2004) menar att manga ginger fOrvdrvar innovativa foretag ett storre antal
varumérken i innovationssyfte, 4n vad de anvinder sig av att soka patent. Mendonca et al. (2004)
menar att flertalet innovativa foretag anvdnder sig konsekvent av fler varumdrken dn icke-
innovativa foretag, vilket tyder pa ett samband mellan varumérke och innovation. Mendonca et al.
(2004) menar att innovativa foretag anvander varumiarken som symboler for produkter, tjénster eller

foretaget och for att garantera god kvalitet.

Davis (2006) menar att det finns ett samband mellan varumirke och innovation. Han forklarar tvé
satt for foretagen att agera innovativt: For det forsta kan foretag ge direkta incitament till att bedriva
inkrementell (stegvis) innovation genom produktdifferentiering. for att skapa ett starkt varumaérke.
For det andra, for bade radikal och inkrementell innovation kan varumairket indirekt komplettera

andra konkurrensstrategier for foretagen.

Tidigare har Mendonca et al. (2004) analyserat kopplingen mellan varumérke och innovation, men
enligt Davis (2006) har det inte innan honom gjorts en studie som utgatt fran att koppla foretagens

varumirke och dess innovationsincitament, dven om det redan tidigare skett betydande forskning

Sida 24 av 84



om immateriella rattigheter och olika ekonomiska aspekter av innovation. Det finns en koppling
mellan innovation och varumirke menar Davis (2006), men han papekar att omrddet &r relativt
outforskat, vilket kan bero pa att det dr for avancerad eller pé ett bristande intresse att undersoka
detta samband. Davis (2006) menar att det kan bero pa att huvudsyftet med varumérken inte ar att

vara innovativa, och for att varumérken &gs av bade innovativa och icke-innovativa foretag.

En tredje aspekt som kan vara bidragande till att omréadet ar outforskat &r att patent och varumérken
har liknande, om &n olika, funktioner (Davis, 2006). Varumirket skyddar grupper av uppfinningar
och patent enskilda uppfinningar (Davis, 2006). Varumérket fungerar som en “del”’-funktion av
innovation, som kan komplettera patent och andra strategier utan att bidra till den priméra effekten
av innovationen, men som dnd4 dr sa pass virdefull att man bor ta hansyn till vardet i métningen av

innovationsférméga (Davis, 2000).

2.4.1 Varumirkets ekonomiska funktion for innovation

Enligt Landes & Posner (1989) fungerar varumirket som en sjilvdrivande funktion for foretaget;
resurser och investeringar for att bygga ett starkt varumérke bidrar ocksa till en stridvan att uppné
kvalitet pa de produkter som varumairket representerar. En stridvan hos foretagen att agera innovativt
bekriftas och diskuteras dven av De Alessi & Staaf (1994). Economides (1997) menar att
konsumenter genom varumirket forvintar sig att fa de egenskaper de dnskar hos produkter, och

darfor koper de foretagets produkter istdllet for konkurrentens, vilket bidrar till hogre 16nsambhet.

Davis (2006) menar att ett varumirke skapas nir det kan differentieras fran andra varumirken pé
samma marknad, under forutsittning att det inte dr missvisande och forvirrande fér konsumenten.
Han menar ocksa att till skillnad fran patent, som kan anvéndas till att skydda innovationer, sa kan
viardet av redan existerande varumérken anvédndas for att utveckla snarlika marknader. For
varumdrken har foretagen inte, som for patenterade uppfinningar efter det att skyddet upphort,
nagon skyldighet att informera om deras vdrde och uppbyggnad, vilket innebér ett skydd for
varumdrkets innovationsviarde (Davis, 2006). Davis (2006) vill podngtera och 6ka forstaelsen for

den strategiska roll varumérket har for innovation.
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Economides (1997) menar att den varumaérkets funktion for innovation ger relativt 1aga innovations-
kostnader. Exempelvis betonas sambandet mellan varumérket och en marknadsford vara genom att
varumdrkets namn anvinds pa varan, resultatet av detta, menar Economides (1997), bidrar till att
man kan ldnka foretagets varumérken och produkter for att eliminera den risk som konsumenten
kan uppleva vid kopet av varan. Detta kan ske dérfor att varumérket ger indikationer pd att vara
trovéardigt och kvalitetssdkert (Farquhar, 1994). Syftet med varumérkets ekonomiska funktion &r att
varumirket anses vara en tillforlitlig indikator pa onskade egenskaper hos innovativa produkter

(Emmer & Henshall, 2002).

2.4.2 Vad ar innovation?

Innovation blandas ofta ihop med uppfinning Freeman (1982, efter Neely & Hii, 1999). Freeman

drar en tydlig linje mellan dessa tva begrepp och forklarar att “...en uppfinning 4r en idé, en skiss

2 13

eller en modell for en ny eller forbéttrad anordning...”, medan “...en innovation, ur ekonomisk
synpunkt, endast syftar till den forsta kommersiella transaktioner som rér den nya produkten,

processen, anordningen eller systemet...” (Neely & Hii, 1999:48).

OECD (1981, efter Neely & Hii 1999) dr inne pd samma spdr, nir de menar att innovation bestdr av
“..alla dessa vetenskapliga, tekniska, kommersiella och finansiella dtgérder som kridvs for en
framgangsrik utveckling och marknadsforing av nya eller forbéttrade tillverkade produkter,
kommersiell anvindning av nya eller forbattrade processer eller utrustning eller inférandet av en ny
strategi fOor en social tjdnst...”. Innovation kan enligt Neely & Hii (1999) pa ett enkelt sétt forklaras

som utnyttjandet av nya idéer.

Begreppet Innovation omfattar inte bara produkt- eller tjdnsteinnovation, utan dven av
processinnovation. Med detta menas att det inte bara dr det nya eller forbattrade erbjudandet som
innefattas av begreppet innovation, utan dven en ny eller forbéttrad tillverknings- eller distributions-
process (Neely & Hii, 1999). Det dr vért att notera att en processinnovation ofta leder till en

produktinnovation, och vise versa (Neely & Hii, 1999).
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2.5 Hur méter man innovation?

Kleinknecht et al. (2002) skriver om innovationstillvixt behdover métt for att utvéirdera foretagens
tekniska utveckling och for att 6ka forstdelsen av drivkraften bakom innovation. CIS, Community
Innovation Survey, har sedan 1990-talet studerat matt pa innovation och mojliga input och outputs

som kan vara det bdsta méttet pa produktutveckling.

Traditionella innovationsindikatorer, som enligt Kleinknecht et al. (2002), kan maéta innovation &r
FoU. Framsta anledningarna till att FoU har varit det vanligaste méttet pd innovation &r att uppgifter
om FoU regelbundet har samlats in av OECD sedan 1950-talet. | OECDs publikationen “Frascati”
beskrivs FoU som ett sofistikerat matt pd kunskaps-potential och absorptionsféorméga, men att det
dven finns nackdelar med anvéndandet av mattet. Enligt Kleinknecht et al. (2002) beror det pé att
FoU sédger mer om input, dn output. Kleinknecht et al. (2002) menar att FoU anvédnds mer eller
mindre som en ingang till innovationsprocessen och kan utnyttjas mer eller mindre effektivt av

foretagen.

Sedan tva decennier tillbaka anses utgifter for FoU vara det mest anvéinda maéttet vid innovations-
studier (Cafiibano, Garcia-Ayuso & Sanchez, 2001). Aven Cardoso & Teixeira (2009) och Bilbao-
Osorio & Rodrigues-Pose (2004) menar att investeringar 1 FoU sedan ldnge ansetts vara nyckeln
till innovation. Pa senare ar har dock ny forskning lett till att den pastddda starka relationen mellan
FoU, innovation och ekonomisk framgang fatt tagit en del kritik (Cardoso & Teixeira, 2009). Trots
det faktum att foretag maste gdra mer dn bara investera i FoU for att vara innovativa kvarstar FoU

som en betydande faktor for innovation (Cafiibano, Garcia-Ayuso & Sanchez, 2001).

Bilbao-Osorio & Rodrigues-Pose (2004) och (Cafnibano, Garcia-Ayuso & Sanchez, 2001) menar att
det gjorts minga tidigare studier som visat att relationen mellan investeringar i FoU, teknisk
utveckling och innovation, ér tydlig. De beskriver att studier som Romer (1990) and Lichtenberg
(1992) tidigare gjort visar pa att investeringar i FoU har en stark relation till produktivitet och
ekonomisk tillvixt, vilket enligt Bilbao-Osorio & Rodrigues-Pose (2004) &r malet med
innovationer. FoU investeringarnas positiva relation med framtida lonsamhet stirker enligt

(Canibano, Garcia-Ayuso & Sanchez, 2001) F&U som ett matt pd innovation.
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Forskare menar att det finns flertalet olika métt att mita ett foretags innovationsféormiga me. Denna
studie kommer att anvdnda FoU som matt. FoU som métt ger &dven fordelar géllande
jamforbarheten, vilket kan styrkas av att exempelvis SCB anvénder sig av bland annat FoU {or att

mita Sveriges innovationsbendgenhet i jaimforelse till andra lander (SCB 2014-08-19).

Under framst 1950- och 1960-talet dominerade FoU-data industripolitiken. Bl.a. investerades
avseviarda summor 1 flygplan- och kérnkraftsforskning (Freeman, 1992). Samtidigt uppticktes ett
forhdllande mellan foretagsstorlek och innovation, dér smé foretag hade redovisat betydligt mindre
FoU in stora foretag. Det skiljer sig &ven mellan sektorer, regioner och linder menar Kleinknecht et

al. (2002).

Pé senare ar har mojligheterna till att dela upp FoU per produkt och processinsats utvecklats, vilket
ar enligt Kleinknecht et al. (2002) viktigt for att empiriska analyser av hur innovation av

erbjudanden (mer &n processen) kan vara avgorande for en god tillvaxttakt och vinster hos foretag.

Innovation gar dven delvis att médta med icke FoU-utgifter, vars icke relaterade innovations-
kostnader kan vara materiella tillgangar, bland annat lokaler och maskiner. Felder et al. (1996) har
illustrerat 1 en studie illustrerat den relativa betydelsen av icke- FoU-utgifter har kontra FoU-
utgifter. Dir visade det sig att 1 den Holldndska tillverkningsindustrin icke-FoU ar 1992 pa den
Hollédndska tillverkningsindustrin endast forklarade en fjidrdedel av innovationskostnaderna,
samtidigt visade det sig att som tillverkningsindustrin genererade hogre grad innovationskostnader
an vad tjdnstesektorn gjorde. Resultatet av studien visade sig att FoU-kostnader hade hogst

forklaringsgrad.

Felder et al. (1996) menar att det indikerar att FoU-métning ger en “partisk™ bild av tillverknings-
industrins innovationsférmiga, och att tjdnstesektorns innovationsformaga underskattas.
Partiskheten for tillverkningsindustrin har under en ldngre tid bidragit till en forsummelse av
innovation inom tjénster, politik och forskning. Trots det kan man redan sedan 1950-talet se att FoU

ar en av de mest populdra bokforingsposterna for att mita innovation (Kleinknecht et al., 2002).
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Teece (1986) menar dven att patent &r ett accepterat matt pa innovation. Teece (1986) menar att man
genom patent kan eliminera risken att produkter undermineras genom att konkurrenter kopierar
innovationen. Patent anses vara ett si kallat output i innovationsprocessen men alla innovationer
kan inte skyddas med hjdlp av patent d& kraven for att fa patent inom vissa produktomraden &r

stora.

Sedan léngt tillbaka i historiska sammanhang har huvudsakligen uppgifter om betydande, eller
grundldggande innovationer anvénts. Kleinknecht et al. (2002) forklarar att vid studier av
Kondratieffcykler, eller langa vagor i ekonomin, har innovationers betydelse Over tiden visats.
Intresset for hogre tillvixtnivder pd marknader och hos foretag med hog lonsamhet under en lidngre

tid har dar-med okat de senaste aren (Kleinknecht et al., 2002).

Roberts (1999) har studerat innovation pa foretag med uthéllig 16nsamhet, och menar att forskare
har frimst intresserat sig for foretag som har en relativt hog 16nsamhet under ldng tid. Enligt
Kleinknecht et al. (2002) ror det sig om perioder pd mellan 18 och 25 &r. Intresset for innovativa
och Ionsamma foretag finns sivél hos forskare som hos strategiska chefer som strivar efter en
forstaelse av vilka faktorer som bidrar till att en del foretag uppnér relativt hoga vinstnivier

(Varadarajan & Ramanujam, 1986).

Tidigare empirisk forskning visar pa att den 6vernormala 16nsamheten, alltsd den hoga vinstnivan,
med tiden normalt forsvinner och att det inte forklaras som ett varaktigt fenomen (Roberts, 1999).
Mueller (1986) och Jacobson (1988) har diremot dokumenterat en del undantag frén antaganden att

Overnormal 16nsamhet avtar.

Undantagen uppticktes i observationer av stora foretag dédr det visade sig att den Overnormala
vinsten kvarstod dver tid. Roberts (1999) menar dérfor att intresset hos forskarna grundar sig i dessa
observationer, pad grund av tva frigor som ar grundlidggande till ett forklarande ramverk: forst,
ligger intresset 1 att hitta en forklaring att en del foretag uppnar 6vernormal 16nsamhet, som sedan
faller tillbaka till normal 16nsamhet, ddr normal 16nsamhet anses vara den samma som marknadens
normala avkastning. For det andra, hitta faktorer pa foretagsnivd som genererar vinstuthalligheten

som observerats av Mueller (1986) och Jacobson (1988).
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Schumpeters (1934) logiska forklaring anses vara enligt forskare vara ett grundldggande antagande
for ihallande 16nsamhet (Mueller & Cubbin, 2005; Jacobson, 1992). Enligt Schumpeter (1934)
anses innovation generera dvernormala vinster hos foretag, diremot avsevért inte alltid ihallande
men att en dvergang fran normal till 6vernormal vinst sker. Det beror frimst pa att den vernormala
vinsten skapas av innovation, dér 1 sin tur innovation skapar monopol, och monopol skapar vinster.
Den ihallande 6vernormala 16nsamheten forklaras i sin tur av att foretagens livscykel foljs upp av
nya innovationer och upprepningar av cykeln sker pé s vis (Mueller & Cubbin, 2005). Detta tyder

pa att innovation dven kan métas med hjdlp av att méta 6vernormal I6nsamhet.

2.5.1 Forskning & Utveckling (FoU)

Immateriella tillgdngar dr problematiska darfor att det dr svart att ge en réttvisande bild av dem for
utomstaende. Framst beror det pa att immateriella tillgangar inte &r synliga; &nnu. Det dr vanligast
nédr det giller FoU (Powell, 2003). Lev & Zarowin (1999) menar att i dagens hdgteknologiska
branscher dr det betydligt viktigare att satsa pd forskning och utveckling, eftersom foretagen ska
vara innovativa, skapa nya produkter och utveckla befintliga; badde for att konkurrera och ta
marknadsandelar. FoU-investeringar fir dirfor en huvudroll i métt pd innovationsforméiga hos

foretag inom FoU-intensiva branscher (Cardoso & Teixeira, 2009).

Diskussioner kring FoUs virderelevans blir dirmed central i branscher som anses vara Fou-
intensiva, exempelvis teknik- och ldkemedelsindustrin. FoU dr dérfor av betydande virde for
foretags innovationsforméga, och genom att investera i FoU kan foretagen 6ka sin konkurrenskraft

med nya produkter och ny kunskap (Egie & Olibe, 2010).

De utgifter som uppkommer i borjan av ett nytt FoU-projekt hanfor sig till nagot som kallas
forskningsfasen (Troberg, 2003). Enligt Troberg (2003) anses forskningsfasen vara en planenlig
utredning vars syfte dr att utveckla ny teknisk kunskap och forstaelse. Efter forskningsfasen
kommer utvecklingsfasen, vilket enligt Troberg (2003) anses vara ndr den nya kunskapen som
utvecklats under forskningsfasen tillimpas i verkligheten. Aven vid redovisning av FoU utgifter
delas utgifterna upp efter vilken fas de uppkommit. Dédr de som uppkommit under forskningsfasen

endast far kostnadsforas och de som uppkommit under utvecklingsfasen far aktiveras om de
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uppfyller vissa krav. Denna uppdelning anses vara en av anledningarna till varfor forskare har visat

stor uppmédrksamhet for redovisning av FoU utgifter. Det dr nidmligen endast aktiverade FoU-

utgifter! som betraktas som en immateriell tillgang och fir tas med i foretagens finansiella

rapportering (Markarian, Pozza & Prencipe, 2008).

De specifika kraven for att f4 aktivera FoU utgifter finner vi? i IAS 38 punkt 57. Dér finner vi

foljande stycke:

En immateriell tillgdng som uppstér genom utveckling, eller i utvecklingsfasen av ett internt

projekt, ska tas upp som tillgang i rapporten dver finansiell stdllning endast om ett foretag

kan pévisa att samtliga nedanstdende forutsittningar ar uppfyllda:

ii.

iii.

1v.

V1.

Det ér tekniskt mdjligt for foretaget att fardigstdlla den immateriella
tillgdngen sa att den kan anvéndas eller séljas.

Foretagets avsikt dr att fardigstdlla den immateriella tillgdngen och anvédnda
eller sélja den.

Foretaget har forutsittningar att anvinda eller sélja den immateriella
tillgdngen.

Foretaget visar hur den immateriella tillgangen kommer att generera
sannolika framtida ekonomiska fordelar. Foretaget kan bland annat pavisa att
det finns en marknad for det som produceras med den immateriella tillgangen
eller for den immateriella tillgdngen som sédan, eller, om tillgdngen ar
avsedd att anvindas internt, dess anvindbarhet.

Det finns adekvata tekniska, ekonomiska och andra resurser for att fullfolja
utvecklingen och for att anvinda eller sélja den immateriella tillgangen.
Foretaget kan pa ett tillforlitligt sétt berdkna de utgifter som &r hdnforliga till

den immateriella tillgdngen under dess utveckling.

I Med aktiverad FoU menas de utgifter for utvecklingskostnader som har aktiverats
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Slutligen sa anses FoU vara ett bra métt att méita innovation pa grund av att FoU-satsningar leder till
utokad kunskap och bittre nyttjande av foretagets resurser. Redovisade kostnader for FoU kan dér-
for vara en indikator pa den framtida I6nsamheten 1 foretagen. Hur dessa kostnader behandlas 1 ett
foretags redovisning anses déarfor vara av stor betydelse for att bedoma foretagens framtidsutsikter

(Scott, 1984).

2.6 State-of-the-art

Philipson (2014-05-24) framstéller behovet av att kunna virdera i vilken utstrickning som
vetenskapliga teorier dr accepterade som valida av vetenskapssamfundet genom en sa kallad “state-
of-the-art”-vérdering av anvédnda artiklar. Kommande tabeller kommer att visa hur de artiklar som

anvints i teorikapitlet ovan har utvirderats.

Tabellen nedan visar uppskattningen av artiklarnas trovérdighet genom att ta hénsyn till antalet
citeringar och valideringar. For att ge en forklaring pa detta har Philipson (2013) utgétt ifrén en ska-

la mellan 0 % till 100 % som ska beskriva vad vetenskapen ”vet” om det fenomen som diskuteras.

Utviarderingen om en teori ir dominerande, framvéixande eller

en foreslagen ny teori har testats enligt foljande:

Citeringar Validering Teorins styrka
Hogt antal citeringar > 500 Hog validering Dominerande teori
Hogt antal citeringar Viss validering Framvéxande teori
Hogt antal citeringar Begrénsad validering Foreslagen teori
Medel antal citeringar 200 > 400 Hog validering Framvixande teori
Medel antal citeringar Viss validering Framvéxande teori
Medel antal citeringar Begrinsad validering Foreslagen teori
Lagt antal citeringar < 100 Hog validering Foreslagen teori
Lagt antal citeringar Viss validering Foreslagen teori
Lagt antal citeringar Begrénsad validering Foreslagen teori

Skalan dr indelad 1 tre kategorier: dominerande teorier, framvéxande teorier och gap, eller forslag
till teorier.

Tabell 2.1 State-of-the-art, Egen.
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En dominerande teori kidnnetecknas av att den &r vél citerad och vil validerad av andra forskare,
vilket visar att teorin generellt sett dr accepterad av andra forskare (Philipson, 2014-05-24). Den
framvixande teorin skiljer sig fran den dominerande teorin genom att den har féarre citeringar och
valideringar och ett gap/en foreslagen teori visar fenomen som é&r begriansat studerade. Genom att
gora en state-of-the-art-véardering kan forskare visa att de dr vdl medvetna om vilken stéllning de

teorier de anvénder sig av har.

Varumiirkets koppling till innovation

Subteori Referens Citeringar Validering Teorins styrka

Varumdirke som Maskus (2000) 1192 Hog validering Dominerande teori
attsligt skydd fo

rattsligt skydd for Besen & Raskind 549 Viss validering Framvixande teori

innovation (1991)

Innovativa foretag Davis (2006) 10 begrénsad validering Foreslagen teori

som anvinder

varumdrket som Mendonca et al. 163 Begrénsad validering Foreslagen teori

konkurrensfordel (2004)

Ett starkt varumdirke 27 begrinsad validering Foreslagen teori

ger ldga Economides (1997)

innovationskostnader

Ett starkt varumdirke 903 Viss validering Framvixande teori

okar
innovationstrivan

Landes & Posner
(1987)

Kleinknecht et al. 356 Viss validering Framviéxande teori
(2002)
Bilbao-Osorio & 159 Viss validering Framvixande teori
FoU som matt pa Rodriguez-Pose
innovation (2004)
Caiiibano, Garcia- 51 Begrénsad validering Foreslagen teori
Ayuso, & Sanchez,
(2000)
Roberts (1999) 65 Begrinsad validering Foreslagen teori
. Jacobson (1988) 606 Viss validering Framvéxande teori
Overnormal
7] h ki
10:1 sam e som tecken Mueller & Cubbin, 343 Begrénsad validering Foreslagen teori
pa innovation
2005
Schumpeters (1934) 23559 Hog validering Dominerande teori
Patent som madtt pd Teece (1986) 8152 Hog validering Dominerande teori

innovation

Tabell 2.2: State of the art, egen.
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2.6.1 Reflektion State of the art

Utifran tabell 2.2: State of the art, har studiens hypoteser och forskningsfraga utformas genom att
tabellen har pavisat det gap som finns inom forskningsomrddet. Det vi kan se 1 tabellen &r att FoU
samt Overnomal 16nsamhet dr mer utforskat &n vad kopplingen mellan varumérke och innovation ér,
trots det finns det forskning som tyder pa att ett samband finns. Det resulterar i att var fortsatta
studie kommer att fokusera pd sambandet mellan varumirke och FoU som ett valt matt pa
innovation. Vi vill genom studien bidra till att undersbka om det finns ett samband mellan

varumarket och innovationsformagan.

2.7 Modell & Hypoteser

Enligt Kleinknecht et al. (2002) dr FoU det mest traditionella sdttet att méta innovation med.
(Cardoso & Teixeira, 2009) och (Egie & Olibe, 2010) pépekar att investeringar i FoU dr ndgot som
som &r av stort virde for foretagens innovativa formaga. Innovationsframjande investeringar anses
enligt Mendonca et al. (2004) ha en tydlig koppling till varumérket. Enligt Mendonca et al. (2004)
anvinder sig innovativa foretag ofta av forvirvade varumérken for att oka sin konkurrenskraft.
Davis (2006) beskriver dven att foretag genom att bedriva stegvis innovation genom produkt-
differentiering skapa starka varumirken. Flertalet forskare menar sédledes att det foreligger ett
samband mellan varumirke och innovation och att innovation ofta mits genom investeringar i FoU.

Detta leder till att vr modell ser ut som foljande:

) . Innovation Varumiirke
Forskning & Utveckling

Figur 2.3: Var modell, egen.

Utifran modellen har sedan foljande hypoteser formulerats:
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HO: det foreligger inte ett samband mellan varumérke och totala utgifter for FoU.

H1: det foreligger ett samband mellan varumirke och totala utgifter for FoU.

Studiens forvéintade resultat &r att analysen ska visa pa ett samband mellan varumirke och FoU,

vilket leder till att HO kan forkastas. Om HO forkastas ska dven en forskningsfraga besvaras.

FF1 Hur stor del av varumérke kan forklaras av investeringar i FoU?
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3. Metod

1 detta kapitel forklaras studiens tillvigagangssdtt genom en tydlig motivering av de metodval som
gjorts. Studien kommer att innefatta en sekunddrdataanalys och tre semistrukturerade intervjuer.
Slutligen foljer en redogorelse for hur studien forhaller sig till metodlitteraturens riktlinjer for att

uppfylla kvantitativ och kvalitativ studie.

3.1 Slutledning

Enligt Thurén (2007) och Bryman & Bell (2013) beskriver metodlitteraturen tva olika sitt att dra
slutsatser pd ndr man genomfor en vetenskaplig studie, deduktiv och induktiv slutledning. Fann
(1970) ndmner dven en tredje, abduktiv slutledning. Denna studie kommer att bygger pa ett
deduktivt forhallningssitt, vilket &r den vanligaste uppfattningen om forhallandet mellan teori och
praktik i den naturvetenskapliga (Thurén, 2007) och den samhillsvetenskapliga forskningen
(Bryman & Bell, 2013).

Bryman & Bell (2013) beskriver att inom deduktiv ansats utgar forskaren fran tidigare forskning
inom omradet och hirleder en eller flera hypoteser som testas genom empirisk granskning. Thurén
(2007) och Holme & Solvang (1997) beskriver att det deduktiva synsittet till stor del bygger pa

matematik, rationalism och logik.

Valet av slutledning har delvis gjorts pa grund av att det finns omfattande forskning inom det valda
omradet. Studiens syfte dr dessutom att undersoka ett samband mellan en beroende variabel,
foretagens varumirkesvirde och foretagens totala utgifter for FoU, och dd anses deduktiv slut-

ledning vara att foredra (Thurén, 2007; Holme & Solvang, 1997).

3.2 Undersokningsdesign

Studiens syftar till att testa hypoteser som handlar om ett samband mellan varumirke och FoU
utgifter. Detta har vi valt att testa med hjédlp av en sekunddrdataanalys. Hypoteserna hade dven
kunnat testats med hjélp av enkéter eller experiment och anledningen till att sekundirdataanalys
valdes som undersokningsmetod grundar sig 1 det faktum att tidigare studier sdésom AbuGhazalehs,
Al-Hares & Haddads (2012) och Ohlson (1995) som &ven testat hypoteser och studerat samband

anvint sig av detta.
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Valet att anvinda sig av sekunddrdata medfor att denna studie anvénder sig av en kvantitativ metod.
Holme & Solvang (1997); Thorén (2007); Bryman & Bell (2013) menar att man kan anvinda sig av
tvd sdtt att samla in och tolka data, det kvantitativa alternera det kvalitativa. For att dra logiska
slutsatser som omfattar population anvdnds med fordel kvantitativa metod (Holme & Solvang,
1997). Kvantitativ metod undersdker om det foreligger samband mellan flera givna variabler
(Holme & Solvang, 1997) och ger mgjlighet till generalisering av studiens resultat, men dven till att

bekrifta eller forkasta samband i resultatet (Bryman & Bell, 2013).

Under insamling av data till sekundédranalysen uppstod en del problem. Data avsdgs att samlas in
via databasen Retriever, dir borsnoterades foretags arsredovisningar och statistik finns tillgdngliga.
Under insamling och sortering av data gav utfallen frdn Retriever oss misstankar om att resultatet
var missvisande. Siffrorna visade stora skillnader och ett stort antal poster visade 0. Det visade sig
att databasen i stor utstrackning hade “fangat” fel belopp ur &rsredovisningarna. Till var stora
forvaning visade det sig att dven for de poster ddr Retriever fingat ett virde var det “fel” post.
Exempelvis kunde Retriever ange virdet pa varumirke som vérdet pa patent. Att fel post fangats
upp visade sig bero pa att endast cirka héilften av de fOretag som hade minst ett registrerat
varumirke, inte hade ett redovisat vdrde pa varumérken i sin balansrdkning. Detta medforde att
studiens urval minskade 1 hog grad. Vi upptéckte dven att de foretag som faktiskt hade varumaérken 1
sin balansrikning inte alltid sdrredovisade varumérkesvardet ifran andra immateriella tillgangar. I
de flesta fallen redovisade foretagen varumérken tillsammans med patent och licenser, men dven

forekom det foretag dér det inte gick att hitta viarde pa investeringar i FoU.

Pé grund av de problem som vi stdtte pa har en komplettering av undersdkningen skett, i form av tre
semi-strukturerade intervjuer. Vi valde att komplettera med djupintervjuer (som é&r en semi-
strukturerad intervjuform) med experter inom redovisning av immateriella tillgdngar. Basen for

intervjuerna var en presentation av véra resultat.

Vi borjade med att soka pa olika hemsidor efter experter inom redovisning av immateriella
tillgangar och varumirken hos olika redovisningsbyraer. Efter det mejlade och ringde vi upp

personer som eventuellt skulle kunna vara intressanta att intervjua for att fa en forsta spontan asikt
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om de problem vi stétt pa. Vi valde ut tre personer for telefonintervju. Intervjumaterialet spelades
till viss del in, men pd grund av att ljudkvaliteten var délig valde vi att dven skriva l6pande under

intervjuernas gang.

Vid operationalisering av intervjufrdgor finns mojligheter att anvénda sig av Oppna eller slutna
fragestillningar. Oppna fragestillningar skapar utrymme for ostrukturerade svarsalternativ, som ger
problem i jamforbarhet, medan slutna fragor med mer strukturerade svarsalternativ Okar
jdmforbarheten mellan respondenterna (Eriksson & Wiedersheim-Paul 1999). D4 syftet med var
kompletterande undersdkning inte var att s6ka jimforbarhet, utan att fi kommentarer kring
problematiken med informationskraven pa darsredovisningarna, valdes Oppna fragestillningar.
Genom att anvénda diskussionsfragor fick vi mdjlighet att stilla intressanta foljdfragor som kan
vara av virde for undersokningen. Det kommer att 6ka validiteten genom 6kad sannolikhet att ta del
av information och virdefulla inblickar som &r svéra att na vid slutna frgestillningar. (Kumar et al.,

1999).

Valet att komplettera med intervjuer med Oppna fragestéllningar ledde till att studien nu &ven
omfattar en kvalitativ metod. Holme & Solvang (1997) beskriver att kvalitativ metod &r ett
flexiblare tillvigagingssitt pd outforskade omrdden som kvantitativ inte alltid kan ge svar pa. Det

gav oss ett djup 1 arbetet som inte uppfylldes med endast anvindande av kvantitativ metod.

Holme & Solvang (1997) anger att kvalitativa intervjuer dr den intervjuform dér forskaren har minst
paverkan pa repondenterna. De forklarar att undersokningsmetoden medfér fordelen att
respondenterna kan paverka intervjuernas utveckling, samtidigt som det &r viktigt att forskaren ser
till att fa svar pa de frdgor man vill belysa. En kvalitativ intervju kan ses som ett vanligt samtal dér
forskaren syftar till att “vaska fram” den information de kan fi om de frdgor som &r av intresse

(Holme & Solvang, 1997).

Sammanfattningsvis kommer denna studie att grunda sig bade pa en sekunddranalys och tre semi-
strukturerade intervjuer. Kombinationen av de tvd metoderna syftar till att belysa intresset for det

studerade fenomenet och fa okat beldgg for pastaendet att omradet behdver studeras mer.
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I fortséttningen kommer metodkapitlets rubriker att delas upp i underrubriker dér alla metodval som
ror de semi-strukturerade intervjuerna std under en egen rubrik och samma for sekundirdata-

analysen.

3.4 Population och urval

3.4.1 Sekundirdataanalysen

Studiens population bestar av foretag som redovisar enligt IFRS, vilket dr samtliga borsnoterade
foretag 1 Europa. I vart syfte har vi angivit att vi vill undersoka sambandet mellan varumirkesvérde
och innovationsformédga hos svenska borsnoterade foretag. Av den anledningen ar det endast
svenska borsnoterade foretag som dr inkluderade i studiens urvalsram. Avgriansningar gjordes pa

grund av att studien har begrdansade resurser.

Vi har valt att endast inkludera foretag som &r noterade pd NASDAQ OMX Stockholm
(Stockholmsborsen), den storsta svenska borsen. Den 4 maj 2014 hade NASDAQ OMX Stockholm
349 noterade foretag enligt databasen ORBIS. Foretagen som dr noterade pA NASDAQ OMX
Stockholm &r av blandad storlek. For att 6ka chansen att foretagens bokforda vérden dr av liknande
storleksordning, vilket minskar risken for extremvérden (Westerlund, 2005), valde vi att endast
studera de 250 storsta foretagen. En minskad risk for extremviarden &r en fordel vid
regressionsanalys, darfor att extremvérden kan medfora att riktningen av ett eventuellt samband i en
regressionsmodell stors (Moore, McCabe, Alwan, Craig & Duckworth, 2011). Om foretagen ar av
liknande storleksordning minskar det ocksé risken for heteroscedacitisitet, vilket ofta orsakas av

alltfor olikformig data (Westerlund, 2005).

Studiens urval har tagits fram med hjdlp av Orbis databas. Anledningen till varfér denna databas
inte anvdnds vid inhdmtande av data beror pd att vi har en begrinsad tillgdng till databasens
funktioner. I studien har finansiella bolag inte inkluderats, eftersom deras annorlunda kapitalstruktur
skulle kunna leda till att missvisande resultat (Abu-Ghazaleh, Al-Hares & Haddad, 2012). Detta har
gjorts med hjélp av Orbis kategoriseringssystem dér endast foretag under kategorin “industrial

companies” har inkluderats.
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Bolag som inte dger ndgot registrerat varumérke har uteslutits fran studien dé dessa inte har den
data som dr nddvindig for studiens genomforande. Av samma anledning har dven foretag som inte
sarredovisat virdet pd bolagets varuméarkesvirde uteslutits. Slutligen har d&ven bolag som sjdlv inte

anger de totala utgifterna for FoU eller dir det gar att rakna ut har valts bort.

Nedan visas en tabell pd hur varje val vi gjort paverkat storleken pa urvalet.

Totalt antal foretag pa NASDAQ OMX 2195
439
Stockholm
De storsta 250 foretagen pa NASDAQ 250 1250
OMX Stockholm 2012
Finasiella foretag 208 (- 42) 1040
Ager ¢j ett registrerat varumdirke 139 (- 69) 695
Redovisar ej varumdrke i BR 75 (- 64) 375
Anger ej det separata virdet pd 270
varumdrke i AR e
Anger ef utgifterna for FoU i AR 24 (- 30) 120
Ej fullstindig information samtliga dr 19 (-5) 95
TOTALA 19 95

Tabell 3.1: Urvalets storlek, egen.

* Antal observationer anser antal foretag multiplicerat med antalet &r som studerats.

3.4.2 Semi-strukturerade intervjuer

Respondenterna till studiens tre intervjuer valdes ut genom sokning pa nétet efter diverse
varumdrkes och redovisningsexperter. Forfattarna ville fa sd& mycket expertkunskap som mojligt
fran intervjuerna och dérfor har tre revisorer med olika erfarenhet av redovisning och varumérkes-
véirdering intervjuats. Tva av respondenterna arbetar pa tvd av dem storsta revisionsbyréerna i
Sverige, PWC och EY. Respondent A var projektledare for den svenska projektgruppen som var
med och tog fram den nya virderingsstandarden ISO 10668, och respondent B satt med 1 projekt-
gruppen. For att 6ka bredden pa det insamlade intervjumaterialet valde forfattarna att den tredje

respondenten skulle ha lite annorlunda erfarenhet.
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3.5 Operationalisering

3.5.1 Sekundirdataanalysen

Studiens syfte dr att undersoka om det foreligger ett samband mellan ett foretags innovations-
forméga och vérdet av dess varumairken, vilket ska undersokas genom att testa tva hypoteser. For att
studera detta samband har ett tidigare vl anvdnt matt pa innovationsféormagan satts i forhéllande till
det redovisade virdet pd varumirke i foretagens arsredovisningar. (Det redovisade virdet pa
varumirke som anges i1 bolagens arsredovisningar dr endast vérdet pd bolagets forvirvade

varumarken.)

P4 grund av omfattande fel i databasen Retriever, (vilket 4r den enda databas Hogskolan 1 Gavle har
tillgang till) har data samlats in for hand frdn bolagens arsredovisningar. Samtliga arsredovisningar

har himtats fran foretagens officiella hemsidor.

I vissa fall har viardet pd de totala utgifterna for FoU varit angivet direkt, och i andra fall har
forfattarna sjdlva berdknat detta genom att summera de kostnadsforda utgifterna med de
balanserade. Virdet pd foretagets forvirvade varumérken har oftast tagit frdn noter till
koncernrapport-erna, da det mycket sillan statt angivet separat i balansrapporten. Alla virden som

samlats in dr vdrden fran bolagens arsredovisningar frén respektive ar.

3.5.2 Semi-strukturerade intervjuer

P& grund av problem med data for den valda undersokningsdesignen har studien kompletterats med
tre semi-strukturerade intervjuer. (Mer ingdende om detta hittas under 3.2 Undersokningsdesign)
Intervjufragorna har tagits fram utifrdn den teori vi grundar vér studie pa och de problem vi stott pa

1 samband med insamlandet av data till sekundérdataanalysen.
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Fraga

Finns det ett samband mellan
ett foretags varumarkesvarde
och foretagets
innovationsféormaga?

Vad anser du om att endast
forvarvade varumarken far
tas upp 1 ett foretags
balansrikning, och inte
internt uppbyggda
varumarken?

Skulle du vilja se en dndring
av standarden? Varfor, varfor
inte?

Hur stéller du dig till
mojligheten att fa redovisa
marknadsvérdet pa foretagens
varumirke som en
tillaggsupplysning men inte
som en del av den finansiella
rapporteringen?

Vad tror du &r anledningen till
att ménga foretag inte
sarredovisar sina forvéarvade
varumérken fran deras andra
immateriella tillgangar?
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Syfte

Syftar till vad praktiker
generellt anser om det
eventuella sambandet mellan

varumaérke och innovation

Syftar till att fa veta vad
praktiker anser om standarden
samt om varumadrken i
balansrakningen och hur de ska
tas upp

Syftar till att fa veta vad
praktiker ser for olika
mojligheter till att redovisa
varumirken samt immateriella
tillgdngar pé annat sétt 4n vad
det gors idag

Syftar till att 4 klarhet om det
storsta problemet vi upptickt
under detta arbete, dir
varumarken “’blandas”
tillsammans med andra
immateriella tillgdngar i en post



Referens Syfte

Syftar till att f& svar pa om
Bart Clement, Foster &
Kasznik (1998), Brinnstrom )
& Giuliani (2009) IFRS standarden eller ndgot annat
. Anser du att standarderna bor P .
volymen (2013), Smith siitta storre krav pd som dr bristfélligt som i sin tur
(2009), Narayan (2012), P

respondenterna anser att det ar

Martensen & Gronholds sirredovisning av ar anledningen till att vi inte far
(2010), Gilbertson & Preston immateriella tillgangar? fram den informationen vi vill
(2005), Deegan & Underman ha ur arsredovisningarna

(2011)

Syftar till att fa svar pa varfor

Vad tror du ér anledningen till ~ alla foretag inte informerar deras

att ménga foretag inte tydligt forskning & utvecklingsutgifter i

anger summan pa deras totala  arsredovisningen trots att de
utgifter for forskning & ndmner att det bedrivit forskning

utveckling? under aret

IAS 38, Markarian Pozza &
Prencipe (2008) Troberg
(2003) Scott (1984) Egie &
Olibe (2010)

Tabell 3.2: Operationalisering av intervjufrdgor, egen.

Diskussion

Davis (2006), Maskus (2000), Mendonca et al. (2004), Economides (1997), Landes & Posner
(1987) menar alla att det finns ett samband mellan varumirkesvirde och innovationférmaga hos
foretag. Vilket mynnade ut i att den forsta fraga som vi stillde till respondenterna dr om det enligt
dem finns ett samband eller inte och, om sa &r fallet, i vilka sammanhang. Respondenterna far pa sé

vis mojlighet att tinka igenom arbetets huvudsyfte innan efterfoljda fragor stills.

Problematiken beror pa att det enligt IAS 38 och Deloitte (2014-05-16) endast ar forvirvade
varumidrken som far tas upp i balansrdkningen, vilket dr ett problem for var studie da foretagens
internt upparbetade varumairken inte alls tas upp 1 arsredovisningen. Darfor stills den andra fragan
till respondenterna om de anser att det borde fa tas upp eller om det finns en annan I6sning pa
informationsproblemet. Dels for att innovation och varumirke har en koppling och dels for att det

genom varumérket ska gd att méta om ett foretag dr innovativt.
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Den tredje frdgan mynnar dérfor ut i att fa svar pa om det skulle kunna ga att komma runt
lagstiftningen och “redovisa” varumérkets virde pa ett annat sétt dn idag. Framst beror det pé att
enligt forskare som Bart Clement, Foster & Kasznik (1998); Brannstrom & Giuliani (2009); Smith
(2009); Narayan (2012); Martensen & Gronholdt (2010); Gilbertson & Preston (2005); Deegan &
Underman (2011) dr varumirkesvérdet mycket viktigt for foretag som vill vara innovativa och det
kan gynna foretagens verksamheter att ta upp virdet och gora det synligt for externa parter. Samma
forskare ger dven stod for de tva foljande fragorna, fyra och fem, vilka rér om varumaérkets vérde ar

mycket viktigt for finansiell rapportering.

Sjétte och sista frigan baseras pé forskare som papekar att ett matt pa innovation dr de totala
utgifterna for forskning & utveckling (Markarian Pozza & Prencipe, 2008; Troberg, 2003; Scott,
1984; Egie & Olibe, 2010) Trots det har vi stott pd problem déir det i arsredovisningarna har ndmnts
att forskning bedrivits under aret, men utan att en summa har getts for de totala utgifterna, vilket har

kommit att bli ytterligare en problem for var studie.

Samtliga fragors syfte dr inte att fa ett korrekt svar, utan att f4 idéer om hur de problem vi har stott

skall kunna undvikas i framtida studier.

3.6 Analysmetod

Nedan kommer studiens analysmetoder att presenteras och diverse viktiga begrepp att forklaras.

3.6.1 Analysmetod Sekundirdataanalys

All sekundédrdata som anvénds i studien &dr insamlad fran bolagens &rsredovisningar och inford 1 ett
Excel-dokument. Dérefter har data forts over till statistikverktygen Minitab, déar sedan deskriptiv

statistik, korrelationsanalys och enkel linjdr regressionsanalys gjordes.

Pearsons korrelationsanalys

Studien syftar till att testa tvd hypoteser for att undersoka ett samband mellan varumérke och
investeringar i FoU. En korrelationsanalys anvinds for att bestimma riktningen och styrkan av
samband mellan tva slumpmadssiga variabler (Silverman, Tuncali & Zou, 2013). Vid anvéndning av

en korrelations-analys rdknar datorn fram korrelationskoefficienter. Det finns manga olika slag av
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korrelations-koefficienter och i denna studie har fOrfattarna valt att anvénda sig av Pearsons

korrelationskoefficient, r.

Pearsons r kan anta ett virde mellan -1 och +1 déir +1 innebédr perfekt positiv korrelation och -1
perfekt negativ korrelation (Silverman, Tuncali & Zou 2013). Korrelationen anger hur mycket den
ena variabeln fordndras nir den andra variabeln okar eller minskar. Om exempelvis variabeln A
Okar med 5 och korrelationen dr +1 sa 0kar variabel B ocksa med 5, och om variabeln A 6kar med 5

och korrelationen dr -1, sa minskar variabel B med 5, etc.

Som riktlinjer for om en korrelation anses vara stark eller svag kan man titta pa tabellen nedan:

TABLE 1
Interpretation of Correlation
Coefficlent
Correlation Direction and Strength
Coefficient Value of Correlation
-1.0 Perfectly negative
0.8 Strongly negative
-0.5 Moderately negative
0.2 Weakly negative
0.0 No assoclation
+0.2 Weakly positive
+0.5 Moderately positive
+0.8 Strongly positive
+1.0 Perfectly positive
Note.—The sign of the correlation coefficient
(le, positive or negative) defines the direction
of the relationship. The absolute value Indi-
cates the strength of the correlation.

Tabell 3.3: Tolkning av Pearsons v, Kdlla: Silverman, Tuncali & Zou (2013)

Korrelationen beror dven pd antalet observationener, eftersom den omvandlas till en sannolikhet i
en normalfordelning, vilket anges som p. P-virdet kan variera mellan O och 1 och anger hur sanno-
likt det ar att stickprovet dr normalfordelat i forhallande till populationen. For att ett samband ska

anses vara sakert miste p-vérdet vara mindre &dn 0,05 (Cohen, 1988).
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Enkel Linjir Regression

Sambandet mellan varumédrkesviardet och FoU har ocksd undersokts med en enkel linjér
regressionsanalys. Skillnaden mellan en korrelations- och en regressionsanalys dr att korrelations-
analysen endast berdknar sambandet mellan tva slumpmaéssiga variabler (Silverman, Tuncali & Zou,
2013). Eftersom vi dr intresserade av att dven se 1 hur stor utstrackning investeringar i FoU pédverkar

varumdrkesvardet har vi dven undersokt sambandet med en enkel linjdr regressionsanalys.

En regressionsanalys innehéller alltsd inte tva slumpmassiga variabler utan en beroende och en eller
flera oberoende variabler. Det som kénnetecknar en enkel regressionsmodell &r att den endast inne-

haller en oberoende variabel (Silverman, Tuncali & Zou, 2013).

Den modell som kommer att anvédndas i den enkla linjéra regressionsanalysen &r foljande:

Y=a+bx+e,dir

Y = det bokforda virdet pa bolagens (forviarvade) varumérken.

a = konstant

b = konstant

x = forklarade variabeln, bokforda virdet pa bolagens totala utgifter for forskning &
utveckling.

e = felbarometer

I ovanstdende formel 4r Y den beroende variabeln och b x den oberoende variabeln. Modellen
innehdller dven en konstant, a, vilket representerar de variabler som inte fordndras vid olika
hiandelser (Silverman, Tuncali & Zou, 2003). D& forfattarna &r medvetna om att dven andra
variabler kan péverka resultatet av studien har en felbarometer tagits med 1 modellen. Denna
bendmns i ekvationen som e och representerar andra variabler som kan paverka Y men som inte ha

inkluderats 1 denna studie.

Ytterligare en viktig koefficient att analysera dr determinationskoefficienten, R2. R2 rdknas fram

genom att korrelationsvérdet kvadreras. Det brukar ofta bendmnas som forklaringsgraden, eftersom
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man géirna véljer att ange det i procent.. Forklaringsgraden anger hur stor del av variationen 1 Y som
kan forklaras av variationen i X (Silverman, Tuncali & Zou, 2013). R2 har ett intervall 0-1
(0-100%), dar ett hogre R2 vérde tyder pa ett starkare linjdrt samband; allt annat lika. Om R2-virdet
exempelvis ér 0,8 eller 80% betyder det att variationen i Y kan forklaras till 80% av variationen 1 X.
Detta innebdr da ett starkt linjart samband. Det ar viktigt att tinka pa 4r att &ven om tva variabler ar
starkt korrelerade &r inte detta ett tillrdckligt bevis for ett orsakssamband (Silverman, Tuncali &

Zou, 2013).

3.6.3 Analysmetod Semi-strukturerade Intervjuer

Nedan redovisas valet av analysmetod for de kompletterande semi-strukturerade intervjuerna.

3.6.4 Well-Grounded Theory

Enligt Bryman & Bell (2013) dr grundad teori en av de mest anvdnda metoden for att analysera
kvalitativ data, dar data forhoppningsvis stér 1 relation till teorin (Strauss and Corbin, 1998).

Philipson (2013) har utvecklat ett strukturerat tillvigagéngssétt att analysera kvalitativ data som
hiarstammar fran grundad teori, kallad vél-grundad teori. Philipson (2013) belyser problemet att
grundad teori ses fran ett deduktivt sétt dir ”individen inte ser mer dn den redan vet”, vilket ocksé
har kritiserats av Alvesson & Kairreman (2011). Syftet med att utveckla grundad teori enligt
Philipson (2013) ér for att géra det mojligt for kvalitativa studier att ta fram och analysera kvalitativ

information pd ett sitt som &r tolkat frdn respondenternas vinkel och inte teorins.

Med hjilp av Philipsons (2013) publikation har vi bearbetat vart data-material fran intervjuerna. For
att undvika deduktivt synsitt sker det genom att respondenternas svar pa respektive fraga placeras i
olika celler i en matrix. Dédrefter analyseras respondenternas svar och nyckelord tas fram. De
identifierade nyckelorden samlas under rubriker for likartade svar fran respondenterna. Genom att
anvinda denna metod menar Philipson (2013) att tolkningen sker i mdjligaste mén efter respondent-
ernas synvinkel och inte teorins. En sidan tolkning eliminerar enligt Bryman & Bell (2013) risken
for att data fran ett sammanhang blandas ihop med andra sammanhang. Metoden underléttar i sin

tur analysen.

Sida 47 av 84



3.7 Kvalitetskrav

Kvantitativa metoder bidrar enligt Holme & Solvang (1997) till en mer formaliserad, strukturerad
och kontrollerad studie av forskaren, medan kvalitativa bidrar till djup och forstdelse om det
studerade fenomenet. Utifrdn den frigestillning som gjorts definieras de forhillandena som &r av
sarskilt intresse som anses vara nodvédndiga for att genomfora formaliserade analyser. Bryman &
Bell (2013) forklarar tillforlitlighet, validitet och reliabilitet som de mer vésentliga begreppen vad
géller sikrandet av kvaliteten inom béade kvalitativ och kvantitativ forskning. Nedan kommer vi att

forklara begreppen validitet, reliabilitet och replikerbarhet, och sedan koppla dem till vér studie.

3.7.1 Validitet

Bryman & Bell (2013) beskriver att en studiens validitet bedoms av hur studiens slutsatser hinger
thop. De menar att det finns olika typer av validitet; begreppsvaliditet, intern validitet och extern

validitet.

Begreppsvaliditet avser framst kvantitativa studier som syftar till att nd métt pd samhalls-
vetenskapliga begrepp (Bryman & Bell, 2013). Bryman & Bell (2013) forklarar att meningen med
detta dr att kunna bedoma om forskaren har lyckats att médta det studien syftar till att méta, utan att
ha inkluderat okénda variabler man inte tidigare sokt. Vidare forklarar de vikten av reliabilitet, som
vi kommer att diskutera i nista del, att den relateras till begreppsvaliditeten: De menar att om ett
métt inte dr reliabelt kan det heller inte ha hog begreppsvaliditet. Denna studies begreppsvaliditet
starks av det faktum att vi anvint oss av en analysmetod som dr vélkdnd och vélanvind inom
forskningsomradet. Begreppsvaliditeten stérks dven av att det métt vi valt for att méta innovations-

formagan &r sen tidigare viélként, det vill sdga FoU.

Intern validitet handlar enligt Yin (2003) och Bryman & Bell (2013) om faststéllande av orsaks-
sambanden mellan héindelser, de forklarar sdledes att den interna validiteten behandlar kausala
samband mellan tvé eller flera variabler och utreder om ett forhdllande kan anses vara hillbart.
Syftet av detta blir enligt Bryman & Bell (2013) att sdka svar pd om det dr den oberoende variabeln
som orsakar variation hos den beroende variabeln eller om det beror pa ndgonting annat. Forfattarna
ar vl medvetna om att det alltid finns andra faktorer som paverkar virdet pa bide den beroende och

den oberoende variabeln. Vi har dock valt att inte studera vilka dessa utomstidende faktorer skulle
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kunna vara. Den interna reliabiliteten kan dnda anses vara stark, da vi anvidnder oss av en metod

som &r vl anvént inom forskningen nér det géller liknande kausala samband.

Enligt Bryman & Bell (2013) har extern validitet till syfte att besvara frdgan om resultatet kan
generaliseras utdover de som av undersdkningens direkt berdrda enheter. Bryman & Bell (2013)
fortsitter att belysa att man i denna fraga bor ta hansyn till hur representativt urvalet man gor ar. Yin
(2003) menar ytterligare att 1 extern validitet det inte tas hénsyn till att visa hur vanliga vissa
fenomen statistiskt sétt &r, istillet syftar den externa validiteten till att skapa och/eller expandera och
generalisera nya studier och teorier. Vidare forklarar Yin (2003) att extern validitet 6kar om resultat
och slutsatser dr anvidndbara i1 andra sammanhang eller om andra studier med samma utgdngspunkt

ger samma resultat.

D4 urvalsramen endast bestod av aktiebolag noterade pA NASDAQ OMX Stockholm, dér foretagen
ar av varierande storlek kan studiens externa validitet ifrdgaséttas. For att stirka den externa
validiteten har vi valt att endast studera de 250 storsta foretagen pd borsen. Detta val gor dock att
studien framst kan generaliseras pa foretag av liknande storlek. Pa grund av det stora bortfallet har
dock den externa validiteten forsvagats s& pass mycket att vi anser att studiens datamingd inte &r

tillfredstdllande for att generaliseras.

3.7.2 Reliabilitet

Reliabilitet handlar om hur det &r mojligt att utféra samma studie igen och na samma resultat och
slutsatser om den gjordes pa nytt (Yin, 2003; Holme & Solvang, 1997; Bryman & Bell, 2013).
Bryman & Bells (2013) forklaring pa reliabiliteten beskrivs genom palitligheten av studiens
resultats. Palitligheten bestdms genom forskarens noggrannhet vid bearbetning av data (Holme &
Solvang, 1997). Hog reliabilitet d4r dven beroende av franvaron av tillfilliga och paverkande

faktorer (Bryman & Bell, 2013).
Studiens reliabilitet stirks av det faktum att vi anvint oss av pélitlig data, i form av foretagens

arsredovisningar. Samtliga arsredovisningar gar att fa tag pa hos bolagsverket. All information som

kan utldsas 1 arsredovisningar dr granskad av revisorer och foljer IASB:s redovisningsstandard.
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Teorin som studien vilar pa bygger pa artiklar som kommer frén ‘peer reviewed’ journals och de har

dven analyserats/vardets under 2.2 State of the art.

De kompletterande semi-strukturerade intervjuerna har till stor del bestatt av “Oppna fragor”, vilket
ger den intervjuade mojlighet att utforma sina egna svar. Detta kan gora att reliabiliteten kan
ifragasittas, samtidigt kan sddana fragor bidra till att ytterligare information av virde for under-
sokningen kommer fram (Kumar et al., 1999). Detta val ansag vi vara nodvéandigt for oss for att fa
tillrackligt utvecklade svar. Analysmetoden vi anvént for att analysera de semi-strukturerade
intervjuerna anser vi stirker reliabiliteten, eftersom vi tydligt dokumenterat de olika stegen for att

Oka lasarens forstaelse.

Forskare ska beskriva sitt tillvigagangssétt i studien for att den ska kunna replikeras, alltsd goras
om pd exakt samma sitt, for att kunna f& samma resultat. Bryman & Bell (2013) menar att det &r

ytterst viktigt att tydligt beskriva hur forskningen har bedrivits.

I var studie har vi for att 0ka replikerbarheten anvédnt oss av en detaljerad beskrivning om
population, killor, mittillfillen samt hur data inom studien har bearbetat. Aven processen fran
population till urval har tydligt beskrivits vilket dr ytterligare ett argument for att stirkt
replikerbarhet. Forfattarna har dven valt att bifoga all data som studien samlat in och grundat sig pa

i bilagor for att andra ska kunna géra om samma studie.
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4. Empiri & Analys
1 detta kapitel kommer studiens resultat att redogéras och analyseras. Forfattarna inleder med att
redogora resultatet av den kvantitativa sekunddrdataanalys som studien omfattar for att sedan
analysera resultatet fran denna. Efter det presenteras studiens kvalitativa studie, de semi-

strukturerade intervjuerna som dven de foljs upp av en analys.

4.1 Sekundirdataanalysen

For att testa studiens hypoteser har en korrelationsanalys gjorts dér resultatet lett till att HO kan
forkastas. Darefter har en enkel linjér regressionsanalys gjorts for att besvara studiens forsknings-
frdga. Regressionsanalysen stdrker dven korrelationsanalysens resultat och fungerar sdledes som en
ytterligare grund till att HO kan forkastas. Nedan kommer sekundérdata analysens resultat att

presenteras och sedan analyseras.

4.1.1 Resultat av sekundiardataanalysen

Korrelationsanalysen gav ett r-virde pa 0,458, vilket tyder pa ett svag korrelation mellan tva olika
variablerna. Korrelationsanalysens p-viarde var 0, vilket gor att korrelationen ar statistiskt
signifikant. Resultatet tyder alltsd pa att det finns ett samband mellan ett foretags varumérkesvarde
och foretagets totala utgifter for forskning & utveckling i det utvalda stickprovet. Sambandet verkar

dock vara nagot svagt.

En enkel linjar regresssion gjordes med foljande resultat. Samtliga vérden dr angivna i TKR.
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Figur 4.1: Regressionsanalys, Egen (/Minitab).
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Figuren visar att den finns ett svagt samband mellan ett foretags varuméarkesviarde och foretagets
FoU utgifter. Det finns dock ett antal observationer som sticker ut ndgot, men som inte sticker ut

tillrackligt for att tolkas som extremvarden.

Regressionsekvationen ser ut som foljer:

VM = 370276 + 0,764 F&U, dir

VM = Varumaérkesvéardet

FoU = Totala utgifter for forskning & utveckling

I ekvationen ovan har felbarometern e fitt ett virde pa 0, vilket dr ett antagande som gors vid enkel

linjér regressionsanalys som datorn sedan testar.

I ekvationen dr 370 276 konstanten, vilket innebéar att nar FoU ar 0 &r VM 370 276, eller nér de
totala utgifterna for forskning & utveckling dr Okr dr varumairkesvardet 370 276 tkr. Ett foretags
varumirkesvérde kan ddrmed berdknas genom att ta 370 276 adderat med 0,764 multiplicerat med

foretagets utgifter for forskning & utveckling, om allt annat 4r samma.

Ett annat sétt att forklara vad ekvationen betyder dr att sdga att ndr FoU &r 484 654 (370 276/0,764)
sa forklarar FoU halva varumérkesvérdet. Detta leder oss sdledes in pa regressionsanalysens
forklaringsgrad. Forklaringsgraden for studiens resultat &r 21,0% vilket innebér att variansen i den
beroende variabeln kan forklaras till 21% av variansen i den oberoende variabeln. Studiens resultat

ar da att fordndringar 1 varumarket kan forklaras med 21% av fordndringar 1 FoU utgifter.

4.1.2 Analys av korrelations- och regressionsanalysen

Studiens resultat visar ett samband mellan de tva olika variablerna. Resultatet styrker darmed
Mendonca et al. (2004) pastdende att foretag kan forvirva varumirken i1 innovationssyfte.
Mendonca et al. (2004) anger att relationen mellan varumirken och innovation kan anses vara svag,
men att foretag som ldgger stora resurser i innovation har en omfattande anvdndning av varumarket

for att skapa konkurrenskraft, vilket dr ndgot som vért resultat kan tyda pa.

Skilen till varfor sambandet inte blir starkare kan vara flera. En anledning kan vara att huvudsyftet

med varumdrken inte dr innovation, utan de dgs av bade innovativa och icke-innovativa foretag
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(Davis, 2006). Det ér dven troligt att foretag investerar i varumérken av ménga olika anledningar,

dér en del kan ha en stark koppling till innovation, medan andra inte har ndgon koppling alls.

Foretag kan investera i varumirken for att fora ut nya produkter pd marknaden, vilket da paverkar
foretagets innovationsforméga, men foretagen kan dven investera i varumérken pd grund av den
totala motsatsen, att anvdnda varumérkena for att stirka marknadsforingen av deras redan

existerade produkter, vilket inte har med innovationsféormagan att gora.

Economides (1997) teori om att en av varumérkets funktioner &r att det bidrar till att minska
foretagets innovationskostnader, dvs investeringar 1 FoU. Denna teori dr nidgot som skulle kunna
for-klara bade varfor sambandet blir svagt och mer specifikt kan teorin forklara de extrema
observationer man kan se 1 Figur 4.1 hédr ovan. Dessa extremer har hogre varumérkesvéirden an
resterande av observationer, vilket kan innebdra att foretagen valt att investera mer i deras

varumérken och dir-med minskat investeringarna i FoU.

FoU ér endast ett av flertalet matt man kan anvénda sig av for att méta innovationsférmégan hos ett
foretag. Trots att FoU é&r ett vdl anvint matt sd innebdr inte det att det inte har nagra brister.
Kleinknecht et al. (2002) beskriver bland annat att investeringar i FoU kan utnyttjas mer eller
mindre effektivt av olika foretag. Detta innebir att det inte nddvéndigtvis dr sa att de foretag som
har de hogsta utgifterna for FoU som &r de mest innovativa. Den koppling som saledes enligt Davis
(2006) finns mellan varumirke och innovation maste inte vara lika tydlig mellan varumérke och

FoU, trots det faktum att innovation ofta méits genom investeringar i FoU.

Enligt Teece (1986) kan det vara svart att identifiera hur relationen mellan varumérken och
innovation ser ut, d& varumdrket inte direkt péverkar konkurrenternas mdjlighet att kopiera
foretagets innovativa produkter, sdésom exempelvis patent gor. Starka varumérken kan daremot géra
att konkurrenternas kopia pa foretagets innovationer blir mindre virda eftersom dem inte séljs under

lika starka varumaérken. Detta kan vara en anledning till varfor sambandet endast tycks vara svagt.

Det svaga sambandet kan dven bero pa att det sdkerligen finns manga andra paverkande variabler

som denna studie inte tar hinsyn. Exempelvis sd finns det ett samband mellan hur mycket ketchup
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som siljs och hur mycket korv som siljs, men hur mycket ketchup som séljs paverkas dven av hur
mycket hamburgare och pommes som siljs. Och siljs det mer hamburgare ir dven risken att det

séljs mindre korv etc.

Da forklaringsgraden endast ar 21% tyder likvédl som korrelationsanalysen ocksa pd att sambandet
endast ar svagt. Det faktum att endast 21% av variationen i varuméirkesvérdet kan forklaras av
variationen av totala utgifter i FoU tyder pa att det finns ett flertal andra faktorer som paverkar

vérdet pd varumairket, ndgot som inte kan anses vara mer @n logiskt.

4.2 Semi-strukturerade intervjuerna

Som komplettering av studiens sekundéranalys har tre semi-strukturerade intervjuer med Sppna
fragestdllningar genomforts. Respondenterna dr valda for att ge ett brett perspektiv pad de problem
som vi fann. Vi har anvint tre respondenter med expertkunskaper inom redovisning. Nedan
presenteras intervjupersonerna, vilket sedan f0ljs av en sammanstillning av resultatet fran
intervjuerna. Svaren har sedan plockats in i en tabell dar nyckelord markerats (Se bilaga 1).
Ytterligare en tabell har sammanstéllts dar frdgorna ar sorterade under rubriker och svaren endast
anges 1 de nyckelord som forfattarna plockat fram (Se tabell 4.2). Slutligen foljer en analys av det

samman-stillda resultatet ifran intervjuerna.

4.2.1 Respondent A: Jan Treffner, PWC

Jan Treffner arbetar med vérdering av varumérken pa PriceWaterhouseCoopers, PWC, som partner
emeritus. Treffner har tidigare studerat pd Handelshogskolan i Stockholm till civilekonom samt
kungliga sjokrigsskolan. Han har examen i redovisning och finansiering och reservofficierexamen i
ubat. Han har tillsammans med David Gajland skrivit boken “Varumérket som vardeskapare”, med

syftet att uppmérksamma foretagsledare pa vérdet av varumarken.

4.2.2 Respondent B: Pir Falkman, EY

Pér Falkman arbetar som radgivare och redovisningsspecialist inom finansiell rapportering pa Ernst
& Youngs huvudkontor i Stockholm. Falkman &r sedan 14 ar redovisningsspecialist pd Ernst &
Young och ar forfattare av ett flertal bocker inom redovisning, bl.a. “Externredovisningens grunder”

och “Redovisningens reglering”.
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4.2.3 Respondent C: Anonym

Respondent C har varit aktiv inom redovisning och revisionsyrket under 12 ar och arbetar pa och
driver en lokal revisionsbyra i centrala Gévle. Respondenten har civilekonomexamen och utbildar
pa hogskoleniva inom bokslut och redovisning. Respondenten har ett antal ganger stott pa

varumirkesvérdering och vérdering av immateriella tillgangar.

4.2.4 Resultatet av intervjuerna

Syftet med att intervjua respondenter som har expertis inom redovisningsomradet med olika
infallsvinklar &r att vi vill ha svar pad de problem vi har stétt pa. De sex fragorna &r stillda sé att
respondenterna fritt ska kunna svara utifran egna erfarenheter och kunskaper. Trots detta kan vi se
ett monster 1 att alla respondenterna dr medvetna om att det finns problem och att det finns olika

16sningar pa dessa.

Fraga 1 dr stdlld for att se om de anser att det finns ett samband mellan innovation och varumérke.
Respondent A dr mycket osdker pd om det finns ett samband med just varumérken och menar att det
troligtvis finns ett tydligare samband mellan varumérke och innovation i vissa branscher, och att det
gér att finna samband inom hdginnovativa branscher. Att det finns ett branschspecifikt samband

héller respondent B och C med om.

Att endast forviarvade varumirken tas upp i1 balansrikningen och inte internt upparbetade anser
respondent A vara korrekt. Respondent A menar att det inte 4r ldge for en dndring av standarden for
att 6ppna for mgjligheten sé att internt upparbetade varumérken ska fa tas upp. Han motiverar detta
med att pésta att redovisningsvérlden inte ar redo for detta &nnu. Respondent B menar att det beror
pa att véirdet pa internt upparbetade varumirkesvérden dr sa osékert, eftersom de kan vérderas hogt
och sedan forsvinna Gver en natt. Darfor skulle det innebéra for stora risker om internt upparbetade
varumérken ska tas med 1 balansrdkningen. Respondent C har samma uppfattning géllande internt
upparbetade varumirken; virderingen av dem ir alldeles for oséker. Respondent A tilligger att det
med storsta sannolikhet beror pd de principer som standarden foresprakar. Béade tillforlitlighets-
principen och forsiktighetsprincipen kan vara tvd bovar till att internt upparbetade varumérken inte
fir redovisas. Respondent A, B och C dr dverens om att en dndring av standarden inte dr aktuell an.

Respondent B hoppas att en dndring kommer att ske i1 framtiden, dven tror att det & manga ar tills
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det kommer att ske. Samtliga respondenter verkar alltsd vara Overens om att redovisnings-
standarderna inte kommer att dndras inom en snar framtid, delvis pd grund av att de helt enkelt

duger som de dr och for att omvirlden inte dr redo for en forandring dnnu.

For att driva frdgan framat och se vilken 10sning som skulle kunna vara aktuell pa problemet med
redovisning av immateriella tillgangar foljdes foregdende fraga upp av ett forslag om att anvénda
sig av tilldggsupplysningar for att informera om internt upparbetade varumérken. Respondent A
stller sig positivt till det, dirfor att informationen om internt upparbetade varumirken ger ligger i
manga externa parters intresse. Respondent A menar att intresset bl.a. finns hos nationalekonomer,
politiker och aktiekdpare, men ocksd for att ha mojlighet att kunna bedoma landets innovations-
bendgenhet, vilket enligt respondent A innebér att man kan fa en forestillning av landets utveckling.
Respondent A menar darfor att det borde vara i allas intresse att redovisa denna typ av information
pa grund av den effekt sddan informationen skulle kunna ge. Respondent C stéller sig positivt till
mdjligheten med tilliggsupplysningar, och haller dirmed med Respondent A. Respondent B stiller
sig ocksé positivt och tilldgger att en 16sning pd problemet ocksé skulle kunna vara att 1ata ett obe-
roende institut virdera de internt upparbetade varumarkena och inte foretagen sjdlva. Respondent B
tillagger dock att detta skulle endast vara aktuellt om potentiella investerade faktiskt efterfragade

denna information i foretags drsredovisningar.

Ett problem som uppstod vid granskning av arsredovisningarna var att manga foretag inte
sarredovisade varumirken, utan att de samlades ithop i en “Ovrig post”, eller grupperades till-
sammans med kundrelationer och patent. Pa fraga 4 var Respondent A, B och C relativt Gverens om
vad det kan bero pa. Visentlighet- och tillforlitlighets principerna ar grunden till att varuméarkena
inte sdrredovisas. Respondent A menar att foretag ofta vill gdomma eller helt enkelt inte redovisa
varumérkets virde, eftersom det dr forhéllandevis litet 1 jimforelse med andra vérden foretaget har.
Respondent B menar dven pa denna fraga att foretag “bakar ihop” viarden, som de inte anser vara

vésentliga for verksamheten och redovisar dem dérfor i en gemensam post i balansrdkningen.

Fraga 5 stilldes genom att vi upptickt att problemet kan ligga i och med att redovisnings-
standarderna verkar vara relativt 6ppna for egen tolkning, vilket gor att manga foretag kan anvénda

sig av vissa principer fOr att ta sig runt reglerna. I och med att innovation &r viktigt utifrin ménga
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synvinklar stéllde vi frigan om det vore ett alternativ att stélla hdgre krav pé att i balansrdkningen
redovisa den information som krédvs for att mita innovationsformégan, dirmed bland annat vérdet
pa internt upparbetade varumérken och immateriella tillgangar. Respondent A stéller sig negativ till
en atstramning av regelverket, da respondenten anser att det ar tillricklig normativt. Respondent A
menar att problemet ligger ndgon annanstans; det handlar om att foretagen anvinder principerna for
att undvika att redovisa vissa virden som de inte anser dr visentliga att sdrredovisa. Alternativt att
foretagen inte vill sdrredovisa pa grund av att virdet av vésentlighet inte ar sérskilt betydande for
verksamheten 1 stort. Exempelvis inom en bransch dér varumérken inte har ndgon storre vikt sd
skippar foretagen att sdrredovisa virdet pd dessa, utan bakar istillet ihop dem med andra sa att de
tillsammans far ett hogre varde. Respondent B menar att det inte &r standarden det dr fel pa, istéllet
bor foretagen fokusera pd att definiera utgifterna for innovation och for immateriella tillgéngar
battre, sé att man enkelt kan utldsa vad de satsar pa, om de &r innovativa eller icke innovativa. Trots
att regelverket &r till for att standardisera informationen 1 arsredovisningarna kan vi tydligt se tecken
pa att foretagen anvénder sig av flera sitt att redovisa informationen pd. Respondent B forklarar
vidare att forvirvade varumirkens vérde oftast endast dr relevant i ett par ar frdn forvérvet, darfor
kan dven virdet av internt upparbetade varumérken vara irrelevant efter ett tag. Respondent C dr
osdker pa om det ér regelverket som dr problemet, men anser att det borde ligga i foretagens intresse

att informera om innovationsbendgenheten.

Ytterligare problem som uppstod under arbetet var att det ett flertal ganger var svart att hitta
foretagens totala utgifter for FoU, trots att det nimndes 1 drsredovisningarna att det bedrevs sidan.
Vi stéllde darfor fragan om hur det kunde forekomma. Respondent A stdllde sig till en borjan
forvanad till problemet, dd respondenten menade att enligt lag ska detta informeras om i
forvaltningsberittelsen. Respondent A menade att anledningen till att vi inte hittat informationen
antingen beror pa att de totala utgifterna for FoU inte har “stralkastare” pa sig i1 forvaltnings-
berittelsen, eftersom de inte dr av vidsentligt virde. Respondent A pipekar dven att vi inte hittar
informationen kan bero pé att ménga svenska borsnoterade foretag endast bedriver utveckling, och
inte nagon forskning, som d& aktiveras. Aktiverad FoU é&r dirmed svérare att utldsa 1
arsredovisningarna pa grund av att de blandas ihop med andra poster. Respondent B tror dterigen pa
att problemet kan bero pa visentlighetsprincipen; respondenten menar att skillnaderna i hur tydligt

foretagen redovisar sina FoU utgifter troligtvis beror pd om foretaget dr innovativt eller inte, samt
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att det beror pa vilken bransch foretaget ar verksamt i. Respondent C héller med respondent B;

troligtvis dr posten for FoU stérre och mer visentlig for foretag som verkar i hog-innovativa

branscher dn for de som inte dr det. Respondent C menar ocksé att det skulle kunna bero pé vilken

huvudinriktning féretagen har, om de ldgger stora kostnader pa FoU eller inte.

Rubrik

Respondent
A

Respondent
B

Respondent
C

Kommentar

Finns det ett
samband
mellan ett
foretags
varumarkesva
rde och
foretagets
innovationsfor
maga?

bransch, etc.

Hoginnovativa
branscher

Inom vissa
branscher

Inom specifika
branscher

Det kan
forekomma

samband beroende

pa om det rader
innovativ bransch
eller inte.

Vad anser du
om att endast
forvarvade
varumérken
far tas upp i
ett foretags
balansrikning,
och inte
internt
uppbyggda
varuméarken?

Skulle du vilja
se en dndring
av
standarden?
Varfor, varfor
inte?

Inte redo, det blir

Inte redo, men med

Vet ej, kinns langt

e svart. Wi mngar 1 borta i nulédget.
framtiden.
Forsiktighetstanka Innfib dr osikra
Férviirvade nde forsvarar vérden av Internt upparbetade

varumérken i BR?

validiteten av

tillgangar som kan

varumarken ar for

N forsvinna over en osidkra
vérdet.
natt.
Man menar att
forsiktighetsprinci
Redovisningsprinc | Forsiktighetsprinci =~ Forsiktighetsprinci | Forsiktighetsprinci = pen gor det svart
ip p p p att anvénda virden

som anses vara
osdkra over tid
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Rubrik

Respondent
A

Respondent
B

Respondent
C

Kommentar

Skulle vara en

Tillaggsupplysning | Ett bra alternativ mojlighet Absolut
Intresse for AT 812 £ )
. : externa Intressant for
Anledning nationalekonomer et poonf 2
vérdeséttare pa externa parter
samt andra .
varumérken.
Hur stéller du
dig till
mdjligheten
att fa redovisa
marknadsvérd
etpa
foretagens
varumérke
_ somen . . Har ej 16sning, tror
A “irdenfor varumirken somen __noten kan
ning men mte Losning . L . uppfattas som icke
som en del av innovation istallet specifik tillrickligt
den ﬁnaqsiella for just varumérke = immateriell tillgdng tillforlitlig,
rapporteringen
?
Visentighetsprinci
Icke I . I .
. .. Visentighetsprinci | Visentighetsprinci p och
sdrredovisning L .
2 p p tillforlitlighetsprinc
beror pa .
ipen
Vad tror du ar
anledningen
till att ménga
foretag inte
sarredovisar
sina
forviarvade
Vfa‘lr}miiarken Ska testas for ”bakar ihop” Anses inte vara av
ran deras Redovisning nedskrivning sa det posterna p.g.a. viisentliat viirde
) andra} bor sirredovisas ovisentligt virde &
immateriella
tillgdngar?
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Rubrik

Respondent

A

Respondent
B

Respondent
C

Kommentar

Andring av

Regelverket Nej, Normativt bra Nej Nja
Anser du att
standarderna
bor sitta
storre krav pa ) )
sdrredovisning Foretagen gommer Bor istdllet forklara
av i e vilken typ av utgift Borde ligga i
1n.1mattenella Aullediuing i medh hyélp av som skapar foretagens intresse
t]l]gangar? vasent]lghetsprmm varumirket
pen
bransch, etc. Bransch Huvudsyssla
Det vill séiga att det
Kan bero pa att kostnadsfors direkt
Endast Utveckling foretagen endast som
Vad tror du &r bedriver utveckling produktionskostna
anledningen der
till att manga .. . R . ..
foretag inte Redov1s_n1ngspr1nc Visentlighetsprinci
tydligt anger 'per pen
(siummtan [;a Det ér lagkrav pa
era}; ot?.a att totala utgifter
fUtgL er 0(; Anges i for forskning &
Otrs rll(lln g > Lagkrav forvaltningsberittel utveckling ska
utvecking: sen/ lagkrav anges i
forvaltningsberitte
Isen
R
. na/icke :
Innovation . L eller icke
innovativationsben . .
- mnnovativa
dgna

Tabell 4.2: Well-Grounded Theory, nyckelord, Egen.

4.2.5 Analys av intervjuerna

Enligt Davis (2007); Maskus (2000) med flera, finns det samband mellan varumirke och

innovationsférmaga hos foretag. Det stods av Deegan & Underman (2011); Bart, Clement, Foster &

Kasznik (1998), som menar att varumirket som en immateriell tillgang &r viktigt att upplysa om i

foretagens finansiella rapporter. Vara respondenter dr dverens om att det mojligtvis skulle kunna

finnas ett samband, men att det i s& fall med storsta sannolikhet ar branschspecifikt. De menar ocksa
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att det troligtvis finns ett tydligare och direkt samband mellan FoU och innovation @n varumairke
och innovation. Visserligen finns det ett starkare och framforallt tydligare samband mellan FoU och
innovation dn vad det gor med varumirkesvérdet. T. ex anser Lev & Zarowin (1999) att det i
hogteknologiska branscher &ar betydligt viktigare att satsa pd bland annat FoU, bade for att
konkurrera och ta marknadsandelar. Diar har FoU-investeringar en huvudroll som ett matt pé
innovations-formagan i FoU-intensiva branscher (Cardoso & Teixeira, 2009). Samtidigt menar
Davis (2007) att det finns ett starkt indirekt samband mellan varumirke och innovationsférmaga
genom den “slagkraft” ett starkt varumirke kan ge vid produktdifferentiering. Respondenterna
verkar inte dela forskningens tydliga uppfattning av vikten av denna typ av information, vilket gor

att vi stéller oss kritiska till respondenternas uppfattning.

Det storsta problemet ligger inte i redovisningen av investringar av FoU. Det mest visentliga och
forekommande problemet som upptéckts dr att internt upparbetade varumérken inte far redovisas 1
balansrdkningen, trots att de &r tecken pa ett innovationsbendget foretag. Det medfor att innovativa
foretag med starka varumérken, som de inte tillats ta upp i balansrakningen, fir en redovisning som

pa ett mindre tillfredstéllande sétt speglar foretagens stéllning.

Respondent A uppgav dven att foretag ofta vill gdbmma eller helt enkelt inte redovisa varuméirkets
virde, eftersom det dr forhéllandevis litet 1 jamforelse med andra véirden foretaget har. Forfattarna
anser att om sadant var fallet sd innebér det brister i standarden, eftersom den strdvar efter att vara

normgivande for att 6ka jamforbarheten.

Respondenterna var dverens om att man inte dr redo att infora en fordndring 1 regelverket géllande
mdjligheten att fa redovisa internt upparbetade varumérken i balansrdkningen. Samtliga menade att
problematiken med att vardera forvarvade varumarken dr stérre dn problemet att de inte far tas upp i
balansridkningen. Respondent B menade dven att internt upparbetade varumérkens virden dr si
osdkra pa grund av att de kan virderas hogt och sedan forsvinna dver en natt. Vi stéller oss kritiskt
till detta, pd grund av att om detta stimmer borde det dven gilla virden pd forvdrvade varumérken

likvil som internt upparbetade.
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Angelidgenheten gor istdllet att vi stéller oss frdgan om det till och med kan vara sa att forskare,
experter och revisorer inte har lika stor insikt om moderna foretags verklighet idag, de &r kanske
sjdlva en del av problemet? Mgjligheten att en stor del av experter och revisorer saknar full
forstaelse for modernt foretagande och inte har de kunskaper som krévs, vilket troligtvis bidrar till
att utvecklingen stannar upp och inte hianger med i takt med marknadernas utveckling. Vi péstér inte
med detta att de respektive experterna inte har tillracklig kunskap om omradet, men att de mgjligen
har en vinklad syn tack vare den erfarenhet de har inom sitt specifika omrade och dédrmed har svart

att tinka utifran ett helhetsperspektiv.

En 16sning som vixte fram under intervjusammanhangen, och som sedan mynnade ut 1 en fraga var
att redovisa vdrdet pa de internt upparbetade varumérkena i en tilliggsupplysning, vilket
respondenterna tyckte 14t rimligt. Att endast infora detta som en mojlighet eller rekommendation
och inte infora detta i de existerande redovisningsstandarderna skulle troligt innebéra att foretagen
véljer att inte redovisa informationen da den inte dr tvingande av exempelvis anledningen att de vill

gémma sddan information fran konkurrenterna.

Négot som skulle kunna diskuteras och inte minst definieras & vad som &r inom ramen av
vésentlighet. Vi har ett flertal gdnger fatt till svar att avsaknaden av och bristerna i redovisningen
troligen beror pa visentlighetsprincipen, alternativt tillforlitlighets principen. Manga forskare,
Brannstrom & Giuliani (2009); Smith (2009); Narayan (2012) med flera menar att varuméarken &r
viktiga, Davis (2007) har pekat pd sambandet mellan innovation och varumérke, men ocksd hur
viktigt (men dven svart) det dr att kunna sétta ett varde pa varumirket for att i sin tur ocksa kunna

mata innovation.

Immateriella tillgangar dr ett problem nér det géller att kunna ge en rittvisande bild for externa
intressenter. Framst beror det pd att immateriella tillgdngar inte dr synliga; dnnu. Enligt Powell
(2003) ar det vanligast forekommande for poster som FoU. Vi tror att detta kan vara en anledning
till varfor det varit svart att fa fram véarden pd FoU. En annan anledning till varfoér manga foretag
inte tydligt redovisar sina totala utgifter for FoU kan vara principiella stdllningstaganden.

Exempelvis kan det handla om att de inte vill ge ut denna information till dess konkurrenter, och att

Sida 62 av 84



de da tolkar regelverket utifrdn detta och inte utifrdn vad som &r vésentligt eller inte visentligt att

redovisa.

Enligt respondent A ska foretagen enligt Arsredovisnings lagen redovisa sin totala utgifter for FoU i
forvaltningsberittelsen. Anledningarna som respondent A angav till varfor vi dndé inte hittat
informationen var att det antingen beror pa att foretagen inte bedriver ndgon FoU alls, men att de
inte tydligt anger detta, eller for att foretagen endast bedriver utveckling och att utgifterna for detta
aktiveras vilket gor att det virde vi soker ibland dr “ihopsatta” med andra immateriella tillgangar. Vi
forstar vad respondent A menar da vi sjidlva upptickt att manga immateriella tillgdngar ofta bakas

thop med varandra.

Diskussioner kring FoUs virderelevans dr central i branscher som anses vara Fou-intensiva,
exempelvis teknik- och likemedelsindustrin. FoU dr dirfér av betydande vérde for foretags
innovationsformaga, och genom att investera i FoU kan foretagen oka sin konkurrenskraft med nya
produkter och ny kunskap (Egie & Olibe, 2010). Trots detta anser respondenterna att det, med
hianvisning till vasentlighetsprincipen, dr okej att kringgéd informella kraven. Vi tolkar det som att
forskare och redovisningsexperter har olika uppfattningar om vilken information som &r vésentlig

eller inte.
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5. Slutsats

Hdr kommer studiens slutsatser att presenteras genom att tidigare stillda hypoteser forkastas eller
bekrdftas. Slutsatserna kommer att grunda sig i den diskussion som forts i det tidigare kapitlet

Empiri & Analys.

5.1 Sekundirdataanalysen
Studiens sekunddrdata analys &r begridnsad vilket gor det svart att dra ndgra definitiva slutsatser.

Men utifrdn den analys som gjorts vill vi 4ndé forsdka besvara hypoteserna.

Studiens syfte var att undersoka hur virdet pa foretags varumirken paverkas av deras innovations-
forméaga. Studiens resultat har visat pa att det foreligger ett svagt positivt samband mellan
varumirke och totala utgifter i FoU. Da FoU ér ett vél anvint métt pd innovationsformagan anser
forfattarna att studiens syfte har uppfyllts. Nedan forklaras det varfor forfattarna anser att syftet har
uppfyllt med hjélp av att studies hypoteser och forskningsfraga besvaras och sitts i relation till

studiens slutsatser.

Studies hypoteser var som foljer:
HO: Det foreligger inte ett samband mellan varumirke och totala utgifter for FoU.

H1: Det foreligger ett samband mellan varumérke och totala utgifter for FoU.

Utifrén studiens resultat har ett statistiskt signifikant, men svagt samband kunnat bekréftas mellen
de tva variablerna varumirke och FoU. Detta leder till att HO kan forkastas till forméan for H1. Da
detta resultat var det forvintade formulerades en forskningsfrdga under fOrutsdttningen att HO

forkastades. Denna 16d som f6ljande:

FF1 Hur stor del av varumérke kan forklaras av investeringar i FoU?

En korrelationsanalys och en enkel linjir regressionsanalys har visat hur stor del av varumérkes-
viardet som kan forklaras av investeringar i FoU. Regressionsanalysen gav en forklaringsgrad pa
21% vilket innebir att studiens resultat visar pa att 21% av variationen i varumérkesvérdet kan for-

klaras av vérdet pd investeringar i FoU. Den regressionsekvation som beréknades fram visade dven
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att varuméirkesvirdet kan berdknas fram genom att ta 370 276 + 0,764 * FoU vilket visar pa att

varumirke paverkas positivt av investeringar i FoU.

Samtliga ovanndmnda resultat visar pd att varumaérket paverkas positivt av ett foretags innovations-

formaga vilket sdledes ar slutsatsen som besvarar studiens syfte.

5.2 Semi-strukturerade Intervjuerna

De slutsatser vi kan dra utifran de kompletterande intervjuerna &r att det verkar finnas ett stort gap
mellan vad forskningen och redovisningsexperterna anser ar viktigt. Medan forskningen trycker pé
vikten av redovisning av immateriella tillgdngar som varuméirken, sd redovisas inte dessa alltid
tydligt. Detta verkar bero bade pé att standarden inte stdller krav péd det och att foretagen inte sjdlva

vill visa virdet pd sddana tillgangar.

Béde experternas tolkning av visentlighetsprincipen och tillforlitlighets principen verkar vara
orsaken och var uppfattning dr att dessa principer hela tiden konkurrerar med varandra. Antingen &r
nagot inte vésentligt nog att redovisa pé ett speciellt sitt, eller sa gar det inte att redovisa pa ett
tillrackligt tillforlitligt sdtt, trots att det &r av storsta vdsentlighet. Vi anser dven att det &r troligt att
foretagen inte redovisar vissa védrden for att de inte vill att konkurrenterna ska fa reda pd dem.
Sammanfattningsvis tror vi att det kan vara manga orsaker till de problem vi stott pa och att de

krévs fler studier inom omradet for att ge klara svar.
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6. Kritik av studien

Efter kontroller av data, visade det sig att databasen Retrievers data inte stimde med fOretagens
arsredovisningar. Darfor hamtades virden direkt frdn bolagens arsredovisningar. Risken med att
samla in data direkt fran arsredovisningarna kan vara att fel data samlas in, pd grund av tolkningsfel
samt att vi missat information i arsredovisningarrna. De relativt fa korrekta viarden vi haft mojlighet
att ta fram kan ha gett oss en for begridnsad bild av korrelationen mellan varumérke och innovation

da vi hade onskat ett storre antal observationer.

Det métt som i denna studie anvénts som matt pd innovation &r totala utgifter for FoU. Detta matt ar
endast ett input 1 innovationsprocessen vilket gor att det inte nddvandigtvis alltid ger en réttvisande
bild av hur innovativt ett foretag dr. Olika foretag kan vara olika effektiva pa att utnyttja sina

investeringar 1 FoU vilket méttet inte tar hidnsyn till.

Virdet pa varumérken som anvinds dr det redovisade virdet i foretagens arsredovisningar. Detta
virde avser endast foretagens forviarvade varumirken och inte de internt upparbetade. Detta leder
till att det ar endast sambandet mellan virdet pa foretagens forviarvade varumirken och innovations-
formégan som testats och ingen hénsyn har tagits till foretagens internt upparbetade varumérken.
Studiens slutsats antar siledes att det dven fOreligger ett samband mellan fOretagens internt

upparbetade varumérken och deras innovationsformaga.

7. Forslag pa fortsatt forskning

Arbetet fick en helt ovéintad vindning i ett sent skede av processen, vilket gor att vi vill uppmana
extra mycket till fortsatt forskning inom omrédet. Ett samband finns direkt och indirekt, enligt ett
flertal forskare, mellan varumirkesviarde och innovationsforméga hos foretag, men detta samband

ar forhéllandevis lite studerat, pa grund av ofullstindig redovisning av informationen.

Ett forslag till fortsatt forskning &r att forsoka gora en liknande studie men med foretag frén en
storre bors. Den svenska borsen dr relativt liten 1 jimforelse till resten av virldens borser. Att gora
en likadan undersokning som denna studie men med data fran en annan storre bors skulle

forhoppningsvis ge en mer tillfredstdllande dataméngd att grunda studien pa.
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Att gora liknande studier men att anvinda sig av ett annorlunda matt pa innovation &r ytterligare
forslag pd fortsatt forskning. Sddana studier skulle kunna bidra till att belysa fenomenet mer och
undersdka huruvida olika matt pa innovation skulle resultera i samma slutsats som denna studie har

gjort; att vardet pa foretags varumérken péverkas positivt av deras innovationsformaga, eller inte.

Aven att anviinda sig av ett annat virde pa varumirken dn det bokforda virdet (som #r virdet pa
foretagens forviarvade varumérken) skulle kunna vara en intressant vinkling av denna studie.
Exempelvis skulle man kunna stdlla ett matt pd innovation i relation till en rankinglista av de
starkaste varumirkena for att se om det foreligger nigon korrelation dir. Aven att stilla en
rankinglista pa virldens mest innovativa foretag mot en med foretag med vérldens hogst viarderade

varumirken skulle kunna ge intressanta resultat inom det belysta fenomenet.

Nagot som ocksa skulle vara intressant ar att gora en kvalitativ studie med ett flertalet intervjuer
som syftar till att gd pa djupet gillande vidsentligheten av redovisningen av varumdrke och
innovationsrelaterade poster sdsom FoU, Patent etc. En sidan studie skulle kunna ge béttre och

tydligare svar pa varfor denna studie stéllts infor s& manga problem och hinder.
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9. Bilageforteckning
Bilaga 1

Respondent A

Respondent B

Respondent C

Finns det ett samband
mellan ett foretags
varumiirkesviirde och
foretagets

innovationsformaga?

Nja det &r jag mycket oséker
till. Om man tittar pa
exempelvis
teknikbranschen och andra
héginnovativa branscher
tror jag sdkert man skulle
kunna finna ett samband
men inom branscher dér
innovation inte ar lika
viktigt s tror jag inte ni kan

finna ndgot samband

Jag vet egentligen inte. Jag
tror att beroende pa vilken
population man tittar pa kan
man fa vildigt olika resultat.
Inom visssa branscher kan
det sékert foreligga tydliga
samband, medans det inom
andra inte behover finnas

nagot samband alls

Ett samband finns
sékerligen men kanske inte
sa uppenbart som forskning
och utveckling. Daremot
tror jag att det framst
speglas inom specifika
branscher mer dn
varumérke och innovation i

allménhet

Vad anser du om att
endast forvirvade
varumirken fir tas upp
i ett foretags
balansrikning, och inte
internt uppbyggda

varuméirken?

Skulle du vilja se en
dandring av standarden?

Varfor, varfor inte?

Vi dr inte redo én att ta med
upparbetade varumérken, det
beror pa att man inte vet
kriterierna av vad man ska ta
upp det upparbetade
varumarket till i BR. En
forindring blir svar. Det
handlar om
forsiktigthetstinkande i
redovisningen. Det behovs
transaktion foOr att vara bevis
for varumérkets vérde. Trots
detta diskuteras problemet
idag lika mycket som det

forkastas

Tyvérr ar nog inte
redovisningsstandarden redo
att ta med internt
upparbetade varumérken i
BR, trots att
forhoppningarna for en
andring finns. En dndring
skulle kunna innebdra osikra
hoga foretagsviarden som
6ver en natt skulle kunna

forsvinna

Vet inte vad jag anser, men
forvarvade varumérken ger
en viss sdkerhet pa virdet
som inte internt
upparbetade varumérken
har mojlighet att ge. En
andring av standarden skulle
vara bra men innebéra en
omfattande process och
komplikationer. Nést intill

omdjlig i dagens liage
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Respondent A

Respondent B

Respondent C

Hur stiller du dig till
mdjligheten att fa
redovisa
marknadsvirdet pa
foretagens varumiirke
som en
tilliggsupplysning men
inte som en del av den
finansiella

rapporteringen?

Ett bra alternativ ir att
anvénda tillagsupplysning
som 4r av intresse av
nationalekonomer ir att
redovisa (kanske inte just
varumérke) men innovation i
en not och samla de mjuka
vardena. Informationen &r
som sagt av intresse for
maénga ndr det géller
innovation. Svarigheten &r
hur man definierar vilken
typ av innovationskostnad
det géller. Det rader
definitionsproblem inom

innovation

Det skulle vara en mojlighet
att hitta externa
viirdesiittare pd varumdrken
som sedan blir en
obligatorisk not. Alternativt
redovisa varumérke som en
egen typ av immateriella

tillgdngar

Absolut, det hade varit ett
alternativ till att visa vérdet
av varumaérket for externa
intressenter Men jag tror att
det kan bli svart att noten
ska uppfattas som

tillforlitlig information

Vad tror du ir
anledningen till att
manga foretag inte

sirredovisar sina
forviarvade varumiirken
fran deras andra

immateriella tillgangar?

I och med att varumérke ska
testas for nedskrivning bor
det sdrredovisas, men i
grund och botten beror det
troligtvis pa en klassisk

viisentlighetsindelning

Det beror nog pa att
foretaget anser att
varumadrket inte ér av
viisentligt viirde for att
rapporteras separat. Ar
posterna inte vésentliga
“bakar” man ihop dem till en

gemensam post

Jag tror att det kan bero pa
visentlighet- och
tillforlitlighet principerna,
att de hindrar foretagen att
vaga sarredovisa vardet.
Eller helt enkelt anses inte
vara visentligt att

sdrredovisa

Anser du att
standarderna bor sitta
storre krav pa
sidrredovisning av

immateriella tillgdngar?

Regelverket &r normativt
viildigt bra, men sen kanske
inte foretagen gor precis
som det star. Oftast beror det
pa att man inte vill visa ett
specifikt varde och gémmer
det i en gemensam post.
Poster och upplysningar
enligt regelverket ar

definitivt tillrackligt.

Nej inte direkt. Istillet
behdver man forklara vilken
typ av utgifter som skapar
varumdrket. Sjdlva virdet
sdger inte s& mycket av
forvirvade varumirken efter
en viss tid da det fordndras.
Det &r vdsentliga poster som

ar intressanta

Nja, Storre krav krévs inte
mer &n att det dr foretagen
sjdlv som ska vilja visa
externa intressenterna deras
tillgangar. Det borde ligga i
foretagens intresse att

sdrredovisa battre
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Respondent A

Respondent B

Respondent C

Vad tror du ir
anledningen till att
manga foretag inte

tydligt anger summan
pa deras totala utgifter
for forskning &

utveckling?

Enligt svenska regler ska det
anges i
Sforvaltningsberiittelsen om
foretaget bedriver forskning
och utveckling. Detta ar
lagkray och ska ga att utlésas.
Att information inte finns
ibland kan bero pa att stor del
av svenska borsnoterade
foretag endast bedriver
utveckling. Aven kan det bero
pa branscher, ex.
lakemedelsbranscher som
aktiverar direkt nar
godkdnnande fran

lakemedelsverket kommit

Aterigen handlar det om
viisentlighet,
innovationsbendgna foretag
har storre anledning till att
redovisa den informationen dn
vad icke innovationsbenéigna
har. Det dr dven beroende pa

bransch
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Jag tror att det kan bero pa
vilken huvudsyssla foretag
har. Ar de innovativa eller
icke innovativa och vilken
bendgenhet foretag har att
redovisa ugifterna for
forskning och utveckling.
Eventuellt beror da dven pa
att de helt enkelt lamnar
forskning och utveckling till

sadanna foretag



Bilaga 2
Inledande fraga: Tror du att det kan finnas ett samband mellan ett foretags varumérkesvirde

och foretagets innovationsformaga? Varfor, varfor inte?

Idag anser mdnga forskare att ett starkt varumdrke dr en av de viktigaste tillgangarna ett foretag
kan ha. Likasa anser det att det dr viktigt for foretag att vara innovativa. Forskare menar dven att
ett starkt varumdrke kan vara ett tecken pa att foretaget dr innovativt. De motiverar detta med att
beskriva att lansering av nya innovativa produkter bade kan stirka varumdrket och generera en

okad forsdljning av ovriga produkter som sdljs under samma varumdrke.

Forskare menar att man kan mdta ett foretags innovationsformdaga genom att titta pd ett foretags
kostnader for forskning och utveckling och virdet pd foretagets patent. Aven statistiska

centralbyran anvinder sig av dessa matt for att mdta hur innovativa olika branscher dr.

Enligt IAS 38 far dock inte internt upparbetade varumdirken redovisas i ett foretags balansrdkning,
utan endast forvdrvade varumdrken far tas upp. Detta gor att manga foretag som har registrerade

varumdrken inte nodvindigtvis har varumdrken redovisat.

Vad anser du om att endast forvirvade varumiirken far tas upp i ett foretags balansrikning,

och inte internt uppbyggda varumirken?

- Skulle du vilja se en Andring av standarden? Varfor, varfor inte?

Hur stiller du dig till méjligheten att fa redovisa marknadsvirdet pa foretagens varumirken

som en tilliiggsupplysning men inte som en del av den finansiella rapporteringen?

Under studiens gang har vi upptdckt att mdnga foretag inte sdrskiljer virdet pd sina immateriella
tillgangar. Istdllet samlar de flera olika immateriella tillgangar under samma post i
balansrdikningen. Vanligast forekommande dr: Varumdrke, patent och licenser. Vi kan dven hitta

varumdrken gémda i posten “ovriga immateriella tillgangar” foljt av en kommentar som denna:
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“ovriga immateriella tillgangar bestar till storsta del av varumdrken och andra rittigheter” (Se

bifogad tabell).

For att kunna mdta ett foretags innovationsformadga krdvs det sdrredovisning av patentvirde och

balanserade utgifter for F&U, vilket visade sig oftast inte vara fallet.

Vad tror du ir anledningen till att minga foretag inte sdrredovisar sina forvirvade

varumirken frin deras andra immateriella tillgingar?

Anser du att standarderna bor sitta storre krav pa sirredovisning av immateriella tillgingar?

- Om ja: Varfor? Hur?

- Om nej: Varfor inte?

I de flesta foretags arsredovisningar kan man ldsa att de bedriver nagon form av forskning och/
eller utveckling. De anger ofta att de redovisar enligt standardernas krav, d.v.s. att kostnader for
forskning kostnadsfors ndr de uppkommer och att kostnader for utveckling endast balanseras om de
kan berdknas pa ett tillforlitligt sdtt och dessutom antas generera framtida ekonomiska fordelar.
Men alltfor sdllan kan man utldsa vad summan for de kostnadsférda och de aktiverade/balanserade

utgifterna uppgar till.
Vad tror du ar anledningen till att minga foretag inte anger summan pa deras totala utgifter
for forskning & utveckling? (Alternativt anger hur mycket som kostnadsfors och hur mycket

som har balanserats s att de gir att utliisa indirekt.)

- Borde inte foretagen vilja ”visa upp” att de ligger resurser pa att forska fram och utveckla

nya idéer, dvs. att de ir innovativa?
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Bilaga 3

FORETAG MED VARUMARKE: men utan sirskiljda kostnader for forskning & utveckling
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Bilaga 4

FORETAG SOM EJ SARSKILJER VARUMARKET FRAN ANDRA IMMATERIELLA TILLGANGAR

FORETAG VARUMARKESPOST

AARHUSKARLSHAMN AB innehaller patent varumérke licens

BIOTAGE AB innehaller patent varumérke licens

CONSILIUM AB innehéller patent varumérke licens

DUROC AB innehaller patent varumaérke licens

FEELGOOD SVENSKA AB innehéller patent varumérke licens

ITAB SHOP CONCEPT AB innehaller patent varumarke licens

MODERN TIMES GROUP AB  innehaller patent varumaérke licens

NET ENTERTAINMENT NE

AB innehaller patent varumairke licens

SAAB AB innehéller patent varumérke licens

SANDVIK AB innehéller patent varumérke licens

SWECO AB varumérke, kundrelationer och teknologi i samma post
TRELLEBORG AB innehaller patent varumairke licens

VITROLIFE AB varumérke, kundrelationer och teknologi i samma post

ASPIRO AB innehaller patent varumarke licens

SYSTEMAIR AB innehaller patent varumarke licens

DUNI AB varumirken och licencer i samma

ENEA AB varumirken, licenser och avtalsenliga kundrelationer
TELEFONAKTIEBOLAGET

LM ERICSSON varumirken, kundrelationer och liknande réttigheter

READSOFT AB anger ¢j bokfort viarde pa varumairket endast anskaffningsvérde i not
AB VOLVO posten bestar huvudsakligen av varumaérken och aterforséljarnatverk.
AB VOLVO posten bestar huvudsakligen av varumarken och aterforséljarnatverk.
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Bilaga 5

FORETAG MED VARUMARKE VARDERAT SPECIFIKT och F&U kostnader sirskiljda

2012 2011 2010 2009 2008

S T P P N P P N

AB

ELECTROLUX 768000 2128000 851000 2043000 473000 1993000 489000 1991000 499000 2092000
ANOTO GROUP

AB 1179 90000 858 64000 762 77000 607 68000 334 85000

ASSAABLOY AB 4026000 1344000 3412000 1202000 1950000 1015000 1214000 920000 1138000 890000

ATLAS COPCO

AB 1918000 2678000 1981000 2297000 1870000 1931000 1647000 1949000 1707000 1968000
BETSSON AB 270681 80962 149287 41397 83628 35678 82437 53319 77261 44036
BILLERUDKORS

NAS AB 65000 19930 0 41915 0 39380 0 16185 7? 16745
ENIRO AB 945000 417000 943000 433000 932000 420000 1027000 372000 968011 211000
GETINGE AB 675000 1343000 754000 1111000 815000 1116000 882000 1123000 960000 926000
GUNNEBO AB 182000 17400 110700 16400 96200 16000 108300 16400 120100 7900
HEXAGON AB

(redovisar i

MEURO) 7207000 2096000 7173000 1802000 6833000 1645000 3872000 911000 4138000 944000

HUSQVARNAAB 2840000 981000 3219000 988000 3033000 831000 3486000 695000 3733000 588000

MICRONIC

MYDATA AB 20000 289967 20000 288997 20000 318121 20000 251409 0 149644
SKF AB 1277000 1607000 1198000 1481000 1176000 1184000 182000 1217000 166000 1175000
SVENSKA

CELLULOSA AB

SCA 4348000 845000 1730000 832000 1992000 713000 11774000 738000 1594000 612000
SWEDISH

MATCH AB 299000 99000 343000 80000 389000 96000 1125000 96000 1470000 88000
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FORETAG MED VARUMARKE VARDERAT SPECIFIKT och F&U kostnader sirskiljda

TELIASONERA
AB

VBG GROUP AB

Addnode group AB
SSAB AB

171000

42935

12885

0

385000

33976

20271

235000

328000 508000 153000

49904 28554 55641

12822 20986 12827

0 223000 1000

801000

22397

19076

190000

241000

69904

13172

2000

1008000

22208

11842

200000

365000

62340

12642

3000

1178000

21002

6975

250000
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Bilaga 6

FORETAG UTAN VARUMARKE I BALANSRAKNINGEN
FORETAG VARUMARKESPOST
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finns ej
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finns ej
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finns ej
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FORETAG UTAN VARUMARKE I BALANSRAKNINGEN
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