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Abstract

Abstract

The problem being examined is the disturbing noise that is created in an open
plan office on a company working with a creative process, such as a newspaper or
a communications agency. The purpose of this study was to examine the needs for
today for a sound absorber in open offices and create and design a design
proposal. The aim is also to develop a marketing material the product proposal.
The problem has been broken down into the following questions:

- How does the user look at the need of a sound absorber in an open offices
solution today?

- Does an interior designer apply sound absorbers when they furnish the
intended environment?

- How can a design that meets the needs that exists be achieved and to speak

the user?

The study is based on three choice of methods a literature review on selected
topics that relate to the topic, an interview with an interior designer to explore
how an interior designer applies absorbers in open plan office and finally an
extensive survey that treats the user's needs and appropriate appearance for the
product proposal.

The design process has undertaken the following methods, design brief,
requirements specification, functional analysis and sketches to produce the final
product proposal. The graphic material is brought out with the help of editing and
illustration programs who compiled the final layout.

The results of this work show that the problem of noise in open plan offices exists
and that there is a need for sound absorbers in the current situation. The
requested interior designer always recommends customers to decorate an open
plan office using absorbers to create a pleasant working environment. The most
suitable design to the uset's needs to be achieved and that it will appeal to the user
is that the product proposal should have the same colour, be attached to the
ceiling, not to block the view between the individuals in the workplace and to fit
in the intended environment.

Our conclusions after working with the project are that there are needs for sound
absorbers that generate in that there is a market for the product. The needs for
sound absorbers are becoming larger as it recently has become increasingly
common to work in open offices. The colour choice of the product is extremely
important since colours express different emotions. It is also very important to
find a consistent layout that communicates to the customer in an appropriate way.
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Sound absorbent, open plan offices, design process, product design, graphic
design, user.
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Sammanfattning

Problemet som undersoks dr den stérande ljudnivan som skapas i ett Oppet
kontorslandskap pa ett foretag som arbetar med en kreativ process, exempelvis en
tidningsredaktion eller en kommunikationsbyra.

Syftet med examensarbetet var att underséka vilket behov som fanns idag fér en
ljudabsorbent i 6ppna kontorslandskap samt skapa och formge ett produktforslag.
Syftet dr ocksa att ta fram ett marknadsforingsmaterial f6r produktforslaget.

Syftet har brutits ner i f6ljande fragestillningar:

- Hur ser brukaren pa behovet for en ljudabsorbent i 6ppna
kontorslandskap 1 dagsliget?

- Applicerar en inredningsarkitekt ljudabsorbenter 1 dagsliget nir de
inreder i den tinkta miljén?

- Hur kan en design som uppfyller behoven som finns uppnas och tilltala
brukaren?

Studien bygger pa tre metodval en litteraturstudie kring utvalda amnen som beror
amnet ljudabsorption, en intervju med en inredningsarkitekt for att underséka hur
en inredningsarkitekt applicerar ljudabsorbenter i 6ppna kontorslandskap. Till sist
en omfattande enkitundersokning som behandlar brukarens behov och lampligt
utseende for produktforslaget.

I designprocessen som utforts anvindes foljande metoder, designbrief, virdeord,
funktionsanalys och skisser for att ta fram det slutgiltiga produktforslaget. Det
grafiska materialet togs fram med hjilp av redigerings- och illustrationsprogram
som sammanstillde den slutliga layouten.

Resultatet av arbetet visar pa att problemet med oljud i 6ppna kontorslandskap
existerar och att ett behov av ljudabsorbenter finns i1 dagsliget. Den tillfragade
inredningsarkitekten rekommenderar alltid kunder som ska inreda ett 6ppet
kontorslandskap att anvinda ljudabsorbenter for att skapa en behaglig arbetsmiljo.
Den mest limpade designen for att brukarens behov ska uppnas och att den ska
tilltala brukaren ar att produktforslaget ska ha en enhetlig firg, fastas 1 taket, inte
skymma sikten mellan individerna pa arbetsplatsen samt att passa in i den tankta
miljon.

Vira slutsatser efter avslutat arbete ar att det finns ett behov av ljudabsorbenter
som genererar i att det finns en marknad f6r produkten. Behovet av
ljudabsorbenter blir allt storre da det under den senaste tiden blivit allt mer vanligt
att arbeta 1 6ppna kontorslandskap. Firgvalet pa produktforslaget ar oerhort
viktigt da farger uttrycker olika kinslor. Det dr ocksa vildigt viktigt att hitta en
genomgdende layout som kommunicerar till kunden pa ett limpligt sitt.

Nyckelord

Ljudabsorbent, 6ppet kontorslandskap, designprocess, produktframtagning,
grafisk design, brukare.
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| Inledning

Examensarbetet dmnar underska vad som efterfragas pa marknaden for
ljudabsorberande produkter med en estetiskt tilltalande firg och form. Efter
undersokningen som genomfors kommer det att arbetas med att ta fram ett
produktforslag for att sedan kunna marknadsféra produkten.

1.1 Bakgrund och problembeskrivning

Under kandidatpabyggnadsprogrammet teknikens tillimpning pa Tekniska
Hogskolan i Jonkoping utfors ett examensarbete pa 15hp. Studenterna kommer
fran olika utbildningar och tyckte att det kunde vara bade intressant, inspirerande
och utvecklande att kombinera bakgrunderna. De utbildningar de genomfort
sedan tidigare ar grafisk design och webbutveckling samt produktutveckling med
mobeldesign. Gruppen har sedan tidigare studerat liknande dmnen sa som sa som
grafisk design, marknadsforing, formgivning, designprocessen, firg och form samt
fotografering vilket gjorde att ett samarbete var mojligt att kombinera och
intressant.

Enligt arbetsmiljéverket skapar ljudnivaer 6ver 45dB koncentrationsstorningar
beroende pa vart minniskan vistas och vilket typ av arbete den utfor
(Arbetsmiljoverket, 2013). Som kan ses i figur 2.1 sa ligger bakgrundsbuller pa ett
kontor pa 40 dB. Med det hir bakgrundbullret samt minniskors tal 6verskrider
det 45dB och kan da skapa koncentrationsstorningar. Det hir problemet som
finns i dagslaget med hog ljudniva pa en arbetsplats i kontorsmiljé undersoks.
Idén il att undersoka det har omradet grundades 1 tidigare erfarenheter hos en av
gruppmedlemmarna som tidigare arbetat 1 ett 6ppet kontorslandskap. Under den
tiden uppkom problemet pa arbetsplatsen och storde det dagliga arbetet och sa
uppkom intresset for problemet. Dessutom har bida gruppmedlemmarna ett
intresse fOr att undersoka det har omradet och problemet da det i dagslaget ar
populirt att arbeta 1 6ppna kontorslandskap. Syftet dr att utveckla och ta fram ett
produktforslag pa en ljudabsorbent som ska vara estetiskt tilltalande och som ska
hjilpa minniskorna som arbetar i ett Sppet kontorslandskap samt bidra till en
kreativ arbetsplats. Syftet dr dven att ta fram ett marknadsforingsmaterial f6r att
skapa en helhetslosning for produktférslaget.

Problemet som ska undersokas dr den stérande ljudnivan som skapas i ett Oppet
kontorslandskap pa ett foretag som exempelvis arbetar med en kreativ process dar
det dr vanligt férekommande med 6ppet tal mellan individerna. Ett exempel pd en
sadan arbetsplats dr en tidningsredaktion eller en kommunikationsbyra. I dagslaget
verkar det inte som att det hir ar nagonting foretag behandlar eller prioriterar
sarskilt hogt. Darfor vill gruppen behandla det hir problemet eftersom det ar
viktigt fOr foretag att hitta en 16sning, for att atgiarda problemet och skapa ett
behagligt arbetsklimat med behaglig ljudniva.
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En ytterligare faktor som underséks dr om en inredningsarkitekt har med
ljudabsorbering i planeringen av inredningen 1 ett Sppet kontorslandskap.
Anledningen till varfér det hir anses vara intressant dr att en inredningsarkitekt
bland annat kan komma att bli en potentiell kund.

1.2 Syfte och fragestdllningar

Hir beskrivs syfte, madl och malgrupp samt fragestillningar med examensarbetet
och ger en djupare beskrivning om dem.

1.2.1 Syfte

Syftet med examensarbetet var att underséka vilket behov som fanns idag f6r en
ljudabsorbent 1 6ppna kontorslandskap samt skapa och formge ett produktforslag.
Syftet dr ocksa att ta fram ett marknadsforingsmaterial f6r produktférslaget.

1.2.2 Mal

Milet med examensarbetet var att ta fram ett produktférslag f6r ljudproblemet
som fanns 1 dagsliget i ett 6ppet kontorslandskap, pa exempelvis en
kommunikationsbyra eller tidningsredaktion.

Ett ytterligare mal var att ljudabsorbenten ska vara funktionell, estetisk tilltalande,
kunna vara pabyggbar och ha ett attraktiv grafiskt utseende. I miljén ska den bidra
till en inspirerande och kreativ arbetsplats.

Att marknadsfora produkten vilket innefattar att ta fram ett grafiskt material for
att kunna salja in till kund.

1.2.3 Malgrupp

Den dmnade malgruppen var individer som satt i ett Oppet kontorslandskap 1
offentlig milj6 exempelvis pa en kommunikationsbyra eller tidningsredaktion.
Individerna som satt och arbetade i den har miljon sitter ofta flera stycken och
arbetar titt inpa varandra. I miljon fors diskussioner mellan individerna dagligen
om pagaende arbetsuppgifter och projekt. Pa grund av det hir arbetssittet i Sppet
kontorslandskap skapas det hog ljudniva som bidrar till en stérande arbetsmiljo.

Ytterligare malgrupper som ocksa vistas 1 andra typer av miljoer med storande ljud
kan finna ett intresse for produkten.
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1.2.4 Fragestallningar
Problemformuleringen har brutits ner i féljande fragestillningar som
examensarbetet kommer att byggas och utga ifran.

- Hur ser brukaren pa behovet for en ljudabsorbent i 6ppna kontorslandskap
i dagslaget?

- Applicerar en inredningsarkitekt ljudabsorbenter i dagsliget nir de inreder i
den tinkta miljén?

Hur kan en design som uppfyller behoven som finns uppnis och tilltala brukaren?

1.3 Avgransningar

Foljande avgrinsningar har tagits 1 arbetet.

- En slutlig prototyp kommer inte att tas fram pa grund av tidsspannet for
arbetet. Utan en visualisering 1 form av bilder pa slutresultatet.

- Den grafiska profilen begrinsas till att ta fram logotyp, produktfolder och
produktkatalog.

Endast en milj6 undersoks, 6ppna kontorslandskap i offentlig miljo.

1.4 Disposition
Resten av rapporten dr disponerad pa foljande vis:

Kapitel 2:  Teoretisk bakgrund, gruppens kunskaper sedan tidigare och de

torutsattningar samt mojligheter som finns for arbetet.

Kapitel 2:  Litteraturstudie, fakta 6ver de omraden som undersoks och hur det
kan paverka resultatet.

Kapitel 3:  Genomférande och metod, om hur arbetet har genomforts fran
uppstart till avslut. Aven en beskrivning av metoderna som anvints.

Kapitel 4:  Resultat och analys, dér beskrivs de resultat som framkommit utifrin
arbete och en analys av resultaten och de metoder som anvints.

Kapitel 5:  Diskussion, hir tas egna reflektioner upp 6ver de resultat som arbetet
leder till och varfor gruppen framkom till det hir.

Kapitel 6:  Referenser till den teoretiska bakgrunden.
Kapitel 7 Sokord.
Kapitel 8:  Bilagor.
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2 Teoretisk bakgrund

For att kunna fa svar pa de fragestillningar som valts att ha som grund till arbetet
utfordes en litteraturstudie dar bland annat féljande omraden undersoktes:
Ljudabsorption, designprocess, firg och form, layout, typografi, produktsemantik,
formgivning av produkt, marknadskommunikation, grafisk design och monster.
Flera delar av designprocessen behandlades djupgaende och regler for hur
typografi och grafiskt material skulle behandlas undersoktes.

2.1 Vad ar det som gor att ljud upplevs som storande?

Ljud kan beskrivas pa méanga olika sitt av oss minniskor och nir ett ljud uppfattas
som storande upplever minniskor frimst tva olika ljudegenskaper. Den forsta
ljudegenskapen dr horstyrkan och den andra dr stérningsgraden. Grunden till
horstyrkan baseras pa hur ljudets styrka upplevs av manniskor. Den har dock
ingenting att gora med hur manniskor bedomer ljudet.

Den andra ljudegenskapen ar stérningsgrad som ar mer relevant att undersoka pa
arbetsplatsen an horstyrkan. Det innebir da att storningsgraden mits genom hur
mycket buller som upplevs pa arbetsplatsen av mianniskan. Stérningsgraden ar
dock svar att mata da det beror pa vilken situation manniskan vistas i och hur hog
alternativt lag horstyrkan ar. I vissa situationer upplevs lag horstyrka som mycket
stérande och i andra hég horstyrka inte alls stérande. Pa grund av det hir ér det
mer komplicerat att kunna mita risken for storningsreaktioner och ge den en
rittvis bild. Som ett exempel pa hur mycket horstyrkan 6kar nir bullret 6kas med
10 decibel (dB) kan det foérklaras genom att en sidan 6kning av ljudtrycksnivan
blir det dubbla upplevelsemissigt. Vid ett konstant lagt buller som en individ till
exempel upplever i dennes bostad fran ett kylskdp dr det mojligt att 6rat kan
vinjas vid och inte lingre upplevas som stérande. Buller som uppkommer

sporadiskt upplevs mer stérande f6r mianniskans 6ra dn ett konstant buller menar
Andolf Steinvall, Kjellberg, Landstrém och Vinberg (1991).

Pa ett kontor dr den vanligaste faktorn till buller manniskans tal som upplevs
storande (se Figur 2.1). I de flesta fall ar det inte ljudnivan pa talet som ar det mest
storande for manniskan utan det faktum om att det kan uppfattas vad
minniskorna sager eller ej. Ett ytterligare exempel pa en faktor som kan upplevas
som storande ar nar en kollega skapar ett oljud som en individ inte kan
kontrollera. I det fallet kan det oljudet som en kollega skapar upplevas som
mycket storande ljud f6r individens arbete. Medan om individen sjilv skulle ha
skapat samma oljud upplevs det inte alls lika storande. I vissa situationer upplevs
oljudet inte alls storande for en individ medan i en annan individ i samma
situation upplever ljudet som mycket stérande beskriver Andolf Steinvall et al.
(1991). Som visas pa figur 2.1 befinner sig bakgrundsbuller pa kontor runt 40dB
alltsa en normal ljudniva (Nationalencyklopedin, 2013).
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2.2 Arbetsmiljoverket

Enligt arbetsmiljoverket skapar ljudnivaer 6ver 45dB koncentrationsstérningar
beroende pa vart minniskan vistas och vilket typ av arbete den utfér. Om
decibelen hojs 1 ytterligare 10dB far manniskan svarigheter med att uppfatta tal.
Risken f6r oljud 6kar da ndr minniskor pratar runt omkring individen i ett Sppet
kontorslandskap dé ljudnivan stiger 6ver 45dB. Ljudnivaer som ligger mellan 40-
50dB kan orsaka forsimrad prestationsférmaga samt att kroppen skapar
stresshormoner som gor att minniskan kinner stress. Aven
ventilationsanliggningar kan komma upp 1 sa hoga decibel att de anses som
storande, alltsa 6ver 40dB (Arbetsmiljoverket, 2013).

Buller 1 en arbetsmiljé paverkar méinniskans sociala beteende och
prestationsformaga vilket genererar att resultatet av arbetet inte blir av samma
kvalité utan istillet fOrsimras. Individens uppmirksamhet kan flyttas mot
bullerkillan och individen blir da distraherad fran sin arbetsuppgift vilket medfor
forsimrad arbetsférmaga. En ytterligare faktor som paverkar manniskans
beteende i bullrig arbetsmilj6 ar svarigheten att tala med kollegor. Vilket medfor
att om nagon individ ber om hjilp kan fragan uppfattas fel och leda till
missforstand och osimja pa arbetsplatsen (Arbetsmiljoverket, 2013).

2.3 Rumsakustik

Med benimningen rumsakustik menas hur ljudet agerar i ett utrymme. Om det
inte finns nagra ljudabsorberande ytor i utrymmet pa tak, viggar eller golv sa
genererar det i att ljudet studsar under lingre tid mellan ytorna, innan det dimpas
och férsvinner (se Figur 2.2).




Teoretisk bakgrund

Minniskor som vistas i det hdr utrymmet och ska féra en konversation med
varandra far problem att héra vad den andra individen siger. Eftersom individen
hér bade det direkta talet och de reflekterande ljudvagorna av talet.

Om det finns en ljudabsorbent monterad pa tak, vigg eller golv i utrymmet
minimeras de reflekterade ljudet och individen hor bara det direkta talet (Paroc,
2013).

/' \l
\ /

U\

Figur 2.2 Rumsakustik

2.4 Ljudabsorption

Egenskapen om hur materialets ljudabsorberande f6rmaga uttrycks genom
ljudabsorptionskoefficienten o (alfa) som en funktion av frekvensen. Fran O till
1.00 ér spannet for alfa(w), vilket innefattar fran total reflektion till total
absorption. Det finns tre stycken olika huvudkategorier f6r ljudabsorbenter,
porodsa-, resonans- och enskilda absorbenter. Materialet som ljudabsorbenten
tillverkas 1 har stor betydelse for formagan som materialet dger fo6r att ta upp
ljudvagen. Stenull 4r ett exempel pd en pords ljudabsorbent. Funktionen i det
materialet dr att nir ljudvagen genomtringer och 6vergir till virme genom
friktionen. En resonansabsorbent bygger pa ett akustiskt eller mekaniskt
oscilleringsystem. Ett exempel pa en sidan absorbent 4r membranabsorbenter,
enkelt forklarat med en solid platta med en liten luftspalt bakom. Det hogsta
virdet f6r absorptionen sker vid resonansfrekvensen. For att 6ka bredden for
ljudabsorption 6ver frekvensomradet f6r en resonansabsorbent bor ett pordst
material fylla luftspalten bakom den solida plattan. Till sist kommer den enskilda
absorbenten och det innebir 16sa foremal 1 utrymmet. Exempelvis en stol eller ett
bord och en minniska (Paroc, 2013).

For att kunna berdkna absorptionsférmagan i det har fallet anvands Sabines formel.

Formeln lyder: RT=0,16¥V/A.

T star for efterklangstid i sekunder. V star f6r volymen pa rummet som beriknas i
m?> och A star for absorptionsomradet 1 rummet i m? (Gyptone, 2013).
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2.4.1 Efterklangstiden

Efterklangstiden karakteriserar den tid som den akustiska energin finns kvar i
rummet. Efterklangstiden anger tiden och lingden det tar f6r den akustiska
intensiteten att minska med en faktor pa en miljon(60dB). En viskning ligger pa
cirka 40dB beroende pa hur hégt personen viskar medans en ganska hég
klappning med hinderna som exempel, ligger pa cirka 100dB. Med de hir matten
blir det enklare att uppskatta och berikna efterklangstiden for ett rum (se Figur
2.3). Om en minniska klappar hinderna sa kan individen lyssna hur linge ljudet
fran klappningen finns kvar. Férutsittningarna for att det ska ga att genomfdra
och testa det hir maste rummet ha normala dimensioner och vara i stort sitt tyst
(Paroc, 2013).

Ljudniva (dB)

3.0

Tid (sek)

Figur 2.3 Efterklangstid

2.5 Oppet kontorslandskap

Trenden att sitta och arbeta i ett stort Oppet rum med flera medarbetare kom ifran
1970-talet och fick uppgang i borjan av 1990-talet. Den 6kning som lag till grund
av uppgangen var for att ett I'T-foretags medarbetare 6nskade att férandra
kontoret de arbetar i. Anledningen till den har forindringen som de 6nskade att
utfora var att efter de utfort ett arbete hos en kund och dterkom till kontoret,
Onskade de att arbeta tillsammans och kunna prata mer med varandra. De senaste
decennierna har visat en 6kning av att arbeta i 6ppna kontorslandskap bland
foretag och organisationer istallet f6r cell liknande kontor dar individen sitter
ensam och arbetar. Det finns manga anledningar till varfor det ar battre att arbeta i
ett 6ppet kontorslandskap jamfort med cellkontor och det dr att det genererar i
bittre kommunikation och samarbeta mellan medarbetarna och avdelningarna.
Det bidrar till de ekonomiska aspekterna fér féretaget och snabbare inlirning av
nyanstillda. Det bidrar dven till 6kad méjlighet till ett projektorienterat arbetsitt
samt storre mojligheter till flexibla 16sningar.

En viktig aspekt nir ett foretag Overgar till att sitta i ett Oppet kontorslandskap ar
att ta hinsyn till medarbetarens behov bade av arbetsrelaterade skil och privata
beskriver Bjérk Bovin och Sthal (2009).
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Beroende pa vilka arbetsuppgifter och avdelningar individen har eller tillhér passar
den strukturen bra eller mindre bra att arbeta i. En aspekt som arbetsgivaren ska ta
1 akt dr att olika avdelningar bor sitta med varandra i 6ppna landskap sa att de
snabbt kan kommunicera med varandra, helst inte blanda olika avdelningar om de
inte kan dra nytta av varandra. Som ett exempel pa ett typ av arbetsitt som passar
1 ett 6ppet kontorslandskap ir arbetsuppgifter dir medarbetarna behover
kommunicera med varandra. Det kan vara nir medarbetarna arbetar i ett projekt

tillsammans och har ett uppdrag som foretaget erhéllit fran en uppdragsgivare
menar Bjork Bovin och Sthal (2009).

Det forsta en arbetsgivare maste ta beslut om ar om arbetsuppgifterna som utfors
pa arbetsplatsen dr limpade for att utforas i ett 6ppet kontorslandskap. Om
foretaget valjer att arbeta 1 ett Oppet kontorslandskap sa finns det idag inga
riktlinjer eller rekommendationer f6r hur manga kvadratmeter en anstilld bor ha.
Dock ir det hiar nagot en arbetsgivare bor ha i atanke vid mobleringen sa att varje
individ sitter tillrackligt langt ifran varandra. En ytterligare punkt som
arbetsgivaren maste ta hiansyn till ar om medarbetarna sitter och arbetar 1 ett Oppet
kontorslandskap, ar att det aven finns nackdelar sisom att kommunikationen
mellan olika individer kan stéra andra. Vilket kan leda till att vissa medarbetare blir
storda 1 arbetsgangen hivdar Bjoérk Bovin och Sthal (2009).

2.6 Design

Ordet design har latinskt ursprung och betyder framstilla och gestalta men frimst
anvinds termen formgivning som en forklaring och beskrivning pa det estetiska.
Design ir en term som anvinds inom manga olika branscher sisom formgivning,
arkitektur, inredning och industridesign. Ur en vid synvinkel kan design aven ses
som foremal, budskap, tjanster, processer och miljéer. Nir en produkt ska tas
fram sa finns det tva olika huvudomraden inom design och det dr ”Att anpassa
produkten ergonomiskt, i vid bemirkelse, till manniskan” och ”Att ge den en
utformning som #//talar malgrappen pa marknaden” beskriver Osterlin (2010).

Design innefattar mycket mer an att bara rita upp bilder av en produkt. Det
handlar om att ta fram underlag och analysera, skissa pa l6sningar, bygga modeller,
anpassa och bearbeta. Svirigheten 1 designarbetet vid framtagning av en produkt
ar om produkten redan finns pa marknaden. Uppgiften handlar i saidana fall om
att forbittra de alternativ som finns eller om det ska formges en helt ny produkt.
Det finns olika faktorer som ska tillgodoses 1 bada leden exempelvis om en
befintlig produkt ska forbittras, bér formgivaren ha i atanke tidigare funktioner
som produkten dger. Vilket innebdr att om en produkt har ett genomarbetat
signalement som dr typiskt for just den produkten bor det inte dndras helt och
hallet for risken att forlora dennes slagkraftighet menar Osterlin (2010).
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2.6.1 Semantik

Produktsemantik betyder att produkten kommunicerar mot anviandaren och det
vanligaste sitten dr genom formen, utseendet och ytan. Med det innebar att
produkten i designen ska tala eller uttrycka identitet, funktion och karaktar.
Designern bor alltid ha det hir i atanke nir en produkt ska formges beskriver
Osterlin (2010).

2.6.2 Arbetsprocess

Den vanligaste arbetsprocessen i ett designarbete gors i fem etapper uppstartning,
informationsinsamling och analys, koncept och idéskissning, bearbetning och
uppfoljning av detaljer. Under arbetsgangen kan lingden av de hir etapperna
variera, 1 ett arbete kan uppstarten ta lingre tid 4n i ett annat. Storst vikt 1
designarbetets etapper bor fokuseras pa uppstarten och informationsinsamlingen

eftersom det da dr littast att paverka vigvalen samt kostnaden férklarar Osterlin
(2010).

Den forsta etappen innehaller foljande arbetsuppgifter: malsattning, ramar som
bor hallas, vilka resurser som ska anvindas och tidsbestimmelser. Samtliga
moment planeras gemensamt av uppdragsgivaren och designern. Med ett annat
ord kallas den hir processen for en brief. Anledningen till varfér en
grundlidggande brief utférs ar for att inga missforstand ska uppsta och for att fa ut
ett eftertraktat resultat menar Osterlin (2010).

Nista etapp 1 processen dr informationsinsamling och analys, den innefattar
undersSkning av problemet i detalj. Ytterligare faktorer som behandlas ar
produktens praktiska funktioner, ergonomi och krav pa utseendet, material,
marknad och limpliga tillverkningsmetoder. Delarna som ingar i den hir etappen
skapar en form av kravspecifikation. Den ligger till grund for idéarbetet samt f6r

att kunna blicka tillbaka och se om resultatet uppfyller kravspecifikationen anser
Osterlin (2010).

Den tredje etappen dr koncept och idéskissning i den hir etappen bearbetas samt
skissas det upp olika konceptlosningsforslag pa de krav som stalldes 1
kravspecifikationen. Den hir processen kan se olika ut beroende pa hur
kravspecifikationen utseende, men den ar utgangspunkten. Underlaget som skapas

och tas fram visas sedan for uppdragsgivaren under etappens gang beskriver
Osterlin (2010).

Den niist sista etappen ér bearbetning, i den hir etappen viljs en konceptlésning
ut tillsammans med uppdragsgivaren. Ibland tas inte bara en konceptlosning rakt
av utan med uppdragsgivaren kan det vara sd att det tas delar fran flera olika
16sningar. Nir uppdragsgivaren och designern dr 6verens om en konceptlésning
ska den anpassas till verkligheten.
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Med det menas att till exempel formen trimmas, ergonomiska matt finslipas,
konstruktionskrav och tillverkning efter utformningen, de hir delarna bearbetas
aven av konstruktoren beskriver Osterlin (2010).

Den sista etappen 1 processen ir uppfoljning av detaljer och da behandlas
konstruktionsunderlaget exempelvis en ritning. Under den hir etappen kan det
uppsta sista minuten dndringar som maste justeras om inte slutresultatet uppnatts.
Det ar viktigt att designern dar med i alla etapper fram till den sista s att det inte
rider nigra oklarheter och designdetaljer slumpas berittar Osterlin (2010).

2.6.3 Funktionsanalys

Utover en kravspecifikation som tas fram 1 en av designprocessens etapper skapas
aven en funktionsanalys. Precis som med kravspecifikationen tas den fram
tillsammans med uppdragsgivaren och designern. Funktionsanalysen skapas for att
behandla huvudsyftet med produkten, kirntanken och pa vilket sitt det kan
uppfyllas. Nir en funktionsanalys skapas ska inte produkten vara huvudtanken
exempelvis en penna, utan ursprungstanken ska vara nagonting som anvinds for
att skriva med. Direfter beskrivs vilka funktioner som pennan ska ha exempelvis
avsitta mirke. Alla funktioner pennan ska dga skrivs ner 1 en tabell och virderas
med olika bokstiver, dir H star f6r produktens huvudfunktion (endast en
huvudfunktion), N stir for nédvindig funktion, O star f6r 6nskvird och till sist
star O for onodiga. For att sitta funktionerna anvinds verb och substantiv

exempelvis medge grepp beskriver Osterlin (2010).

2.7 Ogat

Minniskan anvander alla sinnen for att uppfatta och betrakta estetik, design och
konst. De sinnen som manniskan tar in det har igenom ar horsel-, lukt-, kinsel-,
smak- och synupplevelser. Av de olika sinnena ménniskan har anvinder individen
frimst synen i det hdr ssmmanhanget for att uppfatta och betrakta design, konst
och estetik. “Estetik dr vetskapen om det sinneliga och férnimbara” (Lindgren och
Nordstrom, 2009, s. 111).

Ordet kommer ursprungligen fran grekiskans azsthészs. 1 dagens samhille borjar det
bli mer och mer sjilvklart att estetikens roll bara vixer och vixer. Det hir dr f6r
att mianniskan blir mer medveten om vikten och betydelse av estetiken. I Sverige
ar design ett begrepp som anses vara svart att tolka och i manniskans vardag star
det fraimst f6r vad en produkt har f6r form och utseende forklarar Lindgren och
Nordstrom (2009). Ordet design beskrivs som framstilla och gestalta enligt
Osterlin (2010). Design som begrepp inom yrkeskategorin 6verstimmer mer med
formgivning. Bild och konst blir litt f6rvixlade med varandra men konst kan
skiljas fran all praktisk framstallning beskriver Lindgren och Nordstrom (2009).
Ordet konst beskrivs som kunnande och fiardighet (Nationalencyklopedin, 2013).
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2.8 Manniskan och farg

Minniskans 6ga kan uppfatta kulorer pa olika sitt och det ar helt olika fran individ
till individ. Individer har olika svart att uppfatta kulrer och det hir beror pa att
den kan lida av firgblindhet, vilket férekommer mer hos min dn kvinnor. De
firger som dr svarast att avgora vilken som ar vilken ar nir individen lider av

targblindhet ar roda och grona kul6rer beskriver Lundberg och Ryberg (20006).

2.8.1 Farglara

Firger som dr mycket starka i kuléren uppfattas av minniskan som skrikiga,
oanstindiga och vulgira. En firg som dock dr mer hanterbar i starkare kulGrer dr
bla farger. Till skillnad fran skrikiga kul6rer finns det nagonting som kallas for
firgharmoni. Det innebdr att alla firger som kan kombineras och blandas till
neutralgratt ar harmoniska. Ett exempel pa en firgharmoni ér blatt och orange.
Det finns fler arbetsitt att arbeta med firg och ett av dem dr om hur minniskan
uppfattar fairgkombinationer pa olika sitt. Ndr minniskan arbetar pa det hir
arbetssittet framkommer det att en kombination av kul6rerna rétt och gront
varken dr harmonisk eller storande, vacker eller ful, lugn eller valdsam. Utan de
hir kul6rerna kan infinnas i alla ovanstaende kategorier. Manniskan uppfattar en

r6d kulor som stressande medans gréna och blaa kulorer uppfattas som lugnande
menar Sisefsky (1995).

Firger kan uppfattas olika av manniskan men i grund och botten enligt kulturen
har de en bestimd betydelse. Gult star bland annat f6r intellekt, visdom,
kommunikation, nyfikenhet och fiffighet. Orange star for livskraft, vinskap,
generositet, gladje och aktivitet. Fargen rod stir for hetta, sexualitet, manlighet,
impulsivitet, rittframhet och mod. Indigo stir for vision, trygghet, malsattning och
visdom. Fargen bla stir f6r odndlighet, sanning, koncentration, lugn och
kvinnlighet. Firgen turkos star for skirpa, renhet, svalka och distans. Gront star
tor hopp, kirlek, drém, harmoni och avundsjuka. Lime star for munterhet, frihet,
litthet, frickhet och respektlshet. Firgen vit star for oskuld, renhet och kyla. Gra
kulor star f6r neutralitet, forginglighet och utslitning. Till sist kommer firgen
svart som star f6r mystik, hat, kaos, synd och déd beskriver Sisefsky (1995).

2.9 Marknadskommunikation

I marknadskommunikationen ar det viktigt att tinka pa vad farger har for
funktion, det kan attrahera genom styrkan i kul6ren, kalla eller varma firger kan

skapa olika stimningar och firg kan aven ha informerade funktion berattar
Bergstrom (2009).

Nir en produkt ska marknadsforas ér det viktigt att tinka pa att anvianda
miénniskans alla sinnen for att framhéva budskapet pa basta satt i
marknadskommunikationen. Anledningen till varfor det hir ar viktig att tinka pa
ir da minniskan har littare att komma ihag budskapet om hjirna tagit in det pa
mer 4an ett satt.
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Om det endast gick att kommunicera med synsinnet dr dock det hir det mest
optimala dé synen star f6r 83% av all ny kunskap som hjirnan tar emot menar
Mirtenson (2009).

Nir en ny produkt ska marknadsforas ar det viktigt att tinka pa kvaliteten pa det
kreativa arbetet for att fa ut det mesta av reklamen. Dock ar det svart att ta fram
en sadan bra kvalité pa arbetet. For att kunna bryta igenom bruset pa marknaden
ar det viktigt for foretaget att de ligger stor vikt vid kommunikation och kreativa
16sningar via reklamen. Det dr da viktigt att foretaget har en budskapsidé, alltsa en
grundidé bakom budskapet beskriver Martenson (2009).

Det framsta syftet som reklam har ar att skapa associationer till ett varumarke. Det
innebir att reklamen ska forklara vad varumarket stir f6r samt varfor
konsumenten ska kopa produkten. Reklamen ar till en stor hjalp f6r varumirkena
nir de ska skapa sin personliga image och sarart. Utan tvekan ar
marknadskommunikationen det starkaste hjalpmedlet f6r marknadsforare i
kampen om kunderna. Det vanligaste sittet att se pa marknadskommunikation ar
som ett verktyg for ett foretag, dar de vill fa méanniskor att kopa foretagets
produkt. Det kan dven ses som en attityd- och beteendeforindring i sociala fragor.
Exempelvis genom att férs6ka fa méinniskor att sluta roka. Genom en slagkraftig
marknadskommunikation kan féretag konkurrera ut andra produkter som hor till
samma marknad. De tvi frimsta omviarldsfaktorer inom marknadskommunikation
som finns dr att féretaget ska ha bra bild av kundens behov och beteenden samt
hallas uppdaterade pd vad konkurrenterna gér. Genom att ta hinsyn till de hér
omvirldsfaktorerna hjilper de foretaget att skapa associationer och stirka sitt
varumirke. For att foretaget ska behilla sin position pa marknaden och kunderna

ar det viktigt att de investerar 1 marknadsforing sa de fortsitter att stirka sitt
varumarke beskriver Dahlén, Lange och Gylldorff (2009).

De tre grundfragorna foretaget bor stilla nar de ska skapa
marknadskommunikation ar foljande 1 7/ka vill vi na?”, ”V'ad vill vi sdga till dem?”
och till sist ”Hur ska vi saga det?” beskriver Dahlén et al. (2009). De hir tre fragorna
besvarar foretaget genom att fa svar pa vilken malgrupp de vill vandas mot, att
skapa ritt budskap samt kommunicera i ratt kanal menar Dahlén et al. (2009).
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2.9.1 Kommunikation mot kund

Genom att kommunicera via ritt kanal innebér det att féretaget maste skapa ett
syfte som budskapet maste anpassas till direfter vilja vilken typ av kanal de vill
sinda genom. Exempel pa olika kanaler som de kan anvinda ar bland annat en
webbsida, tidskrift, reklamfilm eller affisch. En ytterligare faktor som féretaget ska
ta i beaktning nir de skapar féretagets marknadskommunikation dr minniskans
kinsla, tanke och handling. Anledningen till varfor det hir dr viktigt grundas i
paverkan av minniskan. Utan paverkan med kinsla, tanke och handling i
marknadskommunikationen berérs ej manniskan och hon ligger dirfor ingen vikt
vid reklamen som féretaget sinder ut genom kanalen. For att beréra genom
kinslan bor féretaget ha de visuella elementen 1 dtanke och de ir foljande
arrangemang av former och farger, bildernas djup, konstrast och betydelse.
Minniskans kénsla har den kortaste vigen till hjirnan och den férsta manniskan
tinker pa. Den andra faktorn édr tanken och den grundas i bedomning av
budskapet i reklamen. Tanken behandlas som steg tva i den hir processen, alltsa
efter kinslan. I tanken ar framst texten och det verbala meddelandet. Minniskan
vid det hir stadiet tycker nagonting genom kinslan och vet nigonting genom
tanken. Sista stadiet i den hir processen dr handling och har foretaget uppnatt
kinsla och tanke i reklamen sa ska de leda till att minniskan utfér handlingen.
Med det menar Bergstrém (2009) att manniskan har gjort en forindring och gatt
fran att vara passiv till att utfora en aktiv handling, manniskan gor nagonting.

2.9.2 Typografi

Innehallet i exempelvis en affisch, om den kommunicerar ritt kinsla, tanke och
handling sa har typografin stor betydelse. Med typografi menas liran om
bokstavsformerna och bokstivernas arrangemang och anvindning. Typografin
kan formges pa manga olika sitt genom bokstiver eftersom de kan skapa olika
stimningar och upptrida i manga olika karaktirer. Exempel pa det hir kan vara
pretentisa, trevande, fracka, snala, vulgira och osikra. Det kan dven vara klara,
enkla, eleganta, 6ppna férnima och rediga. Typografi kan kommuniceras bade
synligt och osynligt, ovanstaende faktorer tillhor den synliga typografin. Den
osynliga typografin skapar en link mellan sindare och mottagare, alltsa foretaget
och kunden. Till skillnad mot den synliga typografin verkar den osynliga i tysthet
och med det menas att den inte syns exempelvis pa affischen utan ska framkallas i
lisarens huvud. Formgivaren av reklamen bor vilja om mottagaren berors bast
genom synlig eller osynlig typografi. En blandning av de bada dr ocksa méjlig
exempelvis 1 en tidskrift da framsidan och innehallet med artiklar kan ha olika
typografi. Typografin har tva olika huvudgrupper som alla olika teckensnitt delas
in i, antikvor och sanserifer. Antikvor kinnetecknas genom seriffer och med det
menas klackarna som underlittar lisbarheten av bokstiverna. Det skapas en form
av linje for 0gonen att lisa texten efter. Ett exempel pa typsnitt som har klackar pa
bokstidverna dr Times New Roman. Nagonting annat som kinnetecknar antikvor
ar att konstruktionen vixlar mellan att vara tjock och tunn i utférandet av
bokstaven.
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Sanserifer kinnetecknas genom att de inte har seriffer, alltsa sa kallade klackar
samt att konstruktionen har en jamn tjocklek. Ett exempel pa sanserifer ar
typsnittet Franklin Gotich beskriver Bergstrom (2009).

2.10 Trender 2013

Under varen ar 2013 kommer enligt Egnell (2012) sex trender att synas tydligt och
de ar bulligt, skogsgront, grafiskt, taktilt, spegelblankt och etnoskandinaviskt. Den
forsta trenden ar bulligt och dir kommer runda, svillande och posande former sta
i fokus. Den andra trenden som kommer ar 2013 ir skogsgront som upptriader i
alla mojliga olika nyanser men frimst de mittande och intensiva nyanserna.
Grafiskt dir siluetterna och linjerna spelar huvudrollen ér dven en trend som
kommer synas. Taktilt dr en trend som matchas bra thop med naturens egna firger
och som fokuserar pa materialets ytor saisom grov, skrovlig, vavd och bullig. Nasta
trend som uppkommer tydligt under ar 2013 ir spegelblankt som taktilt har med
ytor att gora. Spegelblankt inriktas mer at det perfekta blanka och de glatta ytorna.
Till sist kommer etnoskandinaviskt som ér arets multikultitrend och har ses svensk
sl6jd och internationellt hantverk beskriver Egnell (2012).
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3 Metod och genomforande

De metoder som anvints under examensarbetet var litteraturstudie, intervju och
enkitundersokning. Arbetet inleddes med en litteraturstudie for att fa fram
information om fragestillningarna. Utifran litteraturstudiens resultat och den data
som framkom fran resultatet av metoderna skedde det sedan en analysering,
bearbetning och sammanstillning for att sedan kunna anvinda informationen och
genomfora examensarbetet. Utdver metoderna genomfoérdes dven en
idégenerering. I idégenereringen togs en designbrief, virdeord och en
funktionsanalys fram. De delarna som togs fram under designprocessen baseras pa
den process som gruppen undersokt i den teoretiska bakgrunden. Strukturen av
arbetet utférdes med litteraturstudien som grund och direfter inleddes den
kreativa processen med att skissa pad olika designforslag. Nar formgivningen av
produktforslaget var klart paborjades arbetet med att skapa och ta fram
marknadsfoéringsunderlag som innefattade logotyp, produktfolder och en
produktkatalog.

3.1 Litteraturstudie

En litteraturstudie har utforts och den ber6r olika omriaden av examensarbetet for
att fa en djupare kunskap kring amnet. Det innefattar féljande @mnen: hur en
designprocess gar till, firg och form som kan passa till produkten, layout och
typografi for det grafiska materialet, semantik om hur produkten ”talar” till
brukaren, formgivning av produkten, marknadskommunikation, grafisk design och
monster. Tillvigagangssattet for litteraturstudien och resultatet gar att lasa om
under huvudrubrik 2, teoretisk bakgrund.

3.2 Intervju

En intervju med en inredningsarkitekt har genomfoérts for att studera om
ljudabsorbenter ar nagonting en inredningsarkitekt har i atanke nir de inreder ett
oppet kontorslandskap. Intervjun har genererat till att besvara fragestallningen
“Applicerar en inredningsarkitekt [judabsorbenter i dagsliget nar de inreder i den tinkta
miljon?” och aven "Hur kan en design som uppfyller behoven som finns uppnds och tilltala
brukaren?”. Under inledningen av arbetet soktes det efter en inredningsarkitekt i
Jonkoping for att underlitta mojligheten till att kunna boka in ett fysiskt mote. For
att kunna hitta en inredningsarkitekt i Jonkoping anvandes ett sokverktyg pa
Internet. Efter att s6kningen gjorts hittades en inredningsarkitekt i nirheten av
Jonképings Tekniska Hégskola vid namn Bodil Nitt som arbetar med Natt
Interior Architects. Féretaget arbetar med att inreda olika typer av miljéer och har
site 1 Jonkoping. Kontakten med inredningsarkitekten togs via mail dir det
beskrevs kort om arbetet samt om det fanns ndgot intresse till att delta i intervjun.
Diirefter bokades det in ett mote den femte februari 2013 pa Nitt Interior
Architects kontor.
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3.2.1 Intervjufragorna

Intervjufragorna skrevs innan métet dgde rum och sammanlagt férbereddes 14
stycken fragor, se bilaga 1. Fragorna utformades utifran fragestillning nummer
tva, "Applicerar en inredningsarkitekt ljudabsorbenter i dagsldget ndr de inreder i den tinkta
miljon?” men aven fragestallning nummer tre, ” Hur kan en design som upppyller behoven
som finns uppnds och tilltala brukaren?”. Fragorna skrevs i ett textdokument som sedan
skickades till inredningsarkitekten ungefir en vecka innan intervjun dgde rum. I
mailet som skickades till inredningsarkitekten lades det dven till information om
att dterkomma vid fragetecken gillande frigorna som skulle stillas vid
intervjutillfillet. Hjdlpmedlen som anvindes under intervjutillfillet var en
smartphone som anvindes till att spela in intervjun samt block, penna och de
skrivna frigorna sedan tidigare.

3.2.2 Natt Interior Architects

Nitt Interior Architects tanker sahir inom foretaget att konceptuell arkitektur
omfattar teman i verksamheten, vilket dr ndgot som de haller varmt. Det ar viktigt
oavsett hur projektet ser ut att hitta det utmirkande, det har ar for att forstarka det
originella. Varje uppdrag ar unikt i sitt slag. Nar de tillsammans med kunden
bestamt en 16sning for vilken linje som skall f6ljas, sa bibehaller de en réd trad
genom hela projektet. Det ar viktigt for att de fir komma in 1 projekten s tidigt
som moijligt, for att skapa en upplevelse av helhet.

Arbetsging
Nitt Interior Architects ser projekten som en process med olika delmoment.

Idé och skissfas

De bearbetar kundens 6nskemal och idéer med en professionell syn och arbetar
fram ett forslag som de presenterar pa det sitt kunden vill och viljer. Nitt Interior
Architects tar ut en initialkostnad vid uppstart av ett projekt, det hir édr for att
sitta dem in i projektet, bes6ka kund och gi igenom férutsittningar.

Projektering

Utifran skissférslaget tar Natt Interior Architects fram handlingar f6r
kostnadsberakning eller bygglovsansokan. Det hir kan vara ritningar,
inredningsforteckningar, rumsbeskrivningar med mera (Natt Interior Architects,
2013).
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3.2.3 Intervju

Intervjun dgde rum den femte februari 2013 pa Myntgatan 2 1 Jonkoping pa Nitt
Interior Architects kontor. Motet med inredningsarkitekten borjade med att Natt
hilsade gruppen vilkomna och visade upp kontoret. Direfter sattes intervjun
igang och fragan stilldes om det fanns mojlighet till att spela in hela intervjun med
en smartphone for att efter intervjun kunna sammanstilla informationen som
framkommit. Fragorna under intervjutillfillet stilldes i tur och ordning efter det
dokumentet som skickats till inredningsarkitekten innan métet. Intervjun tog cirka
40 minuter och efter det avslutades métet och inredningsarkitekten tackades for
medverkan. Ytterligare kontakt med inredningsarkitekten gillande fler frigor kring
arbetet var acceptabla att maila fOr att fa svar pa. Resultatet av det har arbetet
bestimdes dven vid motet att inredningsarkitekten var intresserad av att fa ta del
av.

3.2.4 Sammanstallning av intervju

Efter intervjutillfillet sammanstilldes alla svar ifran intervjun genom att lyssna pa
den inspelning som skedde under motet. Direfter skrevs svaren ihop till en
l6pande text for att kunna anvindas till arbetet. Arbetet med att sammanstalla
intervjun bearbetades grundligt och inspelningen lyssnades igenom flertalet ginger
for att fa fram all information som sades. De svar som framkom och resultatet av
intervjun kan ldsas under rubrik 4.2.1.

3.3 Enkidtundersokning

En enkit sammanstilldes och skickades ut till cirka 220 stycken brukare som
arbetar 1 6ppna kontorslandskap varav 72 stycken deltog. De brukare som deltog i
undersokningen arbetade pa olika féretag exempelvis kommunikationsbyraer och
tidningsredaktioner. Enkitundersokningen genomfordes for att undersoka om det
fanns en efterfragan av ljudabsorbenter och hur designen skulle utformas grafiskt
och formmissigt fOr att bidra till en kreativ milj6.

Information som framkom av enkitundersckningen bidrog till att besvara
tragestillningarna "Hur ser brukaren pa behovet for en [judabsorbent i dppna
kontorslandskap i dagsliget?” och ” Hur kan en design som upppyller behoven som finns
uppnas och tilltala brukaren?”.

Efter att ett urval gjorts skickades enkiten ut till personer som redan arbetar i den
tinkta miljén. Urvalet skedde genom att soka efter olika féretag exempelvis
kommunikationsbyraer och tidningsredaktioner for att fa fram mailadresser till
dem. Sokningen av féretagen skedde genom ett sOkverktyg pa Internet.
Anledningen till att ett sadant urval gjorts var for att fa en sa klar bild som méjligt
pa hur behovet ser ut 1 dagsliget och hur stor efterfragan var. Svarsresultatet
genererade fram till hur stor marknaden var f6r produkten och for att senare
kunna bygga vidare pa undersékningen samt arbetet. Vid uppstarten av arbetet
hade gruppen ingen uppdragsgivare vilket gjorde att enkatundersokningen blev
den viktigaste delen av undersékningen.
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I mailet som skickades ut stod det information om bade lite kort fakta om arbetet
och vad det gick ut pd. Samt kort information om hur lang tid det skulle ta att
besvara enkdtundersdkningen och ett slutdatum nir enkiten 6nskades att vara
tillbakaskickad och besvarad. Sammanlagt var det en tidsram pa tre och en halv
vecka som brukaren kunde besvara enkitundersékningen for att sedan maila

tillbaka den.

3.3.1 Enkatens uppbyggnad

Enkitens fragor baserades pa behovet efter en ljudabsorbent i den tinkta miljon
samt utseendet. Sammanlagt skrevs tio stycken fragor thop varav de forsta fem
fragorna behandlade behovet och de andra fem utseendet pa ljudabsorbenten. For
att svarsfrekvensen av enkitundersékningen skulle bli sd stor som méjligt valdes
det att endast ha tio stycken fragor for att inte brukaren skulle beh6va ligga ner
tor mycket tid pa att svara pa den. Uppligget pa fragestillningarna i enkiten var
kryssfragor for att det skulle underlitta for brukaren att enkelt kryssa i valfritt
svarsalternativ. Aven det hir valet gjordes med tanke pa att det inte skulle ta for
lang tid att svara pa enkiten. For att fa mer personliga svar och lite mer
information utéver kryssfrigorna valdes det att ha tva stycken av de sammanlagt
tio fraigorna att ha fritext pa som svarsalternativ. Utover kryssalternativsfragorna
fanns det dven moijlighet till att skriva 6vriga kommentarer pa tva stycken av
enkdtfrigorna.

Enkiten skrevs ner i ett textdokument som sedan skickades ut till personer via
mail. I samma mail bifogades dven en enkitguide som ett fortydligande pa hur
enkiten skulle fyllas i och besvaras for att undvika eventuella frigetecken.
Dessutom valdes det att skicka med en sadan guide for att hoja svarsfrekvensen pa
enkitundersokningen. Innan enkiten skickades ut till de olika foretagen testades
den genom att skickas ut till tva stycken testpersoner. Det hir utférdes for att fa
respons pa om enkiten gick att f6rsta och om viasentliga fragor stilldes. Enkiten

kan ses 1 bilaga 2 och enkitguiden i bilaga 3.

3.3.2 Sammanstéalining av enkatunderstkningen

Sammanstallningen av enkiten genomfordes genom att ga igenom alla svaren och
direfter samla in den genom att fylla i ett diagrambaserat program i datorn.
Arbetet med sammanstillningen genomférdes sa att en individ beskrev svaren och
en annan fyllde i formuliret i diagramprogrammet. Det programmet som enkatens
svarsalternativ sammanstilldes i valdes pa grund utav att programmet skotte
sammanstéillningen automatiskt och visade darefter upp svarsfrekvensen i olika
diagram. Genom att anvanda det diagramprogrammet kunde resultatet ses pa ett
tydligt och konkret sitt. De svar som framkom och resultatet av
enkitunderstkningen kan ldsas under rubrik 4.1.1 samt fritextfragornas svar och
resultat kan ldsas under rubrik 4.1.2.
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3.4 ldégenerering

Hir beskrivs arbetet med idégenereringen av ljudabsorbenten. I den processen
ingick det att finna inspiration och undersdka utbudet i dagslidget av
ljudabsorbenter. Under idégenereringen beskrivs dven genomférandet av
metoderna intervjun samt enkitundersékningen med i processen eftersom de
ligger som grund till arbetet.

3.4.1 Mobelmassan i Alvsjo

For att fa en inblick i vilket utbud som fanns av ljudabsorbenter pa marknaden for
offentlig milj6 i dagsliget bes6ktes mobelmissan 2013 i Alvsjé. Tanken med
bescket var att fa inblick i vilket utbud det fanns samt att fa inspiration men dven
fa veta vilka trender och firger som gillde for aret 2013. Besoket dgde rum med
en del av gruppen den attonde februari 2013.

Mobelmaissan i Alvsj(')' ar uppdelad i flera olika hallar med olika geners saisom
offentlig milj6 och hem milj6, diar manga olika foretag stiller ut. Da det har

arbetets ljudabsorbent inriktas mot den offentliga miljon valdes det att endast
finna inspiration i hall A, dir féretag som tillverkar mobler till offentlig miljé
stallde ut. Pa plats i hall A letade gruppmedlemmen fraimst efter nytinkande

foretag som lag 1 framkant med ny innovativ design pa ljudabsorbenter.

De former och nytinkande innovativa l6sningar som gruppmedlemmen kunde
uppticka var ljudabsorbenter i organiska former hingande i luften i flera olika
firger. Aven viggfista 3D former pa viggar i samma firgton och nyans. En annan
16sning som ett foretag hade skapat var hingande viggar som fungerade som
ljudabsorbenter med fin form och ljusa firger. De former som mest influerades pa
moébelmissan var hingande ljudabsorbenter fran tak med manga olika former och
farger. De firger som visades vara mest genomslaende var olika nyanser av firger
sasom rosa-, gula-, grona-, orangea- och bruna-nyanser. Den inspiration som
besoket generade togs med till idégenereringen for att paborja den har fasen samt
skissfasen for ljudabsorbenten. Inspirationsbilder ifrin mobelmissan finns i bilaga

4.
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3.4.2 Abinitio

Under intervjun med inredningsarkitekten Nitt gav hon ett tips pa ett féretag som
tillverkar ett ljudabsorberande material som skulle kunna ga att arbeta med.
Foretaget som Nitt gav forslag pa hette Abinitio som ligger i Borgstena, vilket ér
beldget i nirheten av Boras. Foretaget tillverkar bland annat ett material som heter
Cullus, det dr en ljudabsorberande textil framtagen f6r att f6rbéttra ljudmiljon i
offentliga rum och miljéer. Materialet Cu/lus ir unikt da det bade i formen och
dennes ljuddimpande f6rmadga och kombinerar funktion, estetik samt flexibilitet.
Materialet ar stickat och har egenskaper som ocksa ger moijlighet att formge
estetiska och mobila ljudabsorbenter. Tanken dr att Cu/lus kan placeras ut i
rummet med hinsyn till 6nskad ljudmiljé. Materialet korresponderar vil med
bland annat materialen tra, betong, glas, sten och jarn. D4 materialet ager en 3D
form bidrar det till att ljudet diffuseras littare samt att det genererar till att
efterklangstiden forkortas (Abinitio, 2013).

Foretaget Abinitio har utfért akustikmatningar med materialet och det ar gjorda pa
bade hingande panellingder och tredimensionella former (se Figur 3.1). Cullus ir
ett tredimensionellt kraftigt ljudabsorberande material som ir bade flamtestat och
godkint for offentliga miljéer. En bra egenskap som materialet dger dr att det kan
maskintvittas i 30 grader. Materialet gar att fistas med kardborretejp. Det firger
som Cullus kan bestillas 1 dr féljande farger vitt, silvergra, ljusbla, bla, r6d, gul,
gron och granyanser. Cu//us bestills 1 metervara och finns i bredden 60 centimeter
eller 80 centimeter (Abinitio, 2013).

Under mébelmaissan besokte en del av gruppen daven Abinitios monter fOr att se
hur materialet sag ut i verkligheten. Pa plats fanns ljudabsorbenten Cw//us (se Figur
3.2)) som tittades nirmare pa och undersoktes for att se hur det sig ut och
limpades till produktforslaget.

or

Q

Q"‘
3.
=

Figur 3.1 Abinitio Figur 3.2 Cullus

Under arbetets gang togs det kontakt med féretaget med en férfrigan om att £ ta
del av en provbit av materialet Cu//us. Efter kontakten tagits skickades ett antal
provbitar fran foretaget som kunde anvindas till att testas om det var lampligt f6r
produktforslaget (se Figur 3.3).
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Figur 3.3 Provbit material Cullus

3.5 Designbrief

Designbriefen tas i normala fall fram tillsammans med uppdragsgivaren/kunden, i
det har fallet fanns det ingen uppdragsgivare. Designbriefen har tagits fram framst
med metoden enkitundersokning som grund samt metoden intervju. I det har
arbetet delades briefen upp 1 tva olika delar, en verbal brief i text och en visuell
brief i bilder. Den verbala briefen beskriver hur produkten vill vara i beskrivande
text.

3.5.1 Verbal brief

Produkten vill vara en estetiskt tilltalande ljudabsorbent. Grundfunktionen som
produkten skall dga ar egenskapen att kunna absorbera oljud som skapas i ett
oppet kontorslandskap dar individer sitter och arbetar.

Brukaren upplever och ser kreativitet och funktionalitet vid anvandandet av
produkten. Brukaren som anvinder absorbenten ir en kreativ individ som ska
finna kreativiteten och inspirationen fran produkten. Ljudabsorbenten ska utstrala
semantik, stilrenhet samt uttrycka kreativitet. Formen, moénstret och firgen pa
ljudabsorbenten ir alla saker som bestimmer virdet av det upplevda.

Ljudabsorbenten ir den forsta 1 sitt slag och ingér inte i ndgot befintligt
produktsystem. Ljudabsorbenten ska absorbera oljud, medge rengéring, vara litt
att forflytta och montera. Miljotink ska finnas med i alla steg vid tillverkningen av
ljudabsorbenten. Ljudabsorbenten gor din arbetsplats till en behagligare milj6 fylld
av kreativitet.

3.5.2 Visuell brief

Den visuella briefen finns att se i bilaga 5. Den uttrycker i firg och form vad
produkten ska dga for egenskaper. Medan den verbala briefen endast ska innehalla
text.
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3.6 Vardeord och funktionsanalys

Funktionsanalysen tas i normala fall fram tillsammans med
uppdragsgivaren/kunden, i det hir fallet finns det ingen uppdragsgivare.
Designbriefen har tagits fram frimst med metoden enkitundersokning som grund
samt intervju.

3.6.1 Vardeord

Foljande virdeord har specificerats upp pa vad ljudabsorbenten ska vara eller dga.
Grunden till virdeorden dr baserad pa problemformulering, mal och resultatet av
enkitunderstkningen.

- Funktionell

- Estetiskt tilltalande

- Vara pabyggbar

- Attraktivt grafiskt utseende

Funktionaliteten dr ett maste da den ska kunna absorbera ljudet som uppkommer i
den tinkta miljén. Den ska dven bidra till en inspirerande och kreativ arbetsplats.
Dir ljudabsorbenten placeras far den ej skymma sikten mellan individerna pa
arbetsplatsen utan den ska framja gemenskapen. For att den ska kunna appliceras i
olika miljéer bor den kunna ha flera fargval samt vara pabyggbar och kunna fistas
1 taket. For att kunna skapa ett estetiskt tilltalande utseende ska det grafiska
monstret vara val genomarbetet och begrundat. Utseendemaissigt ska den vara 1
enhetlig farg 1 form av ett grafiskt monster for att vacka individens kreativitet.
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3.6.2 Funktionsanalys

Hir visas funktionsanalysen av produktférslaget av ljudabsorbenten. Den togs
fram med designbriefen och viardeorden som grund. I en funktionsanalys anvinds
endast verb och substantiv nir funktionerna beskrivs (se Figur 3.4).

Funktion Klass Funktionsgrians

Medge absorption H Att ta hand om oljud

Aga estetik N Vara estetiskt tilltalande
Uttrycka semantik N Visa funktion

Medge pabyggbarhet N Vara pabyggbar

Passa miljo N Passa in i den tankta miljon
Medge rengoring 0

Aga mobilitet 0 Vara ltt att forflytta

Tala slitage 0

Aga flexibilitet 0 L4tt att montera

H=huvudfunktion N=nédvindigfunktion O=6nskvardfunktion O=onddigfunktion

Figur 3.4 Funktionsanalys

3.7 Skisser

Nir skissarbetet paborjades togs vardeord fram som sedan genomsyrade hela
processen med att ta fram skisser pa produktférslaget. Designbriefen, virdeorden
samt funktionsanalysen lag dven som grund vid skissarbetet. De hjalpmedel som
har anvants for att ta fram idéskisser och skisser har varit penna, papper, linjal,
ritplatta och program pa datorn (se Figur 3.5).

Virdeord:
- Stilren
- Organiserad
- Inspirerande
- Boljande
- Organisk
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Figur 3.5 Idéskisser

3.8 Konstruktion

Under den hir rubriken beskrivs en idé om hur en mojlig konstruktion till
produktforslaget kan se ut. Aven en enklare skiss av konstruktionen kan ses.

3.8.1 Konstruktionslésning

En mojlig konstruktion som skissats upp for det tinkta produktforslaget ar med
materialet Cullus ifran foretaget Abinition: materialet kan fistas med kardborretejp
och da finns det mojligheten att anvinda det 1 konstruktionen. Produktforslaget ar
framtaget sd att de ska fistas i taket. Darfor skissades forslag upp hur en form
skulle kunna se ut som Cw//us skulle kunna fistas 1. Formen som skissades upp
bestod av storre kvadrat med tvd mindre kvadrater inom den stora. Som darefter
klds med kardborretejp. Nir ramen klitts in med kardborretejp fist materialet pa
ramarna. Ramen som anvinds fists i taket med skruv dir det finns fyra plattor
fista runt om den yttersta ramen med forberedda skruvhal.

3.8.2 Idéskiss konstruktionsldsning

En enklare skiss pa konstruktionen av ramen togs fram med verktygen penna,
papper samt linjal. Direfter forfinades den idéskissen till en slutlig idéskiss pa
ramen till panelerna som skulle fistas pa den hir med samma verktyg.

Pa den forsta skissen visas en enkel skiss fran tva olika vyer. En vy rakt uppifran
dir ramen fist rakt upp i taket samt en vy sedd fran sidan (se Figur 3.0).

Figur 3.6 ldéskiss konstruktionsldsning
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3.9 Grafiskt material

Under den hir rubriken beskrivs de olika grafiska delarna som har skapats under
arbetet. Forst beskrivs framtagningen av logotypen f6r produktforslaget och
direfter berittas det om produktfoldern samt produktkatalogen.

3.9.1 Logotyp

Nir logotypen togs fram till produktforslaget valdes de ett ord som hade en
koppling till formen av den. I nederkant av produktforslaget skapades det en vig
liknande form som skulle uttrycka ljudvagor. Nir flera paneler arrangerades ihop 1
ritt konstellation skapades det ett vagigt ménster. Genom det monstret var det
forsta ordet som gruppen kom pa som produktférslaget uttryckte, vagigt. Ordet
vagigt valdes att ga vidare med och direfter Oversattas till engelska, wavy. Ordet
uttrycker en kinsla av formen redan innan produktforslaget kan ses.

Teckensnittet som valdes till logotypen var en sanserif som hette Majoram, det ar
ett enkelt teckensnitt utan seriffer. Det ger ett enkelt och stilrent uttryck med
dennes raka streck. Teckensnittet var nagot rundat pa visa bokstaver, bland annat
bokstaven w, vilket anvands 1 produktforslagets namn. Uttrycket och formen pa
bokstaven genererade 1 att det skapades en form av ett vagmonster som ska
férmedla de former som produktforslaget uttrycker. Framtagningen av den slutliga
logotypen kan ses i bilaga 6. Dessutom lades en del av formen av produktférslaget
in som en symbol i logotypen for att forstirka logotypen med dennes form och
samtidigt skapa ett grafiskt element som dven kan anvindas i andra sammanhang.
Logotypen kan ses i bilaga 7.

3.9.2 Produktfolder

Produktfoldern togs fram i formatet av ett liggande A4 papper vilket sedan veks
tre ganger. Pa folders framsida valdes det att ha logotypen horisontellt utéver hela
pappret. Produktfoldern togs fram som ett komplement till produktforslaget sa att
det ska kunna delas ut till intressenter under exempelvis en massa. Dar den da
eventuellt stills ut f6r att visas upp. Innehallet i produktfoldern var kort
information om produkten. Den information som kan ldsas i produktfoldern ar
kort fakta om vad produkten dr framtagen till, funktionen samt fargval och matt. I
den kommer det dven att finnas miljébilder och en produktbild. Aven mindre
bilder av de olika firgvalen visas i produktfoldern. Innehallsmissigt finns det dven
skrivet en beskrivande och siljande text om produkten.
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3.9.3 Produktkatalog

Produktkatalogen togs fram i formatet av ett stiende A4 papper som sedan
delades pa mitten. Pa framsida valdes det att ha logotypen diagonalt utéver hela
pappret pa produktkatalogen. Produktkatalogen togs fram som ett ytterligare
komplement till bide produkten och produktfoldern. Innehéllet i
produktkatalogen har mer ingdende fakta om formgivarna bakom produkten,
bakgrund och fakta om produkten, konstruktion, matt, material, fargval samt
kontaktuppgifter. Likasd som 1 produktfoldern visas det en miljobild och en
produktbild samt firgvalen. Dessutom den siljande texten fran produktfoldern
finns dven med i produktkatalogen. I produktkatalogen kommer det dven att
finnas en provbit av materialet fOr att ge brukaren en kinsla och uppfattningen
om vad det ar f6r material.

3.10 Visualisering

En milj6 skapades 1 ett datorprogram dar méjligheten fanns att skapa
fotorealistiska bilder pa det slutliga resultatet av produktforslaget Wavy.
Visualiseringen paborjades med att skapa en milj6 av ett 6ppet kontorslandskap. 1
miljon ritades de upp flera olika arbetsplatser med mébler i form av stolar,
skrivbord och datorer. Sammanlagt skapades det sexton arbetsplatser och en
loungemiljé med tva separata delar i mitten av kontorslandskapet. I den delen
ritades det dven upp fitéljer och mindre bord och lampor. Runt om hela det
Oppna kontorslandskapet ritades det upp ett golv, viggar samt ett tak. Bada
miljGerna ritades upp for att produktforslaget skulle visas i tva olika typer av
arbetsstationer 1 det Oppna kontorslandskapet. En arbetsstation med vanliga
arbetsplatser och sen en mer lugnare miljé med skona fatdljer. Direfter ritades
produktforslaget upp i den tinkta miljon. Miljén som ritades upp anvindes till fler
bilder dir endast firgen andrades pa produktférslaget sa den visades upp 1 olika
farger med miljon och hur det siag ut, da den ska kunna bestillas med 6nskad farg.
I loungedelen ritades dven produktforslaget med lingre lingder pa panelerna dar
individerna sitter och arbetar nagot lagre och da ska dven det visas hur det kan se
ut om den har lingre paneler samt i olika farger. Bilder pa resultatet kan ses 1

bilaga 10.
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4 Resultat och analys

Under den hir rubriken presenteras slutresultatet av arbetet och en analys 6ver
hur resultatet togs fram samt varfor resultatet blev som det blev. Det slutliga
resultatet har begrundats pa litteraturstudien, enkatundersokningen samt intervjun.

4.1 Hur ser brukaren pa behovet for en ljudabsorbent i
oppna kontorslandskap i dagslaget?

For att kunna besvara den hir fragestillningen togs en enkit fram som besvarades
av brukare som arbetar i 6ppna kontorslandskap. Utifran svaren som framkom i
enkitundersokningen grundades svaret pa resultatet. Enkitfragorna kan lasas i
bilaga 2.

4.1.1 Sammanstéllning av enkatundersodkning

Enkiten skickades ut till cirka 220 personer pa olika foretag som arbetar i ett
oppet kontorslandskap. Sammanlagt deltog 72 personer i undersékningen med ett
aldersspann mellan 18 till 6ver 61 ar.

1. Hur gammal dr dn?

I dldern 18-30 deltog 17 stycken personer, mellan aldern 31-40 ar deltog det 21
stycken personer, mellan dldern 41-50 ar deltog 20 stycken personer, mellan dldern
51-60 ar deltog det 13 stycken personer och till sist fran aldern 61- och uppit
deltog det endast en person. Sammanlagt deltog 72 personer (se Figur 4.1).

m 18-30

m31-40

m41-50
51-60
61-

Figur 4.1 Alder
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2. Upplever du hog ljudniva pa din arbetsplats?

Det fanns fyra stycken olika svarsalternativ och de var nistan inte alls, ja det
hinder, ja ganska ofta och till sist ja ofta. Pa det forsta svarsalternativet svarade 27
stycken, nista alternativ var det svarsalternativ som fick flest personer som
upplevde det pa sin arbetsplats, alltsa 29 stycken, 11 stycken personer svarade ja
ganska ofta och till sist svarade fyra stycken att de upplever ofta hég ljudniva pa
sin arbetsplats (se Figur 4.2).

M Nastan inte
alls

M Ja, det hander

i Ja, ganska
ofta

Ja, ofta

Figur 4.2 Hog ljudniva arbetsplats

3. Om dn upplever hog ljudnivd pa din arbetsplats, stor det dig i ditt arbete?

Pa den hir fragan fanns det fyra stycken olika svarsalternativ och det férsta var
alltid, vilket 3 stycken personer svarade. Nista svarsalternativ var ofta och dir
svarade 14 stycken personer, nista svarsalternativ var sillan och det svarade hela
41 stycken personer att de upplevde. Sista svarsalternativet som fanns var aldrig
och det var fem stycken personer som svarade pa den (se Figur 4.3).

m Alltid
m Ofta
= Sallan

Aldrig

Figur 4.3 Ljudniva storande
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4. Pd din arbetsplats i dagsldget, finns det nagon form av ljusabsorbent?

Hir fanns det tre svarsalternativ att svara pa, och det var ja, nej och vet inte. Hela
31 stycken personer svarade ja och dnnu fler, 34 stycken personer svarade nej.
Sedan var det sju stycken som svarade vet inte (se Figur 4.4).

mJa
W Nej

Vet inte

Figur 4.4 Befintlig ljudabsorbent

5. Tror eller vet du att din arbetsgivare prioriterar [judnivan pa arbetsplatsen i dagsldget for en
mer behaglig miljo att arbeta i?

Pa den hir fragan fanns det tva stycken olika svarsalternativ och de var ja, for att
vi har ljudabsorbenter och nej, inget som prioriteras. Pa svarsalternativ ja, for att
vi har ljudabsorbenter svarade det 25 stycken personer och nej, det ir inget som
prioriteras svarade 42 stycken personer (se Figur 4.5).

M Ja, for vi har
ljudabsorbent
er

Nej, inget som
prioriteras

Figur 4.5 Arbetsgivare prioriterar ljudniva

6. Om du svarade ja pa fraga 4, vilken typ av ljudabsorbent finns?
Hir fanns det mojlighet att endast svara med egna ord och sammanstillnigen av
svaren finns att ldsa om under rubriken 4.1.2.
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7. Vart skulle du helst vilja att ljudabsorbenten var placerad?

Pa den hir fragan fanns det fyra olika svarsalternativ samt mojligheten att skriva
en egen text med svar. Dessutom fick personen moijlighet att svara pa flera
svarsalternativ. Pa den hir fragan svarade 38 stycken personer att de ville ha den
fast i taket, 23 stycken svarade att de ville ha den fast pa viggen, fem stycken ville
ha den stiende pa golvet och till sist svarade 12 stycken att de ville ha den
hingande fran tak (se Figur 4.6). De svarsalternativ som framkom med egen text
har sammanstillts och finns att lisa om under rubrik 4.1.2

M F3st i taket

M Fast pa vaggen

Staende pa
golvet

Hangande fran
tak

Figur 4.6 Placering av ljudabsorbent

8. Har ljudabsorbenten utseende nagon paverkan till att vicka din kreativitet sa att det gynnar

ditt arbete?
Pa den hir fragan fanns det tva stycken olika svarsalternativ och de var ja, absolut

eller nej, inte alls. Varav 27 stycken personer svarade ja, absolut och 32 stycken
personer svarade nej, inte alls (se Figur 4.7).

M Ja, absolut

Nej, inte alls

Figur 4.7 Paverkan och kreativitet

9. Om dn svarade ja pd fraga 8, forklara bur utseendet pa ljusabsorbenten paverkar dig?
Den hir fragan baserades pa friga nummer atta och dar fick personen svara med
egna ord om ljudabsorbentens utseende paverkade personen. Aven hir fick
personen svara med egen text och svaren gar att lisa om i under rubriken 4.1.2.
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10. Hur skulle du vilja att [judabsorbenten ser ut for att bidra till din kreativitet?

Pa den hir fragan fanns det sex stycken svarsalternativ samt maojligheten att skriva
egen text samt att personen kunde svara pa flera svarsalternativ. Det f6rsta
svarsalternativ som 33 stycken personer svarade pa var grafiskt monster samt lika
manga personer svarade att de ville ha enhetlig firg. Nista svarsalternativ var
fotografi och dir svarade 18 stycken personer, pa nista svarade 13 stycken
personer att de ville ha text och bokstiver, 16 stycken personer svarade att de ville
ha former av olika saker som exempelvis ett apple. Till sist var det 21 stycken
personer som ville ha 3D former (se Figur 4.8). Aven hir fick personen svara med
egen text och svaren gar att lisa om i underrubriken 4.1.2.

B Grafiska monster

B Fotografi

M Text och bokstaver

W Enhetlig farg

Former av olika saker (t.ex.

dpple)

3D-former

Figur 4.8 Utseende

4.1.2 Sammanstallning av fritext fran enkatundersékning

Ut6ver de svarsalternativ som fanns att kryssa for 1 enkiten fanns det dven en
valfri svarsrad pa fyra utav de tio fragorna som enkiten byggde pa. Foljande
information dr sammanstalld utifran de 6vriga svaren som framkom 1 enkiten. En
aspekt som kom fram efter att enkiten besvarats var att manga deltagande tyckte
att det var viktigt med helheten i inredningen. Vilket da innebar att det skulle
uppskattas om ljudabsorbenten smalte in 1 inredningen och hade samma uttryck
for att passa in 1 helheten av arbetsmiljon. Om ljudabsorbenten inte skulle géra det
hir framkom det underlag pa att det inte skulle frimja den kreativa processen alls.
Ljudabsorbenten skulle dven girna uttrycka lugn och inte vicka nagon storre del
av intresse for att heller inte paverka individens arbetsprocess.
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I dagsliget visade svarsresultatet av enkiten att det fanns mestadels individer som
hade ljudabsorbenter fist i taket redan pa arbetsplatsen. Den fyllde funktionen
men den frimjade inte till den kreativa processen. Anledningen till varfor den inte
frimjade den kreativa processen var for att den inte passade in i miljon beskrev
individerna och dirfér gav ett mindre bra uttryck for helheten av inredningen. En
annan aspekt som kom fram i svaren utifran enkiten var for att ljudabsorbenten
ska vicka individens kreativa process ska den dven sticka ut ifrin inredningen pa
ett designat och genomtinkt sitt. Vilket resulterar i att individen skriver att den
inte blir inspirerad till dennes arbete. Det framkom édven raka motsatsen till den
hir aspekten att helst skulle ljudabsorbenten smalta in i inredningen sa mycket
som mojligt for att inte stora den dagliga arbetsprocessen.

Det var ett antal individer som hade ljudabsorbenter i form av skiljeviaggar mellan
skrivborden som fyllde dennes funktion men inte den kreativa processen i
individens arbete. Vilket framgick att den inte var ett bra alternativ for att
arbetsplatsen skulle kinnas inspirerande. For att ett grafiskt monster pa en
ljudabsorbent skulle kunna vara kreativ for individen som arbetar pa platsen maste
monstret vara val genomarbetat. Om det inte dr genomarbetat beskriver individen
att det kan leda till att istillet f6r att bli inspirerad skapas det istillet ett
irritationsmoment pa att monstret inte ar vil genomarbetat.

En individ beskrev att det inte har nagon alls betydelse utseendemaissigt om
ljudabsorbenten ir formad genomtinkt eller inte f6r att i lingden tycker individen
att den inte skapa nagon kreativitet. En annan individ beskriver att det finns en
anledning varfor den sitter 1 ett 6ppet kontorslandskap idag och vill darfér inte att
ljudabsorbenten ér i form av nagon vigg. Det gor att individen kdnner att den ar
instingd. Utan att det vore battre med en ljudabsorbent som hinger eller ar ligre
stiende ifran golv skulle frimja arbetsmiljon och samhérigheten men dven fylla
funktionen. Den far da inte heller skymma sikten mellan individerna da de
behoéver kommunicera med varandra i ett 6ppet kontorslandskap.

4.1.3 Analys av resultat

Utifran resultatet framkom det att i dagsldget dr det endast ett fatal av
arbetsgivarna som prioriterar ljudnivin pa arbetsplatsen, hela 63 procent av de
tillfragade upplevde att arbetsgivaren inte prioriterade ljudnivan pa arbetsplatsen.
Vilket gor att problemet finns pd méanga arbetsplatser i dagsldget. I vissa fall kan
det finnas befintliga ljudabsorbenter i form av plattor fista i taket men i de flesta
fall upplever brukarna att de inte fyller funktionen. Det innebir att efterfrigan av
ljudabsorbenter och behovet ir stort 1 dagsliget.

Behovet ir stort pa grund av att det ar hela 62 procent som upplever oljud pa
arbetsplatsen som blivit tillfrigade. Det genererar att brukaren som sitter och
arbetar 1 den befintliga miljon stors av oljud och inte kan prestera. Dessutom kan
oljudet generera i stress da inte brukaren kan slappna av pa arbetsplatsen samt
prestera i1 det dagliga arbetet. Dessutom var det endast 43 procent som hade en
befintlig ljudabsorbent pa arbetsplatsen.
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Utifran resultatet av svaren pa enkiten kom det fram att dven fast det fanns en
befintlig ljudabsorbent pa arbetsplatsen var den inte speciellt inspirerande utan
endast viggar eller plattor i taken som var vanligast férekommande. Eftersom
behovet ir stort finns det mojlighet f6r marknaden f6r ljudabsorberande
produkter. Vilket gor att mojligheten for produktforslaget att tillverkas och ta plats
pa marknaden finns.

4.2 Applicerar en inredningsarkitekt ljudabsorbenter i
dagslaget nar de inreder i den tankta miljon?

For att kunna besvara den hir fragestillningen utférdes en intervju med en
inredningsarkitekt, Bodil Natt. Utifran svaren som framkom 1 intervjun grundades
resultatet pd det hir. Intervjufragorna kan lisas 1 bilaga 1.

4.2.1 Sammanstallning av intervju

Nitt forklarade att projekten alternativt uppdragen ir sa olika att de mycket vil
kan hinda att de kan inga efterfraigan om ljudabsorbent, samt att det dven ar ett
krav att det ska tas hinsyn till att de maéste finnas ljudabsorbenter. Det finns olika
krav 1 dagsliget som diskuteras i borjan av ett uppdrag for att de ska bli en
behaglig ljudmiljo.

Nir Nitt har ett mote med kunden brukar fraigan om ljudabsorbenter komma
bland de forsta fragorna for att diskuteras. Oftast ar det halften av alla ganger
kunden eller hilften av alla ganger Nitt namner det att en ljudabsorbent bor
finnas 1 den miljon som ska inredas. Det ar lite olika vem som tar upp
ljudabsorbenten forst vid ett nytt uppdrag men Nitt berdttar att i forsta hand ar
det hir beroende av vilket projekt det galler. Efterfragan finns och den friagan ar
vildigt tydlig och klar. Den har dessutom vuxit efter att arbetsgivaren har tvingat
sin personal att arbeta 1 6ppet kontorslandskap forklarar Nitt. Sa skapas det en
efterfragan och Nitt berittar att det dr hett med ljudabsorbenter nu. I dagsliget
finns det en mycket tydligare och storre efterfragan dn vad det gjorde far nagra ar
sedan.

Nir det kommer till utseendet av ljudabsorbenten forklarar Nitt att det hir ar
beroende bide funktion och utseende. Funktionen kommer alltid i forsta hand
och som nummer tva utseendet. Foérsta ljudabsorbenten som oftast sitts in i ett
Oppet kontorslandskap ir i taket i form av plattor férklarar Nitt. Det dr en enkel
16sning for att fd in den i den tinkta miljon for att ge funktion 1 form av
ljudabsorption. Direfter kommer utseendet och det efterfragas inte sa mycket av
utan mer funktion i forsta hand. Dock forsoker Nitt alltid arbeta for att de ska
passa in 1 miljén och det blir da ett plus f6r miljon.

Det finns manga olika alternativ att vilja pa i utbudet pa marknaden tycker Natt
bland annat i tak, golv, gardin, viggar, paneler vid skrivbord och flexibla
skarmviggar. Om kunden inte efterfragar nagon ljudabsorbent brukar Nitt se till
vilken miljé som ska inredas.
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Om det giller ett 6ppet kontorslandskap tittar Nitt pa olika alternativ som
exempelvis flyttbara viggar. Sedan beror det dven pé projektet hur det behandlas
med kunden. Oftast ndr Nitt inreder 1 ett ppet kontorslandskap brukar hon
rekommendera en form av textilmatta f6r att dimpa ljudnivan, dock ar det inte
alltid kunden 6nskar ha det 1 miljon pa grund av hygieniska skil. En saidan
golvmatta tar upp mycket ljud och ir bra att anvinda i en sadan milj6 tycker Natt.
Beroende pa vilken milj6 som ska inredas berittar Nitt att materialet bor anpassas
och tinkas pa sa att de fungerar att anvianda i1 den tinkta miljon. Exempelvis i en
skolmilj6 att den kan rengoras for att den ska kunna anvindas i en saidan miljé
som behéver stidas noggrant. Nitt forsoker girna variera nir det kommer till
materialvalet dock 4r det objektet och behoven som kommer i férsta hand nar

ljudabsorbenten viljs ut.

Idag tycker Nitt att det finns mycket olika ljudabsorbenter pa marknaden
nagonting som hon tycker saknas dock ar en ljudabsorbent som ir fritt hingande
fran tak i skulptural form. Det kidnner Natt skulle vara intressant om det fanns pa
marknaden och det dr viktigt att det ar snygg, fint och estetiskt i miljon samt att
miénniskan ska ma bra i miljon. Funktionen ska vara grunden och Nitt forklarar
att ar det funktionellt blir det oftast vackert i miljon det gar lite hand 1 hand med
varandra funktion och utseende.

4.2.2 Analys av resultat

Utifran det resultatet som framkom applicerar en inredningsarkitekt alltid en
ljudabsorbent nar de inreder i ett 6ppet kontorslandskap. Dock beror det pa
vilken milj6 som inreds om det beh6vs en ljudabsorbent eller ej. Gallande ett
oppet kontorslandskap som undersoks 1 det har arbetet sa appliceras de alltid i en
sadan milj6. Det ér inte alltid kunden som fragar efter ljudabsorbenter till ett
oppet kontorslandskap utan inredningsarkitekten kan fa rekommendera att det
bor anvandas i miljon som ska inredas for att skapa en behaglig arbetsplats.

Utifran de behov som finns kan ljudabsorbentens utseende variera och det ar
viktigt att tinka pa vilken miljé som ska inredas. Om det exempelvis passar med
en ljudabsorbent i textil eller inte. I vissa miljoer kan det inte vara limpligt med en
ljudabsorbent i textil ur hilsoaspekt. Darfor bor det alltid ske ett noggrant och
genomarbetat férsta méte med kunden dér det planeras f6r miljén och for att ta
fram en tydlig gemensam vision mellan kunden och inredningsarkitekten. For att
fa fram en tydlig vision dr det viktigt att kommunikationen fungerar mellan
inredningsarkitekten och kunden.

Variation gillande materialval 4r mycket viktigt men frimst dr det viktigt att se till
objektet och behovet nir en ljudabsorbent ska valjas. I de flesta fall
rekommenderar inredningsarkitekten en typ av ljudabsorbent som kan tinkas
passa in 1 miljon och darefter far kunden ge feedback om det ar ett bra alternativ
eller om de 6nskar en annan typ av ljudabsorbent. Det kan gilla bade form, farg,
konstruktion och material.
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4.3 Hur kan en design som uppfyller behoven som finns
upphnas och tilltala brukaren?

For att kunna besvara den hir fragestillningen togs en enkit fram som besvarades
av individer som arbetar i 6ppna kontorslandskap dessutom genomférdes en
intervju med en inredningsarkitekt. Svaren som framkom fran
enkitundersokningen samt intervjun lag till grund for resultatet av arbetet.
Enkitfragorna samt intervjufragorna kan lasas 1 bilagorna 1 och 2. Enkitsvaren
kan ldsas under rubrik 4.1.1 samt 4.1.2 samt sammanstillningen av intervju under
rubrik 4.2.1.

Den mest limpade designen f6r att brukarens behov ska uppnas var att
ljudabsorbenten ska fastas 1 taket konstruktionsmissigt. Utseendet pa
ljudabsorbenten ska vara 1 en enhetlig firg sa den passar in i den tinkta miljon
alternativt dga ett grafiskt uttryck som ar vil genomarbetat for den tinkta miljon.
En ljudabsorbents utseende och formgivning kan paverka brukaren pa bade ett
positivt och negativt satt, men 46 procent av de tillfragade i enkiatundersokningen
svarar att utseendet paverkar dem positivt. Utseendet pa ljudabsorbenten paverkar
brukaren genom formen och utseendet och det ar viktigt att den sticker ut fran
den grundliga inredningen eller smilter in i den tinkta miljon for att tilltala
brukaren.

I dagsliget finns det ett stort utbud av olika ljudabsorbenter diremot framkom det
att fran intervjun med inredningsarkitekten att det saknas en ljudabsorbent som ar
fritt hingande fran tak i en skulptural form. Ljudabsorbentens funktion bor alltid
komma i férsta hand och direfter utseendet pa ljudabsorbenten. Forsta
ljudabsorbenten som oftast anvands 1 ett 6ppet kontorslandskap ar plattor som
fasts 1 taket fOr att reducera oljudet. Darfor ar det vanligast att de anvands i en
sadan miljo eftersom de fyller funktionen. For att fraimja funktion med utseende
brukar inredningsarkitekten vilja ett annat alternativ for att bade fylla behovet
samt skapa en tilltalande inredning.

Produktforslaget som framtogs var byged som en kvadrat. Kvadraten bestir utav
tre metallrammar som klas in i paneler med olika langder. Lingderna fast med
hjalp av kardborretejp sa att de enkelt ska kunna appliceras pa och tas av. Innan
rammen klis in i panelerna skruvas den upp i taket med fyra stycken skruvar och
darefter klds den in.

4.3.1 Analys av resultat

Utifran resultatet kom det fram att den mest limpade konstruktionen for
ljudabsorbenten var att fasta den i taket. Anledningen till varfor det var de mest
limpade konstruktionen var for att brukarna ej 6nskade att den skulle skymma
sikten mellan varandra pa arbetsplatsen. En ytterligare faktor varfor
produktforslaget valdes att fastas i taket var for att antingen kunna integrera den
med befintliga ljusabsorbenter som ér fasta i tak eller vara helt fristaende.
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For att ljudabsorbenten ska passa in i miljén valdes det att den skulle kunna finnas
att vilja 1 olika firgval och lingder. Det var pa grund utav att brukaren har olika
behov gillande firg och matt. For att inte vacka f6r mycket uppmarksamhet eller
for lite valdes en enhetlig firg pa produktforslaget. Vilket gor att brukaren kan
vilja en firg som passar in i miljon och inte vacker s stort intresse eller en firg
som sticker ut och vicker stort intresse. Formen pa produktforslaget formgavs for
att skapa en sa unik form som méjligt f6r att den skulle sticka ut pa marknaden.
Alla de val som fortsittningsvis har skett konstruktionsmassigt for
produktforslaget valdes utifran och dr anpassade efter ett befintligt material.

4.4 Resultat av produktforslaget

For att komma fram till utseendet och resultatet av ljudabsorbenten genomférdes
det f6ljande steg av designprocessen. Forst togs det fram en designbrief, virdeord
och en funktionsanalys.

441 Skisser

Utifran de delarna som beskrivs ovan samt metodvalen togs det fram skisser.

Idéskisser

Enkla idéskisser togs fram med hjilp av verktygen penna och papper, utifran de
viardeord som bestimts och det var enklare skisser som visade de forsta tankarna
och idéerna pi ett produktforslag. Se den slutgiltiga bearbetade idéskissen som lag
till grund for vidare skissarbete (se Figur 4.9).

Figur 4.9 Bearbetad idéskiss

Som visas pa skissen ar ett genomgiende tema och grundtanken var bade
virdeorden samt funktionsanalysen, virdeorden och den verbala- och visuella
briefen.
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Enkla skisser pa datorn

Det nista steget i skissprocessen var att skapa enklare skisser pa datorn i ett
ritprogram med hjilp av en ritplatta, for att ga vidare med tva olika f6rslag utav
idéskisserna (se Figur 4.10) (se Figur 4.11).

I

T

Figur 4.10 Dataritad skiss 1 Figur 4.11 Dataritad skiss 2

Som visas pa skisserna ir ett fOrslag pa en vagformad panel och en rektangular
panel. Aven hir lig virdeorden till grund samt funktionsanalysen, virdeorden och
den verbala- och visuella briefen.

Slutgiltiga skisser

Det slutgiltiga steget 1 skissprocessen var att ta fram en slutgiltig skiss pa det
produktforslag som valdes. De verktyg som anvindes till de har skisserna var
penna och papper samt linjal (se Figur 4.12).

Figur 4.12 Slutgiltig skiss
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Som visas pa skissen ir ett forslag pa en panelkonstellation med nederkanterna
skissade 1 en vagform. Aven hir lig virdeorden till grund samt funktionsanalysen,
virdeorden och den verbala- och visuella briefen.

Skiss i miljo

For att skapa en kinsla och uppfattning for hur det slutliga produktférslaget skulle
se ut i skissform ritades en miljé upp i ett ritprogram pa en dator, som var
vektorbaserat. Grunden till miljon skissades fram med en inspirationsbild av ett
oppet kontorslandskap. Darifran skapades en 6ppen miljé med nagra
kontorsmobler samt tva manniskor sa att dven bilden skulle ge en uppfattning om
storleken av produktforslaget. Produktforslaget skissades darefter in i miljon samt
tirgades med en mojlig farg. Tanken bakom produktforslaget var att den skulle
kunna vara pabyggbar och samt att fargen pa produktforslaget ska vara en enhetlig
firg (se Figur 4.13).

Figur 4.13 Miljsbild
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442 Konstruktion

For att produktforslaget skulle vara nytinkande och sticka ut pa marknaden valdes
ett kombinerat konstruktionsval i form av fést i taket men dnda hingande paneler.
Samt med en spinnande form nertill pa panelen for att skapa en skulptural form.
Eftersom funktionen dr det viktigaste f6r kunden valdes det ett beprévat befintligt
material som forslag att anvinda till produktforslaget, da det redan ér testat och
anvint pa marknaden. Materialvalet och formgivningen pa ljudabsorbenten
genererar 1 att bade funktionen och utseendet tillgodoses. Utéver de funktionerna
med materialvalet valdes det dven for att de gar att rengéra pé ett enkelt sitt, det
finns mojlighet att maskintvittas i 30 grader. Vilket gér det mycket smidigt av
hygieniska skil samtidigt att det dr enkelt att ta ner da det dr fdst med
kardborretejp.

Mittsittning

Mattsittningen som bestimdes var foljande och dd har de matten som bestimts
utgatt ifran att materialet Cu//us anvints dock med justerade breddmatt pa
panelerna. Mitten kan dndras och ir ej fast bestimda utan kan justeras beroende
pa miljon. Aven lingden pa vagpanelerna kan justeras och dndras till de matt som
en kund onskat.

Viagpanelerna

Mitten pa vagpanelerna ar 20-, 40-, 60-, 80- och 100 centimeter breda, en
centimeter tjocka (se Figur 4.14). Lingderna pad panelerna ér i fem stycken olika
lingder, den lingsta ar 60 centimeter, nast langsta 45 centimeter, nista panel som
kommer ar 30 centimeter, den nist sista panelen édr 25 centimeter och till sist den
kortaste som fast lingst upp ar 18 centimeter (se Figur 4.15).

Figur 4.14 Panel bredd Figur 4.15 Panel langd
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Ramen

Matten pa ytterramen 120 centimeter, den bildar en form av en kvadrat, dir varje
sida blir 120 centimeter. Innerramarna kommer att ha fljande matt den ndst
innersta, 100 centimeter pa alla sidor och den innersta 80 centimeter pa alla sidor.
Likasa har ar det maoijligt att justera matten da produktforslaget ska kunna anpassas
efter kundens 6nskningar (se Figur 4.16).

Figur 4.16 Metallram

Tanken med konstruktionen och formen som valdes var for att den kan appliceras
bade i en milj6 dar det redan finns befintliga ljudabsorbenter i tak men dven i
milj6er dar det inte finns befintliga ljudabsorbenter. Fargvalen som gjordes pa
produktforslaget valdes med tanke pd vad de star for och representerar. Matten
som dr satta pa produktforslaget valdes pa grund utav materialvalets matt samt
normal takh6jd pa 240 centimeter.

4.4.3 Visualisering av slutligt resultat

Firgvalet som gjordes var en gron nyans, en gul nyans, en orange nyans och en
turkos nyans da de hir fargerna har olika betydelse och star for positiva
egenskaper berittar Sisefsky (1995). Olika vyer presenteras fOr att visa hur
ljudabsorbenten kan anvindas vid olika miljoer med olika firgval. For att visa hur
den kan bade sticka ut i en miljé samt passa in 1 en milj6. Fargvalen gjordes sa att
brukaren ska kunna bestilla 6nskad farg och matt. Visualiserade bilder av det
slutgiltiga produktforslaget kan ses i bilaga 10.

4.4.4 Slutligt grafiskt material

Det slutliga grafiska materialet pa logotypen, produktfoldern och
produktkatalogen beskrivs. Bilder pa de olika delarna kan ses 1 bilaga 6-9.
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Logotyp

Logotypen dr uppbyged efter namnet pa produkten, Wavy. Det skapades dven ett
grafiskt element i logotypen som dels skulle kopplas till produkten men som dven
skulle kunna anvindas 1 annat grafiskt material. Det grafiska elementet utgjordes
av formen av en halv panel. Kinslan av logotypen holls stilren och enkel med runt

och 6ppet typsnitt (Bilaga 7).
Produktfolder

Produktfolder utformades med ett format som ar litt att ldsa och forsta.
Logotypen anvindes for att relatera till produkten samt en kort information om
produkten presenterades. Produktfolder holls stilren och ljus genom mycket vita
ytor samt kort och koncis text med talande bilder (Bilaga 8).

Texten i produktfoldern
Den text som produktfoldern innehaller:

”Wavy dr den spiannande och inspirerande ljudabsorbenten f6r 6ppna
kontorslandskap i offentlig milj6. Med den enkla konstruktionen och smidiga
monteringen ar Wavy det perfekta valet for dig som letar efter en smidig och
snabb l6sning pa ditt ljudproblem. Wavy har en inbjudande form som fangar din

blick och vicker din kreativitet.

Wavy ar uppbyggd av flera paneler i olika lingder som avslutas med en vagform
nertill och fasts med kardborretejp 1 en metallram. Metallrammen som ar
uppbyged av tre sektioner, fists enkelt upp i taket med fyra skruvar och direfter
fists panelerna pa plats. Med ljudabsorbentens enkla konstruktion ar det litt att ta
av och rengora panelerna.

Mitten pa Wavy ir féljande:

Vigpanelerna dr sammanlagt fem stycken och ar 20-, 40-, 60-, 80- och 100 cm
breda. De har en tjocklek pa en centimeter. Panelernas lingd ir 1 foljande matt:
18-, 25-, 30-, 45- och 60 cm langa.

Metallramen ar uppbyggd av tre stycken kvadrater som panelerna fasts pa med
kardborretejp. Matten pa metallramen ar 120 cm dar panelerna fists. Formen av
ramen bildar en kvadrat dar varje sida ar 120 cm breda. Innerramarna 100 cm och

80 cm.

Fungerar inte matten hos er? Da finns det méjlighet att kunna specialbestalla efter
egna matt! De farger som Wavy finns 1 dr foljande gron, gul, orange och turkos.
Mojligheten finns att kunna vilja andra firger.” Produktfoldern kan ses 1 bilaga 8.
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Produktkatalog

Produktkatalogen utformades med ett nytt och spinnande format for att attrahera
ldsaren. I katalogen presenteras formgivarna bakom produkten, bakgrund och
fakta om produkten, konstruktion, matt, material, fargval, kontaktuppgifter samt
inspirerande och fotorealistiska bilder av produkten. Produktkatalogen holls som
de andra delarna stilren och enkel i sitt uttryck genom mycket vita ytor, korta
koncisa texter och talande bilder (Bilaga 9).

Texten i produktkatalogen
Den text som produktkatalogen innehaller:

”Viir tva studenter med bakgrunder fran hogskoleutbildningarna Grafisk design
och webbutveckling samt Produktutveckling med mébeldesign pa Tekniska
Hoégskolan i Jonkoping. Vi har nu tillsammans list Kandidatpabyggnad med
teknikens tillimpning pa Tekniska Hogskolan i Jonkoping. Under utbildningen
ingar att skriva ett examensarbete med koppling till tidigare utbildning. Vi ansag da
det vara bade intressant, inspirerande och larorikt att blanda vara tva utbildningar.
Efter mycket funderingar och idégenerering kom vi till slut fram till den produkt
som vi presenterar i den hir produktkatalogen. En produkt amnad f6r 6ppna
kontorslandskap 1 offentlig milj6. Inget mindre an: Wavy - ljudabsorbenten som
inspirerar.

Wavy ir den spannande och inspirerande ljudabsorbenten f6r 6ppna
kontorslandskap 1 offentlig milj6. Med den enkla konstruktionen och smidiga
monteringen dr Wavy det perfekta valet f6r dig som letar efter en smidig och
snabb 16sning pa ditt ljudproblem. Wavy har en inbjudande form som fangar din
blick och vicker din kreativitet.

Wavy dr uppbyggd av flera paneler 1 olika lingder som avslutas med en vagform
nertill och fasts med kardborretejp 1 en metallram. Metallrammen som ar
uppbyged av tre sektioner, fists enkelt upp i taket med fyra skruvar och direfter
fasts panelerna pa plats. Med ljudabsorbentens enkla konstruktion ar det latt att ta
av och rengora panelerna.

Formen till Wavy framkom under idéprocessen till ljudabsorbenten dar
inspirationen kom ifran en ljudvagsform. Darefter skissades flertal av olika
produktforslag upp av olika former. Till sist lades flera av idéerna ihop vilket
resulterade till formen av Wavy.

Materialet som Wavy ir tillverkat i heter Cullus och det édr unikt da det bade i
formen och dennes ljuddimpande f6rmaga och kombinerar funktion, estetik samt
flexibilitet. Materialet dr stickat textil och har egenskaper som ocksa ger mojlighet
att formge estetiska och mobila ljudabsorbenter. Materialet korresponderar vil
med bland annat materialen trd, betong, glas, sten och jirn. Cullus ir ett
tredimensionellt kraftigt ljudabsorberande material som dr bade flamtestat och
godkint f6r offentliga miljéer. Da materialet dger en 3D form bidrar det till att
ljudet diffuseras littare samt att det genererar till att efterklangstiden férkortas. En
bra egenskap som materialet dger dr att det kan maskintvittas i 30 grader.
Materialet gar att fastas med kardborretejp.
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Matten pa Wavy ir foljande:

Vigpanelerna ar sammanlagt fem stycken och ar 20-, 40-, 60-, 80- och 100 cm
breda. De har en tjocklek pa en centimeter. Panelernas lingd dr 1 féljande matt:

18-, 25-, 30-, 45- och 60 cm langa.

Metallramen dr uppbyged av tre stycken kvadrater som panelerna fists pa med
kardborretejp. Matten pa metallramen ar 120 cm dir panelerna fists. Formen av

ramen bildar en kvadrat dir varje sida dr 120 cm breda. Innerramarna 100 cm och
80 cm.

Fungerar inte matten hos er? Da finns det mojlighet att kunna specialbestilla efter
egna matt! De farger som Wavy finns 1 ar foljande gron, gul, orange och turkos.
Mojligheten finns att kunna valja andra farger.” Produktkatalogen kan ses 1 bilaga
9.
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5 Diskussion och slutsatser

Den hir rubriken disponeras pa foljande sitt, under forsta rubriken diskuteras det
slutliga resultatet uppdelat efter fragestillningarna darefter diskuteras de metodval
som gjorts under arbetet. Till sist presenteras de slutsatser som dragits samt
forslag pa vidare forskning.

5.1 Resultatdiskussion

Under den hir rubriken diskuteras gruppens resultat utifran syftet och
fragestillningarna om de har uppnatts och besvarats.

Syftet med examensarbetet var att undersika vilket behov som fanns idag for en ljudabsorbent i
oppna kontorslandskap samt skapa och formge ett produktforslag. Syftet ar ocksa att ta fram ett
marknadsforingsmaterial for produktforsiaget.

Hur ser brukaren pa behovet for en ljudabsorbent i 6ppna kontorslandskap
i dagsliget?

Idag finns det ett behov av ljudabsorberande produkter da det ar allt fler som
arbetar 1 6ppna kontorslandskap berittar Bjork Bovin och Sthal. Det har medfor
att behovet bara vixer. Darfor vet vi att det finns en marknad och efterfrigan for
produkten. I dagslaget har vi fitt fram att det inte ér speciellt vanligt att
arbetsgivaren prioriterar ljudproblemet som kan uppsta i1 6ppna kontorslandskap.
Dock krivs det inte hog ljudniva innan det upplevs som stérande. Ett normalt
samtal mellan tvd individer kan av en tredje part upplevas som storande.

Idag blir det allt vanligare att fOretag viljer att arbeta 1 6ppna kontorslandskap
berittar Bjork Bovin och Sthal och det skapar da ett vixande behov av produkter
som tar hand om och minskar oljud. Utifran var undersékning fick vi fram att
over hiften av de tillfrigade upplevde oljud pa sin arbetsplats. En ytterligare faktor
som framkom var att det dven finns ett behov pa de arbetsplatser som har
befintliga ljusabsorbenter da de ljudabsorbenterna inte uppfyller funktionen.

Applicerar en inredningsarkitekt ljudabsorbenter i dagslidget nir de inreder
i den tinkta miljon?

Nir ett 6ppet kontorslandskap ska inredas rekommenderar alltid den tillfragade
inredningsarkitekten att en ljudabsorbent bor anvindas for att skapa en behaglig
milj6 pa arbetsplatsen. Resultatet visar pa att det ar vanligt idag att ljudabsorbenter
appliceras bade for att uppfylla behovet men dven for att bidra estetiskt till miljon.
Anledningen till varfor det finns ett 6kat behov av ljudabsorberande produkter
tyder dven hir pa att det ér allt vanligare att arbeta i 6ppna kontorslandskap. Vilket
gor att vi vet att det finns en stor marknad fér produkten. Aven fast funktionen ir
den viktigaste faktorn fér produkten dr det 6nskvirt bade av brukaren och
inredningsarkitekten att produkten dr estetiskt tilltalande.
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Vid ett kundméte dr det vildigt olika idag vem som tar upp 6nskan om
ljudabsorbenter, det hir beror pa att kunden ofta har bristande kunskap gillande
hur en behaglig arbetsmilj6 skapas. Aven idag fast det ér ett vanligt problem med
hég ljudvolym 1 den befintliga miljon sa ar det inte alltid kunden till
inredningsarkitekten som tar upp problemet. Det ér valdigt viktigt beroende pa
vilken milj6 som ska inredas att inredningsarkitekten alltid rekommenderar
kunden att applicera ljudabsorbenter f6r att skapa en behaglig arbetsmiljo. I vissa
fall kan det vara sa att kunden ifrdga inte har arbetat i 6ppet kontorslandskap
sedan tidigare och alltsa inte har nagon tidigare erfarenhet om vad det innebar att
arbeta 1 saidan miljon. En val genomarbetad inredning tillfredsstéller brukarens
behov och gynnar till en kreativ arbetsplats.

Hur kan en design som uppfyller behoven som finns uppnas och tilltala
brukaren?

Utifrin det resultat som framkom frin de metodval som valts kan vi konstatera att
bade farg och form ir vildigt viktigt att ha 1 atanke nér en produkt ska tas fram.
Formen som valdes skulle bade vara diskret samtidigt som nytinkande och vacka
brukarens intresse. Dirav valdes en enkel form med ett spinnande uttryck. Utifran
enkitundersokning framkom det att enhetlig firg var en viktig faktor da den
antingen kunde passa in i miljon eller sticka ut ifran den. Vilket gjorde att en
enhetlig firg var det mest limpade men istillet valdes det att ha flera firgval pa
produkten for att tilltala brukaren pa bista sitt. Firgvalen som gjordes var mycket
viktiga eftersom firger har olika betydelse. Valet av firger var féljande: grén
valdes for att den bland annat star f6r hopp och harmoni. Gul som star f6r bland
annat nyfikenhet och kommunikation. Orange f6r att den star for bland annat
glidje och aktivitet. Till sist valdes turkos som bland annat star f6r renhet och
skdrpa. Firgvalen ir till for att kunden ska ha en maoijlighet att vilja den firg som
passar dennes tankta milj6. Valet av nyansen av den grona fargen var den forsta
firgen som valdes, da vi tinkte pa vilka trender som ér aktuella for ar 2013.

Konstruktionen pa ljudabsorbenten valdes for att tillfredsstalla brukarens
onskningar och behov gillande att inte skymma sikten. Den valdes dven for en
smidigt och enkel konstruktionslésning. Da ljudet studsar pa harda ytor sa som
golv, tak och vaggar beh6vs det ljudabsorbenter som fangar upp ljudet. I de flesta
milj6er idag finns det redan befintliga mébler som dven fungerar som
ljudabsorbenter vilket gjorde att vi valde att ta fram en konstruktion fést i taket.
Det hir dr for att minska att ljudet studsar mot taket och istillet fangas upp av
ljudabsorbenten.

49



Diskussion och slutsatser

Den ljudabsorbent som ir vanligast férekommande idag i den tinkta miljén ér
plattor fista i taket. FOr att sticka ut fran mingden gillande utbudet av
ljudabsorbenter som finns pa marknaden idag valde vi att arbeta med en
panelkonstruktion som hinger ner. Anledningen till varfér den hir konstruktionen
valdes var for att skapa en unik design som inte finns idag samt att den har en
egenskap i1 form av att vara pabyggbar. Eftersom den ar pabyggbar far kunden stor
valmoilighet och kan sjilv sitta thop en ljudabsorbent efter smak och funktion. Vi
har dock tagit fram en grundform f6r att visa hur ljudabsorbenten kan anvindas
och sittas samman. Genom vart slutliga produktférslag tycker vi att syftet med
arbetet har uppnatts.

5.1.1 Resultat av produktforslaget

Det som genomsyrade hela designen var enkatunderlaget da vi inte hade nagot
foretag att utga ifran, vilket gjorde det vildigt viktigt att se till vad de tillfrdgade
onskade av ljudabsorbenten.

Designprocessen som anvindes var ett bra verktyg for att komma fram till slutligt
produktforslag. Anledningen till varfor just den typen av designprocess valdes var
pa grund av att bada gruppmedlemmarna anvint sig av den tidigare under
utbildningarna, dirfér fungerade den hir processen vildigt bra for vart arbete.

Konstruktionen pa produkten formgavs med flera faktorer i atanke, bade att den
skulle vara pabyggbar, estetisk och vara litt att reng6ra. Darfor tyckte vi att det var
littare att hitta ett befintligt material som uppfyller de hir kraven samt att
materialet var testat for ljudabsorption. Dar hor ocksa till valet av metallram f6r
uppfistning och kardborretejpen for litt montering och flexibiliteten av panelerna.

Mitten pa vagpanelerna valdes utifran 6nskvarda matt samt redan befintliga matt
pa materialet. Det hir var for att underlitta konstruktionen samt med
standardiserad takhojd 1 atanke. Ramens matt valdes med hansyn till panelernas
matt och det har var dven det f6r att underlitta for konstruktionen.

Anledningen till varfor en visualisering av slutresultatet gjordes var for att det ar
det mest limpade verktyget fOr att ta fram sa fotorealistiska bilder som moijligt av
produktforslaget.

Det grafiska materialet skulle genomsyra produktens form och uttryck. Dirfér
valde vi att formge ett grafisktelement som aterkommer 1 alla grafiska delar.
Logotypens form och uttryck togs fram genom att anvinda samma form som
panelernas nederkant har. Det hir valdes for att skapa en personlig image och
knyta de tva till varandra. Vi ville uppni att kunden associerar till produkten nir
de ser logotypen.

Produktfoldern och produktkatalogen togs fram for att marknadsfora
ljudabsorbenten. For att vi skulle na ut till kunden genom
marknadsféringsunderlaget anvande vi oss av genomgaende grafiska element sa
som samma farger, former och information. For att dven kunna kommunicera
med kunden genom flera sinnen valdes det att dven placera in en provbit av
materialet 1 produktkatalogen. Genom att gora det hir far kunden dven maojlighet
att kinna pd materialet.
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Typografin i logotypen, produktfolder och produktkatalogen valdes med noga
eftertanke gillande vad typsnitten kommunicerar till lisaren, bade synligt och
osynligt. Dirfor valdes det ett typsnitt med klackar alltsa en antikvor som brodtext
eftersom det gor det lattare att ldsa. Till rubriker och logotyp valdes typsnitt utan
klackar, alltsd en sanserif. Anledningen till varfér ett sadant typsnitt valdes var for
att det ger ett stilrenare uttryck och passar bra till rubriker och korta texter.

5.2 Metoddiskussion

Under den hir rubriken diskuteras metodvalen som anvands i arbetet och aven
vad som var bra med de befintliga metodvalen. Dessutom diskuteras vilka
metodval som hade kunnat goras istillet fOr att fa ett bittre resultat.

5.2.1 Litteraturstudie

Litteraturstudien var en grund for att kunna en fd god grundkunskap om dmnena
som undersoktes och flera bocker, elektroniska killor samt en artikel studerades.
Det gjorde att vi fick bade olika vinklar och synsitt pa dmnet samt en férdjupning
av var kunskap. I borjan av arbetet hade vi inte nagon djupgaende kunskap kring
ljudabsorption vilket gjorde att litteraturstudien kring amnet studerades grundligt.
I och med att vi studerade ljudabsorption grundligt gav det hir oss en ordentlig
grund att std pa gillande hur ljudabsorbenter fungerar vilket gjorde att det var
littare att arbeta vidare.

Till en bérjan var det svart att fa grepp om vilka amnen som skulle studeras for att
fa en bra grund att sta pa i arbetet. Det hir klarnade sedan under arbetets giang
och det framgick da vilka imnen som behévdes for att kunna genomfora alla delar
1 arbetet, som exempelvis vad firger star f6r och representerar. Med den hir
informationen kunde vi sedan vilja farger till var produkt som var tilltalande. 1
och med att vi har studerat tva stycken olika utbildningar i grunden gav det oss
mervirde da vi kunde ta del av varandras kunskaper 1 olika dmnen, det har gav oss

en bred kunskapsgrund.

5.2.2 Intervju

For att vi skulle fa ett genomférligt svar och en god inblick i hur ljudabsorbenter
anvinds vid inredning av 6ppna kontorslandskap, var en intervju med en
inredningsarkitekt ett bra metodval eftersom vi fick en god inblick i hur en
ljudabsorbent appliceras i ett 6ppet kontorslandskap. Ytterligare information som
framkom gillande hur stor efterfragan var nir det kommer till att inreda med
ljudabsorbenter. Till sist fick vi 4ven information om hur stort behov det finns
samt vilket utbud det finns pa marknaden idag. I och med att vi fick fram den har
informationen gav det oss svar pd inte bara en utan tva fragestillningar, Applicerar
en inredningsarkitekt ljudabsorbenter i dagsliget ndr de inreder i den tinkta miljon? och Hur
kan en design som uppfyller behoven som finns uppnds och tilltala brukaren?.
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For att fa en bredare inblick 1 hur inredningsarkitekter inreder 1 6ppna
kontorslandskap hade det varit en god idé att intervjua fler dn en arkitekt.
Nigonting som hade hjilpt oss dnnu mer hade varit att ha tva intervjutillfillen da
det hade gett oss moijlighet att fa feedback pa utformningen och designen pa
produktforslaget. En annan metod som hade varit aktuell var att utféra
telefonintervjuer istillet for ett fysiskt mote, vilket hade bidragit till effektivisering
av arbetet och fler intervjuer hade kunnat genomféras. Dock hade en
telefonintervju kanske inte resulterat 1 lika utférliga svar som ett fysiskt méte. Vi
anser dock att ett fysiskt mote var det mest limpade for vart arbete eftersom det
gav oss mervirde gillande personliga tips och erfarenheter av
inredningsarkitekten. Vi fick dven moijligheten att maila inredningsarkitekten vid
vidare fragor vilket gav oss mojligheten att fa svar pa eventuella fragetecken.

5.2.3 Enkat

Genom var enkdtundersokning besvarades foljande fragestallningar: Hur ser
brukaren pa behovet for en ljudabsorbent i ippna kontorslandskap i dagsliget? och Hur kan
en design som uppfyller behoven som finns uppnds och tilltala brukaren? For att fa en god
svarsfrekvens pa enkitunders6kning insag vi snabbt att vi var tvungna att skicka ut
enkdten till valdigt manga individer. Det hir fOr att det var svart att fa in svar samt
att de svar vi fick var av blandad kvalitet och entusiasm. Det var utmirkande
skillnad pa hur mycket tid de deltagande individerna lagt ner pa att svara pa
enkiten.

For att fa fler svar samt mer djupgaende och personliga svar pa frigorna tror vi att
det hade varit ett bra alternativ att dven utfora tre stycken fysiska intervjuer med
individer som arbetar i 6ppna kontorslandskap pa foretag som deltagit i
undersokningen. I mailutskicket skrev vi en ungefarlig tidangivelse f6r hur ling tid
det skulle ta att besvara enkaten. Anledning till varfér vi gjorde det medvetet var
for att fa fler deltagande samt eftersom enkaten var utformad for att kunna
besvaras relativt snabbt. Aven fast vi angivit en tidsram for enkiten fick vi inda
tillbaka svar dar individer forklarade att de inte hade tid att delta i var
undersokning. Vilket ytterligare var en faktor som visade att det hade underlittat
tor var undersokning om vi genomfort fysiska intervjuer.

For att hoja kvaliteten pa enkdtunders6kningen hade det ultimata varit att vi
kommit 6ver hilften av alla deltagande, alltsa fatt cirka 110 stycken svar. Dock
fick vi genom resultatet av enkitundersdkningen fram brett underlag f6r den
forsta fragestillningen gillande behovet, diremot fick vi inte fram lika brett
underlag f6r bist limpad design av ljudabsorbenten for att tilltala brukaren.
Genom att vi 1 enkiten hade nagra fraigor med fritext generade det hir till svar av
individer som pa ett utforligt sitt besvarade fragan mer djupgiende med egna ord.
Genom fritexten framkom det vad som ansdgs vara estetiskt tilltalande och inte
samt vad som var viktigt gillande firg och form.
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Diskussion och slutsatser

5.3 Slutsatser

Efter genomférd studie kom vi fram till att det finns ett behov hos brukarna i
Oppna kontorslandskap av ljudabsorbenter, vilket gor att det idag finns en
marknad f6r produkten. Behovet av ljudabsorbenter blir allt stérre dd det under
den senaste tiden blivit allt mer vanligt att arbeta 1 6ppna kontorslandskap berittar
Bjork Bovin och Sthal.

For att skapa en behaglig arbetsmilj6 viljer den tillfragade inredningsarkitekten att
alltid rekommendera kunder som ska inreda 6ppna kontorslandskap att anvinda
ljudabsorbenter. Om inte efterfraigan om ljudabsorbenter tas upp av kunden ar det
andéd niagot som inredningsarkitekten alltid har i atanke.

For att hitta den mest limpade designen for att den ska tilltala brukaren ska
produktforslaget ha en enhetlig firg, fistas i taket, inte skymma sikten mellan
individerna pa arbetsplatsen samt passa in i den tinkta miljon.

Det ar vildigt viktigt med ett genomtinkt firgval pa produkten da fiarger uttrycker
olika kinslor. Det dr ocksa vildigt viktigt att hitta en genomgaende layout som
kommunicerar till kunden pa ett lampligt sitt.

5.3.1 Vidare forskning

Efter avslutad studie kan vi nu se att det naturliga fortsittnigen av det har arbetet
vore att ta mer kontakt med féretaget Abinitio. Det hir for att underséka om de
matt som satts pa panelerna samt de firger som valt dr mojliga att ta fram och
tillverka 1 materialet Cw//us. Nista steg skulle vara att undersoka vilket material som
bist limpar sig till metallramen som konstruktionen utgar ifran samt
konstruktionslosningen med kardborretejp.

Efter att ha undersokt det hir dr framtagning av prototyp nista steg i processen
tor att kunna underscka om prototypen uppfyller sitt syfte, bade konstruktions-
och funktionsmissigt. Om prototypen fyller sitt syfte dr sedan nista steg att ta
kontakt med ett lampligt féretag som kan tillverka prototypen.
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Bilaga 1

Intervjufragor

1.

10.
11.

12.
13.

14.

Nar du tar dig an ett projekt/uppdrag efterfragas en ljudabsorbent i
inredningen/arkitekturen?

Finns efterfragan alls?

Ar de vanligt att det efterfrdgas om ljudabsorbenter?

Om ja, hur brukar bestéllaren vilja ha en ljudabsorbent. | arkitekturen sa att
den inte syns eller mer som en mdébel?

Om de inte efterfragas ar det ndgonting som du rekommenderar att de ska
anvanda sig utav beroende pa vad som ska inredas?

Vi riktar in oss pa 6ppna kontorslandskap inom vart arbete, har du nagon
erfarenhet av att inreda det sedan tidigare?

Om ja, inrede du da med ljudabsorbenter? Utseende? Konstruktion?

Ar det vanligt att bestallaren har krav pa utseendet pé ljudabsorbenten eller &r
det mer funktionen som de har krav pa?

Materialet som ljudabsorbenten &r tillverkad i har det nagon betydelse for
bestallaren? Eller beror detta helt och hallet pa formen/utseendet?

Vilket tycker du ar det basta materialet att anvanda sig utav?

Finns det i dagslaget ett bra utbud pa marknaden av ljudabsorbenter som man
kan anvanda sig utav?

Om inte, vad saknar du? Ex. utseende och form.

Tanker du pa att ljudabsorbenten ska vara estetisktilltalande for brukarna pa
arbetsplatsen du inreder? Eller ar det mer funktionen som spelar roll?

Vad ar vanligast nar du anvéander dig utav ljudabsorbenter nar du inreder? EX.

staende, i tak, pa vagg?
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Bilaga 2 5.1(2)
Enkatundersdkning: Ljudabsorbenter i 6ppna kontorslandskap

Satt ett kryss (X) pa den punktade linjen vilket svars alternativ som passar dig.

Del 1: Behov
1. Hur gammal &r du?

2. Upplever du hog ljudniva pa din arbetsplats?

Niéstan inte alls .......... Ja, det hander ..........
Ja, ganska ofta.......... Ja,ofta..........

3. Om du upplever hog ljudniva pa din arbetsplats, stor det dig i ditt arbete?

4. Padin arbetsplats i dagslaget, finns det nagon form av ljudabsorbent?

Ja.....o... Nejoovvnnnnnn Vetinte ..........

5. Tror eller vet du att din arbetsgivare prioriterar ljudnivan pa din arbetsplats i
dagslaget for en mer behaglig miljo att arbeta i?

Ja, for vi har ljudabsorbenter .......... Nej, inget som prioriteras .........

6. Om du svarade ja pa fraga 4, vilken typ av ljudabsorbent finns? Bidrar den till
att du kanner inspiration och kreativitet i ditt arbete? (ex. skiljevégg, i taket)
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Bilaga 2 s5.2(2)

Del 2: Utseende

7.

10.

Vart skulle du helst vilja att ljudabsorbenten var placerad?

Fasti taket .......... Fast pa viaggen ..........
Stdende pé golvet .......... Hiangande fran tak ..........
ANNAL. L

Har ljudabsorbentens utseende nagon paverkan till att vacka din kreativitet sa
att det gynnar ditt arbete?

Ja, absolut .......... Nej, inte alls ..........

Om du svarade ja pa fraga 8, forklara hur utseendet pa ljudabsorbenten
paverkar dig?

Hur skulle du vilja att ljudabsorbenten ser ut for att bidra till din kreativitet?
(Ok att kryssa i flera svarsalternativ.)

Grafiskt monster ......... Fotografi ..........

Text och bokstéver .......... Enhetlig farg ..........

Former av olika saker (ex. dpple) .......... 3D-former ..........

ATNAL. L

Till sist vill vi tacka dig for din medverkan och dina svar hjélper oss enormt mycket i
vart arbete.

Med vanlig hélsning
Ida EkI6f och Moa Lindholm
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Bilaga 3
Enkétguide for enkatundersékningen: Ljudabsorbenter i 6ppna
kontorslandskap

Har kommer instruktioner for att hjalpa dig och forsta hur du ska besvara enkéaten
samt information om varfor vi vill ha hjélp att fa fragorna besvarade.

Enkaten &r uppdelad i en del 1 och en del 2 for att underlatta for dig som besvarar
enkéten.

Den forsta delen, alltsa del 1 handlar om behovet efter en ljudabsorbent i den miljon
som du arbetar i. Det vi vill fa fram med del 1 & om de finns ett behov idag pa din
arbetsplats. Nar du borjar svara pa fragorna sa satter du endast ett kryss (X) for det
alternativ du vill svara pa och en del fragor finns de mojlighet att svar med egna ord.
Den andra delen, del 2 handlar om utseendet pa ljudabsorbenten i den miljon som du
arbetar i. Det vi vill fa fram med del 2 ar om vad du tycker skulle passa in i din
arbetsmiljé som du arbetar i med utseende och design for att bidra till en roligare
arbetsplats (for att vacka ditt kreativa sinne/process).

Har nedan kan du se ett exempel pa hur du ska fylla i enkéten.

Exempel:

Del 1: Behov
1. Hur gammal &r du?
18-30 ...X... 3140 .......... 41-50 ..........
51-60 .......... 61-..........

2. Upplever du hog ljudniva pa din arbetsplats?

Niéstan inte alls ........... Ja, det hander ..........
Ja, ganska ofta ...X... Ja,ofta..........

Till sist vill vi tacka dig for din medverkan och dina svar hjélper oss enormt mycket i
vart arbete.

Med vanlig halsning
Ida EkI6f och Moa Lindholm
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Bilaga 8

“Wavy ar den spannande
och inspirerande
ljudabsorbenten for
oppna kontorslandskap i
offentlig miljo”

’\/‘\

Moa Lindholm e Ida EKIGf e limo1018@student.hj.se

ekid1018@student.hj.se ® Tekniska Hogskolan i Jonkdping

QVU

Wavy - ljudabsorbenten som
inspirerar.

‘Wavy ir den spimmande och mspirerande
Fadabeork o Bppaai dkai
offentliz miljo. Med den enkla konstruktionen
och smidiga monteringen ir Wavy det perfekta
valet for dig som letar efter en smidig och snabb
16sning pa ditt ljudproblem. Wavy har en
inbjudande form som fangar din blick och
vicker din kreativitet.

Wavy ir uppbyggd av flera paneler 1 olika
langder som avslutas med en vigform nertill
och fists med karborretejp 1 en metallam.
Metallrammen som ir uppbygzd av tre
sektioner, fasts enkelt upp 1 taket med fyra
skruvar och darefter fists panelerna pa plats.
Med ljudabsorb enkla k ktion ar det
latt att ta av och rengéra panelema.

Matt

Mitten p3 Wavy ar foljande:
Vigpanelerna ar sammanlagt fem stycken och ir
20-, 40-, 60-, 80- och 100 cm breda.

De har en tjocklek pa en centimeter.

Panelernas lingd ar i foljande matt:
18-, 25-, 30-, 45- och 60 cm linga.
Metallramen ar uppbyggd av tre stycken

kvadrater som panelerna fasts pa med
karborretejp.

Mitten pa metallramen ar 120 cm dir panelerna
fasts. Formen av ramen bildar en kvadrat dar
vane sida & 120 cm breda. Inner ramarna 100 cm
och 80 cm.

Fungerar inte matten hos er?

D finns det méjlighet att kunna specialbestilla
efter egna matt!

Fargval

De farger som Wavy finns 1 ar foljande:
Grén, gul, orange och turkos.

Mojligheten firns att kunna valja andra farger.
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Bilaga 9 5.1(3)

Ida Eklof

Grafisk design och
webbutveckling

Moa Lindholm

Produktutveckling med
mabeldesign

Formgivarna bakom projektet

Vi & tva studenter med
bakgrunder frin hogskole-
utbildningama Grafisk design
och webbutveckling samt
Produktutveckling med
‘mébeldesign pé Tekniska
‘Hogskolan i Jonksping.

Vi har nu tillsammans last
K i med

Under utbildningen ingir att  katalogen. En produkt anmad

skriva eft med for oppoa i

koppling till tidigare offentlig miljo. Inget mindre
an:

utbildning. Vi anség da det
vara bade intressant,
inspirerande och lirorikt att
blanda véra tv utbildningar.

Efter mycket funderingar och
¢ ing kom vi till slut

telmikens tillampning pé Tek-
niska Hogskolan i Jonkping

fram till den produkt som vi
presenterar i den har produkt-

‘Wavy - ljudabsorbenten som
mspirerar.

2.
f |
Bakgrund
Formen till Wavy framkom
under idéprocessen till
Tjudabsorbenten dar
en ljudvigsform. Darefter
skissades flertal av olika
produktforslag upp av olika
former. Till sist s lades flera
av idéerna ihop vilket
resulterade till formen av
Wavy.
4.
Fakta
‘Wavy ar den och din blick och vicker din Med ljudabsorbentens enkla
inspirerande ljudabsorbenten  kreativitet. konstruktion ar det litt att ta
for 6ppna kontorslandskap i av och rengéra panelerna.
offentlig milj6. ‘Wavy ir uppbyggd av flera
paneler i olika langder som
Med den enkla avslutas med en vigform
konstruktionen och smidiga  nertill och fasts med
‘monteringen i Wavy det kardborretejp i en metall-
perfekta valet for dig som ram. Metallrammen som &r
letar efter en smidig och uppbyggd av tre sektioner,
snabb 16sning pé ditt fasts enkelt upp i taket med
Ijudproblem. Wavy har en fyra skruvar och direfter fists
inbjudande form som fingar  panelerna pa plats.
6.
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Bilaga 9 s5.2(3)

Konstruktion

‘Wavy ar uppbyggd av flera och rengéra panelerna.
paneler i olika langder som
avslutas med en vigform Metallramen ar uppbyzgd av
nertill och fists med tre stycken kvadrater som
kardborretejp i en metallam.  panelema fists pa med
som &r jp. Matten pa
uppbyged av tre sektioner, ‘metallramen a 120 cm dar
fasts enkelt upp i taket med panelema fasts. Formen av.
fyra skruvar och darefter ramen bildar en kvadrat dar
fasts panelerna pé plats. Med  varje sida ar 120 cm breda.
ljudabsorbentens enkla kon- Inner ramarna 100 cm och
struktion ar det litt att ta av 80 cm.

8. 9.
Matt
Vigpanelema ar sammanlagt  Fungerar inte matten hos er?
fem stycken:
20-,40-, 60-, 80-och 100 cm  Dé fims det mojlighet att
breda lunna specialbestalla efter
egna mitt!
De har en tjocklek pa en
centimeter.
Panelemas langd ér i foljande
mitt:
18-, 25-, 30-, 45- och 60 cm
linga
10. 14,
~
8
Material >
»
Matenialet som Wavy ar Materialet komresponderar val  diffuseras lattare samt att -_,\
tillverkat 1 heter Cullus och med bland annat materialen det genererar till att efter- S
det ar unikt da det bade i tra, betong, glas, sten och Mangstiden forskortas. En bra
formen och dennes jam. egenskap som materialet ager .
Jjaddénmpande femiga och & it det kan maskintvitas § > B
kombinerar funktion, estetik Cullus ar ett tredimensionellt 30 gxukx Materialet gar att <) \ /3%
samt flexibilitet. Laftigt Ij be v
‘material som ir bade
Matenialet ar stickat textil och  flamtestat och godkint for
har egenskaper som ocksa ger  offentliga miljoer. Da
mbjlighet att formge estetiska  materialet ager en 3D form M
och mobila ljudabsorbenter.  bidrar det till att judet " .
12.
Fargval
De farger som Wavy finns i
ar foljande:
Grén, gul, orange och turkos.
Mojligheten finns att kunna
valja andra farger.
15.
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Kontaktuppgifter

Ida EKlof
€kid1013@student bj.se

Moa Lindholm
limol018@student kj s

20.
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