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ABSTRACT

Studien undersoker Sveriges Radios nyhetspublicering pd nétet och jamfor med Ekots
nyhetssidndningar i etern. Syftet dr att undersoka eventuella skillnader i nyhetsurvalet, samt
hur webbinnehallet paverkas av flerkanalspubliceringen och webbens mojligheter till sténdig
publicering och uppdatering, mojlighet att anvénda sig av bildobjekt och grafik samt
hypertext och interaktivitet. Unders6kningen ramas in av de teoretiska begreppen konvergens
och divergens, samt teorier om hur kanalernas produktionsforhéllanden péverkar
nyhetsinnehallet. En kombination av kvantitativ och kvalitativ innehallsanalys har anvénts,
dér de bada kanalerna undersoktes under tva dagar, 23 och 24 april 2012.

Det visade sig att webbens nyhetsrapportering till viss del bestod av nyheter som inte fanns
med i1 Ekosdndningarna. En stor del av dessa handlade om brott, men vetenskapliga nyheter
horde ocksa till det 1 undersokningen webbunika materialet. Bada kanalers nyhetsrapportering
priglades av ett hogt antal nyheter om politik, och ungefar lika stora delar inrikes- som

utrikesnyheter.

I det undersokta materialet fanns tecken pé olika nivder av konvergens, som forekomsten av
cross-promotion av webbnyheter i radioséndningarna, och utnyttjande av webbens
mdjligheter till standig uppdatering av pdgdende nyheter samt hypertext. Men det visade sig
ocksa finnas material som klonades fran radiosdndningarna till webben, dar nyheterna

rapporteras ordagrant i de bdda kanalerna.

Sveriges Radio har en ambition att skilja p& nyhetsrapporteringen i de olika kanalerna, men i
min undersdkning syns tendenser pa att webbens innehdll fortfarande paverkas mycket av

Ekots nyhetssédndningar i etern.

Nyckelord: konvergens, flerkanalspublicering, webbjournalistik, Sveriges Radio
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1. Inledning

Det nya mediesystem som véaxt fram under 2000-talet praglas av individualisering och en
fragmentering av publiken, skriver Nygren och Zuiderveld (2011:22). Ménniskor i olika
aldrar och grupper har varierande sitt att anvinda sig av medier, vilket gor att de darfor ocksé
fér olika typer av information och nyheter. Men nér enbart vissa grupper tar del av de medier
som fungerar som formedlare av politisk information, 6kar kunskapsklyftorna i samhéllet. Det
innebdr ocksé en dkande risk for sociala klyftor som kan paverka bland annat politiskt

deltagande.

Ett sitt for mediehusen att anpassa sig till detta nya och komplexa mediesystem &r
flerkanalspublicering. Det &r ett verktyg som traditionella medieforetag anvéinder sig av for att
overleva, och som ocksé kan innebéra att journalistiken lever vidare i det nya
medielandskapet. Pa sa vis har flerkanalspubliceringen ocksa en viktig roll i samhéllet och

demokratin. Allt detta beror forstds pa hur flerkanalspubliceringens moéjligheter tas till vara.

Niér jag borjade fundera dver mojligt uppsatsdmne s fick jag av min kursansvarige ett tips
som handlade om just flerkanalspublicering, mer specifikt hur Sveriges Radio vill arbeta med
detta i sin nyhetspublicering. Jag ringde upp Mikael Osterlund, nyhetschef pa Ekot, och fick
veta lite mer. Sveriges Radio vill ha en bred nyhetspublicering pa webben. En
nyhetspublicering som stricker sig utover det nyhetsinnehall som finns i de klassiska
Ekosdndningarna i etern. Alla SRs nyhetsredaktioner ska kollas dver nir nyheter plockas till
webben, och man ska utnyttja de mojligheter som kommer med webbformatet, som

anvindandet av bildmaterial och grafik. Men hur lyckades de med dessa mél i nuléget?

Mitt intresse vicktes, da jag tidigare inte hade sett ndgot om hur etermedier arbetar i det nya
medielandskapet. Detta avgrdnsade omrdde tedde sig relativt outforskat, jimfort med de
ménga studier jag lést eller hort om, som undersdker hur traditionella tidningsredaktioner
arbetar med publicering i flera mediekanaler. Den litteratur jag tidigare kommit forbi
handlade ocksd om kommersiella féretag. Som en del av Public Service arbetar Ekot och
Sveriges Radio under andra forutsittningar, som kan tédnkas gora att deras

flerkanalspublicering ser annorlunda ut gentemot tidigare undersokta medieforetag.



1.1 Syfte och fragestallningar

Mitt syfte &r att jaimfora Ekoredaktionens nyhetsproduktion for eterradion med Sveriges
Radios nyhetspublicering pa webben. Uppsatsen undersoker innehéllet i Ekosédndningarna och

pa www.sr.se/nyheter, och jamfor detta med hjélp av de teoretiska begreppen konvergens och

divergens. Leder flerkanalspubliceringen till ett bredare innehall eller ett mer nischat, och pa
vilka sitt? Jag vill ocksa undersoka hur mediernas olika produktionsférhallanden paverkar
innehallet, med fokus p&d webbens mojligheter till stindig publicering och uppdatering,
mdjlighet att anvinda sig av bildobjekt och grafik samt hypertext och interaktivitet. Syftet

specificeras med foljande fragestillning:

- Vad finns det for skillnader och likheter i nyhetsinnehallet pa Sveriges Radios nyheter pa
Internet jaimfort med nyhetsinnehallet i SR Ekots nyhetsséndningar i etern?

- Hur hanteras webbens styrkor i de undersokta artiklarna pa webbsidan?

2. Bakgrund

2.1. Sveriges Radio och Ekot

Det som nu heter Sveriges Radio har funnits sedan 1 januari 1925, d4 under namnet AB
Radiotjénst. Dagens Ekos forsta saindning skedde 1937, med nyhetstelegram frén
Tidningarnas Telegrambyrd TT. 1993 har Sveriges Radio fyra nationella och 26 lokala

stationer nér radiomonopolet bryts, vilket mojliggdr privata radiostationer att starta.

1995 séndes TT:s sista nyhetssdndning i Sveriges Radio. Samma ar tog Sveriges Radio sitt
forsta kliv ut pa internet, dd P3 blev de forsta som borjade anvinda detta nya medium till att
presentera Trackslistan, kanalens mest spelade latar, P3-programmens adresser och annan

information. (http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=3113&artikel=1971599)

Dagens Eko, ”Ekot”, sdnder idag nyheter i etern 40 ganger om dygnet, i kanalerna P1, P3 och
P4. Séndningarna &r tva till fem minuter l&nga, forutom Morgonekot och Lunchekot som &r
30 minuter vardera, Dagens Eko kvart i fyra som dr 10 minuter 1dngt och Dagens Eko kvart i

sex som dr 15 minuter ldngt.



Sveriges Radios nyhetssida pd webben, http://sverigesradio.se/nyheter/ har en forstasida med

overrubriken Nyheter/Ekot. Startsidan ska visa upp ett brett nyhetsinnehéll enligt Mikael
Osterlund, nyhetschef pa Ekot. Ocksé lokalredaktionernas material ska plockas upp.

“Det ska inte vara Ekoredaktionens webb utan Sveriges Radios nyhetswebb, med sd mycket

’

bra material som mojligt eftersom hela foretaget ska synas.’
(Intervju med Mikael Osterlund 2012-05-14)

Utover forstasidan finns hér flikar till nyhetssidor med olika inriktningar: Inrikes, Utrikes,
Lokala Nyheter dér besokaren pa sidan kan vélja bland lokalredaktionernas sidor, Ekonomi,

Kultur och Vetenskap, samt sidan Klartext ddr nyheter pé litt svenska publiceras.

Storre nyhetshidndelser har speciella temasidor med artiklar och annat material kring
hindelsen. Temasidorna ska enligt Public Service-redovisningen fran 2011 “gora det lattare
for publiken att f sammanhang och hitta det relevanta i ett enormt fléde av information”.

(http://sverigesradio.se/diverse/appdata/isidor/files/3113/12007.pdf )

Sveriges Radio och Ekot dterfinns dven i sociala medier som Twitter och Facebook dér de har
egna sidor, publicerar nyheter och vill halla en dialog med lyssnare och ldsare.
"Vivill att alla medarbetare innan dret dr slut ska anvinda sig av Twitter i tjdnsten: prata

med de som hor av sig, kanske leta nyheter och case. [...] Det dr viktigt for oss.” (Intervju

med Michael Osterlund 2012-05-16).

Pé Ekots centralredaktion, den sa kallade Ekojouren, finns sdndare, producenter, redaktorer
for webben, arbetsledare, utrikesarbetsledaren som arbetsleder korrespondenterna, en

riksarbetsledare som har kontakt med lokalradion och riksreportrar.

"Dadr sitter ett webbgding som dr vildigt duktiga pa att géra webb, och ett radiogdng som dr
vdldigt duktiga pa att gora radio och de samarbetar med varandra.” (Intervju med Michael

Osterlund 2012-05-14)

Centralredaktionen dr 6ppen dygnet runt. Webbredaktionen jobbar dock inte hela dygnet utan finns pa
plats mellan 05 p4 morgonen och 02 pé natten. Under de tre timmar som webbredaktionen &r

obemannad gors vissa uppdateringar pa nitet av de som arbetar med nitternas Ekoséndningar i etern.

Ekot arbetar utifrdn vad Michael Osterlund kallar 10-80-10-modellen. Mélet med denna r att 80% av
medarbetarna pa Ekot ska arbeta med bade radio och webb. Reportrarna ska gora radioinslag, skriva

webbtexter, ta bilder och s vidare. 10% av medarbetarna ska vara specialiserade pa radio och 10%



ska vara specialiserade pa webben, kunna gora bra rubriker, och skapa "webbpaket" med hjilp av

redigeringsprogrammen. Pé redaktionen anvinds ocksd en sérskild webbreporter.

"Ibland sa mdste det ga vildigt fort med saker, det dr precis som att ha en sdrskild telegramskrivare
for radion. Alla reportrar dr huvudsakliga insamlare av nyheter men det kan ju komma saker frdan
byrderna som ska skrivas om, och det kan ju vara ndgot sérskilt." (Intervju med Mikael Osterlund

2012-05-14)

2.2 Public Service
Sveriges Radio (SR), Sveriges Television (SVT) och Utbildningsradion (UR) &r de tre foretag
som ingdr i1 svensk Public Service. De far sitt uppdrag av Sveriges Riksdag och verksamheten

finansieras av det svenska folket genom Radio- och TV-avgiften.

Sveriges Radios uppdrag dr formulerat i sindningstillstandet. I Sveriges Radios Public
Service-redovisning frén 2011 finns f6ljande utdrag ur sdndningstillstdndet som géller 2010-

2013:

”Nyhetsverksamheten inom SR ska bedrivas s att en méngfald i nyhetsurval,
analyser och kommentarer kommer till uttryck i olika program. SR ska meddela
nyheter, stimulera till debatt, kommentera och belysa hindelser och skeenden
och dérvid ge den allsidiga information som medborgarna behdver for att vara

orienterade och ta stdllning i samhills- och kulturfragor.

SR ska granska myndigheter, organisationer och féretag som har inflytande pé
beslut som ror medborgarna samt spegla verksamheten inom saddana organ och

inom andra maktsférer.

Nyhetsformedling och samhéllsbevakning ska utgd fran olika perspektiv, sa att
héndelser speglas utifrén olika geografiska, sociala och andra utgdngspunkter.”

(http://sverigesradio.se/diverse/appdata/isidor/files/3113/12007.pdf)

2.3. Flerkanalspublicering

Begreppet kanal handlar enligt Nygren & Zuiderveld forst och frimt om “tekniken for
distribution och anvédndning, inte om hur innehallet produceras, vad det bestar av eller hur det
finansieras (av annonsorer eller publiken).” (2011:14) Tekniken som anvénds i

kommunikationen med publiken skiljer sig at, diremot kan samma innehéll finnas i flera



kanaler. Innehallet kan da vara exakt detsamma, eller anpassas till den kanal det ska

presenteras i.

Flerkanalspubliceringen har véxt fram tillsammans med den digitala tekniken, som har gjort
denna utveckling mojlig. Redaktionernas material kan samlas in, bearbetas, distribueras och
lagras digitalt, vilket mojliggdr publicering av till exempel ljudklipp pa en hemsida. Publiken
har ocksa en okad tillgang till digitala apparater, varav manga kombinerar funktioner som
tidigare var separata. Via en och samma apparat kan anvindaren fa tillgang till
radiosidndningar, videoklipp, musik, och annan media som tidigare var uppdelade pé flera

olika apparater som radiomottagare, DVD-spelare och CD-spelare (Hedman 2006:11).

Det finns flera anledningar till varfor medieforetag véljer att satsa pé flerkanalspublicering.
Nér webbpubliceringen véxte fram under 1990-talet handlade det frémst om att finna en ny
distributionskanal for det innehall som ocksa fanns i mediets huvudkanal. (Nygren 2008). En
foretagsekonomiskt strategisk orsak &r att de traditionella medierna méste se till att vara en
del av IT-aldern om de vill kunna dverleva i den. Flerkanalspubliceringen kan ocksa innebéra
utvecklingsmojligheter for journalistiken. Webben erbjuder de traditionella medierna
mdjligheten att bli snabbare i publiceringen av nyheter, papperstidningar far mojlighet att
anvénda sig av videoklipp péd webben. Radiokanaler kan anvénda sig av webben som ett sétt
att gora radiolyssnandet oberoende av tiden, genom att 1dgga ut nyhetsséndningar och
program pd hemsidan for att lyssnarna ska kunna lyssna dven efter att programmet sénts i
etern. Dessutom far radion via webben mdjlighet att anvédnda sig av bilder och lénkar till
gamla ljudfiler som laggs ut i artiklarna. Flerkanalspublicering kan ocksa ses som en
mdjlighet att ge publiken utdkad service i form av nya tjénster (Hedman 2006:13, Nygren,
2008).

2.4 Journalistik pa natet

Det finns mycket som skiljer journalistik pa nitet frdn journalistik i andra kanaler. Gunnar
Nygren skriver att webben har en ldttsam ton, som ibland &r mer tillspetsad. Nagot som
understddjer detta &r interaktiviteten med bland annat ldsarkommentarer, som gor att
webbjournalistiken kan uppfattas som mindre hogtidlig.

Webbnyheterna ir i regel korta, trots det obegrdansade utrymmet pé nétet. Mojligheten att
publicera mer omfattande artiklar anvdnds enligt Nygren sdllan till att gora fordjupningar och

skriva kompletterande material.



Den journalistiska processen med inhdmtning av fakta, kontroll och skrivande reduceras
tidsmassigt 1 skapandet av webbjournalistiken. Detta innebér att man pd redaktionerna fir nya
rutiner ddr man borjar med att lagga ut det man vet, for att sedan komplettera allteftersom mer
information inhdmtas. Snabba och lattillgédngliga kallor blir viktiga, som informatorer,
vakthavande pé polisen och av bidrag frin ldsarna i form av tips och mobilbilder. (Nygren,

2008:159)

Nyhetsvirderingen pa webben péverkas av att kanalen styrs av en stindig deadline. De bésta
nyheterna dr de som pdgér och forandras, som olyckor och brott, dir ldsaren lockas att
aterkomma for att se vad som hiander. Nya hindelser prioriteras fore gamla (Nygren
2008:159-160).

Kristian Lindquist menar dock att sjélva toppen pa nyhetssajten inte nédvéndigtvis utgors av
den senaste nyheten. Istéllet placeras hir det som just nu anses vara redaktionens mest
intressanta nyhet. “Femton minuter senare kan det vara ndgonting annat.”’(Lindquist 2010:13).
Vidare skriver Lindquist att ménga redaktioner later riktigt stora nyheter eller pdgaende
nyhetsskeenden toppa sajten langre dn andra nyheter. Nyheter som dr pdgaende skeenden kan
ocksa vinklas om flera ginger for att behélla kédnslan av att nyheten &r frasch.
Webbredaktorerna paverkas av hur populér en nyhet verkar vara, hur ménga klick den far,
konstaterar Kristian Lindquist. Nyheter som é&r vildigt ldsta kan komma att lyftas fram mer
och nyheter som inte blir ldsta, trots att de borde bli det, kan arbetas om med exempelvis en
mer intressant puff pd nyhetssidans forstasida.

Primetime for néttidningarna &r enligt Kristian Lindquist under kontorstid, och mandagen ar

den dag under veckan som flest besoker nittidningarna (Lindquist 2010:17).

3. Teori och tidigare forskning

3.1. Konvergens och divergens

Konvergens som begrepp har tillskrivits manga olika betydelser och definitioner.
Ursprungligen anvéndes begreppet for att beskriva en 6kande korrespondens mellan tvé
fenomen eller enheter, som exempelvis tvd medieteknologier som forr eller senare skulle

komma att slas ihop. (Quandt & Singer 2009).

Konvergensbegreppet har anvénts i diskussionen om mediernas utveckling, géllande bland
annat sammanslagningar av foretag, anvindande av cross-promotion mellan olika partners 1

marknadsforingssyfte, och integrationen av video med/pa nétet.

N



Det debatteras mellan de som ser konvergens som en strikt teknologisk utveckling driven av
nya digitala verktyg och de som menar att konvergens maste definieras i termer av
fundamentala fordndringar 1 berdttande (Dailey et al. 2003). Gemensamt for de olika
existerande definitionerna av begreppet konvergens ér att se det som en process eller en

rorelse (Nygren & Zuiderveld, 2011:17; Quandt & Singer, 2009).

Dailey et al. forsoker definiera konvergensbegreppet genom att placera det pa en dynamisk
skala som innehéller 6verlappande nivder av cross-promotion, cloning, coopetition, content

sharing, och convergence (Se Figur 1).

De fem cirklarna illustrerar hur varje nivd karaktériseras av en miangd olika beteenden som
kan dverlappa varandra nér interaktion och samarbete dkar i nyhetsskapandet. Pilarna visar att

en mediepartners placering i modellen inte dr fixerad utan rorlig.

Figur 1. Convergence continuum

=N
TN

Cross Cloning Coopetition Content Convergence
Promotion Sharing

Kalla: Dailey et al. 2003

- Cross promotion @r processen dir den ena kanalen gor reklam for den andra med text eller
visuella element, exempelvis nér en nyhetsupplésare tipsar publiken om att ldsa en artikel pa

webben.

- Cloning, kloning, dr ndr innehdllet frdn en kanal publiceras oredigerat pa en annan,

exempelvis nér en tidning publicerar en artikel pd nétet utan att &ndra i dess innehall.

- Coopetition &r en sammanslagning av ordet "competition", det vill sdga tdvling och
"cooperative", det vill siga samarbete. Kanalerna samarbetar genom att dela med sig av

information kring héndelser till varandra, men tévlar samtidigt mot varandra och skapar eget

11



innehall. Ett exempel kan vara nir en radiomedarbetare och en fotograf dker gemensamt ut pa

féltet for att rapportera om en hindelse.

- Content sharing ér nér de olika kanalerna mdter varandra regelbundet for att utbyta idéer

och tillsammans ta fram specialprojekt, som exempelvis valbevakning eller grivarbeten.

- Convergence, eller konvergens, dr nivan dér de olika kanalernas uppdrag ges vid samma
avdelning eller av samma redaktdr och dér nyheterna skapas av redaktionsmedlemmar som
anvénder styrkorna i varje kanal i sin nyhetsformedling. Exempelvis multimediala projekt
som innehaller texter som gar pa djupet som publiceras i pappersupplagan av en tidning och
som pa webben innehéller stillbilder och video, ljud, grafik, sokbara databaser och andra

interaktiva element.

Quandt & Singer skriver ocksd om den typ av ’sanna” konvergens dér innehall produceras
parallellt for flera kanaler. Istéllet for att journalister skapar material for ett medium sa tar de
fram information i en “content pool” eller innehallspool, som sedan anvénds till att producera

innehall for de olika kanalerna (2009).

Ett sddant hér forfaringssitt har dock en ”top down approach” diar medierna samlar in och
bearbetar material som sedan gar ut till mottagarna, ldsarna. Detta ignorerar en annan del av
konvergensen: internet som ett nitverk dér inte bara medieforetagen dr de som kommunicerar
med mottagarna. Ocksé publiken péverkas av konvergensen. Anvindarna blir mer rorliga,
illojala mot medierna och anvdnder medierna pa nya sitt genom deltagarkulturer. (Nygren &
Zuiderveld 2011:17)

Mottagarna kan sjdlva kommunicera ett budskap och information med varandra och med
medieforetagen. Alltsd kan en fullt ut konvergerad” nyhetsprodukt ocksa inkludera

information fran anvindarna sjédlva. (Quandt & Singer 2009:131)

Konvergensen ska ses tillsammans med dess motsats, divergensen. Denna sker som en del i
konvergensprocessen, dir de komponenter som smilt samman, ocksa kommer att glida isér.
Exempel pa detta dr hur medier nischar sig pa ett visst omrdde for att sticka ut frdn mingden
och hur de riktar sig mot smalare delar av publiken. De olika kanalerna blir ocksa de smalare
och mer tematiserade, och mer personligt anpassade till anvindarna: en publik som blir allt

rorligare och allt mer fragmenterad (Nygren & Zuiderveld 2011:17, 135)

1?2



3.2. Strategier for flerkanalspublicering

Helena Norman skriver att de olika styrkorna eller férdelarna hos kanalerna bor utnyttjas pa
ett optimalt sétt utan att de olika kanalerna konkurrerar ut varandra. En mgjlig vig att uppna

detta ar att undvika att ha samma innehéll i de olika kanalerna.

Utifran detta blir det enligt Norman intressant att undersoka hur man lyckas sdrskilja de olika
medierna, samt i vilken utstrdckning och pa vilket sdtt de olika mediernas skilda fordelar
utnyttjas. Detta kan spéras 1 huruvida artiklar kopieras rakt av nér de publiceras i olika
kanaler, om det finns unika nyheter i de olika kanalerna, om man utnyttjar sig av
korsreferenser mellan kanalerna, samt om det forekommer publicering av kortversioner av

nyheter pa nitet innan publicering sker i andra kanaler (Norman 2008:155-156).

Hon beskriver vidare tre olika modeller for hur medieforetag forhéller sig till
flerkanalspublicering:

1. Se alla kanaler som symmetriska och likvirdiga och skapa material for flera kanaler
samtidigt

2. Se ett medium som det priméra, for vilket allt innehall skapas, medan material far redigeras
om och aterpubliceras i de sekundédra medierna

3. Se de olika medierna som att de arbetar parallellt med att producera och publicera material

och att det 1 regel finns ett visst utbyte mellan de olika redaktionerna.
(Norman, 2008:155).

Bland webbens fordelar nimner Norman snabb och kontinuerlig publicering, interaktivitet,

uppdateringar, fordjupning och lankmdjligheter (Norman, 2008:155-156).

Kristina Sabelstrom Mdller tar upp fler karaktéristiska sidor hos webben och dven
radiomediet. Radio och TV beskrivs som sekventiellt uppbyggda medier, dér varje klipp 1 ett
inslag maste placeras i en logisk ordning och dir det &r svart att komplettera i efterhand
genom att exempelvis ringa upp intervjupersonen for frdgor som uppkommit efter en intervju
som gjorts ute pa faltet. Detta gor att reportern som ska gora ett radio- eller TV-inslag méste
planera noggrant innan hon eller han ger sig ut pa féltet. I skapandet av en nyhetsartikel kan
information istéllet samlas in pa olika héll och vid olika tidpunkter for att sedan redigeras
ihop till en artikel. Reportern kan g tillbaka till sin intervjuperson for kompletterande fragor
under det att artikeln haller pa att skrivas klart.

Skillnaden mellan statiskt och sekvensbaserat innehall paverkar ocksé djupet péd

rapporteringen. Publiken som lyssnar pé ett radioinslag kan, traditionellt sétt, inte vélja eller
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vélja bort delar av ett nyhetsinslag eller en nyhetssdndning. For att ge en dverblick av nyheter
pa den begrdnsade sdndningstiden, blir nyheterna relativt korta.

Pa webben har ldsaren storre mojlighet att sjilv vélja vilka nyheter hen tar del av. Lisaren kan
vélja att enbart 14sa vissa delar av en artikel, och behover inte ldsa artikeln fran borjan till slut
utan kan hoppa i innehdllet. Webben erbjuder dérfor en mojlighet att kunna bredda
rapporteringen, men ocksa att med hypertext ldnka till sidor innehallandes bland annat

bakgrundsinformation eller originaldokument. (Sabelstrém Moller 2001:21)

3.3. Tidigare forskning
Michael Karlsson har i sin avhandling Ndtjournalistik - en explorativ fallstudie av digitala

mediers karaktdirsdrag pd fyra svenska nyhetssajter undersokt om den digitala
kommunikationsteknologins karaktérsdrag — interaktivitet, konvergens och kontinuerlig
publicering — far nagot genomslag pa aftonbladet.se, dn.se, svd.se och expressen.se (Karlsson
2006). Undersokningen gjordes i tre delar, varav den forsta baserades pa ett empiriskt
material om 793 artiklar inhdmtade fran webbsidornas forstasidor under en vecka. Malet var
att undersoka forekomsten av interaktivitet och konvergens pa webbsidorna och huruvida det

fanns ndgot material skapat av ldsarna pa webbplatserna.

I den andra delen av studien undersoktes nyheternas flode pa websidornas forstasidor, genom
undersokningar utférda under olika tidsintervall, samt hur toppnyheterna fran de undersokta
dagarna rorde sig pa hemsidan.

Sista delen utgjordes av en fallstudie av femton olika nyhetshindelser fran de olika
webbsidorna, dir eventuella forandringar i nyheterna noterades.

Interaktiva element fanns det gott om pd de undersokta webbsidorna men dessa utgjordes till
stor del av hyperldnkar och mdjlighet att skicka e-mail till reportern som skrivit artikeln.
Lisargenererat material eller dialogfrdmjande interaktivitet saknades. Vid tillféllet for
undersokningen hade forvisso en av tidningarnas webbsidor, svd.se, en kommentarsfunktion
till ménga av de undersokta artiklarna, men i kommentarerna fordes dialogen mellan ldsare,
inte ldsare och redaktion.

Studien visade en mycket liten forekomst av konvergens i de undersdkta webbartiklarna.
Nyheternas livslingd pa webbsidornas forstasida verkade vara hogst 24 timmar 1dng. De
nyheter som 14g bland de fem Oversta pa webbsidan pad morgonen {61l ner under dagen och

forsvann ibland helt fran websidans forstasida. Snarare 4n att enbart fokusera pa tidningens
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dagligen utkommande pappersupplaga, for att sedan skyffla dver nyheter till webben, lades
det alltsa resurser pé att skapa webbunikt material.

Kandidatuppsatsen Hur skiljer sig innehdllet i tv, webb och papperstidning? En
undersokning av Norrkopings tidningars flerkanalspublicering, skriven av Emma Johansson
och Ylva Larsson vid Sodertorns Hogskola. Uppsatsen handlar om medieforetaget
Norrkdpings Tidningar och dess tre kanaler: Norrkopings Tidningar, nt.se samt NT24. Syftet
var att undersoka hur foretaget anvénde sig av flerkanalspubliceringens mojligheter, samt
huruvida innehallet i medieforetagets tre olika kanaler skiljer sig 4t. Undersokningen visade
att en del av de artiklar som publicerades pa webben och i papperstidningen var identiskt lika,
publicerade 1 bada kanaler utan omskrivningar. Bland @mnesvalen fanns det dock vissa
skillnader mellan kanalerna. Webben innehdll fler blaljusnyheter och pdgaende nyheter som
kravde kontinuerliga uppdateringar. NT24 inneh6ll nyhetshdndelser som gjorde sig bra pé
bild. Dessutom fanns det fler vanliga medborgare bland de kéllor som fick uttala sig i TV-

kanalen, &n i de dvriga kanalerna (Johansson & Larsson, 2008).

I Flerkanalspublicering i svenska mediehus, av Gunnar Nygren och Maria Zuiderveld, har
forskarna undersokt drivkrafterna bakom utvecklingen av flerkanalspublicering.
Publikationen bygger bland annat pa en innehallsanalys av nyhetssajter knutna till
dagstidningar, fallstudier av fem olika mediehus och ett 20-tal intervjuer.

Forskarna konstaterar bland annat att mediehus som ar uppbyggda kring papperstidningar inte
vill sprida innehallet i huvudmediet gratis, vilket gor att dubbelpublicering pé nétet blir
ovanligt. Ndtjournalistiken utvecklas istéillet utifran sin egen logik och blir dirfor snabbare
med sin nyhetspublicering. Tidningars webbsidor blir ocksa till sociala medier med sina
ménga interaktionsmojligheter. (Nygren & Zuiderveld 2011:131)

Vid litteratursokningen som gjorts for denna uppsats har det patraffats méarkbart fa studier
kring hur radiomediet anvinder sig av flerkanalspublicering. Ett av de exempel som hittats ar
Robert F Potters studie av 365 radiostationers webbsidor, Give the people what they want - A
content analysis of FM Radio Station Home pages. (Potter, 2002). Studien bygger pa
innehallsanalyser av webbsidornas forstasidor och undersoker dels vilken information som
finns att lasa direkt pé forstasidan, dels vilken information som forstasidorna lédnkar vidare
till. Resultatet av studien visar att framst tre typer av innehall gér att finna pa dessa
webbsidor: kontaktinformation till radiostationerna, information om de discjockeys som
spelar skivor och pratar i kanalerna, samt information om radiostationernas olika evenemang,

sasom livesédndningar, fester anordnade av stationerna och dylikt.
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Resultatet visar vidare att de teknologiska mojligheter som webben erbjuder inte tycks
utnyttjas. Streamade videoklipp forekom mycket séllan, likasd 6kade mdjligheter till
interaktion via exempelvis chatfunktioner. Mest forvanande var dock, enligt studiens
forfattare, att det var mycket fa stationer som sénde radio live dver internet eller publicerade
arkiverade sdndningar. Mindre 4n 30 % av de undersokta stationerna streamade sina
sandningar pa webben, och 15 % gav lyssnarna chansen att lyssna pa gammalt material via

arkiv.

4. Metod

I foregdende avsnitt beskrevs bakomliggande teorier kring konvergens och divergens,
nyhetsvirdering och strategier for flerkanalspublicering. For att ta reda pa hur dessa tar sig
uttryck i Sveriges Radio Ekots flerkanalspublicering har en kombination av kvalitativ och
kvantitativ metod anvénts. Fragor som har uppkommit under insamlingen av materialet

stilldes till Mikael Osterlund, nyhetschef pa Ekot.

4.1 Kvantitativ innehdllsanalys

For syftet med denna uppsats, att studera hur innehallet skiljer sig a4t mellan Ekoséndningarna
i etern och nyhetspubliceringen pa Sveriges Radios nyhetswebb, har forst och fridmst en
kvantitativ innehallsanalys valts. Metoden &dr anvdndbar ndr man vill svara pd hur
forekomsten av olika typer av innehallsliga kategorier ser ut i ett material. En kvantitativ
innehallsanalys kan anvidndas vid bland annat beskrivande fragestéillningar, och kan handla
om hur mycket eller hur frekvent olika kategorier forekommer i materialet.

Frekvens och utrymme ses i den kvantitativa innehallsanalysen som kriterium pa centralitet
och viktighet. ”/...] en héndelse eller sakfraga som far stort utrymme i nyhetsrapporteringen
dr en viktig hdndelse eller fraga; att vara en flitigt forekommande aktor i massmediernas
valrorelsebevakning dr normalt sett av godo, medan det pa omvdnt vis dr ofordelaktigt att fa
uttala sig sdllan och att ofta bli utsatt for kritik.” (Esaiasson, 2012:197)

For att en kvantitativ innehéllsanalys ska vara just kvantitativ ska den baseras pa likvérdiga
och jamforbara uppgifter, med tillrdckligt minga analysenheter for att uppgifterna ska kunna
uttryckas och analyseras med siffror. De innehéllsliga enheterna maste tolkas for att det ska
gé att placera dessa i en kategori och sedan rdkna dem. Variabler och variabelvirden maste
kunna definieras och sdrskiljas. (Esaiasson 2012).

Den kvantitativa analysen anvéndes i min uppsats for att ta reda pé vilken typ av nyheter som
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syns pd webben samt vilka som finns i radioséndningarna for att sedan kunna jamfora

nyhetsinnehallet i de tvd kanalerna.

4.2. Kvalitativ innehdllsanalys

Esaiasson skriver att den kvalitativa textanalysen gér ut pé att genom en noggrann ldsning av
textens delar, helhet och kontexten som den ingar i, ta fram det vdsentliga innehallet.
(Esaiasson 2012) Det avgdrande i textanalysen dr att ge sig tid att ldsa och reflektera (Hultén,
2000).

Med hjélp av kvalitativ textanalys undersoker jag webbsidans toppnyheter, de nyheter som
under ndgot av undersokningstillfdllena lag som fOrsta nyhet dverst pa sidan. Jag lyssnar
ocksa igenom radioinslagen igen, i de fall toppnyheterna ocksa har sénts i eterradion.

Denna del av undersokningen syftar till att belysa hur SR Ekot anvinder webbmediets styrkor
1 sin publicering av nyheter pé nétet, samt vidare undersoka forekomsten av konvergens och

divergens i nyhetspubliceringen.

4.3. Urval och avgransningar

Med mitt urval forsokte jag fa en bra bild av hur Ekots nyhetssdndningar och Sveriges Radios
nyhetssida pé Internet ser ut. Da Ekot har sdndningar dygnet runt och det dven publiceras
nyheter pa webben under hela dygnet, var jag dock tvungen att géra en avgrinsning i min
undersokning avseende vilken tid jag undersokte de bdda kanalerna.

Inhdmtningen av material kom att ske vid tva undersokningstillfillen som infoll 23 april och
24 april och varade mellan 09-16. Detta resulterade i ett material innehallandes 33 nyheter pa
webben (totalt 151 artiklar) och 44 nyheter fran radiosdndningarna (totalt 75 telegram/inslag).
Undersokningsdagar och —tider valdes med tanke pa vad som tidigare ndmnts om att
néttidningar har flest besokare pd mandagar, samt en “primetime” under kontorstid (Kristian
Lindquist 2010:17). Valet av datum var ett bekvamlighetsurval, som har styrts av ndr det varit
praktiskt mojligt for mig att genomfora insamlingen av empirin. Det dr darfor viktigt att
papeka att jag med denna undersokning inte gor ansprak pd att undersdka annat &dn
webbpubliceringen och nyhetssdndningarna just vid de undersdkta dagarna och tillféllena.
Begréansningen till undersokningar pa sju timmar vardera gjordes delvis ocksé av praktiska
skél, men har ocksa berott p4 SR Ekots sdndningstider, som inverkade pa sd sitt att sluttiden
for undersokningarna alltid placerades samtidigt som en Ekosédndning, som da kunde

inkluderas 1 undersokningen. Jag bedomde dven att sju timmar var en tillrdckligt l&ng tid for
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att i min kvalitativa innehallsanalys & material dir jag kunde se hur de toppnyheter som
undersoktes pd djupet kom att forédndras och uppdateras under dagen. Jag dr dock medveten
om att en langre undersdkningstid hade gett ett storre material till min kvantitativa

undersokning, vilket hade kunnat ge ett mer tillforlitligt resultat.

Vid varje nedslag under de tva undersokningstillfillena samlades “topp fem” nyheter i etern
samt pd webben in. Detta gjordes till viss del for att jag var tvungen att avgrdansa mig kraftigt i
undersokningen pa webben. En annan bédrande anledning var tidiga observationer fran
testandet av mitt kvantitativa analysschema. Jag noterade antalet nyheter i Ekots sdndningar i
etern och fann att de flesta séndningar inneholl runt fem nyheter, varfor jag valde just detta
antal nyheter frin varje nedslag i de respektive kanalerna.

Valet att undersoka just toppnyheterna var delvis styrt av vad jag i litteraturen ldst om att
nyhetssajtens topp ar det for stunden mest intressanta som redaktionen har att erbjuda
(Lindquist 2010:14).

Vid flera tillfdllen har en nyhet pa webben bestétt av flera olika artiklar. Da har den dversta
artikeln, som genomgédende ocksa varit den som fatt storst utrymme i sédana konstellationer,
definierats som huvudartikel och anvénts i bade den kvantitativa och kvalitativa
undersokningen, alltsd har alla métningar skett dar. De andra artiklarna har i min kvalitativa
innehallsanalys réknats som interna lankar.

Nir en artikel pd webben har fordndrats sa har nyheten riknats som densamma som tidigare
om ordinarie publiceringstid star oférdndrad och om ndgon del av innehéllet frén den tidigare
versionen finns kvar.

I min kvalitativa underskning har jag dven tittat pa om artiklarna p& webbsidan har varit
bildsatta eller ej. Héar har eventuella bylinebilder inte rdknats med i undersékningen.
Materialinsamling fran internet skedde varje halvtimme, alltsd mer frekvent &n insamlingen
av material frin radion. Detta gjordes for att fa en bild av hur internets formaga till stindig
publicering utnyttjas.

Jag valde att inte ta med nyheter tillhdrande segmenten Radiosporten och Véder 1
Ekosdndningarna. Dessa segment presenteras som atskilda fran 6vriga Ekonyheter, ofta enbart
i form av korta referat. Om det ddremot fanns en sport- eller vidernyhet som inte
presenterades som en del av Radiosporten eller Véder rdknades den med i det kvantitativa

analysschemat.
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4.4. Genomfoérande

I utformningen av min kvantitativa undersdkning har jag anvant mig av Metodpraktikan som
stod. Jag arbetade fram ett kodschema dér analysenheter, variabler och variabelviarden
beskrivs och definierades (Se Bilaga 1). Analysenhet var varje nyhet pd webben eller i etern.
En tidig testanalys pé fyra timmar dér jag undersokte Ekots webbsida och radiosédndningarna i
etern resulterade 1 att fler variabler och variabelvirden lades till, andra behdvde definieras
ytterligare.

I den kvantitativa innehéllsanalysen anvdnde jag mig av tva exemplar av detta kodschema, dér
alltsa analysenheter, variabler och variabelvéirden var desamma. Ett schema gjordes for
radiosidndningarna och ett for publiceringen pa nétet, detta for att underldtta det senare urvalet

av artiklar till den kvalitativa undersokningen men ocksa for att underlétta jamforelse.

Webben undersoktes med hjdlp av skirmdumpar av de fem dversta nyheterna pa nyhetssidans
forsta sida varje hel och halv timme. Dels gjordes en skirmdump pa nyheterna som de
presenterades pa forstasidan, dels gjordes dven skirmdumpar av de enskilda artiklarna i sin
helhet (se Figur 2). Skdirmdumparna sparades ner i mappar som namngavs med datum och tid.
Nyheterna fordes sedan in i mitt analysschema (se Bilaga 1). Alla versioner av nyheterna
undersoktes, och forandringar i nyheterna fordes in detaljerat under variabelvirdet "6vrigt”
dér ocksd ovriga anteckningar eller uppkomna fragor noterades.

Jag lyssnade sedan pd samtliga sandningar av Ekot i eterradion fran de tre dagarna, under
samma tider som undersékningen av webben utfordes. Detta gjordes direkt efter att jag
undersokt webbpubliceringen, via SRs arkiv dir samtliga nyhetssdndningar finns sparade och
tillgingliga i 30 dagar efter sindning. Aven hir noterades forindringar pd samma sitt som i

undersdkningen av webbnyheterna.

I utformningen av min kvalitativa textanalys har jag tagit stod av Britt Hulténs
Journalistikanalys. Jag har utgétt frdn det analysschema for textanalys som hon presenterar
och valt ut fragor fran detta men ocksa lagt till egna, for att kunna f& svar pa hur webbens
fordelar och nackdelar kommer till uttryck i texterna (Se Bilaga 2). Texterna l4stes igenom
flera ganger och de radiosdndningar som rapporterat om samma nyheter lyssnades dven de
igenom igen foOr att notera forekomsten av kloning av artiklar, cross-promotion och

konvergens.
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Figur 2. Exempel pa skiirmdump frin forstasidan (t.v.) och enskild artikel (t.h)

Miljardvinster for storbanker

Uppdaterat: ki 09:00 , Exot | WKommentera | @ Dela™

PR~ ] B cmaasy

Foretag och hushall fortsétter att lana, bland annat till
bostadskép. Foto: Scanpix. Montage: Sveriges Radio.
»Tva affirsbanker har lsmnat kvartalsrapporter. Fr Nordens
stérsta bank Nordea blev det fér det forsta kvartalet | & Gver 1
mijard euro, motsvarande 9,2 mijarder Kronor, | vinst.

<t Nordea ska minska med 2 000 anstélida -

Nya ansikten ska pryda Sveriges sediar. Foto: Tommy
Fredriksson/Sveriges Radio.

S4 ska vara nya sedlar se ut

Publicerat: ki 10:46 , Exot | ™1 kommentar | @ Dela”

»11.00: Fol) I dag det
vinnande férslaget i téviingen om hur Sveriges framtida sedlar ska se
ut.

Multiresistenta bakterier hittade | Hjdimaren

Publicerat: ki 10:34 Nyneter P4 Oretro | WKommentera | @ Dela™

»“En riktig varningssignal®.
Multiresistenta tarmbakterier har ptréffats
| Hemfjarden | Haimaren. Det handiar om
de tva bakteriemna E.coll och
enterokocker.

<t “Hittades av en slumo” - IRl @il Sacterer

Teshe Pengurise, 030

Fattigdom och misér i samhdllet vid foten av en av viridens
stdrsta koppargruvor Tenke Fungurume | sédra Kongo-
Kinshasa. Foto: Maria Sjbqvist/ Sveriges Radio Lundin Mining
informerar om gruvan pa sin hemsida.

Lundin Mining far skarp kritik
Publicerat: kI 07:15 , Ekot | ™4 kommentarer | @ Dela”

*Lite har hint sedan 2008. En av véridens stdrsta koppargruvor |
Kongo-Kinshasa, dér brsnoterade Lundin Mining &r stordgare, far
svidande kritik fér sin behandiing av lokalbefolkningen.

<t “De tror att socialt ansvar &r ett PR-trick" -

99 Privata bolag tar inte samhdlisansvar varken | Kongo, Sverge
eller ndgon annanstans - &ven om de vill f& det att se ut som
att de tar ansvar.

Thomas S | Vad tycker du? Kommentera | artikeln

A =
Regeringen behdller speimonopolet. Foto: Eriend Aas/ Scanpix

Spelpolitiken stramas upp

Publicerat: ki 06:00 , Ekot | W8 kommentarer | @ Dela™
*Regeringen Gverens. Efter minga 4rs diskussioner har nu partiema
i aliansregeringen hittat en gemensam linje kring vilken spelpoliti de
vill driva. De vill sétta regler fér spelbolag pé intemet.

<t "Vi behover omrealera marknaden™ -

99 Nu blir det ordning och reda | Sverige pd speimarknaden! De
stora vinnaren bir idrotten, bade bredd och eiit.

Charles | Vad tycker du? Kommentera | artikeln

Miljardvinster for Nordea och SEB
Uppdaterat: kI 09:00 (publicerades kI 07:37) , Exot

Tva av de fyra affarsbankerna har |1amnat
kvartalsrapporter | dag. Bade Nordea och
SEB redovisar miljardvinster och
mycket kommer fran utlaningen.

eas
aCu 5 &e:}svc(%a}ton x. ﬁn

<t Nordea ska minska med 2 000 anstdllda -

For Nordens stdrsta bank, Nordea, blev det vinster det forsta
kvartalet | &r p& dver 1 mijard euro, motsvarande 9,2 miljarder
kronor. Resultatet &r e hogre 8n samma kvartal 2011,
Rintensttot, som méater skillnaden mellan in- och utldningsrantor,
steg med ndsta 100 mijoner euro, tl 1,4 mijarder eller ungefar 126
miljarder kronor.

For SEB blev rorelseresultatet det forsta kvartalet 3,7 mijarder
kronor [@mfort mad 4,3 miljarder 2011, Rintenettot foll en aning men
namnade p& ungefir samma niva, 4,2 mijarder.

B&da bankerna redovisar obetydiga kreditforuster.

Nordea har en plan att minska antalet anstdllda med 2 000 och
uppger att neddragningen gar snabbare &n vantat.

Efterfrdgan pd l4n avtar inte och hushdll och foretag fortsitter att
l&na till bostadskdp och investeringar.

Minskande skilinad mellan bankernas utlaningsrantor och
Rksbankens repordnta syns inte | det forsta kvartalets siffror.

Men ndgra av de mindre hypoteksinstituten som Lansforsdkringar
och SBAB har den senaste veckan sankt sina roriga 3-
méanadersrantor till under 4 procent.

@ Dela artikeln Tommy Fredriksson
Facebook * Twitter - Digg Ekot

* Delicious

& Skriv ut

Nyckelord

Ekonomi / Ekonomiekot, Inrikes
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For att fa bakgrundsinformation samt kompletterande uppgifter till mina resultat genomf6rde
jag en telefonintervju med Ekots nyhetschef Michael Osterlund. Han beddmdes kunna ge
tillrdckliga svar pa mina fragor dels beroende pé hans nuvarande position pa Ekot, dels ocksa
dé han var med och ledde Nyhetsutredningen som lades fram 2010, en kartliggning av den
egna verksamheten som undersokte bland annat nyhetsflddet, nyhetsutbudet i Sveriges Radio

och konkurrensen pa nitet.

4.5. Metodproblem

Pa webben sdvil som i radion foréndras nyheterna hela tiden, varfor kvantitativ
innehallsanalys som metod blir nagot problematisk. Nir nyheterna stindigt kommer ut i nya
versioner far innehallet karaktiren av en process, snarare dn nagot bestindigt, ndgot som dven
Mikael Karlsson tar upp och diskuterar i sin avhandling Nétjournalistik (Karlsson 2006:104).
Det har for mig varit omojligt att f6lja de undersokta nyheterna fran det att de forst sénts ut 1
etern eller publicerats pd webben, tills det att de forsvinner fran sina topplaceringar, eftersom
detta skulle innebira stindig bevakning av medierna dygnet runt, speciellt i undersékningen
av webben. Istdllet har jag avgrinsat mig till att undersoka de tva kanalernas
nyhetspublicering regelbundet under tvd dagar, vilket ger en bild av hur nyhetsinnehéllet kan
se ut i de olika kanalerna, d4ven om det inte leder till ett generaliserbart resultat. Variablerna
valdes ocksa ut for att passa den hir typen av kontinuerlig publicering, och provades under
testanalysen. De skarmdumpar som gjorts i undersdkningen av nétet gor det ocksa mojligt att

gé tillbaka till empirin och gora om undersdkningen.

Problem med den kvantitativa innehallsanalysen uppkom ocksa i utformningen av
kodschemat for den kvantitativa undersokningen. Det visade sig under testanalysen finnas

flertalet variabler som krivde ndrmare definition.

Med “Huvudkilla” menas den synliga kdlla som huvudsakligen refereras till i nyheten. Vid
flera kéllor 4r den som fatt flest pratminus eller &r knuten till storst del information den som
rdknas som huvudkélla. ”Oklart” har varit det variabelvirde som anvénts nér synlig kélla
saknas.

Flera nyheter p& webbsidan borjade som kortare versioner for att sedan byggas pa under
undersokningstillfallet. I dessa fall var det den kélla som fick storst utrymme i sista versionen

av nyheten som riknades som huvudkalla.
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Den forsta variabeln dmnad att beskriva nyhetens placering geografiskt, ’Geografi”, har
variabelvirdena “inrikes”, "utrikes” eller ”6vrigt”. Under ”6vrigt” placerades nyheter som
inte handlade om en specifik plats. Ett exempel dr nyheten om utslapp av vaxthusgas fran
Arktis. Nyheten var forvisso lokaliserad i Arktis men var vinklad mot att vara en
internationell angeldgenhet. Den fick dessutom en viss nationell vinkling mot Sverige nér den

avslutningsvis berdttade om en kommande svenskledd expedition till Arktis. Nyhetens oklara

geografiska tillhorighet gjorde darfor att variabeln ”Geografi” hér fick vérdet ~6vrigt”.

Variabeln ”Tidsplacering” var ocksa problematisk da det i flera fall var oklart nér handelsen
nyheten rapporterade om hade dgt rum. Det stora antalet nyheter som fick variabelvardet

“oklart” gor att resultatet av denna del av undersokningen blir mindre tillforlitligt.

4.6. Validitet och reliabilitet

For att 6ka validiteten anvénde jag mig av en testanalys innan undersdkningstillfdllena, for att
se hur vél mitt analysschema fungerade. Detta, med foljande justerande av analysschemat,
menar jag har okat tillforlitligheten hos mitt kvantitativa méatverktyg.

Reliabiliteten &r forstas svarmadtbar, da slarvfel i insamlingen och databearbetningen kan
uppkomma och vara svara att uppticka. Jag har dock forsokt att undvika sddana slarvfel dels
genom att i efterhand med stickprov dubbelkolla att jag fort in mitt material i mina
analysscheman pa korrekt sitt, nagot som varit mdjligt da jag sparat ner allt material frén
webben men ocksé dé jag haft mojlighet att via SRs arkiv ga tillbaka och ater lyssna pa de
nyhetssdndningar som funnits i min undersokning.

Vidare har jag flera gdnger kontrollrdknat uppgifterna i framstéllandet av det kvantitativa
resultatet, nagot som jag anser Okar reliabiliteten yttermera.

Fler och lingre undersokningstillfdllen hade varit att foredra for den kvantitativa studien, men
min forhoppning ér att kombinationen av kvantitativ och kvalitativ metod delvis ska kunna

viga upp for detta samt oka tillforlitligheten i mina resultat.

5. Resultat och analys

Jag inleder med att presentera resultatet av min kvantitativa innehdallsanalys i tabeller samt
16pande text, for att sedan presentera resultatet av min kvalitativa textanalys 1 l16pande text.

Avslutningsvis presenteras en sammanfattande analys av resultaten.
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5.1 Resultat av den kvantitativa innehdllsanalysen
Radioséndningar: Totalt undersoktes 18 sdndningar i etern. Detta resulterade i 43 unika
nyheter.

Webben: Totalt gjordes 30 nedslag pa nédtet. Detta resulterade i 33 nyheter.

Nyheter som ej forekom i Ekosdndningarna

39.3% eller 13 av de 33 nyheterna pé nétet aterfanns i undersdkningen enbart pad webben, och
fanns alltsd inte med i1 Ekots sdndningar i etern. Ingen av dessa 13 tillhdrde toppnyheterna pé
webben. Fyra av nyheterna f6ll in under &mneskategorin ”Brott”, tva under “’Politik”, tva
under ”Vetenskap/milj6”, tvd under "Ekonomi”. De resterande tre fordelade sig pa

kategorierna ”Vard”, ”Vetenskap/hilsa” samt “’Internationella konflikter”

Figur 3. Amnesval i nyheter publicerade pad webben och sinda i etern - uttryckt i antal
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Det mest frekvent forekommande d&mnet i bade webbens och radiosdndningarnas nyheter var
politik. 10 av webbens nyheter och 11 av radions hade politik som huvuddmne. Dérefter kom
pa webben nyheter om ekonomi och niringsliv, tétt foljt av nyheter om terrorism och brott.
I radiosdndningarna var de efter politik mest frekventa &mnena Arbetsmarknad/arbetsmiljo

samt Internationella konflikter/krig.
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Toppnyheter och deras fordelning pa &mnesomraden
Webben hade 7 toppnyheter fordelade pé tre &mnen:
Ekonomi/Naringsliv - 3

Politik - 2

Terrorism - 2

Den nyhet som toppade webben under léngst tid var Brevikrittegdngen som lag i topp mellan
09.30 - 16.00 under mandagen.

Nyheten om det nya utseendet pa svenska sedlar 14g pa topp under fem
undersokningstillfallen under tisdagen, mellan 12.00 - 14.00.

Lika linge lag nyheten om att fortroendet for regeringen sjunker, som lag uppe mellan 15.00 -

17.00.

Radion hade 12 forstanyheter fordelade pé fyra &mnen:
Arbetsmarknad - 5

Politik - 5

Terrorism - 1

Ekonomi och néringsliv - 1

Breivikrittegdngen var forstanyhet i tre saindningar under méndagen: 11.00, 12.00 och 15.45.

Resterande 14g som forstanyheter under en eller tva sdndningar vardera.

Tabell 1 Nyheternas placering i tid

Hindelse fran samma dag 16 19
Oklart 12 18
Hindelse fran dagen innan 3 2
Kommande héndelse 1 3
Hindelse fran senaste veckan 1 1
Totalt antal nyheter 33 43
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Pa webben likvél som i radiosdndningarna var dagsaktuella nyheter de dominerande. Dock
fanns det ett stort antal nyheter som var omojliga att placera i tid, dé tid for nyhet inte klart

framkom 1 artikel eller radioinslag.

Tabell 2 Nyheternas placering geografiskt

Inrikes 17 21
Utrikes 13 20
Ovrigt 3 2

Totalt antal nyheter 33 43

I radiosdndningarna var nyheterna fordelade nést intill jimnt mellan inrikes- och
utrikesnyheter. Bland nyheterna pa webben var det fler som {61l in under kategorin

inrikesnyheter.

Inrikesnyheternas geografiska placering:

Nyheter p4 webben Nyheter i radiosindningarna
Inrikes allmént: 13 Inrikes allmént: 20
Landskrona: 1 Sigtuna: 1

Sundsvall: 1 Totalt: 21

Orebro : 1

Uppsala: 1

Totalt: 17

Gemensamt for bdde radions och webbens nyhetsurval ér att inrikesnyheterna till storsta del

ar rikstdckande nyheter. Webben uppvisade en liten andel nyheter med lokal anknytning,
samtliga nyheter hade lokala nyhetsredaktioner som ursprungsredaktion. Tre av de fyra

observerade lokala nyheterna pa webben handlade om brott, den fjarde om vetenskap/miljo.
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Tabell 3 Ursprungsredaktion

Ekot 26 42
Lokala redaktioner 4 1
P3 Nyheter 1 0
Radiosporten 1 0
Vetenskapsradion 1 0
Totalt 33 43

Varje artikel pa Sveriges Radios Nyhetssida har strax under rubriken en ldnk som hénvisar till
vilken redaktion nyheten hor till eller kommer ifran, och som leder till redaktionens egen
nyhetssida. Exempel ar “Ekot” eller "Radiosporten”.

26 av webbens nyheter horde till ”Ekot”. Fyra nyheter kom fran lokala P4-redaktioner och
Upplandsnytt. Ovriga tre nyheter hérde till P3 Nyheter, Radiosporten respektive
Vetenskapsradion. I Ekosdndningarna kom en av nyheterna fran P4 Uppland, 6vriga 42
nyheter hdnvisade inte till ndgon annan nyhetsredaktion.

Figur 4. Huvudkaillor - uttryckt i antal
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Andelen radionyheter som f6ll in i kategorin ”Oklar kélla” var stdrre dn andelen webbnyheter
med oklar kélla. En av nyheterna som placerades i denna kategori, som fanns med i bada
kanaler, hade flera kéllor som fick lika stort utrymme, varfor ingen huvudkilla kunde anges.
Ovriga nyheter i denna kategori hade helt enkelt inga synliga kllor.

Privatpersoner som killor var ovanliga i bdda kanaler. Aven i 6vrigt hade kanalerna ungefir
samma fordelning av kélltyper i materialet. Vanligast var att nyheterna refererade till
nyhetsbyraer, rapporter, politiker, statstjanstemdn och myndigheter. P4 webben fanns det
aningen fler nyheter som bestod av rattegdngsreferat, samt som hade poliser som synlig killa.
Gemensamt for alla dessa nyheter forutom de om Breivikréttegdngen, var att de hade lokal

anknytning.

5.2 Sammanfattning och analys av kvantitativt resultat
Ekoséndningarna rapporterade om flest antal nyheter under undersdkningstillféllena, vilket
berodde pé att webbnyheterna hingde kvar pa nyhetssidans topp fem-placeringar under en
langre tid. Detta kontrasterar mot Mikael Karlssons resultat i sin undersokning av
webbnyheters rorlighet, dir webbnyheterna ganska snabbt kunde falla ner fran sina topp-
positioner (Karlsson 2006).

39.3% av webbnyheterna var webbunika. Av de nyheter som i undersékningen bara forekom
pa webben aterfanns nagra i &mneskategorier som inte alls var representerade i eterradion,
nidmligen Vetenskap/Miljo samt Vetenskap/Hélsa. Brottsnyheter utgjorde dock den storsta
delen av dessa nyheter, en kategori som var underrepresenterad bland Ekosidndningarnas

nyheter.

Politik var det mest forekommande dmnet bade bland nyheter i1 allménhet, toppnyheterna och
de 1 undersokningen webbunika nyheterna. Det &r alltsa ett &amne som tycks vara prioriterat av
medichuset oavsett publiceringskanal. I radiosdndningarna fanns det dock @ven en betydande

del nyheter inom kategorierna “’Internationella konflikter” samt ” Arbetsmarknad/arbetsmiljo”.

Att terrorism var ett frekvent forekommande &mne bland webbsidans nyheter var pa grund av

bevakningen av Breivik-rittegangen. Denna kategoriserades inom detta &mne snarare 4n inom
det mer allmdnna ”Brott”, d& mycket fokus i nyheterna var péa att Brevik var terrorist och hade
begatt terrorhandlingar. Nir nyheter om rittegangen forekom hiangde de kvar pé topp fem

under en ldngre tid, vilket kan ha géra med att det pa webben kontinuerligt rapporterades och
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uppdaterades om réttegangen. Hér lyser ett av webbmediets produktionsvillkor — den stindiga

deadlinen — igenom.

Dagsaktuella nyheter var dominerande bland bade webbens och radions nyheter. Storre andel
radionyheter 4n webbnyheter fick en oklar tidsbestdmning, vilket skulle kunna bero pa att det
pa webben finns mer utrymme och dérfor mer plats att tydligare klargora nir en héndelse

intraffade.

Béde webben och radion hade fler inrikes- @n utrikesnyheter. I Ekosédndningarna savél som pé
webbsidan gillde inrikesnyheterna i allménhet hela landet. Enbart en av nyheterna i
Ekosdndningarna hade lokal anknytning. Webbsidan hade dock ndgra nyheter som kom fran
lokala redaktioner fran olika platser i landet, vilket visar pd SRs ambition att bredda

nyhetsutbudet pd webben.

Fler webbnyheter &n radioinslag hade minst en synlig killa, vilket kan bero pd det 6kade
utrymmet pa webben. Nyhetsbyréer, rapporter, politiker, statstjdnstemédn och myndigheter var
vanliga som kéllor i de bdda medierna. De tva forstndmnda dr exempel pé lattillgéngliga
kéllor som gor det mojligt att snabbt rapportera om héndelser, ndgot som litteraturen ndmner
som viktigt for webbmediet (Nygren 2008). Johansson & Larssons undersdkning av
Norrkdpings tidningars flerkanalspublicering visade att vanliga medborgare séllan anvdndes
som kélla i mediehusets webbpublicering (Johansson & Larsson 2008). I min studie var dock
vanliga medborgare sillsynta som killor hos bida kanaler. Michael Osterlund berittar att
Ekot tidigare har fatt synpunkter pa det stora antal myndighetskillor som kommer till tals, och

de f4 antal vanliga medborgare som hors i nyhetssdndningarna.

”Nér det géller budgeten till exempel, sd dr det inte ovanligt att vi ibland missar familjen 1
Fruédngen, hur det slar mot dem. Ofta blir det pa riksniva, lite abstrakt. Vildigt kompetent och
valdigt korrekt, men inte sa mycket kott och blod. Det jobbar vi med. Och det &r klart att om
budgetrapporteringen ir s, sé ar det svart att pa nitet bara dndra pa det, om reportrarna tinker

s&.” (Intervju med Michael Osterlund 2012-05-14)

5.3 Resultat kvalitativ textanalys
Gemensamt for alla undersokta artiklar &r redovisningen av vilken tidpunkt som artikeln

publicerades och vilken tid eventuell senast uppdatering skett. Dessa uppgifter gar att finna i
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liten textstorlek ndrmast under rubriken, men ovanfor eventuell bild. I samma rad anges ocksa
vilken redaktion nyheten kommer frdn med en lank, exempelvis “Ekot” eller
”Vetenskapsradion”, och antal kommentarer néir sddana finns, samt en link som ger
mdjligheten att dela nyheten i sociala medier. Denna mdjlighet aterfinns ocksa ldngst ner i
artikeln, vid byline. De sociala medier knutna till denna funktion &r Facebook, Twitter, Digg
och Delicious.

Under byline aterfinns i alla undersokta artiklar ett eller flera “nyckelord” i ldnkar som leder
till nyheter med samma nyckelord. Exempel pd nyckelord kan vara ”Inrikes”, Europa”,

” Arbetsmarknad”, ”Ekonomi”.

Lingst ner 1 artiklarna finns slutligen en ruta dér blogginldgg som har lankat till artikeln
aterfinns. Tjansten tillhandahélls av trackbacktjansten Twingly bloggsok. I de fall dd inga
blogginlidgg dnnu har lidnkat till artikeln, innehaller rutan foljande text: Om du kommenterar
och lénkar till den hér artikeln i din blogg, s& kommer en ldnk till ditt inldgg att visas hér.

Pinga din blogg hos Twingly for att vi skall kunna hitta den.”

Sarkozy hart tringd efter Hollandes valseger

Nyheten upptécktes 09.00 den 23 april. Publiceringstiden som angavs var 03:00, men inga
uppdateringar sedan dess redovisades.

Nyheten uppdaterades inte under dagen, men hade 11:00 ersatts av en ny artikel om det
franska presidentvalet, med ny publiceringstid, vinkel, rubrik, bild och brodtext.
Interaktivitet: Artikeln innehaller en lénk till radioklippet frdn Ekots radiosédndning. Det
finns mojlighet att kommentera artikeln 1 ett kommentarsfalt. Nar nyheten uppticks av
undersokningen har artikeln fatt 6 kommentarer, samtliga publicerade mellan 07.00-08.04.
Inga fler kommentarer tillkommer under tiden artikeln ligger kvar pa topp fem.

Hypertext: P4 hoger sida finns en spalt uppradande lankar till andra artiklar om
presidentvalet i Frankrike, totalt tio stycken. Hanvisningar till andras produktion eller ldnkar
utanfér SRs webbsida saknas.

Nyckelord: Alice Petrén, Europa, Frankrike, KORRESPONDENTER, Presidentvalet i
Frankrike, Utrikes

Bild: Bilden som hor till bilden forestéller Francois Hollande som slar ut med handerna. Han
star bredvid tva flaggor, EU-flaggan och Frankrikes flagga.

Bildtext: Socialistpartiledaren Francois Hollande jublar 6ver segern i forsta valomgangen i

franska presidentvalet. Foto: Jean-Pierre Muller/Scanpix
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Texten handlar om att socialistpartiets Francois Hollande &r i titen efter det franska
presidentvalets forsta omgéng. Hogerpolitikern Nicolas Sarkozy ér andre kandidat. De méter
varandra i slutomgéngen den 6 ma;.

Valet tycks ta en ovintad riktning. Den nu ledande kandidaten beskrivs som “nervds och
glad”. Nicolas Sarkozy forsoker framfora brister i Hollandes forslag.

Aven Marine Le Pen frdn Nationella Fronten #r glad, d4 partiet ront verraskande framgangar
och ér pa vig att bli nytt oppositionsparti. ”"Leendet var stort infor jublande anhidngare.”

Den stora frdgan &r hur de 6vriga kandidaternas véljare stéller sig, enligt texten. ”Svaret dr att
Sarkozy ar mest trangd.”

Killor: Referat fran tal och franska tv-kanaler. Utdrag ur Francois Hollandes och Nicolas
Sarkozys tal finns med i texten bdde i indirekt form och i direkt form med pratminus.

I texten aterfinns dven Eva Joly, Ekologernas kandidat och Véansterpartiets Melenchon som
bada “manade sina viljare att gora allt for att i bort Sarkozy”. Aven ett pratminus tillhérande
“uppstickaren pd yttervénsterkanten”, som dock tycks ha tappat en mening och dérfor inte
forklarar tydligare dn s vem pratminuset tillhor.

Marine Le Pen éterfinns endast i texten i en beskrivning av att hennes leende var stort framfor
jublande anhédngare. Hon uttalar sig inte, men hennes kampanjchefs uttalande till en tv-kanal
citeras: ”Sarkozys tid dr forbi. Vi dr den nya oppositionen”. Artikelforfattaren fortydligar att
det dr en opposition mot Hollande tills vidare.

Radio: Artikelns text dr en ordagrann kopia av radioinslaget om samma nyhet.

Ekot direktrapporterar frin Breivikrittegingen

Nyheten uppticktes 09:30 den 23 april, och publicerades 09.05.

Inledningsvis bestod artikeln av en kort ingress som beréttade att ’Idag fortsétter rittegangen
mot Anders Behring Breivik som har erként att han dédade 77 personer den 22 juli 2011.”
Under denna aterfanns en ruta med liveuppdateringar fran reporter pa plats, Boel Holm, som i
korta textinldgg rapporterar kontinuerligt frén rattegéngen.

Interaktivitet: Det finns mojlighet att stélla fragor eller skriva kommentarer till livereportern,
men ingen mojlighet att kommentera artikeln. Eventuella kommentarer och fragor till
reportern publiceras ej pé sidan.

Artikeln bildsétts inte, men ovanfor rubriken ligger webbTV frdn NRKs direktsdndning om

rittegangen infdlld som ett element i artikeln.
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Hypertext: I artikeln finns en lista med lankar till fjorton andra artiklar om rittegangen som
finns pa Ekots webbsida. Pa forstasidan finns ett par av dessa hidnvisningar som sma egna
puffar under puffen f6r huvudartikeln, i vissa fall bildsatta. Under dagen liggs det pa
forstasidan ocksd upp puffar till grafik 6ver Breiviks forsvar och rittegangen mot Brevik.
Nyckelord: Attentaten i Norge, Breivikrittegdngen, Europa, Norge, Utrikes.
Uppdateringar: 10.30 har rubriken och ingressen éndrats. Rubriken lyder nu En iskall
Breivik om detaljer kring morden”, en rubrik som enbart dndras med ett eller tva utbytta ord
senare under dagen. Ingressen har byggts ut till en sammanfattning av rattegdngsdagen.
Ingressen star sedan kvar i stort sitt ofordndrad under dagen.

10.30 ldggs ocksé en forsta brodtext till nyheten, dir vad som hittills kommit fram under
rittegdngen sammanfattas. Brodtexten blir sedan ldngre under dagen. Uppdateringar fran
rittegangen laggs till och textstycken byter i ndgra fall plats. Ett par textstycken fran
versionen 10:30 tas bort.

16:00 bildsitts artikeln med tre bilder 1dngst upp, under rubriken. Dessa visar fran vénster till
hoger: tva réttpsykiatriker som finns pa plats i réttssalen, rosor utanfor tingsrétten, nérbild pa
Anders Behring Breivik.

Bildtext: Dag sex av rittegangen mot Anders Behring Breivik. Hér ses rosor utanfor
tingsritten samt tva av de fyra réttspsykiatriker som finns pa plats i réttssalen.

Foto: Scanpix

Vad handlar texten om? Texten handlar om rittegangen mot Anders Behring Breivik, en
klartdankt och kylig mordare som talar lugnt och tydigt.

Texten dr ett referat av vad dklagaren fragar och vad Breivik berittar. Spraket dr konkret fram
till sista radens mer mélande avlsutande ”Utanfor tingsrétten har ett hav av rosor vixt fram for
att hedra offren av hans massaker.”

Killor: Texten ir ett rattegdngsreferat. Anders Behring Breivik dr den som far tala mest i
bade direkt och indirekt form, och hur han talar beskrivs ocksa av reporter. ’Visar inga
kénslor nér han sakligt berdttar...” ”Brevik talar lugnt i ritten, men hévdar att”. ”Den
tilltalade sdger med en tydlig rost att han hade gjort det igen.” I sal 250 i Oslo tingsrétt sitter
en lugn Breivik”

Aklagare Inga Bejer Engh forekommer i texten, och talar i indirekt form. Férsvarare Geir

Lippestad stéller frdgor till sin klient i indirekt och direkt form.

Malsigarbitridena Siw Hallgren och Frode Elgesen talar i indirekt form. Aven &horarna finns

med i texten, dock bara i ett forbigdende konstaterande av att de &r “’patagligt upprorda”.
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Radio: Nyheten rapporteras i flera radioinslag som kompletteras och dndras under dagen. Ett
av radioinslagen inleder med att malande beskriva rosorna utanfor tingsrétten, men med andra
ord in i texten. Aven i 6vrigt innehéller radioinslagen samma sakuppgifter, fakta och
information som webbartiklarna, men ocksa ett intervjuklipp fran Verldens Gang med en av

de dverlevande fran Utdya.

Lundin Mining far skarp kritik

Nyheten uppticktes 09.00 den 24 april och publicerades 07.15. Den uppdaterades enbart med
bild, 09.00. I 6vrigt inga forandringar.

Interaktivitet: I artikeln finns en link till ljudklipp frén radiosé@ndningen. Det gar ocksa att
kommentera artikeln i kommentarfalt. Nar nyheten uppticks av unders6kningen 09.00 finns
en kommentar. 10.00 har nyheten 4 kommentarer, da har den ocksa halkat ner fran sin
placering som forsta nyhet men ligger fortfarande pé topp fem. Nu har ocksa en av
kommentarerna lyfts fram pé forstasidan i puffen for nyheten. Inga fler kommentarer
tillkommer under dagen.

Hypertext: Link till pdf med ldnktexten: ”Ta del av den kritiska rapporten om Lundin
Minings gruva”. Artikeln beréttar att Lundin Mining har forsokts na for att fi kommentar,
men att de hinvisar till sin amerikanska partner som i sin tur refererar till sin hemsida. Denna
hemsida lankas i artikeln.

Nyckelord: Afrika, Kongo, Utrikes

Bild: Till artikeln hor en bild som visar hemsidan tillhérande Lundin Minings amerikanska
partner. Bildtext: ”Lundin Minings amerikanska partner informerar om gruvan pa sin
hemsida”.

Texten handlar om koppargruvan Tenke-Fungurumegruvan i Kongo-Kinshasa dér Lundin
Mining dr stordgare. Missforhallandena 1 uppméarksammades redan 2008 men “mycket lite
verkar ha hdnt” eftersom den i en ny rapport frdn Southern Africa Resource Watch far kritik
for sin behandling av lokalbefolkningen. Lundin Mining besvarar inte kritiken, utan hdnvisar
till partner som hdnvisar vidare till information pa sin hemsida. Vilken information som finns
dér framkommer ej i texten, daremot lankas sidan i artikeln.

Texten innehaller ett jag, da reportern Fredrik Sperling berittar att han ”for fem ar sedan
besokte gruvstaden Fungurume i sydostra Kongo”. I 6vrigt berittar artikeln om rapportens
huvudsakliga kritik mot att bonder tvingas allt ldngre bort till samre mark, att vattenprojekt

genomfors utan att friga befolkningen var det behovs, 16ften om utbildning och sjukhus som
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inte infrias.
Artikelforfattaren skriver om att 200 000 ton koppar kommer utvinnas nésta ar, faktauppgift
som f0ljs av: ”Det betyder oerhorda rikedomar och fortjanster”. Lundin Mining dger en

fjdrdedel av gruvan, brytningen bdrjade for tre &r sedan.

I texten saknas information om Southern Africa Resource Watch, om det ar en organisation,
en myndighet, vart den dr placerad geografiskt. Claude Kabemba, chef for Southern Africa
Resource Watch, intervjuas och talar i direkt och indirekt form om vad rapporten visat och om
gruvbolaget som kritiseras.

I texten finns dven utdrag ur en gammal intervju med marknadsforséljerskan Petunia

Kasongo, ”bara en av vildigt ménga arga”, som reportern talade med 2008.
Kritiska eller ifrdgaséttande foljdfragor saknas i texten.

Radio: Utover klipp fran intervjuer dr nyheten nist intill ordagrant identisk i de bada
kanalerna. I radiosdndningarna om nyheten hdnvisar man dock lyssnaren till mer information

pa webben.

Miljardvinster for Nordea och SEB
Nyheten uppticktes 10.00 den 24 april. Den publicerades 07.37 och uppdaterades 09.00.

Vilka uppdateringar som da gjordes dr omdjligt att avgdra da artikeln vid dessa tva tidiga
tidpunkter inte fanns med bland webbens fem Oversta nyheter.

Den forsta observerade versionen av artikeln beskriver SEB och Nordeas kvartalsvinster, de
jamfors med forra arets motsvarande och det redovisas att Nordea har en plan pé att minska
antalet anstdllda. Texten innehaller i det hér skedet mycket siffror, fakta och sprak som
forutsitter viss forkunskap. En bild pd Nordeas VD Christian Clausen finns med i artikeln.
Uppdateringar: Utover den tidigare ndamnda uppdateringen skedde en ytterligare 13.00, da
ursprungstexten kompletterades med en intervju med Nordeas vd Christian Clausen. Textens
spréak blir hér aningen lattsammare. Tidigare siffror och faktauppgifter fran
kvartalsrapporterna finns kvar i artikeln, oférédndrade.

Interaktivitet: Artikeln lankar till ljudklipp fran radiosdndning.

Kommentarsfalt finns. 11.30 har artikeln 4 kommentarer. 12.00 har artikeln 6 kommentarer.
13.00 har artikeln 8 kommentarer. 13.30 har den fallit ner frén topp fem.

Hypertext: Det finns inga ldnkar till annan egen produktion eller till utomstiende sidor i

texten eller 1 artikeln.
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Nyckelord: Ekonomi/EkonomiEkot, inrikes.

Bild: Liten bild (1/3 bredden av textspalten) p4 Nordeas VD Christian Clausen som haller upp
hénderna och ser ut att tala/halla foredrag. Bildtext: Nordeas vd Christian Clausen. Foto:
Bertil Ericson/Scanpix.

Texten handlar om att Nordea och SEB redovisar miljardvinster i sina kvartalsrapporter,
mycket av detta kommer fran utlaningen.

Kiilla: I den fOrsta undersokta versionen av artikeln tycks kvartalsrapporterna vara den enda
killan. 13.00 adderas Nordeas VD Christian Clausen, som i direkt och indirekt anforing
beréttar att det 4r Nordeas bésta resultat hittills och att bostadsutléningen bara stér for liten del

av verksamheten, att Nordeas vinst beror pa mer kunder och mer afférer med kunder.

Radio: Det forsta radioinslaget om nyheten borjar som artikeln pd nétet med att redovisa de
vinster som framkommer 1 kvartalsrapporteringen. Sedan gors inslaget om, och inleds med ett
klipp ur intervjun med Christian Clausen. Utover klipp ur intervjun med Christian Clausen ér
storsta delen av nyhetsrapporteringen ordagrant identisk i de bada kanalerna. Uppf6ljningarna
av nyheten leder dock till att vissa skillnader existerar i slutversionerna av nyheten, da
radioinslaget klipps om och en del faktauppgifter da forsvinner, medan alla tidigare uppgifter

i artikeln pa webben ligger kvar.

Sa ska vira nya sedlar se ut

Nyheten upptéicktes 11.00 den 24 april. Den publicerades 10.09.

Uppdateringar: Den ursprungliga nyheten publicerades innan presskonferensen 11.00 dér
utseendet pa Sveriges nya sedlar skulle komma att presenteras. Texten berittar att
Riksbanken for ett ar sedan avsldjade vilka ansikten som skulle pryda de nya sedlarna. Nu ska
det tillkéinnages vilket designforslag som vann tévlingen om hur sedlarna ska se ut.

11:30 hade artikeln kompletterats med information fran presskonferensen om att den grafiska
formgivaren Goran Osterlunds forslag ”Kulturresan” vunnit. Bakgrundsinformation om
vinnaren. Forsta tredjedelen av artikeln bestdr nu av nytt material, tva tredjedelar i slutet
lamnas som de tidigare var.

12.00: Artikeln har kompletterats med citat frdn Peter Egardt, fullméktigeledamot och
ordférande i juryn.

Interaktivitet och hypertext: 11.00 fanns ett kommentarsfilt till artikeln. 11.30 hade artikeln
fatt fyra kommentarer. 12.00 lades ett bildspel till, och nu fanns det 7 kommentarer 1

kommentarfaltet. 12.30 kompletterades artikeln med en webbfraga: ”Sedlar, mynt eller
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kortbetalning?” med alternativen “Jag undviker kontantbetalning s langt det gar”; ”Jag vill
gérna slippa mynten” samt “Kortbetalning kinns inte sdkert”. Samma tidpunkt hade artikeln
13 kommentarer. Kommentarerna fortsatte sedan att floda in. 13.00 var kommentarerna 15 st,
13.30 var de 21 st och 14.00 26 st. En halvtimme senare hade artikeln halkat ner fran sin
topplacering ett steg och hade 28 kommentarer. 15.00 rérde den sig ner ytterligare ett steg och
hade 33 kommentarer. 15.30 var kommentarerna 34. Inga fler kommentarer hann komma in

under undersokningstillfillet.

Samtliga versioner av artikeln innehdller en ldnk till en tidigare artikel pd webbsidan,
”Ansiktena som ska pryda Sveriges nya sedlar”, publicerad 6 april 2011. Aven en link med
text: ”’Se Riksbankens presskonferens hir”. Lanken leder till Riksbankens sida som 6ppnas i
nytt fonster/flik, dar man kan se webbsdndningar frdn Riksbanken.

Nyckelord: Ekonomi/Ekonomiekot, Inrikes

Bild: Innan 12.00 saknas bild. Bildspelet som sedan ldggs till i artikeln visar de nya sedlarna.
5 bilder 12.00, 6 bilder 12.30. Bildtexterna beskriver vilka som pryder omslagen och vilken
valor den aktuella sedeln har. Alla bilder kommer fran Riksbanken.

Texten handlar om att Riksbanken idag presenterar det vinnande forslaget i tdvlingen om
hur Sveriges framtida sedlar ska se ut. Efter uppdatering: Idag presenterades vinnaren, sd hér
ska de nya sedlarna se ut. Spriket som anvénds dr redovisande och refererande.

Killa: Killa i forsta artikelversionen &r Riksbanken. Ett antagande ar att informationen tagits
del av via pressmeddelande, dock framkommer inte detta tydligt i texten. I den uppdaterade
versionen 11.30 var presskonferensen kélla till informationen i texten. 12.00 kompletterades
nyheten med citat inom citattecken fran Peter Egardt, fullméktigeledamot och ordférande i
juryn. Annan ny information avslutas med “skriver Riksbanken i sin motivering”. Killa tycks
alltsa vara nytt pressmeddelande eller Riksbankens hemsida. I texten finns nu ocksa i direkt
anforing ett kort citat fran Christina Wejshammar, chef for enheten for kontantforsorjning pa

Riksbanken.

Radio: Radioinslagen innehaller i stort samma sakuppgifter som webbartiklarna, men
berédttade 1 olika ordning och omfattning. I radiosdndningen hénvisas lyssnarna till att det gar

att se hur de nya sedlarna ska se ut pa nyhetssidan pad webben.

Fortroendet for regeringen sjunker
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Nyheten upptéicktes 15.00 den 24 april och publicerades 14.15. Den uppdaterades inte vidare
under undersokningstillfillet.

Interaktivitet och hypertext: Artikeln innehaller inget ljudklipp, men har ett
kommentarsfilt. 2 kommentarer finns till artikeln vid upptickt. 15.30 & kommentarerna 4 st,
16.00 &r de 8 st.

Nyckelord: Alliansen, Arbetsmarknad, Centerpartiet, Folkpartiet, Inrikes, Kristdemokraterna,
Moderaterna, Politik

Bild: Bild forestillande Fredrik Reinfelt, nirbild mot bl& bakgrund. Bildtext: 99 procent av
svenskarna kénner till statsminister Fredrik Reinfeldt (M). Foto: Jens L’Estrade /Scanpix
Texten handlar om att SOM-institutets analyser av hdstens opinionsundersdkningar visar
minskat fortroende for regeringen. Texten dr saklig och redovisar resultat fran
opinionsundersdkningarna. 59 procent av svenskarna tyckte 2010 att regeringen gjorde ett bra
arbete. Hosten 2011 hade siffran sjunkit till 39 procent.

Artikeln beréttar att de forsta analyserna sldpptes pa tisdagen (dagen for publicering). Beréttar
sedan om vad institutet undersoker. Texten dr himtad frdn TT, skribent namnges e;j.

Sedan berittas att SOM-institutet dven undersokt kvinnor och méns lonearbete, slar fast att
kvinnor och mén arbetar néstan lika mycket men kvinnor star fortfarande for storre del av
hemarbetet. (28 timmar mot ménnens 20 timmar.) Man delar mest lika vad géller
gemensamma barn.

Kerstin Alnebratt frain SOM-institutet intervjuad, pekar pé att ansvar for gemensamma barn
varit foremal for ménga jaimstélldhetsbefriande atgérder, séger i1 direkt anférande att ”Det &r
svért att tinka sig ndgot motsvarande nér det géller till exempel diskning”.

Undersokningen visar ocksé, berittar artikeln, att svenska folket dr béttre pa att ta in olika
politiska standpunkter &n att skaffa koll pa vem som dr vem i politiken men 99% av
svenskarna kénner till Fredrik Reinfeldt och har bra koll pé partiledare som varit med lénge
samt pa Hakan Juholt.

”Storebror staten atnjuter ett ganska hogt fortroende hos svenskarna” konstaterar
artikelforfattaren vidare. ”Samtidigt dr det i undersokningen inte uttalat hur staten ska
definieras, men Lennart Weibull pekar pa att statens dverhuvud, kungahuset och kungen,

hamnar 14ngt ner pé listan.”

Killa: Kerstin Alnebratt vid SOM-institutet. Fér i direkt och indirekt anférande kommentera
jamstélldhetssiffrorna. Lennart Weibull vid Goteborgs universitet kommenterar resultaten i

indirekt anforande 1 slutet av artikeln.
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Radio: I radioséndningen om nyheten finns det enbart ett telegram som beréttar kort om det

minskade fortroendet.

5.4 Sammanfattande analys

Négra av webbens fordelar ar enligt Ulrika Norman mdjligheten till snabb och kontinuerlig
publicering samt uppdateringar. (Norman, 2008:155-156). "Lundin Mining far skarp kritik” ar
ett exempel pd att dessa fordelar inte alltid utnyttjas. Nyheten 14g kvar pa topp fem under en
langre tid utan att alls uppdateras eller foljas upp. Pagédende nyheter, dér fler och nya
uppgifter framkom under undersokningstillfallena, uppdaterades daremot kontinuerligt.
Exempel hidr dr ”Ekot direktrapporterar frdn Breivikrittegdngen” och ”Sa ska véra nya sedlar
se ut”. Kéllorna till nya uppgifter kring dessa nyheter var dessutom léttillgdngliga sadana,
vilket dr viktigt for webbmediet. Nyheten om Breivikrittegdngen himtade nya uppgifter fran
den pagaende rittegangen dér reporter fanns pé plats, nyheten om de nya sedlarna hamtade ny
information frén presskonferens men tycktes ocksa ha himtat uppgifter fran

pressmeddelanden och/eller Riksbankens hemsida.

Nyheter som forst publicerades i en kortare version, formodligen innan fler uppgifter fanns,
fick en vintad uppfoljning och uppdatering, varefter de limnades ordrda. Ett exempel ar
artikeln "Miljardvinster for Nordea och SEB” som vid det forsta undersdkningstillfallet till
storsta del bestod av faktauppgifter fran kvartalsrapporter samt en bild pa Nordeas VD
Christian Clausen, som sedan uppdaterades med en kompletterande intervju med densamme.
Samma sétt att hantera denna nyhet, forst en kortare version med den information som finns

tillgénglig och sedan uppfoljning, fanns ocksé i radiorapporteringen av samma nyhet.

Webbmediet kan till skillnad frén eterradion illustrera nyheter med bilder, ndgot som
utnyttjades pd SR Ekots webbsida genom att alla artiklar forr eller senare bildsattes. Bilderna
1 artiklarna pd webben var i samtliga fall placerade ovanfor brodtexten. Bilderna hamtades
fran Scanpix, forutom i fallet "Lundin Mining far skarp kritik”, som saknade angiven kalla till

bilden.

Bildspel och grafik anvidndes ocksd, men det forstndmnda endast i artikeln om de nya
sedlarna. Nér andra artiklar bildsattes med flera bilder, hade dessa istillet klippts ihop i ett
och samma bildelement ladngst upp i artikeln. Grafik visades inte i sin helhet i artikeln, utan
som miniatyrbilder pa grafiken som liankade till en egen sida dér de grafiska elementen var

storre och mer detaljerade.
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I nyheten om Breivik utnyttjades d&ven webbens mojlighet att visa rorlig bild, samtidigt som
dven ett annat tecken pa konvergens visade sig, dd videon med livesdndning om réttegangen,

hiamtats fran NRK.

Kristina Sabelstrom Moller skriver om webbens mojligheter att bredda rapporteringen samt
lanka till sidor med bakgrundsinformation och dokument (Sabelstrom Moller 2001:151).
Dessa mojligheter tas tillvara i flera av de undersokta artiklarna. I nyheten om de nya sedlarna
hinvisar man med en link till Riksbankens hemsida for den ldsare som sjdlv vill se
presskonferensen dér de nya sedlarna presenteras. I artikeln om Lundin Mining kan ldsaren
via en lénk ta del av den rapport nyheten baseras pd, och dven sjilv g& in pd den hemsida som
Lundin Minings partner hénvisar till, och som syns pé bilden som hor till artikeln. Interna
lankar till tidigare artiklar om &mnet samt nyckelord ger stor mojlighet att enkelt kunna ta sig
till fler nyheter som har samma nyckelord och ddrmed kunna fa till exempel
bakgrundsinformation. I vissa fall dr nyckelorden mycket breda, exempelvis “’Inrikes”, men i
andra fall dr de mer avgréinsade till ett specifikt omrade, vilket kan leda l4saren till fler

nyheter om just exempelvis “Presidentvalet i Frankrike”.

Mikael Karlsson visar att ldsarproducerat innehall som artikelkommentarer, blogglinkar,
lasarbilder och tips, omrostningar med mera ofta aterfinns pa webbsidor utan att det behover
leda till 6kad 6ppen kommunikation mellan redaktion och anvéndare. Det anvdndarbaserade
innehéllet har istdllet en kommenterade och diskuterande funktion, dér det i kommentarsfilten
oftare sker en dialog mellan ldsare &n mellan ldsare och redaktion. Det &r séllan anvindarna
bjuds in i nyhetsproduktionen. (Karlsson 2006:129) Mina resultat liknar dessa pa flera sétt.
Mgjligheter till viss interaktivitet finns i samtliga nyheter, da blogginldgg som lénkar till
artikeln syns med sin rubrik under artikeln pé sidan. Flera, men inte alla, av artiklarna har
kommentarsfilt. Kommentarer fran kommentarsfilt kunde lyftas upp i puffen for nyheten pé
nyhetswebbens forstasida, men i1 vrigt sdgs inga tecken pa att ldsarproducerat innehéll
anvéindes mer aktivt i nyhetsproduktionen, eller att det fordes en dialog mellan redaktion och
lasare pd webben. Under den undersokta perioden fanns det inga svar pad kommentarer frén
redaktion eller reporter. Lisarnas respons i kommentarsfiltet tycks inte heller ha ndgon storre
inverkan pa huruvida en artikel fir ligga kvar i topp eller ej, da d&ven en sddan omtalad nyhet
som “’S4 ska vara nya sedlar se ut” faller ner fran forstaplaceringen trots ett for stunden
standigt 6kande antal kommentarer. Mgjligen kan denna artikels uppdateringar med dkad
interaktivitet i form av bildspel och senare ldsarfrdga vara en reaktion pé att s manga lésare

kommenterade pa just denna nyhet.
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Nyheten om Nordeas och SEBs vinster visade pa radions och webbmediets skillnader i form
av sekvensbaserad respektive statisk kanal, och hur de kan ta sig uttryck. Nér en intervju med
Nordeas VD skulle komplettera den information som tidigare redovisats i nyheten, klipptes
radiosdndningen om och hélls lika kort som tidigare, medan webbmediet infogade dessa nya
uppgifter i de gamla. Pa sa vis utnyttjas webbens mdjlighet att publicera ett mer omfangsrikt
material. Det kan ocksa tinkas att de ménga sifferuppgifterna i nyheten gor sig battre pa
webben, dir de kan ldsas eller hoppas dver beroende pd hur pass intresserad ldsaren ér av att

ta del av sadana uppgifter.

Skillnader och likheter mellan kanalerna

I vinkel, innehéll och beréttande visade undersdkningen inga betydande skillnader i hur en

nyhet rapporteras i de tva olika mediekanalerna.

Samtliga toppnyheter fanns ockséd med i SR Ekots nyhetssédndningar i etern under dagen.
Kanalerna rapporterade samma sakuppgifter och anvénde sig av samma kéllor. I intervjuer
fick intervjupersonerna ocksa siga samma sak i de olika kanalerna. Vissa undantag fran detta
fanns dock: I eterradions rapportering fran Breivikrattegdngen fanns ett klipp frdn Verdens
Gang, dér en av de dverlevande fran Utdya intervjuades. I artikelns text fanns inga spér av

detta klipp.

Cross-promotion av eterradion, forekom inte alls 1 de undersdkta webbnyheterna. I artiklarna
aterfanns i samtliga fall lankar till radioinslag, men dessa spelades upp pé webben och har
dérfor i studien setts som tillhorande just nyhetssidan pé nétet. I vissa fall, som exempelvis
”Lundin Mining fér skarp kritik” samt ”S& ska véara nya sedlar se ut”, hanvisade déremot ett

eller flera radioinslag om nyheten till mer information pa nyhetssidan péd webben.

Denna information kunde dock skilja sig t. I nyheten om kritiken mot Lundin Mining &r
artikeltexten nist intill identisk med den text som ldses av reportern i nyhetsinslaget, och
intervjuerna ér ocksa dessa transkriberade i1 dess helhet. Den ytterligare information som
fanns pé nétet bestod i detta fall alltsd av linkar till dels den kritiska rapporten, dels en

hemsida utanfor Sveriges Radios webbplats.

Nygren och Zuiderveld visade i Flerkanalpublicering i svenska mediehus att det fanns ett
motstdnd mot att ge bort huvudmediets, papperstidningens, innehall gratis pé nétet. Detta

ledde till att dubbelpublicering av innehéll var ovanligt (Nygren & Zuiderveld, 2011).
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I mitt resultat forekom dock kloning i flera av de undersdkta nyheterna. ”Sarkozy hért trangd
efter Hollandes valseger” dr dnnu en webbartikel som &r en ordagrann atergivning av
reporterns radioinslag, om in bildsatt och med en nyskriven ingress. Aven nyheten om

Nordeas och SEBs vinster hade i stort kopierats fran radioséndningen.

6. Slutsatser och diskussion

Vad finns det for skillnader och likheter i nyhetsinnehillet pa Sveriges Radios nyheter

pa Internet jimfort med nyhetsinnehillet i SR Ekots nyhetsséindningar i etern?

Under undersokningstillfdllena publicerades det pa webbsidan en hel del nyheter som inte
fanns med i Ekosédndningarna, nyheter som till viss del &ven behandlade &mnesomraden som
inte syntes i radiomediet. Fordelningen av nyheter bland &mnesomradena skiljde sig ocksé
annars at i de tva kanalerna, bortsett fran att politik var det imne som genomgaende var mest

frekvent forekommande 1 materialet.

Skillnaderna i1 &mnesval, att andelen inrikesnyheter var storre pa webben &n 1
radiosidndningarna, samt att det forekom aningen fler lokalnyheter p4 webben én i radion, ser
jag som mgjliga tecken pa en gryende divergens i flerkanalspubliceringen. En divergens som
kan tinkas vara ett resultat av Sveriges Radios tidigare ndmnda ambition att sérskilja de olika
kanalerna. Man vill p4 webben erbjuda ett bredare nyhetsinnehall, med en blandning av
nyheter fran fler redaktioner dn enbart Ekoredaktionen.

Det finns dock en bra bit kvar innan dessa mal for webbsidan uppnas. Innehéllet pd nétet
dominerades av nyheter tagna frdn Ekoredaktionen. Det sistnimnda kan ha lett till de stora
likheter som fanns 1 vilka kdllor som kanalerna anvénde sig av, nyheternas placering i tid,
samt inrikesrapporteringen, dir de flesta nyheter trots allt var allmént rikstdckande utan lokal
anknytning. Hade fler nyheter pa nitet kommit frdn Vetenskapsradion, Kulturnytt, P3 eller
lokalredaktionerna, s& hade formodligen skillnaderna mellan exempelvis huvudkéllor i de tva

kanalerna varit storre.

Kloning av nyheter visade sig vara mer vanligt forekommande &n forvéntat. Min tanke var att
de nyheter som viljs ut att ligga pa topp pa webben skulle ha skrivits om for kanalen, och
blev dérfor forvanad Gver att s manga var ordagrant identiska med radioséndningarnas
inslag. Detta ocksd d& Nygren och Zuiderveld i Flerkanalpublicering i svenska mediehus 1 sin
undersokning hade funnit att dubbelpublicering av innehéll 1 papperstidningar respektive pa

webben var ovanligt. De resonerar dock att detta kunde ha att géra med att man inte ville ge
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bort huvudmediets, papperstidningens, innehall gratis pa nétet.

SR Ekot som inte pd samma sitt lever pd antal lyssnare, dd de ingar i ett public service-
foretag, skulle mdjligen kunna tdnkas "kannibalisera" pa sitt eget material i storre
utstrickning d& de ekonomiskt inte har nagot att forlora pa att "skyffla 6ver" nyheter fran
etern ut till webben. Sveriges Radio som icke-vinstdrivande foretag med ett public service-
uppdrag, behover alltsé inte forhalla sig till marknaden pd samma sétt som andra

medieforetag.

Hur hanteras webbens styrkor i de undersokta artiklarna pa webbsidan?

Nitpublicering ger mojlighet till snabbare nyhetsformedling, menar Helena Norman (2008).
Jag trodde att detta tillsammans med att fler nedslag gjordes pé nétet dn i eterradion, skulle
visa sig 1 aningen fler nyheter p4 webben 4n i etern i min kvantitativa innehallsanalys.
Ekosdndningarna innehdll istéllet flest enskilda nyheter under undersdkningstillfallena. De
byttes ut mer ofta fran sdndning till sandning, detta dven géllande sdndningarnas
forstanyheter.

Detta behover dock inte betyda att webbens styrkor forbises, utan kan istéllet vara ett tecken
pa att en annan av denna kanals fordelar utnyttjas. Till skillnad frén de tidsbegridnsade
sandningarna i radio, vars innehdll dven styrs av nyheternas sekventiella beréttande, ger
webbmediet utrymme till att fordjupa nyheterna, f6lja upp dem och darmed ge nyheterna
langre livsldngd. Detta visades kanske tydligast i rapporteringen fran Breivikrattegdngen, dér
denna pagéende nyhet stindigt uppdaterades. I rapporteringen pad webben utnyttjades manga
av webbens dvriga fordelar som exempelvis multimedialt innehdll, samt interaktivitet i form
av att ldsaren fick mojlighet att kunna kommentera och stélla fragor till reporter pa plats. Av
de nyheter som undersoktes kvalitativt hade denna nyhet flest inslag av konvergerande
innehall, och var ocksé den som lag kvar langst i tid.

Samtidigt fanns det ocksa nyheter som lag kvar pa topp fem under en lidngre tid utan att nigra
uppdateringar gjordes, vilket visar att Sveriges Radio har en del att jobba med géllande
utnyttjandet av webbens styrkor.

Merparten av nyhetsinnehallet rorde hindelser frain samma dag som nyheten publicerades,
detta i bade radiosédndningarna samt pa webben. Detta visar pd mediernas gemensamma
karaktérsdrag: mojligheten till snabb och kontinuerlig nyhetsrapportering. Nyhetshindelser
kan 1 bada kanaler rapporteras samma dag som de intridffat. Webben kan publicera och

uppdatera nyheter stindigt, till skillnad fran radiomediet som maéste vinta in nista
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sandningstillfille, men denna skillnad har inte mérkts av i min studie, annat dn vid
rapporteringen av rittegangen mot Breivik. Sddana tidsmissiga skillnader i rapporteringen
tror jag &r ldttare att uppticka i jamforelser av webbmediet mot mer langsamma siddana, som
nyhetspublicering i traditionella papperstidningar.

Artiklarna pa webben bildsattes genomgéende, och det skedde dven forandringar under de
undersokta tidsperioderna, nér bilder byttes ut eller nya bilder lades till. Webbens mdjlighet
att via bildspel illustrera en nyhet med fler &n en bild utnyttjades dock bara i en av de
kvalitativt undersokta nyheterna pa nitet. Detta &dven 1 de fall d& det fanns fler &n en bild till
texten.

Jamfort med Potters (2002) studie av hur amerikanska radiostationer anvinder sig av sina
webbsidor, visar min uppsats pa en mer genomgaende tendens att forsdka anvénda
webbmediets styrkor. Detta kan forstds ha att géra med att den tidigare studien genomfordes
for tio &r sedan, och att traditionella medier sedan dess har haft tid pa sig att hinna ifatt och
anpassa sin produktion for att kunna utnyttja den nyare tekniken. Det finns dock fortfarande
en bit kvar att nd. Potters studie pekade ut att webbens mojligheter till interaktion séillan togs
tillvara hos de undersokta radiostationernas webbsida. P4 Sveriges Radios nyhetssida pa
webben mérks den hdr tendensen av i viss del. Kommentarsfalt finns, och som tidigare ndmnt
dven mojlighet att stélla frdgor till reportern i en av de undersokta artiklarna, men nagon
vidare dialog mellan sindare och mottagare syns inte.

Men kanske kommer detta att dndras framdver. Dailey et al. (2005) beskriver konvergensens
karaktdr som en process. I min studie blir detta mycket tydligt. De olika 6verlappande
nivaerna av cross-promotion, cloning, content sharing i Daileys modell kunde jag identifiera i
resultatet av min undersdkning, om &n i skiftande mangd.

Cross-promotion fanns knappt alls i mina resultat, i det att radioinslagen sillan puffade for
webben och vice versa. Nér det hdnde sa var det just radioinslag som hédnvisade till att mer
fanns att ldsa pa webben, dven nir webben inte erbjod langt mycket mer &n vad eterradion
beréttat. P4 webben lidnkas ljudklipp fran radions sdndningar, men detta ser jag inte som en
form av cross-promotion dé lasaren inte uppmanas att viinda sig till den andra kanalen, utan
istéllet far dess version av innehallet direkt pa sidan, vilket snarare uppmuntrar webbens
ldsare att stanna kvar pa webben eftersom allt innehall kan fis dir. Férekomsten av cloning,
nér material frdn en kanal publiceras oredigerat i den andra, uppticktes i resultatet av den
kvalitativa analysen. Med tanke pa bland annat Sabelstrom Mdllers beskrivning av de tva

kanalernas skilda karaktér, var denna upptéckt forvdnande. Jag hade inte forvéintat mig att se
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ordagranna kloner av nyheter, utan trodde istillet att viss redigering skulle ske, forr eller
senare, i de fall dir nyheter togs frén en kanal till en annan.

Mitt val av metod for undersdkningen &r inte det bésta for att kunna se om coopetition,
tavlingsinriktat samarbete, forekommer. P4 denna niva av konvergens delar de olika
kanalerna med sig av information till varandra, men priglas samtidigt av en misstdnksamhet
mot varandra och en tdvlingsinstinkt som exempelvis kan handla om att vara foérst med en
nyhet och att dirfor vinta med att dela med sig vissa uppgifter. Den hér nivén préiglas ocksa
av en misstro mellan de olika kanalerna, gillande till exempel kvaliteten pa den andra
kanalens innehéll eller misstankar om att ett for titt samarbete med den andra kanalen kan
leda till att den egna publiken forsvinner. Férekomsten av coopetition undersoks formodligen
bist med hjélp av deltagande observation och intervjuer med medarbetare pa de olika
redaktionerna, vilket skulle kunna goras i en vidare studie av Sveriges Radios arbete med
flerkanalspublicering.

Niésta niva, Content sharing, mirks framst av 1 mitt material nér det géller de storre
nyhetshidndelserna som 1&g kvar under en langre tid pa webben, som Breivikrittegangen och
presskonferensen om de nya sedlarna. Héndelserna rapporteras bade i radioséndningarna och
pa webben, men utan kloning av innehall, vilket tyder pd att det finns ett samarbete mellan
kanalerna som inte, atminstone i dessa fall, priaglas av att en kanal ses som mer viktig dn den
andra. Istéllet utnyttjas de olika kanalernas styrkor samtidigt som publiken, oavsett val av
kanal, far ta del av samma faktauppgifter.

Den fullt ut konvergerade medieprodukten som nés vid convergence, skapas nér samarbete
mellan kanalerna sker bade vid insamling av material och skapandet av nyhetsinslag. Dailey
et al. ndmner bland annat att hybridteam bestadende av journalister fran de olika kanalerna kan
arbeta tillsammans med planering och produktion av nyhetsinslag for att redan fran borjan
forsoka urskilja hur en nyhetshdndelse bist kan rapporteras i de olika kanalerna. I intervjun
med Michael Osterlund berittade denne om nyhetsredaktionens mél att 80% av reportrarna
ska skapa material for bade webb och radio, nagot som kanske kan ses som en variant pa
hybridteamet: hybridreportrar.

Aven Quandt & Singer (2009) talar om full konvergens, och plockar in interaktion i
begreppet. De menar att denna nivd uppnas nér dven publiken tar del i skapandet av material
till webben. I undersdkningen av Sveriges Radios nyhetspublicering pa webben finns inga
spér av detta. Som tidigare konstaterat: de mdjligheter som finns till kommunikation leder

framst till diskussioner ldsarna emellan, eller obesvarade kommentarer pé artiklar.
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Mgjligheter att skicka in ldsarbilder, eller andra uppmuntringar till ldsarna att bidra med eget

material, lyser med sin frdnvaro.

Konvergensens motsats divergens kan bland annat yttra sig genom nischning, dar medier
riktar sig mot smalare delar av publiken och pd specifika omraden for att avgrénsa sig
gentemot konkurrenterna. Denna process fann jag inga direkta spar av i min undersékning.
Sveriges radios nyhetsproduktion har dock, da foretaget ingér i Public Service, krav pd sig att
visa upp ett mingsidigt och allsidigt nyhetsinnehall. Att rikta sig mot smalare delar av
publiken, exempelvis pa internet, vore hér inte 6nskvart. ”Alla ska med”, ndgot som avspeglas
i redaktionens mél med publiceringen pa webben, som ju istéllet for att bli mer nischat ska ha

ett dnnu bredare innehall.

For att anknyta till Helena Normans tre olika sitt att forhélla sig till flerkanalspublicering, s
tycks Sveriges Radio fortfarande se radion som den priméra kanalen. Det &r i
radiosidndningarna flest nyheter tar plats, de byts ut under dagen och de nyheter som gétt i

radiosidndningarna har i flera fall skickats 6ver till webben ordagrant.

Det finns dock dven tecken pa att man forsoker arbeta sig bort fran detta synsétt. Reportrarna
pa de olika redaktionerna ska i sitt arbete skapa material for de bada kanalerna samtidigt, och
nyhetssidan pa nitet ska ha ett annat nyhetsurval dn de huvudsakliga nyhetssdndningarna i
radion, Ekosdndningarna. Dessa ambitioner mérks i min undersékning, men den gamla

nyhetskanalen och dess nyhetsurval férgar dndé starkt av sig pa webbens innehall.
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BILAGA 1

Kvantitativt analysschema radio och internet.

Variabler och variabelvirden

1. Nummer: Varje analysenhet (nyhet) fir ett nummer

2. Nyhet: Varje analysenhet fér en titel som overgripande beréttar vilken nyhet den behandlar
3. Dag: Vilken dag nyheten upptacktes

4. Tid: Vilken tid nyheten uppticktes

5. Forekomst: Antal séndningar eller nedslag nyheten forekom i

5. Amne: Brott, Olyckor, Ekonomi/niringsliv, Terrorism, Sport, Kultur/ngje, Politik,
Internationella konflikter/krig, Vetenskap/miljo, Vetenskap/hélsa, Vard/omsorg,
Diskriminering, Arbetsmarknad/arbetsmiljo, Ovrigt.

6. Huvudnyhet: Forstanyhet i radio eller nyhet som nagon géng under undersokningstillfallet
toppar webben: ja/nej

7. Tidsplacering: Hiandelse frn senaste veckan, I gir, I dag, Kommande hindelse, Obestimd
tid

8. Ursprungsredaktion: Om annan &n Ekot (Exempel: lokala P4-redaktioner)

9. Geografi: Stockholm, Inrikes, Utrikes, Ovrigt

10. Specifik geografi: Vilken stad eller ort nyheten dr knuten till (om Inrikes), Inrikes (om
allmin Inrikesnyhet), Vilket omrade nyheten ir knuten till (om Utrikes), Flera linder, Ovrigt
11. Huvudkélla: Politiker, Expert, Nyhetsbyra, Réttegang, Annan media, Rapporter, Inrikes
myndighet, VD/chef niringsliv, Myndighet internationell, Organisation utrikes, Polis, Politisk
organisation, Pressmeddelande/presskonferens, Privatperson, Statistikbyra, Ingen synlig kélla
12. Andringar sedan publicering? Ja/Nej

13. Ovrigt: Ovriga anteckningar, exempelvis dndringar av nyheter.
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BILAGA 2

Fragor for textanalys

Vilken tid uppticktes nyheten?

Vilken tid publicerades den?

Hur sig eventuella undersokta uppdateringar under dagen ut?

Vilka interaktionsmajligheter innehaller artiklarna? Med interaktionsmdjligheter menar

jag hér ljudklipp, webb-tv, e-mail/sms, bildspel, webbfragor och kommentarsfilt.

Finns det ndgon hiinvisning till annan egen produktion och hur ser den ut? Lénkar till
nya radioinslag/séndningar, lankar till gamla radioinslag, ldnkar till andra artiklar som har

med hdndelsen att gora, ldnkar till andra artiklar pa SRs hemsida

Finns det nigra hinvisningar till andras produktion? Lank till material utanfér den egna

hemsidan

Finns det fotografiska bilder, grafik eller illustrationer? Beskrivning av dessa samt vart de

kommer fran. Bildtext.

Vad handlar texten om? Grundhandlingen i ndgra enkla rader.

Hur ser sakforhillandena ut i texten? Vilka sakbeskrivningar finns i texten? Vilka fakta
anvinds? Hur anvinds de? Vilka kéllor anvdnds? Vilka sakbeskrivningar/fakta/kéllor finns
inte med i texten? Ar spréket konkret eller abstrakt? Ar texten berittande, redovisande,

fragande, pastaende?

Vilka ménniskor syns i texten? Vilka bendmningar (epitet) knyts till ménniskorna i texten?

Talar de i direkt eller indirekt form (med anforingsverb)? Vad far de sdga?

Vad siiger analysen om mediet? Hur blir den redaktionella processen synlig? Vilka

traditioner och ramar har mediet? Vilka begriansningar och mojligheter &r synliga?
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