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Abstract

Narrative has a big impact on movies, tv-shows, books and art. But does
narrative always matter? This paper is about narratives and its importance on the
webpage called YouTube. Thru our research we wanted to find an answer to the
question: if narrative storytelling is a part of making a video on YouTube
successful. We used ten videos from YouTube that was popular in June 2011. There
were only four videos out of ten that we classed as being narrative using models.
But during our interviews with the informants it turned out that their favorite
videos out of the ten were the ones we classed as having no narrative. In fact the
video that the informants liked the least were one of the videos we said was
narrative. Because of the data we got during our survey and interviews and
YouTube having millions of videos, we found it difficult to say how big impact
narrative really has on YouTube videos.
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1. Bakgrund

Nar vi berittar for en annan person om var dag eller en handelse som hiant under
dagen anvander vi oftast av narrativ for att den andra personen ska forsta oss. Ordet
narrativ ar ett vetenskapligt ord for ordet berattande. Narrativ giller inte bara
muntliga beréattelser utan vi anvander oss dven av narrativ i bocker, dans, teater, film,
tv, konst och spel (Bordwell och Thompson, 2010). Styrkan med narrativ ar att en
historia kan berattas i olika former och dnda folja samma struktur (Altman, 2008).

Det finns filmer som &r narrativa och det finns icke-narrativa, narrativa ar de som
visas pa bio och tv-serier samt kortfilmer och icke-narrativa ar exempelvis
dokumentarfilmer, instruktionsfilmer och reklamfilmer. I en narrativ film hander
nagot som ger en dominoeffekt vilket leder till att andra saker paverkas och nya
situationer uppstar som inte skulle ha hant om inte den forsta hindelsen skedde.
Narrativ ska gora att askaddarna forstar kopplingen mellan hiandelserna (Bordwell och
Thompson, 2010) (Herman, 2009). Har ar ett exempel: Du som askadare ser ett glas
blir férstort, pa nista bild ser vi en man som sitter pa en bank. Ytterligare en bild
senare ser vi en restaurang. Om man som askadaren bara far veta den informationen
ar det svart att hitta en koppling. For att skapa en tydligare narrativitet méaste
askadaren fa mer information om hindelserna. Berittelsen blir tydligare om man ser
ett par brakar pa en restaurang. Nasta bild ar en klocka pa en arm som visar att det ar
senare pa dagen. Bilden zoomas sedan ut till helbild dar man ser samma man som
brakade pa restaurangen. Mannen sitter ensam pa en parkbank. Vi ser sedan en
svart/vit bild dir vi ser samma par som ser lyckliga ut i samma restaurang. Det blir
en tydligare narrativ. Da dskadaren far veta att braket sker p4 samma dag men innan
mannen sitter ensam kan man som askadare lista ut att mannen har gatt till parken
efter bréket och scenen i restaurangen kan vara ett minne som mannen formodligen
kommer ihag nir han sitter ensam pa banken. Att askadaren kan forstd liknande
héandelseforlopp utan se allt beror pa erfarenhet, kultur och sprakkunskaper
(Herman, 2009). I Schiffrin, De Fina och Nylund (2010) beskrivs narrativ genom att
det hander négot ovéntat for en karaktar. Darefter forsoker karaktiren hantera det
som har hént, till exempel ett mord har begéatts och karaktiren ar en polis som ska fa
tag i mordaren och i slutet fir man se vad som verkligen hiande och andra detaljer
skaparen har héallit undan fran dskddaren. Narrativ behovs for att vi ska fa fram det
budskap vi vill sinda ut till vara tittare, lasare eller lyssnare. Vissa menar att narrativ
ar ett satt att forsta virlden vi lever i (Ricoeur, 1990).

Eftersom narrativ ar ett komplext begrepp kommer vi diskutera flera modeller av
narrativ i de foljande kapitlen for fa en djupare forstaelse for begreppet och vad det
innehéller, samt visa hur man kan bedoma vilka berittelser som ar narrativa och
vilka som inte ar det. Vi kommer sedan att vilja ut de modeller som vi tycker passar
for vart syfte for att bedoma om narrativ har négot att géra med att vissa klipp pa
YouTube far fler visningar 4n andra.



1.2 Problem

Narrativ ar en viktig del inom allt filmatiserande. Man satsar i midnga sammanhang
mycket pengar pa att skapa en framgangsrik filmberittelse. Tack vare dagens
teknologi som har blivit billigare och mer tillganglig kan de flesta manniskor gora en
film eller ett klipp och ldgga ut det pa webben dar alla kan se. YouTube &r en av de
storre kanalerna pa Internet, dir manniskor kan lagga upp klipp av olika slag. En
intressant iakttagelse ar att klipp ar olika populédra. Darfor kan man stilla sig
fragan:

— Har narrativ ndgon betydelse for att ett YouTube klipp blir populdrt eller inte?

1.3 Syfte

Vart syfte i den har uppsatsen ar att undersoka om narrativ bidrar till att vissa
YouTube klipp dr mer populira dn andra. Vi tror att manga inte ldgger stor vikt pa
narrativ vilket brukar vara en viktig del i storre filmproduktioner Darfor ar det
intressant att undersoka narrativ i filmklipp pa YouTube. Vi vill alltsd underséka hur
viktigt det ar pa YouTube med narrativitet. En lyckad langfilm pa bio behover en bra
berittelse for att finga sin publik men hur ar det med tittarna pa YouTube, bryr de
sig om det som berittas? Vi har dven kommit fram till dessa fragestillningar; Hur ska
anvandaren na till sin méalgrupp? Spelar det ndgon roll hur langa YouTube klipp ar?
Hur ska du halla kvar dina tittare for att de ska fortsatta se pa dina klipp? Vi kommer
aterknyta dessa fragor till slutsatsen.



2, Metod

Vi valde kvalitativ metod till var undersokning. Darfor att vi ville gd mer djupgaende
pa narrativitetens inverkan pa YouTube klipp och eftersom narrativ ar ett brett
omrade var vi tvungna att fokusera pa en del. Den kvalitativa metoden gar pa djupet
och gor att vi kan fa en forstéelse for hur narrativitet paverkar YouTube klipp. En
kvantitativ metod ar bra om man vill ha ett bredare perspektiv pa omradet men det
skulle ge oss svar om vilka klipp folk tycker om men inte varfor de gillar vissa klipp
(Holme och Solvang, 1996). Kvantitativ metod ar bra for att undersoka samband och
vilken omfattning en viss foreteelse har, vilket kunde hjélpa oss att fa fram relevanta
teorier medan den kvalitativ metod far vi oss en battre forstaelse for hur manniskor
ser pa saker, vilket vi behover for att kunna se om narrativ paverkar klipp. Metoden
ar ett bra verktyg att fa fram relevanta teorier till var uppsats (Holme och Solvang,
1996).

Vi startade var undersokning med en litteraturstudie om narrativitet. Vi visste
béada vad narrativitet betydde och vad det innebéar, med vi behovde fler infallsvinklar
pa omradet och mer kunskap for att kunna genomfora var undersokning. Vi gjorde
aven studier pa YouTube, eftersom var empiriska undersokning ar baserad pa den
hemsidan. Var undersokning inleddes att vi valde de 10 populiraste klippen fran
YouTube fran en vecka i juni ménad 2011. Klipp nr 1 var tva katter som myser med
varandra, nr 2 var en cyklist som hoppade samt gjorde trix i luften, nr 3 var ett
avsnitt med Equals three som handlade bland annat om bikini tjejer, nr 4 var ett till
avsnitt med Equals three och handlade om en man som blev sparkad av en hast, nr 5
var en bil som hoppade, nr 6 en musikvideo med The Lonely Island som heter “3-
way”, nr 7 var ett avsnitt med Epic Meal Time néar de gjorde en stor macka, nr 8 var
en filmtrailer av 30 minutes or less, nr 9 var en musikvideo som heter “Douchbag”
och &r en spinnoff pa Lady Gagas “Judas”, nr 10 var en musikvideo med T-pain feat.
Chris Brown med laten “Best Love Song”. Totalt tog det mellan 35 till 40 minuter att
se alla klipp, beroende pa annonsavbrotten.

Vi valde sedan tio informanter, utifrdn vara egna kontaktnit. Detta ledde till att
det inte blev sa stor spridning pa aldrar eller tidigare erfarenheter som vi hade velat.
Vi forsokte se till att ha en bra spridning pa alder och en jamn konsfordelning. Det
slutade med att vi fick fem mén och fem kvinnor, den yngsta var 19 ar och den dldsta
var 49 ar. Fyra av informanterna var 22 ar, tre var 23 ar och en var 28 ar.
Anledningen att de blev dessa informanter var att vi ville forsoka ha lite
aldersskillnader, dock hade vi problem att fa tag pa folk samt att nagra blev sjuka och
var tvungna att stilla in vilket ledde till att vi valde istéllet personer som laser digital
mediaproduktion eftersom vi kunde fa tag i dem pa kort varsel. Detta medforde att
majoriteten av vara informanter ar 22 ar. Det var storre dldersskillnad bland
kvinnorna dn méannen, alla man var mellan 22 till 23 &r gamla. Varfor vi ville ha en
jamn konsfordelning beror pa att det har visat sig att det ar en jaimn férdelning
mellan killar och tjejer som anvinder YouTube, enligt statistik fran 2006 (YouTube
makes the move on TV's "old rich people", 2007). Sjalvklart kan siffrorna ha dndrats
tills nu (2011) men vi har tyvarr inte hittad nyare statisk.



Varje test gjorde vi enskilt med informanten. Forst delade vi ut en enkit till vara
informanter (Bilaga 3). Enkiten valde vi att ha i borjan for att fa
bakgrundsinformation om hur ofta informanten ar pa YouTube och vad personen
tittar pa for att sedan kunna anpassa var intervju till dennes svar. Efter enkaten hade
vi en filmvisning pa en stor platt skdrm av de 10 valda klippen pa YouTube. Vi valde
ocksa att inte visa fran topp ett och nerat utan mixade ordningen, alla utom véara tva
forsta informanter hade olika ordningar pa klippet (de tva hade fran 1 till 10). Detta
gjorde vi for att inte riskera att ordningen pa klippen skulle paverka informanternas
upplevelse av klippen. Vi filmade nir informanten sag pa filmklippen for att fa
ytterligare data for att se reaktioner och ansiktsuttryck. De tva forsta gangerna fick vi
inte kameran att fungera och f6r informant nr 6 fick kameran slut pa batteri halvvigs
genom sekvensen for var sista informant forstordes den forsta filen av nagon
anledning (de flesta informanter filmades i tva separata filer eftersom kameran har
20 minuters max langd som den kan filma i striack). Efter filmvisningen genomférde
vi en intervju med véra informanter (Bilaga 4) och spelade in detta pa diktafon. Vi
forsokte fa fram varfor vissa klipp var battre dn andra och vad det var som tilltalade
informanten. Enkiter ar som sagt ett enkelt sitt att samla bakgrundsdata om
informantens YouTube’s vanor men det blir svarare att ha mer avancerade fragor i en
enkat. I en intervju far informanten storre svingrum att forklara hur de tycker och
tanker. Filmningen var kanske inte det viktigaste elementet for var undersokning
men vi ansag att det skulle kunna ge ytterligare information som ett komplement till
vara enkater och intervjuer. Filmerna hjalpte oss att komma ihag hur informanterna
reagerade nir de sag pa klippen, exempelvis med skratt, forvaning, uttrakning, etc.
En negativ aspekt med filmningen ar att analysen efterat tar lingre tid men vi tyckte
att det skulle vara lattare for informanterna att kunna slappna av battre under
visningen pa klippen med en kamera i ansiktet 4n att vi studerade pa hur de
reagerade. Vi dokumenterade var intervju med hjilp av en diktafon. Diktafonen var
bra att ha under intervjuerna for att inte missade ndgot viktigt. Det vi spelade in i
diktafonen transkriberade vi efter intervjuerna. Undersokningen med varje
informant tog mellan 50-60 minuter.

Litteraturen vi har ar en blandning av gammalt och nytt. De dldre bockerna var
lite svérare att forsta. Begreppet narrativ i de dldre bockerna anvénts framfor allt i
relation till litteratur och manus som gav inte mycket hjalp till var studie som vi hade
hoppats. Narrativ ar ett stort omrade och det var svart att valja ratt bocker for var
uppsats eftersom det finns ett stort antal bocker i amnet. Men de adldre bockerna gav
oss ett storre perspektiv och mojligt att se hur narrativ har utvecklats under aren och
hur det anvinds nu som begrepp. I 6verlag var det ménga av forfattares originalkallor
svara att hitta.

2.1 Metodkritik

Vara empiriska data ar inte optimala beroende pa oférutsedda handelser som
medforde att vi inte fick stor dldersspridning som vi hade velat, men dessa studenter



som studerar pa Digital medieproduktion har fordelen att de har kunskaper inom
postproduktion och filmteori, bland annat kunskapen vad en bra narrativitet ar.
Vilket kan tillféora mer fran en annan person som inte ar lika involverad i de &mnena.

Vi tror att den labbmiljo i vilken vi genomforde var studie kan ha paverkat
resultatet. Labbmiljon dr inte densamma som respondenterna har i sitt hem.
Rummet ar inte lika bekvamt och tryggt som hemmet. Informanten sitter i en sits
som han/hon inte brukar gora, vilket kan fa dem lite spinda och inte reagera som de
gor i vanliga fall. Att se topp tio i rad ar inte heller ndgot man brukar gora, vilket kan
fa en del informanter att bli snabbare uttrakade.

Som vi har kommenterat i det tidigare stycket om hur svart de var att finna en del
av originaltexterna fran vara bocker i var litteraturstudie tycker vi att dessa bocker
hjalpte oss mycket for var undersokning och att hitta relevanta metoder som passade
in i var kontext. En del av den statistik vi anvant ar nagra ar gammal. Statistiken ar
fran 2007 och siffrorna har sikerligen forandrats under dren men vi kunde tyvarr
inte finna nagon aktuell statistik. Vi kunde heller inte finna siffror pa hur manga
klipp som ar uppladdade pa YouTube, enbart hur manga klipp det laddas upp per
minut. Vi fann inte heller ndgon statistik baserad pa kategorierna pa YouTube till
exempel hur manga fordons klipp det finns pa hemsidan.



3. Narrativ

De fyra modellerna som vi presenterar i det
har kapitlet hjdlper oss att forsta vad
narrativitet ar. Vad de fyra modellerna har
gemensamt ar att de visar hur flodet bor ga
i en berittelse och hur viktigt det d&r med
interaktionen mellan aktor och tittare.
Modellerna understryker ocksa hur viktigt
det ar att ha en forstaelse for hur

malgruppen uppfattar det de ser och
forstar det de ser. Modellerna hjalper oss Véndpunkt Vandpunkt

att forsta den viktiga rollen som de olika 1 Z

delarna av narrativitetens struktur Figur 1. Forklaring p& dramaturgins
spelar in nir man ska ta fram ett lyckat struktur med hjélp av en val.

narrativ. Ett narrativ kan exempelvis

forklaras med “thethreeactstructure”, treaktstrukturen. Modellen ar populdrast inom
filmvarlden men aterfinns dven i andra omraden som spel och litteratur.
Treaktstrukturen kan vara ett bra verktyg att forsta grunden av narrativ och dven
sattet att se en struktur eller vad for grundregler en narrativ berattelse borde vara. I
forsta akten av treaktsstrukturen introduceras komplikationen i berittelsen borde
vara. I den andra akten byggs dramat upp samtidigt som stimningen hojs. I tredje
akten klaras till slut komplikationen fran den forsta akten upp. (Barros och Musse
2005). Exempel: I den forsta akten presenteras karaktirerna samtidigt som
problemet som de kommer att jobba med blir kint for mottagaren, till exempel att ett
mord har skett. I den andra akten borjar vara huvudrollsinnehavare undersoka saken
och letar efter ledtradar och intervjuar misstankta. I den tredje akten loser
huvudrollspersonen mordgatan och mérdaren aker in i finkan.

I en fordjupning av dramaturgin kan dven valfiskmodellen vara ett bra verktyg for
att forsta grunden for en bra berittelse (UR, Dramaturgi. 2009). Dramaturgi sitter
ihop med berittelsen. Dramaturgi betyder “ldran om att berdtta dramatiskt” vilket
anvands for att beskriva hur produktioner ar uppbyggda. Valfiskmodellen (Figur 1) ar
en fordjupning av treaktstrukturen och visar hur en beréttelse dr uppbyggd. Valfisken
ar en bra form for att visa historiens intensitet. Om du har en bra dramaturgi far du
en bra narrativitet och en réd trad som din publik hanger med i och uppskattar.
Valfisken gar ut pa att berittelsen borjar med ett anslag. Anslaget ska fa vara tittare
att bli nyfikna och intresserade av det de ser. Anslaget foljs sedan av en presentation,
dar far vi reda pa bakgrunden till historien. Vilken milj6? Vilka karaktirer finns det?
Vad som hinder? Konflikten uppstar dven under presentationen. Stjartfenan som ar i
forsta akten symboliserar rollernas karaktarer (anslaget, presentation, fordjupning).
Konflikten trappas upp langs valens rygg, en avgorande vindpunkt. Vilket resulterar i



en konfliktforlosning, vilket vattnet symboliserar. Berattelsen avslutas med en
avtoning, till exempel en cowboy som rider mot horisonten.

For att beskriva vad som gor ett narrativ kan fem delar anviandas: en agent,
en akt, ett mal, en scen och en mottagare (askddare/lyssnare) (Schiffrin, De Fina och
Nylund, 2010). Till exempel en hund jagar en katt i ett hotell. Har d4r hunden en agent
eftersom den gor att scenen utspelar sig, alltsa att nagot sker. Malet i meningen blir
katten och mottagare ar personen som ser eller lyssnar pa denna berittelse (Herman,
2009). Effect, time och space ar en modell som anvands for att beskriva delarna som
bygger upp ett narrativ, se Bordwell och Thompson (2010) och Bal (2009). Effect ar
hur hiandelserna i berattelsen paverkar varandra. Time ar vilken tid berattelsen
utspelar sig i, till exempel vilken dag eller vilken arstid. Space ar vilken kontext
(miljo) berittelsen sker i. Ett exempel pa detta ar i Lejonkungen som utspelas pa den
afrikanska savannen. Effect ar nar Simbas pappa dor och Simba omedelbart maste
ldmna sitt hem. Vilket leder att Simba triffar sina nya vanner Timon och Pumba. Ett
bra exempel pa time i filmen ar ndr man ser Simba vixa upp till ett lejon. Scenen
utspelar sig pa en stock dir han gar med Timon och Pumba och man ser
forvandlingen fran en liten unge till ett fullvuxet lejon i en och samma sekvens. Man
fattar ganska snabbt att kontexten utspelar sig nagonstans i Afrika. Varfor tittaren
kan rakna ut det ar for att det utspelar sig pa en savann och att alla karaktarer ar djur
som kommer fran Afrika.

En annan metod som &ar mer utvecklad 4r Hermans (2009) fyra delar som
anvands for att beskriva narrativ. Den forsta kallar han for situatedness, den bestar
av tva komponenter. Den forsta komponenten ar att berattelsen paverkas och
beriattas olika beroende pa vem som beréttar, den sociala situationen (kultur, familj,
sprak) och varfor man berattar just den historien i ett specifikt sammanhang. Ett
exempel kan vara att man bland sina vanner berittar vissa historier men andra for
sina kollegor samt ytterligare andra nar man &r med sin slikt. Komponent tva av
situatedness ar hur miljon och karaktarerna beskrivs i olika medium (textform, oralt,
bilder). Darefter hur handelser och situationer i berittelsen paverkas av miljon och
karaktiarerna. Del nummer tva ar event sequencing som handlar om ordningen pa
héandelserna i berattelsen. Denna ordning péaverkas av besluten som karaktirerna
fattar vilket leder till specifika vagar i berittelsen. Detta gor att vissa hdandelser inte
sker eftersom karaktiren inte har tagit de vagarna. Ett exempel som inte stimmer in
pa detta koncept ar recept pa mat, dar man ska folja receptet steg for steg. Det
exemplet kallas for time-sequence istillet for event sequence. Worldmaking/world
disruption ar den tredje delen i Hermans (2009) beskrivning av narrativ. Denna del
handlar om hur miljon ar och hur den fungerar och ar oftast viktigare om varlden ar
pahittad. Det kan vara viktigt att nimna vissa ovanliga omstandigheter som att
maéanniskor till exempel méste andas genom masker pa grund av gifter i luften. Delen
kan ocksa forklara varfor en karaktar fattar de beslut den gor i berittelsens varld, ett
exempel kan vara den viljer farja som transportmedel eftersom tagen ar bevakade. I
worldmaking/world distruption beskrivs dven att for att ett narrativ ska existera
kravs det att ndgonting i berittelsens viarld hamnar i obalans eller forstors, en



obalans som oftast orsakas av en agent (manniska eller manniskoliknande varelse).
Den sista delen kallar Herman for "what it is like” och den handlar om hur man
beskriver/visar hur det ar for karaktdren att uppleva hindelserna. Detta kan
exempelvis innebara att djur, robotar och vaxter kan verka manskliga eftersom de
visar kénslor som vi ménniskor gor. Exempel filmen Wall-e dir det vicks empati,
trots Wall-e inte kommunicerar med ord.

Barros och Musse (2005) menar att narrativitet behover uppna ett mél och
innehaller ett budskap for att f& ut hela den historia man vill beritta. En berittelse
ska vara forstaende. Nar vi tittar brukar vi dra slutsatser och géra antaganden. Om du
lyckas fa tittaren att forsta din narrativ skapar du en mening med att titta pa filmen.
Vad far jag for utdelning av filmen? Med andra ord att skadespelaren ar med i
historien och inte agera for sig sjalv. Om du har en tydlig rod trad i din narrativ
kommer du enklare fram till det budskap som finns i din film. Mottagaren behover
skapa sin upplevelse i en bra ordningsfoljd. For att fa fram ett bra svar pa hur vi ska
uppna detta ar forstaelse for var malgrupp viktigt. Att skaparen kan se hur
mottagaren ser saker utifran sitt synsatt. Vilken ar min malgrupp? Hur tanker
han/hon? Hur tar han/hon in det de ser? Med en bra forstaelse for din méalgrupp
forstar din méalgrupp narrativiteten och du far fram budskapet i din film. Forstaelse
ar hur malgruppen tar emot informationen och att de forstar det de ser. Malgruppen
ar vara tittare (mottagaren), som ska anvinda, se och uppleva var produktion pa
basta sitt. Integrationen ar nyckeln till att na var malgrupp. Csikszenmihalyi (2008)
skriver om flow (strommen) och om hur viktigt det ar att uppna den optimala
upplevelsen. Att finga sin malgrupp pa béasta sitt och hur viktigt det ar att bygga upp
spanningen pa basta sitt for att fainga sin publik. Han skriver att det ar bra for
tittaren att fa en tankestéllare i sin berittelse som skildrar din méalgrupp, att man
kanner igen sig i situationen. Om du skapar de ritta kinslorna som interagerar med
din malgrupp far du en lyckad produktion. Till exempel i en komedifilm,
huvudrollsinnehavaren laser in sina bilnycklar i sin bil, nigot vi alla kan kidnna igen
oss i och kan skratta at. Om du trycker pa ratt kinsla lamnar du avtryck och ger
malgruppen den bésta upplevelsen. Om du far fram den basta upplevelsen utvecklar
vi de ritta kianslorna i narrativ. Pa detta satt far narrativ en storre chans att
budskapet gar fram till mélgruppen med bra samverkan.
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4. YouTube

YouTube lanserades i juni ar 2005, men séldes vidare till Google ar 2006 for hela
1.65 biljoner dollar. Googles intdkter fran YouTube kommer framfor allt fran reklam
och annonser pa YouTube. Google far in 16.6 biljoner dollar pa dessa intdkter arligen
kostar underhéallningen uppskattad 710 miljoner dollar arligen. Malet for foretaget ar
inte att monetarisera allt utan att forandra varlden (Strangelove, 2010). Statistik fran
2009 visar att det finns 6ver 200 miljoner bestkare pa sidan varje ar och den
populéraste genre pa YouTube fran det aret var bilar och fordon (Strangelove,

2010).

For att ladda upp ett klipp méste du ha en anviandare eller G-mail konto pa
YouTube (Bilaga 2). Pa den svenska sajten klickar man pa knappen “Ladda upp“ som
finns langst upp i hogra hornet, bredvid “Bladdra” knappen. Om du klickar pa den
knappen kommer du till en sida med tva olika val. Antingen kan du spela in dig sjalv
direkt pa YouTube om du klickar pa “Spela in med webbkamera”. P4 den andra
knappen “Overfor videoklipp” kan du ladda upp ett filmklipp du har p4 din dator.
Nir du klickar pa “Overfor videoklipp” kommer det upp ett fonster som visar de
filmer du har pa din pa din dator, dar valjer du vilket videoklipp som ska laddas upp.
Nar du har valt ditt klipp fors det 6ver till en ny sida. Pa sidan du kommer till kan du
se hur snabbt det gar att fora 6ver ditt klipp pa YouTube. Du kan dven se en
forhandsgranskning pa klippet under 6verforingsloppet (miniatyrbilder). Om det tar
tid kan man under tiden skriva in titelnamn pé klippet, skriva in en beskrivning,
taggar (sOkord pa klippet) samt vilja vilken kategori klippet hor till (om man vill).
Man kan ocksa vilja val av sekretess (offentligt, olistad, privat). Numera finns dven
ett tillval dar man kan vilja val av licens. Det finns tva olika val; Standardlicens for
YouTube, det vill sdga att uppladdaren beviljar endast YouTube en licens for
innehallet via anvandarvillkoren. Du som anviandare godkanner att filmen du laddat
upp foljer dessa villkor. Det andra valet ar “Creative Commons — Tillskrivning (CC-
BY ateranvindning tilléten).

“Creative Commons-licenser dr ett standardiserat sdtt for innehdllsskapare att
ge ndgon annan behorighet att anvdnda deras verk. YouTube tillater att anvdndare
markerar sina videoklipp med en Creative Commons CC BY-licens [tillskrivning —
dteranvdndning tillaten]. YouTube-anvdndare kan sedan anvdnda dessa videoklipp
1 sina egna videoklipp med hjdlp av YouTubes videoredigerare. Tillskrivning sker

automatiskt enligt CC BY-licensen, vilket innebdr att alla videoklipp som du skapar
med Creative Commons-innehdll automatiskt kommer att visa titlarna pa de
ursprungliga videoklippen under videospelaren. Du behaller upphovsrdtten och
andra anvdndare far ateranvdinda ditt verk enligt licensens villkor”.

( Creative Commons, Vad ar Creative Commons? 2011)
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I korthet innebar ”Creative Commons Licensen” att du som anvandare godkanner
andra anviandare kan anvianda ditt verk. Om du inte kryssar i rutan och nagon
kopierar ditt verk bryter den personen mot reglerna som beger hur ditt klipp far
anvandas.

Nar klippet har laddats upp och du har redigerat klart ditt klipp trycker du pa
spara dndringar, nu ar klippet upplagt pa sidan! Men det tar ndgra minuter innan
man kan se klippet pa den offentliga sidan.

Det laddas upp i stort sett vad som helst pa YouTube. Det finns musikvideos,
kortfilmer (storre delen av kortfilmerna ar komedier), 1angfilmer, serieavsnitt, porr,
vlogging (istillet for att skriva som pé en vanlig blogg pratar du framfor en kamera),
tutorials (handledning pa hur man jobbar exempelvis med ett program), sportklipp
fran hela varlden, vetenskap och teknik, resor, handelser, animeringar, spel, stilar,
instruktioner, djurklipp, nyheter, reklam, fordon & racingbilar och dans. Det har
ocksa blivit populart bland politiker och partier att skapa sin egen kanal och lagga
upp klipp dar de exempelvis haller tal eller informerar. Barack Obama har till
exempel sin egen kanal dar han och hans team (TheWhiteHouse, 2009) lagger upp
klipp om vad de gor for forandringar i USA.

Att skapa en kanal ar valdigt enkelt. Det du behover gora ar att skapa ett konto
(Bilaga 3). For att skapa ett konto finns det en lank till hoger av forsta sidan pa
YouTube. Bredvid knappen "Logga in” ska du klicka pa ”"Skapa konto”. Pa sidan du
kommer till ska du skriva in din nuvarande e-postadress, vilja ett 10senord etc. Nar
du fixat ditt konto och loggar in kommer du se ditt anvindarnamn pa samma plats
dar du loggade in. Bredvid ditt namn finns en drop-down knapp. Nar du trycker pa
knappen kommer det fram olika alternativ. Ett av alternativen ar en lank som heter
”Kanal”. Om du klickar pa kanal kommer du till din sida, dvs. din kanal. Har kan du
bland annat dépa din kanal och vélja teman och farger pa din personliga sida/kanal.
Sidomenyn till hoger visar dina favoriter och dina uppladdade filmer (Bilaga 4). Har
du redan en G-mail konto slipper du skapa ett konto. D4 loggar du bara in och kan
skapa direkt din personliga kanal.

Storsta malgruppen pa YouTube ar 34-64 ar. Denna malgrupp utgor 55 % av
tittarna. Den nista storsta malgruppen ar mellan 2-34 ar och ligger pa 41 %. Den
tredje méalgruppen ar mellan 25-34 ar och utgor 19 %. Den minsta andelen ar
malgruppen pa 12-17 ar som utgor 13 %. Forut var malgruppen 2-34 ar den storsta
tittargruppen pa YouTube (YouTube makes the move on TV's "old rich people",
2007).

YouTube ar finns i 22 1ander och har 24 olika sprék pa sin sida och det ar over 2
biljoner tittare per dag (YouTube Facts & Figures (history & statistics), 2010).

Det ar svart att ge en specifik siffra 6ver hur manga klipp som ar uppladdade pa
YouTube eftersom det laddas upp 24 timmars film per minut. Men vad som ar siker
fakta ar att de finns miljontals filmklipp pa YouTube (YouTube Facts & Figures
history & statistics, 2010). Vi har tyvirr inte funnit ndgon statistik pa hur klippen
fordelar sig pa de olika kategorierna.
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Det ar en jamn fordelning mellan konen med bara en procent mer méan som tittar,
men det ar mycket mer mén som laddar upp klipp &n kvinnor. Endast 30 % av
klippen som laddas upp pa YouTube ar uppladdade av kvinnor (Strangelove 2010).

De tre storsta kanalerna pa YouTube ar “NigaHiga” med 6ver 2 miljoner tittare
som foljer kanalen. P4 andra plats har vi “Fred” med over 1,7 miljoner tittare som
foljer hans kanal. P4 tredje plats har vi “ShaneDawsonTV” med 6ver 1,4 miljoner
(YouTube Facts & Figures (history & statistics), 2010).
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5. Resultat

5.1 Val av topplista
Dessa tre val gjorde vi for att fa fram var tio i topp lista: Mest Sedda Videoklipp, den
har veckan och alla Kategorier. Detta gjorde vi den 6/6 2011 kl. 10:40 (Bilaga 4 & 5).

1. Cat mom hugs baby kitten (1:01)

1 vecka sedan; 23 836 363 visningar
http://www.youtube.com/watch?v=Vw4KVoEVcro

Beskrivning: En katt mamma myser med sin lilla kattunge pa en kudde. I videon

stracker sig kattmamman till sin unge och kramar om sin unge i en 1ang stund.
2. World First BMX Triple Backflip — Jed Mildon May 28, 2011
1 vecka sedan; 6 641 381 visningar (1:12)
http://www.youtube.com/watch?v=4eTMDkbSofc
Beskrivning: Klippet borjar med att man ser ndgon klattra upp for en stege (du ser

det fran en kamera som han har pa sin hjdlm). Sedan ser man en stor ramp, langst
upp star en kille med en BMX. Han aker ner fran rampen och vid slutet av rampen
gor han flera bakatvolter och landar sedan sidkert p4 marken. Kompisar springer
sedan fram och kramar om honom.

3. Eguals Three - BIKINI CHICKS (5:34)
1 vecka sedan; 4 927 322
visningar http://www.youtube.com/watch?v=kqEfCmdgkSo
Beskrivning: Handlar om en kille som visar upp populira klipp. Ray William

Johnson, som han heter pratar om hur manga som har sett klippet och annan
information om klippet som kan vara intressant att veta och beskriver dven vad som
héander i klippen. Detta avsnitt presenterar han en katt som fiser, en bikini tavling,
dir en av deltagarna halkar vid poolen. Det sista klippet ar fran ett zoo, klippet visar
en utter som foljer en liten pojke som springer fram och tillbaka vid glasakvariet. Vid
varje slut av hans klipp sa presenterar han en fradga som han har valt ut fran
inskickade fragor som han har fatt in fran videosvar pa sina klipp. Avsnittets fraga ar,
“Whats is your favorit thing about summer?”. Man svarar pa fragan genom att
kommentera pa klippet, eller pa Facebook och Twitter. Vid slutet tar han den forra
fragan som han hade stillt fran forra avsnittet och visar sedan upp de roligaste
kommentarerna. Kanalen heter Equals three.

4. Equals Three - KICKED BY A HORSE (4:38)
6 dagar sedan; 4 442 348 visningar
http://www.youtube.com/watch?v=7ZgSoamdBL3Rk
Beskrivning: Detta ar dven ett avsnitt frin Equal Three. I detta avsnitt far vi se en

kameraman som blir sparkad i huvudet av en haist, klippet ar pa en travbana. Sedan

foljs de upp av en mobilkamera som filmar en naken galen man i tunnelbanan i New
York. Den tredje filmen visar han kattklippet som ligger etta pa denna lista. Dagens
fraga ar "What is your power level?”.
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5. Team Hot Wheels — The Yellow Driver’s world record jump (1:21)
1 vecka sedan; 4 297 036 visningar
http://www.youtube.com/watch?v=7SjX7A FR6g
Beskrivning: Detta klipp visar en monstertruck som star langst upp pa en jattelik

ramp. Klippet utspelas i en arena. Bilen aker ner frin rampen och flyger langt 6ver
marken och landar sedan pa en annan ramp langre bort. Mannen i bilen far sen reda
pa av en slags domare som str vid rampen och berattar for foraren att han slagit
varldsrekordet i langsta hoppet. Klippet avslutas med att mannen kliver upp pa taket
och firar. Den fullsatta arena hurrar och appladerar for nya viarldsrekordhéllaren.

6 The Lonley Island - 3-way (The Golden Rule) (feat. Justin Timberlake
& Lady Gaga) (3:08)
1 vecka sedan; 3 368 953 visningar
http://www.youtube.com/watch?v=Pi7zgwX7rjOw
Beskrivning: De hela handlar om den gyllene regeln, om att det ar okej att ha trekant

med tva killar och en tjej. Musikvideon ar en 1at som framfors bland annat med Lady
Gaga, Justin Timberlake och en annan kille fran komedi gruppen ” The Lonley
Island”. Klippet handlar om Timberlake och den andra killen som sjunger om att de
bada har traffat en tjej och ska traffa henne senare den dagen. Killarna gor en deal
om att traffas efterat. Men nar bada mots upp vid samma dorr de stimt mote med
tjejen blir det en liten dispyt mellan killarna. Dérren 6ppnas och ut kommer Lady
Gaga och sjunger om att hon vill ha bada tva och vill ha trekant med dem, killarna gar
med pa det. Detta utspelas under en dag i New York.

7. Epic Meal Time - 84 Egg sandwich (3:33)
6 dagar sedan; 3 168 556 visningar
http://www.youtube.com/watch?v=ZY{fV7qhvTc
Beskrivning: Epic Meal Time dr en mat kanal som handlar om nagra killar som gora

kolossalt stora matrétter och sedan dter upp det de har lagat. Detta avsnitt handlar
om att killen som ar huvudkaraktiren i kanalen bestéller 84 dgg, hamburgare och en
blabars muffins fran en snabbmatsrestaurang. Sedan lagar de ihop en jattelik
hamburgare. De brukar dven skriva hur manga kalorier det ar i maten de lagar ihop.
Sedan visar de upp sin hamburgare pa ett bord. Mannen som leder denna kanal,
beordrar till sin vin som sitter bredvid honom att 4ta upp hamburgaren och
muffinsen. Killen hugger in i hamburgaren och ater &ven upp muffinsen. Deras
slutcitat brukar for varje avsnitt vara "Next time we mean business!”.

8. 30 minutes or less trailer — In theaters 8/12 (2:00)

1 vecka sedan; 2 956 152

http://www.youtube.com/watch?v=WBVjwTsDhsk

Beskrivning: En trailer till filmen 30 minutes or less. Jesse Eisenberg som spelar

huvudrollen, spelar en kille som jobbar som pizzabudbarare. Hans forsta jobb for
kvillen ar att dka till en 6dslig tipp och leverera pizzor. Han blir 6verfallen av tvd mén
med apmasker. Han far sen en bomb placerad runt sin mage. Deras krav ar att han
ska rina en bank, Jesse far hjilp av en vin med att forsoka rana en bank.
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9. Shane Dawson - ’Douchebag” Music Video (Lady Gaga ”Judas”
spoof) (6:58)
1 vecka sedan; 2 901 385 visningar
http://www.youtube.com/watch?v=Esa-qaPo7GQ
Beskrivning: Shane Dawson som sjunger och laddat upp denna video spelar en emo
kille som &r kir i en tjej, som har en vildigt otrevlig pojkvin. I borjan ringer tjejen till

Shane och sager att hon inte kan gd med honom péa skolbalen som ska vara om en
vecka. Hon ska nu gd med sin pojkvian som hade varit otrogen mot henne innan.
Shane Dawson sjunger om killar som behandlar sin flickvén illa. Han sjunger om
exempel hur denna pojkvan ar som person. Det hela slutar med att pojkvannen ar
otrogen mot henne igen pa dansgolvet. Shane springer upp pa scenen och sjunger ut
sin karlek till henne. Nar Shane gar ner pa scen sa kysser de varandra. De himnas pa
pojkvannen med att sldnga en tarta i hans ansikte, killen blir ledsen och springer
ivdg. Sedan far man se scener om vad som hénder pa balen. Till exempel ett par
scener med Shane och tjejen, Shane kor bil och tjejen sitter bredvid och haller hans
hand.

10. T- Pain feat. Chris Brown — Best Love Song (3:50)
1 vecka sedan; 2 681 480 visningar
http://www.youtube.com/watch?v=_wmD3M-BfVo
Beskrivning: Detta dr en musikvideo om T-pain och Chris Brown som tavlar i mot

varandra pa en scen. De tavlar om en tjej som de hade traffat utanfor huset innan de
gick upp pa scen. Det hela slutar att de spelar elgitarrer mot varandra nere i
folkvimlet med tjejen emellan som dansar till musiken. Nir gitarrsolona ar slut gar
tjejen darifran med en annan kille.

5.2. Vad undersoker vi?

Fragorna i var enkét finns i bilaga 4 och fragorna vi stillde till vira informanter efter
filmvisningen finns i bilaga 3. Andra fragor vi stillde till vara informanter var bland
annat "Hur lange brukar du vara pa YouTube?” och "Foljer du nagra kanaler?”. Vad
vi vill undersoka ar att se vad informanterna tycker om att se pa. Se hur viktigt det ar
for informanterna med narrativitet. Vad ar ett bra klipp? Vi vill fa fram en battre
forstéelse vad malgruppen uppskattar att se pa. Pa sa satt hoppas vi fa fram en
slutsats pa hur viktig narrativitet ar pa YouTube.
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5.3 Enkiiter

Hur manga ganger per vecka tittar du pa YouTube?
oginger | 1-3ganger | 4-Gginger | 7ioganger | Meran 10 ganger
Mi X
M= X
M3 X
My X
Mg X
K1 X
K= X
K3 X
K4 X
K5 X
Totalt 2 3 i 4
Figur 5. Enkdtsvar frdga 1.
_ Vilka sorters klipp tittar du pa? _
Liankar som folk | De popularaste | Dejag Slompviz Ingen
har skickat PTEnUMETeTar pa aning
M1 X
M= X X
M3 X
My X
Mg X
E1 X
E= X X
K3 X X
K4 X X
Esg X
Totalt ';r o 3 4 0

Figur 6. Enkdt fraga 2.
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?ilkahtegnriergﬂhr-lln mest pa YouTube? (dina topp 3)

M1

M2 M3 Mg | M5 Ka

K=

K3 | K4

LG

Bilar & fordon
Djur & husdjur

| x

Film & animering | X
Ideellt arbete &
Ltivi

Q& = 0

Instruktioner & stil
FKomedi X

Musik |
Manniskor & bloggar

Myheter & politil |
Niaje X

=D R - = =

Resor & hindelser
Spel

Sport
Uihildning

Vetenskap & telmik
Figur 7. Enkdt fraga 3.

Hur ofta ser du pa ett klipp fran bérjan till shat?

Figur 8. Enkdt fraga 4.

Aldrig = Sillan | Oftast Alltid | Vetej
M1 X
Mz X
M3 X
My X
Ms X
Ki X
Kz X
K3 X
K4 X
s X
Totalt o 1 9 o o

=L I ]
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Hur manga minuter brukar i snitt llippen vara som du ser pa?
Mindre in | Mellan 1-3 | Mellan 46 | Meran 6 | Ingen aning
1min minuter minuter minnter

Mi X

M= =

M3 .

Ma X

Mg X

E1 X

Ez X

E3 X

K4 X

K5 X

Totalt o 4 4 = o

Figur 9. Enkdt fraga 5

5.4 Intervjuer

Vi redovisar intervjusvaren separat for varje informant. Redovisningen beskriver
aven de data vi fingade pa film. Vi kommer borja med mannen och ga fran den forsta
till den femte och efterat kommer kvinnorna fran ett till fem.

Den forsta personen kallar vi for M1 (man nummer 1) och han ar 22 r gammal.
Han spenderar mellan en kvart upp till en halvtimme per gang han gar in pa
YouTube och av de klipp vi visade var det katterna och cykeln som var favoriterna.
Cykeln valde M1 som bast med motiveringen “for den ar roligast att genomfora.”.
Han kommenterade dven cykelklippet under tiden den visas med “oh shit” och visade
tecken pa vara forvanad. Under intervjun sa M1 att den var bra for den hade en twist.
Han visste att cykeln skulle 8ka ner for rampen och hoppa men inte att den skulle
snurra flera ganger och att det ar darfor han fastnade for klippet. M1 jamforde
cykelklippet med bilen som ocks& hoppade men sa att den var for forutsiagbar.
Klippet som M1 gillade minst var T-Pain, under filmvisningen géaspade han och
motiverade det med att den var sent pa under var visning och att det kan vara en
bidragande orsak till varfor han gillade T-Pain klippet minst. M1 gillade dessutom
inte hur T-Pain klippet var gjort och storde sig pa vissa effekter, samt namnde att han
inte har den musiksmaken men trodde att ndgon person som gillar T-Pains musikstil
skulle gilla den mer 4n M1 sjilv. Nar vi sedan fragade M1 om ett favorit klipp pa
YouTube sa han att det hade varit ldttare om han hade fatt den fragan for tva ar
sedan, eftersom M1 spenderade mer tid pa YouTube d&. Efter ett tag kom M1 pé ett
klipp som han tycker ar bra vilket var en panda som nyser.

M2 ar 22 ar gammal och spenderar runt en kvart varje gang han gar in pa
YouTube. Han gillade mest Equals Three klippen (det fanns tva stycken), han hade
inte sett dem tidigare eller hort talas om Ray William Johnson (han som gor Equals
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Three) innan undersokningen. M2 motiverade sitt val med att han gillade Ray
William Johnsons personlighet och hans poéanger i klippen, samt att Ray verkade
professionell och att han hade en tanke med sina klipp. M2 tyckte det forsta klippet
med héasten var favoriten eftersom det gav honom forsta intrycket av Equals Three.
Detta mirks i videon vi spelade in under visningen av klippen, under det forsta
Equals Three klippet sdger M2 “wow” samt ler och skrattar nér klippet visas. Klippet
som M2 gillade minst var bilen som hoppade och motiverade med att man har sett
liknande saker flera ginger innan. Aven om bilen i klippet slog virldsrekord tyckte
M2 att det inte var nagot speciellt medan klippet med cykeln som hoppade var
“awesome” enligt honom sjalv. Nar vi fragade till M2 att om ett klipp som han tyckte
var minnesvart pa YouTube naimnde M2 ett klipp som en av hans vianner hade
skickat. Klippet visar en apa som begar 6vergrepp pa en groda. Férutom detta sa M2
ocksa att han brukar se scener fran filmer som han tycker ar bra istillet for se hela
filmen, “... en del filmer ar ju ndgon scen man gillar som ar awesome s& kan man ga
in och se det istillet for se hela filmen.”.

M3 ar 23 ar gammal och spenderar omkring en kvart pa YouTube varje gdng han
gar in pa sidan. Detta berodde pa att han tittar pa spelrecensioner och de brukar vara
langa. M3 tyckte de flesta av de tio klippen som vi visade var skriap men fastnade for
Lonley Islands “three way”. Anledningen varfor M3 gillade three way mest var for att
det kindes serios pa sitt sitt och detta gav det ett varde. M3 namnde dven att han har
sett Lonley Islands tidigare produktioner men inte denna och att det ar latt att f6lja
med i vad som hander. Dock visade M3 inte mycket tecken pa att han gillade three
way av det vi kunde se pa videon, forutom att han log vid négra tillfallen. Equals
Three var de klipp som M3 gillade minst, han fann dem stériga och tyckte att Ray
inte kom med nagot sjalv utan tog bara fran andra for att fa fler tittare. Han tyckte
Rays satt att forsoka fa sina klipp att verka rolig var en flopp. M3 hade inget
minnesvard klipp eftersom han anvinder YouTube i informationssyfte, som nyheter
om spel. Dock nimner M3 “Early to the news” och sa att han brukade folja det men
tog sig inte tid att uppdatera sig hela tiden om deras produktioner. “Early to the
news” dr klipp som presenterar nyheter i musikvideos.

M4 ar 23 ar gammal och hade sett majoriteten av de klipp vi visade under
undersokningen. M4 gillade Equals Three men sa att hans favorit av de tio klippen
var trailern om “30 minutes or less”. M4 hade tidigare sett trailers om denna film
men tyckte denna var bland de béttre, eftersom den avslgjade allt men inte for
mycket. M4 log och skrattade under storre delen av trailern. Han namnde dven att
klipp som bilen inte dr intressanta eftersom man har sett liknande klipp ménga
ganger tidigare och att cykeln var mer intressant eftersom den hade en 6verraskning.
Mg gick dven in pa att Equals three avsnittet med hésten var roligare 4n det med
bikini tjejer eftersom det var mer utdraget och det kindes som skidmten upprepades.
M4 gillade musikvideorna som var med minst (tre stycken), han tyckte the Lonley
Island var den biasta av musikvideorna och att "douchebag-videon” var délig, dock att
den var bra gjord med tanke pa den var gjord av amatorer. T-Pain var inte bra
eftersom klippet liknade filmen “Scott the pilgrim vs. the world” valdigt mycket fast
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det var simre gjort med déliga effekter och att det inte var M4 musiksmak som
gjorde att den blev simre. M4 mest minnesvarda klipp ar ett av de forsta klipp han
sag pa YouTube, "Evolution of dance”. Forsta gangen han sag videon var ar 2004.
Klippet ar en kille som dansar de olika dansstilarna fran 1930-talet till nutid och
utspelar sig live infor en publik.

Mj5 ar 22 ar gammal och spenderar i snitt tva till tre timmar pa YouTube dock
langre om han startar musik och later det vara pa i bakgrunden medan han gor ndgot
annat. De M5 gillade mest var Epic Meal Time och Douchebag-videon. Hans
motivering av Epic Meal Time var att han gillar den humorn och finner den
underhallande, M5 har sett tidigare produktioner av Epic Meal Time men inte den
har som vi visade. Han ndmnde dven att han skulle kunna skratta at detta klipp flera
ganger och att det blir dnda inte uttjatat. Douchebag laten gillade M5 eftersom han
gillar Lady Gagas “Judas” (Douchebag ar en spin-off pa Judas) och att det var en bra
remix pa den laten. Han tyckte att videon till Douchebag var simpel och man forstod
vad de ville sdga dven om video var 6verdriven. M5 sa dven att det mérks att killen
som sjong i Douchebag inte ar professionell men att han sjong okej. Dock verkade det
som att M5 var trott nar Douchebag visades, fast den var ocksa sent i sekvensen. Han
ler och skrattar mer under Epic Meal Time. Det simsta klippet enligt M5 var T-Pain,
dar han verkade bli uttrékad av klippet. M5 hade inget att sdga om videon forutom
att den inte sa nagot mer an vad texten gjorde, det vill sdga att det ar tva killar som
slass om samma tjej. M5 storde sig pa autotunen och tyckte att laten var i fokus, och
att videon inte bidrog med négot extra. Han sa att det inte hande nigot markvardigt
under klippet. Det fanns inte nagot som holl kvar intresset. M5 klassade laten som
“massproducerad chartmusik”. M5 namnde lite minnesvirda saker han brukar se
som “slap stick” (folk som skraimmer och skimtar med varandra) och ser dven pa spel
trailers. Mest minnesvarda ar “Rube Globe maskiner”, det ar avancerad mekanik till
exempel en kula som rullar och landar pa en sko som traffar ett annat objekt.

K1 4r 19 &r gammal och spenderar omkring en halvtimme pa YouTube i varje
session. De klipp som K1 gillade mest var Equals Three och musikvideon Douchebag.
Hon tyckte musikvideon var rolig men att Equals Three var battre, K1 kunde dock
inte vilja mellan de tva Equals Three klippen (en med hast som sparkar och en med
bikinitjejer) eftersom de var upplagda pa samma sitt. K1 motiverade ocksa med att
det var smart gjort samt kreativt vilket gjorde att de klippen stack ut, samtidigt som
det marktes att det fanns en tanke bakom Equals Three. Det K1 fastnade mest for i
Equals Three var Ray William Johnson. Hon tyckte att han anviande fakta och
samtidigt som han gjorde det roligt. K1 anvande orden kreativ och innovativt for
beskriva Equals Three och sa att det gjorde att hon kopte det. Epic Meal Time och T-
Pain var de klipp hon fann minst intressanta. Laten i musikvideon var inte hennes
smak och fann bada klippen langtrakiga. K1 kunde inte komma pa nagot minnesvard
klipp hon har sett pad YouTube men berittade att hon ibland brukar se klipp om
hundar, som freestyle och lydnad eftersom hon ar hundintresserad.

K2 ar 22 ar gammal och kunde inte sdga exakt hur mycket tid hon spenderar pa
YouTube eftersom hon ibland brukar sitta pa musik och 1ata det vara pa i
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bakgrunden medan hon gor andra saker. Det hander ofta att K2 ser ett klipp pa
YouTube och sedan surfar hon till en annan sida och gar darefter tillbaka till
YouTube och ser nagra klipp till. K2 gillade mest Equals Three, hon sa ocksé att hon
prenumererar pa Equals Three och en annan Ray William Johnson kanal. Darfor
tyckte hon om bikinitjej klippet mest eftersom hon hade inte sett det forut. Vilket
syns i filmen vi spelade in niar K2 ser alla tio klipp, hon reagerar mer pa bikini tjej
klippet an det med hasten och verkade mer 6verraskad vilket visar att hon har inte
sett det innan. K2 motiverade med att hon tycker Ray har bra kommentarer och att
man far se vad som &r populirt pa YouTube. K2 nimnde dven att ibland kan det vara
svart att hanga med. K2 menade om man kommer fran ett annat land vet man inte
alltid vad som sker i USA. K2 gillade varken bilen eller cykeln som hoppade och sa att
det inte ar hennes stil, inte heller de minniskorna hon kianner. K2 forstod inte
poangen med hoppandet samt tyckte att det kdnns sjdlvmordsbenéget. Hon tror folk
som &r inblandad i de sporterna och deras familjer dr nog de som finner cykel och
bilklippen mest intressant. Hennes mest minnesviarda klipp ar OK go - Here us goes
again, en musikvideo med glada farger och hiftiga hopp enligt K2. Hon har sett den
manga ganger och har tappat rakningen pa antalet. Sedan brukar K2 ocksé se Ray
William Johnsons kanaler.

K3 ar 28 ar gammal och spenderar hogst en kvart per session pa YouTube,
eftersom hon snabbt blir uttrdkad. Hennes favoritklipp var katterna som myste med
varandra och hon berattade att hon brukar se djurklipp (men glémde fylla det i
enkaten). K3 sa att det som var bra med klippet ar att det var kort samt att detta
djurklipp stack ut fran miangden och att den gjorde henne glad. K3 tyckte dven att det
var sOtt ndr mamman drog till sig ungen och att hon tankte “aww” néar hon sag
klippet. K3 trodde dven att de flesta skulle gilla detta klipp eftersom ... alla kinner
igen pa natt sitt”. Videon som vi spelade in under visningen av de tio klippen visar att
K3 reagerade mest och verkade glad nar kattklippet visades. Det klipp som K3 gillade
minst var T-pain med motivering att det inte 4r hennes musiksmak, samt att videon
inte fangade upp hennes intresse heller. K3 tyckte att det bara var trakigt rakt igenom
och tiankte “nir ska det ta slut” under visningen. Hon sa dven att hon ville sla av
klippet. Dock tyckte K3 att filmmassigt hade klippet négra bra saker som bland annat
ljussattningen. En animerad version av Rocky serien ar de mest minnesvarda klippen
hon kommer ihag pa YouTube. K3 tycker de ar bra och har sett dem upprepade
ganger, samt att de ar lagom ldnga (runt 2-3 min).

K4 ar 23 ar gammal och spenderar ungefiar en timme per dag pa YouTube. Hon ar
den aktivaste kvinnan i var undersokning. K4 tittar pa atminstone 30 klipp per vecka
om man inte tar med musiken hon brukar lyssna pa och hon ar dven fortjust i att
kolla pa musikvideos som &r mellan 6-10 minuter 1anga. K4 har ett filmintresse och
gillar kolla pa detaljer i klipp. K4 tittar dven pé tutorials, klipp som ger kunskap som
man kanske inte kan fa via skolan. Dessa klipp ar bra men har inte ménga “views”
enligt K4. Aven om K4 var den aktivaste av kvinnorna i vir undersékning brukar hon
inte titta pa kortfilmer. K4 sa att hon inte ens var siker p4 om hon ens har sett en,
men hon hade inte tankt pa det. Hennes forklaring var att hon brukar veta vad hon
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ska kolla pa och inte slumpa fram négot. K4 brukar fa manga klipp fran sin syster via
mailen eller pa sin “wall” pa sitt Facebook konto, “hon vet vad jag gillar” sa K4.
Hennes favorit klipp var musikvideon av Shane Dawson, “Douchebag”. Hon ar sjilv
ett stort fan till Lady Gaga vilket bidrog till att hon fastnade for Douchebag. Valdigt
bra fixad version, den var inte “ybber” amatérmassigt och var ganska snyggt gjort
kommenterade K4. Hon fortsatte sin motivering med att han sjong helt okej, plus att
det var snygga farger och 6verdrev pa ett bra satt, som att det gjorde vissa saker
ackliga. Detta gjorde att man fick sympati for tjejen i videon och Shane Dawson hade
en bra balans i sin personlighet. Han var inte vanlig men inte heller “emo” sa K4.
Hon sa att hon inte gillade musikvideon med T-Pain fast det berodde mest pé att hon
inte gillar Chris Brown (han deltar i videon) som person. Fast om K4 skulle bortse
fran honom tyckte hon dnnu mindre om Equals Three klippen. Detta syntes tydligt pa
filmen vi spelade in under visningen av de tio klippen, K4 himlade mycket med
ogonen och visade andra tecken pa att hon ogillade klippen. K4 fann Ray William
Johnsons personlighet irriterande och tyckte att man inte skimtar om saker som han
gjorde, till exempel Barack Obama och Bin Ladin som hon tycker bor tas seriost. Det
vicktes starka kianslor hos K4 nir vi borjade prata om bikinitjej klippet och hon
tyckte Ray kunde hélla for sig sjilv vilka kvinnor han finner attraktiva, hon gillade
inte heller hans kommentar om en tjej som hade ramlat och som han kommenterade
i stil med att tjejer kan inte ga och tugga tuggummi samtidigt. K4 fann delen med
hastskon okej men fann som sagt Rays personlighet irriterande. K4 fann hela Equals
Three upplagget onodigt och sa att man lika gdrna kan ga och se klippen sjalv istillet
for se honom kommentera klippen. Hennes mest minnesvarda klipp ar nir
skadespelaren som spelar Sheldon Cooper i the Big Bang Theory vinner ett pris. K4
gillade reaktionerna, sarskilt presentatoren som laste upp vinnaren. K4 uppskattar
komediklipp och sarskilt komiker samt bloopers. K4 sa dven i slutet av intervjun att
hon tror att vad ogat finner tilltalande ar viktigast for om man gillar ett klipp eller
inte.

K5 ar 49 ar gammal och spenderar mellan 10 minuter upp till en kvart pa YouTube
per gang. Oftast tittar K5 pa musik niar hon gar in pa YouTube eller lankar hon har
sett pa bloggar. Det hiander ocksé att K5 hor folk pratar om négot klipp som finns pa
YouTube och gar darfor in pa YouTube for att se vad som ar markvardigt med just det
Klippet som alla snackar om. Det klipp hon tyckte mest om var kattklippet, for den
var i alla fall s6t men att den inte var bra nog for att hon skulle lanka den vidare. K5
verkade inte glad nér nagot av klippen visades fast katterna var ett klipp som hon
faktiskt log till. Det klippet som K5 uppskattade minst var Epic Meal Time som
nastan fick henne att spy. Under klippet tinkte K5 “vidrigt”, “hur manga kalorier ar
det dar” och forstod inte varfor folk skulle vilja gora nagot som Epic Meal Time, hon
tyckte detta var en typisk “USA grej”. Av det vi kunde se av filmen av henne nar vi
visade klippet verkade K5 forsoka titta bort en del under just Epic Meal Time. Det
klipp som K5 fann mest minnesvart ar de med tvillingarna som “pratar” med
varandra (de anviander inte riktiga ord men verkar kommunicera 4nda). Detta klipp
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fann hon via aftonbladet eller expressens hemsida, hon kunde inte minnas exakt
vilken.
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6. Analys

Vi kommer att gi igenom de tio klippen ett i taget och analyserar dem med hjilp av
modellerna vi diskuterar i kapitel 3. Darefter kommer vi jamfora det vi kommer fram
till med de empiriska data vi har fatt fram genom enkéaterna och intervjuerna.

Det forsta klippet ar en kattunge som myser med sin mamma. Vi klassar inte klippet
som narrativ, men Barros och Musse papekar hur viktigt det ar att kunna trycka pa
ratt kinsla, vilket detta klipp gor. Klippet ger glada kanslor som man kianner igen, for
man kan ha varit i den situation som visas i klippet och vet hur mysigt det kan vara.
Det ar formodligen darfor den lag pa forsta plats pa YouTube under vecka 27. Det
spelar sakert ocksa en viss roll att den kanslan i klippet formedlar inte ar kulturellt
betingad utan att hela virlden kan kidnna igen sig, alltsd en bred mélgrupp. Klippet ar
inte narrativt eftersom vi inte ser vad som leder till att katterna myser. Om man
istillet hade fatt se att katterna hade brakat, darefter blivit vinner och detta ledde till
att de myser med varandra hade det varit ett narrativt klipp. Det hade varit vad
Bordwell och Thompson (2010) kallar effect, att en sak leder till en annan.

Andra klippet ar en kille som star uppe pa en ramp med en cykel, darefter ser man
hur han beger sig nerat pa rampen och nér han ar i luften gor tre stycken 360 graders
volter och hur han lyckas landa sikert. Vi tror att den har hamnat i tio pa topplistan
eftersom den har ett 6verraskningsmoment vilket var de tre volter cyklisten gjorde i
luften och darfor var den béttre dn klipp nummer sex, Three way. Nagra av
informanterna papekade detta i intervjun. Om vi kollar pd modellen effect, time och
space. Effect ar ju hur en hiandelse paverkar en annan, till exempel om man blir sjuk
leder till att du maste kontakta jobbet och sjukanmala dig vilket kan i sin tur leda till
att du ser en film du har alltid velat se men inte hunnit. Time ar tiden berittelsen
utspelar, till exempel en manad under ar 2035. Space ar kontexten berittelsen sker i,
till exempel sitter man pa en pub eller ir vid matbordet med familjen. Cykelklippet
utspelar sig i en tid och i detta fall pa dagen. Space ar bland annat miljon,
handelseforloppet utspelar sig i plus grader eftersom vi inte ser sno. Dock vet vi inte
var i viarlden hdndelsen dger rum. Fast den har ingen effect eftersom vi vet inte varfor
cyklisten ska cykla nerfor rampen, dr det en tivling? Ar det ett evenemang? Eller ir
det en privat tillstillning. Utifran dessa grunder klassar vi klippet att inte vara
narrativt.

Klipp nummer tre och fyra dr Equals Three, dir en man vid namn Ray William
Johnson presenterar tre klipp som har fatt uppmarksamhet pa YouTube i sin video
och kommenterar/skamtar om de tre klippen. Detta gor han regelbundet, han har
aven andra kanaler pa hemsidan. Vi tror att anledningen till att han har tva klipp pa
tio i topp listan ar att han ar kind pa YouTube och har manga som f6ljer honom. Vi
tanker anvanda oss av Hermans modell for att visa att Equals Three klippen inte ar
narrativa. Den bestar av fyra delar. Den forsta ar situatedness, vilket delvis ar den
sociala situationen och varfér man berattar just den historien i ett specifikt
sammanhang. Event sequencing ar samma sak som effect i Bordwell och Thompsons
(2010) modell. Worldmaking/ world distruption ar historiens miljo och hur saker
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fungerar dar. Sista delen ar what it is like som star for hur det ar for karaktéren att
uppleva hindelserna. Om vi borjar med situatedness ar den sociala situationen
komplicerad eftersom alla i hela varlden kan se Ray William Johnsons klipp pa
YouTube, vilket kan leda till kulturkrockar. K4 reagerade starkt pa Rays skamt och
fann dem olampliga. Detta visar att kulturer paverkar mottagarens synvinkel pa
Equals Three samt att den sociala situationen inte gar att styra nar klippet ar pa
internet. Event sequencing gar inte riktigt att bedoma, eftersom vi inte kan veta
varfor Ray viljer att visa ett klipp fore ett annat. Ray har genom &aren skapat en slags
varld (worldmaking/world disprution), dir han visar ett klipp och skdmtar om det pa
sitt siatt. Denna varld forstas sakert av de som har foljt honom en period, till exempel
lar man sig forsta nar Ray ar sarkastisk och 6verdriver. Om man inte vet hur denna
varld fungerar innan man ser pa Equals Three kan det vara svart att forsta varfor Ray
skdmtar om bikinitjejer och katter. K5 och M3 hade svart att forstd Equals Three
koncept och varfor Ray gor som han gor. What it is like gar inte att relatera till i detta
sammanhang eftersom det inte finns nagon karaktar i dessa berittelser, om man
bortser fran klippen Ray visar i Equals Three. Ray ar mer en presentator dn en
karaktir. Eftersom Equals Three saknar viktiga delar som gor en berittelse narrativ
kan vi inte klassa klippen som narrativa.

Femte klippet visar en bil som slar virldsrekord i att hoppa ldngt. Precis som i
cykelklippet far man inte veta varfor foraren ska hoppa (effect), efter att foraren har
klarat hoppet far man som mottagare veta att han har slagit ett varldsrekord. Manga
av informanterna fann detta klipp trakigt eftersom det var forutsagbart, man forstod
att bilen skulle hoppa eftersom man fick se en ramp. M4 sa att det kan vara haftigt
forsta gdngen man ser nagot liknande, men efter ett tag blir det 1angtrikigt. Aven om
bilen slog varldsrekord var det inte tillrackligt for att vacka intresse. Som vi nimnde i
borjan av stycket far man inte veta nagot innan hoppet, man vet inte storyn bakom
héandelsen. Till exempel varfor man dolde forarens ansikte. Det gor i och for sig att
hoppet i sig ar i fokus och inte bakgrundshistorien, men leder till att vi inte kan kalla
detta klipp narrativt eftersom det inte har nigon struktur. Det dr bara en héndelse
som blev filmad. Om man tanker pa treaktstrukturen har klippet ingen introduktion.
Det presenterar inte vad som haller pé att ske. Klippet har ingen komplikation som
det ska finnas i en forsta akt vilket medfor att det inte finns ndgon komplikation som
kan 16sas i slutet i den tredje akten.

Det sjatte klippet var en musikvideo med the Lonley Island och deras 1at three
way. Denna video anser vi vara en narrativ berittelse. Det motiverar vi med hjalp av
modellen effect, time och space. Klippet borjar en morgon i New York dar
karaktirerna introduceras och man far en uppfattning vad klippet kommer handla
om. Space ir i detta fall New York, det ser man pa byggnaderna och andra
kiannetecken som syftar pa just den staden. De namner i musikvideon att det ar
sommar och man ser att det ar grona blad pa traden. Time i det hér klippet utspelar
sig under en sommardag. Man ser att det borjar pa morgonen, eftersom det ar tva
kvinnor i morgonrock och verkar dricka kaffe och berittelsen slutar pa kvillen. Effect
borjar med att man ser de tva killarna (som ar the Lonely Island) traffas utanfor en
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byggnad pa morgonen, i texten far man veta att de har varit med varandras mammor.
Varpa de gar runt i staden och kommer fram till att de ska motas upp om nagra
timmar efter att ha traffat varsin tjej. Detta leder till att de reser till en annan
byggnad och rakas motas utanfor samma dorr och nar tjejen oppnar far man veta att
de tanker traffa samma tjej. Detta dr ett problem som de ska forsoka 16sa. Detta visar
hur héndelserna paverkar varandra i berittelsen vilket ar effect (Bordwell och
Thompson, 2010). Darfor kan musikvideon klassas som narrativ da den far fram sitt
budskap.

Epic Meal Time ar det sjunde klippet, vi bedomer att det inte har tillracklig
grundstruktur for att raknas som narrativ. Klippet borjar med en man som sitter i en
bil och bestiller madnga hamburgare, samt en muffin. I resten av klippet ser man hur
de lagar en massiv macka med hamburgarna och en massa bacon och dggrora.
Darefter ska en annan man (inte han i bilen) dta upp maten. Just detta fann K5
valdigt vidrigt, vilket visar att det ar viktigt att man som mottagare forstar varfor de
gor just den har sortens klipp. Budskapet nar inte fram till alla manniskor. For att
fanga sin mélgrupp galler det att bygga upp spanningen pa basta sitt till sin publik.
Cisikszenmihalyi (2008) skriver i sin bok att om du trycker pa ritt kinsla pa det du
upplevt far du en lyckad produktion. I det har fallet vet vi inte hur vi ska reagera, ska
vi bli dcklade? Bli fascinerade? Imponerade? Killarna skapar sjilva handelserna i
klippet, det dr inget som gor att de maste fatta nagot beslut som det ar i event
sequencing. Klippet foljer mer det som heter time sequencing (se kapitel 3), dar man
foljer recept fran punkt och pricka. Detta gor att vi anser att klippet inte ar en
narrativ berittelse.

Normalt kan man inte kalla filmtrailers narrativa men om man analyserar trailern
for 30 minutes or less utifran Hermans (2009) modell kan man fa fram en narrativ
struktur. 30 minutes or less ir en trailer som handlar om en kille som blir indragen i
att rana en bank. De “riktiga” ranarna placerar en bomb pa hans kropp, vilket gor att
han inte har ndgon annan utvig an att lyda dem. Huvudkaraktaren far darefter hjalp
av sin bista vin att forsoka rana en bank. Om vi borjar med situatedness och dess tva
komponenter har redan berittat om den forsta komponenten hur berittelsen
paverkas och berittas olika beroende pa vem man som berattar och vad det ar for
situation. Trailern visas i olika medium (internet, bio, TV), vilket paverkar hur
mottagaren ser pa budskapet. Att pa Tv:n brukar trailers ha en annan kortare version
om filmen &n det man kan se pa bioreklamen. Den som visas pa bio ar langre och
visar mer av vad som hander i filmen. Man gor olika versioner for att anpassa till det
medium som visas. Vilket sammanhang spelar en stor roll for hur mottagaren
uppfattar budskapet. Denna trailer ar ett exempel pa event sequencing for att man far
se huvudkaraktiren umgas med sin van och sedan aka ivig for att leverera en pizza.
Som &skadare tolkar man att detta ar hans jobb. Nar karaktaren kommer fram till
adressen dar pizzan ska levereras blir han 6verfallen av tvd maskerade man. Darefter
ser man att karaktiaren har fatt en bomb placerad pa sin kropp. Han dker sedan till
sin vin for att fa hjalp for att rana en bank, vilket de maskerade ménnen har tvingat
honom till genom att placerat bomben pa honom. Detta dr en event sequencing for
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att det ena leder till det andra. Huvudkaraktaren har ingen kontroll 6ver situationen.
Han vill nu rana en bank for radda sig sjilv, vilket hade inte hant om han till exempel
hade varit ledig fran jobbet. Worldmaking/ world disruption ar hur nigot oviantat
héander som tvingar karaktaren till att forsoka 16sa problemet, vilket ar exemplet
beskrev ovanfor. What it is like uppfattar man tydligt som mottagare. Karaktdaren
verkar stressad nir han har en bomb pa sin kropp och hans vian verkar motstridig att
hjalpa huvudkaraktaren till en borjan. Men det omviands niar man ser en scen dar
huvudkaraktiren visar bomben for viannen pa hans jobb som &r i en skola. Detta
paverkar viannens attityd och han forstar allvaret, och vannen inser att han maste
hjalpa sin van (huvudkaraktiaren) att klara sig fran knipan som han hamnat i.
Askadarna kan kiinna igen den uppoffring som man kan behéva gora for en véin.
Filmen som trailern ska marknadsfora ar den narrativa berittelsen men da trailern
har de delar fran filmen som beréattar historien blir den i sin tur ett narrativ. Andra
trailers kanske inte ger en lika bra uppfattning av storyn som den har gor.

Douchebag ir en spoof fran Lady Gagas 1at "Judas”. Denna musikvideo handlar
om en kille som blir ratad av tjejen som han skulle ga pa skolbalen med (han ar kar i
henne). Tjejen viljer istéllet sitt gamla ex som behandlar henne illa, vilket ar
grundstenen i den har musikvideon om hur délig hennes ex ar som pojkvan.
Musikvideon visar alla daliga saker denna kille gor mot sin tjej och leder till slut till
skolbalen dar han som blev ratad sitter sjélv vid ett bord och ser tjejen han ar kar i
komma dit med sin pojkvan. Darefter ar pojkvannen ar otrogen mot tjejen. Vi ser
denna musikvideo som narrativ och anviander treaktsstrukturen att visa varfor vi
anser detta. Treaktsstrukturen har tre delar. I den forsta akten introduceras
komplikationen, i det hir fallet att tjejen viljer sitt ex framfor huvudkaraktiaren. I den
andra akten byggs dramat upp och stimningen hojs. Ett exempel ar en scen som
visar nar de dr pa en restaurang och hennes pojkvin tar bort hennes mat framfor
hennes 6gon och visar att hon ar for tjock for att 4ta medan han sjilv dter samma mat
framfor hennes 6gon. Scenen slutar med att tjejen dter sin mat med graten i halsen. I
tredje akten klaras komplikationen fran forsta akten upp. Genom att nir tjejens
pojkvén ar otrogen framfér hennes 6gon pa balen och huvudkaraktiaren ser detta, da
visar han sin karlek till henne genom att springa upp péa scen och sjunger for henne.
Var analys visar alltsa att detta klipp ar narrativt.

Sista klippet ar en musikvideo med T-pain feat Chris Brown. Klippet handlar om
dessa artister som tavlar om en tjej som star i publiken. Vi anvander valmodellen for
att forklara dramaturgin i videon. Valfisken som ar en fordjupning av
treaktsstrukturen och visar berattelsens intensitet tydligare, vilket vi ser att detta
klipp brister pa. Denna modell borjar med ett anslag. I borjan av musikvideon ser
man T-pain prata med tjejen i dramat, nir de ar klara och T-pain ska ga in i logen ser
han Chris Brown prata med samma tjej och hor elaka saker sigas om honom sjalv.
Efter anslaget kommer presentationen som i musikvideon utspelar sig i samma scen
som anslaget. I presentationen far man veta vad personerna ar i dramat, till exempel
tjuv eller polis. Chris Brown verkar som den harda typen medan T-pain som den
mjuka killen. Vi far fram bakgrunden, bada vill forsoka fa uppmarksamhet fran
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tjejen. Fordjupningen intréaffar nar artisterna sjunger for tjejen som star i publiken.
Konfliktupptrappning sker niar Chris Brown stapplar bakat nagra steg pa grund av
ljudvégorna fréan sin rival T-pain. Konfliktférlosningen sker nar musiken tar slut och
tjejen lamnar bygganden med en annan kille. Avtoningen ar kort men det sker precis
nir man ser artisternas snopna blickar pa tjejen som limnar dem. Denna musikvideo
ar ett narrativ men utifran vara empiriska data tycks inte narrativiteten na fram till
mottagaren. Det fanns bland annat en informant som sa att hon ville stinga av
klippet pa grund av tristess.

Totalt var det fyra informanter som ansag att Equals Three var det basta klippet,
tva stycken foredrog Douche Bag och tva andra informanter ansag att katterna var
bast, bada var kvinnor. En hade cykelklippet som favorit, medan en annan tyckte bast
om musikvideon Three Way och en tredje Epic Meal Time. En informant kunde inte
valja mellan tva klipp och darfor ar det totalt elva roster pa favoritklipp. Det minst
omtyckta klippet var T-pain med totalt fem roster (tva kvinnor och tre mén). Sedan
kom bilen och equal three som bada hade tva roster vardera. En kvinna gillade Epic
Meal Time minst och en annan kvinna gillade inte alls cykelklippet. Har var det ocksa
en informant som sa att hon inte kunde bestimma sig for vilket klipp som var samst,
informanten ansag bade cykel och bilen var de sdmsta av de tio klipp hon sag. Dessa
klipp var de som vi diskuterade mest med vara informanter. Vara resultat visar att de
klipp som vi anser vara narrativa inte dr de som ar populérast hos vara informanter.
Fyra av de sex mest populdra klippen ar inte narrativa enligt oss. Tittar man sedan pa
de minst omtyckta klippen ar det klipp som de flesta ogillade (T-Pain), ett av de vi
tycker ar ett narrativ. De andra klippen som informanterna tyckte minst om (Bilen,
Cykeln, Epic Meal Time och Equals Three) innehéller inte narrativ berittande enligt
var analys.

Enligt vara enkétsvar far majoriteten av vara informanter antingen klipp som
lankar av andra manniskor. De flesta far linkar via Facebook. Fyra av informanterna
tittar pa klipp slumpvis. Detta gor det svart att veta om narrativ paverkar antalet
views pé klipp. Ménga tycks snubbla 6ver sina klipp och informanterna verkar
dessutom anvinda YouTube i olika syften. M3 anvander YouTube i informations
syfte medan K5 mest lyssnar/ser pa musik. M3 brukar dven vara medveten om vad
han vill titta pa och viljer specifika klipp. K4 brukar se kanalerna hon prenumererar
pé eller linkar fran sin syster som hon fir via Facebook eller mejl. Aven om de flesta
ser/lyssnar pa musik pa YouTube tycker vi det var en stor spridning mellan
kategorierna som informanterna tittade pa, vilket medforde att vi inte kan se ett
monster i deras val av klipp (Figur nummer 7 i kapitel 3). I vara empiriska data kan vi
finna vissa monster i vilka klipp som var populdra och ogillade, 4&ven om vi hade en
liten spridning pa aldrar och kulturer. De monster vi sag var att de var fem av vara
informanter som gillade minst T-pain videon, tre méan och tva kvinnor. Det var tre av
informanterna gillade mest Equal three, tvd kvinnor och en man. Samtidigt som det
var aven tva av informanterna som ogillade Equal Three, en man och en kvinna.
Douche Bag klippet var tva av vara informanters favoritklipp, en av personerna
kunde inte bestimma sig for ett klipp och hans andra favorit var Epic Meal Time.
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Den andra personen som gillade Douche bag klippet var en kvinna. Kattklippet som
lag etta pa listan hade tva av vara informanter som sitt favoritklipp, bdda var kvinnor
och var de dldsta informanterna, 28 och 49 ar. Baserad pa vara empiriska data anser
vi att Equal three ar ett klipp som méanniskor har delade asikter om. Vi drar
slutsatsen att personernas asikter beror pa vad du har f6r kultur och hur gammal du
ar. Den ena kvinnan som inte gillade klippet 4r en kvinna som har vaxt upp i en
annan kultur, hon uppskattade verkligen inte Rays skdmt om bikinitjejerna. Den
andra kvinnan sag inga problem med hans skamt. For att uppskatta hans klipp maéste
man forsta hans varderingar och ta hans skimt med en nypa salt. Om du kommer
fran en annan kultur dar man tycker att man inte ska skamta om seriosa saker som
hénder i varlden, till exempel Barack Obama eller Saddam Hussein. Varfor det var
manga som inte gillade T-Pain kan vara att vi inte dr i det land som uppskattar
Klippet till skillnad fran ovriga varlden. Statistiken pa klippet visar att den vissas mer
1 USA, Kanada, Mexiko och Australien.

Eftersom majoriteten dr fran Sverige och de flesta var mellan 22 till 23 ar gamla.
Vi tror resultatet hade blivit annorlunda om undersokningen hade gt rum i ett annat
land och med fler antal informanter eller en dldre méalgrupp. Om du exempelvis hade
haft amerikaner med mélgruppen 13-17 skulle det sdkerligen blivit fler som hade
uppskattat T-Pain. Eftersom statistiken pa detta klipp visar att dem flesta tittare
kommer darifran och den storsta malgruppen som gillar klippet ar 13-17 ar.
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~. Slutsatser

Vart syfte med denna uppsats var att se hur man som anvindare nar sin malgrupp,
om langden pa klippen paverkar malgruppens asikter och dven hur man héller kvar
malgruppens intresse. Eftersom YouTube ar en stor plattform (vi kan inte ens fa fram
exakt antalet klipp som finns pa sidan) och att hemsidan finns i manga ldnder ar det
svart att sdga vilka som dr malgruppen. Narrativ i sig kan vara viktigt for vissa
produktioner, fast pa YouTube finns det miljontals produktioner vilket gor det svart
for klipp att synas i miangden. Vi menar att narrativ kan paverka klippens antal
visningar, dock behovs det dven tur, skicklighet och marknadsféring for att lyckas
sprida sitt klipp. K5 kommenterade under intervjun att hon brukade se pa klipp som
folk pratar om. Detta vicker en nyfikenhet hos manniskor, som det gor hos K5. Nu
brukar dven tidningar skriva om populara klipp pa YouTube, vilket gor att YouTube
klipp har blivit mer dn en produktion, det har blivit nyheter. Vilket vi anser kan vara
en viktig del av att lyckas fa uppmarksamhet fran askadarna och pa detta sitt fa fler
tittare. Ray William Johnson har skapat sig ett namn pa YouTube och darfor far
mycket uppmarksamhet frain manniskorna runt om i varlden. Eftersom han visar
andra YouTube-klipp i Equals Three tror vi att han paverkar vad som ar populért pa
hemsidan.

Vi tror att trycka pa folks kianslor gor storre intryck pa manniskor an narrativt
berattande. Ett exempel pa bra produktion pa YouTube ar en animerad version av
serien Rocky som en informant tipsade om. Dock har denna serie inte lyckats na till
sin malgrupp. Vi tycker den ar bra eftersom den har ett narrativ berattande samt att
Klippen ar mellan tva till tre minuter langa, vilket gor att folk tar sig tid att titta pa
klippen. Manga av vara informanter anviander YouTube som en tidsfordrivning fast
vill Anda inte spendera lang tid pa en hemsida. K3 kommenterade att hon blir latt
uttrakad. K2 sag oftast bara pa ett fatal klipp och gjordes sedan nagot annat och
darefter kom tillbaka for att se pa fler. Det hir gor att vi uppfattar att manniskan tar
pauser under dagen och dessa pauser kan besta av YouTube-surfande.

T-Pain musikvideon var en av de klipp vi klassades som narrativ, dock var det
manga som inte gillade denna produktion och gar da emot var teori om att narrativ
forhojer populariteten pa YouTube. Fast man ska ha i dtanke att tittare betyder inte
automatiskt att det handlar om popularitet och att YouTube anvindare kan rosta om
de gillar ett klipp eller inte. P4 grund av detta kom vi fram till slutsatsen att narrativ
inte spelar stor roll pa YouTube som vi trodde i borjan av undersokningen. I TV-
serier och biofilmer dr narrativ en stor del av en framgangsrik produktion, darfor
trodde vi att narrativ paverkade dven YouTube produktioner. Fast for att kunna
faststilla vara teorier skulle det krdvas mer forskning inom omradet och mer resurser
for att fa in optimala data fran hela varlden. Vi ser denna uppsats som en
sprangbréada for andra forskare som vill forska kring YouTube fenomenet eller om
omradet narrativ i internets varld.
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Lagg upp video

£ 00004.mov (5.221m)

o Ditt videoklipp blir strax tillgangligt:
http://www.youtube.com/watch?v=i_v73VcKDuU

Overforingsforiopp: NN 100% Upplaggningsdetaljer [

. m m m

Bearbetar 100% — Bearbetningen ar slutford

Videoinformation och sekretessinstaliningar =

Titel:  00004.mov

Beskrivning:

Taggar:

Kategori: | -- Valj en kategori -~ )]

Sekretess: @ Offentligt (vem som helst kan soka efter och visa — rekommenderas)

() Olistad (vem som helst som har lanken kan visa) @
() Privat (bara specifika YouTube-anvandare kan visa)

Licens: @ Standardlicens for YouTube @
() Creative Commons — Tillskrivning (CC-BY — ateranvéndning tillaten) @

Spara andringar

Delningsalternativ
Webbadress:  http://www.youtube.comiwatch?v=i_v73VcKDuU

Baddain:  <iframe width="425" height="349" src="http://www.youtube.com/embed/i_v73VcKDu

Bilaga 1
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Modul Videoklipp och

Lagg upp nyhetsbrev Instaliningar Teman och farger

ud A ud A uld A
labo abc abo abc
Gra Solsken Prinsessa Eid Ren

"8-bit" visa avancerade alternativ nytt tema Spara andringar  eller avbryt

Bilaga 2
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Mina spellistor

¢ M
v &
3

Favoriter (3)

Visa detaljer

Bilaga 3

B

(>

Watch Later
Playlist (10)

Visa detaljer

Gillade (16)

Visa detaljer

Historia (122)

Visa detaljer

Mitt konto
Kanal
Om du vill 1agga il \\ Videoklipp
en spellista anvande ) Prenumerationer
Lagag till i hornet pa —/
videokiippet. Inkorg
Installningar
Logga ut

36



YouTubes topplistor

Mest sedda videoklipp ~ Den harveckan ¥ i Alla kategorier v  *

1

Cat mom hugs baby kitten

thanks to dailypicksandflicks.com for being the.

av dragomirnet: vecka sedan visningar
= d imet8é | 1 k d 23 836 363 visni

2

World First BMX Triple Backflip - Jed Mildon Ma...
‘www.unitriders.com New Zealand BMXer Je.
av Unitridersaus | 1 vecka sedan | 6 641 381 visningar

3

BIKINI CHICKS

h RAY'S PERSONAL VIDEO: http:/iwww.youtube.com/...
av RayWilliamJohnson | 1 vecka sedan | 4 927 322
visningar

i 4

-
KICKED BY AHORSE
~ RAY'S PERSONAL VIDEO: http://www.youtube.comiwa..
b av RayWilliamJohnson | 6 dagar sedan | 4 442 348

visningar

5

Team Hot Wheels - The Yellow Driver's World Re...
The Yellow Driver of Team Hot Wheels breaks the

av HOTWHEELS | 1 vecka sedan | 4 297 036 visningar

6

3-Way (The Golden Rule) (feat. Justin Timberlak...
Buy on iTunes: http://goo.gl/ZCft1 Originally
av thelonelyisland | 1vecka sedan | 3 368 953 visningar

7

84 Egg Sandwich - Epic Meal Time
LIKE/FAV!! We combine the powers of 84 eggs. 1...
av EpicMealTime | 6 dagar sedan | 3 168 556 visningar

8

30 Minutes or Less Trailer - In Theaters 8/12
Visit http//www.Facebook.com/30MinutesOrLess f...

av 30minutesorlessmovie | 1vecka sedan | 2956 152
visningar

9

"DOUCHEBAG" MUSIC VIDEO (LADY GAGA
"JUDAS" SPOOF)

FREE SONG DOWNLOAD HERE http://www.youtube.com/
av ShaneDawsonTV | 1vecka sedan | 2879 952
visningar

10

T-Pain feat. Chris Brown - Best Love Song
Music video by T-Pain feat. Chris Brown perform.
av TPainVEVO | 1 vecka sedan | 2 681 480 visningar
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Undersokning
1. Hur minga ginger per vecka tittar du pd YouTube? (ringa in ditt svar)

0 1-3ggrd-6ggr 7-10ggr >10ggr

2. Vilka sorters Kipp tittar du pa? (Ringa in ditt svar)

- Lankar som folk har skiclat - De populiraste - De jog prenumererar pd - Slumpvis - Ingen aning

3. Vilken kategori gillar du mest pi YouTube? ( Ringa in dina topp tre)

- Bilar & fordon - Djur & husdjur - Film & animering - Ideellt arbete & aktivism

e

- Instrultioner & stil - Komedi - Musik - Manniskor & bloggar - Nyheter & politik - Ngje

- Resor & handelser - Spel - Sport - Uthildning - Vetenskap & teknik

4. Hur ofta ser du pd ett Kipp frin bérjan till slut?
Aldrig Silbn Oftast Alltid Vetej

5. Hur mings minuter brukar 1 snitt Kippen vara som du ser pi?
<1min 1-3min 4-6min >6min Ingen aning

Tack for hidlpen!

Bilaga 5
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Namn:

Undersokning

1. Vilket var det bésta klippet?

2. Varfbr var den bra?

3. Tycker du att den hade en bra berittelse? Motivera dit svar.

4. Pa vilket sitt var berittelsen bra., t.ex. bra uppbygenad (dramaturgi), intressant, rolig, sorglig, etc.?

5. Var berittelsen Litt att firsta, om s3, varfor? Var berittelsen svir att forstd, om si varfir?”

&. Fanns det andra orsaker du gillade klippet?

8. Vilket var det simsta klippet? Motivera dit svar.

9. Varfir tyckte duinte om klippet?

10. Férstar du andra som uppskattar klippet? Motivera ditt svar.

11. Vad for person tror du uppskattar klippet mer in vad du gjorde? (kén, alder etc)

12. Har du ett favorit klipp? Youtube Vimeo...

13. Varfor dr klippet din favorit?

Bilaga 6
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