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FORORD
Det finns ett antal mé&nniskor att tacka for att de har stallt upp och hjélpt oss genom studiens

gang.

Ett varmt tack gar till var handledare Karin Wennstrém for hennes engagemang och
vagledning under studiens gang. Utan hennes rad och stdd skulle orden inte funnit ratt vag. Vi
vill dven tacka samtliga medlemmar inom Sverigedemokraterna som har stallt upp for

intervjuer: Kristina Winberg, Eric Myrin och Chang Frick.

Vidare vill vi tacka Erik Dahlbergsgymnasiet som gav oss mojlighet att komma dit och
genomfora enk&tundersokningar. Vi vill tacka samtliga larare vid Erik Dahlbergsgymnasiet
och ett speciellt tack gar till Peter Altermark. Slutligen vill vi tacka Ebba Sundin som hjélpte
0ss med SPSS vid sammanstéllning av enkaterna.

Tack till er alla!

Erivan Ali Rostam, Kristina Hallberg och Sofie Gyllensten
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Sweden Democrats profile, identity and image

Syftet med studien &r att utifran Sverigedemokraternas valkampanjfilm undersoka hur de
planerade kommunikationsverktygen profil, identitet och image tolkas utifran tre olika
perspektiv. Under studiens gang har vi genomfort strukturerade intervjuer med tre medlemmar
inom Sverigedemokraterna, en semiotisk filmanalys av partiets valkampanjfilm och utfort

enkatundersokningar med 100 rostberattigade elever vid Erik Dahlbergsgymnasiet.

Studiens resultat visar att Sverigedemokraternas profil stimmer dverens med
valkampanjfilmens identitet. Géllande image anser partiet att allménhetens tolkning
inte stammer dverens med partiets profil. Ett problem som Sverigedemokraterna séger

sig ligga i att media har kommunicerat en felaktig bild av partiet.

Var semiotiska filmanalys visar att Sverigedemokraternas budskap framgar tydligt i
valkampanjfilmen genom att visa hur invandringen kostar mycket, samtidigt som
pensiondrerna blir drabbade. Studiens resultat visar &ven att mer &n halften av eleverna
pa Erik Dahlbergsgymnasiet hade en negativ installning till Sverigedemokraterna och

70 procent ansag att individerna i valkampanjfilmen framstélls oréattvist.

Sokord: Sverigedemokraterna, valkampanijfilm, planerad kommunikation, profil, identitet och image,
riksdagsvalet 2010.
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This study will investigate how the Sweden Democrats' use the planned communication tools:
profile, identity and image in their election campaign film. We have during the study used three
different perspectives: structured interviews with three members of the Sweden Democrats, a
semiotic film analysis of the party's election campaign film and performed a survey of 100

voting students at Erik Dahlbergsgymnasiet.

The results of the study have demonstrated that the Sweden Democrats' profile is consistent
with the campaign film's identity. The Sweden Democrats believes that the image of the party is
not consistent with the party's profile. The problem that the Sweden Democrats claim to be

medias fault.

Our semiotic film analysis shows that the Sweden Democrats' message is clear in the election
campaign by showing how immigration is expensive, while pensioners are affected. Our results
also show that more than half of the students at Erik Dahlbergsgymnasiet had a bias against the
Sweden Democrats and 70 percent felt that the individuals in the election campaign film were

represented wrong.
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DISPOSITION

Bakgrund

Problem

Syfte

Tidigare forskning

I(-Eeg(- Eegeleaeleiél

Vidare forskning

Forst av allt kommer vi att presentera Sverigedemokraterna som parti foljt av deras
valkampanijfilm. Darefter kommer problemformuleringen av var studie foljt av syfte och
fragestallningar. Vidare kommer vi att redovisa metoddelen innehallande presentation av
kvalitativ- och kvantitativ undersékningsmetod, semiotisk filmanalys, urval samt granskning
av studiens tillforlitlighet. VVidare kommer vi att presentera tidigare forskning inom dmnet,
varefter redogors teorierna: planerad kommunikation, profil, identitet och image. Darefter
kommer resultat fran vara intervjuer med Sverigedemokraternas representanter foljt av var
semiotiska filmanalys av valkampanjfilmen. Som ett tredje moment kommer resultatet fran
vara enkatundersokningar med rostberattigade gymnasieelever. Déarefter kommer vi att
analysera resultatet av var studie utifran valda teorier foljt av slutdiskussion. Avslutningsvis

kommer forslag till vidare forsning inom &mnet



1. INLEDNING

Under detta avsnitt kommer vi att presentera och redogéra for uppsatsamnet och den
problematik som har uppstatt i samband med Sverigedemokraternas valkampanjfilm foljt av
en kort bakgrund till Sverigedemokraterna som parti. Detta resulterar senare i en
problemformulering foljt av studiens syfte. Vidare presenteras fragestallningar och de

avgransningar som studien gjort.

Vi lever i ett samhalle déar vi omges av all sortens reklam dagligen. Marknadsforing har blivit

ett viktigt moment for alla organisationer for att synas och na ut till allméanheten.

Né&r Sverigedemokraternas valkampanjfilm blev tillganglig for allmanheten i augusti 2010

blev mdnga manniskor férvanade samtidigt som reklamfilmen kritiserades hart.*
Patrik Westander, vd pa Westander PR beréattar bland annat:

“Filmen dr helt klart en medveten provokation. Den dr utformad for att den skulle bli
stoppad. Pa det har séattet far Sverigedemokraterna ut sitt framlingsfientliga budskap
till flera miljoner svenska véljare och det blir dessutom billigare an att sénda filmen i
V4,

Valet av amne i var studie grundade vi pa vara egna kulturella bakgrunder samtidigt som
amnet ar intressant, relevant for tiden och kontroversiellt. Stoppandet av
Sverigedemokraternas valkampanjfilm uppmarksammades nationellt och internationellt som

ledde till debatt i flera medier.

Med tanke pa den uppmarksamhet som valkampanjfilmen fick i samband med riksdagsvalet
2010 finns det manga artiklar skrivna om @mnet. Dock har vi inte kunnat hitta nadgon tidigare
forskning som behandlar ungefar samma problemomrade. Vi vill att var studie skall bli en
grund for vidare forskning géallande Sverigedemokraterna som parti och deras

valkampanjfilm.

! Dagensmedia.se, artikeln: “SD-filmen dr en medpeten provokation”, www.dagensmedia.se 2010-12-23
2 Dagensmedia.se, artikeln: “SD-filmen dr en medpeten provokation”, www.dagensmedia.se 2010-12-23
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1.2 SVERIGEDEMOKRATERNA
Sverigedemokraterna &r ett politiskt parti som bildades 1988. Partiets strdvan ar att vara ett

demokratiskt nationalistiskt parti. Partiets program fokuserar pa en rad stindpunkter om
nationell samhérighet, frihet och ett ekologiskt medvetande som grund.® Dock har partiet
blivit mest uppméarksammat for en “aggressiv hallning mot invandrare och har framstdtt som

ett mellanting mellan ett populistiskt och ett frimlingsfientligt parti”.

Sverigedemokraternas uppkomst stracker sig tillbaka till augusti 1979 da Leif Zeilon och

Jerker Magnusson sammanfattade sin kritik mot invandringen i ett flygblad:*

" For varje dr blir svenskarna allt farre. Om fyra ar finns inget svenskarnas Sverige.
Med kanske en turk som diktator och en neger som utrikesminister. Folket blir da ett

chokladbrunt blandfolk som inte kallas svenskar utan olika sprék huller om buller.””

Flygbladet kom att bli ett gemensamt budskap for det svenska flyktingmotstandet de narmsta

30 &ren — Bevara Sverige svenskt.®

Sokandet efter broderpartier startade pa 1980-talet da Sverigedemokraterna knét kontakter
med davarande nazistpartiet British National Party (BNP). Hosten 1994 holl
Sverigedemokraternas partistyrelseledamot Tomas Andersson tal och fick ”staende ovationer”
fran de engelska nazisterna da han sa: “den enda losningen pd Englands och Sveriges
invandrarpolitik r repatriering ”." | nulaget har Sverigedemokraterna fatt en néra relation
med Dansk Folkepartiet. De danska vannernas framgangar ger Sverigedemokraterna
sjalvfortroende. Gar det i Danmark, sa gar det i Sverige, resonerar partiledningen i

Sverigedemokraterna.®

Pa Sverigedemokraternas hemsida star det att partiet tar avstand fran rasism och
framlingsfientlighet.® | samband med valkampanjfilmen har Sverigedemokraterna blivit
anklagade for rasistiska varderingar: “’Partiet tar avstand fran mangkulturalism, rasism och
laror dar det etniska ursprunget réaknas som det enda eller avgoérande kriteriet for

nationstillhérighet.

3 Sverigedemokraternas hemsida, Info om Sverigedemokraterna, www.sverigedemokraterna.se, 2010-10-28
4 Ekman och Poohl 2010, 22

5 Ekman och Poohl 2010, 22

¢ Ekman och Poohl 2010, 22

7 Slatt 2004, 106-107

8 Ekman och Poohl 2010, 266-267

9 Sverigedemokraternas hemsida, Invandrarpolitiskt program, www.sverigedemokraterna.se, 2010-10-29
10 Sverigedemokraternas hemsida, Invandrarpolitiskt program, www.sverigedemokraterna.se, 2010-11-08
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| riksdagsvalet 1998 fick Sverigedemokraterna 19 600 roster. Fyra ar senare, 2002 erholl
partiet 49 mandat i 29 kommuner och 1,4 procent av rosterna till riksdagsvalet. Sedan 2002
har partiet dkat successivt. | riksdagsvalet 2010 fick partiet 6 procent av rosterna och déarmed

20 mandat i riksdagen.™*

Infor riksdagsvalet 2010 gjorde Sverigedemokraterna en valkampanjfilm som véckte starka
kanslor bland allmanhet och medier. Sverigedemokraterna har spenderat ungefar 1,3 miljoner
kronor for produktion av filmen. Partiets 6nskan var att valkampanjfilmen skulle visas i TV4,
TV4 Film och TV4 Sport, men den stoppades av TV4-gruppens vd Jan Scherman. Enligt Jan
Scherman stred valkampanjfilmen mot demokratiparagrafen i radio- och tv-lagen och &ven
forbud mot hets mot folkgrupp i yttrandefrihetsgrundlagen.*?

Frilansjournalisten och filmaren Anders Koningsson ar den som har producerat
Sverigedemokraternas valkampanjfilm, men han séager sig inte sta bakom filmens budskap.

Enligt en artikel i Expressen menar han att det var “bara ett jobb”.*®

1.2 PROBLEMFORMULERING
Sverigedemokraterna vaxte fram ur de rasistiska rorelserna Bevara Sverige Svenskt och

Sverigepartiet."* Med en rasistisk bakgrundshistoria anklagas Sverigedemokraterna
fortfarande for att vara ett framlingsfientligt parti samt ha ett aggressivt forhallningssatt mot
invandrargrupper inom Sverige.™ Samtidigt som Sverigedemokraterna menar sig ta tydligt

avstand fran rasism.

Under en langre period har Sverigedemokraterna anstrangt sig for att bli av med stdmpeln att
partiet ar framlingsfientligt och rasistiskt.’” Sverigedemokraterna visar att de vill

kommunicera en profil som avstar fran rasism.®

1 Nationalencyklopedin, Sverigedemokraterna, wwww.ne.se, 2010-10-28

12 Aftonbladet, artikeln: “Sverigedemokraternas reklamfilm stoppas”, www.aftonbladet.se, 2010-10-28

13 Expressen, artikeln: "SR-frilans gjorde filmen — nu tar hans chef avstand”, www.expressen.se, 2010-10-28
4 Nationalencyklopedin, Sverigedemokraterna, www.ne.se, 2010-10-28

15> Nationalencyklopedin, Sverigedemokraterna, www.ne.se, 2010-10-28

16 Sverigedemokraternas hemsida, Invandrarpolitiskt program, www.sverigedemokraterna.se, 2010-11-14
17 SvD, artikeln: "Rasism hos Sverigedemokraterna”, www.svd.se , 2010-11-03

18 Sverigedemokraternas hemsida, Invandrarpolitiskt program, www.sverigedemokraterna.se, 2010-11-08
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Pa Sverigedemokraternas hemsida kan man lasa Vi tar bestiimt avstind ifrdn rasism” och
”Sd anser att alla manniskor har lika varde och att detta varde ar och maste vara
okrinkbart”. *° Detta visar att Sverigedemokraternas profil inte stammer éverens med

allménhetens tolkning av partiets image.

Syftet med var studie ar att utifran Sverigedemokraternas valkampanjfilm som fall ta reda pa

hur partiets planerade kommunikation fungerar utifran begreppen profil, identitet och image.

For att fa en inblick i Sverigedemokraternas profil kommer vi att genomfora ett antal
strukturerade intervjuer med informanter fran partiet. Som ett andra moment kommer vi att
gora en semiotisk filmanalys av Sverigedemokraternas valkampanjfilm for att fa en
overgripande bild av dess identitet. Vidare i studien vill vi undersoka hur rdstberéttigade

elever pa Erik Dahlbergsgymnasiet tolkar partiets image utifran valkampanjfilmen.

1.3 SYFTE
Syftet med studien ar att utifran Sverigedemokraternas valkampanjfilm underscka hur de

planerade kommunikationsverktygen profil, identitet och image tolkas utifran tre olika
perspektiv. De tre perspektiven kommer att redovisas med hjalp av strukturerade intervjuer,

semiotisk filmanalys och enkatundersokningar.

1.4 FRAGESTALLNINGAR
o Vilken profil vill Sverigedemokraterna kommunicera till allménheten med hjélp av

valkampanjfilmen?
e Vad adr Sverigedemokraternas identitet enligt valkampanjfilmen?

e Vad ar Sverigedemokraternas image enligt mottagarna?

1.5 HYPOTES
Vi anser att Sverigedemokraternas profil gar ut pa att skuldbelagga invandringen och bevara

Sverige at svenskarna. Vi tror att identiteten i Sverigedemokraternas valkampanjfilm kommer
ge utslag av en tydlig grans mellan den svenska traditionen och hotet fran invandringen.
Vidare tror vi att valkampanjfilmens budskap inte kommer tolkas enligt partiets

forhoppningar.

19 Sverigedemokraternas hemsida, www.sverigedemokraterna.se, 2010-11-02
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1.5 AVGRANSNINGAR
| var studie har vi begransat undersokningen for att behalla var fokus. Vi har forhallit oss till

Sverigedemokraternas valkampanjfilm som ett fall av studien. Anledningen till att vi valde
Sverigedemokraternas valkampanjfilm beror pa den uppmarksamhet den fick i samband med
riksdagsvalet 2010. Vi har alltsa inte fordjupat oss i partiets politik utan enbart anvant

valkampanjfilmen som fall i studien.

For att ta reda pa Sverigedemokraternas profil har vi valt att genomfora ett antal strukturerade
intervjuer med informanter inom Sverigedemokraterna. Genom intervjuer vill vi ta reda pa
hur Sverigedemokraterna vill uppfattas av allménheten. Antalet intervjuer med
Sverigedemokraterna ar inte av nagon betydelse, men vi har vant oss till minst tre medlemmar
inom partiet. Detta val for att kunna jamfora medlemmarnas asikter kring partiets profil och

image.

For att komma at Sverigedemokraternas identitet har vi genomfort en semiotisk filmanalys av
valkampanjfilmen. Valet av semiotisk filmanalys berodde pa att vi ville fa fram en
overgripande bild av Sverigedemokraternas valkampanjfilm. I mottagarperspektivet har vi
valt att vénda oss till rostberéttigade gymnasieelever i Jonkoping. Vi har gjort en
enkatundersokning med 100 elever pa Erik Dahlbergsgymnasiet, eftersom yngre personer har

varit 6verrepresentativa valjare av Sverigedemokraterna.?

20 DN, artikeln: “SD: Brist pa moten skapar ridsla”, www.dn.se , 2010-11-23
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2. METOD

| detta kapitel presenteras de angreppsétt som ligger till grund for undersékningen. Darefter
kommer vi att redogdra for valet av respondenter/informanter. Slutligen forklaras

undersokningens tillvadgagangssatt samt validitet och reliabilitet.

2.1 SEMIOTIK
Det semiotiska begreppet kommer fran grekiskan och betyder tecken”. Den semiotiska

metoden anvéands for att beskriva vad tecken ar och hur de anvands. Semiotiken hjalper oss att
se hur manniskor skapar betydelse i sin spradkanvandning.?* Semiotiken undersoker den
manskliga betydelseproduktionen i omfangsrikare mening, forutsattningar for kommunikation
och anknytningar med samhéllet. Semiotiken anvénds inom de allméanna grundbegreppen som
lingvistik, medicinisk semiotik, zoosemiotik (djurens kommunikation), musiksemiotik,

bildsemiotik och arkitektursemiotik.??

Charles Sanders Pierces teori inom semiotik handlar om hur manniskor uppfattar tecken. Han
menade att tecken &r ett kodat budskap som sénds till manniskor och avkodas i deras forstand,
samtidigt som de skapar mening och innebérd.? Enligt Bergers bok ”Kulturstudier” &r
manniskor meningstolkande och meningskapande individer. Han anser att manniskor stdndigt
sander budskap och alltid tar emot och tolkar andras budskap. Semiotiken kan dven anvéndas
till ett mer kultiverade och sofistikerade tillvagagangssitt for tydning av budskap och
sandning. Semiotiken ’nyttjas for tolkning” av de skona konsterna, film, litteratur och

popularfiktion som tolkning av mode, arkitektur, ansiktsuttryck o0.s.v.

De semiotiska begreppen denotativ (den ordagranna innebérden som ett tecken har)
respektive konnotativniva (den kulturella betydelsen) bérjade anvandas “under semiotikens
forsta fas pa 70-talet.” De tva begreppsparet fyller sitt andamal genom att kanneteckna

nivaerna och begransa varandra.?

21 Berger 1995, 70
2 Nordstrom 1984, 69
2 Jensen 1995, 15
2 Berger 1995, 71
2 Nordstrom 1984, 69



2.1.1 DENOTATIV OCH KONNOTATIV
Denotationen handlar om den ordagranna innebdrden som ett tecken har. Alltsa den

bokstavliga betydelsen av en gestalt, term, eller text.?® Denotation & meddelandets grund eller
karnbetydelse. Ett denotativt visuellt tecken har emellertid tva funktioner: for det forsta ska
tecken likna verkligheten, det ska dven &ga nagra av de drag som verkligheten bestar av.
Precis som den verbala denotationen ska dven den visuella atskilja tecken sa de inte

forvixlas.?’

Det konnotativa begreppet anvands for att beskriva den kulturella betydelsen som kopplas till
en ytterligare mening i en bild. Konnotationer &r detsamma som sammanslutningar och alla
sammanslutningar ar kulturella, de ar allmanna for ett kollektiv — en generation, en yrkeskar,
en grupp, en samhallsklass eller familj. Det som &r centralt att betona ar att konnotationerna
har mer med mottagarens egna kunnighet, politiska asikter och kulturella tillhorighet att gora
4n med sjalva formen av bilden.?® Konnotationen ingdr i det symboliska, ddr konventionerna
ar viktiga. Betydelsen av det symboliska maste laras in och en forutbestamd symbol kan ha

manga olika innebérder.?

2.1.2 SYMBOLER, IKON OCH INDEX
En symbol &r ett tecken som representerar sin betydelse genom en social 6verenskommelse,

det vill sdga en konvention.*® Symboler ar viktiga for att de star for ndgot och férmedlar

betydelse som man l&r sig.

Nar vi betraktar bilden som vi inte ar valbekanta med, t.ex. malarkonst fran éldre perioder,
kanner vi kanske inte igen symboliken sa vi skapar en relativt enkel forestallning om det
budskap som formedlas. Ikon och index skapar det visuella spraket och symbolen det verbala.
Ikon stér for likhet och avser ett tecken som avbildar ett objekt, till exempel en tonfiskburk.:
Index &r ett tecken som kommunicerar genom logiska samband, till exempel som réken anger

eld.®

2 Berger 1995, 80

27 Notdstrom 1984, 38-39
28 Nordstrom 1984, 41-42
2 Berger 1995, 79-80

30 Nordstrom 1984, 83

31 Bergstrom 2001, 116

32 Berger 1995, 74-75



En bild eller ett ord ar symbolisk, med det menas nagonting 6ver dess uppenbara och
narliggande betydelse. Den har en vidare, omedveten uppfattning som aldrig &r grundligt

definierad eller fullt forklarad.

2.1.3 METAFORER
Metaforer anvands till symboliska uttryck som férmedlar en betydelse genom analogi.

Analogi handlar om att klarlagga eller tolka en sak genom n&got annat.>* Symbolen
representerar allts3 ndgot utanfor sig sjalv.* Som exempel i uttrycket "Min élskade ér en ros”

. .. . . . 36
ar ’ros” metafor for ”fortjusande kvinna”.

2.1.4 METONYMI
Metonymi &r ett symboliskt uttryck dar meningen forflyttas genom forbindelse.®” Metonymi

innebar namnbyte, med det menas att en beteckning ersatts med en annan som star i ett visst
forhallande till den vedertagna. | bildspraket ar metonymin snarare lag an undantag, vilket
betyder att bildens mest k&nnetecknande drag ar att med karaktaristiska stycken eller typiska
detaljer h&nvisa till storre helheter. Alla bilder & metonymiska i den mening att de minskar
den varld de gor ansprak pa.* Metonymin kommunicerar genom kombination - tonvikt pa
forbindelsen i tid och rum mellan ting.*® Metonymi &r foérskjutningar mellan konkret och
abstrakt, till exempel ”guldmedalj” for ”seger”, orsak och verkan till exempel ”forfattare” for

”Verk”.40

2.1.5 FARG
Farg anvands framst for att attrahera, skapa stamning, informera och strukturera. | vart fall har

vi koncentrerat oss pa hur fargerna i Sverigedemokraternas valkampanjfilm attraherar
betraktaren och skapar en viss staimning. For att forklara hur fargen kan paverka tittarens

uppfattning har vi anvant oss av olika associationer som forknippas med olika farger.**

3 Berger 1995, 73

3 Berger 1995, 81

% Nordstrom 1996, 35

3% Kjorup 2004, 93

37 Berger 1995, 82

3 Nordstrom 1996, 35

¥ Berger 1995, 82

4 Kjorup 2004, 35

# Bergstrom 2007, 257-258



2.2 KVALITATIVA UNDERSOKNINGSMETODER

Kvalitativa undersokningar klarldgger bland annat forekomsten av olika uppfattningar. Inom
kvalitativa undersékningar anvands en frégeguide som underlag for samtalet.*

Enligt Kirk och Miller ar kvalitativ forskning “ett empiriskt och socialt lokaliserat fenomen

som definieras av sin egen historia och en massa éverblivna saker som inte dir kvantitativa”.*

Kvalitativ forskning innehaller inte endast ett angreppssétt utan flera. Det finns ingen
standardmetod bland kvalitativa forskare utan flera olika insamlingsmetoder, bland annat

intervju, analys av text eller dokument samt observation och bruk av visuella medier.*

Var studies undersokningsform kommer att vara en kvalitativ datainsamling med hjalp av
strukturerade intervjuer med representanter inom Sverigedemokraterna. Valet av en kvalitativ

datainsamling ger mojlighet till att vi kan genomfdra en mer fordjupad analys.

2.3 KVANTITATIVA UNDERSOKNINGSMETODER
Kvantitativa undersokningar innebér att fragor stalls till ett representativt urval av en viss

grupp eller till samtliga i gruppen. En typ av undersokningar sker via enkéter i samband med
personliga intervjuer pa stan, via telefon och via intranat. Sedan redovisas fragorna i form av
svar i ett formuldr som sammanstalls till kvantitativa data. Den kvantitativa undersékningen

ger svar pa fragan hur manga som har en viss asikt i ett aktuellt amne eller vilken kunskap,

attityd eller kdnnedom den tillfrégande gruppen har.*

Kvantitativ forskning fokuserar ofta pa provningar av hypoteser eller samband mellan
fenomen.“® Studiens undersékningsform sker genom en kvantitativ datainsamling i form av
enkater till rostberattigade gymnasieelever i Jonkoping. | den tredje delen av var
undersokning vill vi komma &t en storre grupp, vilket gjorde den kvantitativa

undersokningsmetoden mer lamplig for vart resultat.

42 Eriksson 2008, 147

4 Silverman 1993, 31

# Ryen 2004, 14-15

4 Eriksson 2008, 147-148
4 Ryen 2004, 25



2.4 URVAL
Redan innan vi kom igang med studien hade vi haft funderingar om vilka grupper som skulle

vara intressanta for undersokningens syfte.

Vi sag Sverigedemokraterna som viktiga informanter eftersom de har kunskap angaende sin
egen valkampanijfilm. Mer specifikt kommer vi att fokusera pa informanter inom partiet runt
om i landet. Vi har dven begransat vart urval genom att koncentrera oss pa rostberattigade
gymnasieelever vid Erik Dahlbergsgymnasiet i Jonkdping. Enligt SVT:s
vallokalundersékning har yngre personer varit Overrepresentativa valjare av
Sverigedemokraterna.*” Av den anledningen valde vi att vinda oss till réstberattigade

gymnasieelever.

2.5 INTERVJU
Enligt Grant McCracken bor varje intervju borja med att intervjuaren antecknar datum, tid,

plats samt intervjupersonens och intervjuarens namn om det ar flera som &r inblandade i
projektet. Detta for att kunna fa ordning pa anteckningarna samtidigt som det &r tid och

energibesparande.*®

I den kvalitativa intervjun &r det [&mpligt om forskaren foére moétet med informanterna
bearbetar och fordjupar sig i bade teman och fragor for att kunna fa svar pa de fragestallningar
som studien intresserar sig for.*® Utifran studiens syfte har vi valt att rikta var strukturerade
intervju mot informanter fran Sverigedemokraterna. Ett beslut som togs eftersom partiets
asikter ar viktiga for studiens syfte. Innan intervjuerna med Sverigedemokraterna har vi valt
att genomfora en provintervju for att testa var intervjuguide. Vi har genomfort tva intervjuer
over e-mail med medlemmar inom partiet. Vi har &ven genomfort en muntlig intervju med en

Sverigedemokratisk representant i Jonkoping.

Under var strukturerade intervju med Sverigedemokrater har vi forsokt bortse fran medias
negativa bild av partiet. Det ar viktigt att vara neutral under intervjun for att uppna en valid
bild av partiets profil. Under intervjuerna har vi anvént oss av tekniska hjalpmedel for att

spela in den kvalitativa intervjun.

47 DN, artikeln: ”SD: Brist pa méten skapar radsla”, www.dn.se , 2010-11-23
48 McCracken 1988, 38-39
4 Dalen 2008, 38-39
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Ett beslut som vi har tagit eftersom det 4r viktigt att fA med informanternas egna ord.>® Under
intervjun har det varit viktigt att lyssna och visa intresse for det som
respondenten/informanten berattade. Vi har gett informanterna friheten att besvara fragorna
utan att avbryta. Vi har valt att anvanda oss av den strukturerande intervjumetoden for att

stalla exakt samma fragor till informanterna 6ver e-mail och vid intervjutillfallet i Jonkdping.

Efter intervjun har vi sammanstéllt, bearbetat och analyserat insamlat empirisk data. De
strukturerande intervjuerna som spelats in pa band har transkriberats. Nar vi haft intervjuerna
pa papper har vi sorterat materialet utifran vara fragestallningar som varit till grund i arbetet.
Dérefter har vi analyserat och sedan kopplat till teorierna som har presenterats i

undersokningen.

2.6 SEMIOTISK FILMANALYS
Vi har valt att géra en semiotisk filmanalys av Sverigedemokraternas valkampanjfilm for att

fa en Gvergripande bild av identiteten. Vi har valt att ga efter en bildanalysmodell som
presenteras i boken Seendets sprak av forfattarna Hansson, Karlsson och Norstrom. ™

Modellen bestar av tio steg dar vi har valt fyra punkter som har varit relevanta for var studie.

Bearbetad bildanalysmodell - fyra punkter som ar relevanta for var analys:

e Valj ut ett meddelande: Har har vi valt att fokusera pa Sverigedemokraternas
valkampanjfilm i samband med riksdagsvalet 2010.

e Valj perspektiv: Vi har gjort en néranalys av valkampanjfilmen eftersom vi ville
undersoka hur valkampanjfilmen speglar Sverigedemokraternas identitet.

e Beskriv analysobjektets denotativa niva: Pa den har nivan har vi ordagrant beskrivit
det vi sett i valkampanjfilmen.

e Beskriv analysobjektets konnotativa niva: Pa den konnotativa nivan har vi

fokuserat pa budskapet bakom det konkreta i valkampanjfilmen.

2.7 ENKATUNDERSOKNINGEN
For att fa en bild av Sverigedemokraternas image har vi gjort en kvantitativ

enkatundersokning. Vi har delat ut enkater till 100 gymnasieelever vid Erik

Dahlbergsgymnasiet i Jonkoping.

50 Dalen 2008, 33-34
5 Hansson et al. 2006, 167-168

11



Enkater lampar sig bast for undersokningar om man vill na manga personer och fa fram
attityder, smak och &sikter.®® Vi har anvént oss av flersvarsalternativ och attitydfrdgor vid
utformning av enkaterna. Detta val for att ge respondenterna mojlighet att kunna fora fram
sina asikter. Innan vi borjade genomfora enkatundersokningen testade vi den pa personer som
ar insatta inom metod och medieforskning for att fa professionell feedback. Vi har dven testat

enkaterna pa elever som gar sista aret for att se om fragorna ar forstaeliga.

Under enkatundersokningen har vi varit pa plats for att presentera studiens syfte och besvara
eventuella fragor. Respondenterna har forst fatt titta pa Sverigedemokraternas valkampanjfilm
och darefter besvara enkaterna. Att vi valde den ordningen beror pa att respondenterna inte
skulle forma sina svar utifran enkatfragorna. Vi ville att respondenterna skulle fa se

valkampanjfilmen utan att bli distraherade av enkaten.

Vid enkatundersokning finns det tva slags bortfall, det vill sdga att respondenten inte svarar.
Den forsta ar enkatbortfallet, da frageformularet inte sands tillbaka och det andra bortfallet ar
nar en frdga eller flera inte besvaras.® | vart fall har inte det forsta bortfallet intraffat d& vi
fanns pa plats under enkatundersokningen. For att undvika bortfallet da en fraga eller flera
inte besvaras har vi vid presentationen av studien bett respondenterna att fylla i enkaten
grundligt. Darefter paborjade kodningen av materialet foljt av sammanstallning i

statistiskprogrammet SPSS for att senare analyseras.

2.8 VALIDITET
Validitet innebér giltighet eller trovardighet och géller forst och framst hur pass relevanta data

och analyser &r i férhallande till problemformuleringen.>*

Med validitet avses att man som forskare verkligen mater det som man avser att méta. Det ar
alltsd viktigt att forskaren anger ett exakt matt.>® Vi har forstarkt validiteten genom att visa
enkaterna och fragorna till personer som &r insatta i var studie. Detta for att fa synpunkter om
enkaterna samt fragorna tacker de omraden som vi ville undersoka. Vid utformning av de
strukturerade intervjuerna med Sverigedemokrater har vi utgatt fran studiens

problemformulering och syfte.

52 Ejvegird 2009, 55
3 Ejvegird 2009, 56
3 Ostbye, Knarpskog, Helland, Larsen 2008, 40
% Ejvegird 2009, 80
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2.13 RELIABILITET
Reliabiliteten handlar om hur tillférlitligt det material som samlats in &r.>® Vi tycker att

reliabiliteten med var studie &r relativt hog da ett flertal intervjuer har genomforts med

informanter fran Sverigedemokraterna med olika poster inom partiet.

Det kan vara en smula egendomligt for oss att tala om reliabilitet eller tillforlitlighet vid
kvalitativa intervjuer. Vid intervjuer ar det mojligt att informanterna inte ar helt arliga i sina
resonemang, vilket kan dra ner studiens reliabilitet. For var del ar subjektiviteten fran
Sverigedemokraternas sida inte av nagon betydelse da vi ville fa fram den bild partiet vill

kommunicera ut.

| studien har vi tagit reda pa Sverigedemokraternas profil, identitet och image. Det kan bli
svart att fa fram manniskors verkliga kanslor och upplevelser av Sverigedemokraternas
image. For att kringga detta problem har vi forsokt undvika att ha med vardeladdade ord i
enkaten. Vid utformning av enkéter och de strukturerade intervjuerna har vi varit noggranna
med fragor som skapar tvetydlighet och slumpméssiga fel. Under tiden som respondenterna
besvarade enkaten har vi varit pa plats, vilket gjorde det mojligt for respondenterna att stalla

fragor om nagot var oklart.

5 Ejvegird 2009, 77
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3. TIDIGARE FORSKNING

Under detta kapitel presenteras tidigare forskning kring framstéllningen av

Sverigedemokraterna i media samt partiets historia.

Som tidigare forskning har vi ldst tva intressanta bocker som har granskat partiet: Ut ur
skuggan, en kritisk granskning av Sverigedemokraterna **” och “’Sverigedemokraterna frén
insidan ~.>® Eftersom fallet i var studie 4r Sverigedemokraternas valkampanjfilm finns det inte
nagon samtida relevant studie sedan tidigare. Av den anledningen har vi dgnat oss at tidigare
forskning som berdr Sverigedemokraterna som parti och dess historia. Slutligen har vi tagit
del av en studie, skriven av tre journaliststuderande vid Géteborg Universitet,

) . . 459
“Sverigedemokraterna, medierna och demokratin”.

3.1 UT UR SKUGGAN, EN KRITISK GRANSKNING AV
SVERIGEDEMOKRATERNA
Boken bygger pa en genomgripande samling propagandamaterial, interna partidokument och

intervjuer med en lang rad aktiva sverigedemokrater samt fore detta medlemmar.

“Under de senaste 20 aren har vi sett en omvalvande forandring av Europas politiska
karta. Partier som tidigare betraktades som osericsa eller obehagliga ekon fran 1930-

talets fascism har i land efter land vunnit mark. Och makt.””®°

Forfattarna Ekman och Poohl skriver att vi i Sverige, med undantag fér Ny demokratis
uppgang och fall 1991-1994, varit forskonade fran partier som Sverigedemokraterna i var
riksdag. | andra lander, bland annat Danmark, Italien, Frankrike och Schweiz har de haft stort
inflytande, men snart kan dven den tiden vara dver har i Sverige da Sverigedemokraterna kan

komma in i riksdagen.

Forfattarnas ambition med boken Ut ur skuggan” ar att forklara hur det egentligen gick till
och vilken roll Sverigedemokraterna har i den svenska politiken. Boken bestar av tre delar. |

den forsta delen har forfattarna vidgat perspektiv av partiets historia och framvéxt.

57 Ekman och Poohl 2010

58 Slatt 2004

% §jolind, Spaak och Trygg, ” Sverigedemokraterna, medierna och demokratin”, 2008
% Ekman och Poohl 2010, 9
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I den andra delen av boken granskas och analyseras Sverigedemokraternas idévarld. | den

tredje delen av boken fokuserar forfattarna pa valjarna.

Sammanfattningsvis menar forfattarna att Sverigedemokraterna ar ett konspiratoriskt,
revanschsuget och pragmatiskt parti som har stora problem med att hantera sin egen historia.
Granskningen visar dven att partiets kopplingar till den nazistiska rorelsen ar mer omfattande

an vad forfattarna trodde i borjan av boken.

3.2 SVERIGEDEMOKRATERNA FRAN INSIDAN
Boken “Sverigedemokraterna fran insidan — en beréattelse om Sveriges storsta pari utanfor

riksdagen” ar skriven av sju journalister. Forfattarnas ambition var att hjalpa svenska valjare

att ta del av bokens innehall fore EU-valet 2004 i juni.

Boken beskriver hur Tommy Funebo tidigare Sverigedemokrat lamnar partiet. Efter att ha
varit styrelseledamot och partiorganisator avslutade Tommy Funebo alla férbindelser med
Sverigedemokraterna som han ansag hade forvandlats till en politisk sekt. Med sig tar Tommy
Funebo allt tinkbart material fran Sverigedemokraternas styrelse, protokoll, tusentals e-
postbrev samt bandinspelningar fran styrelseméten. Fyra manader senare tog han kontakt med
tidskriften Expo och materialet som han hade med sig anvandes i boken,

”Sverigedemokraterna fran insidan”.

Vidare i boken redogdrs for Sverigedemokraternas historia, deltagare och véljare genom aren.
Forfattarna beskriver dven att manga vanliga aktivister och partimedlemmar ar helt

omedvetna om hur partiet fungerar.

"Sammantaget ir detta unikt material. I Sverigedemokraterna ar namligen en sa
alldaglig sak som protokoll fran styrelsemoten hemlighetsstamplade och inte
tillgangliga ens for mangarigt betrodda medlemmar, bortsett fran den innersta kretsen

kring partitoppen”.**

3.3 SVERIGEDEMOKRATERNA, MEDIERNA OCH DEMOKRATIN
“Sverigedemokraterna, medierna och demokratin’ 8r en arbetsrapport skriven av tre

studenter: Johan Sj6lund, Martin Spaak och Martin Trygg pa Journalistprogrammet vid

Goteborg Universitet. Arbetsrapporten ar skriven hosten 2008.

ol Slatt 2004, 8

15



Forfattarna har tittat pa drygt 3 000 artiklar skrivna i tre lokala tidningar under tre veckor i
tre olika valrorelser. Forfattarna har analyserat vad som har skrivits om
Sverigedemokraterna i Mora Tidning, Helsingborgs Dagblad och TT-ELA.

Utover detta innehaller rapporten dven ett antal intervjuer med bland annat chefredaktorer

och journalister till politiska medievetare och filosofer.

Syftet med arbetsrapporten har varit att granska mediebilden och journalistiken om
Sverigedemokraterna for att darigenom se om medierna skoter sitt demokratiska uppdrag i

rapporteringen kring Sverigedemokraterna.

61 av de 3 000 artiklar som forfattarna undersokte handlade om Sverigedemokraterna.

“Framlingsfientliga sd. Rasistiska sd. Eller kanske hogerextrema sd. Eller
invandrarfientliga sd. Ungefar sa ser det ut i de tre lokaltidningar vi undersokt. Inte
alltid, faktiskt inte ens ofta. Men framférallt i nyhetsnotiser som berdr sd, smyger sig en
liten etikett in fore partinamnet pa ett satt som vi har svart att tanka oss nar det galler

ovriga partier. "%

Tillbaka till forfattarnas huvudfraga: Skoter journalisterna sitt demokratiska uppdrag?
Forfattarna summerar kort vad de har kommit fram till under arbetets gang, bland annat
fragar de sig om “Sverigedemokraterna gdr framdt pd grund av 6kad mediebevakning eller
6kar bevakningen nar redaktionerna kanner vilket hall det bl&ser &t i valjarkaren? %
Forfattarna har dock inte nagot svar pa den fragan. Vidare menar forfattarna att ideologin
gloms bort och att en brakdel av artiklarna som berér Sverigedemokraterna handlar om vad
de har astadkommit under féregaende mandatperiod. Forfattarna har aven kommit fram till
att media har blivit battre pa att rapportera om partiet. Numera granskas

Sverigedemokraterna som ett politiskt parti.

”Sammanfattningsvis kan vi konstatera att journalisterna skoter sitt demokratiska
uppdrag battre 2006 &n 1998. "%

62 §jolind, Spaak och Trygg, ” Sverigedemokraterna, medierna och demokratin®, 2008, 14
3 §jolind, Spaak och Trygg, ”Sverigedemokraterna, medierna och demokratin®, 2008, 23
64 Sjolind, Spaak och Trygg, Sverigedemokraterna, medierna och demokratin, 2008, 23
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4. TEORI

Under detta kapitel redogor vi for begreppen profil, identitet och image inom planerad
kommunikation foljt av samspelet mellan de tre begreppen. Vidare i texten presenterar vi tva

modeller kring teorierna.

4.1 PLANERAD KOMMUNIKATION
Planerad kommunikation bidrar till att skapa nyfikenhet, instinkt och nytankande. ®®

Organisationer anvander planerad kommunikation for att leda arbetsprocesser i relationer med
grupper och institutioner som kunder, anstallda, politiker och leverantorer.® Forsta steget i
planerad kommunikation &r analys. En organisation har alltsa behov av grundldggande fakta

om bland annat organisationens profil, identitet och image.®’

4.2 PROFIL
Begreppet profil star for den bild av sig sjalv som organisationen vill formedla till sin

omgivning och publik (bada externt och internt). Profil handlar om hur organisationen vill
uppfattas av omvérlden och skall utga fran bade identitet (byggs upp av historia och kultur
och redogor for hur organisationen ar) samt vision (dit organisationen vill komma i

framtiden).®

Profilen byggs genom verbala och visuella signaler som organisationen sénder till
allmanheten fran olika hall. Alla beslut som organisationen tar har alltid en
kommunikationsaspekt som uppfattas av allmanheten. Alla delar av organisation hanger
samman och paverkar omvarlden. Darfor maste organisation alltid upptrada tydligt,
konsekvent och fértroendeingivande genom sin kommunikation.®® Organisationen maste vara
noga med informationen som de formedlar till sina intressenter, till exempel egenskaper och
ambitioner ar sjalvklara, samtidigt som organisationen behaller interna konflikter och problem

for sig sjalva.™

6 Erikson 2008, 9

% Nationalencyklopedin, Organisationskommunikation, www.ne.se, 2010-12-06
67 Erikson 2008, 136

8 Bergstrom 2007, 267

% Bergstrom 2007, 266

0 Bergstrom 2007, 267
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Det finns tre olika typer av profil: individuell profil, miljéprofil och visuell profil. Visuell
profilering innebér en Gverséttning av organisationens identitet, framtidssyn och centrala
varde till visuellt sprak. Den visuella profilen maste stimma dverens med identiteten. Den
visuella profilen ersétter ofta personliga moten med hjalp av till exempel logotyp,

reklamfilmer, visitkort och webbsidor.”

Enligt Oller och Giardetti ska alla organisationer ha ett par fragor i atanke for att kunna na ut

med sin profil och identitet:

e Hur uppfattar allmanheten oss?

e Visar vi upp en entydig personlighet?

e Vilket ar vart budskap? Vet vi vad vi menar?

e For vem &r det menat och hur ska det presenteras?

e Kommer var publik att veta vad vi menar?

e Kommer vart budskap bli forstatt och ihdagkommet sa att mottagaren agerar pa ett

onskat satt?"?

4.3 IDENTITET
Enligt Eriksson ar identitet en objektiv beskrivning av vad organisationen gor och star for i

nulaget.”

Organisationsidentitet uppstar fran olika faktorer sasom historia, filosofi, ledning, personal,
strategier och framfor allt organisationskultur.”* Organisationskultur utgar fran gemensamma
vérden som ritualer, symboler och spraket.” Organisationsidentitet kan definieras som

organisationens sjal eller andemening, vilka i sin tur utgar fran intressenternas behov."

Begreppet identitet kan delas in i fem typer: forklarad, avbildad, upplevd, manifesterade och
tillskriven identitet. Den forklarade identitet géller organisations definition av sin egen
identitet och hur den uttrycks. Den avbildade identiteten handlar om hur organisationsidentitet
introduceras och formedlas externt genom olika kanaler. Den upplevda identiteten beror
medlemmarnas eller anstalldas uppfattning om identitet i forhallande till gemensamma

vérderingar.

" Bergstrém 2007, 269-270

72 Oller och Giardetti 1999, 2 (I den tredje punkten byter vi ut ”personlighet” mot ”profil” eftersom det dr mer
relevant f6r vir studie)

73 Erikson 2008, 89

74 Larsson 2008, 115

5 Bergstrom 2007, 267

76 Martenson 2009, 81
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Den manifesterade identitet beskriver mer rotade historiska karaktarer och till sist den
tillskrivna identiteten handlar om alla utméarkande egenskaper och egenké&nningstecken. Den
forsta typen av identitet, det vill sdga den forklarade identitet kan jamforas med profilen (den

yttre sjalvbilden), skillnaden &r att profilen kan kontrolleras, men inte identitet.”’

Identitet fods och vaxer i relation till en omvérld. Precis som ménniskans identitet skapas
organisationsidentitet i dialog med andra. Den innehaller uppfattningar om sig sjalv och
signaler man skickar till omvarlden. Darefter jamfors andras uppfattning med sin egen.’
Identitet bestar av en helhetsbild som organisationen har av sig sjalv i forhallande till sina

intressenter.”

Identitet uttrycker inte bara samhorighet mellan olika partsintresse, identitet urskiljer ocksa
organisationen fran andra liknande organisationer. Man skapar alltsa gemenskap kring

identitet, men skiljer sig fran andra.®

Identitet har olika uttrycksformer, bland annat de visuella signaler som omfattar bade intern-
och externkommunikation. De visuella signalerna kan l&sas av i organisationens design av

trycksaksproduktion sésom logotyp.®

All slags externkommunikation fran organisationens hall bor stimma éverens med dess

t.32 For att kunna skapa ett starkt varumarke maste organisationen ha en tydlig

identite
identitet: associationer som foretag forsoker att frambringa och bevara genom
marknadskommunikationen. Organisationsidentitet ska vara utgangspunkt for all

kommunikation.

4.4 IMAGE
Ordet image kommer frén latin och betyder “imitera” eller “striva efter”.3* Image ar

omvarldens uppfattning av en organisation och paverkas av bland annat kunskaper, fordomar,

historisk bakgrund samt tillgangliga fakta.®

77 Larsson 2008, 116

8 Almqvist och Fritz 1995, 264
7 Larsson 2008, 116

80 Almqvist och Fritz 1995, 262
81 Larsson 2008, 116

82 Bernstein 1985, 96

83 Mirtenson 2009, 79

84 Larsson 2008, 114

85 Eriksson 2007, 274
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Allt som syns fran kundbemaétande, byggnader och brevpapper till annonser och artiklar i

pressen formar omvarldens bild av foretaget - positiv eller negativ.®

Viljare och andra intressegruppers
reella erfarenheter av direkta
kontakter med organisationen

Potentiella valjare och andra
Organisationens intressegruppers kannedom
allmana image om och intryck av foretaget
Organlsatlonens Image
Organisationsledningens
renommeé, satt att agera
och presentera sig Orgamsatlonens egen marknadsfoéring
och reklam jamfort med
konkurrenternas

Figur 5.1 - Bearbetad figur - Faktorer som bestammer ett foretags image i stort

Det finns olika faktorer som bestdimmer omvérldens bild av organisationen, se figuren
nedan.®’ Det finns bdde interna och externa faktorer som kontinuerligt paverkar

organisationens image.®

Imageaspekten har fatt mer betydelse under den senaste tiden, eftersom manniskor hellre
bygger relationer med sarskilda organisationer och varumarke an enskilda produkter.®
Imagen paverkar manniskornas installning gentemot organisationen, vilket i sin tur paverkar
deras beteende.”® Omvarldens uppfattning om organisationen som stark, svag, dppen, stangd
eller flexibel avgér omvarldens installning mot organisationen.®* Det &r inte ovanligt att
medlemmar och icke medlemmar har olika uppfattning om organisationen. Organisationens

image ar mycket subjektiv och behdver inte grundas pa verifierbar information. %

86 Osterman 1993, 18

87 Osterman 1993, 23

88 Osterman 1993, 18

89 Larsson 2008, 114

% Bernstein 1985, 338

91 Bernstein 1985, 25

92 Martensson 2009, 224
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Som exempel kan medlemmar och icke medlemmar ha olika uppfattningar om organisationen

beroende pa vilka personer man har haft kontakt med.

Nar framtida kunder skall ta del av en organisations tjanster baserar de all sin uppfattning pa
allménhetens tolkning av organisationens image. En tolkning som brukar vinklas till
organisationens nackdel. Ibland har inte ens den egna personalen nagon klar bild av

verksamheten, vilket stéller till problem vid méte med potentiella kunder och journalister.*®

Ordet image har genom aren fatt nedséttande ton och star oftast i motsatsforhallande till
verkligheten. Det har visat sig att det finns ett stort gap mellan vad som ar och vad som synes

vara, alltsa mellan identitet och image.**

Det finns myten om att image ar en mask som manniskor eller organisationer anvander for att
verka battre an de egentligen ar. Image ses ofta som en fabrikation snarare an som en verklig
bild av organisationen. Det finns skillnader mellan till exempel politiker och foretag. Politiker
har nagra ar till sitt forfogande for att leva upp till sin image eller forlora sitt jobb. Foretag

daremot har nastan ingen tid pa sig for att anpassa sitt agerande eller forkastas.*®

4.5 SAMSPEL MELLAN IDENTITET, PROFIL OCH IMAGE
De huvudsakliga begreppen: identitet, profil, image har en tydlig koppling till varandra.

Identitet &r den helhetsbild som organisationen uppfattar och férmedlar om sig sjalv i relation
till omvarldens forestallning.
Profil &r den bild som organisationen vill férmedla av sig sjélv till publiken och omvarlden.

Image ar den uppfattning som publiken och omvérlden har av organisationen.

Relationen mellan dessa begrepp kan illustreras med hjalp av figur 5.2.%

9 Osterman 1993, 18
94 Larsson 2008, 114
9 Bernstein 1985, 29
% Tarsson 2008, 117
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v

Image

Figur 5.2 - Samspel mellan identitet, profil och image.

Figuren visar att de tre ringarna inte ar helt 6verlappande, vilket forklarar att organisationen

tolkas pa olika satt internt och av omvarlden.®’

Idealet ska de tre ringarna stdmma 6verens med varandra, men i verkligheten passar séllan
organisationens dnskade bild och omvarldsuppfattningen ihop. Om det visar sig att
organisationsprofilen inte ar realistisk i forhallande till omvérldens bild, ska organisationen
skapa likheter mellan den 6nskade bilden och omvarldens uppfattning. I detta fall for att
paverka image ska organisationen starka profilen genom andringar av en eller flera variabler

som styr profilen.”

97 Ericson 2008, 150
98 Larsson 2008, 117
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5. RESULTAT

| detta kapitel valjer vi att presentera resultatet av den semiotiska filmanalysen fore resultatet
av intervjuerna med Sverigedemokraterna. Detta val for att fa en storre forstaelse for
intervjuerna. Slutligen kommer resultatet av enkatundersdkningen bland rostberattigade

gymnasieelever vid Erik Dahlbergsgymnasiet.

5.1 SEMIOTISK FILMANALYS AV VALKAMPANJFILMEN
| den forsta delen presenterar vi valkampanjsfilmens denotativa niva. Pa den har nivan

beskriver vi ordagrant det vi ser i valkampanijfilmen® fran bérjan till slut. P& den konnotativa

nivan kommer vi att fokusera pa budskapet bakom det konkreta i valkampanjfilmen.

5.1.1 DENOTATIV ANALYS AV VALKAMPANJFILMEN
Det forsta vi ser i valkampanjfilmen &r en svart bakgrund med en vit text. P& den svarta

bakgrunden ser vi ordet “statsbudget” med stora bokstaver. Under ordet statsbudget ser vi

siffror som réknas ner.

| nasta scen ser vi en kartonglada fylld med hundralappar och en hand som plockar pengar
fran kartongen. Vi hor en kvinnlig rést som séager “All politik handlar om prioriteringar”
samtidigt som vi ser en kvinna och en man vid var sitt skrivbord. Mannen och kvinnan sitter
och raknar pengar. Mannen har en hdg med dokument och pengar pa sitt skrivbord, kvinnan
daremot sitter vid ett relativt tomt skrivbord. Ordet “Statsbudget” och den nedréaknande
siffran syns i bakgrunden. Bakom mannen kan vi dven se hur en lampa lyser pa fler

kartonglador.

| den kommande scenen ser vi en narbild pa hundralappar som raknas i en maskin, foljt av en
narbild pa tva skyltar. Skylten pa kvinnans sida sager “Handliggare Pensioner” och pa
mannens skylt star det “Handliggare Invandring”. Vi ser ett klart fokus pa skyltarna och i
bakgrunden ser vi hur mannen récker fram handen och tar mer pengar. Samtidigt som mannen
tar pengar hor vi ett tickande ljud medan siffran under ordet “Statsbudget” raknas ner. N&r
siffran raknas ner till 100 000 000 dndras fargen fran vit till gul farg, samtidigt som en rod

siren gar igang med hogt ljud.

9 Youtube, “Sveridemokraternas valfilm”, www.youtube.se, 2010-11-16
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| nasta scen hor vi fortfarande sirenen och ser en helbild pa den svarta lokalen. Fokus och ljus
ligger pa kvinnan och mannen som sitter vid sina skrivbord samtidigt som lokalen lyses upp

med lampor. Dérefter hor vi kvinnordsten som séger “Nu har du ett val”.

| nésta scen ser vi ordet "Statsbudget” med stora bokstaver i vit farg och siffran 100 000 000

blinkande i takt med sirenen.

Tva roda bromsar faller ner fran taket med texten “Pensioner” och “Invandring” pa vardera i

vit farg. Vi ser att sand faller ner fran bromsarna.

I nasta scen i valkampanjfilmen ser vi hur fokus ligger pa ett hjul som rullar mot mannen och
kvinnans skrivbord. Under tiden hor vi ljud fran ett pianokomp i moll och gnissel. Bakom

skrivborden kan vi fortfarande se den blinkande sirenen och siffran i gul férg.

Darefter ser vi en narbild pa hur en rynkig hand greppar tag om ett handtag féljt av en narbild
pa en gammal kvinna ikladd glasdgon. Vidare lamnar kamerabilden kvinnans ansikte och ger
oss en helbild pa kvinnan som sakta gar framat ikladd en skarf och jacka. Sedan ser vi en
narbild pa hur kvinnan vrider sitt ansikte at vanster. Samma bakgrundsljud fortsatter dven i

den hér scenen.

I ndsta scen ser vi ett okant antal individer ikladda svarta kroppsheltackande klader.
Individerna springer fram och tva av dem har svarta barnvagnar, foljd av en narbild pa ett
heltickt ansikte i svart tyg. Darefter lamnar kamerabilden det heltéckta ansiktet och visar en
narbild pa en hand med tva guldfargade ringar pa ringfingret som haller grepp om ett handtag.

Istallet for pianokomp och gnissel hor vi ett mullrigt bakgrundsljud.

Aterigen ser vi en helbild av den svagt belysta lokalen med mannen och kvinnan bakom
skrivborden langst bort. Den gamla kvinnan kommer gaende med rollator féljd av de

svartklddda individerna springande mot skrivborden.

Den kvinnliga rosten aterkommer igen och séiger ”Den 19 september kan du valja
invandringsbroms fore pensionsbroms ”. Under tiden ser vi en fokusbild pa ett rullande hjul
och vi hor gnissel. Sedan ser vi hur hjul rullar om den gamla kvinnans ben. Vi ser ater en bild
pa lokalen, de svartkladda individerna och den aldre kvinnan springer mot skrivborden och
bromsarna. Nér den kvinnliga rosten sager “Invandringsbroms fore pensionsbroms” stracker

den &ldre kvinnan upp sin hand mot en av bromsarna.
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| den nast sista scenen ser vi aterigen de tva roda bromsarna, med texten ”Pensioner” pa den
vanstra sidan och “Invandring” pa den hogra. Tva hander med ringar stracker sig mot

”Pensions ”-bromsen, foljd av en hand som forsoker dra ner “Invandring ’-bromsen.

Bilden tonas ner och gar dver till en vit bakgrund med Sverigedemokraternas logotyp och

’

hemsidadress, samtidigt som den kvinnliga rosten sdger “Résta pa Sverigedemokraterna”.

5.1.2 KONNOTATIV ANALYS AV VALKAMPANJFILMEN
I valkampanijfilmens forsta scen ser vi en svart bakgrund med en vit text. Pa den svarta

bakgrunden ser vi ordet “Statsbudget” med stora bokstéver. Skaparna av filmen har valt att
lagga vit farg pa svart bakgrund for att skapa kontrast i bilden. Under ordet “Statsbudget” ser
vi siffror som rdknas ner. Ordet “Statsbudget” och siffrorna kan vi koppla till en symbol med

betydelsen att Sveriges statsbudget minskar snabbt.

| nasta scen ser vi en kartonglada fylld med hundralappar och en hand som plockar pengar
fran kartongen. Kartongladan fylld med pengar ser vi alltsa som statsbudgeten och handen
som plockar pengar ur kartongladan ser vi som en ikon for den sjunkande budgetsiffran. Vi

tolkar denna scen som en fortydligande av den foregaende scenen.

| den tredje scenen hor vi en kvinnlig rdst som sager “All politik handlar om prioriteringar”
samtidigt som vi ser en kvinna och en man vid var sitt skrivbord och som raknar pengar.
Mannen har en hog med dokument och pengar pa sitt skrivbord, kvinnan daremot sitter vid ett
relativt tomt skrivbord. Kvinnan och mannen ser vi som politiker som sitter och fordelar
statsbudgeten. Att mannen har en hog med dokument pa sitt skrivbord ser vi som att han har
mer arbete och hogre utgifter gentemot kvinnan pa vanster sida. | scenen ser vi hur mannen &r
upplyst med hjalp av en lampa medan kvinnan befinner sig i morker. Belysningen tyder pa att

fokus i bilden ligger pa mannen. Miljon i bilden symboliserar en dyster och mork arbetslokal.

Pengar kan ses som en metafor for makt, rikedom och fattigdom, men i det hér fallet ses
pengarna som statsbudgeten. Vidare far vi en narmare bild pa& mannen och kvinnans arbetsroll
genom en narbild pa tva skyltar. Skylten pa kvinnans sida sager “Handliggare Pensioner”
och pa mannens skylt star det “Handliggare Invandring ”. Skyltarna symboliserar
tjanstemannens ansvarsomraden. Eftersom mannen ar handlaggare for invandringen kan man
konstatera att valkampanjfilmens budskap ar att invandrarna far en storre summa av

statsbudgeten.
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Nar siffran raknas ner till 100 000 000 andras fargen fran vit till gul farg. Den gula fargen ger
intryck av signalfarg, det vill siga varning. Under tiden ser vi dven en rod siren som gar igang

med hégt ljud, nagot som kan uttrycka fara.

| nasta scen far vi se en helbild pa den svarta lokalen samtidigt som vi hor sirenen. Fokus och
ljus ligger pa handlaggarna som sitter vid sina skrivbord samtidigt som lokalen lyses upp med
lampor. Dérefter hor vi kvinnordsten som sager ”"Nu har du ett val”. Att lokalen lyses upp

kan symbolisera startskottet for forandring, fornyelse och nya majligheter.

| nésta scen ser vi ordet "Statsbudget” med stora bokstaver i vit farg och siffrorna

100 000 000 blinkande i takt med sirenen som &r centrerad. Tva réda bromsar faller ner fran
taket med texten “Pensioner” och “Invandring” pa vardera i vit farg. Vi ser att sand faller ner
fran bromsarna. De tva roda bromsarnas farg kan man se som en varning for att ndgot maste
goras. Sanden som faller fran bromsarna kan man se som damm, vilket symboliserar ett
bortglomt problem som maste uppmarksammas. Bromsarna symboliserar de problem som

valkampanjfilmen beror, ndémligen invandring eller pension.

I nasta scen i valkampanjfilmen ser vi hur fokus ligger pa ett hjul som rullar mot
handlaggarnas skrivbord samtidigt som sirenen och statsbudgeten blinkar. Det rullande hjulet

kan ses som att nagon/nagot narmar sig malet som i det har fallet &r de réda bromsarna.

Dérefter ser vi en narbild pa hur en rynkig hand tar tag om ett handtag féljt av en narbild pa
en gammal kvinna ikladd glasdgon. Vidare lamnar kamerabilden kvinnans ansikte och ger oss
en helbild pa kvinnan som sakta gar framat ikladd en skarf och jacka. Utifran en metonymisk
synvinkel anser vi att den gamla kvinnan hénvisar till en storre enhet, vilket ar detsamma som
alla pensiondrer. Den dystra och mérka miljon som omger den gamla kvinnan skapar en
kéansla av ensamhet, svaghet och hjalploshet. Aven hennes morka klidsel forstarker dessa

intryck, men trots framstéllningen ser hon beslutsam ut och instélld pa sitt mal.

I ndsta scen ser vi ett okant antal individer klddda i svarta kroppsheltackande klader, vilket
kan namnges som burka. Burka &r en traditionell kvinnodrékt som tacker hela kroppen inom
religionen Islam.® Utifran kladsel kan man uppfatta att de svartkladda individerna ar
muslimska kvinnor. Ur ett metonymiskt perspektiv hanvisar de burkakl&ddda kvinnorna till en

storre enhet, vilket ar detsamma som alla invandrare.

100 Nationalencyklopedin, Burka, www.ne.se, 2010-11-22
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Kvinnorna springer i liknande rikting som pensiondren med en rollator. Pensiondrens rollator
kan ses utifran ett metonymiskt synsatt, vilket innebéar att pensionaren har svarigheter for att

ga sjalv.

Tva av de muslimska kvinnorna har barnvagn, vilket kan ses som ett index for barn. Vidare
ser vi en hand vars ringfinger har tva guldfargade ringar, vilket kan ses som ett metony miskt
perspektiv da det konkreta “ringar” gar till det abstrakta “giftermdl . Detta tyder pa att de

muslimska kvinnorna &r gifta och har barn.

Den kvinnliga rosten aterkommer igen och siger "Den 19 september kan du viilja
invandringsbroms fore pensionsbroms ”. Under tiden ser vi en fokusbild pa ett rullande hjul
och vi hor gnissel. Sedan ser vi hur de muslimska kvinnorna springer om pensiondaren som &r
pa vag mot invandringsbromsen. Nar den kvinnliga rosten sager “Invandringsbroms fore
pensionsbroms” strécker den kvinnliga pensiondren upp sin hand mot invandringsbromsen.
Den hér scenen visar att den kvinnliga pensionaren stravar efter fordndring och vill bromsa

invandringen.

| den nast sista scenen ser vi aterigen de tva réda bromsarna, med texten ”Pensioner” pa den
vanstra sidan och “Invandring” pa den hogra. Tva hander med ringar stracker sig mot
”Pensions ”-bromsen, foljd av en hand som forsoker dra ner “Invandring ’-bromsen. | den hér
scenen ser vi hur de muslimska kvinnorna hinner fore pensionaren, vilket kan betyda att

allménheten maste reagera och prioritera rétt.

Bilden tonas ner och gar dver till en vit bakgrund med Sverigedemokraternas logotyp och

hemsidadress, samtidigt som den kvinnliga rosten sdger “Résta pa Sverigedemokraterna”.

5.2 RESULTAT AV INTERVJU MED SVERIGEDEMOKRATERNA
Vi har varit i kontakt med tre representanter fran Sverigedemokraterna. Kristina Winberg,

kommunfullmé&ktige i Jonkdping, Chang Frick, ledamot i Kristianstads kommunfullméktige
och Eric Myrin, pressekreterare i Stockholm. Vi har enbart haft personligt méte med Kristina

Winberg och med de andra har vi haft e-mail kontakt.
Vilken profil vill ni som parti kommunicera till allménheten?

Enligt Winberg handlar all politik om prioriteringar. Invandringen i Sverige har de senaste tio

aren expanderat mer an vad landet klarar av.
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Enligt Winberg finns det tre fragor som &r viktiga att driva: en mer ansvarsfull
invandringspolitik, battre skola och dldrevard samt tryggare samhalle. Partiet vill bland annat
minska invandringen med 90 procent i tva ar for att kunna minska skatterna for pensionarerna

och forbattra integrationen.

Eric Myrin daremot menar att partiet vill formedla en bild av att de &r trovardiga som parti, tar
ansvar, vagar diskutera och prata om de problem som finns. Vidare menar han att

Sverigedemokraterna ar ett parti for och av folket som inte har nagra politiskt korrekta

skygglappar.

Chang Frick berattar att partiet i forsta hand vagar ga emot strommen och staller de fragor
som andra partier duckar for. I vrigt anser han att Sverigedemokraterna &r ett

socialkonservativt och nationalistiskt parti som satter Sverige i fokus.

Vilket budskap ville ni kommunicera till allménheten genom valkampanjfilmen?
Kristina Winberg sdger att genom valkampanjfilmen ville man vacka uppméarksamhet och
berdra allménheten. Valkampanjfilmen skulle fungera som en véackarklocka for hur
situationen ser ut bade for invandrare och pensionarer. Enligt Winberg ar alla individer

rattvist representerade i valkampanjfilmen.

Eric Myrin anser att all politik handlar om att férdela gemensamma resurser och att man som
valjare har ett val. Man kan valja att lagga de gemensamma resurserna pa en fortsatt
massinvandring eller pa valfard. Han beréattar dven att man i filmen anvande sig utav

begreppet pensionsbroms, vilket inte hade behdvt handa om man prioriterat annorlunda.

Aven Chang Frick menar att all politik handlar om prioriteringar. Enligt honom réacker inte

skattemedlen till allt, utan man maste vélja vad man i forsta han ska lagga skattepengarna pa.

Hur tror ni att allmanheten uppfattar er som parti?

Kristina Winberg menar att manga har fatt en felaktig bild av partiet pa grund av media. Hon
anser att media har forvrangt Sverigedemokraternas synpunkter samtidigt som partiet inte fatt
mojlighet till debatt.

28



Eric Myrin menar att det finns en tydlig polarisering, dar man antingen ar kraftigt for eller
kraftigt emot partiet. Han tror att de storsta grupperna av allméanheten inte har tagit nagon
direkt stallning. De rostar inte pa Sverigedemokraterna, men tycker att partiet blir orattvist

behandlade och att partiet borde ha samma villkor som andra.

Chang Frick menar att det beror pa vem man fragar. Han anser att de flesta troligen, delvis
eller helt haller med partiets karnfragor. Han tror dven att det finns skilda uppfattningar kring

partiets formaga att bedriva politik i ett bredare omrade.

Hur tror ni att er identitet framgar i valkampanjfilmen?
Kristina Winberg tycker att partiets identitet framgar tydligt i valkampanjfilmen. Enligt henne
speglar valkampanjfilmen dagens Sverige och hon dr néjd med slutresultatet av filmen.

Eric Myrin séger att det ar tydligt att partiet vagar prata om fragor och en fordelningspolitik
som andra partier inte vagar prata om. Han anser att Sverigedemokraterna lagger fram valet
pa ett valdigt tydligt och klart satt till tittarna och for en rak politik som ar latt att ta till sig.
I valkampanijfilmen har partiet anvant sig av tva tydliga bromsar och viljarna kan dra i den

broms de vill.

Chang Frick beréattar att genom valkampanjfilmen ville Sverigedemokraterna visa att de vagar
stalla olika utgifter mot varandra, pa samma satt som Vansterpartiet staller klasser mot
varandra, exempelvis fattiga mot rika. Han havdar att Sverigedemokraterna resonerar pa

samma satt kring invandringens kostnader jamfort med pensionarernas situation.

Vilka personer ville ni na ut till med hjalp av valkampanjfilmen?
Kristina Winberg séager tydligt att Sverigedemokraterna ville na ut till allmanheten. Partiet
ville inte fokusera pa en specifik malgrupp, men eftersom invandringspolitiken och

pensionarernas situation ligger i fokus for partiet far de synas mer i valkampanjfilmen.

Eric Myrin anser att Sverigedemokraterna inte har nagon specifik malgrupp utan ville
egentligen na ut till alla potentiella véljare. Véljer man det ena sa valjer man bort det andra.
Han forklarar &ven att filmen riktar sig till dem som tycker att vélfarden &r eftersatt och

samtidigt tycker att Sverige har en invandringspolitik som gatt for langt.

29



Chang Frick berattar att valkampanjfilmen var riktad till alla som sag den. Han forklarar att
filmen var riktad till en bred publik dven om det framforallt var pensiondrer som framstod

som den grupp partiet hade i fokus.

Tycker ni att partiets profil stammer éverens med dess image? Pa vilket satt?

Kristina Winberg séger att den profil partiet sander ut inte stimmer 6verens med allménhetens
tolkning. Detta grundar sig i att partiet inte fatt utrymme for att kunna debattera eller
informera om partiets identitet. Kristina &r nu mer positiv da Sverigedemokraterna har

kommit in i riksdagen, vilket férhoppningsvis skall ge partiet mer utrymme i svensk media.

Eric Myrin berattar: "I all kommunikation som vi sjilva styr éver stimmer bra dverens med
den profil och den image vi sjalva vill ge av partiet. Dock har vi stora problem att fa
overensstammande bild i medierna och dar har vi daligt genomslag pa hur vi vill

framstdllas.”

Chang Frick forklarar att den bild han har av partiet skiljer sig manga ganger fran
allmanhetens bild. Han menar att manga medier och opinionsbildare havdar att
Sverigedemokraterna bar pa rasistiska och framlingsfientliga vérderingar, vilket leder till att
manga i Sverige far samma bild. Vidare berattar han att det vaxer fram en annan bild av
partiet genom olika medier, vilket skiljer sig gentemot Sverigedemokraternas sakallade

’grasrotsimage”.

5.3 ENKATUNDERSOKNINGENS RESULTAT
Vi genomforde enkaterna bland 100 gymnasieelever som gar sista aret vid Erik

Dahlbergsgymnasiet i Jonkdping. Anledningen till att vi valde elever som gar sista aret beror
pa att det var deras forsta valar, vilket &r ett intressant urval for var studie. Samtidigt har
undersokningar i samband med valet visat att yngre personer ar dverrepresentativa véljare for
Sverigedemokraterna. Gymnasieeleverna som besvarade enkaterna kom fran olika program,

bland annat Samhéllsekonomi-, Natur- och Omvardnadsprogrammet.

Vid utformning av enkaten valde vi att fokusera pa sju attitydfragor. Under varje fraga

lamnade vi utrymme for att eleverna ska kunna yttra sig mer kring fragan.
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Vid sammanstallning av enkaterna i SPSS visade det sig att fordelningen mellan man och
kvinna var jamt fordelad, det vill sdga 50 procent vardera.
En fordelning som inte var planerad. Nu i efterhand ser vi den jamna férdelningen som nagot

positivt for studiens reliabilitet.

Enkatens forsta fraga berorde helhetsintryck av valkampanjfilmen, tabell 6.3.1. Resultatet
visar att hogst antal av eleverna tycker att valkampanjfilmen ar bra med 34 procent, foljt av 33
procent som tycker att filmen &r dalig. Eftersom “helhetsintrycket” av valkampanjfilmen &r
jamt fordelad kan vi inte dra nagra storre slutsatser av resultatet. Manga elever tog dven
mojligheten att framfora sina asikter géllande fragan. En av eleverna skriver foljande: “Inte sa
bra for Sverigedemokraterna, den bevisar deras rykte, att de dr rasistiska”. Vidare visar
resultatet att ett hogt antal elever tycker att valkampanjfilmen &r bra reklamméssigt, men star
inte bakom budskapet: “Det dr en sdljande reklamfilm. Man blir berérd, men sjilva

handlingen i filmen dr hemsk”.

Tabell 6.3.1 Procent

Dalig 33%
Mindre bra 23 %
Bra 34 %

Mycket bra 10 %

Total: 100 %

Fraga tva handlar om attityder gentemot Sverigedemokraterna som parti. Resultatet visar att
mer &n halften av de tillfrdgade eleverna tycker att Sverigedemokraterna ar ett daligt parti:
“En nationalistisk ideologi kan aldrig fungera bra i ett samhidille, det ger upphov till hat mot
andra folkgrupper och kan leda till krig”. Vidare visar resultatet att inga elever tycker att
Sverigedemokraterna ar mycket bra som parti. En elev uttrycker sig pa féljande satt: “Jag
tycker de dr for fientliga mot invandrare, men det dr bra att fragan om invandring tas upp .
Enligt 10 procent av de tillfragade &r Sverigedemokraterna ett bra parti: ”De har bra dsikter
och ideologier, de behéver bara dndra dem lite grann och resonera lite annorlunda”. Vi hade

aven ett bortfall pa denna fraga, se tabell 6.3.2.
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Tabell 6.3.2 Procent

Dalig 54 %
Mindrebra 35%
Bra 10 %
Mycket bra 0%
Bortfall

Total: 100 %

Den tredje fragan berér individernas framstallning i valkampanjfilmen. Resultatet visar att ett
hogt antal av eleverna tycker att individerna inte framstalls rattvist med ungefar 70 procent, se
tabell 6.3.3.

Manga av eleverna har samma uppfattning gallande individernas framstallning och skrev
ungefar liknande kommentarer, bland annat: “Invandrarna framstdlls som giriga kvinnor utan
mdnniskovirde da man inte far se deras ansikte” och ”De muslimska kvinnorna framstalls
som om de medvetet med vilja stjal pengarna sa att tanten far det varre. Tanten framstélls
dock rdttvist, vissa har det svart”. Samtidigt som enbart 3 procent av eleverna tycker att

individerna framstalls rattvist.

Tabell 6.3.3 Procent

Ja 3%
Nej 73 %
Vet gj 24 %
Total: 100 %

Enkatens fjarde fraga handlar om framlingsfientlighet visar sig i valkampanjfilmen, tabell
6.3.4. Enligt resultatet anser cirka 40 procent av eleverna att valkampanjsfilmen visar
“Mycket” tecken pa framlingsfientlighet. Svartalternativen Till viss del” och ”Ganska
mycket” ligger jamt fordelade med cirka 26 respektive 27 procent: "De kunde ha gjort det

mycket virre, men att alla invandrarkvinnor bdr burka dr vildigt fordomsfullt”.
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Tabell 6.3.4 Procent

Inte alls 1%
Till viss del 26 %
Ganska mycket 27 %
Mycket 43 %
Bortfall 3%
Total: 100

Vidare i enkdtundersokningen fick eleverna svara pa fradgan ”Speglar valkampanjfilmen
dagens Sverige?”, tabell 6.3.5. Resultatet visar att mer an halften av eleverna tycker att
valkampanjfilmen speglar dagens Sverige till viss del: Vi har vildigt stor invandring som
kostar mycket pengar. Man hor ocksa hur daligt pensionéarerna har det, en balans bor
uppnds”’. Medan 28 procent av eleverna inte tycker att valkampanjfilmen speglar dagens

Sverige.

Tabell 6.3.5 Procent

Inte alls 28 %
Till viss del 68 %
Ganska mycket 6 %
Mycket 1%
Bortfall 4%
Total: 100

Sjatte fragan handlar om hur elevernas bild av partiet har férandrats efter att de har sett
valkampanijfilmen, tabell 6.3.6. Majoriteten av de tillfragade eleverna tycker att deras bild av
partiet inte har forandrats: “Jag var inte riktigt sa negativ innan jag sag valkampanjfilmen”.
Efter att ha last évriga kommentarer kan vi konstatera att tio av 100 elever har fatt en mer
negativ installning mot Sverigedemokraterna. Sahar skrev en av eleverna gallande fragan:
”Negativt, har sedan tidigare hort mycket negativt om partiet och valkampanjfilmen forstarkte

det mer”.

33



Tabell 6.3.6 Procent
Inte alls 68 %
Till viss del 21 %
Ganska mycket 7%
Mycket 3%
Bortfall 1%
Total: 100

Den sjunde fragan fokuserar pa hur eleverna tycker om valkampanjfilmen var krankande eller
inte. Resultatet enligt tabell 6.3.7 visar att 14 procent av eleverna “Inte alls” tycker att
valkampanijfilmen &r krankande, sahar skrev en elev: “De uppmanar folk till att vilja, det
kénns inte krdankande”. Medan 35 procent anser att filmen ar krankande " Till viss del”.
Annars har svarsalternativen Till viss del”, ”Ganska mycket” och "Mycket” relativt jamn
fordelning. Tva av eleverna uttryckte sina asikter pa foljande satt: Vi eller de” vilket dir fel
satt att tanka. Vi bor kunna leva tillsammans” och ”Det verkar som att filmen menar att

mdnniskor har olika virde och vissa dr inte virda att satsa pa”.

Tabell 6.3.7 Procent

Inte alls 14 %
Till viss del 35 %
Ganska mycket 24 %
Mycket 26 %
Bortfall 1%
Total: 100 %
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6. ANALYS

Under detta kapitel kommer vi att knyta samman resultatet till vara begrepp: profil, identitet
och image och amnar svara pa studiens syfte och fragestéallningar. Darefter presenterar vi

hur Sverigedemokraternas profil, identitet och image samspelar med vara teorier.

6.1 ANALYS AV SVERIGEDEMOKRATERNAS PROFIL, IDENTITET
OCH IMAGE
Efter att ha intervjuat tre medlemmar inom Sverigedemokraterna géallande deras profil,

identitet och image kan vi se att medlemmarna &r eniga i sina resonemang. Enligt de
intervjuade Sverigedemokraterna handlar all politik om prioriteringar. Partiet vill profilera sig
som ett trovardigt och ansvarsfullt parti som vagar diskutera problem som andra partier
undviker. Partiets vision &r att utifran socialkonservativ och nationalistisk synvinkel satta

Sverige i fokus.

Enligt teorin kring profil ligger fokus pa att en organisation ska hdnga samman och paverka
omvarlden, konsekvent och fortroendeingivande i sin kommunikation. Detta framgar tydligt
bland de tre intervjuade Sverigedemokraterna, da de ar eniga gallande partiets profil. Utifran
resultatet av intervjuerna kan vi dven konstatera att Sverigedemokraterna har lyckats férmedla

sin profil internt.

Budskapet som partiet vill kommunicera till allménheten genom valkampanjfilmen &r att
landet behdver minska invandringen for att kunna minska skatten for pensionérerna. De vill
aven uppmarksamma och berdra for att de ska kunna na ut med en ansvarsfull
invandringspolitik i landet. Samtliga medlemmar &r &ven eniga om att valkampanjfilmens
budskap stammer 6verens med partiets identitet och avstar fran rasism och
framlingsfientlighet. Partiet tycker alltsa att individerna i valkampanjfilmen framstalls rattvist

och att ingen kranks.

Nar det kommer till den visuella profileringen, som i det hér fallet & valkampanjfilmen tycker
de intervjuade Sverigedemokraterna att partiets identitet framgar tydligt. Samtidigt &r de
intervjuade medlemmarna medvetna om problematiken med den externa kommunikationen

till allménheten.
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Gallande image menar de intervjuade att allménhetens tolkning av partiet inte stdimmer
overens med deras profil. De menar att media har gett fel bild av partiet till allmanheten

samtidigt som de inte fatt mojlighet till debatt.

Enligt teorin kring image finns det olika faktorer som bestdmmer omvarldens bild av en
organisation, som exempel medias varderingar. Sverigedemokraterna menar att media bar
skulden for den felaktiga image partiet har fatt, vilket kan forklaras som att den externa

kommunikationen till media inte fungerar.

Vi har dven genomfort en semiotisk filmanalys av valkampanjfilmen for att ta reda pa
Sverigedemokraternas identitet. | valkampanjfilmen framgar det tydligt att det laggs mer
pengar pa invandringen gentemot pensionérer. | filmen stalls ett flertal muslimska kvinnor
som representanter for hela landets invandrare mot en ensam pensiondr som representant for
Sveriges pensiondrer. Valkampanjfilmen visar dven att invandringen kostar mer samtidigt
som pensionarerna blir drabbade. Vljarna ges tva alternativ, antingen drar du i invandrings
eller pensionsbroms. Sverigedemokraterna uppmanar allménheten att prioritera

invandringsbroms fore pensionsbroms.

Identitet kan delas in i fem olika typer: forklarad, avbildad, upplevt, manifesterande och
tillskriven identitet. Den avbildade identiteten handlar om hur organisationsidentitet
introduceras och formedlas externt genom olika kanaler. For att uppna den avbildade
identiteten har Sverigedemokraterna anvént sig av en valkampanjfilm. Genom filmen
formedlar de partiets framtidsplaner. Utifran var semiotiska filmanalys kan vi konstatera att
partiets profil stimmer 6verens med dess identitet. | valkampanjfilmen framgar det tydligt att
partiet vill ta stallning till fragor som andra partier inte vagar ta upp. Detta ar nagot som vi
kan koppla ihop med teorin kring identitet som urskiljer organisationer fran andra liknande
organisationer. En strategi som Sverigedemokraterna anvander sig av for att sarskilja sig fran

andra politiska partier.

For att komma at Sverigedemokraternas image har vi genomfort en enkatundersokning bland
gymnasieelever. Det visade sig att mer &n hélften av de 100 tillfragade eleverna vid Erik
Dahlbergsgymnasiet har negativ installning till Sverigedemokraterna som parti. Samtidigt

som cirka 60 procent tycker att valkampanjfilmen speglar dagens Sverige.
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Ungefar 40 procent anser att valkampanjfilmen visar tecken pa framlingsfientlighet. Vidare
kan vi konstatera att drygt 70 procent inte tycker att individerna framstélls rattvist i

valkampanjfilmen.

En annan fraga som togs upp i enkatundersokningen handlade om forandringen av attityden
gentemot Sverigedemokraterna efter att eleverna sett valkampanjfilmen. Uppemot 70 procent

har inte andrat sin uppfattning om partiet.

Image ar omvarldens uppfattning av en organisation och paverkas av bland annat kunskap och
fordomar. Image avgor aven hur manniskor kommer att bete sig i forhallande till en
organisation. All kommunikation fran Sverigedemokraterna i form av annonser, historisk
bakgrund och artiklar i pressen har gett mer an halften av de tillfragade eleverna en negativ
bild av partiet innan valet. Detta bygger upp forkunskap och fordomar, vilket i sin tur
paverkar elevernas tolkning av valkampanjfilmen. Vi kan konstatera att
Sverigedemokraternas profil och identitet stimmer 6verens. Gallande partiets image bland
eleverna finns det delade meningar da 70 procent anser att individerna i filmen framstalls

orattvist.

Eftersom 60 procent av eleverna tycker att valkampanjfilmen speglar dagens Sverige kan vi

konstatera att elevernas image stimmer delvis 6verens med partiets profil.

6.2 SAMSPEL MELLAN PROFIL, IDENTITET OCH IMAGE
Utifran intervjuerna med medlemmar inom Sverigedemokraterna och den semiotiska

filmanalysen av valkampanjfilmen kan vi konstatera att partiets profil stdmmer bra dverens
med dess identitet. Budskapet som Sverigedemokraterna vill kommunicera till alilmanheten
genom valkampanjfilmen stammer 6verens med resultatet vi har fatt fram genom den
semiotiska filmanalysen. Genom de strukturerade intervjuerna med Sverigedemokrater fick vi
fram att partiet vill minska invandringen for att kunna minska skatten for pensionarer, vilket

framgar aven i valkampanjfilmen da allménheten uppmanas att dra i invandringsbromsen.
Sverigedemokraterna ville dven vacka uppmérksamhet och berdra allménheten genom

valkampanjfilmen. | valkampanjfilmen stélls ett flertal muslimska kvinnor mot en ensam

pensiondr, vilket ledde till debatt och uppmarksamhet i media.
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Enligt resultatet av enkatundersokningarna anser 70 procent av de tillfragade
gymnasieeleverna att individerna i valkampanjfilmen framstélls oréttvist. Resultatet visar att
cirka 30 procent av eleverna tycker att valkampanjfilmen ger ”Ganska mycket” inslag av
framlingsfientlighet och ungefar 40 procent tycker att filmen &r "Mycket” framlingsfientlig.
Om vi summerar ihop de tva svarsalternativen ”Ganska mycket” och ”Mycket” kan vi
konstatera att 70 procent av eleverna tycker att det finns en tendens av framlingsfientlighet i
valkampanjfilmen. Detta resultat strider mot Sverigedemokraternas profil, vilket innebdr att
det inte finns ndgot samband mellan image och profil gallande framlingsfientlighet samt
orattvis framstallning av individer. Daremot kan vi se ett samband mellan profil och image pa
fragan om valkampanjfilmen speglar dagens Sverige. Precis som tidigare i var analys &r detta
tecken pa att partiet dr eniga i resonemanget att uppmarksamma och beréra allméanheten

genom valkampanjfilmen.

Undersokningen vi genomfort pa Erik Dahlbergsgymnasiet visade att mer an halften av
eleverna inte &ndrat sin uppfattning om Sverigedemokraterna efter filmen. Vi tror att det beror
pa att eleverna redan haft forkunskap om partiet. Detta kan ha lett till att eleverna haller fast

vid sin bild av partiet.
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7. SLUTDISKUSSION

| detta kapitel kommer en redogérelse av de reflektioner som vi har gjort under studiens

gang.

Under studiens gang har manga tankar och funderingar véxt fram. Enligt studiens hypotes
antog vi att Sverigedemokraternas profil skulle ga ut pa att skuldbelagga invandrare och
bevara Sverige at svenskarna. Vi trodde dven att valkampanijfilmens identitet skulle sétta en
tydlig grans mellan den svenska traditionen och invandringen. Vidare trodde vi att budskapet i

filmen inte skulle tolkas utifran Sverigedemokraternas forhoppningar.

Vi har i analysen sett att budskapet i Sverigedemokraternas valkampanjfilm innehaller bade
positiv och negativ paverkan. Positiv da den tydligt uppmarksammar pensionarernas situation
och vécker debatt kring Sveriges invandringspolitik. Det negativa i valkampanjfilmen &r att de
stéller en grupp muslimska kvinnor mot en ensam pensionér. Det har ar negativt eftersom
partiet har valt att stalla en grupp muslimska kvinnor som representanter for alla invandrare i
Sverige. Alla invandrare kan inte representeras av burkabarande kvinnor da alla invandrare
varken bar burka eller tillhor islam. Studiens resultat visar &ven att individerna framstélls
orattvist da pensionaren ar ensam mot en grupp muslimska kvinnor. Detta ar orattvist
eftersom pensiondren framstélls som ensam och underldgsen medan de muslimska kvinnorna

framstélls som aggressiva och éverlagsna i loppet.

Att individerna framstalls pa detta satt kan leda till att partiets image paverkas negativt. Detta
ar aven nagot som har uppmarksammats i var enkatundersokning da flera gymnasieelever
papekade att bade framlingsfientlighet och oréattvis framstallning av individer framgar i
valkampanjfilmen. Som alternativ skulle partiet kunna anvanda sig av personer med utlandsk

bakgrund fran olika nationer istallet for att peka ut en specifik folkgrupp.

Utifran intervjuerna med medlemmar fran Sverigedemokraterna kan vi konstatera att de
beskyller media for att ha kommunicerat fel bild av partiet. Dessa uttalanden finner vi
intressanta eftersom det ar en kommunikationsprocess mellan partiet och medier likasa som

det & en kommunikationsprocess mellan medierna och allméanheten.
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Om det nu &r sa att medierna har kommunicerat en felaktig bild av partiet sa kan det vara ett
tecken pa att det finns brister i kommunikationsprocessen mellan partiet och medierna.
Istallet for att beskylla media borde Sverigedemokraterna forsoka se éver sin profil som

kommuniceras till medierna.

I samband med riksdagsvalet 2010 fick Sverigedemokraternas valkampanjfilm stor
uppmarksamhet i media, ndgot som kan tyda pa att filmen sticker ut ur mangden. Studiens
resultat visar att valkampanjfilmen har lyckats med att skapa uppmarksamhet och beréra
allmanheten. D4 invandringsfragan har varit tabu i Sverige kanske andra partier kommer att

vaga engagera sig i fragan framover.

I samspelet mellan Sverigedemokraternas profil, identitet och image finner vi motstridiga
uppfattningar. Enligt analysen av var studie stimmer Sverigedemokraternas profil 6verens
med valkampanjens identitet, medan problem finns i allménhetens tolkningar av partiet. For
att dndra Sverigedemokraternas image maste partiet starka sin profil genom att dndra en eller

flera variabler som styr profilen.

Efter studiens gang kan vi konstatera att Sverigedemokraternas planerade kommunikation har
lett till nyfikenhet samt nytankande bland allmanheten och media. Nyfikenhet da
valkampanjfilmen har vackt uppmarksamhet kring partiets profil och nytankande da
valkampanjfilmen tar upp ett problem som andra partier inte velat ta stéllning till. Vi anser att
Sverigedemokraterna som politisk organisation har misslyckats med den planerade

kommunikationen till allménheten, da partiets 6nskade profil inte har natt fram.

Slutligen kan vi konstatera att samspelet mellan Sverigedemokraternas profil, identitet och
image brister. De tre partimedlemmar som vi har varit i kontakt med &r néjda med den profil
partiet bedriver, samtidigt som de beskyller media for att ha gett en felaktig bild av partiet. En
intressant fraga i det hér fallet blir ”hur kan Sverigedemokraterna vara néjda med sin politiska
profil n&r de &r eniga om att media kommunicerar fel bild av partiet”? Detta bor

Sverigedemokraterna se dver och ta ett eget ansvar for istéllet for att skuldbeldgga media.
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8. VIDARE FORSKNING

Under detta avsnitt kommer vi att presentera forslag pa vidare forskning kring

Sverigedemokraterna och deras valkampanjfilm.

Vi har ett flertal forslag till vidare forskning som beror var studie. Vi har framst fokuserat pa
vidare forskning kring Sverigedemokraterna, som forsta exempel kan man undersoka hur
allmanheten kommenterar Sverigedemokraternas valkampanjfilm som ligger ute pa Y outube.
Detta tycker vi skulle vara intressant for att se om det forekommer asikter som strider mot

eller for partiets valkampanjfilm pa sociala natverk.

Ett annat forslag till vidare forskning ar att kritiskt granska Sverigedemokraternas politiska
skrift ”SD kuriren”. Aven detta skulle vara valdigt intressant, framst for att se hur

Sverigedemokraterna kommunicerar sin profil till partiets medlemmar.

Det skulle &ven vara intressant att jamfora Sverigedemokraterna kontra Dansk Folkparti. Det
har anser vi ar intressant eftersom media anser att Sverigedemokraterna &r ett systerparti till
Dansk Folkparti. Framst skulle vi vilja fokusera pa likheter/olikheter mellan partiernas

strategiska kommunikation.

Slutligen tycker vi dven att det skulle vara intressant att undersoka hur media framstéller
Sverigedemokraterna i sina artiklar. Det har skulle vara intressant som en fortsattning pa var
C-uppsats eftersom Sverigedemokraterna menar att media har skickat en felaktig bild av

partiet.
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BILAGOR

BILAGA |

STRUKTURERADE INTERVJUER

FRAGOR TILL SVERIGEDEMOKRATERNA:

Dessa fragor kommer att medverka i en C-uppsats vid Hogskolan for Larande och
Kommunikation i Jonkoping. Syftet med studien &r att utifran Sverigedemokraternas

valkampanijfilm ta reda pa hur deras image tolkas av allméanheten.

Vilken position besitter du i partiet?

Tack for visat intresse!

. Vilken profil vill ni som parti kommunicera till allméanheten?

Med profil menar vi den bild av partiet som ni vill fa ut till allmanheten.

. Vilket budskap ville ni kommunicera ut till allméanheten genom valkampanjfilmen?

Hur tror ni att allmanheten uppfattar er som parti?

Hur tror ni att er identitet framgar i valkampanjfilmen?

Med identitet menar vi den “verkliga” bilden som framgdr i valkampanjfilmen.

. Vilka personer ville ni nd ut till med hjalp av valkampanjfilmen?

. Tycker ni att partiets profil stammer 6verens med dess image? Pa vilket satt?

Har undrar vi om den bild ni har av partiet stimmer 6verens med allménhetens bild.



BILAGA 2

ENKAT

Kon: I:l Kvinna I:l Man

DIN TOLKNING AV SVERIGEDEMOKRATERNAS VALKAMPANIJFILM

1. Vilket &r ditt helhetsintryck av valkampanjfilmen?
Délig [ ] Mindrebra [ ] Bra [ ]| Mycketbra [ ]

Ovriga kommentarer:

2. Vad tycker du om Sverigedemokraterna?
Daligt [ | Mindrebra [ | Bra [_] Mycketbra [_]

Ovriga kommentarer:

3. Tycker du att individerna i valkampanjfilmen framstélls rattvist?
Ja [] Nej [ ] Vet gj [ ]

Ovriga kommentarer:

4. Tycker du att valkampanjfilmen visar tecken pa framlingsfientlighet?
Inte alls [ Till viss del [_] Ganska mycket [ ] Mycket [ ]

Ovriga kommentarer:



5. Tycker du att valkampanjfilmen speglar dagens Sverige?

Intealls [__] Till vissdel [_] Ganska mycket[ | Mycket [ ]

Ovriga kommentarer:

6. Har din bild av Sverigedemokraterna forandrats efter du nu har sett
valkampanijfilmen?

Intealls | Till vissdel || Ganska mycket ] Mycket ]

Ovriga kommentarer:

7. Tycker du att valkampanjfilmen &ar krankande?
Intealls [__] Till vissdel [ Ganska mycket [ ] Mycket [ ]

Ovriga kommentarer:



BILAGA 3

SAMMANSTALLNING AV ENKATERNA | SPSS

Statistics
Kon Intryck  Tycker Réttvist  Fientlighet Speglar Forandring Krakande
N Valid 100 100 100 100 100 100 100 100
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0
Frequency Table
Kon
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 1,00 50 50,0 50,0 50,0
2,00 50 50,0 50,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

1. Vilket ar ditt helhetsintryck av valkampanjfilmen?

Intryck
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 1,00 33 33,0 33,0 33,0
2,00 23 23,0 23,0 56,0
3,00 34 34,0 34,0 90,0
4,00 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

2. Vad tycker du om Sverigedemokraterna?

Tycker
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid ,00 1 1,0 1,0 1,0
1,00 54 54,0 54,0 55,0
2,00 35 35,0 35,0 90,0
3,00 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




3. Tycker du att individerna i valkampanjfilmen framstalls rattvist?

Réttvist
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 1,00 3 3,0 3,0 3,0
2,00 73 73,0 73,0 76,0
3,00 24 24,0 24,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

4.Tycker du att valkampanjfilmen visar tecken pa framlingsfientlighet

Fientlighet
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid ,00 3 3,0 3,0 3,0
1,00 1 1,0 1,0 4,0
2,00 26 26,0 26,0 30,0
3,00 27 27,0 27,0 57,0
4,00 43 43,0 43,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

5. Tycker du att valkampanjfilmen speglar dagens Sverige?

Speglar
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid ,00 4 4,0 4,0 4,0
1,00 28 28,0 28,0 32,0
2,00 61 61,0 61,0 93,0
3,00 6 6,0 6,0 99,0
4,00 1 1,0 1,0 100,0

Total 100 100,0 100,0




6. Har din bild av Sverigedemokraterna forandrats efter du nu har sett
valkampanjfilmen?

Forandring
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid ,00 1 1,0 1,0 1,0
1,00 68 68,0 68,0 69,0
2,00 21 21,0 21,0 90,0
3,00 7 7,0 7,0 97,0
4,00 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

7. Tycker du att valkampanjfilmen ar krankande?

Krékande
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid ,00 1 1,0 1,0 1,0
1,00 14 14,0 14,0 15,0
2,00 35 35,0 35,0 50,0
3,00 24 24,0 24,0 74,0
4,00 26 26,0 26,0 100,0

Total 100 100,0 100,0




