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Lost in consumption? - En antologi om konsumtion och
identitetsskapande

Inledning

Det dr 16rdag férmiddag. Du ér pa stan och handlar. Det dr fullt av minniskor i butikerna och
reklamen strémmar ut ur hogtalarna. Vad dr det som lockar dig hit och vad du gor egentligen
hir? Du valjer, vrakar, kinner, trycker, luktar och smakar. Du lockas, inspireras, luras och inleds i
frestelse. Butikerna konkurrerar om dina pengar, om dina val. ”Vilj ritt, valj smart, vilj pa ling
sikt, valj pa kort sikt, vilj mycket, valj lite, bara du viljer!”

Det du gor dr att konsumera och konsumtion ir det vi kommer att skriva om i den hir
antologin. Konsumtion kan vara allt fran ditt kop av tuggummi, ett par nya skor, en gammal pils
fran 70-talet, en resa till Indien, en helg pa spa, till en kebabrulle nere pd hornet. Samtidigt
innebdr detta att du betalar f6r smaker, utseende, asikter, upplevelser, kinslor och kulturer. Detta
ar att leva i ett konsumtionssambhille. Det du konsumerar speglar vem du ér och hur du vill att
andra ska uppfatta dig — alltsa din identitet.

Vi har valt att ligga vart fokus pa identitetsskapande och konsumtion. Med identitet syftar
vi pa de roller som en minniska gestaltar 1 olika situationer. Dessa roller kan uttryckas genom vad
en minniska konsumerar. Med konsumtion menar vi hir varor och tjinster och dven de
upplevelser, drémmar, virderingar som foljer med dessa. En minniska kan uttrycka en del av sin
identitet genom konsumtion, medvetet eller omedvetet. Hon kan ocksd vilja att uttrycka sin
identitet genom att avsta frain det kommersiella konsumtionssamhillet, till exempel genom att

kopa eller avsta fran att kopa vissa varor.

Disposition

Vi kommer forst att presentera vart syfte. Direfter foljer vart metodavsnitt dir vi tar upp
tillviagagangssitt och nagra metodologiska problem. For att underlitta for vara ldsare kommer
direfter en begreppsforklaring. Sedan presenterar vi olika teorier som vi kopplat vart empiriska
material till. Efter detta foljer vara individuella avsnitt i denna antologi.

Forst kommer Henrik Alsanders bidrag "Jag dr vdl ingen fashionista men...” — Om unga kvinnors
klidkonsumtion. Sen kommer Ida Dalbergs bidrag Reklam som inspiration — unga mdénniskor och deras
klidkonsumtion. Direfter foljer Karin Karlssons bidrag Second-hand och identitet — gamla klider, nya
uttryck. Sist kommer Paulina Boijas bidrag “Det var som att komma ut i utlandet nastan” — En studie om
att konsumera det annorlunda.

Vi avslutar med en sammanfattande slutdiskussion.



Syfte

Virt syfte ar att utifran fyra olika empiriska studier férsoka forsta pa vilket sitt nagra olika typer
av konsumtion kan ha betydelse i minniskors identitetsskapande. Vi vill 4ven belysa nagra av de
orsaker som finns till manniskors konsumtion. Till hjilp har vi anvint oss av féljande
fragestillningar: Vilken betydelse har vara informanters konsumtion for deras identitetsskapande
och hur upplever de att deras konsumtion uppfattas av omgivningen? Vi vill dven belysa hur
dessa minniskor viljer alternativ och/respektive kommersiell konsumtion. Dessutom vill vi
forsoka forsta vilken eventuell betydelse detta har for hur de gestaltar sin identitet i olika
sammanhang.

Syftet dr att undersoka hur manniskor uttrycker identitet genom konsumtion och vi

kommer att utga ifrin tanken om att minniskan ar en aktiv och reflexiv varelse.

Metod

I véra filtstudier anvinde vi oss av bade deltagande- och dold observation. Under
faltobservationerna gjorde vi filtanteckningar som vi sedan kodade. Vi genomférde ocksa
djupintervjuer som vi bandade pid minidisc. Intervjuerna bygger pa kodningen av
filtanteckningarna. Vi gjorde si kallade semistrukturerade intervijuer', vilket innebar att
intervjuerna mer hade formen av ett samtal 4n en intervju med frigor och svar. Det innebir
ocksa att man som forskare endast delvis foljer ett frageschema. Direfter transkriberade vi
intervjuerna som vi sedan kodade och analyserade. Analyserna har legat till grund foér vira

enskilda bidrag till denna antologi.

Grundad teori

Vi har anvint oss av grundad teori som metod. Denna metod géar ut pa att samla in empiriskt
material genom till exempel observationer och intervjuer. Utifran det empiriska materialet gors
sedan teoretiska tolkningar, samtidigt som nya teoretiska modeller skapas. Nir filtarbetet
paborjas bor forskaren inte ha tagit del av tidigare teoretiska perspektiv kopplat till filtet.
Grundad teori gar istillet ut pa att skapa “nya” teoretiska tankegingar grundat pa det empiriska
materialet.”

I grundad teori har forskaren en framtridande roll och betraktas som en aktor, det vill sdga
ar aktiv under hela forskningsprocessen. Samtidigt maste forskaren ha ett reflexivt
forhallningssitt till sin roll som forskare och aktér.” Vi upplevde till exempel att det under

intervjuerna hela tiden fanns risk for att vi som intervjuare stillde ledande eller styrande fragor.

U Alan Bryman, Sambdllsvetenskapliga metoder, (Trelleborg 2002), s. 127
2 Gunilla Guvé och Ingrid Hylander, Grundad Teori, (Stockholm 2003), s. 5 ff
3 Martyn Hammersley och Paul Atkinson, E#hnography, (London 2004), s. 18



Efter insamlandet av empiriskt material gOr forskaren forst ett urval, utifrin vilket ett
problemomrade viljs ut. Sedan gor forskaren en analys av det utvalda materialet genom en sa
kallad kodning. Detta innebdr att forskaren forséker hitta monster och skapa kategorier som far
ligga till grund f6r den huvudsakliga analysen dir teorier skapas och kopplas till redan existerande
teorier.’

Vi har kritiskt reflekterat 6ver grundad teori som metod. Vi anser att det finns vissa brister
och svirigheter med denna metod da det till exempel ar helt omaojligt att vara helt objektiv och
utan forforstaelse innan man som forskare paborjar sitt faltarbete. Vara privata intressen paverkar
valet av filt och dirmed ocksd hur vi tolkar och uppfattar vart filt sa vil medvetet som
omedvetet. Lars Kaiser och Magnus Ohlander skriver i Etnologiskt flitarbete att minniskors

forforstaelse bland annat baseras pa egna erfarenheter, tankar, férdomar och asikter.’

Etik

Under arbetets gang har vi forhallit oss till Vetenskapsradets fyra forskningsetiska principer.
Dessa  innefattar  informationskravet,  samtyckeskravet,  konfidentialitetskravet  och
nyttjandekravet.® Vi har bland annat valt att inte skriva ut namnen pi stiderna vi gjort vira
observationer och intervjuer i. Vi har dven gett alla informanter fingerade namn for inte roja
deras identitet.

Vi valde alla att géra dolda eller delvis dolda observationer. Orsaken till det ar f6r det forsta
att det skulle vara omojligt att informera alla aktrer pa filtet. For det andra skulle aktorernas
beteende kunnat paverkas om de varit medvetna om var nirvaro och virt syfte med
observationerna. Detta skulle i sin tur kunnat paverka virt resultat. Alan Bryman skriver i
Samhéllsvetenskapliga metoder om den dolda rollens problematik.” Nagot som alla upplevde nir vi
gjorde vara observationer var att vi kinde oss som spioner. Vi tyckte det var jobbigt att observera
manniskor utan att de visste om det, eftersom riadslan for att bli upptickt hela tiden fanns. Négot
som gjorde att vi kidnde oss mindre obekvima var att de flesta av oss anvinde sig av
mobiltelefoner som anteckningsblock vid observationerna. Detta gjorde att var roll som dold

observatoér upprattholls.

Teoretiska perspektiv

Till grund for var analys av vart emiriska material har vi anvint oss av olika teorier om

identitetsskapande och postmodernitet som vi kopplat till individualism och konsumtion. Vi har

* Gunilla Guvi och Ingrid Hylander, Grundad Teori, (Stockholm 2003), s. 52

5 Lars Kaijser och Magnus Ohlander, E#nologiskt filtarbere, Lund 1999), s. 81

¢ www.vetenskapstadet.se http://195.17.252.28 /vrshop_pdf/etikreglerhs.pdf 2005-04-19. k1.11.29
7 Alan Bryman, Samhbdllsvetenskapliga metoder, (Trelleborg 2002), s. 279


http://195.17.252.28/vrshop_pdf/etikreglerhs.pdf

utgitt frin socialisationsteorin symbolisk interaktionism. Forst vill beskriva vad vi menar med

dessa begrepp och direfter foljer en férdjupning av de teorier vi anvint oss av.

Definition/begreppsforklaring

Med identitet menar vi de olika roller som en manniska eller en grupp har, viljer och tillskrivs i
olika sammanhang. Dirmed kan minniskans identitet uttryckas pa olika sitt i olika kontexter.
Minniskans identitet dr inte heller helt fast utan omformas och skapas socialt genom interaktion
med andra minniskor, beroende pa till exempel dlder, kultur, klass, kon, etnicitet och stil.

Vad vi ocksd menar med identitet ar hur en minniska uppfattar sig sjilv, hur hon upplever
att andra uppfattar henne och hur andra faktiskt uppfattar henne. Detta liknar George Herbert
Meads teori om jaget, miget och sjilvet som sociologen Mats Hilte forklarar i sin bok Awwikande
beteende.” Bin forutsittning for att minniskan ska kunna vilja att uttrycka sin identitet, 4r att hon ar
reflexiv.

Identitet ligger nira definitionen av begreppet /Zvsstz/. Vi menar att livsstil dr pa det sitt en
minniska lever. Samhallsteoretikern Anthony Giddens skriver: ”Det som karakteriserar en livsstil
ir att den 4r knuten till och uttryck for en specifik handlingsmiljo.” Aven livsstilen paverkas av
minniskans livsvillkor.”

Enligt media- och kommunikationsforskarna Erling Bjurstrom, Johan Fornis och Hillevi
Ganetz kan konsumtion férklaras som ”(...) processen genom vilken manniskor inforskaffar och
anvinder ting eller tjinster och varan ir dess objekt.”"" Vi menar att komsumtion inte bara
innefattar den fysiska varan 1 sig utan dven den psykiska tillfredstillelsen som till exempel kinslor,
dréommar och upplevelser, som medfoljer varan och/eller fjansten. Vi menar att det finns olika
typer av konsumtion. Tva typer som vi har valt att fokusera pa dr vad vi har valt att kalla
mainstream och alternativ konsumtion. Var definition av mainstream konsumtion ar den konsumtion
som dr den generella stromningen inom till exempel mode och musik som styrs av kommersiella,
vinstgivande intressen. Med alfernativ konsumtion syftar vi pa den konsumtion som tillfredstaller
behov som inte mainstream inte kan ge. Dessa behov kan exempelvis ha etiska, politiska och
personliga orsaker. Alternativ affdrsverksamhet skiljer sig ifran mainstream genom att
affirsinnehavaren inte har vinstintresse som frimsta syfte, utan till exempel vill vara med och
skapa mangfald i konsumtionssambhillet.

Med modernitet menar vi den tidsepok mellan cirka 1850 och 1960 som priglades av
industrialisering, organisering, Overvakning, arbetsetik, kontroll, allt detta kopplat till
nationalstaten. I modernitet och sjilvidentitet skriver Anthony Giddens om fyra institutionella

dimensioner. Dessa dr industrialismen, kapitalismen, 6vervakningen 6ver befolkningen och

8 Mats Hilte, Awwikande beteende, (Lund 1996), s. 113
0 Anthony Giddens, Modernitet och sjalvidentitet, (Uddevalla 2002), s. 103-104
10 Erling Bjurstrom, Johan Fornds och Hillevi Ganetz, Det kommunikativa handlandet, (Falun 2000), s. 18



kontrollen éver valdsmedlen. Han menar att dessa fyra ir modernitetens stottepelare.' Zygmunt
Bauman menar att den individuella friheten var en brist under moderniteten, samtidigt var
tryggheten'” hég pa grund av den organisering och 6vervakning som nationalstaten strivade efter
att uppratthalla.

Vi fortsitter med Bauman och férsoker definiera postmoderniter. Han syftar pa den tidsperiod
som kommer efter moderniteten. Denna tidsperiod priglas enligt Bauman av individens krav pa
lycka som kommer av att vi hela tiden har mdjlighet och frihet att gora individuella val. Detta
skapar en otrygghet och ett kaos."” Postmoderniteten priglas ocksi av en allt mer globaliserad
virld didr staten och kollektivet far allt mindre betydelse. Storre betydelse far istillet
marknadskrafterna med de multinationella féretagen i spetsen.

Postmoderniteten dr ocksa en tid priglad av bland annat fragmentering av kultur, norm- och
virdeupplésning, ytlighet, traditionsléshet, meningsférlust och rotloshet.” Det andra kallar for
postmodernitet kallar Giddens f6r senmodernitet. Vi tolkar det som att Giddens och de Ovriga

teoretikerna talar om samma fenomen dven om de benimner denna tidsepok olika.

Symbolisk interaktionism

Den symboliska interaktionismen ir en teori om en socialisationsprocess som forklarar manniskan
som en symbolférmedlande varelse. Den sprikliga formagan gor minniskan till en i grunden en
social varelse dir varje objekt i omvirlden blir meningsbirande och knutna till vad vi kallar
symboler.'” Minniskan 4r i denna socialisationsprocess en aktiv och tinkande varelse som
kontinuerligt skapar och omskapar dennes sociala verklighet. Néagra viktiga teoretiker inom denna
teoti dr Chatles Cooley och George Herbert Mead."” Mats Hilte skriver i boken Awwikande beteende
om hur Mead menar att ’minniskans jag vixer fram i samspelet med andra”. Minniskan
uppfattar sig sjilv genom andras reaktion pa hennes beteende. '

Den symboliska interaktionismen ser vi som en trovardig forklaring av manniskan i dagens
samhille. Vi tror att minniskan dr aktiv och symbolférmedlande i sitt identitetsskapande vilket

gor att den symboliska interaktionismen stimmer éverens med var syn pa manniskan.

11 Anthony Giddens, Modernitet och sjilvidentitet, (Uddevalla 2002), s. 24-25
12 Zygmunt Bauman, 177 vantrivs i det postmoderna, (Uddevalla 1999), s. 9

13 Ibid, s. 27

14 Hakan Thorn, Globaliseringens dimensioner, (Finland 2002), s. 42

15> Mike Featherstone, Kultur, kropp och konsumtion, (Stockholm 1994), s. 11
16 Per Manson (red), Moderna samhillsteorier, (Finland 2003), s. 158

17 1bid, s. 152

18 Mats Hilte, Awvikande beteende, (Lund 1996), s. 112



Postmodernitet och konsumtion

Zygmunt Bauman menar 1 boken Arbete konsumtion och den nya fattigdomen att vi nu lever i det
postmoderna samhallet. Han menar att skillnaden mellan det moderna samhillet och det
postmoderna sambhillet dr att det som priglade en minniskas identitet har gatt fran yrke till
konsumtion. Under moderniteten visade yrket exempelvis mer vilken position i samhillet
minniskan hade och vilken familj man tillhérde. Livsbanan var ocksd manga ganger forutbestimd
da yrket ofta 6vertogs inom familjen. Aven fritiden priglades av en minniskas yrke. Utifrin detta
resonemang fanns det under moderniteten firre mojligheter for en minniska att vilja yrke och
darmed ocksa identitet.

Bauman menar att minniskans identitet idag istallet till storsta del styrs av hennes
konsumtion. Genom sin konsumtion har mainniskan stindigt mojlighet att uttrycka, byta eller
omforma sin identitet.'” Allt en minniska konsumerar, exempelvis klider, boende, mat, och resor
formar hennes livsstil och i och med det hennes identitet. Bauman menar att en forutsittning for
att vi minniskor éverhuvudtaget ska kunna konsumera ir att vi har nigon typ av inkomst. *
Arbetets betydelse har i och med det férindrats da vi idag framférallt arbetar for att kunna
konsumera. Anthony Giddens menar att det viktiga i konsumtionssambhillet inte dr vad vi
konsumerar, alltsa varorna och tjinsternas bruksvirde, utan att vi har mdjlighet att konsumera.
Nigot man ocksa strivar efter att fa visa f6r omgivningen. *

Mike Featherstone som ocksa skriver om postmodernitet och konsumtion menar att:

Vir tid kinnetecknas av ett stindigt 6kande fléde av bilder som bejakar konsumtion, hilsa,

skonhet, sjilvuttryck, ungdom, mode, livsstil och en estetisering av vardagslivet.??
Mike Featherstone menar att konsumtionskulturen skapar begir och behov hos minniskan men
ocksa har bidragit till att forl6sa en mangd kanslor hos henne. Konsumtionskulturen har dven

givit minniskan méjligheten att reflektera ver vir identitet och véra sociala relationer.”

Symboler

En viktig teoretiker som skriver om hur minniskan uttrycker sin identitet ar Pierre Bourdieu.
Hans teori gar ut pa att inget av manniskors val gors av en slump, utan att manniskors olika smak
och livsstil beror pa hennes sociala status. Ett begrepp som Bourdieu anvinder sig av dr habitus,
hir ingar vad Bourdieu kallar f6r kulturellt, socialt och ekonomiskt kapital. Alla manniskor har ett
eget habitus som beror bland annat pa hennes bakgrund, sprik, handlingar, utseende, arbete,
familj och livsstil. Dessa faktorer fungerar som symboler for vem en manniska ar, hennes sociala

ordning och status. Med detta habitus kan en manniska agera och férhilla sig till olika sociala

19 Zygmunt Bauman, Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen, (Uddevalla 1999), s. 47
20 Ibid, s. 39ff

2 Anthony Giddens, Modernitet och sjalvidentitet, (Uddevalla 1999), s. 233

22 Mike Featherstone, Kultur, kropp och konsumtion, (Stockholm 1994), s. 9

23 Ibid, s. 10



miljéer. For att detta ska fungera maste samtidigt omgivningen uppfatta symbolerna pa samma
sitt och ha samma referensramar som personen i friga. En minniskas habitus dr delvis
torinderligt och kan paverkas, skapas och omskapas beroende pa hennes omgivning och hennes
tidigare habitus. En minniskas habitus dr ocksa med och formar strukturen och samhillet
minniskan lever i.**

Genom att koppla Bourdieus begrepp habitus till vir analys om minniskors
identitetsskapande genom konsumtion, kan wvi littare forsta orsakerna till olika
konsumtionsmonster. En miénniskas habitus bestimmer vad en manniska kan och viljer att
konsumera, samtidigt som en ménniskas konsumtionsmoénster 1 sig kan vara ett uttryck for
hennes habitus.

Mike Featherstone skriver ocksa om att konsumtion kan vara ett uttryck for identiteten.
Han framhaller postmoderniteten som en tid da minniskor som férmedlar och producerar
kulturen med hjalp av symboler, far allt storre makt. Exempel pa sidana dr minniskor inom
media och olika virdarbetare som socialarbetare och férskolelirare.” Featherstone menar att
konsumtion idag handlar om symbolkonsumtion dir konsumtionsvaror kopplas till tecken och
symboler. Samtidigt som vi konsumerar en vara konsumerar vi ocksi de symboler som foljer med
den varan. Han menar ocksa att dagens konsument hela tiden dr pa jakt efter nya intryck, nya
upplevelser och forbittring av det egna jaget och livsstilen. Han menar att individen agerar pa den
offentliga arenan och dir far individen upptridda och presentera sig sjalv. Utifran detta bedéms

och kategoriseras individen.*

Antologins olika delar

Henrik Alsander kommer att fokusera pa unga kvinnors konsumtion av klider. Henrik kommer
bland annat att diskutera konsumtion som social féreteelse och som ett sitt att s6ka lycka. Vilken

betydelse har dessa kvinnors klidkonsumtion for deras identitetsskapande?

Ida Dalberg skriver om hur en grupp killar och tjejer talar om reklam och trenders inverkan och
betydelse for deras identitetsskapande. Fokus kommer att ligga pa deras mode och
klidkonsumtion. Vad dr det som far dessa ungdomar att vilja vissa mirken eller f6lja en viss

trend? Uppfattar dessa ungdomar att klader och trender kan ge uttryck f6r hur en ménniska ér?

Karin Karlsson skriver om unga kvinnor som handlar klider pa second-handaffirer och vilken
betydelse detta har for dessa kvinnors identitetsskapande. Detta kommer hon att géra genom att

belysa olika skil som informanterna uppfattar att de har till att handla pa second-handaftirer.

24 Per Manson (red), Moderna sambdillsteorier, (Finland 2003), s. 397-408
25 Mike Featherstone, Kultur, kropp och konsumtion, (Stockholm 1994), s. 34
260 Ibid, s. 10



Panlina Boja kommer att utifrin sin studie fokusera pa vad dessa minniskor tinker om
smabutiker som siljer utlindska delikatesser, det som i folkmun kallas f6r invandrarbutiker”.

Varfér, och i sa fall hur konsumerar dessa manniskor det de uppfattar som ’annorlunda’?



"Jag ar val ingen fashionista men...” - Om unga kvinnors
kladkonsumtion
Henrike Alsander
Inledning

Klidkonsumtionen dr en del av informanternas fritid och vardag och en del av deras sitt att
umgis och uttrycka sig. Kldder ar f6r informanterna inte bara ett skydd for kroppen utan ocksa,
och kanske frimst, olika uttryck. Klader berittar nigot om varje individ och fungerar som
symboler f6r hur vi vill bli uppfattade av andra. Darfor blir klader ocksa berittelser om vilka vi ar.
Klidkonsumtionen anvinds av informanterna som ett n6je och en social aktivitet. Det ér frimst
de estetiska intressena kring klidkonsumtionen som gor den till en karaktir av fritidsaktivitet. Jag
har 1 min analys belyst informanternas klidkonsumtion och deras identitet. Informanterna i
denna studie berittar om klidesplaggets olika betydelser i deras liv. Jag valde gallerian som mitt
falt att studera unga kvinnor och deras klidkonsumtion. Anledningen var att unga kvinnors
vistelse 1 gallerian utmirkte sig pa ett sitt som intresserade mig. Deras vistelse visade en
konsumtionskultur som tydligt skiljde sig frain Ovriga aldersgrupper. Gallerierna inbjuder till en
mingd olika valmojligheter. Att konsumera klidder 1 gallerian dr speciellt eftersom en mangd
butiker dr samlade under ett och samma tak. I gallerian uppstar en mingd olika sociala skeenden
pa grund av gallerians innehédll och den mingd manniskor som vistas dir. I denna studie ar

informanternas konsumtion knuten till gallerian som konsumtionsplats.

Disposition

Forst kommer jag att presentera mitt syfte och mina fragestillningar. Direfter foljer mitt
metodavsnitt dir jag forklara mitt tillvigagangssitt. Sedan presenterar jag informanterna och
slutligen min analys och slutdiskussion. I slutdiskussionen diskuterar jag i kort vad jag kommit

fram till under mitt arbete.

Syfte och fragestallningar

Detta arbete handlar om mitt empiriska resultat av att studera unga kvinnors klidkonsumtion och
deras vistelse i den beskrivha och upplevda konsumtionsmiljon. Detta arbete handlar om unga
kvinnor och deras relation till sin klidkonsumtion. Med begreppet unga kvinnor syftar jag till en
ungefirlig dlder av 20 — 25 ar. Jag vill belysa och diskutera vad unga kvinnors klidkonsumtion
betyder for deras identitet och sociala liv. Med intervjuer och observationer som metod har jag
studerat mina informanters klidkonsumtion samt informanternas shoppingmiljé det vill siga

butikerna i gallerierna.
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Hur stort utrymme har klidkonsumtionen i deras liv och hur viktig dr den for deras
identitetsskapande? Vilka olika faktorer bestimmer deras val av klider och vad ir det som gor ett

plagg attraktivt? Vilken betydelse har gallerian f6r kvinnornas klidkonsumtion?

Metod

Jag har valt att géra mina observationer i gallerior och intervjua unga kvinnor om deras
klidkonsumtion. Nir jag gjorde min férsta observation hade jag dnnu inte riktigt bestimt vad jag
skulle observera. Det jag visste var att jag ville observera en vardaglig klidkonsumtion i
galleriorna. Men efter nagra minuter i gallerian f6ll det sig naturligt att jag skulle begrinsa mig till
unga kvinnor och deras klidkonsumtion. Deras sitt att uppehalla sig i gallerian och anvinda den
fangade mitt intresse och didrmed startade mitt arbete. I detta avsnitt skriver jag om hur jag gatt
till vdga 1 mitt arbete. Metoden dr en stor del av arbetet eftersom det dr i metoden som teorin

grundas.

Empiri

Hela min analys dr grundad pa ett empiriskt material som jag samlat in genom olika metoder.
Metoderna jag anvant mig av har varit filtobservationer och intervjuer vilket jag kommer att
skriva mer om senare. Det empiriska materialet kan kort forklaras som vetenskapliga erfarenheter
genom metod som beskriver verkligheten. Termen Empiri definieras av. Magnus Ohlander i
boken Etnologiskt filtarbete som “erfarenhetsbaserad beskrivning av verkligheten”.”” Empiriska
studier kan bedrivas enligt flera olika metoder. Jag har anvint metoden Grundad teori” nir jag
gjort mitt arbete. Det innebir att jag anvint mig av processen induktion och en iterativ strategi.
Kort forklarat betyder det att jag har genom mitt empiriska material lingsamt skapat en teori
grundat pa insamlad data fran féltet. Processen bestir av att jag samlar in data tills det att ny data
inte lingre tillfor nigot nytt och visentligt.”” Nir teorin har vuxit fram har jag analyserat den och
slutligen tillimpat andra teorier. Jag har under arbetets gang varit noga med att reflektera och
stilla kritiska fragor till mitt material. Jag har inte list om tidigare forskning eller tagit del av

teorier om faltet innan jag paborjade min egen forskning.

Faltet

Jag valde att géra mina observationer i olika gallerier och inte i en enskild butik. Det har jag valt
att gora av fraimst tva anledningar. Den ena anledningen ir att det skulle vara allt for svirt att fa

svar pa mina fragestillningar om jag hade forsokt géra observationer 1 en butik pa en gata. Jag

27 Lars Kaijser och Magnus Ohlander, E#nologiskt filtarbete, Tund 1999), s. 18
28 Gunilla Guva och Ingrid Hylander, Grundad Teori, (Stockholm 2003), s. 5ff
2 Alan Bryman, Sambdillsvetenskapliga metoder, (Trelleborg 2002), s. 22
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hade svart att hitta en enskild butik som hade en kundkrets bestiende av unga tjejer. Dirfor var
dessa enskilda butiker aldrig intressanta fo6r mig och mitt syfte. Den andra anledningen ar att
gallerier dr intressanta i sig. Hir strémmar alla olika typer av manniskor varje dag och vad kan
vara en bittre symbol f6r den vardagskonsumism som jag var ute efter dn just en stor galleria? Jag
gjorde fyra observationer i fyra olika gallerier. Det forsta problemet jag stilldes infér var min
position. Var skulle jag sittar eller sta? eller kanske bara ga runt? Det blev till slut en blandning av
alla tre. Jag ville inte missa vad som hinde i gallerians centrum vilket jag gjort om jag uteslutande
hade befunnit mig i en butik. Om jag hade bestimt mig for endast en butik hade jag nog valt att
varsko butiksbitridet eller dgaren fOrst. Jag upplevde att butiksbitrdden dr mycket vaksamma 6ver
kunder och vad som hinder i deras butik. I de mindre butikerna, som till exempel Sisters, hade
det varit omoijligt att sitta i 40 minuter och gbra observationer utan att informera butiksbitridet
om min roll. Eftersom jag ville observera flera butiker dn i galleriorna ansag jag det sig orealistiskt
tor mig att kontakta varje butiksbitride i butikerna. Losningen pa problemet var att sitta strax
utanfor butikerna pa en bink eller ett café.

Vid observationerna har jag haft en do/d rol/”’ vilket innebir att ingen mer 4n jag sjilv ir
medveten om mitt arbete och syfte. Eftersom ingen visste om att jag var dir i som féltobservator
forsokte jag att smalta in 1 shoppingménstret som fanns. Som forskare i en dold roll fick jag pa
olika sitt 10sa situationen pa bista sitt utan att avslojas. Jag blev 6verraskad 6ver hur annorlunda
det kindes att studera minniskor sa intensivt. Nu satt jag som forskare och studerade en
konsumtionsmiljé som jag sjilv brukar befinna mig i. Skillnaden fran att ha varit i gallerian som
konsument till att nu vara dir som forskare var stor. Jag kinde mig ibland som en spion som
inkriktade pa manniskors integritet. Spionkinslan infann sig frimst nar manniskor iakttog mig
och kanske undrade vad jag hade f6r mig. Att bara sitta still och iaktta méinniskor bryter mot den
annars sa hektiska rytmen som rader i gallerian. Manniskor iakttar varandra hela tiden i gallerian
men inte sittandes med anteckningsblock. Dirfoér valde jag att sa diskret som mojligt fora
anteckningar 6ver mina upplevelser. Jag kamouflerade mitt syfte och min roll genom att helt
enkelt f6lja med minniskostrémmen i gallerian. Min metod blev att jag dels satt utanfor butikerna
och dels gick runt och tittade och provade klider samtidigt som jag gjorde korta noteringar pa
papperslappar eller i handen. Genom att vara i rorelse mycket och gora intryck av att vara en
vanlig konsument kinde jag mig mindre som en spion och kom minniskor nirmare. Det bista
anteckningsblocket blev min mobiltelefon. Genom att anteckna i mobiltelefonen siag det ut som
jag skickade ett vanligt sms till nagon. Jag behdll min dolda roll intakt vilket innebar att
minniskorna jag observerade, aldrig genomskadade min roll. Om de hade varit medvetna om min
roll tror jag att resultatet av observationerna hade blivit annorlunda. Alltsa paverkades inte mitt

syfte eftersom minniskorna i observationerna inte berérdes av min nirvaro som forskare.

30 Alan Bryman, Sambdllsvetenskapliga metoder, (Trelleborg 2002), s. 278
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Intervjuerna

Efter avslutad observation tog jag kontakt med nagra tjejer 1 gallerian och frigade om nagon av
dem ville stilla upp pa en intervju och det ville de. Jag vinde mig ocksa till tjejer pa andra platser i
staden for att eventuellt fa ett annat perspektiv och uppfattning om gallerian. De tillfragade
informanterna har alla haft olika kladstilar rort sig pa olika platser i staden. Jag har slumpvis valt
informanter frin olika platser i staden och alltsa inte bara ifran butikerna i gallerian. Dock hade
alla tillfragade en relation till gallerian och dess butiker. Jag har gjort fem intervjuer men anvinder
bara tre utav intervjuerna i detta arbete. Anledningen ir att en informant pa grund av personliga
skal inte ville att hennes intervju skulle komma med 1 antologin. Enligt henne var hon inte n6jd
med sina svar och tyckte delvis att materialet kindes for personligt. Jag diskuterade med henne
om vad som kindes fel och erbjéd samtidigt ett nytt intervjutillfille. Hon tackade dock nej. Den
forsta intervjun har jag sjilv valt att utesluta pa grund av att ljudupptagningen blev for dalig. Jag
lirde mig lixan att inte ha bandspelaren for nira informanten och dessutom 1 ett rum med dalig
akustik. Intervjuerna var alla ca 40 minuter linga och gjordes hemma hos informanterna efter
deras 6nskan. Att intervjua nagon om dens klddstil, identitet och dsikter om konsumtion innebir
att man som forskare ror sig pa ett mycket privat plan. Dirfér var det viktigt for mig att vara
tydlig med mitt syfte och att ha en Sppen attityd till informanterna. Ibland utmynnade
intervjuerna i avslappnande samtal vilket bara kindes positivt. Jag blev mycket n6jd med alla
mina intervjuer dven om den fOrsta intervjun var lite stakig till en borjan. Jag forvanades over att
informanterna hade ungefir samma uppfattning om konsumtion och identitet. Jag trodde att
deras svar skulle bli mer varierade 4n dom i sjilva verket blev. Vid intervjuerna anvinde jag mig
av  Semi-strukturerad interviu.’! Det innebar att jag utéver mitt frigeschema ocksd stillde

uppfoljningsfragor till informanternas svar. Dessa fragor skapades under pagiende intervju.

Etik

Vid mina intervjuer har jag varit noga med att presentera mitt syfte med mitt arbete och kort
torklarat de forskningsetiska principerna och dess fyra huvudkrav: Informationskravet, samtyckeskravet,
konfidentialitetskravet, nyttjandekravet.”” Huvudsaken f6r mig var att informanterna kinde sig trygga
och bekvima med intervjuerna. Pa sa sitt tror jag de Oppnade sig littare och kinde sig
avslappnade med mina frigor. Om informanterna hade velat hora den inspelade intervjun i
efterhand hade jag respekterar det och 6vervigt att lata dem fa lyssna. Nackdelen med att lita en
informant lyssna pa en bandad intervju dr att résten och svaren informanten ger kan kinnas
frimmande. Det samma giller nir en informant vill ldsa en oredigerad transkriberad intervju. Det
var dock ingen utav informanterna som hade ndgra 6nskemal om att fa lyssna eller lisa

transkriptionerna. Eftersom jag gjort dolda filtobservationer innebidr det att jag iakttagit

3t Alan Bryman, Sambdllsvetenskapliga metoder, (Trelleborg 2002), s. 127
32 www.vetenskapsradet.se http://195.17.252.28 /veshop_pdf/etikreglerhs.pdf 2005-04-19. k1.11.29
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minniskor utan deras godkidnnande och dérfoér har jag forsokt skota min roll som observator sa
snyggt och diskret som mojligt. Jag tror det dr viktigt att hela tiden vara medveten om att min roll
kan vara obekvim fo6r alla som observeras. Om nagon hade kommit fram och fragat vad jag
gjorde dir hade jag ett firdigt papper dir de kunde ldsa om mitt syfte, namn och var jag studerar.
Om min nidrvaro eller roll som dold forskare hade avsl6jats och blivit obekvim fér nigon som

inte ville bli observerad hade jag diskuterat detta och sannolikt avbrutit min observation tillfalligt.

Forforstaelse

Eftersom jag sjilv valt att skriva om konsumtion och identitet innebir det i det har fallet att jag
ocksa jag har ett intresse for amnet. Detta intresse bestar av nyfikenhet, asikter, viarderingar och
erfarenheter som tillsammans bildar min forforstaelse. Det var viktigt f6r mig som forskare att
vara medveten om att jag hade en forforstielse och att jag samtidigt inte lit den styra
forskningen. Jag hade till exempel olika uppfattningar om vad det innebir att vara konsument i en
galleria redan innan jag paboérjade mitt arbete. Detta eftersom jag sjilv dr konsument och manga
ganger har konsumerat i galleriorna. Forforstdelsen ligger till grund £6r hur jag tolkar verkligheten
1 gallerian. Genom att vara medveten om det kan jag ocksa motbevisa och dndra min forforstaelse

under observationerna.

Teori

Jag har 1 huvudsak utgitt ifran mitt empiriska material som teori nir jag gjorde min analys. Utover
det empiriska materialet har jag anvint mig av de teorier som presenteras i antologins kappa.
Teorierna har jag anvint mig av for att stilla fragor mot mitt empiriska material. Jag har dven
anvint teorierna for att forsoka forsta det empiriska materialet i en samhillskontext. Utéver de
teorier som presenteras i kappan kommer jag att anvinda begreppet /Jvsstil vilket jag forklarar i

detta teoretiska avsnitt.

Livsstil

Jag kommer med hjilp av sambhillsteoretikern Anthony Giddens och forma en definition av
begreppet livsstil. Anthony Giddens férklarar begreppet livsstil i boken Modernitet och sjilvidentitet
som foljer:

”En livsstil kan definieras som en mer eller mindre integrerad uppsittning praktiker som en

individ foljer, inte bara darfor att sidana praktiker tillfredstiller nyttobehov, utan dirfor att de
ger en materiell intamning till en speciell berittelse om sjilvidentiteten”.?3

33 Anthony Giddens, Modernitet och sjalvidentitet, (Uddevalla 1999), s. 101
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Alla val som en individ gor till exempel vad den ska dta eller hur den ska kld sig bidrar till
individens livsstil. Vilka val individen gor bestimmer vem individen vill vara. Livsstilen ér inte
fast utan kan bytas ut eller férdndras. Dock innehar en livsstil olika vanor och rutiner som bildats

av individen val.

”En livsstil utgér ett kluster av vanor och orienteringar och bildar ddrmed ett slags enhet som

kedjar samman méjligheter till ett mer eller mindre ordnat ménster — nagot som ér viktigt for

att bevara kinslan av ontologisk trygghet. En person som hingett sig it en speciell livsstil

betraktar med nédvindighet vissa mojligheter som helt of6renliga med den, en uppfattning

som ocksé delas av dem han interagerar med”.3*
Nir jag anvinder begreppet livsstil menar jag att det finns firdiga och allmint uttalade livsstilar
att hingiva sig. Jag menar till exempel att vara vegan, friluftsminniska, backpacker eller
graffitimalare dr att ha en livsstil. Dessa livsstilar dr ocksa betydande foér individens identitet.
Identiteten uttrycks genom livsstilen och livsstilen uppritthills genom konsumtion. I dagens
samhille dr det nidstan enbart genom konsumtion som en individ kan konsumera sina
ingredienser till sin livsstil. Vare sig det ar sojabiffar, jackor, resor eller sprayburkar gar det inte att

inforskaffa det utan att konsumera det. Darfor kan en individ bara vilja en livsstil efter sina

livsmoijligheter och ekonomiska status.

”Det som karakteriserar en livsstil dr att den dr knuten till och uttryck fér en specifik
handlingsmilj6. Livsstilsméjligheter dr darfér ofta knutna till beslut om att bli en del av dessa
milj6er pd bekostnad av andra tinkbara alternativ’’3>

En livsstil kan bland annat uttryckas genom en viss kladstil. Livsstilen dr inte fast utan kan dndras

vilket ocksa inverkar pa individens identitet.

Presentation av informanterna

Jag har intervjuat fem kvinnor men endast analyserat och dberopat tre av de fem intervjuerna.
Informanterna dr Marie, Cecilia och Eva. Alla tre informanterna har haft en snarlik uppvixt med
goda ekonomiska och sociala forutsittningar. Med goda ekonomiska férutsittningar menar jag att
forildrarna har kunnat férsérja dem under deras barn och ungdomstid. Med goda sociala
forutsittningar menar jag att informanterna har haft goda relationer till sina forildrar och syskon
samt haft kompisar att umgas med under sin uppvixt.

Marie dr 21 ar och uppvuxen pa landet utanfor en smastad dir hon ocksa gick 1 grundskola.
Nir hon var femton ar flyttade hon till smastaden diar hon bodde ensam 1 en liten ligenhet. Dar
gick hon pa gymnasiet och liste samhillsvetenskapliga programmet i tre ar. Efter gymnasiet ldste
hon pia komvux och reste till dominikanska republiken dir hon pluggade spanska i nagra

manader. Sedan ett ar tillbaka bor hon i en medelstorstad och studerar till agronom. Maries

3 Anthony Giddens, Modernitet och sjalvidentitet, (Uddevalla 1999), s. 103
35 Ibid, s. 104
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intressen ar resor, mat, musik, klider och inredning. Hennes forildrar har inte nagon akademisk
bakgrund.

Cecilia ar 23 ar och uppvuxen i en liten ort pa landet 7 mil frin narmsta storre stad. Dir
gick hon i grundskola och gymnasium. Efter samhillsvetenskapliga programmet pa gymnasiet
blev hon antagen vid lirarprogrammet och gar nu fjirde och sista aret. Hennes foraldrar har
akademisk bakgrund bland annat lirarexamen. Cecilias intressen ar: Musik, klider, och
studentlivet.

Eva ir 22 ar och ir uppvixt pa landet men har bott i en smastad sedan hon var 16 ar. Pa
gymnasiet liste hon samhillsvetenskapliga programmet och jobbade sedan som servitris i ett ar.
Nu bor hon i en storstad dir hon studerar till 6versittare och tolk. Evas intressen ar: Resor, dans,
blommor, inredning och klider. Hennes mamma har akademisk bakgrund bland annat en

journalistexamen.

Analys

I denna del har jag analyserat mitt empiriska material samt tillimpat olika teorier for att lattare
forsta det empiriska materialet. Jag har delat in min analys i fem kategorier som ér utmirkande for
den konsumtion jag stott pa 1 mitt arbete. Forst kommer jag att beskriva gallerian som
konsumtionsplats och hur informanterna anvinder den. Sedan beskriver jag hur de konsumerar

och tar upp nagra anledningar till den konsumtion som uttrycks av informanterna i intervjuerna.

Gallerian

Jag har besokt fyra snarlika gallerier som ligger centralt i tva stora stider. Gallerierna som utgor
mitt filt kan beskrivas som en offentlig konsumtionssfir didr minniskor konsumerar varor av
olika slag. Varorna bestar frimst av sint som r6r kroppen eller hushillet och ir sillan tyngre dn
att du kan bira dem sjilv. Jag menar att du inte beh6ver ha tillging till en bil om du ska
konsumera i gallerian. De butiker med tyngre varor som firg, byggmaterial, bildelar etc. finns inte
i gallerierna utan ligger strax utanfor stiderna. I gallerierna ryms butiker som tillhor rikstickande
butikskedjor som till exempel Claes Ohlson, Lindex, Ahlens och H&M men iven enstaka
enmansforetag finns ocksa. Butikerna har olika varuutbud men de butiker som siljer klader, skor
eller andra kroppsaccessoarer dr butiker i numerirt 6verlige. Gallerian kan kort beskrivas som ett
vardagsrum bestdende av olika konsumtionsobjekt i en mingd olika butiker. Enligt min
erfarenhet och empiri fungerar gallerian ocksa som en métesplats diar manniskor oavsett etnicitet,
kon eller alder befinner sig samtidigt. Huruvida gallerian ar offentlig kan diskuteras. Fran ett
perspektiv dr den offentlig men alla har dock inte tilltrdde. Personalen och de vakter som ror sig i
gallerian kan avisa berusade personer eller andra personer som pa nagot sitt stor ordningen.

Syftet med gallerian ér att erbjuda en valfrihet att konsumera olika ting under ett och samma tak.
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Dock dr det frimst de stora rikstickande kedjorna som ér beldgrade i gallerierna och dirmed blir
valfriheten darefter.

I gallerian kan du shoppa, ta en fika, dta en middag, lyssna pa musik, spela pa tipset i
tobaksbutiken, spela de nya tv-spelen 1 datorbutiken, bli friserad, sminkad eller bara ga runt och
prova och titta pa saker. Det finns alltid ndgot att gora eller att se och det dr givetvis ett effektivt
satt for foretagen att fa minniskor att konsumera. Att trivas, eller att inte bli uttrakad, verkar vara
en gangbar strategi av marknadskrafterna. Genom att se till att varje yta i gallerian ar fylld av en
aktivitet, minimeras ocksa riskerna att konsumenterna ska bli uttrakade. Att det till exempel finns
mat eller fika att kopa gor att minniskor kan stanna kvar lingre om de vill. Hunger utgor inget
hinder for fortsatt konsumtion.

Jag har frimst fokuserat pa butikerna inne i gallerierna men ocksa uppmarksammat sjilva
gallerian eftersom det finns manga aktiviteter som skiljer butikerna i gallerian fran butiker pd en
gata. Medan jag vistades 1 gallerian horde jag en manlig rost som talade om olika valméjligheter.
Genom hogtalarsystemen 1jod erbjudanden, rabatter, evenemang, tivlingar och stindiga
paminnelser om 6ppettider och butiksnamn. Det édr unikt for gallerian. En enskild butik pa en
gata har inte alls den mojligheten att na ut till méinniskor. Precis som jag skrev tidigare ar gallerian
offentlig till en viss grins. Det giller ocksa butikerna. Alla kan besoka dem men personalen 1
butiken kan ocksa bestimma om nagon ska nekas tilltride. Vil i butiken 4r vissa utrymmen
endast till fér personal och obehériga dger ej tilltride.” Pa vardagseftermiddagarna da jag gjort
mina observationer dr det mycket folk i gallerierna. I denna folkmassa har jag fokuserat pa unga
kvinnor 1 alder 20-25. Eftersom jag inte med sikerhet kan faststilla aldern hos kvinnorna ar det
jag sjalv som skapar kategorin. I sjilva verket har kanske aldern hos de observerade varit 17-27 ar
men att jag efterstrivat att observera 20-25 aringar. Butikerna 1 observationerna har varit: Gina
Tricot, Sisters, BikBok, Ahléns, H&M och MQ. Priserna skiljde sig markant fran varandra i de
olika butikerna. Sisters och BikBok hade de dyraste kliderna och H&M’s kldder var billigast. Vid
jamforandet av tva snarlika tréjor, en pa BikBok och en pa H&M, kostade BikBok-tréjan 699kr
och H&M-tr6jan 149kr.

Vid en forsta anblick tyckte jag att de olika klidkedjornas utbud skiljde sig ifrin varandra,
och det gor de 1 viss man, men skillnaderna ar begrinsade efter vad som ar kommersiellt
gangbart. De foljer alla samma trender och stilar vilket innebar att farger och modeller kan kinnas
igen i alla affirerna. Ibland 4r det bara sjilva prislappen eller ett mirke innanfér kragen som
skiljer kldderna at, rent estetiskt. Musiken varierar 1 butikerna men generellt ir det popmusik fran
kommersiella radiostationer som spelas. BikBok hade en hégre ljudniva 1 butiken dn de andra
butikerna och hela butiken andades ungdomlighet med sin hiphopmusik och sina firgstarka
kldder. Jag mirkte att populirmusiken hade en positiv effekt bland konsumenterna i butiken
BikBok. Tjejerna nynnade med i latarna eller diskuterade musiken med varandra. Detta tror jag
var en bidragande orsak till den goda stimning som var radande bland konsumenterna. Men i

ovriga butiker jag besokte var ljudnivan inte lika h6g. Dar hade musiken inte en lika framtridande

36 Karin Lovgren, Nutida etnografi, (Riga 2004), s. 139
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roll utan fungerade mer som ett bakgrundsbrus. Dofterna i klidbutikerna var ofta olika parfymer
eller doftstrimmor av bakverksdoft frin cafeterian utanfér. Att befinna sig i gallerian med en
stindig paminnelse om att det finns kaffe och kanelbullar att tillga far kaffevargen att yla i magen.
Men att det skulle dofta kaffe Gverallt i gallerian vore en Overdrift. Pa vissa stillen kunde det till
och med lukta riktigt illa och kontrasten mellan kaneldoft och stank blev tydlig.

Unga kvinnor verkar vara relativt malmedvetna om vad de ir ute efter dock utan att ha
brattom. Jag uppfattade aldrig nagon stress trots att det ibland var mycket folk och linga kdoer.
Tvirtom gick kvinnorna och pratade lugnt och nickade till musiken. De flesta hade ocksa nira till
skratt och jag vill verkligen kalla deras shoppingturer som ett sitt att umgas. Aven om syftet 4r att
hitta ett eller flera plagg sa verkar resan dit vara minst lika viktig. Linnen var det som shoppades
mest och jeans var det som jag upplevde provades mest. P4 H&M konsumerade kvinnorna mer
dn vad de gjorde i de 6vriga butikerna och det var frimst linnen eller toppar som konsumerades.
Det var ocksid mer folk och lingre koer pa H&M in i de andra butikerna. Bortsett fran Ahléns ar
H&M den storsta butiken till ytan. Jag sag tydligt att kvinnorna i H&M’s k6 hade fler klader 1
hinderna dn vad de hade vid kassan hos Sisters. Kvinnorna handlade en eller flera toppar nir de
var pa H&M medan de handlade betydligt mindre pa till exempel Sisters och MQ. En kvinna i
20ars aldern handlade f6r 6000kr pa MQ och det rorde sig inte om nagra stora méingder klider.
Men det var den enda person och det enda fall jag sig som handlade f6r si mycket pengar. 1
butiker som Sisters och MQ upplevde jag att méinga bara provade klider och de som stod i den
korta kon till kassan hade oftast bara ett plagg i famnen. Medan jag gjorde mina observationer
funderade jag 6ver om kvinnorna kanske endast besoker en butik i gallerian som de som favorit.
Informanter menar att de har favoritbutiker men att de bescker nistan alla kladbutiker i gallerian.

Foljande resonemang i detta stycke finns dokumenterat i boken Nutida etnografi.”” Gallerian
limpar sig timligen bra for socialt umginge och siledes att konsumera tillsammans. Med den
folksamling som vistas 1 gallerian framstir den fOr mig som postmodernitetens svar pa
modernismens kyrkor. Dessa tempel av konsumtionskultur paminner delvis om den sociala
funktion kyrkorna en giang hade. Hir sker sociala méten mellan minniskor vilket gor gallerian
unik som konsumtionsplats. Den ir ett marknadsféringssystem som i kort gar ut pa att omfamna
en stads populira butiker under ett tak. Pd si sitt drar det fordel av daligt vider, minniskors

bekvamlighet och knappa fritid.

Shoppatillsammans

Mina informanter och studieobjekt konsumerar sina klider tillsammans under
konsumtionsrundor eller shoppingrundor. Konsumenterna ar ensamma dven nar de handlar
tillsammans eftersom konsumtionsakten 4r individuell. Klidkonsumtionen 4r saledes en
individuell verksamhet. Informanterna konsumerar aldrig klider gemensamt 1 bemirkelsen att de

till exempel koper en tréja thop som de turas om att anvinda. Minniskor som konsumerar

37 Lena Gemzée (RED), Nutida etnografi, (Riga 2004)
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tillsammans understryker konsumtionsaktens privata karaktir och forstirker njutningen av den.”

Sociologen Zygmunt Bauman skriver i boken Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen:

”Viljandet blir mer tillfredstillande nidr det sker i sillskap med andra personer som viljer,

foretridesvis 1 ett tempel dgnat 4t valkulten och till bridden fyllt med dyrkare av valet”.?
Citatet ar triffande ndr det giller informanternas beskrivningar av deras klidkonsumtion.
Templena ir gallerior och dyrkarna av valet 4r konsumenterna. Informanter vistas i dessa tempel
som dyrkare av valet med likasinnade for att fylla ett individuellt behov ihop med andra. Att
konsumera ithop med andra dr en social aktivitet dir sjilva konsumtionen ér individuell.
Kvinnorna som 1 uppskattad alder 20 - 25 ar, som beséker butikerna i gallerierna, ar flest
térekommande och tillsammans i en grupp pa 2 — 4 personer. Kanske har det med aldern att géra
att de ar i grupp eftersom medelalderskvinnor i storre utstrickning kommer in 1 butikerna
ensamma. Aven mina informanter shoppar helst tillsammans med sina vininnor. Kvinnorna
samtalar mer om sina liv med varandra dn vad de talar om sjilva produkterna i butikerna. Vanliga
samtalsimnen ir jobbet, skolan, hemmet, tv-program eller vad som hint senaste helgen och vad
som kommer att hinda kommande helg. Konsumtionsakten i gruppen handlar om att pa olika
sitt hjilpa varandra att konsumera personliga ting. Allt f6r att fylla ett individuellt behov och en

personlig lycka. Klidkonsumtion ar f6r mina informanter ett n6je och en social féreteelse.

Eva: Om jag har pluggat en hel vecka och en kompis frigar om vi ska ner pé stan och shoppa i

slutet pd veckan kan jag verkligen se fram emot det. Dessa shoppingdagar blir ofta linga

(...)man umgés liksom pd stan. Vi brukar prova lite, fika och snacka skit. Och eftersom

humoéret ofta dr pa topp shoppar man lite extra da ocksa dn vad jag skulle ha gjort om jag var

nere sjilv en vanlig dag.
Klidkonsumtion ér en del av deras fritid och ndgot de vill gora. Istillet for att till exempel ga till
gymmet eller gbra ndgon annan fritidsaktivitet 4r konsumtionsrundan ett alternativ. Det speglas
ocksa i samtalen med informanterna att de anvinder shoppingturen som en social féreteelse.
Medan de gar runt i galleriernas olika valméjligheter konverserar de om vardagen i allminhet. Jag
tror det dr signifikant for just denna typ av konsumtion, klidkonsumtion och vistelser 1 gallerier.

I gallerian har de ocksa mojlighet att utéva annat dn bara klidkonsumtion. De fikar ofta 1
gallerian nir de dnda ar dir och shoppar klider. Pa si vis far de en paus och kan umgas i lite
lugnare tempo. Jag har svart att tro att nagon aker till firghandeln utanfor stan for att kopa firg
och samtidigt tar med ett ging kompisar f6r att umgas under tiden de képer firg. Jag menar att
det dr skillnad pa konsumtion och konsumtion. Klidkonsumtion innebdr ett gemensamt intresse
tor informanterna dir de kan diskutera och prova olika klider och modeller tillsammans. I och

med att de befinner sig bland en mingd olika manniskor himtar de ocksa inspiration ifrin dem.

Minniskor, obekanta som bekanta, inspirerar till klidkonsumtion enbart av sin blotta nirvaro.

38 Zyegmunt Bauman, Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen, (Uddevalla 1999), s. 49-50
3 Ibid, s. 50
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Lycka

Gemensamt for informanternas beskrivningar av att shoppa klider dr ordet Lycka. En
shoppingtur kan ge en kinsla av lycka 1 flera dagar beroende pa om tjejerna képer nagot plagg
eller inte. En lyckad shoppingtur innebir att de kopt ett eller nagra plagg som de har planerat att
kopa eller att de kopt ett eller flera plagg som de inte planerat att képa. Ett oplanerat kop, ett
impulskop, kan bringa lika mycket lyckokdnsla som ett planerat inkép. En shoppingtur innebir
nistan alltid att det finns ett bestimt mal med shoppingturen, ett planerat inkop av ett eller flera
plagg. Det kan till exempel vara ett par nya jeans eller en ny topp som skall anvindas till en fest.
Men att det finns ett planerat inkép av ett plagg innebir inte att alla andra plagg utesluts aven om
det primira malet dr det planerade inkopet. En orsak till impulskop av ett plagg ar besvikelsen av
att inte hitta det plagg som var planerat att képa. En misslyckad shoppingtur, att inte kopa vare
sig planerade eller oplanerade plagg, upplevs som deprimerande eftersom férvintningarna innan
shoppingturen dr stora och humoret pa topp. Beroende pa om forvintningarna uppfylls eller inte
indras ocksa humoret. En férvintning kan vara att hitta ett par nya jeans och uppfylls inte det
konsumeras nagot annat som till exempel ett linne for att lindra besvikelsen. En informant menar
att hon mycket sillan kommer hem tomhint efter en shoppingrunda. Att se fram emot att kopa
nagonting nytt och sedan inte hitta ndgot kan kiannas jittejobbigt enligt henne.

Nir jag fragar informanterna vilken kidnsla som infinner sig nir de handlar klader svarar de:

Eva: Jag kan bli jittelycklig!(...)om man planerat att hitta nigot och man hittar det(...)d4 kan
jag fi en enorm energikick och bli pa vildigt stort spenderarhumér och gi vidare och handla
mer och jag brukar inte dngra mig da, nir jag kommer till det ddr huméret.

Cecilia: (...) D4 fir jag sant hdr lyckorus sd nir jag kommer hem med min trdja sd ir jag

jatteglad och gar och kollar pa den och provar.
Informanterna har heller ingen uttalad ekonomisk grins f6r vad klader far kosta. Hittar de nagot
dom vill ha, som de tycker dr snyggt, koper dom det. Detta tolkar jag som att lyckan, kdnslan ar
sa stark att den ibland Overvinner fornuftet eller atminstone kan inverka negativt pa deras
ekonomi. Det handlar om prioriteringar och kliderna dr nidgot som prioriteras relativt hogt. En
av informanterna lanar ibland pengar av forildrar och kompisar for att kunna kopa det
mirkesplagg som hon blivit fist vid och medger samtidigt att till exempel matinkép och dylikt far
std 4t sidan. Konsumtionssamhillet som Bauman beskriver det, 4r ett samhille med en
konsumtionskultur vars mal 4r att utrota “trakigheten” i vardagen. Ett lyckligt liv 1
konsumtionssamhillets definition ar ett liv utan tristess, melankoli och hagloshet och erbjuder
nigot nytt hela tiden. Det som ir nytt, spinnande blir till en forsikring mot trakigheten.*’ Lyckan

som informanterna beskriver finns ocksa beskriven av Bauman da han tolkar Freud:

40 Zyemunt Bauman, Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen, (Uddevalla 1999), s. 61
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”Det finns, som Freud pdpekade fére konsumtionserans ankomst, inget som heter #/stand av

lycka; vi dr bara lyckliga for ett kort 6gonblick ndr vi tillfredstiller ett tringande behov, men

omedelbatt efterdt sitter ledan in”. 4!
Klidesplagget som ir féremalet for begiret, forlorar sin lockelse si fort skalet till att begira
plagget har forsvunnit. Men enligt Bauman har konsumtionssambhillet lyckats uppritthalla ett
staende tillstaind av lycka genom att se till att begiren vicktes snabbare dn den tid det tog att stilla
dem och att foremalet for begiret ersattes snabbare 4n den tid det tog att bli uttrakad.*

For informanterna dr konsumtionslyckan knuten till dels den sociala aspekten kring
konsumtionen, men i huvudsak sjilva produkten. Begiret av foremilet drivs av lyckan som
torlorar sin kraft en viss tid efter det att féremalet dr infGrskaffat. Foremalet bringar lycka vid
tanken pa att inforskaffa det, vid inférskaffandet och nagra dagar efter inférskaffandet.
Konsumtionssambhillet ser till att begiret efter foremalen inte stillas efter en shoppingrunda utan
det dr uppbyggt kring att det hinder nagot nytt, spinnande sa att det inom snar framtid krivs en
ny shoppingrunda. Det gar inte att bli lycklig 6ver ett par nya jeans en lang tid framéver eftersom
konsumtionsmarknaden snabbt ser till att det kommer nya modeller vilket gér dina jeans gamla
och ute och efter i konsumtionssamhillet och du maste ut och handla igen. Hur ling tid ett plagg
bringar lyckokinslor dr varierande. Lyckan och begiret 6ver plagget grundar sig 1 att du dels har
det nya och spinnande som konsumtionsmarknaden erbjuder vilket leder till social status och
erkidnnande, dels for att plagget dr i centrum fér en social foreteelse nimligen att shoppa ithop
med andra. Det finns sillan nagon njutning att se om samma filmer om och om igen utan istallet
ser vi nya filmer. Pa samma sitt konsumerar de klider genom trender och nyheter. Att inte folja
modet eller konsumtionsmarknadens nyheter eller att vara otillricklig att konsumera innebir en
social degradering.”” Modet agerar inom ett universum av explicita begrinsningar som till
exempel firgsittningar, eller kjollingd.” Klidesbutikerna i gallerian féljer ridande moden

eftersom firgsittningar och till exempel kjollingder dr de samma oavsett klidesbutik.

Kladstilen

De sager sig inte kld sig efter nagon typisk allmén uttalad kladstil utan skapar sig en egen stil dock
med hjilp av yttre paverkan som kompisar och modemagasin. De menar att det édr viktigt att vara
sa oberoende reklam och media som majligt och istallet forséka kanna efter vad de sjilva tycker
om. Men de medger att deras smak dndrar sig 1 takt med trenderna som rader i samhillet. Nar de
shoppar har de oftast ett syfte, att hitta ett speciellt plagg men det férekommer ocksa
spontanshopping eller impulskop. Det innebir att de koper ett plagg som de inte alls var planerat
att kopa. Informanterna berittar om butikernas olika roller i deras konsumerande. Pa Sisters

handlar de klider for finare tillfallen och riknar samtidigt med att plagget skall baras och halla en

4 Zyemunt Bauman, Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen, (Uddevalla 1999), s. 62
4 Ibid, s. 62

4 Ibid, s. 60

4 Pierre Bourdieu, Kultursociologiska texter, (Stockholm 1994), s. 95
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lang tid framover. Sisters star for kvalité enligt dem. Med Kvalité menar de klider som haller
linge utan att dndra sig, blekna eller ga s6nder nir kldderna tvittas. For att uppticka om klider ar
av bra eller dalig Kvalité kinner de pad kldderna och tittar pa dess sémmar. Men oftast vet de av
erfarenhet vilka klidmarken som har den kvalité som de onskar. Att konsumera kvalitétsklader
blir ofta dyrt och dirfér ar H&M’s klader ett bra alternativ aven fast de vet att det dr simre
kvalité pa deras klider. H&M’s klader ér billiga och betyder vardagsklider for informanterna. En
informant har valt att kalla H&M’s klider for engangsklider vilket visar pa skillnaden mellan
Sisters och H&M. Pa H&M kan de ndr som helst handla ett plagg utan att ruinera sig och de
berittar att storre delen av deras garderob kommer ifrain H&M. H&M’s styrka dr enligt dem att
ha snygga och nyskapande klider till liga priser. Att kvalitén dr dalig ersitts av lockelsen att
kunna handla nagot nytt ofta. Informanterna konsumerar hellre ofta p4 H&M in sillan pa Sisters.
Idén om att klider har en funktion som att enbart pé olika sitt skydda var kropp kinns gammal
och forlegad. Olika klider har idag olika syften och f6r mina informanter handlar
klidkonsumtion i huvudsak om att se bra ut. Alla manniskor har en kladstil men vissa kladstilar ar
mer utmirkande an andra. Dessa klddstilar kan ocksa vara forknippade med livsstilar som till
exempel hiphop. Kladstilar kan vara unika och personliga men det finns ocksa allmint erkinda
klddstilar som kategoriserar in minniskor i grupper. Det kan till exempel vara en tidsperiod som
sjuttiotalets utmirkande klider. Klddstilar skapas av olika anledningar och frin olika hall i
samhillet. Det kan vara alltifran ett modehus till en musikgenre som ligger bakom en klddstil.
Hiphop ir ett exempel pd en musikgenre och livsstil som har en utmirkande kladstil starkt
torknippad med musiken. Inom klddstilarna finns det varumirken som pa ett eller annat sitt
symboliserar klddstilen eller blir en del av den. Varumarken har dven involverat sig 1 utpraglade
livsstilar ddr varumirket vill forknippas med en viss aktivitet. Lat mig ta ett exempel.
Skateboardikning kan idag riknas till en livsstil déar kladstilen pa ett tydligt sitt exponerar
livsstilen. Kladstilen kdnnetecknas av olika skateboardmirken som utmirker klidstilen och

difererar den fran andra klddstilar och livsstilar. I nista avsnitt kommer jag att analysera mirket.

Market

Otdet markesklider ir komplext och problematiskt bade f6r mig och f6r informanterna. Det finns
manga definitioner och olika sitt att se pa mirkesklider. Markesklader dr alla ndgot vi forhaller
oss till och vi alla har sikert olika kopplingar till det. Men vad betyder dd markesklider? Genom
att sammanfatta informanternas olika forklaringar av ordet mirkesklider kom jag fram till
foljande: Mirkeskliader dr klader som dr dyrare 4n genomsnittet av klidutbudet och som har till
uppgift att inbringa en viss status och eventuellt anspela till nagon livsstil eller kladstil. Det finns
ocksa olika nivaer for markesklider och det dr oftast priset pa markesplagget som bestimmer
nivan. Nir jag frigar informanterna om de dr intresserade av mode och de exklusiva

markeskldder de talar om svarar Cecilia och Eva:

Cecilia: Kinslan att bira det dyrare plagget, det siger ndgot mer, det kinns bittre.



22

Eva: Jag ir vil ingen fashionista men det klart att jag ar intresserad av modeskaparna och

modevitlden (...)
En Gucci-troja har enligt dem hogre status dn vad till exempel en Levis-tréja har darfor att
Gucci-trojan ir dyrare och exklusivare. Det gor 1 sin tur att fler minniskor anvinder Levis vilket
bidrar till att Levis istillet symboliserar vardagsklider snarare dn exklusivitet. Men ordet
mirkesklider symboliserar for informanterna i huvudsak mycket dyra klider som till exempel
Gucci, Armani eller Dior. Men de anser ocksé att ett billigt plagg med ett tryck pa ocksa ar ett
mirkesplagg.

Marie: Det finns ju typ de hir riktiga mirkeskliderna som Gucci sen finns det ju
klidesmarken som inte har nagot klidmirke, egentligen ér det ocksa ett klidmirke.

Cecilia: Det ir som tva kategorier (...) de fina markeskldderna och sen liksom lite mer street

och vanliga.
H&M i sig ar ocksa ett markesplagg av den enkla anledningen att H&M ir ett varumirke och
tillverkar klider menar dem. De anser att ett par Levis jeans ér ett mirkesplagg men att det inte
alls kan kategoriseras in bland modehusens mirken som Dior till exempel.

De flesta av informanterna tycker att markesklider dr onddigt och 16jligt och att de inte
medvetet koper markesklider f6r mirkets skull. Det virsta som finns dr markessnobbar som
torsoker vara nagot genom att ha dyra klider och stoltsera med dom. De menar att det finns
minniskor som gor sina mirkesklader till en del av deras identitet for att fa bekriftelse och visa
hur mycket pengar dom har. De hivdar ocksa att de sjilva kinner sig finare och lyxigare i
mirkesklider och att det dr roligare att bara dn vanliga klider. Markesklider dr oftare snyggare
och av bittre kvalité 4n andra vanliga klider. Men det finns inget speciellt marke som de haller
som favorit hivdar de. Informanterna menar att de konsumerar klider f6r deras egen skull och
inte f6r nagon annans skull. De tillskriver andra minniskor med mirkesklider en identitet medan
de sjilva har en unik relation till sina mirkeskliader. Ska de ga pa fest kan de lika girna ha en billig
topp som en dyr mirkestopp men de menar att de kinner sig mer speciella och att det ér roligare
med en dyr mirkestopp. En informant menar att hon inte gillar ordet markesklider som for
henne syftar till snobbiga minniskor. Trots det handlar hon sjilv mirkesklider men menar att
hon har ett personligt syfte med sin konsumtion som inte dr férenligt med den allminna attityden
till markeskldder. Hennes syfte dr att hon ska kdnna sig speciell, fin och bekvim i sina klider
medan den allminna attityden till mirkesklider dr att man bir dom foér att skryta om sin
ekonomiska status.

Alla informanter menar att det finns marken som representerar olika kulturella, sociala och
ekonomiska grupper. De tror att manniskor inklusive de sjilva anvinder klider och mirken for
presentera sig infor andra méinniskor. Det kan till exempel handla om att kinna tillh6righet till en
viss typ av livsstil.

Cecilia: Aven om man inte brukar sdga det sa star ju olika mirken for olika livsstilar, det star

ju for olika saker liksom. Det finns vissa modeller eller typ av klider som jag aldrig skulle kld
mig i och som ocksa talar f6r en viss livsstil.
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Cecilia handlar ofta den typen av mirken som hon kallar for streetmirken. Det gér hon just for
att utmarka sig bland andra samtidigt som hon tycker det ir snyggt. Hon menar att de mirkena
berittar naigot om henne vid ett forsta intryck. Hon lyssnar pa hiphop och umgés med hiphopare
och kinner dirfér det naturligt att kld sig i de klider som utmirker livsstilen. Fér henne, i detta
sammanhang, dr det inte tinkbart alls att bara till exempel en J Lindeberg — tr6ja. Genom att bira
mirken och klider som starkt férknippas med hiphop-livsstilen férkastas dirmed samtidigt andra
livsstilsalternativ. Markena hon bar symboliserar ett stillningstagande som till exempel visar att
hon inte dr syntare. Hon utrycker ddrmed en identitet. Detta gor att vi kan orientera oss bland
minniskor pa gott och ont. Fjdallriven, Armanz, Chevalier, WE, Blaklider, Spalding ir nagra exempel
som informanterna tar upp som typiska mirken fér vissa livsstilar. Fjdllriven symboliserar
trilufsménniskan, Chevalier symboliserar jagaren, WE symboliserar hiphopkulturen. Genom att

individer bir mirkesklider gor det att vi som betraktare far en forsta uppfattning om individen.

Slutdiskussion

Jag har i min analys kunnat konstatera att kvinnornas kladkonsumtion har betydelse f6r deras
identitetsskapande. Klidkonsumtionen 4r en del av deras sitt att umgas och uttrycka sig. Klader
fungerar som symboler f6r hur de vill uppfattas av andra. De estetiska intressena som
klidkonsumtionen erbjuder gor att de genom sina livsstilar skapar sina identiteter genom sin
klidkonsumtion. Varje plagg ir en liten berittelse om vem de dr. De menar att de sjilva och
minniskor 1 allminhet anvinder klider och mirken for presentera sig infér andra ménniskor.
Dock sker det pa olika sitt eftersom det finns olika livsstilar och olika val av klider. Klidderna
hjilper minniskor att orientera sig bland minniskor pa gott och ont. Informanterna menar att
beroende pa vilken klidstil eller vilka mirken en individ bir utesluts eller mojliggor det
interaktioner med andra individer. De tillskriver andra minniskor identiteter genom att se vad de
bir for klider. De ser sig sjilva som unika och hoppas att andra minniskor har samma
uppfattning om dem.

Klidkonsumtionen fyller ocksa en funktion som en fritidsaktivitet och ett ndje.
Klidkonsumtionen ir for informanterna en kontrast till vardagens krav och ansvarstagande 1
form av arbete eller studier. Att konsumera klider tillsammans med sina kompisar ar ett sitt for
informanter att umgas och striva efter lycka..

Valmoiligheterna 1 gallerian bidrar till inspiration och olika sociala skeenden. De ger varandra rad
om vad som dr snyggt eller vad som passar vem. Deras shopping kan uppfattas som ett
samarbete om vilket plagg som passar vem. Tillsammans hjilper de varandra med smakrad, ideér,
uppmuntran och avradan. Eva menar att hon skapar sin egen stil genom att bland annat lisa
nyheter i kladkataloger och modemagasin:

Eva: Modemagasinet Elle dr ju fullmatad med olika stilar, moderepotage, vanliga méinniskor

med snygga kldder och tips och den liser jag ju och blir inspirerade. Det blir ju liksom ocksé en
del av hur jag skapar min personliga stil.
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Inspiration och influenser kommer fran olika hall men vininnorna star enligt informanterna for
den storsta influensen av vilka val av klider de gor. For Cecilia dr grupptillhérigheten viktig och
handlar dir av klider for att estetiskt visa sin livsstil och tillhorighet med en grupp. For
informanterna handlar det alltsd inte bara om att ga till en butik och képa sig en tr6ja och ga hem.

Det handlar om en betydande ingrediens i deras identitetsskapande och sociala liv.
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"Reklam som inspiration” - Unga méanniskor och deras
kladkonsumtion

Ida Dalberg

Inledning

I dagens postmodema45 samhille mots vi stindigt av aterkommande bilder av hur vi ska se ut
och hur vi ska vara. Detta sker frimst genom reklambilder i tidningar och tv. Vi far stindigt nya

>

intryck om vad som dr “inne” respektive “ute”, hur vi ska kld oss och hur vi ska se ut. Att
konsumera har blivit ett ledord i dagens samhille. Du kan genom din konsumtion visa
grupptillhorighet, dina virderingar eller vilken typ av musik du lyssnar pa. Enligt sociologen
Zygmunt Bauman férvintas vi som individer bidra till samhillet genom att konsumera.* Vi kan
konsumera alltifran mat till klader, resor, upplevelser etc. Allt det vi konsumerar kan siga nagot
om den vi dr eller den som vi vill vara. Vi som individer kan visa en del av var identitet genom
vara klader. Klader kan siga mycket om en minniska, men det férutsitter att omgivningen ar
insatt 1 vad ens klider férmedlar. Vi kan fa inspiration till att handla klider utifran reklam och
trender. I detta arbete kommer jag att diskutera kring hur vi som minniskor kan férmedla saker

med vara klider och vilken inverkan reklamen har pa oss som individer.

Disposition

Jag kommer fOrst att presentera mitt syfte, dir jag tar upp mina fragestillningar som jag utgatt
ifran i detta arbete. Direfter kommer mitt metodavsnitt dér jag gar igenom hur jag utfort denna
studie och tillhérande metodologiska och etiska problem som jag stott pa under studiens gang.
Sedan foljer presentationerna av mina informanter. Direfter foljer analysen av intervjuerna.

Avslutningsvis foljer en sammanfattande slutdiskussion.

Syfte och fragestallningar

Mitt bidrag till denna antologi grundar sig i frigan om, medias inverkan pd ungdomars
identitetsskapande. Det finns méanga intressanta aspekter kring detta amne och jag kan inte ta upp
alla dessa. Dirfér kommer jag att redogéra for ndgra av de aspekter som uppkommit under
arbetes gang.

Jag har frimst valt att titta pa ungdomars identitetsskapande utifran reklam och
klidkonsumtion. Jag har valt ungdomar i 16-19 ars alder som malgrupp. Anledningen till att jag
valt just denna malgrupp beror pa att jag menar att ungdomar i den aldern ir en relativt stor

konsumtionsgrupp nir det giller mode. Detta éverensstimmer med etnologen Maja Jacobsons

4 Se antologins gemensamma inledning, s. 5

46 Zyemunt Bauman, Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen, (Uddevalla 1999)
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resonemang som hon tar upp i boken Klider som sprik och handling. Enligt henne priglas tonars-
och ungdomstiden av identitetsutprovning, det vill sdga man provar olika sitt att vara och olika
kladstilar for att passa in. "’

Finns det vissa 7stilar” som dr mer ”inne” dn andra? Kommer modenormer frin reklam
och modemagasin? Jag vill unders6ka om reklamen pa nagot sitt inverkar pa dessa ungdomars
klidkonsumtion och vilka 6vriga faktorer som kan tinkas paverka denna konsumtion. Paverkas
dessa ungdomar medvetet eller omedvetet av reklamen? Jag vill dven underskoka hur de tinker
om grupptillhérighet, om det finns olika typer av grupper, dir det finns olika stilar och trender.
Detta dr naturligtvis svart och jag kan inte géra nagra generella antagande, utan jag kan endast

utgd fran vad mina informanter tycker och tinker i dessa fragor.

Begrepp och definitioner

Jag kommer i denna del kort forklara vad jag avser med de olika begrepp som ir specifika f6r min
del i denna antologi. Begreppen och identitet och postmodernism™ forklaras ingiende i antologins
inledande del, dirfér kommer jag inte att definiera dessa hir.

Konsumtion — kan forklaras som anvindning av varor och tjinster.” Det vill siga képande
eller byteshandel av olika varor och tjanster. Hir avser jag den konsumtion som frimst inriktar
sig pa kldder, mode och skénhetsprodukter, men dven pa konsumtionen av reklam.

Lipsstil- med detta begrepp avser jag den foérklaring som etnologen Maja Jacobson anvander
sig av 1 sin avhandlig Klider som sprak och handling. Hon menar att begreppet livsstil kan férklaras
med en mingd olika faktorer sia som klass, kon, alder och etniska bakgrund. Men begreppet
innefattar dven individens personlighet, sjdlvuppfattning, virderingar och attityder. Det édr hur
dessa attityder och virderingar uttrycks och synliggdrs pa olika sdtt som kan sidgas beskriva
livsstilen.”

Mainstream - Med mainstream avser jag de generella stromningar som finns inom mode,
kultur, musik och film. Detta innebidr alltsa att mainstream kan ses som det som de flesta
minniskor haller sig till vad giller exempelvis musik och kliader. Det kan i1 detta arbete ses som
den modenorm som de flesta férhaller sig till.

Medier - med detta begrepp avser jag tidningar, reklam, affischer, kataloger, broschyrer, tv
och radio och Internet

Mode — med detta mode avser jag 1 detta arbete avser jag det begrepp som
Nationalencyklopedin anvinder som definition. ”Tidsandan och dess ideal, férmedlade genom

framfor allt kladedrikten Kladmodet forindras stindigt 1 storre eller mindre omfattning allt efter

47 Maja Jacobson, Kiider som sprik och handling, ( Stockholm 1994), s. 133

4 Se antologins gemensamma inledning, s. 5

4 www.ne.se http://www.ne.se/jsp/search/article.jspri_art_id=229387&i_word=konsumtion 2005-05-01 15:13
50 Maja, Jacobson, Kiider som sprak och bandling, (Lund 1994), s. 17-18
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samhillets fordndrade virderingar och villkor”” Mode ir alltsa en utpriglad tidsbestimd smak,

mode forutsitter att det dr en kollektiv strémning,.

Metod och falt

Vi har i denna antologi utgitt fran Grundad Teori, vilket gar ut pa att man gar in 1 arbetet med en
relativt Oppen fragestillning. Man utgar frin det empiriska materialet som sedan far ligea till
grund fér de olika teorier som tillimpas pa detta arbete.” Jag har utifrin min grandfrigestillning
gjort observationer och intervjuer. Efter att jag kodat mina observationer, uppkom funderingar
och fragor, dessa fragor fick sedan lika till grund f6r mina intervjufragor.

Jag valde att bedriva mina féltstudier pa en gymnasieskola, dir har jag utférde tva stycken
observationer. Dir tittade jag pa ungdomars sitt att kld sig. D4 jag redan innan observationerna
hade en forforstaelse gillande mode och i viss man dven sjilv ar paverkad av reklam, har jag i
manga fall gjort egna antaganden. Detta kan vara problematiskt da jag inte kan forhalla mig helt
objektiv. Det viktiga dr att jag under observationens gang och i den efterkommande analysen varit
medveten om detta. Da den fOrsta observationen inte gav tillrickligt, gjorde jag en andra
observation pa en annan plats 1 skolan. Jag tyckte att de tva observationerna kompletterade
varandra pa ett bra sitt. Jag har sedan kodat observationerna utifrin Grundad Teori™. Jag satte in
koderna i olika kategorier och darefter hittade jag intressanta ingangar och fragestallningar.

Under kodningen av observationer si hittade jag intressanta saker jag inte tinkt pa innan.
Efter kodningen sa lade jag marke till mer detaljer i elevernas kldder, jag sag tydligare vilka som
hade en stil som stack ut frin mingden, jag hittade fler gemensamma nidmnare i de bada
observationerna. Det gick dven att se vilka mirken som dr vanligast och vilken typ av klider som
ar vanligast bland ungdomarna i den skolan. Nagot jag upptickte med min observation var att jag
hade svart att hinna med att skriva ner alla personer jag sag. Nir jag borjade skriva detaljerat om
en person sia hann jag inte reflektera sarskilt mycket 6ver de andra som gick forbi just di. Jag
sallade darfér omedvetet bort folk. Jag horde inte vad folk talade om, eller sa var det sa att jag

inte alls fokuserade pa deras samtal med varandra

Etisk hansyn

En av de etiska aspekterna i min observation var att jag var dold observator. Jag tycket sjalv att
det kindes konstigt att observera personer som inte var medvetna om att jag gjorde det. Det
gjorde att hela tiden fanns en olustig kinsla hos mig av att bli upptickt av eleverna. Detta kan ha

medfort att jag ibland pa ett omedvetet sitt valt att inte skriva ner vissa detaljer.

51 www.ne.se http://www.ne.se/jsp/search/article.jsp?i_art_id=257552&i_word=mode 2005-05-01 15:14

52 Gunilla Guva, Ingrid Hylander, Grundad teori, (Stockholm 2003), s. 13
53 Ibid, s. 52
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Eleverna pa skolan visste inte varfor jag var dir, da jag satt pa platser dir det passerade manga
elever under observationens gang, kunde jag inte beritta for alla dessa vad jag gjorde dir. Jag
hade dock pratat med rektorn pa skolan om vem jag var och vad jag gjorde dir och fatt
medgivande om att genomféra dessa observationer. Sjilvklart kan det finnas funderingar kring
det etiska 1 detta. Jag tog under observationernas ging kontakt med informanter till mina
intervjuer. Jag upplyste informanterna om vad mitt projekt handlar om och om forskningsradets
etiska riktlinjer som finns gillande intervjuer. Jag informerade bland annat om anonymitetskravet
om nyttjande kravet etc. >* Samtliga informanter i denna rapport har fingerade namn. Jag har
utifran Grundad Teori kodat samtliga intervjuer. Utifran kodningen av intervjuerna har jag gjort

min analys av dessa.

Intervjuerna

Jag borjade med att gora en sa kallad provintervju for att se att frigorna passade mot mitt syfte.
Jag tyckte att intervjun gick bra, men att den blev ndgot kort ca 20 min. Det berodde pa att jag
hade for fa fragor och att de inte var tillrickligt tydliga. Darfér kompletterade jag intervjufragorna
med ytterligare fragor och tydliggjorde dem.

Jag utforde fem stycken intervjuer med sju stycken informanter, dessa var ungdomar 1
gymnasiealdern. Jag valde att intervjua tre killar och fyra tjejer. Detta eftersom jag menar att det
kan vara intressant att titta pa om killar och tjejer upplever mode och klidder pa olika sitt. Jag har
fatt tag pa informanter genom personer som jag dr bekant med. Den intervjuform jag anvinde
mig av var vad som av Alan Bryman skulle kalla semi- strukturerad intervju. Detta eftersom jag
utgick fran ett frageschema, dir fragornas ordningsféljd och formulering varierade fran de olika
intervjuerna. Jag valde dven att stilla foljdfragor nir jag tyckte att informanterna kom in pa saker
som jag fann extra intressanta.”

I en av intervjuerna hade jag inte mojlighet att anvinda mig av Mini- Disc, jag fick i detta
fall skriva ner informanternas svar for hand, vilket medforde att jag inte fick med allt som sades.
Detta innebir att jag kan ha missat viktiga resonemang i intervjun. Jag forsokte dock i detta fall fa
med det mest Overgripande i dessa informanters resonemang. I en av intervjuerna hade jag med
tva informanter samtidigt. Fordelen med detta var att informanterna diskuterade alla frigor med
varandra. De bada informanterna fyllde i varandras svar, de holl med varandra eller sa emot
varandra, detta medforde att de reflekterade mer Gver varje fraga. Nackdelen var att jag under
transkriberingen upplevde intervjun som rorig och det var svart att hoéra vem av informanterna
som sa vad. Ett dterkommande problem var att det var svart att hora vad informanterna sa under
transkriberingen, detta var nagot gemensamt for alla intervjuer. Jag fick darfor utelimna vissa ord
nér jag skrev ut intervjuerna. Detta kan vara till en nackdel, da det ér litt att tolka inneb6rden i ett

resonemang pa fel sitt. Jag har dock varit vil medveten om detta problem under analysens gang.

5 www.vetenskapsradet.se http://195.17.252.28 /vrshop_pdf/etikreglerhs.pdf 2005-04-19. kI.11.29
55 Alan Bryman, Sambdllsvetenskapliga metoder, (Trelleborg 2002), s. 127
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Teoretiska perspektiv

Jag har 1 detta arbete anvint mig metoden Grundad teori, darfor ligger mitt empiriska material till
grund for min analys. Under analysens gang har jag valt att referera till olika teorier som varit
relevanta for sammanstillningen av arbetet. Dessa teorier tar upp postmodernitet, identitet och
identitetsskapande, grupptillhérighet, normalitet och avvikelse.

Jag har framforallt utgatt fran Maja Jacobsons bok Klider som sprak och handling. Hon tar upp
hur de finns olika sitt att férmedla identitet genom sina klider. Kldderna siger olika saker om
individen som bir dem. Individen viljer klader utifran vilken livsstil den har och utifrin hur den
vill bli uppfattade av omgivningen.

Jag har aven anvint mig olika teorier som finns gillande normalitet och avvikelse for att
torklara hur minniskor stereotypifierar andra utifran vissa forestillningar, i detta fall kommer jag
att utga fran vad som 4ar “normalt” nir det kommer till trender och mode. Nir det giller fraiga om
konsumtion och reklam har jag framférallt utgitt fran Peter Corrigans bok The Sociology of
Consumption och boken Det kommunikativa handlandet. Dessa bocker beskriver reklamen och
konsumtionen som kommunikationsmedel mellan minniskor. Vi anvinder av konsumtionen for
att visa grupptillhorighet och for att visa vilken livsstil vi identifierar oss med. Reklamen anvinds
for att sprida dessa.

Jag har utéver dessa bocker utgitt fran de olika teoretiker och teorier vi tog upp i
antologins inledande del. Dir forklaras pa ett mer djupgaende sitt olika teorier som tar upp

postmodernitet och konsumtion.

Presentation av informanterna

Hir foljer en kort presentation av informanterna som jag anvant mig av i intervjuerna.

Kalle ir 18 ar, gar pa Samhillsvetenskapliga programmet pa gymnasiet 1 mellersta Sverige men ar
ursprungligen frin en minde ort i Dalarna. Han spelar fotboll pa fritiden, hans inkomst idr

studiebidrag. Han beskriver sin egen kladstil som ”Street eller slappaktig”

Martin 18 éar, kommer fran en storre stad. Han liaser pa Naturvetenskapliga programmet pa
gymnasiet. Hans inkomst dr studiebidrag. Hans intressen dr fotboll och kompisar, och han

beskriver sin egen klidstil som “loose”, lite ledig, med slitna jeans och en tréja till.

Pelle ir 18 dr, han ldser dven han pa Samhillsvetarprogrammet pa gymnasiet i en mellanstor stad i
mellersta Sverige. Han dr sportintresserad, han héller pa med tennis och fotboll. Han beskriver
sin egen kladstil som vildigt blandad, da han kan ha vad han sjilv beskriver som  lite stilrenare

klader” men aven lite mer sliten’ stil.
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Cattis dr 18 ar och bor i en mindre ort i Dalarna. Hon studerar dven hon pa ett
samhillsvetenskapligt program. Hennes intressen ir trining, umgas med vinner och festa och
fika. Hon skulle beskriva sin egen kladstil som att hon kldr sig ”vanligt”, hon beskriver sig sjilv

som en i mingden. Jeans och tréja funkar alltid enligt Cattis.

Lisa dr 18 ar dven hon fran samma ort som Cattis. Marias intressen ir desamma som Cattis
intressen. Hon beskriver sin kladstil som att bekvimlighet gar fore snygghet, men hon wvill att
klader ska vara bade bekvima och snygga. Hon gar helst i sportklider, eftersom hon sportar

mycket.

Sofia dr 16 dr och liser Samhillsvetarprogrammet pa gymnasiet i en mellanstor stad i mellersta

Sverige. Hon beskriver sig sjdlv som mode - och trendmedveten.

Eva dr 17 ar och bor i en mellanstor stad déir hon studerar pa gymnasiet. Hennes intressen ar att

spela gitarr och umgas med kompisar. Hon menar att hon ar ganska mode- och trendmedveten.

Analys av intervjuerna

Identitet och klader

Kldderna dr enligt informanterna viktiga fOr att uttrycka sin identitet. De menar att det gar att
uttrycka identiteten genom sin kladstil. Har nimns flera exempel, Kalle ger ett bra exempel pa
hur han menar att kladerna siger mycket om en person och om hur han ibland har férutfattade
meningar om personer utifran deras kladstil. Han menar det sitts en stimpel pa en person utifran

dennes kladstil.

Kalle: Jag tror vil att alla personer férsoker, forséker liksom ja vilja klader efter hur man ir,
(...)det blir vil kanske omedvetet ocksa att det representerar ens identitet.(...)du kollar ju inte
pa en san hir som sitter pa sig sana hir jittedyra kldder som, (...) som har pappor med pengar
som séina klider som dom anvinder och sen sa dr den personen vinsteranhingare och liksom
ir ute pa gatorna och kastar kullersten, det tror jag ju inte, men det finns sikert sdna, men da
representerar det ju inte riktigt liksom hur han ér tycker jag da(...)

Pelle siger sa hir om vad kliderna siger om en person:

Pelle: Eh, ritt si mycket skulle jag vilja sdga, det tycker jag man, visst det behéver, det kan ju
forsoka siga saker som det inte gor, men det forsta intrycket man fir dr ju om man har
skitsnygga klider och dyra klider dd tror man ju och forutsitter att han har rika forildrar, eller
att han sjilv dr relativt papailsad i ekonomin, men det kan ju bedra ibland det vet man ju kanske
inte, men det fOrsta intrycket dr det ju faktiskt

Sociologen Mats Hilte skriver i boken Awvikande beteende om Chatles H Cooleys spegeljag, dvs. att
individen speglar sig sjilv 1 andra. De reaktioner vi far i vart samspel med andra individer

paverkar synen pa oss sjilva och vart jag. Alltsd sa dr det interaktionen med andra som vi tillskrivs
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var identitet. Vi forestiller den bild omgivningen har av oss och vi agerar utifrin den.” Maja
Jacobson beskriver i boken Kiider som sprak och handling hur vi som individer forsta gangen vi
moter en person ofta grundar var fOrsta uppfattning om personen utifran dennes kladstil eller
yttre framtoning. Vi som individer viljer att presentera oss sjilva utifrin kliderna.”” Martin

berittar om hur han kan ha férutfattade meningar om personer innan han lir kinna dem.

Martin: Eh, ganska mycket, ganska mycket dnda inte bara klidstilen det handlar vdl om

6verhuvudtaget om man bryr sig om sitt utseende mer eller mindre 4n andra, men jag tror att

den siger ganska mycket om hur man dr som person, jag tycker i alla fall det, men sen ér det ju

alltid det sé att man démer ju alltid folk lite grann, det 4r ocksd omedvetet och att nir man sen

lir kinna dom sa dr det inte alls sd 1 alla fall men jag tror dndé att det siger nagonting om

petsonen.
Sambhillsteoretikern Anthony Giddens skriver 1 sin bok Modernitet och Sjilvidenitet om hur individer
genom sin livsstil vill siga sin omgivning nagonting om vad de sjilva star for. Livsstilen utgors av
kladstil, matvanor umgingesmiljder och handlingssitt. ** Alltsa kan individer forsoka att medvetet
vilja hur de vill att andra skall uppfatta dem genom sitt val av kldder. Det beh6ver sjilvklart inte
vara sa att kladerna alltid speglar ens livsstil. Sedan sa kanske inte omgivningen alltid uppfattar en
som individen sjalv vill bli uppfattad.

Detta dar dven nagot Jacobson tar upp, hon menar att kliderna ar symbolférmedlande, att
kladerna siger nagot om individen som bir dem. Hon menar att kliderna bland annat kan beritta
vilken klasstillhorighet personen i fraga har eller vilka attityder och virderingar personen har. Att
sinda ut ett budskap med sina kldder forutsitter sjalvklart att mottagaren (omgivningen) kianner
till de koder (klidernas innebérd) som sindaren (individen) anvinder. Om mottagaren inte
kianner till de koder som sindaren anvinder sig av kan mottagaren tolka det som sidndaren vill
siga med sina klider pa ett felaktigt sitt” Det Jacobson skriver i sin bok éverensstimmer med
informanternas syn pa vad kliderna kan siga om en person. Informanterna menar precis som
Jacobson att kliderna kan siga saker om en person, men att de ibland kan misstolka personers
kladstil. Har aterkommer informanten Kalle dterigen om hur kldderna dnda bara en yttre grej och
att det inte alltid gar att fOrutsitta att en person 4ar pa ett visst sitt bara for att den klir sig enligt

en viss stil:

Kalle: ja, men det finns ju manga klir sig, ja sa dit, rikemans stil, ’brat-aktigt” som absolut inte
alls egentligen, kanske egentligen har rad att slinga ut pengar pd sant, men dom gér det dnda,
dom vill vara sina och personen i sig kanske inte riktigt 4r som sana utan det dr bara en yttre

grej.

Att ha fordomar och att kategorisera individer utifran klader eller andra yttre attribut ar nagot
som vi manniskor gor for att bringa ordning i véra liv. Att se pd en grupp som avvikande
normaliserar ens egen stil och sitt att vara. Vi forsoker alltsda genom var konsumtion visa varan

identitet men dven omforma den genom att stindigt konsumera nya varor. Detta tar sociologen

56 Mats Hilte, Awwikande beteende, (Lund 1996), s. 110

57 Maja Jacobson, Kldder som sprik och handling, (und 1994), s. 30

8 Antohny Giddens, Modernitet och sjalvidentitet, (Uddevalla 2002), s. 102-103
59 Maja Jacobson, Klider som sprik och handling, lund 1994), s. 22
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Zygmunt Bauman upp i sin bok Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen. Diar diskuteras hur
identiteten dr ndgot som precis som modet stindigt omformas och foérindras och att vigen till en
sjdlvidentitet gir genom att stindigt konsumera. *’

Individualitet ir viktigt samtidigt som det dr viktigt att folja kollektivet. Aven om det
postmoderna samhallet kinnetecknas av individens frihet och valmoijlighet, sa ar det dnda viktigt

att folja det kollektiva, att folja strémmen. Denna diskussion aterkommer jag till senare i arbetet.

Trender och reklam

Jag fragade informanterna hur de sjilva uppfattade sin kladstil. Det menade att de hade en
“vanlig” kladstil men med egen prigel. Flera av informanterna hivdade genast att de inte var
paverkade av olika marken och reklam. Informanterna hdvdar att de inte paverkades i nagon
storre utstrickning av reklam, men nir de tinkte efter och reflekterade 6ver den sd menade att de
visst blev paverkade. De menade att det 1 mdnga gianger skedde omedvetet. Flera av
informanterna hade alltsd en vildigt kluven hallning till hur de sjilva egentligen blev paverkade av
reklamen. Killarna hidvdade bestimt att tjejerna var mer paverkade 4n dom sjilva nir det kom till

trender 1 skolan. Kalle sager sa hir pa fragan om det finns trender 1 skolan.

Kalle: ja det finns det ju hela tiden det 4r vil en massa olika(...)det dr mest tjejer som anvinder
sig av det dir trender, tycker jag Ida: Ar dom inte lika tydliga?(for killarna) Kalle: Nej, Faktiskt
inte for att tjejerna dom dr ju lite faktiskt, alla képer ju trenden liksom (...)Killarna tror jag dr
lite mera, inte riktigt, dom képer nog mer att., ja, vad dom sjilv tycker dr i alla fall som jag
uppfattar det

Pelle berittar om varfér han tror att trenderna for tjejer dr mer tydliga dn vad trender for killar ar:

Pelle: jag tror det dr mer tjejreklam ocksd med klidder och sint pa tv dn vad det ér for killar

Killarna menar alltsa att det finns mer reklam och trender for tjejer eller atminstone att trenderna
tor tjejer dr tydligare dn hos killarna. Jag haller till viss man med Pelle om att det kan ha att géra
med att reklamen och modetidningar frimst har riktat sig till tjejer. Det dr inte i lika stor
utstrickning som reklam och modetidningar riktar sig till killar. Jag menar att det kan vara sa att
det finns en mediebild av tjejer som mer modemedvetna dn killar. Hur olika konen framstills 1
reklamen aterkommer jag till i senare 1 arbetet.

Informanterna reflekterade inte sirskilt mycket 6ver var trenderna i deras skola kom ifran.
De funderade 6ver om det var tidningar, tv och reklam som paverkade och satte normen inom
mode. Samtliga av tjejerna nimnde kindisar som viktiga i trendsittandet. Det kan bero pa att

2.

manga av tjejtidningarna” hela tiden tar upp kindisarnas kladstil. Tv, reklam och tidningar
hjilper alltsa till i trendsittandet. Anthony Giddens skriver om vilken betydelse massmedia har

for konsumtionen:

60 Zyemunt Bauman, Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen, (Uddevalla 1999), s. 46-47
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Massmedia presenterar hela tiden sitt att leva som alla antas vilja efterstriva. De vilbirgades
livsstilar synliggors 1 en eller annan form och framstills som eftertraktansvirda. Annu viktigare

ir emellertid paverkan fran de berittelser som media férmedlar (.. .)6l

Detta citat skulle alltsda kunna visa pa medias men dven kindisars betydelse f6r hur normer och
trender inom mode befists. Aven Mike Featherstone menar i sin bok Kultur, kropp och konsumtion
att kindisar dr de viktigaste symbolférmedlande personerna i dagens postmoderna samhille.
Detta eftersom kiandisarna dr de édr firgstarka personligheter som kidnnetecknar det viktigaste
aspekterna av dagens konsumtion. Den moderne konsumentent édr pa stindig jakt efter f6rnyelse
bide niir det giller intryck och upplevelser som nir det kommer till den egna personligheten®
Att inte bli paverkad av reklam och trender menar jag dr omoijligt, detta eftersom vi stindigt

mots av reklam. Reklamen finns Gverallt i var stadsbild, i skyltfonster, pa busskurer i tidningar
och pi tv. Aven om du inte alltid reflekterar éver den reklam du stindigt méts av si finns den
inda dir i bakhuvudet nagonstans. Eva menar att reklamen dr omojlig att undvika, det gar inte att
virja sig fran den.

Eva: Alltsi man dras ju alltid till det som man ser ju i tidningar vad som 4r modernt, oavsett

om man vill eller inte, alltsa fargerna och det gar alltsa omedvetet upp i hjirnan och man tycker

om det som 4r pd modet, sen kan man ju liksom prigla det pd sitt sitt.(...) jag tror att oavsett

om man vill eller inte sa blir man ju det, alltsa oavsett om man viljer att std 6ver massa, det ar

ju omdjligt att undvika en reklam liksom, det gir ju hela tiden.
Pelle menar att det inte bara dr reklamen som gar i tv och som vi ser i tidningar som sitter
trenderna i skolan. Framforallt ar det enligt honom utbudet som finns tillgingligt 1 affarerna som
1 forsta hand bestimmer trenderna. Men han reflekterade inte 6ver var affirerna fick trenderna
ifran eller hur affirerna bestimde utbudet. Detta skulle kunna tolkas som lite av en motsagelse
eftersom jag menar att affirerna och reklamen dr beroende av varandra. Men butikerna och
designerna ir dven beroende av ungdomarnas eget trendskapande, eftersom manga trendsittare
och butiker himtar inspiration fran ungdomars egna stilblandningar. Detta tar dven Jacobson upp
1 sin bok. Dessa stilar anpassas och omformas till att passa fler grupper, sedan tas reklamen till
som hjilpmedel till att sprida dessa till den stora massan®

Informanten Martin hidvdar att han inte blir speciellt paverkad av reklamen

Martin: Jag tror att personligen, jag kan ju batra svara f6r mig sjilv dd sd tycker man ju sé klart

inte paverkas jittemycket, men jag tror att man goér det undermedvetet och jag dr sa hir att

bara for att ser ndgot som dr nytt sd tycker jag inte att det ar snyggt, bara for att det 4r nytt utan

om jag tycker det dr fult sa sdger jag att det dr fult, (...) jag paverkas av det jag vill paverkas av

lite grann sa.
Martin menar att han inte koper klader bara for att det dr pa modet och att han till stor del viljer
att bli paverkad av det som han vill paverkad av. Detta skulle kunna ses om nagot av en paradox,
eftersom han trots allt blir paverkad, aven om det dr av det han sjilv vill bli paverkad av. Han har

ett val som alla andra att vilja bland det han sjalv tycker passar. Dagens mode gar ut pa du ska

1 Anthony Giddens, Modernitet och sjilvidentiter, (Uddevalla 2002), s. 234
62 Mike Featherstone, Kultur, kropp och konsumtion, (Stockholm 1994), s. 10
63 Maja Jacobson, Klider som sprik och handling, lund 1994), s. 205-206
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kunna vilja vildig fritt, bara du inte avviker fér mycket frin de ridande idealen.”* Eftersom
Martin dndéa handlar klider 1 de vanligaste butikerna och han viljer att klé sig i liknade kldder som
sina kompisar dr han dnda till viss del paverkad av reklamen och det raidande modet. Jag menar
att vi har en valfrihet, vi kan valja, men 1 hur stor utstrickning egentligen? Vi valjer ju till storsta

delen utifran det som finns i butikerna och butikernas utbud féljer en ridande modenorm.

Ideal i reklam

Nir informanterna talade om ideal, sa talde de om hur killar tycker att tjejerna ska se ut och vice
versa, inte om vilka ideal som Kkillarna och tjejerna sjilva tycker ska rada. Informanterna
reflekterade inte sarskilt mycket 6ver de ideal som ridde, utan konstaterade bara att de finns. De
verkade inte heller reflektera sarskilt mycket 6ver om dessa ideal var bra eller daliga eller var
idealen kom ifran. Det verkar som att killarna och tjejerna inte vill tala om konkurrens inom den
egna gruppen. Nir jag fraigade Eva och Sofia om hur de tyckte att idealen for en tjej ser ut och

ska se ut, sa menade att det beror pa hur killarna tycker att en tjej ska se ut.

Eva: eh jag tycker att det beror lite pa vad killarna efterstrdvar om man tinker pd vad dom har
for stil, vad de dr ute efter om man siger om man tinker fran deras perspektiv, en del vill ju ha
det hir liksom de som har gympa skor, sd hir sneakers och liksom ockséd ganska slappa jeans
och du vet den dir stilen, vad heter det? typ Street, ja och andra vill ju ha dom hir, kavaj, tajta
linnen hogklackade skor.
Killarna menade att de kunde styra mer 6ver vilka ideal som de vill ska rada 4n vad tjejerna kan.

Pelle och Kalle sager sa hiar om idealen for killarna respektive tjejerna.

Pelle: Eh, jag tror faktiskt att killar kan styra sig mer sjilva faktiskt, tjejer paverkas nog mer av
varandra (...) men killarna tror jag dnd4, dven om man ir en kompisgrupp si kan man nog, si
har man nog olika smak och sa dir och vigar och sti pa sig (...)kdnns det som

Kalle: ja jag tror vil att en kille han fir vara lite mer slapp 1 sin klddstil (....)alltsa lite mera, ja

vad ska man siga ”smutsig” (...)att det beh6ver inte var sa dir perfekt klddstil, men tjejerna

har eller i alla fall i regel ska dom ha lite mer, det ska var lite mer stil, det far inte vara hur som

helst, en kille, méinga killar som jag har sett, dom skapar ju sina egna liksom kreationer sd att

saga
Kalles citat visar pa att det finns férutfattade meningar om hur en kille framstills och hur tjejer
framstills 1 reklam och media. Det skulle kunna tolkas som att killar fir vara mer aktiva och fria i
sitt klddval, atminstone framstalls de sa. Medan tjejerna ska framstillas efter ett viss ideal, det ska
vara mer passiva och ta at sig av det som dr idealet. Detta dr stereotypt for hur konsrollerna
framstalls i media. Peter Corrigan tar i sin bok The sociology of consumption upp Erwing Goffmans
teori om Gender in advertising, den gar ut pa att kvinnor och min framstills pa olika sitt i

reklamen. Dir finns hela tiden stereotyper om vad som ir manligt och kvinnligt.” Kvinnorna

framstills mer som objekt, de dr passiva och minnen dr aktiva och handlingsinriktade. Enligt

4 Maja Jacobson, Kidder som sprik och handling, I.und 1994), s. 136
05 Peter Corrigan, The sociology of consumption, (London 1997), s. 70-72
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torfattarna i boken Det kommunikativa handlandet, sa torkroppsligas ofta kvinna som den synliga
konsumentent, det 4r kvinnorna som konsumerar,
Aven Martin menar att det 4r mer valfrihet for killarna vad giller ideal. Han menar att det

finns mer strikta ideal fOr tjejerna.

Martin: (...) ja tjejerna, det dr hur ska jag siga, hur ska jag beskriva det, ja det dr ett annat ideal

for tjejer liksom, det dr mer att det hir idealet, som for tjejer, medan det for killar dr lite mer

lite storre att vilja ibland tror jag i alla fall, typ sé, det dr svért att beskriva.
Aven Lisa tycker att det 4r stor skillnad pa hur killar och tjejer framstills i reklamen. Hon menar
att det ar mer avkldtt nir det kommer till kvinnor i reklamen. Hon forstar inte alltid syftet med att
ha en avklidd kvinna i reklamen. Aven Eva tycker att vissa reklamfilmer kan kinnas lite for daligt
genomtinkta, hon kan inte riktigt relatera till hur en avkladd kvinna som krilar runt pa en bil ska

kunna silja ett par jeans.

Lisa: Det dr ju mer avklitt nir det giller tjejer, exempelvis sa dr ju Dressman reklamen nir en
tjej ska vara med dir si maste hon vara avklidd. For killar sa ska dom vara viltrinade, en tjej
ska vara smal.

Eva: Ja, det fanns en annan jeansreklam som gick fér Replay, det typ da var det en tjej som

krilade omkring pd en bil och sen var det bilar som kérde ivig sa hir och jag forstod inte

liksom vad det hade med jeansen eller med mirket 6verhuvudtaget att gora sa det hatade jag

lite for att det var sa déligt genomtinkt
Dessa citat tycker jag visar pa hur tydligt detta dr dd en kvinna objektifieras i ett ssmmanhang dar
hennes roll som avklidd inte har nagon naturlig koppling till varan. Corrigan foérklarar i sin bok
hur reklammakarna skapar naturliga bilder eller naturliga relationer mellan en vara och
konsumenten. Dessa bilder eller relationer dr egentligen fabricerade, men de har blivit till en del
av vir vardag, att vi inte lingre reflekterar 6ver dessa.’” Detta tror jag kan vara lite av en
torklaring varfér avklidda kvinnor fortfarande anvinds i reklamen vare sig det giller att silja
kalsonger eller jeans, det ses inte som sirskilt uppseendevickande. Nu héller detta trots allt pa att
indras da allt fler protesterar mot denna objektifiering av kvinnan i reklamen. Aven minnen blir

objektifierade 1 reklamen men inte 1 lika stor utstrickning.

Reklam som inspiration

Reklamen kan bade ge en lust att képa men den kan dven fa en att avstd fran att kopa.
Informanterna fick beritta lite om vad de tyckte var bra respektive dalig reklam. De hade manga
asikter vad som var bra respektive délig reklam. Eva berittar att hon inte bara far inspiration frin

reklamen utan fran andra hall ocksi som musikvideos istallet:

Eva: Det som jag blir paverkad av, jag brukar sitta och titta pa MTV, inte for att jag tycker om
musiken, utan for att kolla pa allas klider och d4 om man ser nidgon som ser tuff ut sd sitter

% Erling Bjurstrém, Jonas Fornis & Hillevi Ganetz, Det kommunikativa handlandet, (Falun 2000), s. 57
7 Peter Corrigan, The Sociology of Consumption, (London 1997), s. 75
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man ju och tittar pd den och férséker ju liksom insupa allt, sa det paverkar ganska mycket, hur

en kindis kldr sig
En musikvideo ska silja en vara, nimligen artistens lit. Men en musikvideo visar dven de stilar
och ideal som giller. En artist har pa sig klider frin ett visst marke och exponerar det 1
musikvideon, det skulle alltsi kunna ses om en slags dold reklam. Det specifika syftet med
musikvideon ir inte att sdlja in en viss kladstil eller ett visst mirke, det 4r nagot som foljer med
”pa képet”

Det ir inte bara reklamen pa tv och i tidningar som paverkar, det finns andra saker som far

inspiration av. Martin berittar sa hir om var han himtar sin inspiration ifran.

Martin: Nja lite kanske ifrin, jag brukar ofta samla pd mig sina hir, vad ska jag sdga i

butikerna si fir man ju sdna hiften med olika klidmarken, si vad ska jag sdga att det dr sina

dir fir jag lite inspiration Ida: Klddbroschyrer? Martin: Ja klidbroschyrer, dirifran far jag

inspiration (...) jag tycker det dr kul att kolla i sina, da ser man lite grann
Informanterna fick beritta om vilka affirer dom gillade och inte gillade. Killarna gillade sarskilt
affirer som salde mycket jeans och sneakers, sa kallade streetbutiker och skatebutiker. H&M var
en butik som alla nimnde, det 4t en butik som alla informantetr menade att de kunde hitta klider.
Men det menade dven att H&M kliader inte alltid hade sa bra kvalité som de 6nskade, men de

flesta av informanterna menade att priset pa kladerna och att de var snygga overvigde detta.

Marken och reklam

Minga av informanterna havdar att det inte édr sarskilt viktigt med markesklider. Samtidigt som

vissa av informanterna héivdar att det inte alls bryr sig om mirkesklider kan de dnda rikna upp

b 2

vilka mirken som dr “ute” eller ”inne”. Ett mirke som alla informanter omnimner ar J
Lindeberg, ett mirke som enligt informanterna blivit f6r exponerat vilket inneburit att de istéllet
trottnat pa mirket. Som forsiljningsknep anvinder sig vissa mirken av kindisar som
reklampelare, men det ska vara ’ritt” kindisar och vid ritt tillfille mirket exponeras.®
Sofia och Eva forklarar varfér marken ér viktiga och vilka mirken som ér inne. Marken ér till for
att visa status. Det 4r en symbol synonymt med pengar. Vi viljer att visa var status genom vissa
yttre attribut. Nér det giller klider dr det market som visar status. Eftersom det i dagens mode
finns manga olika trender och modenormer och manga av butikerna har klider som paminner
om varandra sd dr det sjalvklart svart att skilja dyra plagg fran billiga plagg. Om en person kopt
sina slitna jeans pa H&M eller pa JC skulle du forstas inte kunna se var jeansen var kopta om det
inte funnits ett marke pa dem.

Enligt journalisten Naomi Klein siljer manga av de stora mirkena sina plagg som en del av
en livsstil. Plaggen blir specifika f6r en viss typ av livsstil, plaggen skall férknippas med ett sirskilt

satt att vara.”’

08 Naomi Klein, No Logo, (Finland 2001), s. 82
0 Ibid, s. 48
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For Eva och Sofia var det egentligen inte mirket i sig som var viktigt, utan att plagget de koper
ska se dyra ut. De menade att de billiga kldder de képte skulle se dyra ut. De menar att de vill ge
en illusion av att de har pengar och status som dyra kliader ger. Illusionen om status ett mirke ger
ar viktigt enligt Eva och Sofia. Detta sdger de samtidigt som de menar att man inte ska skylta for
mycket med marken, eftersom det kan uppfattas som skryt eller som att du inte har nigon egen
stil eller smak utan bara koper klider for att du vet att det 4r inne. Som jag tidigare nimnt finns
det en strivan hos informanterna att forsoka efterlikna kandisar. Detta kan ha sin grund i att
kandisarna kidnnetecknar det ideal alla stravar efter. Det finns en 6nskan att vilja bli rik, snygg,
lycklig precis som kindisarna. Da kan mairkeskliderna kanske vara ett sitt att komma en bit

nirmre idealet eftersom mirkeskliderna signalerar status.

Eva: Ja, alltsd man kan ju hitta ett billigt plagg som ser dyrt ut, det dr ju det som 4r huvudsaken
inte ifall det dr ett mirke eller inte Ja, alltsd man vill ju inte se eh, billig ut, eller man vill ju girna
ge liksom en, (...)illusion om att man har mycket pengar, eller vad det nu dr man férséker med
liksom, det dr ju det man férsoker géra med mirken .Sofia: Alla férséker se dyra ut Eva: ja
och glamourdsa Sofia: ja, vad ska man siga , de har ju diamanter i 6ronen och man férséker
Eva: Ja efterlikna dom hir kindisarna som ju har pengar, men dd gér man ju det pa sin egen
niva.

Kalle menar att marken och dyra kliader kan vara viktig f6r imagen:

Kalle: Ja, att, det dir beror ju pd om du vill vara, ja alltsd jag tror vil att de som képer jittedyra
plagg hela tiden kontinuerligt och hela tiden och féljer det dir, det 4r ju som deras image att
’jag sitter inte pa mig nagra jadra skit har”
Kladerna dr enligt Pierre Bourdieu ett uttryck for sociala och klassmissiga relationer. Vi markerar
enligt Bordieu var sociala stillning pa den sociala arenan genom vara klider, detta ar inte bara en
passiv paverkan, utan ett aktivt uttryck fran individen. Vi anvinder den magi och de symboler
som mirken (markesklader) ger for att uttrycka och markera en kollektiv tillhorighet till gruppen.
Modet anvinds och blir till en del av individens livsstil™
I boken Det kommunikativa handlandet tar forfattarna upp Thorstein Veblens begrepp
conspicuous consumption (i6gonfallande konsumtion): Detta innebir varukonsumtion som ir till
fér att imponera och visa sin status med.” Alltsa skulle konsumtion av mirkesklider kunna vara
en form av conspicuous consumption. Jag skulle tolka detta som att mirkeskliderna blir ett
kinnetecken for igonfallande konsumtion eftersom mirkesklader ér ett sétt att visa sin status pa.
Ett exempel som visar pa en intressant paradox i friga om status och mirken dr de
designade mirkesjeansen dir manga modeller idag siljs fardigslitna. De slitha som forr
torknippades med lag status, siljs idag som en image av de dyra innemirkena. Fortfarande ar
mirket viktigt, men du kan inte alltid lingre se med blotta 6gat om jeansen ir ett innemirke eller
en billigare variant. Men for en insatt person som kan lisa dessa symboler, kan de pa skirningen
av jeansen och hur de ir slitna, lisa av om det dr dyra eller billigare varianter. Jag har funderat

mycket kring varfér dyra jeans ska se slitna ut, men jag menar att det kan ha att gér med att

70 Jan Catle i Per Mansson (red), Moderna samballsteorier, (Finland 2003), s. 388ff
"1 Erling Bjurstrém, Jonas Fornds och Hillevi Ganetz, Det kommunikativa handlandet, (Falun 2000), s. 32
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mycket av innemodet hirstammar fran ”gatans mode”, detta skriver som jag tidigare nimnde
Maja Jacobson om 1 sin bok. Men det kan ocksa vara ett uttryck for tidens anda, du ska inte skylta
tor mycket med din status, du far inte se for strikt och vilkladd ut, du ska se ut som du bara
dragit pa dig forsta bista plagg ur garderoben. Jag menar att det ska ge en kinsla av en bohemisk
livsstil, du ska vara lite rock 'n’roll och ta dagen som den kommer och det slitna ska ge kinsla av

solidaritet.”

Ekonomi som paverkansfaktor

I mina informanters fall sa ir ekonomin en mycket viktig paverkansfaktor for dem i deras
kladinkop. Det handlar om att prioritera enligt informanterna, vill de ha dyra klider sparar de
pengar till detta. I nagra av intervjuerna si tar de upp fragan om klasstillhorighet, en informant
talar om hur det ar skillnad pa hur mycket pengar kompisarna har till klidinkép beroende pa
torildrarnas ekonomi. Anledningen till att ekonomin har sadan stor betydelse fo6r informanterna i
friga om deras kladinkép beror pé att deras enda fasta inkomst 4r studiebidraget. Cattis menar att
hon ofta blir tvungen att kopa kldder i affirer dir priserna dr mer 6verkomliga, som Vero Moda
eller H&M.

Cattis menar att ekonomin dr den storta paverkansfaktor som finns nir hon ska kopa
klader.

Cattis: Ja, det gor det, vi som studerar har svart att kopa Lee-jeans, darfor blir det ofta H&M

och Vero Moda
Sofia och Eva berittar att de ofta brukar vilja att spara pengar om de vill ha nagot dyrare plagg.
De menar ocksa att de ofta viljer att ligga pengarna pa nagot dyrare basplagg som de kan ha
lingre tid, istillet for att kopa ett billigt plagg som blir fult och daligt pa en gang. Det verkar alltsa
vara en fraga om att vilja bittre kvalité nir de hellre képer ett dyrt plagg istillet for billigt. Jag
tolkar detta som att kvalité ses som synonymt med dyrare klider. Kalle berittar om hur mycket

pengar det kan kosta om man vill ha de dyra mirkesplaggen.

Kalle: Joho du det gbr den allt ganska kraftigt, jag menar det kostar ju s mycket mer 4n vad
det gjort forut, jag menar du far ju inte ett par si att siga, trendiga jeans for under tusen spinn,
dh trjor och sint det gir ju pd, om du ska ha ritt mirke som ér inne nu dé(...)om det ir
mirkesklider om man siger

Kalle menar ocksa att han i manga fall far inse sina begransningar i sin ekonomi, han menar att

dven om man ér paverkad av reklam eller vill ha ett visst mirke eller vill ha det senast inom mode

sa finns det alltid alternativ att tillga. Det finns alltid billigare kopior som paminner om originalet.

Kalle: Det beror ju pa vissa later sig ju paverkas vildigt mycket ja av reklamen (...) men vissa
kanske, ser att ja det ddr var ju snyggt, men det dir mirket kommer ju kosta mig, ja halva min
ckonomi, da fir man ju kanske ta och hitta nigot annat alternativ som ser likadant ut kanske
eller natt

72 Se dven bidraget Second-hand & Identitet, s. 58
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Att ekonomin paverkar klidkonsumtionen ar naturligt, vi behéver pengar for att kunna handla.
Zygmunt Bauman menar i Arbetet konsumtion och den nya fattigdomen att det som far individen av
idag att kinna sig otillrickligt 4r att inte ha pengar till konsumtion.” Pierre Bourdieu talar om
betydelse av bade kulturellt och ekonomiskt kapital. Det ekonomiska kapitalet styr sjalvklart vara
mojligheter att konsumera. Har du mycket pengar 6kar din frihet till att valja, informanterna har
pa det sittet inte sd stor frihet att vilja vad de vill k6pa utifran deras ekonomiska forutsittningar.
Dessa ungdomar hittar utifran sina ekonomiska férutsittningar dnda vigar till att konsumera, de

forsoker hitta billigare alternativ som paminner om mirkeskldder eller modeklader.

Att vara mainstream

Att inte sticka ut, att folja strommen ér viktigt enligt informanterna, detta siger de samtidigt som
de hivdar att de inte paverkas sdrskilt mycket av modet. Flera av informanterna menar att de har
sin egen stil, att de koper de klider de tycker dr snygga utan paverkan fran modet.

Individualitet dr viktig men bara till en viss utstrickning, det giller att hélla sig inom rddande
modenormer. Informanterna hivdar bestimt att de sjilva sitter sin egen pragel pa sin kladstil.
Aven om de vill ha individualitet s vill de inte sticka ut f6r mycket frin strommen, man vill inte
bli betraktad som konstig eller avvikande. Bauman menar att dagens postmoderna sambhille
foresprakar individualitet och flexibilitet, att valja fritt ar det konsumenten drémmer om.” Det
finns antagligen ér radsla for att bli betraktad som konstig om du klir dig pa ett avvikande satt.

Cattis och Lisa diskuterar kring frigan om att sticka ut.

Cattis: Det dr svart att sdga i en sidan hir liten stad, eftersom alla ser likadana ut, ingen vill
utmirka sig Lisa: ja och de som utmirker sig, utmirker sig f6r mycket Cattis: De som f6ljer
modet foljer bara det f6r att man ska det, de vill vara populira, fast man egentligen kanske inte
ens passar i de kliderna

Eva och Sofia pratar istillet om att hur de vill sticka ut och om hur de sjilva vill sitta prigel pa
sin klidstil. Aven om de vill sticka ut, si vill de inte sticka ut f6r mycket. Det finns ridande
modenormer att hélla sig inom, men inom dessa normer sia fir man girna forsoka vara sd

individuell i sin klddstil som méjligt.

Eva: ja, det handlar ju mycket mer om att chocka, man ska sticka ut och man ska vara sin egen,

forut skulle man ju liksom f6lja strémmen sd mycket som méiligt, nu handlar det snarare om

att gora tvirtom Sofia: Men alla férs6ker ha samma kldder, typ alla vill ha likadant Eva: ja och

nu ska alla vara olika om det dr ndgon som kommer med likadan tr6ja sd har man den aldrig

igen liksom.
Informanterna menar att man inte ska sticka ut f6r mycket samtidigt hiavdar de att man inte ska
vara f6r mainstream. Det skulle kunna forstas som att om du képer kldder 1 manga olika butiker
som H&M och JC och kombinerar och blandar, sa kan du sitta en egen pragel men utan att

sticka ut allt for mycket. Detta tar Erling Bjurstrom upp 1 sin avhandling Hags och Ldgt, han

73 Zygmunt Bauman, Arbete konsumtion och den nya fattigdomen, (Uddevalla 1999), s. 60
7+ Ibid, s. 50
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beskriver Thomas Ziehes idé som gar ut pd att ungdomar vill komma nira normaliteten men
inda pa nagot sitt sirskilja sig ifrin den.” De kan forklara ungdomarnas strivan att sirskilja sig
men dnda hélla sig inom raidande normer. Nir det giller detta sa skulle de personer som inte klir

sig utifran det radande modet kunna ses som avvikande fran det som betraktas som mainstream.

Gruppnormer

“Esteterna” dr en grupp som omnimns av samtliga informanter, de forsoker sticka ut frin
mainstream normen men esterna klir sig dndd lika inom den egna gruppen. Med esteterna”
menar mina informanter de elever som gir pa Estetiska programmet. “Esteterna” klir sig enligt
informanterna i en viss typ av jeans, de har randiga tréjor och sa kallade Converse skor, det vill

siaga basketkiangor. Pelle forklarar hur han upplever esteternas kladstil

Pelle: (...)sen finns det ju esteter och sint som klir sig extremt om man jimfér med alla andra

da, men dom ser inte vi sd ofta ( frin samhillsprogrammet; min anmark.)
De personer som sticker ut gor det inte ensam utan i grupp. Det tyder pa att det inom esteternas
egen grupp finns normer och oskrivna regler som bor foljas. En grupp signalerar med sina kliader
tillhorighet till den specifika gruppen. Kladerna visar omgivningen vad personen i fraga lyssnar pa
tor musik eller vilken grupp av minniskor den tillh6r. Klidderna visar omgivningen vilken grupp
en person tillhér eller skulle vilja tillhéra.” Ar du exempelvis hip-hopare si vill du visa
omgivningen med dina klader att du lyssnar pa hip-hop och kanske till viss del tagit till dig andra
delar av hip-hopkulturen.

Sofia och Eva berittar om hur deras skola ar uppdelad i olika ungdomsgrupper, som alla

har olika sitt att kld sig och olika regler och normer. De menar att dessa ungdomsgrupper sillan
interagerar med varandra. De olika grupperna haller sig for sig sjdlva och har sina egna regler och

normer. Detta citat tycker jag tydligt visar pa férdomar som kan férekomma gentemot andra
grupper

Eva: Man soker sig ofta till dom som ser lika ut som en sjilv, for (...)det dr inte alltid sd, men
man vill vara med dom som ser lika ut, lika barn, leka bist det 4r nog sa Sofia: Ja, jag kanske
inte skulle vara kompis med en svartrockare eller s Eva: Eftersom liksom att dd ser man ju
ganska olika ut Eva: Ja kanske tycker olika och har olika ideal eftersom man har valt att se
olika ut, ja hela den svartrockarstilen det dr ju en hel, hel livsstil ndstan dom lyssnar ju pa en
speciell musik och si Sofia: Dom ir med varandra i skolan Eva: och dom hatar alla andra
nistan, det kdnns si i alla fall Sofia: Ja det dr ju ofta ett stort ging som hinger tillsammans man
delar nog upp sig ganska mycket tror jag (...)Eva: Det blir sidkert bittre sen ju dldre man blir
eftersom nu 4r man ju sd osidker och det dr nu man vill ha sin stil och man kollar p4 alla andra
(...)Man s6ker sig, sin identitet, ndr man blir dldre kanske inte det dr lika viktigt, d4 kanske det
inte spelar lika stor roll hur en minniska klir sig

Det finns alltsa en stark identifikation inom den egna gruppen. Det finns en slags vi-kdnsla inom
den egna gruppen, dir det rader egna ideal som kinnetecknar det som specifikt f6r gruppen. Det

finns specifika ideal som rader inom denna grupp exempelvis en specifik kladstil, handlingssitt

7> Erling Bjurstrém, Hegt och ligt- smak och stil i ungdomsknlturen., (Smedjebacken 1997) s. 99
76 Maja, Jacobson, Kiider som sprak och handling, Lund 1994), s. 30
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och umgingesmiljéer, de har en specifik musiksmak. Det som inte foljer de normer som giller
ses som ses som avvikande bade som grupp och som individ. Det dr svart for en individ att veta
nir den avviker. Eftersom vi som individer och grupper hela tiden integrerar med varandra kan vi
bryta normen inom en grupp samtidigt som vi haller oss till nomen inom en annan.”” Detta kan
pa ett sitt forklara varfor Eva och Sofia har férdomar gentemot den grupp de kallar for
“svartrockarna”.

Featherstone tar upp fragan om hur olika grupper stindigt forsoker att legitimera sina egna
smaker som den smak som ska riada. Han tar upp Bourdieus begrepp habitus for att férklara
detta. "Bordieus habitus begrepp handlar de sociala, kulturella och ekonomiska kapital en individ
har. Alla individer har ett eget habitus som beror pia dennes bakgrund, sprak, utseende,
handlingar, arbete, familj, umginge och livsstil etc. Individen kan alltsd agera och férhilla sig till
olika sociala miljéer utifran sitt habitus men for att kunna agera utifrin detta maste omgivningen
uppfatta dessa symboler pi samma sitt och ha samma referensramar som individen”. Habitus 4r
delvis foranderligt och kan hela tiden paverkas, skapas och omskapas beroende pa omgivning och
kontext. Att grupper har vissa ideal och regler som ska riada skulle alltsda kunna forklaras med
habitus begreppet, individer viljer stil och smak utifran sitt kulturella och ekonomiska kapital. En
grupp kinnetecknas hir utifran sin specifika smak och stil.

En intressant motsigelse som aterkommer flera ganger i arbetet dr fraigan om att folja
kollektivet, men samtidigt hela tiden vara individuell. Individen skall ha valfrihet och kunna vilja
fritt. Informanterna talar om hur de vill vara individuella 1 sin kladstil samtidigt som de inte vill
sticka ut f6r mycket frin de radande normerna. Mats Hilte tar upp Giddens idé om hur en individ
hela tiden maste forhalla sig till ett slags kollektivt universum, som sitter inne med vad som ar
moraliskt eller inte. Det ar endast utifrin denna kollektiva forestillningsvirld den enskilda
individen kan agera eftersom den tillhandahéller de betydelser som vi tolkar andras handlande
med. Alltsd kan inte klidmodet forstds av bara en enskild person utan det krivs en kollektiv
forestillningsvirld for att kunna férstd modet.”” Detta kan vara del av forklaringen till varfor det
hela tiden finns en modenorm som informanterna menar att de maste férhélla sig till. Det
postmoderna samhillet féresprakar individens frihet och valméjlighet, konsumtionen kan enligt
Bauman endast bedrivas individuellt. Detta blir alltsa till en intressant motsagelse eftersom modet
ju alltid foresatter ett kollektiv. Men individens egna specifika klidkonsumtion kan bedrivas

individuellt, men de kan f6lja en stromning i friga om vad de slutgiltig képer for plagg.

77 Mats, Hilte, Avvikande beteende, (Lund 1996), s. 9

78 Mike, Featherstone, Kultur, kropp och konsumtion, (Stockholm 1994), s. 72
7 Per Manson (red), Moderna samballsteorier, (Finland 2003), s. 397-408
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Sammanfattande slutdiskussion

Under detta arbete har jag fatt en inblick 1 hur sju stycken ungdomar tinker kring reklam, mode
och trender.

Ungdomarna i min studie hade mycket bestimda asikter om kladstil, trender och reklam.
De menade att de sjilva inte blev paverkade av reklam, men nir de tinkte och reflekterade s
menade att de dnda var paverkade, om dn mest omedvetet. Att inte bli paverkad av reklamen ar
omoiligt detta eftersom vi stindigt mots av reklam i det offentliga rummet, i tidningar i tv och pa
radio. Vi lockas tindigt till att kdpa, till att vilja. Men detta dr nagot som vi inte alltid aktivt
reflekterar 6ver. Detta skulle kunna ses som omedveten eller passiv paverkan, eftersom vi inte
aktivt reflekterar 6ver denna reklam.

Ungdomarna i detta arbete hade bestimda asikter om vad individer kan och vill siga med
sina kldder. De menar att en person uttrycker valdigt mycket genom sin kladstil. En person kan
enligt informanterna uttrycka sina politiska asikter, livsstil, musiksmak och grupptillh6righet
genom sina klider. Detta skulle kunna tolkas som att personer viljer att uttrycka en del av sin
identitet genom sin kladstil. D4 vi dr starkt praglade av hur omgivningen ser pa oss och hur vi
interaktionen med andra i sambhillet tillskrivs en del av varan identitet kan detta vara en del av
torklaring till varfor vi kategoriserar manniskor utifran deras kladstil. Detta gor att vi sjilva ocksa
kan foérhélla oss till andra i omgivningen och det hjilper oss att veta vilken position och status vi
sjalva har och tillskrivs av andra i samhillet.

Som jag tidigare nimnde sa menar Bauman att de kommersiella krafterna ar starka, du ska
konsumera, det som far dig att kdnna dig otillricklig 4r om du inte lingre har mdjligheten att
konsumera®. Det handlar om att du miste ha pengar for att kunna hitta lyckan i dagens
konsumtionssamhille. Ungdomarna i studien forséker hitta alternativ till de dyra mirkeskliderna.
De férsoker alltsa alltid hitta alternativ till att kunna konsumera i den utstrickning som de 6nskar.

Nigot som jag funderat mycket 6ver i detta arbete édr det individuella kontra det kollektiva.
Det postmoderna sambhillet ger individen valfrihet, vi har hela tiden mojlighet och frihet att gora
individuella val. Eftersom mode och trender kraver kollektiva stromningar, sa blir detta nagot av
en paradox. Nagot som i dag ir en fordel gentemot forr dr att modet trots allt 4r mer individuellt
idag. Du kan vilja bland hur manga olika livsstilar och kladstilar som helst. Du kan relativt fritt
kombinera olika stilar och plagg, till en egen individuell stil. Det maste dock finnas en slags balans
inom detta, kombinerar du fel typ av plagg ses du som otrendig eller som att du ar “ute”.
Ungdomarna i min studie talar om att de vill sticka ut, de vill vara individuella och ha en ”egen”
stil, samtidigt vill de f6lja mainstream normen. Fér ungdomarna i min studie verkar detta vara
sarskilt viktigt. De har mycket stereotypifierade bilder av ”andra” grupper De som avviker frin
denna mainstream norm, avviker sillan ensam utan de avviker 1 grupp. Inom dessa grupper finns

det ocksa normer och regler att férhalla sig till. Du kan inte rikna dig som hip-hopare om du inte

81 Zyemunt Bauman, Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen, (Uddevalla 1999), s. 60
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anammar deras normer virderingar, livsstil och kladstil. Fragan ar alltsa hur individuell en person
egentligen kan vara i sin kladstil, da det hela tiden finns en norm att férhalla sig till.

Klidderna och kladstilen ér ett av de viktigaste uttrycksmedlen for var livsstil och identitet.
Kladstilen siger mycket om vilka vi dr och vilken status vi har och tillskrivs i samhaillet. Vi kan
utifran kldderna kategorisera och stereotypifiera individer vi méter. Detta dr forstis bade pa gott
och ont. Att stereotypifiera manniskor utifran kliadstil kan leda till felaktiga bedémningar och
forestillningar om en individ, men det kan dven vara ett sitt for oss att bringa ordning i tillvaron
nir vi moter nya manniskor. Genom reklam och medier far vi livsstilar presenterade fér oss. Vi
kan vilja och vraka tills vi hittar den stil och livsstil vi fastnar f6r. Vad som dr ”inne” respektive
”ute” bestims av mode och trender, dessa formedlas till oss via reklam. Reklam och media har
alltsd en stark inverkan pé oss individer i det postmoderna sambhillet, kanske storre inverkan dn vi

sjalva tror.
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Second-hand & Identitet - gamla klader, nya uttryck

Karin Karlsson

Inledning

Skulle Du képa en tréja som nagon annan ménniska haft fore dig? Skulle Du sitta pa dig en tréja
som inte lingre ir ny, som nagon annan anvint och levt i, som blivit tvittad i ndgons tvdttmaskin,
en tréja nagon inte lingre vill ha foér att den 4r omodern, for liten eller blivit éver? For vissa
minniskor dr detta en oméjlighet.

Vissa minniskor skulle aldrig gi in i en second-handaffir dir varje plagg bara finns i en
storlek och en firg. Dir det tar tid och krivs tdlamod f6r att hitta ett plagg dir allt fran firg, form
och storlek ska passa ens kropp och smak och dir kliderna kanske inte ens dr moderna lingre.
Dessutom har klidena anvinds av en minniska man inte vet vem det Aar.

Vissa manniskor fangas dock av just detta. F6r dem ar second-handaffirer spinnande oaser
bland de kommersiella klidkedjorna. Att varje plagg dr udda ser dessa manniskor som en chans
att inte ha likadana tréjor som manga andra och som en chans att fa kdnna sig speciell och unik
genom att ha en egen stil. Det kan ocksa vara ett sitt att protestera mot mainstreamstilen och ta
avstand fran det enligt méanga, likformiga och stereotypa modet. Att hitta ritt bland alla udda och
ibland omoderna plagg ir en utmaning som kriver fantasi och idérikedom. Aven visst mod krivs
tor att vaga kopa klider som man inte riktigt vet dr coola och hiftiga eller bara fula. Dessutom
ses det som ett noje att fa fundera pa vem som kan ha haft plagget fore en sjilv.

Mitt bidrag till denna antologi handlar om hur nigra minniskor tinker kring sitt val att
handla klader i second-handaffirer.

Disposition

Mitt bidrag till antologin inleds med en presentation av mitt syfte och mina fragestallningar.
Diirefter foljer ett metodavsnitt dar jag redovisar hur jag gatt till viga och hur jag forhallit mig till
olika metodologiska svarigheter. Aven mina informanter och mitt filt presenteras.

Sedan foljer en analysdel som jag inleder med en begreppsférklaring. Jag kommer ocksa att
redogbra f6r nagra av de teorier jag anvint mig av vid min analys.

Direfter kommer jag att diskutera begreppen stil och identitet och konsumtion. Jag har dir utgatt
fran mina informanters egna tankar kring stil och identitet.

Efter detta kommer jag att med hjalp av informanternas tankar om stil och identitet, koppla
thop identitetsskapande och second-hand. Jag kommer att fora en diskussion kring hur
informanterna sjalva upplever att deras handlande pa second-handaffirer har betydelse for deras
identitet. Detta gor jag genom att belysa nagra skil som informanterna menar finns till att de
handlar pa second-handaffirer. Jag kommer bland annat ta upp aspekter kring mode, ekonomi,

individualism och postmodernitet.
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Mitt bidrag till antologin avslutas med en diskussion dir jag sammanfattar nagra av

resonemangen 1 analysen.

Syfte & Fragestallningar

Mitt syfte ar att fa forstielse f6r hur nagra méinniskor som handlar pa second-handaffirer tinker
kring identitet och second-hand samt fa forstielse f6r om och pa vilket sitt second-hand har
betydelse f6r dessa minniskors identitetsskapande. Jag syftar frimst pa identitetsgestaltning som
uttrycks genom konsumtion, 1 detta fall av klider och stil. Det som skiljer second-handaffarer
fran vanliga affirer dr att de sdljer klider som redan dr anvinda. Jag undrar om och pa vilket sitt
denna skillnad har betydelse f6r manniskor som handlar pa second-handaffirer. Jag undrar ocksa
om dessa manniskor upplever att det finns fler skillnader mellan second-handaffirer och vanliga
affirer och vilka de i sa fall ar.

Till hjilp har jag foljande fragestillningar: Hur ser minniskor som handlar pa second-
handaffirer pa sambandet mellan identitet och val av stil och klider? Vill de sidga nagot med sina
kldder och stilar, och pa vilket satt uttrycker de i sa fall det? Varfor viljer de att handla sina klader

1 second-handaffarer?

Metod

Metoden jag har anvint mig av dr Grundad Teori. Eftersom teorin forklaras i antologins
inledning viljer jag att inte g in nirmare pa den hdr. Min undersokning bygger pa tva
observationer och fyra intervjuer. Dessa har jag analyserat och f6rsokt forsta utifran mitt syfte.

Till hjélp har jag haft olika teorier om konsumtion, identitet och second-hand.

Informanter

Jag har intervjuat fyra tjejer i aldern 20-25 ar. Tre av dem ér studenter och en arbetar. Jag ville inte
anvinda mig av den malgrupp som kan kallas “ungdomar”. For mig dr ungdomar manniskor 1
tonaren alltsa mellan ca 13 ar och 20 ar. Jag ville att mina informanter skulle vara lite dldre da jag
har en forestallning om att de kanske dr mer sidkra och inte séker sin identitet pa samma sitt som
ungdomar kanske gor.

Eftersom jag har forhallit mig till Vetenskapsradets forskningsetiska principer som bland
annat innefattar konfidentialitetskravet,” har jag valt att skydda mina informanters identitet. Jag
har valt att anvinda fingerade namn pa informanterna vilka dr: Elin 22 ar, Maria 23 ar, Vera 21 ar

och Sanna 22 ir.
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Jag valde att intervjua enbart tjejer ddrfor att jag har en forestillning om att mode framforallt
vinder sig till tjejer. Jag upplever ocksa att det finns fler klidaffirer som enbart vinder sig till
tiejer dn det finns affirer med syfte att silja klider till bara killar. Angela McRobbie
universitetslektor 1 sociologi, skriver ocksa att kvinnor linge har kopplats till konsumtion och att
det har ansetts vara en kvinnlig aktivitet.”” Aven Mike Featherstone, professor i sociologi, skriver
att en forestillning dr att kvinnor ofta har huvudansvaret for organiseringen av inkép och
konsumtionen av varor.*’

Min tanke var att soka informanter genom att ga tillbaka till mitt filt. Detta var dock
svarare dn jag trott. Det kdndes svart att ga fram och avbryta minniskor 1 deras shoppande. En
tjej jag fragade blev dock intresserad och verkade positivt instélld till att delta i en intervju. Da
hon inte horde av sig skaffade jag istillet informanter via mina vinner och deras vinner.

Det ”krav” jag hade pd mina informanter var att de ndgon gang brukar beséka second-
handaffirer. Alla informanter har ocksa handlat minst ett plagg dir samtidigt som ingen av dem

enbart handlar pa second-handaffirer.

Intervjuer

Intervjuerna gjordes enskilt under nagra veckors tid. Da tre av mina informanter dr studenter
kindes det naturligt att genomfora intervjuerna i universitetets lokaler. Aven informanten som
inte var student intervjuades pa Campusomradet. Tre av intervjuerna genomfordes i grupprum
vilket gjorde att inga stérande moment fanns. En intervju gjordes i en korridor. Dir passerade
ibland grupper med minniskor vilket kunde stéra koncentrationen och flytta uppmarksamheten
fran intervjun. Ibland var dven ljudnivan en aning f6r hdg, 4ven om det inte var ndgra problem
att hora vad den andre sa varken vid intervjutillfallet eller under transkriptionen.

Tiden for intervjuerna ligger mellan 30 — 40 minuter. Alla fragor har dd hunnit besvarats
utan stress men utan att det har blivit alltf6r utdraget. Undantaget var sista intervjun som blev ca
25 minuter. Detta berodde dels pa att informanten hade en tid att passa men ocksa pa att jag sjilv
till viss del kinde att jag inte lingre hade samma nyfikenhet att stilla fragor som vid de forsta
intervjuerna vilket gjorde det svarare att komma pa foljdfragor.

For att formulera fragor till intervjuerna, utgick jag fran mitt syfte och frin mina
faltanteckningar. Intervjuerna var som tidigare nimnts semistrukturerade™ och bestod av tva
delar. Forsta delen behandlade frigor om identitet och stil medan andra delen handlade om

second-handaffirer och konsumtion.

85 Angela McRobbie, Postmodernism and popular culture, Llondon1994), s. 136
84 Mike Featherstone, Kultur kropp och konsumtion, (Stockholm 1994), s. 114
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Fore intervjuerna informerade jag informanterna om deras rittigheter och mina skyldigheter och
mitt ansvar som forskare. Aven detta enligt Vetenskapsradet etiska riktlinjer angiende
intervjuer.*

Jag bandade intervjuerna genom att anvanda mig av en mini-disc vilket fungerade bra. Efter
att ha och blivit varnad for problem och misséden med tekniken under intervjuerna var jag extra
uppmirksam pa detta vilket formodligen ocksa bidrog till att det gick bra.

Intervjuerna transkriberade jag sedan samma dag for att littare kunna komma ihdg hur

intervjuerna kindes och pa vilket sitt informanterna svarat pa intervjuerna.

Falt och observationer

Mitt filt bestar av en second-handaffir i svensk stad. Affiren ar ganska stor och verkade kind da
alla mina informanter nimnde den under intervjuerna utan att jag nimnde dess namn. Jag valde
affiren da den ingar i en kedja som siljer second-handklider runt om i Sverige. Jag tog kontakt
med mitt filt och forklarade vad mitt projekt gick ut pa och fick tillitelse att géra mina
observationer dir.

Jag gjorde tva observationer som vid varje tillfille pagick under drygt en timme. Jag gjorde
en delvis dold observation® di personalen visste vem jag var och vad jag gjorde dir, men inte
kunderna. Att informera alla kunder hade varit vildigt svart och hade dessutom kunnat paverka
resultatet av mina observationer. Etnologerna Martyn Hammersley och Paul Atkinson skriver i
Ethnography om svarigheterna 1 att informera alla iblandade pa féltet och hur detta kan paverka
savil studiens resultat och de medverkandes beteende.*

Jag upplevde det som jobbigt att gbra observationer och ta filtanteckningar, speciellt forsta
gangen da jag kinde mig som en spion. Eftersom affiren dr ganska stor gick det dnda bra att ga
runt obemarkt. Jag upplevde ocksa att det kdndes littare att fora anteckningar vid affirens skiv-
och bokavdelning dn bland kliderna. Kanske hade jag en tanke om att det kunde uppfattas som
om jag letade efter bocker eller skrev upp vikiga titlar vilket gjorde att det kindes mer naturligt att
skriva vid béckerna

En skillnad mellan forsta och andra observationen var att jag upplevde forsta observationen
som littare da jag var mer nyfiken och uppmirksam. Under andra observationen bérjade jag leta
efter ”bra” anteckningar och jag kidnde ocksa att nyfikenheten till viss del hade férsvunnit. Jag
bérjade vilja mer vad jag skulle skriva ner och jag bérjade ocksa tinka mer pa vad anteckningarna
kunde leda till. Samtidigt kindes det ocksa littare andra gangen da jag visste hur en observation

gick till nagot som gjorde att jag kinde mig mer bekvam.
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Etiska reflektioner

Nigot jag reflekterat 6ver ar hur min roll som forskare paverkas av mig som person. Det gir inte
att komma ifran att jag som minniska har tidigare erfarenheter, asikter och foérestillningar som
alltid paverkar mig som forskare. Detta ir nigot jag forsékt ha i dtanke under arbetets ging.”
Hammersley och Atkinson skriver ocksa om forskarens reflexivitet och menar att det dr fel att
helt férsoka bortse eller avldgsna egna erfarenheter och forestillningar, nagot som heller inte dr
mojligt. Istillet dr det bittre att forsoka forsta vilka betydelser for resultatet av undersokningen
dessa erfarenheter och férestillningar kan ha.” Han menar ocksa att det dr viktigt att inte forséka
skapa forindringar med undersékningen, utan endast férmedla kunskap si sanningsenligt som
moijligt.”

En annan problematik jag funderat kring dr att jag kdnner att jag liknar mina informanter.
Jag dr sjilv ung tjej och handlar ofta i second-handaffirer vilket gor att jag kinner igen mig
vildigt mycket 1 mina informanters tankar och asikter. Detta har gjort att det ibland har varit svart
att skilja mina egna asikter frin informanternas. Etnologerna Magnus Ohlander och Lars Kaijser
skriver om detta 1 Etnologiskt faltarbete. De menar att det finns bade fordelar och nackdelar med att
som forskare ha samma tolkningsramar och problematik som sina informanter. Till exempel kan
det bli svart att halla en analytisk distans till sina informanter och sitt filt. Samtidigt kommer

forskaren inte att uppleva sitt filt som exotiskt eller annorlunda.”

Analysdel

Begreppsforklaring

Jag kommer att anvinda begrepp som mainstream och postmodernitet men da dessa redan ir
torklarade 1 antologins inledning foérklarar jag hir endast begrepp specifika f6r min del av
antologin.

Med second-handaffirer menar jag helt enkelt affiarer som siljer begagnade klider. Jag kommer
ocksa att anvinda mig av uttryck som vanliga affirer eller traditionella affirskedjor. Med dessa uttryck
syftar jag pa kommersiella klidaffirer och klidkedjor som har flera butiker runt om i landet.
Detta ir affirer som informanterna ocksa ger exempel pa nir de talar om mainstream. Jag vill
dven uppmirksamma att jag kommer att anvinda mig av uttrycket second-hand 1 betydelsen av ett
fenomen.

Aven begreppet sti/ férekommer. Etnologen Maja Jacobsons menar i sin bok Klider som

sprik och handling, att stil ir symboliska uttryck for livsstil.” Detta stimmer 6verens med min

8 Lars Kaijser och Magnus Ohlander, Etnologiskt filtarbete, Lund 1999), s. 81
% Martyn Hammersley och Paul Atkinson, E#hnography, (London 2004), s. 18
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definition da jag menar att stil 4r det som kan avldsas fran en manniskas yttre, till exempel kldder,
frisyr och hallning.
Jag vill ocksa betona att min del av antologin kommer att syfta till konsumtionssamhillen i

vastvarlden och dess kultur.

Teorier

En av de teorier jag anvint mig av vid analysen dr Mike Featherstones resonemang om kropp och
konsumtion. Han menar att vi lever i ett postmodernt samhalle vilket ocksd innefattar
konsumtionssamhillet. Han menar att postmoderniteten medfér att verkligheten blir
fragmenterad och uppdelad i bilder vilket bidrar till att grinsen mellan konst och vardagsliv
suddas ut. Konst dr nagot som finns Overallt, exempelvis pa gator och kroppar. * Han menar
ocksa att var tid kdnnetecknas av ett overfléd av bilder vilka dr meningsbirande och har olika
inneborder som ocksa forindras hela tiden. Dessa symboliska inneborder férmedlas till
minniskor i samhillet av sirskilda kulturférmedlare. ”

Aven Peter Cortrigans bok The Sociology Of Consumpfion har haft betydelse f6r min analys.
Corrigan som dr universitetslektor 1 sociologi, tar upp konsumtionen som meningsbiarande och
hinvisar till betydande sociologer som Pierre Bourdieu och Thorstein Veblen vilka bada skrivit
om livsstil, klader och symboler.

For att koppla thop resonemang om stil och identitet med second-hand, har jag anvint mig
av Angela McRobbies teorier kring second-hand. Aven Alexandra Palmers och Hazel Clarks bok
Old Clothes, New Look som handlar om second-hand och dess historia har varit av betydelse for
min analys. I bada bockerna tas tinkbara skil och konsekvenser av second-handkonsumtion upp,

relaterat till bland annat klass, mode, individualism och postmodernitet.

Stilens betydelse for Identiteten

Som tidigare kommenterats utgar vi i var antologi ifran att identitet 4r nagot som minniskan hela
tiden omskapar i interaktion med andra manniskor. En minniskas identitet kan pa sd sitt
férindras med tid och situation och omgivning.” Denna del kommer att handla om hur detta

identitetsskapande uttrycks genom klader.

Vad ar stil?

”assa det forsta man tdnker pé dr ju dom yttre grejerna typ kldder.. ja det man ser hur folk klir
sig.. identiteten sitter i kldderna.”

94 Mike Featherstone, Kultur kropp och konsumtion, (Stockholm 1994), s. 100
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Detta svarar informanten Elin pa fragan vad stil dr enligt henne. Med begreppet stil menar mina
informanter en manniskas yttre som till exempel klider och frisyr. Informanterna menar att
kladseln bland annat kan spegla en minniskas olika virderingar, politiska asikter,
grupptillhorighet och musiksmak. Men med stil syftar de ocksa pa en minniskas beteende,
uttryckssitt och livsstil. Informanterna menar ocksa att alla méinniskor har en egen stil oavsett om
den dr medvetet skapad eller inte. De menar att stilen speglar vem en mainniska dr —hennes
identitet.

Jag tolkar det som att informanterna menar att stil 4r detsamma som livsstil da det syftar pa
allt fran kldder till politiska asikter och beteenden. Informanternas definition av stil eller livsstil
liknar till stor del Mike Featherstones.

Featherstone menar att livsstil inom konsumtionskulturen kan forstds som individualitet,
formaga att uttrycka sig sjilv och stilistisk sjilvmedvetenhet. Exempel pd livsstil kan vara
kroppens utseende, en minniskas val av klider, tal, intressen, mat, bilval och semesterval. Mike
Featherstone talar om att livsstilen fungerar som en indikator for olika gruppers eller minniskors
smak och didrmed ocksi for deras virderingar.” Han syftar pa symbolkonsumtion och menar att
nir en manniska konsumerar en vara, konsumerar hon dven de symboler som féljer med den.
Symboler som stindigt férnyas och férindras.”

Aven mina informanter har dessa tankar men talar istillet om koder.

"...de kodar nog in mej..”

Informanterna menar att man som manniska alltid ldser av och drar slutsatser utifrain méinniskors
stil. Informanten Maria talar om ett kodsprak genom vilket stilar kan kopplas till sdrskilda
virderingar. For att forsta kodspraket och veta vilken stil som betyder vad, krivs dock vissa
torkunskaper som hon menar kan fis genom bland annat medier och kompisar. Flera av
informanterna betonar dock att det inte alltid blir ritt nar slutsatser dras efter en manniskas stil.
Efter att ha pratat med en person kan man fa en helt annan uppfattning dn den man forst fick
genom stilen. Maria talar till och med om falsk marknadsféring nir en person klir sig pa ett satt
som ger henne en viss uppfattning om personen och som sedan inte visar sig stimma. Hon och
flera av de andra informanterna betonar ocksa att dessa slutsatser till stor del bygger pa fordomar
vilket ocksa kan vara en orsak till att slutsatserna inte alltid stimmer. I boken Kidder som sprik och
handling tar Maja Jacobson bland annat upp problemet med missférstand och misstolkningar av
klidkoder.

Jacobson menar att en manniskans klidsel 4r budskapsbirande och att varje kladesplagg ar
en budskapsbirande enhet.” Hon menar att budskapet fylls med mening férst nir det nar

mottagaren. Vilken mening budskapet far avgors av mottagarens erfarenheter och tolkningsramar

97 Mike Featherstone, Kultur kropp och konsumtion, (Stockholm 1994), s. 67
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vilket gbr att en fOrutsittning for att budskapet uppfattas “ritt” dr att mottagaren och sindaren
behirskar samma koder.'”
Jag undrar om mina informanter sjilva tinker pa vad deras klidder siger om dem och om

detta har betydelse for vilka kldder de koper.

”..man vill ju att det ska vara snyggt ocksa...”

Nir informanterna talar om sina egna stilar menar de flesta att de inte har nagon medveten

utpriglad stil, men att de anda tinker pa vilka klader de koper. Vera sager:

”..alltsd man viljer stil f6r att man vill visa vem man ir.. vilken grupp man tillh6r vilken musik

man gillar..och sadir”
Maria sdger att hon att med sin stil bland annat vill férmedla sina asikter, sin musiksmak och sina
politiska stindpunkter. Nar jag bad informanterna beritta vad som har storst betydelse nir de
koper sina klader ansag alla att priset ar viktigt. Detta antar jag till stor del grunda sig i att alla
informanter ar unga och att de flesta ocksa dr studenter. En informant betonade ocksa att
studenter ofta har ont om pengar. Trots detta skulle ingen av informanterna kopa ett plagg enbart
tor prisets skull.

Elin menar att vad som har betydelse f6r henne vid klidkép beror pa vad hon ska képa.
Ska hon kopa skor eller byxor vill hon att de ska halla linge och dr darfor beredd att betala mer
tor att fa bra kvalitet. Ska hon diremot kdpa en tréja menar hon att den girna far vara billig.
Maria dr inne pa samma tanke och sdger att hon gillar affirer dir kliderna ér billiga. D4 kan hon
kopa tréjor som sticker ut lite” och skulle hon trottna pa dem, vilket hon siger att hon ofta gor,
skulle det inte gora sa mycket da tréjan dnda inte var sa dyr.

Alla informanter menar ocksa att det ar viktigt att kliderna dr skéna och bekvima.
Kliddernas utseende betonas ocksd av alla, men anses inte fa vara viktigare dn klidernas
bekvimlighet. Ingen skulle képa en jittefin tréja om den inte var bekvam.

Ingen av informanterna siger sig heller kopa klider enbart f6r markets skull. Maria berittar
att hon snarare undviker vissa mirken av etiska skil med tanke pa att vissa mirkesklider

massproduceras i fattiga linder pa andra manniskors bekostnad.

Stil och tillhdrighet

Samtidigt som informanterna menar att de inte ligger storst vikt vid hur deras klader ser ut, dr de
anda sikra pa vilka klider de absolut zzfe skulle sitta pa sig och vilka grupper de znze vill bli
sammankopplade med. Informanterna hoppas ocksa att deras klider och stilar visar att de inte

tillhor vissa grupper.

100 Maja Jacobson, Kiider som sprik och handling, 1.und 1994), s. 23
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Mike Featherstone menar i boken Kropp Kultur och Konsumtion att detta, ett samhalle dér speciella
stilar dr kopplade till olika grupper, dr pa vig att forsvinna. Detta menar han bero pa det 6verflod
av information och bilder som kommer med dagens postmoderna sambhille vilket gor att
minniskor inte lingre kan rangordna dessa i ett system kopplat till exempelvis sociala
skillnader.'"!
Detta resonemang ir jag dock tveksam till. Utifrin mina informanters svar forstar jag det som att
stil idag fortfarande har stor betydelse for att visa vem man ar och vilken grupp man tillh6r. Vera
sager:

”...jag har mirkt att om man bara dndrar om man gir typ i helt svart eller ndnting déd blir man

nistan synonym som deppig eller...hirdrockare eller satanist och har man lite 16sa klader sd

blir man helt pl6tsligt hip-hopare och har man jeans och nin cool top sa blir man popare och

sd vidare..”
Aven om informanterna siger att de inte har nigon medveten uttalad stil ir de inda medvetna
om att olika klider sammankopplas med speciella virderingar som 1 sin tur kopplas till olika
grupper. Elin ger exempel pa grupper hon har en mer negativ syn pa och som hon inte vill
tillhora:

”.kommer det nidn brud som séihira.jitteblonderad och jittesminkad i skolan och sihira

flaschigt kladd dd tinker man ju..cller jag gbr det i alla fall..ja “’det dr sdkert en sindir dum

brud” [...]”blonderad dé idr hon sahir lite bimbo av sig”.
Hon papekar ocksa att detta grundar sig i férdomar och att det dr hemskt att déma ut manniskor
pa grund av deras utseende.

Da informanterna sa tydligt ar medvetna om hur olika grupper férknippas med vissa stilar
och vilka grupper de absolut inte vill associeras med, menar jag att detta har stor betydelse for
dem vid deras val av kldder och stil. Da de sjilva menar att stilen speglar en ménniskas identitet,
tolkar jag det som att omgivningen och andras uppfattning har stor betydelse ocksa f6r hur mina
informanter viljer att gestalta sin identitet.

Jag har nu fitt en bild av hur mina informanter ser pa sambandet mellan stil, kldder och
identitet. Jag har ocksad fitt en uppfattning om vad som kan inverka pa deras val av klider och
hur stor vikt de ligger vid sin egen stil. Med detta som grund vill jag ga vidare och férsoka forsta

vilken betydelse informanterna uppfattar att second-hand har for deras identitetsskapande.

Second-hand och identitet

For att fa forstaelse for den roll second-handaffirer har f6r hur mina informanter uttrycker sin
identitet vill jag forst belysa deras egna tankar kring second-handaffirer genom att bland annat ta
reda pa hur de upplever eventuella skillnader och likheter mellan second-handaffirer och vanliga
affirer. Genom detta hoppas jag kunna fi veta mer om vilka skil som kan ligga bakom

informanternas val av att handla begagnade klidder.

101 Mike Featherstone, Kultur kropp och konsumtion, (Stockholm 1994), s. 67
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For att inte informanterna enbart skulle fokusera pa skillnader bad jag dem istillet jimféra de tva

sorters affirerna. Trots det var det 1 huvudsak skillnader som uppmarksammades.

Ackliga klader?

En skillnad alla informanter tog upp ir den som kanske dr mest uppenbar —kliderna pa en
second-handaffirer har redan anvints av andra manniskor. Informanterna berittar att manga av
deras vinner och dven foéraldrar, pa grund av detta tycker att det dr snuskigt och dckligt med
second-handklidder. Bide Vera och Elin nimner ocksa att de brukar tinka pa vem som kan ha
haft kliderna f6rut men att de inte ser det som dckligt utan snarare lite spannande. De menar att
det ar kul att fantisera ihop en historia bakom varje plagg och om dess dgare. Om detta siger Elin
sahir:

”Det dr lite kul att liksom om man har képt en jacka eller nanting pa myrorna och..sahir sa ér

det ndgon annan som har haft den innan och man vet inte riktigt det dr lite kul att fundera pa

vem det dr som gatt runt och.. ett litet tankef6rdriv”
Elin sdger att hon sjilv ocksa ibland kan tycka att det ar dckligt. Hon syftar da pa vad hon kallar
“tantklider” och menar att nigon kan ha dott i just de kliderna. Aven Maria har fitt reaktionen
att det dr dckligt just for att nigon kan ha dott i kliderna.

Flera av informanterna sdger att innan de bérjade besoka second-handaffirer, trodde att
kliderna dir var svettiga och lortiga. Samtliga sidger ocksa att de aldrig skulle képa underklider,
strumpor eller badklider pa second-handaffirer, men att de annars brukar képa allt fran jackor, t-
shirts, tréjor och klinningar till vantar och méssor.

Jag forstar det som att det finns foérestallningar om att second-handklader ar gamla, lortiga,
kanske trasiga och att de tillhért gamla manniskor. Alexandra Palmer och Hazel Clark skriver 1
boken O/d clothes, New looks om att det forr fanns tankar om att second-handklider skapade
hilsoproblem och spred smittor och sjukdomar och ofta kopplades ithop med till exempel AIDS.
' Detta menar jag bidra till att det 4n idag finns en viss tveksamhet hos minniskor att handla

klader i second-handaffarer.

Ar begagnade klader billiga?

En annan skillnad som nidmndes var priset. Flera informanter menar att kliderna pa second-
handaffirer ir billigare 4n pa vanliga affirer och att det ocksa till viss del dr en orsak till att de
handlar dir. Vera tycker att det dr bra att kunna kopa billiga klader och siger:

1 secondhand-affirer sa dr det mycket saker som dr mycket billigare tycker jag.. och det ir ju

ganska viktigt nu typ i var dlder har man vil inte sadir jittemycket pengar att rora sig med..
men 4dnd4 sd vill man képa grejer liksom..”
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Angela McRobbie skriver att priset dr nagot som fran borjan utmirkte second-hand och skriver
om hur second-handklader ursprungligen saldes pa marknader som vinde sig till manniskor som
inte hade rad att ga till de stora varuhusen.'”

Medan en informant tror att det finns méinniskor som handlar pa second-handaffirer pa
grund av just priset, menar andra att priserna pa second-handaffirer idag har stigit och att det
darfor inte dr nagot som langre ar sirskilt utmarkande for second-handaffirer. Marias uppfattning

ar att det inte alls ar speciellt billigt pa second-handaffarer.:

”...s4 har ju ofta second-handaffirer ju jivligt hoga priser pad sina klider sd jag tycker inte det

ir speciellt billigt utan det..det dr ungefdr lika billigt..pa..typ.. H&M.. si typ dom som av

ekonomiska skil skulle vilja second-hand dom behéver inte vilja second-hand nu f6r att det..

assd det 4r lika dyrt..”
Jag tolkar mina informanters svar som att priset idag inte har samma betydelse. Flera av
informanterna nimner att det laga priset dr nagot som utmirker second-handaffirer, men som
tidigare nimnts upplever jag det inte som att priset dr nagot som ensamt styr vad eller var mina
informanter handlar. Idag finns dessutom lagprisbutiker som alternativ till second-handaffirer
vilket inte gor dem till enda alternativet f6r manniskor med simre ekonomi. Jag forstir det som
att priset inte lingre dr lika utmirkande f6r second-handaffirer idag och att det dirmed inte heller
ar nagon betydande orsak till att mina informanter handlar dar.

Diskussioner kring pris ledde dven till tankar kring klass.

Second-hand och klass

Maria menar att det beroende pa om minniskor dr medelklass eller arbetarklass medfor vissa

skillnader 1 hur de viljer att uttrycka sin identitet:

”medelklass lite det hir..lite intellektuella personer..som mest handlar pa secondhand och som

mest..tycker att det 4r vill skapa bilden av det hir att vara unik sen tror jag att de som kanske

har arbetarklassbakgrund eller s dom 4r mer sahir att det ska va nytt och det ska va hiftigt

mirke och visa att det dr jag duger medan medelklassen har redan den hir statusen i sig sjilva

sd att de behéver inte bevisa nanting for att utan dir bevisas... det dr snarare att.. att man ehn

ir cool ndr man handlar pa second-hand..”
Jag tolkar Marias citat som att medelklassen har en viss status som gor att de inte behover havda
sig vilket medfor att de kan handla second-handklider for néjes skull. Maria menar ocksa att
arbetarklassen istillet vill ha nya och hiftiga klider for att na upp till medelklassens status vilket
medfo6r att arbetarklassen drar sig for att handla second-handklider.

Angela McRobbie ser ocksa hon second-hand ur ett klassperspektiv och menar att second-
hand uppmirksammar klassklyftor. Hon tar precis som Maria upp hur manniskor fran olika
klasser kan ha olika orsaker till att handla pa second-handaffirer. McRobbie menar dock att det
kan ses som fornedrande for fattiga manniskor att andra handlar pa second-handaffirer for att

det ar kul och spannande medan de sjilva handlar pa second-hand for att de inte har rad med
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annat. Samtidigt menar hon att ménniskor genom att képa begagnade klider ocksd kan visa
solidaritet med fattiga ménniskor da begagnade klider kan markera avstindstagande fran det
strikta och konventionella samtidigt som det inte visar “riktig” fattigdom. Hon kallar detta
”stylished images of poverty” men menar att detta ir nigot som haller pa att forsvinna.'”

Da jag som jag tidigare skrev, anser att priset inte lingre har stérst betydelse vad galler
second-hand tror jag inte heller att minniskor med simre ekonomi handlar pd second-
handaffirer av den orsaken. Jag tror inte heller att manniskor med mer pengar handlar second-
handklader for att vara solidariska med andra ménniskor. Angela McRobbies resonemang far mig
dock att tinka pa dagens mode som till stor del handlar om att kliderna ska se slitna ut, nagot

ocksa Maria uppmarksammar:

” ..det dr modernt det dr populdrt att hinta med att man 4r vinster det 4r ju det som dr coolast

att va.. men..sa jag tror att det dr ddrfor fOr att vinstervagen kinns som om den har glidit ihop

vildigt mycket med second-hand och.. med..att vara mot kommersiella grejer och dven det hir

att det ska se anvint ut just nu och att det ska se lite slitet ut.. 6h det dr ingen som vill ha grejer

som ser splitternya ut.”
Jag tror att en bidragande orsak till detta mycket vil kan vara tanken om att visa solidaritet med
fattiga manniskor. Utifran Marias citat uppfattar jag det som att det dven blivit modernt att vara
viansteraktivist vilket ocksd kan grunda sig i att manniskor vill visa att de dr medvetna om
orattvisor 1 virlden. Detta dr dock ndgot jag aterkommer till under rubriken Po/itiskt
stillningstagande och etiskt ratt.

Jag anser dock att det finns fler sitt att se pa McRobbies resonemang om klass och second-

hand och atergar darfér nu till detta.

Second-hand lurar kladkoder?

Jag vill vinda pa McRobbies resonemanget kring hur rika manniskor genom second-handaffirer
kan vilja att se “fattiga” ut da jag anser att second-handaffirer idag inte bara skapar
valmoijligheter for minniskor med battre ekonomi utan dven for manniskor med simre
ekonomiska forutsittningar. Genom att handla second-handklider kan minniskor med simre
ekonomi handla klider som férknippas med vad exempelvis brukar kallas overklass. Detta ar
nigot Alexandra Palmer och Hazel Clark tar upp och de menar att second-handklider kan vara
enda sittet for en klass att fa tillgang till kldder som egentligen anses tillhéra en annan klass. Detta
inkluderar ocksa olika sociala grupper i samhillet.'” Aven detta handlar till stor del om hur klider
ir meningsbirande och kan visa pa minniskors virderingar men ocksa social status. Jag vill hir
aterga till Mike Featherstones teori som jag nimnde under rubriken S7/ och tillhirighet.

Som jag tidigare skrev menar han att ett samhille dir grupper kan kopplas till olika stilar dr

pa vag att forsvinna nagot jag ocksa var skeptisk till. Han menar ocksa att gamla modekoder
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brutits och att det pagar ett krig mot likformigheten genom dagens masskonsumtion, vilken han
menar leder allt fler valméjligheter.

Samtidigt som jag tidigare skrev att detta resonemang inte stimmer, anser jag att
tankegingarna kring hur second-handaffirer ger minniskor frin en klass/grupp chans att kld sig
som om de tillh6rde en annan klass/grupp, visar att Featherstones teoti 4ndd har viss betydelse.
Aven om jag menar att vi inte riktigt har nitt en punkt dir grinser helt har suddats ut, ir min
uppfattning att second-handaffirer kan vara ett steg i den riktningen. Second-handklider kan
sudda ut grinser och de koder som finns blir svarare att lita pa. Hur avgér man till exempel att
dyra mirkesklider som ofta kan anses vara ett tecken pa klass eller god ekonomi, verkligen dr nya
dyra mirkesklidder och inte képta till ett ligre pris pa en vil sorterad second-handaffir?

Detta beror till viss del pa huruvida det gar att se pa klider om de édr kopta begagnade eller

inte.

Syns det pa klader i vilken affar de ar kopta?

Tidigare har jag kommit fram till att informanterna menar att man kan associera olika virderingar
med olika stilar. Jag undrar huruvida de da ocksa kan se pa plagg i vilken affar de ar kopta.

Informanterna var hir eniga om att detta dr mdjligt. Det dr omoijligt att bestimma alla
plagg, men de menar att de ofta kinner igen plagg fran reklam, skyltdockor eller att de helt enkelt
har sett plagget 1 affiren ifraga. Diarmed kan de koppla ithop vissa affirer med olika stilar och
klider. Aven hir menar informanterna att det forekommer viss generalisering.

Vad giller second-handklader blir det dock svarare. Flera informanter menar att de antar att
ett plagg ar kopt i en second-handaffir om de inte kinner igen det eller om det ser gammalt och
omodernt ut. Ett problem uppstar dock nir exempelvis en tr6ja, nyss képt pa en vanlig affir,
hamnar i en second-handaffir. Da menar de att de inte lingre kan avgora om plagget dr second-
hand eller inte. Informanten Vera ger exempel pa hur ett ’nytt” plagg kan hamna pa second-
hand:

”..dd kopte jag en kjol som jag vet att de har salt pd H&M, f6r kanske 398 eller nit..men jag
hittade en exakt likadan f6r 65 kronor.. och det var ju ganska kul.dd kdpte jag ju den dir
naturligtvis..”
Hon berittar ocksa hur hennes kompisar trodde den var képt ny frain H&M och inte fran en
second-handaffir.

Jag forstar det som att mina informanter har en relativt bra bild av vilka affirer som siljer
vilka klader. Det verkar dock svarare att bestimma second-handplagg. Kliderna pi second-
handaffirer dr inte lingre gamla, utan kan vara kopta pa exempelvis H&M ena dagen och sedan
hamna pd en second-handaffir dagen efter. Jag menar att detta bidrar till att skillnaden mellan
second-handklider och klader fran vanliga affirer, pa sd vis suddas ut mer och mer.

Vilka klider méinniskor bar och fran vilka affirer klider kommer beror ocksd pa modet.
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Informanterna om mode och mainstream

Jag bad mina informanter beritta vad de tycker om mode. Nagon tycker att mode ar nagot
positivt, roligt och intressant. Flera menar att modet dr nagot man foljer oavsett man vill eller
inte. Informanten Elin tror att det finns flera olika modestrémmar och att man féljer den som
passar en sjalv bist.

De negativa aspekter som togs upp var att mode ér svart ignorera och nigon nimnde ordet
”modeslav”’. En tanke var att modet skapar ett utanforskap f6r minniskor som inte har rad att
folja modet. Maria menar ocksa att modet skapar en objektifiering av kvinnokroppen pa grund av
den reklam som finns men ocksd pa grund av att klader for kvinnor ofta ska sitta tight. Sanna
undrar ocksa vad man goér om man inte gillar modet och inte passar i kliderna. Flera informanter
nimner ocksa begreppet mainstream tillsammans med ordet mode och menar den stil som flest

minniskor har och som ocksa dr den som ér mest vanlig.

Udda plagg och talamod

En skillnad som nimndes av alla informanter, var att plaggen i second-handaffirer endast finns 1
ett exemplar jamfort med vanliga 1 affirer dir varje plagg vanligtvis finns i flera storlekar och
firger. Informanterna menar ocksa att plaggen i second-handaffirer ir mer udda och mer
extrema. Denna skillnad medfor att informanterna ofta gar till second-handaffirer om de letar
efter nagot speciellt plagg. Tva informanter nimnde ocksa att de skulle ga till en second-
handaffir och inte till en vanlig affir, om de behovde klider till en maskerad.

I och med att det bara finns ett exemplar av varje plagg upplever flera informanter att det i
second-handaffirer tar lingre tid och dr svarare att hitta klider som passar. Detta gor ocksa att de
inte besoker dessa affirer lika ofta som vanliga klidaffirer da det kravs bade tid och tialamod.
Informanten Sanna menar ocksa att en orsak till att hon har svart att hitta klider som passar ér att
hon inte har “Gga for att se” vilka klider som idr snygga i second-handaffirer.

Informanten Vera har en annan uppfattning da hon tycker second-handaffirer har ett
bredare utbud dn vanliga affirer. Hon menar ocksa att kliderna finns kvar lingre pa second-

handaffirer, da klader pa vanliga affirer frsvinner och tar slut beroende pa trender och sisonger.

Retromode och optimism

En skillnad som uppmirksammades dr hur moderna kliderna dr. Elin menar att medan det 1
vanliga affirer siljs klider som ar trendiga just idag, siljs det 1 second-handaffirer klider som var
moderna férut. Nagot flera av informanterna ocksi nimnde var kopplingen mellan second-
handaffirer och dagens mode och ger som exempel att det idag dr modernt med klader
inspirerade av 1980-talets mode. Detta dr nigot ocksa Angela McRobbie tar upp.

McRobbie skriver om hur det fér dagen aktuella modet, beror pa och aterféds av mode
som var populirt forr. Manga av kliderna som anses vara moderna ir till exempel kopior av

kliderna pa 1970-talet Hon menar dirfér att klider som upplevs som moderiktiga, ocksa varit
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moderna f6r minniskor pa till exempel 1970- och 1980-talet.'"

Med tanke pé detta retro-mode,
skulle second-handaffirer vara litta att hitta moderna klader i da kliderna dir vanligtvis ar lite
dldre, nagot informanterna ocksa anser. Samtidigt menar de att det dndd ar svart, da kladerna dar
ofta dr ”’f6r mycket 80-tal”, att kliderna dar dr 80-tal pa fel sitt och att de ”gar Gver grinsen” for

vad som 4r modernt. Maria har tankar om detta:

”Man kan ju fortfarande skilja pA dom som 4r coolast i senaste modet 80-talsklider och dom

som dr “jag dr kvar i 80-talet” och som inte fattar att det 4r ute men har blivit inne igen men

inte har dom ritta detaljerna eller vad man ska siga..det ar jittesvart”
Jag tolkar detta som att det finns en balans som maste hallas. Till exempel dr 1980-talets mode
modernt idag, men endast inom vissa ramar och grinser. Plaggen ska vara 1980-talsinspirerade pa
ett modernt satt, medan de riktiga originalen som kan letas fram pa second-handaffirer inte ar
“hippa” utan f6r “mycket” 80-tal. Samma tankar finns hos informanterna nir det giller modet
idag, enligt vilket klader ocksa ska se slitna ut. Till exempel kan det pa vanliga affirer kopas jeans
som ser slitna ut. Informanterna menar att jeans pa second-handaffirer ocksa kan vara slitna men
de dr for slitna. Ingen kan sdga var grinsen gar mellan exempelvis ett par nya slitna Levisjeans och
ett par slitna jeans képta pa second-handaffir, men informanten Vera menar att skillnaden kan
ligga i hur plaggen ser slitna ut, var de ar trasiga och vilken skirning och modell det ir pa plaggen.

I motsats till manga andra som anser att second-handmode handlar om nostalgi och speglar
en lingtan tillbaka gamla tider, hivdar McRobbie istillet att second-hand framférallt handlar om
optimism och anarki som uttrycks genom fiarger, humor och avstindstagande fran det
konventionella.'” Aven om en av mina informanter nimnder brist pa framtidstro tillsammans
med second-handmode, kan jag dven se att McRobbies resonemang har relevans. Mina
informanter talade ofta om att det dr kul och spinnande att handla pa second-hand och jag
upplever att det hos mina informanters finns en tanke om att second-hand ir ovanligt och att
kldderna dir tillater en lek med modet strikta grinser. Detta anser jag ocksa avspeglas 1 att tva av
informanterna menar att de ibland har tankar pd att géra om kliderna de handlar pa second-
handaffirer, genom att till exempel klippa eller sy om kliderna.
Aven under mina observationer noterade jag manga skratt och utrop kring till exempel

ovanliga klider eller glaségon. Jag upplevde ocksa det experimenterades med klider pa sa sitt att

jag sag unga killar prova pilsar pa damavdelningen och tjejer leta skor pa herravdelningen.

Att vilja vara unik

Att handla sina klider pa second-handaffirer menar en informant, kan vara ett sitt att forsoka
utmana mainstreamstilen pa. Flera informanter menar att man genom att handla sina klider pa
second-handaffirer kan skapa sitt eget lilla mode. Informanterna menar att manga minniskor

idag vill vara unika och originella genom att kldder som ingen annan har. En informant ger som
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exempel att det pa H&M finns 20 exemplar av varje plagg, vilket gor att flera kan ha likadan tréja
som en sjilv, nagot hon anser vara trakigt. En annan informant menar att man gar pa second-
handaffirer for att hitta ”den dir speciella tréjan eller utmiérkande kjolen”. Flera menar ocksa att
det idag dr modernt att vara annorlunda vilket kan bidra att minniskor soker sig fran exempelvis
H&M och istillet handlar pa second-handaffirer. Flera av informanterna sager ocksa att orsaken
till att de borjade handla pa second-handaffirer frin borjan ocksa var att de ville hitta originella
klader.

Jag ser hir en paradox. Samtidigt som informanterna pratar om hur manniskor kan kla sig
annorlunda genom att handla pid second-handaffirer, menar de samtidigt att det ocksa ar
modernt att handla pa second-handaffirer och att det 4r pa modet att ha personlig stil. Jag undrar
om man verkligen dr unik om det dr pa modet att vara originell, dd detta borde medféra att fler
minniskor 4r originella enligt modet och didrmed 4r annorlunda pd samma sitt.

Alexandra Palmer och Hazel Clark ger en forklaring till denna motsigelse. De skriver om
hur mainstreammodet ofta influeras av subkulturer. De syftar da framf6rallt pa andra halvan av
1900-talet och menar att det gjort att second-hand idag blivit en del av det visterlindska modet.
De skriver att second-hand ironiskt nog blivit en del av det globala modesystemet och syftar da
till att det ofta anvinds som ett avstindstagande fran kommersialismen.'”

Mike Featherstone menar att dven olikheter, precis som tidigare nimnda modekoder, maste
vara socialt igenkidnda och legitimerade. Han menar att det annars finns risk f6r fullstindig
olikhet och individualitet vilket leder till att det annorlunda blir oigenkinnligt.'”

Samtidigt som second-hand handlar om individualism och om att vilja vara unik, beror det
samtidigt pa vad som ir modernt. Jag tolkar det som att det finns ett mode 1 sjilva modet som
visar Jur man fiar vara unik men ocksa zad som ar unikt. Som jag skrev tidigare nimnde
informanterna att det ska vara slitet men inte fir slitet och det ska vara 1980-tal men inte fir
mycket 1980-tal. Mina informanter dr ocksda medvetna om denna balansgang som det blir att inte

overdriva och hitta kanslan for vad som ar ’ratt” bland det annorlunda.

Politiskt stallningstagande och etiskt ratt

En skillnad som flera av informanterna ocksa uppmarksammar 4r att nar man handlar pa second-
handaffirer samtidigt kan hjilpa andra manniskor. Vera syftar pa att pengarna ofta gar till
vilgérande dndamal och att det kdnns bra att hjilpa andra manniskor.

”Det kan vara ett stillningstagande for att man inte vill stédja de stora féretagen de stora

kladjittarna liksom.. att man vill.. ja f6r man har ju fatt hora hela tiden att képer man kldder pa
”Myrorna” si skidnker du ju pengar som gér till stackars manniskor i u.linder...”
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Maria har ocksa denna tanke och menar att second-hand kan vara ett sitt att hdvda sig mot
kommersiella intressen och férséka minska produktionen av varor i virlden. Hon menar ocksa
att det kinns mer etiskt ritt att handla begagnat.

Sociologen Zygmunt Baumans kallar dagens sambhille f6r 7slit och slingsamhille” och
torklarar det med att varor inte lingre kops for att de beh6vs utan for att de stillar médnniskors
behov av att fa konsumera vilket, ger en kidnsla av tillfredsstillelse. Efter en tid trottnar

minniskor och koper mer utan att ha slitit ut de varor de redan har. '

Detta gav informanten
Maria ett exempel pa tidigare da hon berittade hur hellre koper billiga klader for att detta tillater
henne att snabbt tréttna pa dem och kopa nya.

Angela McRobbie menar att second-handaffirer idag har en viktig roll i vad hon kallar
7overflodssamhallet”. Da dgarna inte lingre vill ha varorna o6kar inte heller deras
anvindningssvirde. Genom att hamna pa second-handaffirer dterupplivas dock de Gverblivna
varorna och hamnar i en ny cykel av konsumtion vilket ger dem nytt virde. '

Att képa begagnade klader kan ocksa vara ett sitt att ta avstand fran det aktuella modet och
de stereotypa modestrommar som finns. Det kan édven handla om att protestera mot
objektifieringen av kvinnokroppen nagot Maria poingterar.

Detta ir inte nagon ny foreteelse hir 1 Sverige. Pa 1970-talet uppkom hos vinsterradikala
ungdomar ett “anti-mode”. Klidderna var konsneutrala, formlosa, konsekvent funktionsinriktade
och influerade av arbetarklider. Syftet var att demonstrera mot stindiga modeviaxlingar och mot
sjalva modet som ansags vara cyniskt och kommersiellt. Efter hand blev dock denna stil ocksa ett
mode.'"? Palmer skriver att second-handklider ofta anvinds som ett politiskt stillningstagande
och “anti-fashionstatement” '

Trots detta finns tankar om kliderna pa dessa second-handaffirer ocksa faktiskt blivit tillverkade

gang i tiden med kanske med syfte att vara moderna och tjdna in pengar. Sanna sager:

”..aven kldderna pa second-handaffirer faktiskt blivit masstillverkade en ging i tiden.”

Detta skriver iven McRobbie om och menar att second-hand kan ses som ett sitt att undvika
mainstreamstilen med dess massproduktioner och marknadspriser som styrs av utbud och
efterfraigan. Hon poingterar dock att dven second-handaffirer styrs av dessa krafter. Klider
ateranvinds, men vi/ka klider som ateranvinds menar hon styrs av vilka trender som dr moderna.
De som siljer second-handklider maste darfor precis som andra kladforsiljare, vara lyhoérda for
modestrémningar och trender. '

Precis som Sanna noterade handlar second-hand alltsa ocksa till stor del om utbud och

efterfragan. Aven dessa klider kan en gang ha blivit masstillverkade.
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11 Angela McRobbie, Zoot--Suits and second-hand dresses, (London 1989), s. 29

12 www.ne.se http://www.ne.se/jsp/search/article.jspri_sect_id=115831&i_history=2 2005-04-22. k1.13.51
113 Alexandra Palmer och Hazel Clark, O/ clothes New looks, (Oxford 2005), s. 4

114 Angela McRobbie, Zoot-suits and second-hand dresses, London 1989), s. 29
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",,, det borjar va mer inne att handla second-hand”

Alla informanter anser att second-hand idag har blivit mer modernt och trendigt. De menar ocksa

att second-handaffirer har nya profiler som dr mer coola och liknar vanliga affirers. Vera siger:

”.f6r dom har ju ny profil nu med att dom ska bli lite mer moderna och rikta sig till flera

manniskor och si tar de in mer vanliga klider 4n vad de gjorde férut kanske.. det dr inte sa

mycket udda saker som finns kvar dir lingre..”
Informanten Sanna menar att det inte 4r si stora skillnader mellan second-handaffirer och
vanliga affirer lingre och sager att second-handaffirer idag borjar vara ”inne och populira”. Hon
siager ocksa att hon sjalv upptickte secondhand-affirer i den ”vevan” det blev ”inne” och menar
att de har gatt fran att ha varit ett stille dir man limnar gamla klider till en affir dir man kan
handla klider. Informanten Maria siger att hon aldrig skulle képa alla sina kldder pa second-
handaffirer idag eftersom hon menar att det dar finns alla sorters klider vilket gor att stilen kan
se lika mainstream ut som om kldderna hade kopts pa en vanlig affir.

Detta dr nagot som ocksa Palmer och Clark tar upp 1 O/d Clothes, New Looks. De beskriver

dir hur designers i slutet av 1980-talet borjade anvinda sig av second-handklider i sina

115

kollektioner ” Detta har bidragit till att second-hand idag blivit modernt och hur det gatt fran att

vara skabbigt mode till att vara mainstream.''®

Detta visar sig bland annat genom att second-
handaffirer ser mer moderna ut och att vissa second-handbutiker specialiserar sig pa modeklidder
genom att sortera och plocka ut exempelvis mirkesklider.'"”

Jag tOrstir det som att synen pa second-handaffirer har forindrats 1 omgangar. Fran att ha
setts som ett stille dir gamla omoderna och lortiga klider limnas sags det under en period som
en affir dir annorlunda och udda klidder fanns. Idag har second-hand férandrats ytterligare och
ses idag nastan som vilken affir som helst, till och med som nagot trendigt. Detta var ocksd nagot
jag noterade under mina observationer da en avdelning hade klider som var mer moderna och

hur skyltfonster talade om ”varens mode”.

Avslutning

Sammanfattande diskussion

Jag ska hir redovisa nagra sammanfattande tankar och resonemang utifrin min analys. Jag vill
ocksa dterknyta dessa till mitt syfte och mina fragestillningar.

Fran forsta delen som handlar om hur informanterna ser pa sambandet mellan stil och
identitet, forstar jag det som att informanterna menar att manniskor till stor del faktiskt kan styra
hur de vill bli uppfattade av andra. Genom sin klddstil men ocksa exempelvis frisyr och beteende

kan minniskor férmedla bland annat politiska asikter, musiksmak och virderingar, nagot vissa av

115 Alexandra Palmer och Hazel Clark, O/ clothes New looks, (Oxford 2005), s. 4
116 Tbid, s. 197
17 Ibid, s. 202
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informanterna ocksa medvetet gor. Detta dr ocksa nagot de till stor del menar bygger pa
tordomar och generaliseringar. Min uppfattning dr dock att informanterna ligger stor vikt vid
sina klider och sin stil.

Detta hade jag i atanke ndr jag sedan gick vidare till informanternas relation till second-
handaffirer. Dir belyste jag framforallt vad informanterna sjilva uppfattade som skillnader och
likheter mellan second-handaffirer och vanliga affirer.

En skillnad var priset. Ofta ar priserna pa second-handaffirer ligre just pa grund av att
kliderna inte dr nya. Priset spelade ocksa viss roll f6r informanterna da de sa att de inte ville eller
kunde ligga f6r mycket pengar pa klider. Trots detta var det ingen av dem som skulle kopa
kldder enbart pa grund av priset. Flera betonade dven att kliderna pa second-handaffirer idag inte
ar speciellt billiga lingre. Jag uppfattar det som att prisets betydelse f6r second-handaffirer har
minskat vilket ocksa gor att priset inte lingre dr nagot betydande skil f6r mina informanter till
handla second-hand kliader.

Att handla sina klider 1 second-handaffirer kan ocksa ha politiska och etiska skil. Det kan
till exempel vara ett sitt att ta avstind frin mainstreammodet idag som priglas av likformiga
klader och stilar. Det kan ocksa vara ett sitt att ta avstaind fran de kommersiella klidjittar som
tjainar enorma summor pengar pd massproduktion i andra linder pa andra minniskors bekostnad.

En annan skillnad som informanterna menar har stor betydelse dr att det pa second-
handaffirer endast finns ett exemplar av varje plagg vilket kan kopplas ihop med en 6nskan hos
minniskor att kinna sig unika och speciella. Informanterna menar ocksa att det idag dr pd modet
att ha en personlig stil vilket de menar har bidragit till att second-handaffirer har blivit vildigt
populidra. Min tanke ar att man inte lingre 4r sa udda och annorlunda om man handlar pa second-
handaffirer idag, som man kanske var forr. Jag anser dock att det finns tva olika sorters sitt att
handla second-hand. Samtidigt som manga klider pa second-handaffirer saldes pa exempelvis
H&M dagen innan, anser jag att de dér extrema och udda plaggen som informanterna talar om,
ocksa finns kvar. Second-hand har idag utvecklats till en affir som passar flera olika malgrupper.

Till sist vill jag fOra ett resonemang angiende informanternas tankar om att klider dr
meningsbirande. Informanterna anser ocksa att det till stor del gar att se var en minniska har
handlat sina klider men att just second-handklider stiller till problem. Detta anser jag vara
intressant. Mike Featherstone skriver om detta och menar att det ar en foljd av det postmoderna
samhillet som priglas av att verkligheten blir mer estetisk. Sociologen Peter Corrigan
uppmirksammar ocksa Featherstones teori om hur varor 16sgors fran sina symboliska meningar
och tecken. Istillet anvinds symboler och tecken endast tillfilligt och kan ha olika betydelser fér
olika grupper och under olika sammanhang och perioder. Till f6ljd far detta att ett samhaille dér
olika grupper kan associeras med vissa virderingar och symboler dr pa vig att forsvinna och

istallet ersitts av individualism och individualistiska stilar.'®

Trots att detta inte var nagot jag
tyckte mig se utifrin mina informanter, finner jag Featherstones teori mycket relevant, 1

forhallande till second-hand.

118 Peter Corrigan, The Sociology of Consumption, (London 1997), s. 179



63

Med second-hand menar jag att det blir rérigare och rorigare bland stilar och mode. Acceptansen
tor modet tycks 0ka och grinserna mellan olika stilar suddas ut da det idag dr mer tillatet att
blanda olika plagg for att skapa en egen stil efter tycke och smak. Detta gor att olika stilar inte
lingre kan kopplas till speciella virderingar eller asikter pa samma sitt som foérut. Samtidigt
himtar designers inspiration fran second-hand och gatumode nir de skapar dyra markesklider.
Allt detta menar jag skapar ett visst kaos bland kliader, symboler och mode. Om si kallade rika
minniskor koper klider som ungdomar “uppfunnit” och kallar detta for stil, om manniskor med
simre ekonomi har maojlighet att képa begagnade markesklader billigt, och om det dr ”inne” att
kld sig ”fattigt”, hur vet man da vem manniskorna man moter pa gatan dr? Hur vet man vad som
ir mode och vad som dr smak och vad som ir trasigt och fult?

Kanske dr det sd att dessa dr de val som postmodernitet f6r med sig. Palmer och Clark
skriver om hur man enligt dagens mode fiar vara som man vill och nytt kan blandas med
gammalt.'” Aven Mike Featherstone har dessa tankar och hinvisar till Stuart och Elizabeth Ewen
i Channels of Desire som menar att det idag inte bara finns ett mode som styrs av regler, utan att
det finns flera moden dir det enda som styr ir individens egna val.'*

Dessa tankar om individens egna val av stil och mode éterfinns hos mina informanter och
jag vill avsluta med ett citat fran informanten Elin som jag tycker knyter ihop tankar mode, val

och second-hand.

”Man behéver ju inte félja modet hela vigen ut eller vad man ska siga.. man kan ju skapa sitt
eget mode lite grann och det 4r vil det som.. dr... att skapa sin egen stil lite grann.. sen om
man tycker om klader dé 4r ju "Myrorna” och second-handaffirer jittebra..f6r dir kan man ju
hitta.. lite udda grejerna..som... inte..ja som inte alla andra har.. och...da blir ju det som. ens
eget lilla mode..”

119 Alexandra Palmer och Hazel Clark, O/d clothes New looks, (Oxford 2005), s. 198
120 Mike Featherstone, Kultur kropp och konsumtion, (Stockholm 1994), s. 67
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"Det var som att komma ut i utlandet nastan.” - En studie
om att konsumera det annorlunda

Paulina Boija

Inledning

Idag har manga minniskor som bor i Sverige och stora delar av resten av vastvarlden, mojlighet
att konsumera nistan oandligt manga olika slags varor och tjinster och dven olika typer av
livsstilar. Vad, hur och varfér minniskor viljer att konsumera olika varor beror pa olika faktorer
sa som kon, alder, klass och etniskt tillhorighet men konsumtionen bidrar dven till att forma och
omforma manniskors olika identitet.

De allra flesta manniskor fOrtjusta 1 att ta del av andra traditioner och kulturer 4n sina egna
och soker dirfor efter det som i deras 6gon ér nytt och spiannande. Via olika typer av varor och
tjanster, exempelvis mat, klider, resor, musik, film och reklam har minniskor mojlighet att
konsumera nya, spinnande och annorlunda kulturer och traditioner. Nagra av dessa minniskor
samlas 1 de orientaliska butiker som finns runt om 1 Sverige. Har har de méjlighet att lukta, smaka
och prova pa frimmande och spinnande varor och hir kan de for en kort stund dromma sig bort

till ett f6r dem exotiskt och spiannande land dar ménniskor lever 1 en annan kultur.

Disposition

Jag kommer forst att hir nedan presentera mitt syfte och vilken metod jag har valt att anvinda.
Jag presenterar ocksa mitt falt och mina informanter, hur jag gatt tillviga och de problem som jag
stott pa under projektets gang. Direfter kommer de teoretiska perspektiv som jag anvint mig av
for att belysa mitt empiriska material, f6ljt av en kort presentation av informanterna. Efter detta
kommer analysen av det empiriska materialet. Avslutningsvis kommer en slutdiskussion dir jag

presenterar nigra slutsatser.

Syfte och fragestallningar

Syftet med mitt bidrag till den hir antologin ér att, med hjilp av mitt emiriska material, belysa vad
framfor allt minniskor med svensk bakgrund, men dven vad invandrare tinker om smabutiker
som siljer utlindska varor. Det som i folkmun kallas f6r orientaliska butiker, invandraraffarer
eller turkaffirer. Jag vill forsoka forsta anledningarna till varfér dessa minniskor konsumerar i
dessa butiker. Varfor, och i si fall hur, dessa minniskor konsumerar det de ser som
“annorlunda”.

Jag vill dven undersoka vilka forestillningar, "lingtor" och drémmar som ligger till grund
tor informanternas konsumtion i dessa butiker. Syftet dr alltsd att ge exempel pa hur dessa
minniskors konsumtion dr med och formar deras identitet, respektive vilka typer av identiteter

informanterna soker niar de konsumerar i dessa butiker.
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Metod

Jag har wvalt att observera och analysera sociala handlingar som uppstir i en, vad jag
fortsittningsvis kommer kalla, orientalisk butik. Hir har jag anvint mig av faltobservationer dar
jag gjort omfattande anteckningar. Jag har dven valt att analysera hur manniskor som handlar hir
tinker och resonerar kring sin konsumtion, hur det dr att handla hér och varfér de handlar hir.
Till min hjilp har jag hir anvint mig av djupgiende intervjuer. Samtidigt har jag under hela mitt
projekt anvint mig av grundad teori som Overgripande metod.

' men innebir

Grundad teori forklaras utforligare i antologins gemensamma inledning'?
kortfattat att empirin, det insamlade materialet, féregar teorierna och att man som forskare 1
arbetsprocessen stiller frigor som: Stimmer empirin Overens med teorierna? Avviker teorierna i
empirin?'* Som forskare utgir jag alltsd frin vad de minniskor jag har intervjuat tinker nir jag
analyserar verkligheten. Utifrin detta har jag som forskare moijlighet att antingen aberopa eller
kritisera tidigare teorier eller rent av generera nya teorier. Det dr ocksa informanternas
torforstaelse och deras hermeneutik, alltsi hur de tolkar och uppfattar olika situationer och
sammanhang, som ér intressant for mig som forskare att underska och analysera.

Enligt grundad teoris upphovsmin Barney Glaser och Anselm Stauss ir allt data."” Det
innebir att aven det jag gor eller inte gér som forskare dr data och kan bli intressant empiriskt
material. P4 grund av detta har jag forsokt skriva ner allt jag tinkt pa och allt jag upplevt under
min studie. Jag har fort anteckningar 6ver hur jag som forskare analyserar och kategoriserar
minniskor och 6ver mina egna férdomar. Det har varit mycket nyttigt och spannande fér min
egen del, men dven for studiens resultat.

Det forsta jag gjorde i mitt projekt var att ta mig ut pa filtet, dir jag gjorde tre
observationer. Efter observationerna, i enlighet med grundad teori, analyserade och reflekterade
jag 6ver mina observationer. Direfter kodade jag mitt material som 1 sin tur legat till grund for
mina intervjuer. Det var ocksé pa filtet jag hittade mina informanter. Jag har gjort fem intervjuer,
transkriberat och darefter kodat och kategoriserat dessa. Jag anser att jag genom dessa intervjuer
och mina tidigare observationer och filtanteckningar har fatt ett mycket rikt och titt empiriskt
material att jobba med infér min analys. Nedan presenterar jag mitt falt och mina intervjuer mer

utforligt.

Faltet

Jag har alltsa valt att gbra mina observationer 1 en “orientalisk” butik. Jag har valt att kalla den
“orientalisk” dven om hir finns varor fran manga delar av virlden och inte bara varor fran det

omrade i virlden som kallas orienten. Anledningen till att jag valde detta filt dr att méinniskor

121 Se antologins gemensamma inledning, s. 2
122 Gunilla Guva och Ingrid Hylander, Grundad teori, (Stockholm 2003), s. 11
123 Tbid, s. 10
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som kommer hit har mgjlighet att konsumera varor som inte finns att képa 1 exempelvis en ICA-
butik, (dven om liknade varor pa senare ar blivit alltmer vanliga 1 ICA-butiker).

Jag tog kontakt med filtet genom ett enkelt telefonsamtal med butiksigaren. Jag blev vil
mottagen men dir uppstod forst ett missfoérstand mellan mig och butiksdgaren da jag inte helt
enkelt kunde foérklara mitt syfte och hur jag skulle gi tillviga. Att beritta fér mycket om
projektets syfte kunde ha inverkat pa deras "naturliga" beteende, och hade jag avstitt fran att
beritta nigonting alls hade jag satt mig sjilv i en annan mer etiskt problematisk situation, da jag
hade blivit tvungen att férhélla mig till rollen som den dolda forskaren.'™

Alla filtobservationer gjorde jag pa eftermiddagen och jag var dir ungefir 1,5 timme varje
gang. Dir var alltid mycket folk och jag tror inte att butiken var tom en enda gang under tiden jag
var dir. Jag har tittat pa hur affiren ser ut, vilka minniskor som handlar, respektive jobbar hir,
men dven hur det luktar och kidnns inne i butiken. Jag har ocksa tittat pa vad minniskor sdger,
hur de pratar, vilka sprak de talar, hur de ser ut, vad de har pa sig, vad de handlar och hur de ror
sig inne 1 butiken. Under den sista observationen borjade jag dock leta efter hindelser som jag
tyckte skulle vara intressanta for mitt projekt. Sahir i efterhand inser jag att observationer tar tid
och att det inte dr ndgon idé att sOka efter intressanta handelser eller ”bra” citat. Om detta skriver

5

bland annat etnologerna Billy Ehn och Orvar Lofgren i boken Vardagslivets etnologi.”

Intervjuerna

Nir jag val hade tagit mig in pa filtet var det hyfsat litt att fa tag pa informanter for att gbra
intervjuer. Det blev helt naturligt f6r mig att ta kontakt med informanter inne i butiken. Lite
knepigt var det dock da jag skulle forklara f6r dem om projektet. Jag var férberedd med en lapp
med lite kort information om vad projektet skulle leda till men kinde dnda att ndgra av mina
informanter kinde sig en aning obekvima med hela situationen, speciellt eftersom vi var inne i
butiken. Efter drygt en vecka ringde jag runt till mina informanter och bestimde tid for intervju.
Alla som hade blivit tillfrigade och varit positiva inne i butiken var lyckligtvis positivt instillda
dven till att vara med pa intervjun.

Det vanliga 1 just den orientaliska butik som jag har haft som falt ar att den har kunder med
manga olika bakgrunder, majoriteten dr manniskor med invandrarbakgrund men hir finns dven
minniskor med svensk bakgrund. De som dger butiken har ocksa invandrarbakgrund. Orsaken
till att kunder med invandrarbakgrund handlar hir dr enligt mina informanter att de ofta kdnner
igen varorna fran det land de utvandrat fran. De informanter med svensk bakgrund som jag har
intervjuat handlar oftast hir av andra orsaker. De handlar har for att de s6ker efter varor som de
sjalva anser vara ”lite udda”. For att kunna analysera minniskors konsumtion av det de sjilva
anser vara “lite udda” eller sidant som de inte hittar i vanliga ICA-butiker och varfér de handlar

just hdr, har jag valt att, 1 enlighet med mitt syfte, framfor allt intervjua kunder med svensk

124 Se antologins gemensamma inledning, s. 3
125 Billy Ehn och Otrvar Lofgren, 1 ardagslivets etnologi, (Falun 1996), s. 126
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bakgrund. Trots det har jag ocksa velat fa en klarare bild 6ver varfér minniskor med
invandrarbakgrund handlar hir. Darfoér har jag dven gjort en intervju med en kvinna som har
invandrarbakgrund. Det finns dock en svar problematik i och med detta och det ir att jag som
forskare hela tiden har blivit tvungen att avgéra vem som har svensk bakgrund och vem som har
invandrarbakgrund, detta har manga ganger satt mig i en etisk svar sits, mer om detta under Ezk.

Intervjuerna blev ungefar 25 till 40 minuter langa och nast intill alla intervjuer gjordes under
mycket avslappnade omstindigheter. Att géra djupintervjuer innebir att forskaren ganska snabbt
tar sig in pa informanternas privata filt, jag fick till och med komma hem till en av de jag hade
fragat, vilket f6r mig kindes som ett stort privilegium. Som forskare maste jag under intervjuerna
hela tiden reflektera Gver och vara medveten om min roll som intervjuare. Att platsen vi befinner
oss pa och informantens forutsittningar, tillsammans skapar intervjusituationen och svaren, och
ddrmed ocksé har inflytande péa det som sigs i intervjun.

Jag kinde ocksa att min roll som intervjuare forbattrades ju fler intervjuer jag gjorde, jag
blev till exempel mer avslappnad och kunde stilla battre foljdfragor. Trots det kinde jag att det
kan vara farligt att gora f6r manga intervjuer med samma fragor. Risken fanns hela tiden att jag
lyssnade in svaren innan de kom, férvintade mig vissa svar och korde in pa vissa spar varifran det
var svirt att ta sig. Risken fanns ocks att jag stillde ledande f6ljdfragor som exempelvis: "Men ir
det inte sihdr du menar...?"

Gunilla Guva och Ingrid Hylander som skrivit om boken Grundad teori: ett teorigenerarande
Jforskningsperspektiy, menar att dven transkriberingen av intervjuerna ska analyseras.'*® Det innebir
att jag som forskare hela tiden soker finna information i det informanterna sagt, samtidigt som
jag maste problematisera och reflektera 6ver varfér och hur de berittar det de berittar. Vad
ligger informanterna for betydelse i det de sager, och samtidigt, vilken betydelse har det jag sager

for informanternas svatr.

Etik

Vad jag som forskar far géra och inte gora i min studie av andra minniskor ir alltid viktigt att
7

b

fundera &ver. Jag har under min studie forhallit mig till de fyra forskningsetiska principerna'?
men dessa ticker bara en del av alla de etiska problem som kan uppsta under en etnologisk
studie. Jag kommer i det hir avsnittet ta upp nagra av de storsta etiska problem som jag stott pa
under min studie.

Jag gick delvis runt i butiken och skrev. Delvis gick jag in i lagret dir jag kinde mig tryggare
och friare i mitt skrivande. Min roll pa filtet var darfor till viss del 6ppen, da jag informerat

butiksagarna om mitt projekt och till viss del dold, da jag inte informerat nagon av kunderna om

126 Gunilla Guvi och Ingrid Hylander, Grundad teori, (Stockholm 2003), s. 56
127 www.vetenskapstadet.se http://195.17.252.28 /veshop_pdf/etikreglerhs.pdf 2005-04-19. k1.11.29
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varfor jag var dir. Trots detta var jag dnda beredd att beritta varfér jag var dir om det nagon
hade fragat.

Under alla observationer antecknade jag med hjilp av papper och penna men dven med
hjilp av mobilen da detta inte lika uppenbart avsléjade min delvis dolda roll.'”® En viktig friga
som dok upp hos mig under filtobservationerna var hur jag skulle géra med mina anteckningar,
om jag skulle visa eller inte visa dem for mina informanter eller inte. Det hade varit etiskt
problematiskt om jag inte hade visat dem. Delvis pa grund av den skyldighet jag har att informera
informanterna, delvis pa grund av att de kanske hade avstitt fran att medverka om de sett att jag
halligt vissa saker hemliga. Samtidigt kunde informanterna blivit avskrickta fran att delta om de
fatt ldsa alla anteckningar eftersom jag dér dven hade skrivit ned mina tankar kring mina egna
tordomar. Jag valde att trots detta visa mina anteckningar f6r butiksigaren, som var den ende
som fragade vad jag skrev i min anteckningsbok. En lite draplig situation uppstod da han liste en
bit ur mina mer personliga reflektioner 6ver min roll som forskare.

Mitt syfte var som jag tidigare skrev att forsoka forsta varfor, och 1 sa fall hur, vissa
minniskor konsumerar det de ser som “annorlunda”. For att ta reda pa det blev jag tvungen att,
inne 1 butiken, avgéra om kunder hade svensk bakgrund eller invandrarbakgrund. Detta har varit
det storsta etiska dilemmat som jag stott pa under min studie. Jag insag att det fanns tva sitt att ta
reda pa manniskors bakgrund pa. Det ena sittet var att lyssna till hur informanterna pratade,
alltsd vilket sprak de talade eller om hur de talade det svenska spraket. Det andra var att se till
deras yttre attribut sa som kldder, hudfirg, vilka varor de handlade och hur de rérde sig inne i
butiken. Avgorandet lag slutligen hos mig nir jag gick fram till dem och fragade om de ville vara
med i min studie, men dven har var det problematiskt. Innan jag tog den forsta kontakten med
mina informanter bestimde jag for mig sjilv att jag frimst skulle intervjua personer som inte har
nagon direkt anknytning till andra linder dn Sverige. Direkt anknytning betyder hir, enligt mig,
att en person ir fédd och/eller har foraldrar som dr fédda i ett annat land dn Sverige. De
forstnimnda har jag kategoriserat som manniskor med svensk bakgrund och de sistnimnda har
jag kategoriserat som manniskor med invandrarbakgrund. Jag dr medveten om att mina
kategoriseringar dr grova och mycket enkla och jag har under min studie funderat éver om det
inte i sjalva verket dr jag som forskare som genom mina kategoriseringar gér dessa manniskor till

invandrare respektive svenskar.

Forforstaelse

Det jag huvudsakligen insett under mina observationer dr hur litt det ar att kategorisera in
minniskor i olika fack. Nar jag vil gjorde intervjuer med mina informanter blev jag ofta positivt
overraskad och fick snillt ta ut dem ur de fack jag stoppat in dem i.

Som forskare bir man alltid pa forforstaelser och forestillningar ndr man tar sig in pa ett

nytt filt. Forskaren maste alltid reflektera Gver om det hon/han horde var nigot som egentligen

128 Se antologins gemensamma inledning, s. 3
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sades eller om det var nigot som hon/han tolkade som ett svar. Forskaren méste ocksa reflektera
6ver hur hon/han tinker nir hon/han viljer, kategoriserar, kodar och analyserar det som
uppfattas. Samtidigt maste forskaren vara medveten om att hon/han ir selektiv och darfor inte
kan se allt. P4 detta sitt fir forskaren stor makt 6ver det som skrivs men 4dven hur texten skrivs,
det blir forskaren som bestimmer vad som ska tas med och vad som ska limnas dirhin. De
minniskor som forskaren moter ute péd filtet har ocksd forforstaelser och forestillningar och

tolkar hela tiden situationen pa sitt sitt, allt beroende pa sin bakgrund.

Teoretiska perspektiv

Eftersom jag i min analys anvinder mig av grundad teori'” utgir jag fran min studie, mitt
empiriska material, for att direfter se hur de teman och dmnen jag funnit i materialet har
analyserats, problematiserats och forklarats av andra forskare. Detta dr problematiskt da jag som
forskare alltid bar med mig tidigare férforstaelser och kunskap som paverkar min analys. (Se
tidigare avsnitt om forforstaelse.)

De flesta teorier som jag har anvint mig av behandlas 1 antologins gemensamma inledning.
Dir behandlas bland annat minniskans konsumtion i det postmoderna samhillet och hur den
kan vara med och forma minniskors identitet. Dir behandlas aven teorier kring de symboler som
en minniskas konsumtion férmedlar.”” Hir nedan tar jag upp en av de teorier som jag reflekterat

mycket kring under projektets gang.

Orientalism

Som jag skrivit tidigare dr syftet med min del i den hir antologin att genom mitt empiriska
material belysa olika skal till varfér mina informanter handlar i orientaliska butiker, varfor de
handlar sadant de tycker dr “nytt”, “annorlunda” eller ”spannande”. Det finns manga teorier
kring hur och varfér ménniskor fascineras 6ver det som dr annorlunda. Sjilvklart har jag fatt

131
och

mycket inspiration och idéer fran dessa, bland annat Edward Saids bok Orentalism
etnologen Magnus Berg som bland annat har skrivit Hudud - ett resonemang om populirorientalismens
brufsvirde och virldsbild och myntat begreppet populirorientalism.”” Said och Berg skriver om vad
manniskor i vist tinker om och vilka férestillningar som finns om "6sterlandet", det som enklare
utryckt kallas for orienten.

Said och Berg menar bada tva att det finns tva dominerande sitt att se pa orienten med
visterlaindska 6gon. Bada dessa synsitt har under manga ar formedlats via media pa olika sitt.

Det ena synsittet ar att Osterlandet dr familjart, exotiskt, spinnande och hemlighetsfullt. Det

129 Gunilla Guvi och Ingrid Hylander, Grundad teori, (Stockholm 2003)

130 Se antologins gemensamma inledning, s. 3-6

131 Edvard W. Said, Oréentalism, (Stockholm 1995)

132 Magnus Berg, Hudud - ett resonemang om populirorientalismens bruksvirde och virldsbild, (Stockholm 1998)
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andra dr att Osterlandet dr farligt, att de minniskor som bor dér dr valdsamma, fruktansvirda
varelser och att de pa ndgot sitt bor kontrolleras. Bada dessa synsitt gor att visterlandet star for
det rationella, moderna, normala och O&verligsna. Samtidigt stir Osterlandet f6r det
ostrukturerade, traditionella, annorlunda och underligsna. Bada dessa synsitt dr forenklade,
térdomsfulla mycket generaliserande bilder som miénniskor 1 vist matas med dagligen och gor att

vi tror att det dr dessa bilder av Osterlandet som ir verkligheten.'”

Magnus Berg menar att
visterlandet maste ha en motsatsbild for att definiera sig sjalvt. Han menar att det ar just orienten
som genom medias férenklade blid blivit denna motsats. Begreppet populirorientalism grundar
sig 1 att det 4r genom populira medier, exempelvis tv, radio, tidningar, bécker och filmer som
dessa synsitt formedlas till manniskor i vast. Media blir pa detta sitt de som formar vér syn pa
“orienten” och ger oss en verklighet som ér skapad - inte av minniskor som bor i det omrade

. . . .. 134
som kallas orienten, utan av mianniskor som bot i vist.

Tidigare forskning

Vad har da tidigare skrivits om just konsumtion av det ”annorlunda”? Det finns manga forskare
som har studerat olika typer av konsumtion, det dr hela den hir antologin ett bevis pd, men jag
har inte lyckats hitta nagon litteratur som behandlar liknande studier som jag gjort. Jag har last
nagot av det etnologen Oscar Pripp skrivit om invandrare som foretagare. Han har gjort liknande
studier men dessa behandlar framfor allt butiksdgarna. Hur de ser pa sig sjilva, hur de uppfattar
att andra ser dem och hur de blir tillskrivna roller av framfér allt media. *°

Trots det har Pripps studier inspirerat mig och givit mig manga intressanta funderingar
kring framfor allt etik, metod och tillvigagangssitt men dven kring analysen. Pripp skriver till
exempel om samma etiska problem som jag stott pa, da han skulle férséka dra en grins mellan

136

svenska respektive invandrarkunder.”™ Hans 6vriga beskrivningar av filtet; butikerna, de som

arbetar dir och de som handlar dar, liknar ocksa mina studier pa manga sitt.

Presentation av informanterna

Minniskorna som jag har intervjuat har bott i, eller 1 nirheten av den stad som den orientaliska
butiken ligger i, under ett antal ar. De handlar har olika mycket och olika ofta, allt ifran varannan
manad till nast intill varje dag. Alla mina informanter dr kvinnor. Det var inte min intention fran
borjan, men da jag markte att kunderna med svensk bakgrund Overrepresenterades av kvinnor

blev det littast och mest representativt att intervjua endast kvinnor. Det faktum att jag bara

133 Magnus Berg, Hudud - ett resonemang om populirorientalismens bruksvirde och varldsbild, (Stockholm 1998) och Edvard
W. Said, Oréentalism, (Stockholm 1995)

134 Magnus Berg, Hudud - ett resonemang om populirorientalismens bruksvirde och virldsbild, (Stockholm 1998)

135 Oscar Pripp, Foretagande i minoritet, (Stockholm 20071)

136 Ibid, s. 19
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intervjuat kvinnor skulle ha kunnat ge ett mer tydligt genusperspektiv pa hela studien, men jag har
medvetet valt att inte enbart ha ett genusperspektiv. Jag tar dock upp méjliga orsaker till varfor
majoriteten av kunderna med svensk bakgrund som jag har sett och triffat dr kvinnor.

En av kvinnorna har invandrarbakgrund och de andra fyra har svensk bakgrund.
Informanternas alder varierar fan 27 till 56 ar.

For att behilla anonymiteten hos mina informanter men anda gora deras berittelser mer
levande har jag givit dem andra namn, Berit, Karin, Eva, Maria och Camilla. Jag har valt att inte
heller nimna stadens namn da det skulle kunna r6ja butikens namn och dirmed mina
informanter. For att texten ska bli enklare att lisa sa har jag, nir jag skrivit ut intervjucitat,

redigerat och skrivit om citaten fran talsprak till skriftsprak.

Analys

Jag kommer i féljande avsnitt ge mig in pa vad mina informanter tinker om butiken, varorna de
handlar hir, manniskorna de moter hir och hur de ser pa sin egen konsumtion. Men for att
lisaren ska fa en lite tydligare bild av hur filtet jag studerat ser ut, vill jag fOrst ge en lite

utforligare beskrivning av den orientaliska butik jag gjort mina faltobservationer i.

Butiken

Butiken ligger mitt i centrum av staden och madnga av mina informanter pratade om att den lag
bra och nira till. Jag gar runt och kollar en stund och det dr som att komma till ett annat land. Jag
kanner igen mig fran mina tidigare vistelser i Sydamerika. Butiken ar ganska liten men har anda
relativt stort utbud och siljer manga varor som man skulle kunna hitta i en matvarubutik som
ICA. Men det utbud som man framfor allt hittar hidr dr ett varierat utbud av utlindska
delikatesser. Bland annat oliver, farost, olika sorters korvar, gryner, baljvixter, bakelser,
konserver, firska kryddor, och farskt brod. Men hir hittar man dven standardvaror sa som mjolk,
frukt och gronsaker. Forutom det, finns exempelvis olika hygienprodukter, tobaksvaror och
mobiltelefonkort. De finns olika avdelningar i butiken, bland annat en firskvarudisk dir
personalen siljer oliver, ost, korvar och en typ av sma bakelser pa l6svikt. Hir far kunden ringa i
en liten klocka for att fa personlig service med det kunden vill képa. Det finns dven en frukt- och
gronsaksavdelning, en frys- och kylvaruavdelning och en gryn- och baljvixthérna dér kunderna
sjalva far plocka thop det de vill ha i pasar.

Butiken ér trang pa grund av alla varor och pa grund av alla mianniskor som kommer in hir,
men det gér den ocksd mysigare. Det sitter stora runda ”spegelbollar” i taket for att den som
sitter 1 kassan ska kunna ha 6versikt 6ver kunderna. Det finns en liten kassa med ett kort rullband
och en vag dir personalen viger 16sviktsvaror. Dofter av olika kryddor, sickar med ris och gryner

blandas med doften av nybakat bréd och sotsaker. Mannen 1 kassan, som jag senare far reda pa dr
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deldgare, pratar med en kund pa ett sprak jag inte forstar men hinner med att hilsa pa mig nir jag
kommer in.

Som jag skrivit tidigare bes6ks butiken mest av kunder med invandrarbakgrund, hir finns
en mingd olika nationaliteter representerade. Nagra kunder har kundkorgarna fulla av varor som
jag bara delvis kdnner igen, en kund kommer ut frin lagret med hinderna fulla av pitabréd och
nagra star och diskuterar med personalen. Det ar aldrig tyst 1 butiken, mianniskor pratar och hilsar
pa varandra och om ingen pratar s hoér man anda radions svaga brus. Det finns uppenbarligen
ett stort intresse hos minniskor for den hir butiken, men vilka anledningar finns till att de

kommer hit? De anledningar som jag har fokuserat mest pa presenteras hir nedan.

Nytta och ndje

Vad tinker da de minniskor som jag har intervjuat om den hir butiken som jag just forsékt ge en
kort beskrivning av? Nagra av mina informanter kallar butiken f6r den orientaliska butiken eller
den utlindska butiken, nagon kallar den f6r invandrarbutiken och nigon kallar den for -
skimtsamt och med glimten 1 6gat - turkbutiken. Nir jag fragade hur det kidnns att komma in i

butiken sa svarade Karin, Eva, respektive Maria som ursprungligen kommer fran Chile sahir:

IK: Ja, jag tycker det dr kul. Ja, det dr trevligt. P: Ar det, tinker du pa nigot speciellt? K: Nej,
men alltsd mera att det 4r méinga invandrare som gir hir, alltsd det dr, det 4r ju si. Man dr ju
minoritet, det dr det dnda stillet, dnda affdren i stan” dir man tillhér en minoritet. P: Ja,
eftersom vi annars dr majoritet... K: Ja, men det tycker jag dr hirligt, jag tycker det ar trevligt.
B: 184-202

E: Ja att man, det var som att komma ut i utlandet nistan. C: 123

M: A va kul! Va, ir jag hemma? P: (Skratt) M: Det kindes som att vara i, ja i utlandet. De hir

dofterna nidr man kommer in, spartanskt, det dr enkelt och ja, jag tinkte pa mat. D: 56-60
Nir informanterna kommer in i butiken relaterar de till olika kinslor. Trygghet och samtidigt
spanning, fornyelse och samtidigt tradition. Det finns en lingtan hos mina informanter efter att fa
uppleva ndgot annorlunda, samtidigt som de lingtar tillbaka till ett mer personligt bemotande av
personalen. Manga tycker det ar roligt och intressant. Det finns alltsa stort néje i att handla i den
hir butiken.

Informanterna framhiver ocksa de praktiska fordelarna med att handla i butiken. De menar
att butiken ligger bra och nira till och att det ar billigare att handla hér dn i andra matbutiker.
Nigra ar till och med forvanade Over att inte fler handlar hir just pa grund av de liga priserna.
De menar ocksa att kvalitén dr béttre och att vissa varor ar firskare och frischare dn 1 andra
storre matbutiker. Karin menar dock att det finns en anledning till varfor vissa varor ar billigare:

K: Kryddor ir billigare. (Paus) Men 4 andra sidan vet man inte vilket sista f6rbrukningsdatum

(skratt) det dr, det star inte pd dom ddr férpackningarna (skratt), sa att det dr vil det man far ta
va. B: 670-681
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Nigra informanter menar att varorna som de koper i butiken ar ”godare” och att de smakar mer
in liknande varor de koper pa ICA. De flesta menade ocksd att de handlar i butiken da de
behover de speciella varor som inte finns pa ICA. I samband med detta nimnde dven de flesta av
informanterna andra orientaliska butiker som de besokt, mindre specialaffirer som fisk-, kott-

och ostaffirer och andra "nirbutiker" dir de koper varor som de menar dr av bittre kvalitet.

Langtan till och tillbaka

Informanterna reflekterade Over att de inte lingre finns lika manga narbutiker att handla i som
torr 1 tiden. Ndgon av dem tinkte tillbaka pd och pratade nostalgiskt om de stora saluhallarna
som fanns forr, som var fulla av smébutiker. Dessa nirbutiker och saluhallar dr nagot som idag
inte lingre finns och som, med tanke pa informanternas alder, inte var vanligt under deras
uppvaxt heller. Saknaden ir alltsa en lingtan efter ndgot som det hort talas om, en berittelse som
ndgon har berittat f6r dem om eller en forestillning om hur det var ”forr”. Kanske dr drommen
om “torr” endast en 6nskan om hur det borde vara nu.

Informanterna saknade dven att de forr kinde igen de som de handlade av. Samtidigt
reflekterade de Over att de inte lingre har tid f6r inkép 1 mindre butiker och att det ar mycket
smidigare med stora butiker som har allt. Nar jag bad Karin jamféra butiken med en ICA-butik

svarade hon:

K: Ja, sd dr det roligare att g in dér (i butiken). P: Pa vilket sitt? K: Dérfor att, ja men det ar
personligare pd ndgot vis va, fast jag, alltsa nu gér jag pd SPAR som ocksa ir, jag dr en sidan
dir som gillar och vara pa samma stille, &ven om det 4r dyrare, det skiter jag i (skratt), for att
jag tycker inte det dir och hilla pa och fara ut till stormarknaden och g runt i jittestora si dir
varuhus. Det hinder nigon enstaka ging att jag gér men jag gillar, hitta mera grejer och jag
gillar ocksd mer att kunna prata med dom som ir i affiren, och friga va. B: 210-220

Informanterna menar att det dr stor skillnad mellan denna butik och en ICA-butik. Det dr ocksa
stor skillnad i hur och vad de handlar hir och i ICA-butikerna. Den hir butiken, menar de, 4r
specificerad och liten, hir storhandlar de aldrig och de ser butiken mer som ett komplement till
de storre butikerna.

Nir informanterna gar in i butiken fir manga av dem samma “kinsla” som de far nir de

befinner sig utomlands. Detta uttrycks framfor allt av Maria:

M: Jag dr bara n6jd om det finns nagonting fran Chile eller Sydamerika, som jag kdnner igen
sen jag var liten. For det dr sd skont att man kdnner igen nigonting fran dir man upplevde som
liten i sitt hemland och si nar man kommer dit s har man ett minne. D: 71-79

Strax efter jaimfoér hon den hir butiken och en “vanlig” butik.

M: Ja, skillnaden, ja man dr ju ganska bortskimd med servicen i vanliga affirer, att det dr mirkt
och det ska vara uppstaplat och se stddat och virdat ut siddr da och att det alltid 4r nagon som
plockar. Medan man kommer dit (butiken) sd ja, jag vet inte, jag kidnner att jag gir hellre till
(namnet pd butiken) fér och kidnna det hir stoket eller oredan, fér da kidnner man att jag dr
hemma. Forstar du? P: Ja jag forstar (fniss) M: Att det kan vara lite storning i det hir att det ska
se sa perfekt ut och stelt! D: 93-103
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Manga informanter nimner detta stokiga som nagot positivt. Det far girna vara lite rorigt 1 den
hir butiken, det 4r som om de har ligre krav pa att det ska vara stidat. De nimner ocksa att den
hir butiken inte dr sa noga med bast-fore-datum som ICA-butiker men menar att det dr sadant
man fér ta. Jag tolkar det som att informanterna menar att det stokiga pa nigot sitt hinger ithop
med kulturen och att det passar in i den bild de har av hur orientaliska butiker ska se ut.

Maria pratar om lukter, smaker, om speciella marken som hon kidnner igen fran Chile, det ar
dessa varor hon handlar i butiken. Hon siger sig ha en lingtan tillbaka till sitt hemland och till
sina barndomsminnen, det dr ocksd darfér hon handlar i butiken. Hon koper pa det viset inte
bara varorna, hon képer dven minnena fran barndomen och en stund da hon far kinna sig som i

sitt hemland:

M: Jag képer inte bara varan utan jag képer minnena, och samtidigt sd kopplar jag det till

dréommen som att dka dit. Det képer jag i det hir paketet, det gor jag inte om jag aker till

IKEA eller till ICA menar jag. D: 316-318
Aven de andra informanterna handlar i den hir butiken delvis p4 grund av tidigare erfarenheter
som de lingtar tillbaka till eller pa grund av att de lingtar bort till nagot annat dn det som de
uppfattar som vardagligt. Hir finns tankar om att “utforska andra kulturer”, ”’testa pa nagot nytt”,
lingtan och viljan efter att lira sig nya saker. Nir jag fragar Karin om hon tror att hon handlar dir

pé grund av tidigare erfarenhet berittar hon:

K: Ja, f6r mig dr det sd i alla fall. Jag har bott tre ar i Bangladesh och dir, och det édr det som,

tror jag gor, att jag ir intresserad. B: 562-568
Det finns alltsa en lingtan tillbaka till det informanterna varit med om tidigare, en lingtan tillbaka
till det traditionella, det personliga och det originella. Bade Camilla och Maria menar att de far en

kansla av att vara hemma nir de befinner sig 1 butiken.

Nyfikenhet och fornyelse

Samtidigt som informanterna lingtar tillbaka till traditionella virden, finns det en lingtan hos
dem efter fornyelse och forindring, man ar less pa det man kinner igen. Manga av informanterna
menar till exempel att det finns fler liknande butiker idag dn for nagra ar sedan. Orsaken tror de
bland annat ér att det har blivit mer trendigt att laga annorlunda, exotisk eller mer avancerad mat.
Detta tror de i sin tur beror pa alla matlagningsprogram och pa att manniskor reser mer dn
nigonsin. De tror ocksa att det beror pa att de och andra minniskor soker fornyelse, mer
spanning och variation i sin matlagning. Jag tolkar det som att dessa minniskor dven soker detta i
sina liv och 1 sin vardag och att det dr en av anledningarna till att de handlar hir. Nir jag till
exempel frigar Eva om hon tror att minniskor som handlar i den hir butiken och liknande

butiker soker efter nagot speciellt sager hon:

E: Sa tycker jag. Jag vill han négot lite speciellt, lite extra. Det ér jattebra om man far in jittebra
produkter i sin egen matlagning som man verkligen trivs med, som ir lite extra.
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Nyfikenheten édr stor bland mina informanter. Under intervjuerna funderar de 6ver varornas
ursprung, hur varorna kommer till Sverige och om det finns fler liknande butiker i samma stad.
Det dr sadant de funderar pa dven inne i butiken och det dr ibland ocksa orsaken till att de gar hit.

Da finns ingen tanke eller mal om att képa nagot speciellt.

K: Ibland gir jag mest och tittar pa vad liksom, hur stora férpackningar, och vad det 4r dom

har. B: 302
Informanterna konsumerar alltsa ocksa genom att bara observera och lukta. Informanterna dgnar
1 den hir butiken tid 4t att bara strosa omkring, de kollar, luktar, kikar och smakar. Bade Maria
och Camilla berattar att de oftast bara gar in och kollar och att de alltid kommer ut med nagot,
dven om det dr vildigt litet. Mdnga menar att varorna liksom "halkar med". Pa det hir viset far
varorna makt 6ver konsumenten och det idr inte lingre konsumenten som styr Over sin
konsumtion utan det dr andra krafter som far oss att konsumera. Om detta skriver sociologen
Zygmunt Bauman, 1 boken Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen. Han menar att méinniskan idag
maste konsumera for att tillfredstilla sina behov. Konsumtionen tillfredstiller dock bara vira
behov f6r en kort stund, det vi konsumerar dr ju nagot vi foérbrukar. Nar vi konsumerat en vara
maste vi snart konsumera igen. Att minniskan idag maste konsumera for att tillfredstilla sina
behov forklarar han med att den postmoderna manniskan har en fhktig identiter. Hon har inte
lingre mojlighet till en trygg arbetsidentitet da arbetstillfallena blir allt mer rorliga och beroende

137

av en allt osikrare ekonomi. Déi, menar Bauman, passar identiteten battre in pa

konsumtionsmarknaden, som ju inte har for intention att se likadan ut for evigt:

”Sammanlagda identiteter”, 16st hopfogade av de inte alltfor varaktiga, litt avtagbara och
ytterst utbytbara artiklar som fér nirvarande bjuds ut i butikerna, tycks vara exakt vad man
behover f6r att méta dagens livsutmaningar. 138

Vilja och vaga vara speciell

Nir jag fragade vad informanterna tinker pa nar de talar om butiken pratade manga om att den
star for nagot annorlunda, orientaliskt och utlindskt. Informanterna berittar i samband med detta
om varorna de handlar i butiken och menar att det dr varor som de inte hittar i vanliga ICA-
butiker”. De menar att varorna dr udda och ovanliga och sidant som minniskor inte dter mycket
av hir i Sverige, de menar dock att just detta dr en av orsakerna till varfér de handlar 1 den hir
butiken. Det finns alltsi en 6nskan hos manga av mina informanter om att vara speciella och
kopa varor som inte alla andra képer. De pratar ocksa om att de skulle vilja vaga képa fler varor
som de inte har provat pa dnnu. Eva berittar till exempel:
E: Men sen med tiden, man har ldrt sig lite d4, ja vad det 4r f6r produkter som passar mig i den

butiken och skulle jag fortsitta, och skulle jag gd dit oftare sa skulle det sikert ramla in fler
produkter. Man lir sig mer och mer om olika saker. C: 531-537

137 Zyemunt Bauman, Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen, (Uddevalla 1999), s. 42ff
138 Ibid, s. 47
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Butiken gor ingen reklam och dndé lockar den till sig mycket folk. Dessa méinniskor kommer hit
av andra anledningar och en av dessa anledningar kan vara att dessa minniskor vill avstd frin
reklam. P4 detta sitt visar de att de vill vara speciella, de avstir en stund frin mainstream
konsumtionen och gir in i vad vi i denna antologi kallar f6r den alternativa konsumtionen."”
Detta kan jaimforas med Karin Karlssons bidrag Second-hand och identitet, dir hon skriver om
liknande tankar som finns hos hennes informanter.'*’

Manga informanter namner att de inte har en aning om vad vissa varor ar for nagot. De
tror att varorna kommer fran exempelvis Sydamerika, Arabvirlden, Asien och Tyskland men
ingen vet sikert. Att inte veta vad varorna ir for nagot eller varornas ursprung ir i den hir
butiken nagot som lockar och fascinerar. Detta kan jimféras med manniskor som exempelvis
inte vill handla kétt som de inte sikert vet kommer fran Sverige. I den hir butiken utnyttjar
minniskor ”’det annorlunda” och gor det till ndgot positivt. Om detta skriver bland annat
forskaren Lynn Akesson i avhandlingen De ovanligas betydelse. Akesson menar att de och det som
avviker 1 samhille inte bara behover vara nagot problematiskt utan kan vara nagot idr bra. Det
ovanliga kan till och med anvindas pa olika sitt.""" Asa Andersson som tillsammans med Magnus
Berg och Sidsel Natland har skrivit Ddr hemma, héir borta: miten med Orienten i Sverige och Norge,
menar att minniskor séker det ovanliga fér att definiera sig sjilva som vanliga. '** Detta skulle
kunna vara en orsak till varfér mina informanter handlar i den hir butiken men enligt
informanterna finns det som sagt snarare en lingtan efter det annorlunda och ovanliga och en
lingtan bort frin det som ar vanligt. Detta hér thop med den postmoderna tid vi lever i. Idag
finns en storre lingtan dn nagonsin att fa se och uppleva nagot annat 4n sin egen vardag. I och
med globaliseringen har minniskor ocksa mojlighet att ta del av kulturer som de tidigare inte
visste fanns. Detta gor att gamla kulturer och traditioner far sta tillbaka for nya traditioner och
kulturer."” Anthony Giddens skriver i Modernitet och sjilvidentitet att moderniteten delvis priglas av
ett aktivt uppsokande av risker. '** Nir informanterna képer en okind vara finns alltid risken att
varan inte smakar bra, men eftersom varan ir nagot nytt och spinnande képer kunderna den
inda. Detta skapar tillfredstillelse och en kick som det invanda inte gér.'"

Informanterna soker efter det annorlunda” och tycker om att ta del av andra kulturer. Det
kan dock vara sd att de genom att bara komsumera ”det annorlunda”, distanserar sig pa lagom
avstand frin det som de inte kdnner igen. “Det annorlunda” kommer pa det viset inte for nira
inpa. Kanske ligger det en trygghet 1 att just kunna konsumera ”det annorlunda”, da valjer
minniskor hur mycket de vill ta till sig av ”det annorlunda”. Camilla pendlar mellan fascination

och reservation over sin konsumtion i den har butiken:

139 Se antologins gemensamma inledning, s. 4

140 Se bidraget Second-hand & Identitet, s. 57-60

141 Tynn Akesson, De ovanljgas betydelse, (Helsingborg 1991), s. 68

142 Asa Andersson, Magnus Berg och Sidsel Natland, Dadr hemma, har borta, (Stockholm 2001), s. 66
83 Jonas Stier, Identiter: Manniskans gatfulla portratt, (Lund 2003), s. 36

144 Anthony Giddens, Modernitet och sjalvidentitet, (Uddevalla 1999), s. 151-152

145 Thid, s. 159
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C: Nir jag fick veta att dom skulle bygga ut sd vart man ju sahir: "Men kom igen nu da, liksom

sd dar!” (Skratt) De kan erbjuda mycket mer 4n vad dom har. (Paus) Sen vet man ju inte, man

blir ju lite, nir man ser, du vet dom hir delikatesserna som dom har, man bara: ”Vad AR det

dir f6r ndgot?” For det ser inte inbjudande ut! (Paus) Men nir man ser att folk handlar stora

kartonger dé bara: ”"Det maste vara gott det dir!” (Skratt) Men man liksom bara: ”Nej!” Man ir

for feg! Man handlar inte. E: 703-717
Oscar Pripp skriver om den positiva annorlundaheten som minniskor med svensk bakgrund
uppskattade nir de handlade i de butiker han studerade. Kunderna fick hir uppleva de ”varma”
och ”sociala” kontakter som uppstod mellan kunder och personal och kunder emellan.'* Mer om

detta under Etnicitet.

"En smaltdeg av alla kulturer”

Mina informanter pratar och reflekterar mycket 6ver det utbud och kulturer som manniskor med
utlindsk bakgrund fér med sig nir de kommer till Sverige. Karin berittar om ett minne hon har

fran nir hon akte till London nir hon var ung:

K: Och det jag kommer ihdg, som jag minns som jag tyckte var sa hitligt med den dir stan, det

var ju liksom att, det var ju liksom en smiltdeg av alla kulturer. Det var indier och dom var frin

Vistindien och det var irlindare och alla i en 4nda stor, och det var liksom mysigt och det

utbudet som det bidrog till och allt. (Paus) Sa det tycker jag dr hirligt och det tror jag det ér

manga i Sverige som ocksa tycker, att det ar lickert liksom. B: 709-715
Karin tror att det 4r manga som uppskattar just det faktum att butiken rymmer minniskor med
olika nationalitet. Att det finns manniskor med olika nationalitet i butiken gor att det ocksa finns
olika "kulturer" att ta del av. Hon tror att det kan vara en av orsakerna varfér mianniskor kommer
hit. Camilla och Maria tror att médnniskor har borjat handla hir mer eftersom de borjar engagera
sig mer och blivit mer intresserade av hur minniskor utanfér Sveriges granser har det. De tror
ocksa att det 1 samhillet finns en 6kad nyfikenhet hos minniskor f6r andra kulturer. Med kulturer
syftar de hir pa matkulturer, men dven pa hur minniskor lever f6r ovrigt.

Det finns ocksa forestillningar kring hur butiksigarna, paverkade av sin kulturella”

bakgrund, tinker och ser pa sin butik. Camilla till exempel skulle girna lira sig mer om “deras”

kultur:

C: Alltsa deras sitt att leva och deras sitt att dta tycker jag dr helt, alltsd jag skulle jitte gdrna
kunna bara fa bo en vecka (skratt) och sen fi uppleva deras olika ritter. Jag menar, dom ir ju
sikert trotta pa sitt (skratt). Och dirfér det hir, och kunna dela med sig alltsa. E: 609-615

Nir jag fragar Eva hur hon uppfattar de som jobbar 1 butiken sdger hon:

E: Nej men jag uppfattar nog dom, det dir dr mer som ett liv f6r dom. Det ér ofta sa nir det
giller utlinningar, dom 4r sa involverade 1 sina, sitt, sina butiker, s att det 4r mer som ett, dom
finns alltid dédr. P4 ICA-maxi handlar du, jobbar du kanske 8 timmar, sen gir du ddrifrin och
da kanske du har en fikarast eller lunchrast och du gir dirifran. Dom hir (dgarna till butiken),
det hir ar vil antagligen, jag vet inte om det ér, att just (butikens namn) dr familjedgt och sd
men ja, dom dr sd intima med butiken (skratt). C: 252-260

146 Oscar Pripp, Foretagande i minoritet, (Stockholm 2001), s. 89
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Oscar Pripp skriver att manga av de butiksigare som han intervjuat haft mojlighet att 6ppna en

"7 Camilla

butik just pa grund av att familjen varit med och stottat pa alla sitt, dven ekonomiskt.
tror ocksa att utlinningar dr mer stolta dn svenskar 6ver sin kultur och det de gbr. Pa det hir viset
tillskriver informanterna personalen och kunder med invandrarbakgrund en viss typ av identitet
beroende pa deras “kultur”. Man skulle kunna sdga att det alltsa finns en taktik som dessa
butiksagare maste ta till for att hantera den diskriminering de utsitts for pa arbetsmarknaden.
Denna taktik kallar man for “deras kultur”. Det mirks framfér allt hos Maria, som sjilv har
invandrarbakgrund, och som dar mer frisprakig 4n de Ovriga nar hon berittar om kulturen hon

tycker hinger ihop med butiken:

M: Ja, det dr ju mycket orientalisk mat, det r det ju, det genomsyrar ju si att, (paus). Det dr vil

den kulturen, den otientaliska kulturen. P: Vad tinker du da? M: Tusen och en natt! (Skratt)

Faktiskt ndr jag gér in ddr. Det fattas bara dom hir, det 4r ju mest herrar som jobbar dir, det ir

ju inga damer eller kvinnor, att dom gér dit och sen si har dom da dom typiska orientaliska

kladerna (skratt). Och det har dom inte heller pa sig (skratt). (Paus) Men si kdnns det faktiskt,

lite orientaliskt. D: 473-493
Hir kan Maria, som sjilv dr invandrare uttala sig annorlunda dr de andra om politiskt korrekta
heta fragor. Just pa grund av att Maria sjalv dr invandrare kan hon uttala sig pa ett sitt som, om
det vore en person med svensk bakgrund, skulle uppfattas diskriminerande och kanske till och
med rasistiskt. Maria lyfter ocksa hir fram en mycket stereotyp bild av Orienten som inprintats
av framfor allt olika populdrkulturella filmer och bocker, men som egentligen stimmer vildigt

148

daligt med verkligheten.

Ekonomisk bakgrund

Nigot som ocksa hor thop med "kulturen" dr vilken ekonomisk bakgrund de minniskor som
handlar i den hir butiken har. Som forskare maste jag vara medveten att det dr mycket
problematiskt att veta vilken ekonomisk bakgrund en minniska har. Det dr ju inte det vi har
pratat om under intervjuerna. Som forskare kan jag bara anta vilken ekonomisk bakgrund en
manniska har beroende pa yrke. Informanterna dr i alla fall inte 6verens. Ndgra menar att det ar
en aning dyrare 1 den hir butiken men menar att det inte hindrar dem fran att handla hir da de
oftast dr ute efter speciella varor. Andra menar att de handlar hir just pa grund av att det ar
billigare hir 4n i andra matvarubutiker. Butiken rymmer med andra ord minniskor med olika
ckonomisk bakgrund och de handlar hir av olika orsaker och pa olika sitt. Camilla som for
tillfallet dr arbetslos skulle jag vilja ta som exempel. Hon dr hir nidstan varje dag och det kan bero
pé att hon inte har nagot annat att gora dn att gi omkring pa stan. Hon anger oftast ingen speciell
anledning till varfér hon brukar gar hit men hon dr den som verkar vara mest intresserad av
butiken och den kultur hon férknippar med varorna hon hittar dir. De kvinnor som har jobb och

som man kan placera in i medelklassen dr hir mer sillan och vet oftast vad de séker nir de

147 Oscar Pripp, Foretagande i minoritet, (Stockholm 2001), s. 59-60
148 Magnus Berg, Hudud - ett resonemang om populirorientalismens bruksvirde och virldsbild, (Stockholm 1998)
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kommer hit. Jag medveten om att jag gor grova kategoriseringar hir men vill dnda visa pa att det
finns olika faktorer som paverkar en individs kopbeteende.

Oscar Pripp skriver om att de minniskor som befinner sig lingt nere pa den sa kallade
“hierarkiska skalan” i samhillet 4r mer traditions- och kulturbundna.'” D4 ménga invandrare, pa
grund av sociala och ekonomiska svirigheter som det svenska samhillet orsakar dem, befinner sig
lingre ner pa den ”hierarkiska skalan”, skulle det kunna foérklara varfér manga av kunderna ér
minniskor med invandrarbakgrund. Det skulle kunna ligga nagot i detta, men om vi tar exemplet
med de svenskar som flyttar till Spanien och som faktiskt - och inte alls befinner sig langt nere pa
den “hierarkiska skalan” - handlar lika mycket i de butiker som siljer traditionell svensk mat 1
Spanien.

Med detta resonemang vill jag visa att det hos olika kunder finns allt ifrdn sociala och
ckonomiska, till kulturella och personliga orsaker till varfér en manniska handlar i sidana hir

butiker.

Kon

Nir jag stiller fragan till mina informanter om de har tinkt pa ifall majoriteten av kunderna ar
kvinnor eller min, 4t de ocksd oense. Camilla tror att det 4r fler kvinnor som handlar hir och att
det beror pa att det dr kvinnorna i hemmen som handlar hem matvarorna. Hon menar ocksa att
min inte dr lika intresserade. Hir dr det svart att definiera om hon syftar pa bara kvinnor och
min med invandrarbakgrund eller om hon pratar om alla kvinnor och man 1 samhallet.

Oscar Pripp skriver i sin avhandling att de foretagare han har pratat med ofta nimner att
majoriteten av deras kunder med svensk bakgrund var medelklasskvinnor i medeldldern. Detta
stimmer vil in pd mina informanter som alla dr kvinnor mellan tjugofem och femtio ar. P4 grund
av de yrke mina informanter presenterade sig med under intervjuerna har jag antagit att fyra av
mina fem informanter tillh6r medelklassen. Pripp skriver att foretagarna uppfattade kvinnor frin
medelklassen som extra nyfikna och éppna. " Under mina observationer uppfattade jag ungefir
samma monster. Orsaken till detta monster skriver Pripp inget om. Jag menar att det skulle
kunna bero pa en tristess for det vardagliga och dirmed ocksi en storre fascination for det
annorlunda hos kvinnor med svensk bakgrund. Jag skulle kunna dra det sa langt att visterlindska
kvinnors konsumtion i den hir butiken skulle vara ett svar pa den kyla och opersonlighet som
sen-/postmoderniteten star for. Att de i butiken finner den intimitet, virme och nirhet som de
annars saknar. Magnus Berg skriver om en liknande situation i sin bok Hudud - ett resonemang om
populdirorientalismens bruksvirde och vérldsbild. Som exempel tar han hir upp kvinnan i boken och
tilmen Inte utan min dotter Kvinnan ér en postmodern amerikanska som lever ett sonderstressat liv

utan tid for kinslor. Nir hon en dag méter Moody, en man som ursprungligen kommer fran Iran,

199 Oscar Pripp, Foretagande i minoritet, (Stockholm 2001), s. 97
150 Ibid, s. 118
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finner hon den virme och trygghet hon under manga éar har saknat. Jag menar att dessa orsaker
skulle kunna ligga till grund till varfér mina informanter handlar hir, det maste inte vara sa.

Nir Mahmoody, kvinnan i berittelsen och Moody och deras dotter senare beslutar sig for
att flytta till Iran vinds snart allt upp och ner f6r Mahmoody. Hon uppticker hur fruktansvirda,
ackliga och onda Iranierna egentligen ar och lingtar nu tillbaka till det liv hon levde 1 USA. Pa det
hir sittet blir Amerika och vistvirlden det normala och goda, och “6sterlandet” blir till nagot ont

och avskyvirt, det som tidigare hade varit exotiskt, varmt och tryggt.""

Detta sitt att se pa det
“annorlunda” finns inte hos ndgon av mina informanter. Diremot talar manga om ICA-butikerna
som det vanliga och normala och pa sa sitt uppritthills normaliteten, men hir syftar de
emellertid oftast pa det vanliga som #ikzgt och att de dr less pa sitt eget”.

Karin reflekterar ocksa over om det ar fler kvinnor eller man som handlar i butiken:

K: Nae, jag har inte tinkt pd det si. Kan vara fler min 4n i vanliga affirer, f6r i vanliga affirer

ar det javligt mycket kvinnor oftast. Men det kan nog vara kanske nidgot mer min skulle jag

kunna tinka mig. P: Vad tror du det beror pd? K: Att det kanske ér sd att min handlar mer i

dom kulturerna. Att dom skickar, alltsd dom blir ivigskickade, kvinnorna skickar dom vad dom

ska ha. (Paus) Eller ja kvinnor, minnen kanske ocksd bestimmer vad dom ska ha. (Paus) Inte

vet jag. B: 326-340
Karin blir osiker pa vad hon tycker mot slutet men anser dnda att handlandet pa nagot vis har
med kulturen att géra och att minniskor som kommer fran olika kulturer handlar pa olika sitt.
Hir finns en forestallning om att det 4 ena sidan dr kvinnorna som bestimmer vad som ska
kopas, men att det 4r mdnnen som handlar, 4 andra sidan att det 4r minnen som bestimmer och

som ocksd handlar.

Etnicitet

Alla de minniskor som jag har intervjuat dr Gverens om att majoriteten som handlar hir dr

minniskor med invandrarbakgrund. De har olika teorier om varfor det ar sa:

E: Dom kinner vil igen sig mer pa nagot sitt, kanske mer hemtamt f6r dom. C: 280

K: Jag antar att dom kidnner ocksa att dom kanske kan fa tag i saker som inte 4r sa litta att fa

tag pa 1 vanliga affirer. B: 366
Maria dr som jag skrivit tidigare inne pa att man som invandrare handlar i den hir butiken for att
man paminns om sitt hemland. Hon menar ocksa att invandrare gar hit for att hilsa pa varandra
och prata en stund med dem som jobbar hir. Under mina egna observationer mirkte jag att det
var manga som stod och pratade bade linge och vil med personalen. D pratade bada parter ett
sprak som inte jag forstod. Manga ganger var dessa manniskor dar f6r att handla men ibland
verkade det som om det viktiga med besoket var att de fick sig en pratstund. Oscar Pripp skriver

om att manga som kommer in i de butiker som dgs av de foretagare han intervjuat bestar av slakt,

151 Magnus Berg, Betty Mabmoodys oforklarliga huvndverk ur Hudud - ett resonemang om populirorientalismens bruksvirde och
varldsbild, (Stockholm 1998), s. 59-74
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vinner och stamkunder. "** Dessa kommer till butikerna for minnena och for gemenskapen och

. o .. 153
inte sa mycket for varornas skull.

Jag anser att det finns liknande tendenser i den butik som jag
har studerat. Det gbr att manniskor med invandrarbakgrund, genom att komma till butiken,
kianner tillhorighet och ett erkinnande som de saknar pa andra hall dir de ofta kidnner sig som

avvikare.'™*

Jag menar att denna kinsla av tillhorighet “smittar av sig” pa kunder med svensk
bakgrund. Och dven om de inte direkt pratar med nagon nir de val ar hdr, kommer de hit for
gemenskapens skull och inte bara for varornas skull. Informanterna tror dock framfor allt att
kunderna med svensk bakgrund handlar hir f6r att de ar less pa sin mat och att de vill ha

tornyelse.

Moten i butiken

Moten med personalen

Informanterna talar mycket gott om personalen som de méter 1 butiken. De tycker oftast att
killarna som jobbar hir ir jittetrevliga, schyssta och roliga. De haller upp dorren, hjilper till och
man hilsar alltid pa varandra nir man kommer in i butiken. Informanterna pratar ofta med
personalen pd grund av de udda varorna, de fragar ofta om varornas anvindning, varornas
ursprung och om personalen har nagra tips hur informanterna kan tillaga olika varor. Camilla
berittar att hon pratar mer med personalen i den hir butiken 4n 1 andra butiker. Detta kan bero
péa att det faktiskt finns fler varor och annat hon undrar 6ver. Det kan ocksa, som jag skrev
tidigare, bero pa den ’pratvinliga atmosfiren” inne i butiken som skapas av att manga andra
kunder pratar med varandra respektive med personalen. Maria berittar hur hon ibland blir

bemott av personalen nir hon handlar varor fran farskvarudisken:

M: Ja mest dom som star vid olivdisken och keso. Dom vill girna flérta lite sa ddr, bara sa att
man képer och provar deras oliver di. Och sen sa borjar dom med da: ”’Ja du ér chilenare”,
sager dom och sen sa pratar dom och si har man pabérjat den hir kommunikationen. D: 147-
153
Nir jag fragar Camilla hur hon uppfattar de som jobbar i butiken berittar hon om hur hon

brukar bli bemétt och jamfor det med hur man kan bli bemott pa ICA:

C: Jattetrevliga. Ja vildigt bemétande siddr, det dr inte det hir bara: hdr handlar du och sen ir
det klart, utan det 4r, dom tar verkligen tid f6r en om man kommer och har nigra frigor och sa
ddr. E: 166-169

Camilla kinner sig mer uppskattad som kund i den hir butiken. Hon tror att det beror pa

personalens kulturella bakgrund som gér dem artigare och trevligare, men tror dven det beror pa

152 Oscar Pripp, Foretagande i minoritet, (Stockholm 2001), s. 60
153 Ibid, s. 131
154 Jenny Wessman Thyrsson, Livsstil och konsumtion: en studie ntifran tvd perspektiv, Norrképing 2003), s. 29
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att de dr mer beroende av att behalla nya kunder. Karin siger till exempel ocksa att hon vet att

det dr mycket jobb f6r personalen och att de sliter hart.

Moten med andra kunder

Hos informanterna finns stort intresse for var de 6vriga kunderna kommer ifrin. De intresserar
sig dven for vad Ovriga kunder koper, vad de pratar £6r sprak, vad de sdger och hur de ror sig

inne i butiken.

K: Alltsd man studerar liksom folk (skratt), vad dom képer och ja, hur dom uppfér sig. B: 236-

238
Manga av mina informanter med svensk bakgrund pratar om kunder med annan “kultur” dn de
sjalva. Varfor detta intresse for hur andra kunder ser ut och vad dessa koper? Jag menar att det
delvis beror pa att informanterna pa det sittet kan definiera sig sjalva. Nir de ser hur ménniskor
med annan nationalitet och didrmed annan “kultur” beter sig, vet de att de sjilva inte beter sig pa
samma sitt och att de inte bar pa samma “kultur”. Pa sa sitt kan informanterna ta reda pa vem de
sjalva dr och hur de ska foérhalla sig till olika situationer och sammanhang.

Maria pratar om orsaken till varfér hon handlar i butiken och hon nimner en speciell

kommunikation som finns inne i butiken som hon kinner igen och minns fran Chile:

M: Jag gir vil in ddr for att kidnna den hir lukten, den kinner jag, en salig blandning pa bade

kryddor, oliver och sen, ja, gronsaker. Och sen det hir pratet Gver huvudet pd varandra, och

det hir stoket, det gillar jag. D: 125-131
Under mina egna observationer tinkte jag ocksa pa den speciella kommunikation som fanns inne
1 butiken. Ménniskor hilsade och pratade med varandra och manga verkade kinna igen varandra

sen tidigare.

Slutdiskussion

Varfér handlar manniskor 1 orientaliska butiker och hur paverkas de av att de handlar just hir?
Det var den fragan jag ville fa svar pa nir jag paborjade min studie. Jag har inte fitt svar pa alla
frigor men nagot jag insett utifrin mitt empiriska material, dr att méinniskor delvis kommer hit
tor att de saknar den virme och nirhet mellan minniskor som de tycker fanns under
moderniteten. I andra butiker, affirer och gallerier kidnner dessa manniskor sig stressade och
upplever kanske att de far ett opersonligt bemoétande. I den hdr butiken kinner de sig mer
vilkomna och de beméts pa ett mer personligt satt.

Niégra av mina informanter kommer hit for att de lingtar bort. Med det menar jag att de
lingtar efter att se, smaka och uppleva nidgot annorlunda och exotiskt. Samtidigt dr det manga
som niamner att de kdnner sig hemma i den hir butiken. Delvis pa grund av att det inte ser sa
stidat ut som i andra butiker. Delvis pa grund av att de upplever butiken som en vilkomnande

plats dir minniskor av alla méjliga nationaliteter ryms och ddr minniskor pratar mer med
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varandra 4n i vad informanterna kallar "vanliga" butiker. Hir finns alltsi minniskor som lingtar
bort samtidigt som de lingtar hem. For mig ser det ut som en paradox. Nagra av mina
informanter lingtar efter fornyelse, de dr ute efter nagot nytt och spinnande. Andra lingtar
tillbaka till det traditionella och virderar traditionella virden som personlighet, trygghet och
igenkannlighet. Manniskor lingtar efter férnyelse samtidigt som de lingtar tillbaka till en svunnen
tid. Paradox nummer tva.

Dessa paradoxer kan ha att géra med att vi minniskor lever i en postmodern tid da
minniskor kinner sig forvirrade, vi vet inte riktigt var vi ska sta. Vi soker férnyelse samtidigt som
vi s6ker trygghet. Vi vill sta pa vara egna ben samtidigt som vi tycker om nir méinniskor hilsar pa
oss och fragar hur vi mar, (iven om det bara ar butiksdgaren nere pa hornet). Detta kan jamforas
med det som Zygmunt Bauman skriver om i 17 vantrivs i det postmoderna.">

Minniskor saknar alltsa det enkla men dndd nira métet mellan manniskor. Bauman kanske
skulle ga sa langt och mena att vi idag maste betala pengar f6r det motet. Jag menar inte att det
behover vara si. Dock tror jag att manniskor idag soker och lingtar efter kontakt mer dn
nagonsin eftersom vi faktiskt lever i ett postmodernt samhille som priglas av individualitet, och
dir ensamhet blivit ett av de storsta samhailleliga problemen. Nu menar jag inte att det
nédvandigtvis maste vara si att manniskor som gar in i den hdr butiken vill komma ifrin sin
ensamhet, men det kan ligga mycket 1 det.

Vad har minniskors konsumtion i den hir butiken f6r betydelse f6r deras identitet? Manga
minniskor som kommer in i den hir butiken soker efter nagot speciellt, nagot annorlunda. Detta
skulle kunna forstas utifrin olika resonemang som forts kring minniskans 6nskan om att vilja
vara speciell, 6nskan om att fa vara med om annorlunda och exotiska upplevelser och sokandet

efter att forma sin identitet till en mer speciell och annorlunda identitet."®

Manga manniskor
soker ocksa efter nagot tryggt och personligt nir de kommer till den hir butiken, nagon soker till
och med bekriftelse. Det skulle kunna forstas i enlighet med det resonemang som bland annat
Anthony Giddens och Zygmunt Bauman f6r om minniskors osakrare och till och med upplosta
identitet"’.

Att besoka den orientaliska butik som jag har studerat skulle kunna vara ett sitt for
manniskor att finna en del av den virme, trygghet och gemenskap och samtidigt finna en del av

den spinning och positiva annorlundahet som minniskor séker prigla sin identitet med idag.

155 Zyemunt Bauman, V7 vantrivs i det postmoderna, (Uddevalla 1999)

156 Se tidigare avsnitt: Vilja och viga vara speciell, s. 73

157 Giddens, Anthony, Modernitet och sjalvidentiter, (Uddevalla 1999), Zygmunt Bauman, U7 vantrivs i det postmoderna,
(Uddevalla 1999)
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Slutdiskussion

Konsumtionens betydelse for identiteten — lost in
consumption?

Identitet formas och uttrycks, om dn omedvetet, pa en mingd olika sitt. Manniskor klassificeras
och identifieras utifrain exempelvis alder, kultur, klass, kon, etnicitet och stil. Pa senare tid har
pengar fitt en allt storre betydelse i manniskors liv och for deras identitetsskapande. Detta har
medfort att konsumtionen har fatt en storre betydelse for identiteten. Detta gor ocksa att
minniskor i mycket storre utstrickning kan vilja hur de vill uttrycka sina liv. Manniskor kan
exempelvis vilja livsstil, beteende, kladstil och umgingeskrets. Allt detta paverkas av de livsvillkor
minniskor lever under, saisom klass, genus, alder och etnicitet.

Det vi ville belysa i denna antologi var hur informanterna i vara studier genom sin klid-
respektive livsmedelkonsumtion uttrycker sin identitet. Det vi kan se utifran véra studier dr att
konsumtionen har stor betydelse for vara informanters identitetsskapande, manga ginger storre
betydelse 4n vad de sjilva ir medvetna om. Genomgaende for alla vara analyser édr att de speglar
den postmoderna minniskan, vars behov ir att ha mojlighet att vilja. Konsumtionen som ger en
mingd valmojligheter dr pa detta sitt ett svar pa dessa behov. Anthony Giddens skriver om

minniskors val i boken Modernitet och sjilvidentitet:

Alla dessa val (...) dr inte bara beslut om hur man ska handla, utan ocksd om vem man vill

vara. Ju mer posttraditionell den miljé dr som individen r6r sig inom, desto mer ber6r livsstilen

sjalva kirnan i sjdlvidentiteten, dess skapande och aterskapande.!>
Vi menar att om en minniskas livsstil berors av det hon konsumerar, iar konsumtionen ocksa det
som uttrycker hennes identitet. Detta innebér grovt uttryckt, att méinniskan kan kopa sig en
identitet.

Nigot som ocksa dr forekommande i alla vara studier ar att det bland informanterna finns
en 6nskan om att vara speciell. Trots det finns samtidigt en oro for att sticka ut for mycket och
avvika fran vad som anses vara normalt. Att vilja alternativ konsumtion kan vara ett sitt att
uttrycka 6nskan om att vara annorlunda och distansera sig fran det som dr mainstream. Genom
konsumtionen kan minniskan ocksa bestimma b#r annorlunda hon vill vara och hur mycket hon
vill ta del av det som anses vara annorlunda.

I studierna férekommer ocksa resonemang kring olika samband mellan grupptillh6righet
och konsumtion. Vad informanterna konsumerar har betydelse for att visa vilken grupp de
tillhor, men ocksa for att visa vilken grupp de znte tillhor. Genom att tillhéra en grupp kan en
individ pa ett tydligare sitt visa sin identitet. Manniskor kan dven distansera sig fran vissa grupper
for att pa sa sitt forstirka sin egen identitet. Det som gor att olika grupper kopplas till vissa
virderingar och attityder dr de meningsbirande symboler som manniskor férmedlar genom

exempelvis klider, beteende och sprak. Utifran dessa symboler kategoriseras minniskor in 1

158 Anthony Giddens, Modernitet och sjilvidentitet, (Uddevalla 2002), s. 102
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grupper beroende pa den omgivningens tidigare erfarenheter, virderingar och referensramar.
Detta ligger ocksa till grund f6r férdomar och férestillningar om olika grupper i samhillet.

Nigot som alla har reflekterat 6ver dr att det i véira studier ocksa finns ett samband mellan
kvinnor och konsumtion. Erling Bjurstrém, Johan Fornis och Hillevi Ganetz skriver om kvinnor
och konsumtion. Att det till exempel finns forestillningar om att det ar det dr kvinnorna som
skoter familjens inkop. Det dr ocksa till kvinnor som mest reklam och flest kladaffirer vander
sig.” Vi skulle dirfér kunna ha sett vara studier enbart ur ett genusperspektiv men vi har valt att
frimst ligga fokus pa konsumtionens betydelse.

Avslutningsvis menar vi att medan minniskor runt om i Sveriges butiker smakar, kinner,
tycker och tinker, pagar identitetsskapande processer. Identiteter uttrycks, uppfattas och 6nskas 1
interaktioner mellan méinniskor dir konsumtion spelar en viktig roll. En friga som har vickts hos
oss under arbetets giang dr huruvida konsumtionen idag har fatt for stor betydelse i minniskors
liv. Kan det vara sa att méinniskor idag konsumerar utan att lingre vara medvetna om skilen till
det? Vi menar att detta skulle innebira att manniskor helt enkelt blir vilse 1 konsumtionen.
Samtidigt stiller vi oss fragan vad alternativet till konsumtionssamhallet dr, kan en minniska leva

utan att konsumera?

19 Erling Bjurstrém, Johan Fornis, och Hillevi Ganetz, Det kommunikativa handlandet, (Falun 2000), s. 56-57
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