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Abstract

“Have to remind myself that I don’t really know them”
A study on the parasocial habits of swedish k-popfans

This quantitative study aims to understand the parasocial interaction (PSI) and
parasocial relationship (PSR) between Swedish k-pop (korean popular music) fans
and k-pop idols. The study also aims to understand how gender and stereotypes affect
the way parasocial relationships are formed and upheld. Using a survey conducted
through Google Forms, respondents (N=131) were questioned about their relationship
to k-pop and their habits surrounding the topic k-pop and fandom from a gender-
central perspective. The study also utilised previous studies conducted about both PSI
and PSR as well as studies within gender, fandom and feminism to gain a greater
understanding of the field of research. Results of the study show that most PSI takes
place on social media apps such as Instagram, as well as chat and live streaming apps.
Results show that most respondents are aware that the relationship they have to an
idol is parasocial and that these fans continue the PSR because they want to support
the idols. A smaller group of fans however identified their relationship to the idols as
being real. Results of the study also show that male fans of k-pop interact with female
idols to a higher degree than female fans, and that female fans interaction is more
evenly distributed between both male and female k-pop idols. For future research on
this topic the relationship between fan and idol could be explored further using in
depth interviews, which would also improve the studys generalisation ability as well
as improve the disproportionate participation between female and male participants.
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1 Inledning

Parasociala interaktioner och relationer har existerat sedan 50-talet da talkshows satte
sin stdimpel pa samhéllet. De populéra pratprogrammen skapade en illusion av nirhet
da vanliga ménniskor for forsta gangen upplevde att de var en del av en konversation,
trots att den skedde pa TV-skdrmen. Kéndisar blev mer niarvarande och manniskan
borjade uppleva distansen mellan sig sjalv och kindisen som icke-existerande
eftersom celebriteten, tack vare TV:n, blev en del av vardagsrummet (Horton & Wohl,
1956). Idag &r k-pop, koreansk pop, och dess fandom en gemenskap som praglas av
parasociala interaktioner och relationer (Sounders, 2022). En vésentlig del av
gemenskapen utgar pa att interagera med sina idoler i verkliga sociala sammanhang
som konserter och meet and greets (tillféllen att tréffa och prata med sina idoler) samt
att fans sjdlva samlas under evenemang dar de kan glddjas i deras fandom tillsammans
(Mohd Jenol & Pazil, 2020). For internationella k-popfans blir interaktionen déremot
mer begrdansad pd grund av distansen mellan dem och sina k-popidoler som é&r
baserade i Sydkorea. Sociala medier blir dirmed en stor bidragande faktor nér det
kommer till internationella k-popfans och deras interaktion med sina k-popidoler.
Déaremot blir den hér interaktionen endast ensidig och kallas for en parasocial
interaktion vilket dven kan utvecklas till en parasocial relation (Weru, 2023). Den
hér forskningen &mnar dérfor att, genom en enkdtundersokning, granska hur
parasociala interaktioner och relationer ser ut mellan internationella k-popfans, mer
specifikt svenska k-popfans, och k-popidoler.

1.1 Bakgrund

2014, 2018 och 2021 &r artal som har nagonting gemensamt, det &r ar som skakade
om k-popvirlden. Under de ndmnda é&ren intrdffade ndmligen tre av de storsta
dejtingskandalerna i k-pops historia. Att dejtingskandaler blir s uppméarksammade
inom just k-pop scenen beror pa ett flertal faktorer. Ménga unga virlden Over
drommer om att fa bli en k-pop stjérna, men redan innan de debuterar finns det flera
regler som maste foljas. Bland reglerna finns det riktlinjer kring tréning och dieter
som maste foljas, men dven en sa kallad “dating ban” (Soheili, 2019). Att skivbolagen
forbjuder sina idoler fran att dejta ingar oftast i det kontrakt som skrivs mellan en idol
och dess skivbolag och sdgs existera for att idolerna ska under de forsta aren fokusera
pa deras nya jobb som idol. Samtidigt ar det dven for att halla fans glada och
tillfredsstillda (Sounders, 2022). Skivbolagen vet att deras idoler méste upprétthalla
en utseendemdssig tillgdnglighet for deras fans, annars kan konsekvenserna bli
trakasserier pé sociala medier, dodshot eller att fansen inte ldngre foljer idolerna (Zhu,
2020). Sattet Sydkorea ‘producerar’ k-popidoler paverkar den samhilleliga synen pa
individerna som blir idoler. Nér en person introduceras till offentligheten och nar en
hogre status i samhéllet, vare sig det &r en skadespelare, politiker eller musiker, blir
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linjen mellan vad som é&r deras privatliv och publika liv suddig. Situationen for idoler
blir i1 det hér fallet en ‘double possession’ vilket innebér att bade skivbolagen och
fansen kénner ett dganderitt till idolerna, detta gynnar dven béade skivbolagen och
fansen (Iwicka, 2014). Nar idoler debuterar och startar sin karridr ses de namligen
som en fardig produkt skapad av skivbolagen eftersom de investerat tid och pengar
pa idolerna. Idolerna maste darfor se och vara sa perfekta som majligt, for att i
framtiden driva tillbaka vinst till skivbolagen. Idolernas fans kdnner daremot inte bara
en dganderétt 6ver idolerna, de anser dven att de har rétt till information som ér privat.
Det hér varierar fran idolens skostorlek till att folja idolerna till deras hem (Iwicka,
2014). Som tidigare ndmnt finns det en nddvéndighet i att idoler ska uppréitthalla en
visuell tillgdnglighet for sina fans, pa grund av det kan fans uppleva en konstgjord
verklighet som i sin tur paverkar dganderatten till idolen som fans kidnner. Den hér
konstgjorda verkligheten skapar falska forhoppningar om att idol- och fanrelationen
ska utvecklas vidare till en 6msesidig vinskap-, familj- eller kérleksrelation (Iwicka,
2014; Sounders, 2022). Manga fans foredrar den konstgjorda verklighet som har
skapats, ddremot dr den ensidig och darfor parasocial (Horton & Wohl, 1956).
Parasociala relationer inom k-pop varierar fran att endast gilla och lyssna pa musiken
eller kolla pé videor (Sounders, 2022), till att det mest extrema. De hir extrema fansen
kallas for Sasaengs (AHAY, frin det koreanska ordet sasaenghwal som betyder
‘privatliv’) och &r okénda for att trakassera, stalka och vara valdsamma mot bade
manliga och kvinnliga idoler (Iwicka, 2014).

1.2 Problemformulering och relevans inom MKV

Den langa distansen mellan Sverige och Sydkorea gor att svenska k-popfans néstintill
inte har nagot sitt att interagera med deras idoler. Att g& pa konserter och triaffa sina
k-popidoler &r inte heller ett alternativ for manga k-popfans i Sverige. Under 2023
var det endast fem av 68 k-popartister eller grupper som turnerade och upptradde i
Europa, som hade en konsert i Sverige (K-pop Concert Media, 2023). Darfor ar det
maénga svenska k-popfans som vinder sig till sociala medier for att ta del av deras
fandom. Déremot &r interaktionen som sker pa sociala medier med celebriteter ensidig
(Weru, 2023). Samtidigt som anvdndningen av sociala medier okar i Sverige, okar
ocksa sannolikheten att parasociala relationer skapas genom de interaktioner som
forekommer (Internetstiftelsen, 2023; Weru, 2023). P4 grund av att sociala medie-
anvandningen Okar &r det lattare dn ndgonsin tidigare att prata med vénner och dlskade
eller triffa nya méanniskor med liknande intressen. Det &r dven ldttare att bli fixerad
pa en kénd figur som i sin tur inte &r medveten om den andra partens existens. Ofta
kan det leda till att personen faster sig vid kidnda figurer pd samma sitt som vi faster
oss vid véra vénner eller i vissa fall romantiska partners, vilket resulterar i en
parasocial relation (Weru, 2023). Déaremot &r parasociala relationer inte alltid
negativa, utan det finns dven positiva egenskaper linkade med parasociala relationer.
Studien &mnar darfor att underséka hur parasociala interaktioner (PSI) och
parasociala relationer (PSR) mellan svenska k-popfans och k-popidoler ser ut.
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Som en medie- och kommunikationsvetare dr det viktigt att forstd problematiken
inom sociala medier samt hur de paverkar samhéllet och manniskors liv. Makten som
stora offentliga personer besitter pé sociala plattformar har en enorm
paverkansmdjlighet pa bade deras egna fans men ocksa allménheten. Det ar darfor
viktigt for en medie- och kommunikationsvetare att forsta sig pa de krafter som kan
paverka Dbesluten som vi tar. Samtidigt behdver vi, som medie- och
kommunikationsvetare, ocksd vara medvetna om vad vi sjilva sdnder ut for signaler
och hur vi kan paverka samhillet.
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2 Teoretiska perspektiv

I det hir kapitlet kommer studiens teoretiska perspektiv att introduceras. Teorierna
som anvands i undersékningen ar till for att kunna ha en forstaelse och begripa
studiens resultat. De tva teorierna som presenteras i det hér kapitlet dr parasociala
interaktion- och relationsteori samt feministisk teori med inriktning pa stereotyper
och mediestudier. Feministiskt teori och stereotyper anviands for att undersoka
skillnaden i parasociala interaktioner och parasociala relationer mellan manliga och
kvinnliga idoler samt manliga och kvinnliga fans.

2.1 Parasocial interaktion- (PSI) och relationsteori (PSR)

Den friamsta teorin som kommer anvéndas &r Parasocial Interaction Theory (PSI),
vilket skapades av Donald Horton och R. Richard Wohl (1956). Termen och teorin
introducerades forst i artikeln Mass Communication and Para-Social Interaction och
ar en studie som har anvénts i bade psykologi, sociologi och ett flertal andra omraden
men anvénds fraimst for kommunikationsstudier (Stever, 2017). I den hér studien
kommer teorin kring PSI och PSR anvéndas for att forstd grunden och de monster
som parasociala interaktioner och relationer uppvisar mellan svenska k-popfans och
k-popidoler samt hur det skiljer sig mellan kdnen pé bade fans och idoler.

Parasocial interaktion gér att identifiera genom interaktionens ensidighet. Nar Horton
och Wohl (1956) forst formulerade teorin beskrev de parasocial interaktion genom att
mediepubliken upplevde att de “kédnde” den personen som presenterades pé det valda
mediumet, exempelvis en gidst pa en talkshow, men att mediepubliken eller
betraktaren i sin tur var helt frimmande for gésten, eller mediepersonligheten (Horton
& Wohl, 1956; Stepher, 2017). Hur det kommer sig att mediepubliken upplever
parasociala interaktioner och parasociala relationer anser Horton och Wohl (1956)
och Horton och Anselm Strauss (1957) ar pa grund av det sittet som
mediepersonligheten talar med tittaren pa det valda mediet. Genom att anvinda ett
oppet kroppssprak, uppmérksamma tittarens nirvaro eller att anvianda en vardaglig
konversationsstil, ansikte mot ansikte, kan mediepersonligheten skapa en parasocial
dynamik. Horton och Wohl (1956) foreslog dven att mediepubliken uppfattar
parasocial interaktion som intim och 6msesidig trots att de flesta &r medvetna om att
det endast dr en illusion (Dibble et al., 2016).

Genom PSI kan dven PSR skapas, vilket kan sammanfattas som ett psykologiskt band
mellan en tittare och en mediepersonlighet dir tittaren har skapat en relation till
mediepersonligheten trots den extremt begriansade interaktionen mellan de tva. Den
har relationen kan vara vianskaplig men dven mer intim (Nguyen, 2021, refererad i
Weru, 2023 ). Jonathan Cohen (2004) upplyser ddremot att PSI och PSR inte ar sa
entydig som Horton och Wohl (1956) har fatt det att framsta som, utan att &mnet &r
mer komplicerat och svérdefinierat 4n vad forskare tidigare trott. Linjen mellan en
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ensidig parasocial relation och en social relation blir alltmer svéarare att avgrénsa.
Cohen (2004) menar att relationerna med vara familjemedlemmar eller vinner
existerar genom interaktioner med varandra. Interaktionerna sker bade interpersonellt
och intrapersonellt. Enligt Cohen (2004) tenderar méanniskan att mentalt 6va pa
kommande konversationer eller dterskapa passerade sidana pa samma sitt som man
gor under parasociala interaktioner. Alltsd sker imagindra konversationer med bade
verkliga personer men dven parasociala interaktioner, det blir dérfor dven svart att
identifiera vad som harstammar fran en interaktion med exempelvis en vian och vad
som istdllet hdrstammar fran en parasocial interaktion med exempelvis en
mediepersonlighet eller en fiktiv karaktir. Den har forvirringen kan i sin tur leda till
en forvrangd uppfattning av verkligheten (Cohen, 2004; Lacalle et al., 2021). Det
behovs alltsa inte en face-to-face-interaktion dar bada parterna &r aktiva for att det
ska kunna skapas en, vad som upplevs som verklig, effektiv kontakt mellan
individerna (Bond, 2020). Cohen (2003, 2004) forklarar ocksa att ménniskor tenderar
att omedvetet skapa PSR med en karaktir, fiktiv eller verklig, som liknar sig sjilva,
ar attraktiva eller upplevs som en god méanniska.

Genom PSI kan dven PSR skapas, vilket kan sammanfattas som ett psykologiskt band
mellan en tittare och en mediepersonlighet dir tittaren har skapat en relation till
mediepersonligheten trots den extremt begriansade interaktionen mellan de tva. Den
har relationen kan vara vianskaplig men dven mer intim (Nguyen, 2021, refererad i
Weru, 2023 ). Jonathan Cohen (2004) upplyser ddremot att PSI och PSR inte ar sa
entydig som Horton och Wohl (1956) har fatt det att framsté som, utan att &mnet ar
mer komplicerat och svardefinierat 4n vad forskare tidigare trott. Linjen mellan en
ensidig parasocial relation och en social relation blir alltmer svarare att avgrinsa.
Cohen (2004) menar att relationerna med vara familjemedlemmar eller vinner
existerar genom interaktioner med varandra. Interaktionerna sker bade interpersonellt
och intrapersonellt. Enligt Cohen (2004) tenderar ménniskan att mentalt 6va pa
kommande konversationer eller dterskapa passerade sidana pa samma sitt som man
gor under parasociala interaktioner. Alltsa sker imaginéra konversationer med bade
verkliga personer men dven parasociala interaktioner, det blir dérfor dven svart att
identifiera vad som harstammar fran en interaktion med exempelvis en van och vad
som istdllet hdrstammar fran en parasocial interaktion med exempelvis en
mediepersonlighet eller en fiktiv karaktir. Den har forvirringen kan i sin tur leda till
en forvrangd uppfattning av verkligheten (Cohen, 2004; Lacalle et al., 2021). Det
behovs alltsa inte en face-to-face-interaktion dar bada parterna &r aktiva for att det
ska kunna skapas en, vad som upplevs som verklig, effektiv kontakt mellan
individerna (Bond, 2020). Cohen (2003, 2004) forklarar ocksé att ménniskor tenderar
att omedvetet skapa PSR med en karaktir, fiktiv eller verklig, som liknar sig sjilva,
ar attraktiva eller upplevs som en god méanniska.
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Flera forskare ser att PSI endast har utvecklats och 6kat med uppkomsten av sociala
medier och fler interaktiva medier som Twitter och Facebook (Kassing & Sandersson,
2009). De senaste aren gar det dven att se PSR skifta tack vare internet och sociala
mediers paverkan pa séttet ménniskor kan ta kontakt med varandra och pa grund av
det dr dven teorin idag starkt kopplad till marknadsforing da det kan ses som en taktik
for att sélja produkter. Taktiker som att bland annat kalla sina f6ljare for ‘vanner’ eller
‘basta vanner’ samtidigt som man exempelvis forklarar att man &lskar sina fans och
tittare (Weru, 2023). Att skapa och kidnna den hir sortens illusion av nédrhet och
intimitet inom parasociala relationer ar nagot som Horton och Wohl (1956) dven tar
upp 1 artikeln dér de forst uppméarksammar fenomenet.

Det finns inget bestdmt tillvigagéngssétt for att méta PSI eller PSR, déremot finns det
ett flertal forskare som applicerat tekniker for att méta de bada. Jayson L. Dibble et
al. (2016) anvinde sig av en video av en kvinna (Amy) som interagerade med
betraktare. Sedan stéllde forskarna fragor som “Sometimes I wish I could ask Amy
for advice” eller “For me, Amy could be the perfect romantic partner” till betraktarna,
dér de sedan fick svara pa en skala fran 1 (strongly disagree) till 5 (strongly agree).
Genom det hr tillvigagangssittet kunde Dibble et al. méita hur ménniskor upplever
parasociala interaktioner, de var samtidigt medvetna om skillnader mellan parasociala
interaktioner och vad de beskriver som det mer dramatiska alternativet, parasociala
relationer (Dibble et al., 2016).

I det hér kapitlet presenteras dven publikbegreppet kort. I den har studien anvénds
publikbegreppet i referens till mediepubliken, den publik som anvidnder medier som
exempelvis TV eller sociala medier. I den hér studien anvénds publik &ven i relation
till begreppet 'fandom’, vilket &r en av stora omradena som vidare diskuteras framst i
kapitlet kring tidigare forskning samt studiens slutliga diskussion. Fandom kallas den
gemenskap som bildas runt ett band, en TV-serie eller ett lag inom sport, dessa
gemenskaper har ofta egna namn samt en helt egen kultur (Sesek & Pusnik, 2014).

2.2  Feministisk teori

Den andra teorin som kommer anvéndas i studien &r feministisk teori med inriktning
pa stereotyper och mediestudier. De tva inriktningarna i feministisk teori dr bada
lampliga eftersom studien undersoker hur manliga respektive kvinnliga fans
interagerar och uppfor sig i relation till k-popidolerna. Genom att ha ett
stereotypinriktat perspektiv pa studien hjilper det att forstd hur kénen, som grupp,
skiljer sig fran varandra samt vad det finns for likheter och olikheter mellan dem. Den
andra inriktningen som anvands i studien, mediestudier, ger oss en forstaelse av hur
fankulturer ser ut pé olika medier, mer specifikt sociala medier, fran ett feministiskt
perspektiv. Bade det stereotypinriktade perspektivet och medieperspektivet ger
undersokningen en bredare forstdelse om vad som kan forvéntas i resultatet.
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Feministiskt teori faller under kategorin critical theory som handlar om att kritisera
olika makt- och fortryckssystem. Kédrnan i feministisk teori handlar om att kritiskt
undersoka de samhéllsstrukturerna som arbetar mot jamlikheten. Feministisk teori har
varit aktuell sedan Mary Wollstonecraft forst introducerade feminism ar 1792. 1
hennes bok 4 Vindication of the Rights of Woman (Wollstonecraft, 2004) diskuterar
hon och tar stéllning mot samhillets syn pa kvinnor. Diskussionen om kdnsrollerna
och genus, har inte funnits lika l&nge men har &nda existerat dnda sedan de sociala
teorierna har funnits. Daremot var det inte forrdn pa 1960- och 70-talet, samtidigt som
den feministiska aktivistmen blev stor, som diskussionen blev betydelsefull for
manga och fick en storre plats i samhéllet (Smith & Riley, 2009).

Genus som begrepp uppmirksammades forst pad 1980-talet i den svenska
kvinnoforskningen av historikern Yvonne Hirdman. Den samhélleliga tolkningen om
vad en kvinna och en man &r ifrdgasattes av Hirdman och hon menar att forhéllandet
mellan konen maste problematiseras for att kunna blicka mot en ny riktning
(Hirdman, 1988). Chris Weedon (1996) forklarar att feminism ar politik som handlar
om relationen och den samhilleliga strukturen mellan mén och kvinnor.
Utgangspunkten &dr fran en politisk rorelse som vill forstora den patriarkala
konstruktionen, att ‘han’ eller ‘man’ inte ska vara grunden for hur kvinnor blir
definierade. Det bor vara jamstélld mellan mén och kvinnor nér det kommer till det
politiska, ekonomiska och sociala forhallandena. Vidare forklarade Weedon (1996)
att den patriarkala konstruktionen &r inlérda beteenden och kunskaper som ménniskor
far till sig redan under barnsben. Hur flickor och pojkar ska vara och sedan hur
kvinnor och mén ska vara. Det finns en tydlig skillnad pa kvinnor och main, da
prestation och sjilvsdkerhet anses vara viktiga personlighetsdrag hos min, medan
omsorg och hjartlighet dr stora personlighetsdrag hos kvinnor (Ellemers, 2018).
Kvinnors och mins olikheter syns tydligt i beteenden samt livsvalen de gor. Mén ar
exempelvis mer aggressiva och har storre sjalvsikerhet till skillnad fran kvinnor som
ar mer varsamma och betinkande. Samtidigt finns det forskning som visar att mén
och kvinnor dr mer lika dn olika ndr det kommer till personlighet och sociala
beteenden samt psykologiskt vilbefinnande (Ellemers, 2018). Kdnsstereotyperna ar
forvrangda uppfattningar som finns for att kategorisera kénen. Naomi Ellemers
(2018) forklarar att det har synsittet paverkar vara forvantningar pd méan och kvinnor
men att forvintningarna &r olika for konen. Marina A. Pavlova et al. (2014)
undersokte just hur ménniskor blir paverkade av socio-kulturella stereotyper och visar
i deras resultat att bdde mén och kvinnor blir paverkade, men att det finns en storre
paverkan pad kvinnor. De visar dven att negativa budskap har en storre
paverkansformaga dn positiva sadana, kvinnor blir &ven mer paverkade av implicita
budskap medan mén blir mer paverkade av explicita budskap (Pavlova et al., 2014).

De hir stereotyperna speglas dven i media och forvranger hur ménniskan ser pa
konen. Archana Kumari & Himani Joshi (2015) sag att 67% av unga anser att kvinnor
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i media oftast representeras som underordnade min samt onodigt vulgéra sexobjekt.
Inom k-popsféren identifierade Liz Jonas (2022) samma monster och noterar att
kvinnliga idoler representeras som gulliga eller sexuella objekt medan de manliga
idolerna fér en betydligt tuffare och coolare image (Jonas, 2022).
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3 Tidigare forskning

I det hér avsnittet kommer tidigare forskning inom &@mnet PSI, PSR och genus att
analyseras for att genom ny forskning ticka akademiska tomrum. De dmnen som
granskas under det hér kapitlet ar bade PSI och PSR, k-pop, fandom samt genus och
kon. Under bakgrundsforskningen uppticktes ett akademiskt tomrum dir man sag att
det inte existerar ndgon omfattande publikation kring PSI och PSR och dess koppling
till kon hos bade betraktaren och den som blir betraktad. I den hér studien géller den
hér kopplingen mellan k-popfans och k-popidoler och den PSI och PSR mellan dem.
I det hédr examensarbetet ticks det hir tomrummet genom att granska interaktionerna
och relationerna mellan svenska fans av k-pop, och k-pop idolerna. Den tidigare
forskning som granskas i det hir kapitlet anvinds som material att forhalla sig till
under forskningens gang. Det kommer &dven diskuteras forhallandevis till
undersdkningens resultat.

3.1 PSI och PSR fran ett genusperspektiv

Da studien fokuserar pd PSR och PSI mellan kvinnliga och manliga k-popidoler och
deras kvinnliga respektive manliga k-popfans, kan det vara fordelaktigt att ha kunskap
om dmnet for att se vad tidigare forskning har funnit och sedan koppla det till den hér
studiens fynd. Tidigare forskning har bland annat visat att méan och kvinnor upplever
parasociala interaktioner och relationer pa olika sétt och till olika grader. Ett flertal
forskare har dven bekraftat att kvinnor och mén har olika behov nér det kommer till
parasociala relationer samt att kvinnor skapar starkare parasociala relationer 4n méin
(Wang et al., 2008; Cohen, 1997). Kvinnor visar dven storre tillgivenhet for PSI och
PSR i storre utstrickning &n vad méin har och de visar ocksd mer intresse och
engagemang i jimforelse med mén nér det kommer till PSI och PSR (Cohen, 2003;
Eyal & Cohen, 2006; Lacalle et al., 2021). For tonaringar finns det en liten skillnad i
hur killar och tjejer i tonarsaldern uppfattar PSR. Gleason et al. (2017) fann att
majoriteten av ungdomarna som var engagerade i parasociala interaktioner samt
relationer var mer kénsloméssiga dn de som inte var engagerade. De ungdomar som
var engagerade i PSI ansag att de var i en nagon typ av relation med deras
favoritcelebriteter. Vidare forklarar de att unga killars PSR framst bestod av
mentorskap mellan dem och celebriteten, medan hos tjejer var det frimst vanskap.
Tracy R. Gleason et al. (2017) menar att PSR paverkar identitetsskapandet hos
ungdomarna. Nar det kommer till frigan om orsaken till PSR hos vuxna min och
kvinnor, kan tidigare forskning se att kvinnor &r mer uttrycksfulla medan mén &r
malinriktade. Kvinnors PSR utvecklas till mer av en familj- och vénskapsrelation och
uppfattar en parasocial relation som ett tillskott till sitt liv, medan mén ofta soker sig
till PSR for att hantera anknytningsangest samt att det uppfattar PSR mer som
vanskapliga och verkliga (Cohen, 1997; Wang et al., 2008). Bade Qi Wang et al.
(2008) och Cohen (1997) menar att kvinnor, i hogre grad &n mén, kan upprétthalla
och expandera deras sociala grupper. Mén, & andra sidan, har generellt mindre grupper
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vilket kan orsaka att de engagerar sig i PSI i hogre grad dn kvinnor. En annan skillnad
mellan mén och kvinnor &r att kvinnor skapar ett starkare band mellan dem och
personen de har en PSR med.

3.2 Fandom och kon

Fandom kan forklaras som den gemenskap som skapas runt exempelvis en film eller
TV-serie, ett band eller ett lag inom sport. De hir gemenskaperna har blivit vanligare
och allt mer lattillgdngliga till ett stérre antal ménniskor tack vare internet och idag
innehaller nistan alla fangemenskaper sin helt egna kultur dir det existerar bade
skédmt och regler (Anderson, 2012). Forskning inom dmnet fangemenskap och kon
kan ge en inblick pa studiens syfte och ha en forforstdelse om k-popfandomen.
Forskningen visar att gemenskaperna ofta ar starkt uppdelade efter kon. Kvinnor
identifierar sig exempelvis mer med marginaliserade fangemenskaper medan mén
identifierar mer med socialt accepterade fangemenskaper. For att illustrera det kan
man vénda sig till pojkband vilket, trots att de ofta dr accepterade och anses vara
‘mainstream’, medfoljs av en skamsenhet dé kvinnor ofta kénner en kénsla av skuld
for deras engagemang inom just den hir fangemenskapen (Anderson, 2012; Jensen,
1992). Liksom tidigare forskning pa PSR och PSI, bevisar dven forskning pa fandom
och kon att det finns stora skillnader mellan mén och kvinnor och hur de interagerar
med andra. En sddan observation gjordes av Tonya Anderson (2012) dir hon noterar
att tonarspop ofta avfardas som ett skdmt. Baserat pa tidigare forskare spekulerar
Andersson vidare att det kan ske pa grund av samhillets generella syn pé kvinnlig
media som oserids och att kvinnors njutning av media antingen ses som en av tva
grejer; obetydlig eller som ett beroende (Anderson, 2012). Skamsenheten brukade
doljas av det som kallades ‘bedroom culture’, vilket har funnits sedan Elvis Presley
och The Beatles var stora. ‘Bedroom culture’ innebér att fans istdllet utévade fan-
aktiviteter hemma som att lyssna pa musik, hidnga upp affischer och lisa magasin,
ofta 1 sitt sovrum eftersom det anses vara det mest privata stéllet for en ménniska.
Samma typ av kultur féorekommer diremot inte idag tack vare internet som har
transporterat sovrumskulturens aktiviteter till ett stélle dir en stor méngd fans kan ta
del av deras fandom tillsammans utan att skdmmas (Anderson, 2012). I
sportfangemenskap som adr mansdominerade finns det inte en liknande debatt om
fanidentitet som det gdér hos kvinnodominerade fangemenskaper eftersom att
samhillet anser att det 4r normalt for mén att vara ett fan av exempelvis sport. Det
finns &ven en stark koppling mellan sporter och den maskulina kulturen (Dixon, 2013;
Williams, 2007).

3.3 K-pop och parasociala relationer

Tidigare forskning om parasociala relationer och k-pop har visat att det finns en hog
grad av parasociala relationer mellan fans och k-popidoler. Forskningen visar dven
att det finns stora variationer i vilken typ av parasocial relation som fans har till k-
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popidolerna. Fans upplever att de har en relation, vare sig det ar en vinskaplig eller
romantisk, med deras favoritidol (Alisya et al., 2023; Sounders, 2023).

En artikel skriven av Vidya Alisya et al. (2023) analyserar parasociala relationer
mellan k-popbandet BTS (alt. Bangtan Boys eller &A1) och dess fans i
Indonesien, samt hur PSI och PSR ar en del av fankulturen. Interaktionen mellan BTS
och ARMY (det namn som BTS har gett sina fans) sker genom teknologi, som sociala
medier, och kategoriseras darfor som parasociala interaktioner vilket har lett till en
parasocial relation mellan fans och BTS. Forfattarna menar att till foljd av dessa
parasociala relationer kénner fansen ett behov av att interagera och delta i aktiviteter
kopplade till BTS, oavsett om aktiviteten inte uppmirksammas av artisten sjilv.
ARMYs kénner en tillhorighet till artisterna vilket ger ett intryck att det finns en
vanskaplig relation mellan dem och BTS, en relation som kan beskrivas som néra
vénner eller mer &n néra vinner. Enligt Alisya et al. (2023) har parasociala relationer
en positiv paverkan pa fansens personliga liv. Fansen kidnner att de uppticker nya
delar av sig sjilva, kan forma sin identitet och hitta nya vénner genom att vara en del
av en fankultur. Fansen tror att relationen de har med BTS é&r annorlunda och speciell.
Déaremot beskriver Avery J. Sounders (2022) att relationen inte alltid ar sarskilt
positiv som Alisya et al. kom fram till i deras studie. Sounders (2022) hivdar istéllet
att vissa fans tar parasociala relationer for langt vilket kan leda till finansiella risker
da fans kdnner att de maste dga allt som idolerna visar eller dyra konsertbiljetter. Ett
BTS fan séger pa TikTok: "Wah, wah, wah. Parasocial relationships are unhealthy. I
don't give a para-f***!!! This is my best friend, this is my best friend”, samtidigt som
anviandaren haller upp en bild pd en av BTSs medlemmar, Taehyung
(@omarbigsister, 2021, refererad i Sounders, 2022). Har tar forfattaren dven upp den
mest extrema typen av fan, sasaengs, som &r kdnda att gora extrema grejer for att
placera sig sjilva i idolernas liv.

En studie gjord av Mauliddita Salsabila Azzahra och Atika Dian Arianna (2021,
refererad i Alisya et al., 2023) undersdkte om det finns ett samband mellan k-popfans
psykiska vilbefinnande och kéndisdyrkan. De kom fram till att det finns olika
egenskaper som skapas genom PSR och PSI, dir en av egenskaperna ar forestalld
vénskap. Det innebér att fans dras till idoler som liknar sig sjélva nér det kommer till
personlighet. Vidare fann Azzahra och Ariana (2021, refererad i Alisya et al., 2023)
att en hogre grad kidndisdyrkan gav en hogre psykisk vilbefinnande hos fansen och
vice versa, vilket bestrider foregédende forskning. John Maltby et al. (2001)
overensstimmer med Azzahra och Ariana och forklarar att kéndisdyrkan kan ha
positiva pafoljder. De menar att det ger en mdjlighet att delta i sociala upplevelser
och evenemang vilket i sin tur kan gynna och underlatta sociala relationer.
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3.4 Genus inom k-pop

I den hdr delen av tidigare forskning diskuteras hur kraven for att kunna bli
framgéangsrik skiljer sig mellan kvinnliga respektive manliga k-popidoler. Hér tas det
dven upp om hur férvéntningarna pa en kvinnlig respektive manlig k-popidol ser ut i
industrin och samhéllet samt hur de hir forvantningarna, som kommer att diskuteras
langre fram i texten, ser ut hos ett fan. Det 4r redan tydligt att det finns stora skillnader
mellan méns och kvinnors parasociala interaktioner samt relationer, och hur kdnen
skiljer sig at nér det handlar om fandom. Det andra avsnittet i tidigare forskning, 3.2
som handlar om Fandom och kon, fokuserar pa fansen eller betraktarens perspektiv
medan det hir avsnittet istillet gor sin observation fran kindisens perspektiv, i det hir
fallet ur k-popidolen. Studien undersoker pa vilket sétt fans tror att de kdnner k-
popidoler, hur de interagerar med k-popidoler och hur deras parasociala relationer ser
ut. Genom att ha kunskap om hur konsbilden ser ut inom k-pop, skulle det finnas en
mdjlighet att gora kopplingar mellan hur kvinnliga respektive manliga k-popidoler
blir sedda i samhéllet och hur dess fans interagerar med dem eller hur den PSR ser
ut.

Jonas (2022) skriver om konsdiskriminering inom k-popindustrin. Detta gér hon
genom att observera dmnet frdn en lins bestdende av konsroller, men dven
hypersexualisering och infantilisering. De tva sistndmnda &ar begrepp som forklarar
hur, fraimst kvinnor, gor sig sjélv sexigare eller efterliknar yngre flickor med flit, i
hopp om att exempelvis sélja ndgot. Det ar viktigt att i detta fall ha i atanke att det
ofta inte sker pa kvinnornas egna villkor. Artikeln tar upp den marginalisering och
osédkerhet som kvinnliga musikartister inom industrin tar sig igenom och tar samtidigt
hansyn till och jaimfor med industrins manliga motsvarigheter. Jonas anvander sig
ocksa av den traditionella och stereotypa synen pa kon i Sydkorea for att skapa en
forstaelse for konsbinédren inom det sydkoreanska samhéllet och déarfor 4ven inom k-
pop (Jonas, 2022). Hon tar bland annat upp nyliberalismen som exploderade varlden
over och eftersom man s&g mannen i hushéllet som den stora forsorjaren, dven kallad
“breadwinner”, sdg man kvinnornas 16n som ett extra komplement till familjens
inkomster (Mohamed, 2008). Pa grund av det slutade foretagen i Sydkorea att trina
och anstélla kvinnor i 1&ngsiktiga karridrspositioner dd man istéllet sig den kvinnliga
arbetskraften som tillféllig. Idag reflekteras den hér gamla ideologin bland annat i hur
kvinnliga idolgrupper, eller ‘girl-groups’, ofta 4r mycket kortvariga i jimforelse med
deras manliga motsvarighet (Jonas, 2022). I Sydkorea sker arbetsplatsdiskriminering
dven genom skonhetskrav under anstidllningsprocessen. Jonas (2022) forklarar att
foretag 1 Sydkorea regelbundet anvéander sig av bade vikt- och langdrestriktioner for
kvinnliga kandidater, samt att manga arbetssokande kvinnor inte tas hansyn till da de
inte ar tillrdckligt vackra. Tillsammans med medierna skapar de hir faktorerna ett
samhiéllsideal 1 Sydkorea som inte dr uppnéeligt utan extrema dieter eller
skonhetsingrepp, och det ar endast forstiarkt inom k-popindustrin. Resultatet av det &r
en Overvagande kinsla att girl-groups endast bestar av vackra kvinnor som saknar
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djup eftersom de inom kort byts ut mot yngre, vackrare kvinnor. Det dr hiar Jonas
(2022) uppmérksammar den hypersexualisering och infantilisering som existerar
inom industrin men dven existerar pa grund av industrin och skivbolagen sjdlva. Hon
tar upp dmnet igen i sin slutsats dir hon forklarar hur det anvénds for att locka en
mediepublik genom danserna som framfors och kldderna de har pa sig (Jonas, 2022).
Hon forklarar att skivbolagen bidrar till stor del av skapandet av den kvinnliga
konsbilden inom industrin. Bilden som skivbolagen skapar och marknadsfors ska
likna den ‘ideala flickvdnnen’ for att manliga fans ska bli glada och kvinnliga fans
ska kunna efterlikna den stil som idolerna presenterar. Mediepubliken och, de fraimst
manliga, fansen har darfor lart sig forvinta sig de har perfekta representationerna av
kvinnor hos idolerna. Forsoker daremot idolerna sjédlva dndra dessa stereotyper blir
de istdllet ofta bemdtta av kritik och hat fran bade fans och media (Jonas, 2022). Jonas
(2022) avslutar med att lyfta det positiva med industrin, att minga idoler just nu
arbetar hart for att bryta ner de barriérer och stereotyper som préaglar den industri som
de arbetar inom. Daremot har dven hir kvinnorna langre att ga da de inte blir bemoétta
med samma optimism som deras manliga motsvarighet (Jonas, 2022).
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4 Syfte och fragestéllning

Genom en enkdtundersokning administrerad genom Facebookgrupper syftar studien
pa att unders6ka monster i parasociala interaktioner och relationer samt hur genus
praglar dessa i svenska k-popfangemenskaper pé internet.

F1. Pa vilka sitt interagerar svenska k-popfans med manliga respektive
kvinnliga k-popidoler pa sociala medier?

Den hdr fragestdillningen vill undersoka, med hjdlp av en enkdtstudie, hur k-popfans
parasociala interaktioner ser ut med k-popidoler. Frdgestdllningen granskar dven
varfor svenska k-popfans interagerar med k-popidoler pad det sdtt de gor.

F2a. Vad finns det for skillnader och likheter mellan svenska manliga respektive
kvinnliga fans och deras parasociala relationer till manliga idoler?

Den hadr fragestillningen ska, med hjdlp av en enkdtstudie, underséka om det finns
pdtagliga skillnader och likheter pd hur parasociala relationer ser ut mellan svenska
manliga respektive kvinnliga fans och deras manliga k-popidoler?

F2b. Vad finns det for skillnader och likheter mellan svenska manliga respektive
kvinnliga fans och deras parasociala relationer till kvinnliga idoler?

Den hdr fragestdillningen ska, med hjdlp av en enkdtstudie, underséka om det finns
pdtagliga skillnader och likheter pd hur parasociala relationer ser ut mellan svenska
manliga respektive kvinnliga fans och deras kvinnliga k-popidoler.

Den hédr undersdkningen dmnar alltsd att undersoka bade de parasociala
interaktionerna (F'/) och parasociala relationerna (F2a & F2b) mellan svenska
internetanvéndande k-popfans och de k-popidoler som de &r eller inte &r fans av.
Fraga F2 ar uppdelad i F2a samt F2b och syftar pa att granska parasociala relationer
mellan fans av bada kon och manliga respektive kvinnliga k-popidoler. Fragorna ér
formulerade for att delvis tidcka det akademiska tomrum som upptéckts samt for att
besvara den problemformulering som uppméarksammats.
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5 Metod och material

I metod- och materialkapitlet presenteras studiens val av metod, vilket dr en
enkitundersokning med béade slutna och Gppna fragor som skickats ut i grupper pa
den sociala plattformen Facebook. Studiens reliabilitet och validitet kommer dven att
lyftas och diskuteras savél som forskningsetiken. Studiens process kommer i det hir
kapitlet att beskrivas i detalj genom procedur och avgransningar samt hur pilotstudien
utformades och vilket urval studien anvinde sig av och vilka avgrinsningar som
undersokningen forholl sig till.

5.1 Metod

Uppsatsen dr en kvantitativ forskning som med hjidlp av en enkdtundersdkning
anvindes fOor att kunna besvara studiens forskningsfrdgor. Det &r en typ av
frageundersokning vilket Peter Esaiasson et al. (2017) definierar som en rad
detaljerade fragor uppstéllda pa ett strukturerat sétt och oftast har en forbestimd
ordning samt forbestdmda svarsalternativ. I enkdtundersokningen forekommer det
dven tomma falt dir respondenterna sjalva kan fylla i och besvara fragan med egna
ord och uttryck. En enkdtundersokning valdes d& den har en hog flexibilitet och kan
lattare anpassas efter respondenterna eftersom en online-enkit kan genomforas nér
respondenterna har mojlighet att gora s och ar darfor inte tidsbunden som exempelvis
en intervju. Enkatundersdokningar ar dven snabbare att sdnda ut och kan séndas ut till
ett stort antal ménniskor (Bryman, 2018). Enkéten siktar pa ett hogt respondentantal,
darfor var det en prioritet under dess formulering och ett naturligt val. Fler fordelar
med en online-enkét &r dven bittre respons for Gppna fragor, ndgot som nyttjas
mycket i studiens enkdtundersdkning. Online-enkater har ocksa en mindre risk for att
fragor lamnas obesvarade. I det medium som anviands for just den hér online-enkéten,
Google Formuldr, kan man dven gora fragor obligatoriska for att garantera ett svar.
Enkdten inneholl béde kvantitativa, slutna fragor dir olika forbestdmda
svarsalternativ presenterades, samt kvalitativa, Oppna fragor dér deltagaren fritt kunde
besvara fragan (Bryman, 2018).

5.1.1 Reliabilitet och validitet

Alan Bryman (2018) skriver att méanga anser att reliabilitet och validitet for
kvantitativ forskning verkar vara synonymer for varandra. Det dr dock falskt da de
innefattar olika typer av mitningar pa begrepp. Reliabilitet, validitet och replikation
ar alla tre kriterier for den kvalitet som en undersékning uppvisar och sker bade internt
och externt (Bryman, 2018).

Reliabilitet eller tillforlitlighet, som det ocksé kallas, handlar om undersokningens

palitlighet. I stora drag kan man beskriva reliabilitet som hur stabil en undersdkning
ar och om samma resultat gar att replikera ifall undersdkningen gors igen. Den
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kvantitativa forskningen innehéller minst tre olika typer av méitningar men alla
handlar till grunden om métningarnas pélitlighet. Den av typen reliabilitet som
anvandes i den hér studien ar interbedomarreliabilitet, som handlar mer om forskarna
eller observatérerna och hur de tolkar och analyserar material. P4 grund av
forskningens olika datainsamlingsmetoder som anvénds i uppsatsen &r triangulering
mojlig, vilket hojer uppsatsens reliabilitet (Bryman, 2018).

Inom samhéllsvetenskaperna och naturvetenskaperna ar det viktigt att resultaten fran
undersokningar som utdvas dr opaverkade av skevheter och forvantningar som ror
forskaren. For att kontrollera att siddana skevheter inte sker replikerar (extern
kvantitativ reliabilitet) forskare varandras experiment, &r det inte mojligt att
reproducera ett resultat bor validiteten ifragaséttas. Att replikera experiment och den
vetenskapliga processen dr ddremot mer séllsynt inom samhéllsvetenskapliga &mnen
da det ofta ses som enformigt och ointressant arbete (Bryman, 2018; Esaiasson et al.,
2017). Inom kommunikation och samhillsvetenskapliga &mnen &r replikation dnda
ett extremt viktigt amne dé det omrade som undersoks ofta &r kopplat till den sociala
verkligheten. Det ar darfor viktigt att beskriva de procedurer och tillvigagangssitt
som forskarna har anvént sig av under en undersokning for att det ska vara mojligt att
replikera i framtiden (Bryman, 2018).

Validitet dr det begrepp som handlar om man méter det teoretiska begrepp som man
avser att mita (Bryman, 2018; Thrane, 2019). Den frdmsta typen for att mita
validiteten i en kvantitativ forskning &r métningsvaliditet, eller begreppsvaliditet som
det ocksé kan kallas. Det innebér att mattet for ett begrepp som maéts verkligen méter
det som pastds mita (Bryman, 2018). Bryman (2018) tar intelligenstest upp som ett
exempel, ndmligen om den verkligen miter skillnader i intelligensen hos individer.
Vidare forklarar Bryman (2018) att métningsvaliditet och reliabilitet &r kopplade da
en god méatningsvaliditet och en hog reliabilitet ger en god resultatvaliditet samt att
ett matt maste vara reliabelt for att validiteten ska kunna vara stabil, vilket Esaiasson
et al. (2017) skriver innebér att man verkligen mater det man pastar mata. [ borjan av
studiens gang gjordes en pilotstudie for att bland annat kunna faststélla om studiens
metod, enkitundersokning, har en hog validitet. Genom pilotstudien kan man
redogéra om fragorna som skapades till enkdtundersdkningen omfattade studiens
syfte samt om de besvarade studiens forskningsfragor. Den kvantitativa externa
validiteten innefattar undersokningens generalisering. Forskningens urval av
deltagare tas fram med hjalp av ett icke-sannolikhetsurval. Det innebér att studien inte
helt kommer kunna generaliseras eftersom ett icke-sannorlikhetsurval inte kan
generaliseras och innebér att studiens externa validitet blir svagare (Bryman, 2018).

5.2 Material

En online enkétundersdokning, med 131 svar, anvidndes for att kunna besvara
undersokningens forskningsfrdgor. For att hitta deltagare som ville medverka,
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skickades enkaten ut till ett flertal grupper pa Facebook dar frivilliga medlemmar ver
18 ar fick ta del av studien. Den sociala plattformen Facebook valdes da plattformen
har en funktion dér medlemmar kan ga med i 6ppna eller privata grupper. Med hjélp
av Facebook-grupperna, blir det lattare att nd stora delar av malgruppen pa en och
samma plats, genom att publicera lédnken till enkétunderskningen i grupperna
tillsammans med en kort beskrivning av undersékningen. Facebook-grupperna var
privata grupper diar medlemmar maste godkinnas for att kunna ta del av information
som ldggs ut pa plattformen. Risken att sddana méinniskor som inte tillhor
malgruppen, eller ndttroll som har som syfte att provocera eller skapa oreda pa
internet (Internetstiftelsen, 2020), svarar pa enkéten. Facebookgrupperna dér enkéten
lades upp hette Swedish Kpop Fans och Swedish KPOP Photocards. De hér grupperna
valdes utifran de kriterier undersokningen hade, vilket var att gruppen skulle ha
medlemmar som stimmer in pa studiens population. Bada de valda grupperna gjorde
det och dérfor valdes de. Med omkring 4600 medlemmar blir Swedish Kpop Fans den
storsta svenska Facebookgruppen som har som syfte att diskutera koreansk musik och
kultur. Det blev dérfor en sjédlvklarhet att publicera enkéten i den héir gruppen. Den
andra Facebookgruppen, Swedish KPOP Photocards, har betydligt farre medlemmar
med cirka 1000 medlemmar men den stimde ocksd in pa urvalet och darfor
publicerades enkédten dven dér. For att minska andelen bortfall formulerades en
introduktion dér enkéten och undersdkningens syfte samt forskningsetiska aspekter
sdsom aldersgrins och anonymitet togs upp. Fragorna som formulerades holls korta
och sa enkla som mojligt for att gora det enklare for eventuella respondenter. Under
pilotstudien uppméirksammades &ven enkétens svarstid (5-10 minuter), den
informationen stod sedan med i introduktionen samt det inldgg som gjordes i de valda
grupperna, dé kortare enkéter oftast har mindre bortfall (Bryman, 2018). Enkéten var
aktiv i cirka 2 veckor fran 14:e november och 16:e november till 29:e november 2023.

5.2.1 Procedur

Forst skapades en preliminir enkdt med hjidlp av Google Formulér. Fragorna till
enkiten utformades genom att diskutera vilka typer av frdgor som var relevanta och
som besvarade studiens forskningsfragor. De fragor som utformades lades in i
enkiten och nér den var komplett, gjordes en pilotstudie. Néar pilotstudien var utford
och de sista justeringar var avklarade, kunde enkiten skickas ut till studiens malgrupp.
I gruppen Swedish Kpop Fans lades enkiten upp forst den 14:e november. Nagra
dagar senare, den 16:e november, lades enkéten upp ocksa pa Swedish KPOP
Photocards. Enkiten lades ocksa upp i andra Facebook-grupper som har en koppling
till koreansk musik, TV eller kultur. Daremot blev de borttagna av gruppernas
administration d& de ansag att inldgget inte var lampligt for gruppens syfte. Inlagget
som lades upp i Facebook-grupperna innefattade en kort text dar forskarna uppmanar
medlemmar pé forumet att gora enkéten, vilka som far delta samt hur ldng tid enkéten
kommer att ta. Nar enkdten 6ppnas finns det en kort beskrivning av forskarna samt
omradet som ska undersokas. Efter det foljer en kort sammanfattning kring de
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forskningsetiska aspekterna som angdr enkfiten som anonymitet och hur
datainsamlingen kommer att utforas. Senare finns det kontaktuppgifter till forskarna
om deltagarna skulle ha eventuella fragor kring enkéten eller deras deltagande. Sist
kommer en ruta dir deltagarna behdver sjilvverifiera att de ar Gver 18 ars alder, véljer
deltagaren alternativet att de inte &r 6ver 18 ar slussas de ut ur enkéten och far ej delta.
Eftersom enkéten anvinder sig av Google Formuldr for att administrera enkéten i
Facebookgruppen samlas deltagarnas svar in automatiskt och kodas &ven
automatiskt.

De 6ppna svaren tolkades och kodades genom tematisering. Forst skapades en stor
matris dér alla enkétfragor och dess svar fran alla deltagare var synliga. Genom det
har gick det sedan att granska de 6ppna svaren och under den processen identifiera
kategorier och teman tack vare gemensamma ndmnare som deltagare tog upp.
Enkiten var delvis uppdelad i fragor kring bade manliga och kvinnliga k-popidoler.
Samma fraga stélldes darfor om bade manliga och kvinnliga k-popidoler och teman
som identifierades under de hir fragorna slogs darfor ihop. Exempel pa det hir ar
fragorna ‘Interagerar du med manliga k-popidoler?” och ‘Interagerar du med
kvinnliga k-popidoler?’. Teman under de hér fragorna slogs alltsa ihop dé de, for den
tematiska analysens syfte, ar lika varandra. Foljdfragor sdsom ‘Om du svarade ja pa
foregéende fraga, vinligen forklara varfor’ slogs dven ihop med foregaende fraga, da
det aterigen ar lika varandra for analysens syfte (se Bilaga C). Tematiseringen,
kodningen samt reflektionen skedde gemensamt mellan bada forskarna fran start till
slut.

5.2.2 Pilotstudie

En pilotstudie &r ett test som ska médta samma innehdll och samma
undersokningsstrategi, kvantitativ, kvalitativ eller blandat, som forskningen har valt
att anvinda. Har provas exempelvis enkétfragor och dess utformning eller kvalitet pa
ett kodningsschema. Med hjélp av en pilotstudie kan man sedan justera och forbéttra
undersokningsstrategin (Stockholms Universitet, 2023). For en enkédtundersdkning
har en pilotstudie ett flertal fordelar. Bryman (2018) ar en forskare som pratar om att
det i en enkétstudie dr oerhort viktig for att avgora fragornas lamplighet, ordningsfoljd
samt om de dr litta att forstd. Pilotstudien utférdes 8:e november, och ett tiotal
minniskor fick kontrollera den forsta formuleringen av enkétstudien. Detta var en
mindre grupp personer som kénner bekantskap med det valda 4&mnet, men som inte
ingdr 1 urvalet for huvudstudien da det finns en viss problematik och kan péaverka
representativiteten i kommande urval (Bryman, 2018). De individer som gjorde
pilotstudien formulerade ett flertal problem som de upptickt. Pilotstudien visade
ocksa problemet med enkétens struktur dd& svaren inte helt besvarade
forskningsfragorna. Genom att dela upp enkéten till tva olika avsnitt, en for manliga
k-popidoler och en for kvinnliga k-popidoler, fick enkéten bittre struktur. Daremot
behdvdes de flesta frdgorna formuleras om for att kunna técka bada avsnitten. Fragor

18(45)



Linneuniversitetet

Kalmar Vixjo

som exempelvis: Interagerar du med din(a) k-popidol(er)? blev istéllet: Interagerar
du med manliga k-popidoler? och Interagerar du med kvinnliga k-popidoler?. Den
har atgidrden togs for att fi fram svar som var konsspecifika och gynnade
forskningsfragorna ytterligare. En 5 gradig skala @ndrades till enbart en svarsbox
under fragan: Till vilken grad upplever du att du “kinner” de manliga k-popidolerna
du interagerar med samt Till vilken grad upplever du att du “kinner” de kvinnliga k-
pop idolerna du interagerar med?. Skalan dir 1 betydde Vet ingenting och 5 betydde
Som en familjemedlem gav inga tillfredsstédllande svar for undersokningens syfte. Fler
alternativ lades dven till pa befintliga kryssfragor for att ge ett ytterligare alternativ
for de respondenter som tidigare inte kunnat vilja det som béast stimmer in. Andra
sma atgirder vidtogs och korrigerades for att kunna gora en sa tydlig enkdt som
mojligt.

5.2.3 Urval

Urvalet for uppsatsen dr en typ av bekvamlighetsurval vilket ar ett icke-
sannorlikhetsurval (Bryman, 2018). Urvalet, som ocksé kallas for tillfallighetsurval,
syftar pa att personer som ar lattditkomliga for forskaren far delta i undersdokningen.
Fordelen med ett bekvamlighetsurval &r att svarsfrekvensen blir hdgre. Daremot kan
inte resultatet generaliseras eftersom det dr omojligt att veta om urvalet ar
representativt (Bryman, 2018). Bekvamlighetsurval valdes pa grund av att det ar det
lattaste och snabbaste séttet att hitta relevanta deltagare som befann sig pé olika forum
pa sociala plattformar for studien. I och med studiens begriansade resurser, samt en
svaridentifierad malgrupp blev det inte en mdjlighet att anvénda ett sannolikhetsurval.
Malgruppen &r svaridentifierad eftersom studien undersdker ménniskor med ett
specifikt intresse som inte har en specifik plats anknuten till det gemensamma
intresset. Daremot &r det flera fangemenskaper idag som befinner sig pad internet
(Anderson, 2012) men dér finns det inte en mojlighet att nd hela populationen
eftersom man e kan nad alla individer for en lika chans att delta. Ett
bekvamlighetsurval gjorde det diremot mojligt att na en begransad men tillracklig del
av populationen. Undersdkningar som anvénder sig av bekvamlighetsurval véljer
vanligtvis ut de individer som lattast att nd (Bryman, 2018). I den har studien valdes
déremot inte enskilda individer, utan istéllet specifika grupper som befann sig och var
aktiva i relevanta forum pa den sociala plattformen Facebook.

5.2.4 Avgrinsning

Den forsta avgrinsningen som gjordes under studien var att endast undersoka svenska
fans av k-pop. Det valet gjordes da ett akademiskt tomrum uppticktes nér den tidigare
forskningen inom dmnet granskades. Liknande forskning har bedrivits. Ddremot om
ett liknande &mne med andra mélgrupper eller samma malgrupp med ett annat &mne.
For att avgransa enkidten gjordes det dven ett aktivt val att endast erbjuda de som har
fyllt 18 &r att gora enkiten. Den storsta anledningen for det hér valet var
forskningsetiska skil eftersom forskning p& barn &r, ur ett etiskt perspektiv,
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problematiskt. Det beror delvis pa att det dr svart att fa ett informerat samtycke fran
minderariga eftersom de har svérare att bedoma risker och konsekvenser. Med barn
som inte dnnu har fyllt 15 ar behover dven bada vardnadshavarna samt barnet att
lamna samtycke, vilket inte ar ideellt for den metod som bedrivs i den hir
undersokningen da den tar plats pa internet dar samtycke kan vara besvirligt att
inhdmta och uppréitthdlla (Uppsala Universitet: CODEX, 2023; Vetenskapsradet,
2017). Ingen specifik avgrinsning gjordes for maxgrinsen av alder for
enkdtundersokningen, ddremot blev de som &r 40 ar och dldre, en egen kategori
eftersom aldern efter det inte innehaller en utmérkande relevans for studiens syfte.
For att utfora enkitundersdkningen avgrinsades enkitens publiceringsplats till
Facebook och tva utvalda grupper pé plattformen som stdmde in pé urvalet och de
valda begransningarna, de hir grupperna var Swedish Kpop Fans och Swedish KPOP
Photocards. Valet att administrera enkdten i Facebook grupper gjorde dven att
malgruppen avgrinsades ytterligare, och nu innefattade endast internetanvidndande,
svenska k-popfans. Enkéten lades upp pa ytterligare tva andra grupper pa Facebook
som stimde in pa malgruppen och begransningarna, ddremot valde administrationen
i grupperna att ta bort enkdten dé de anség att enkiten inte passade in enligt gruppens
funktion. Plattformar som exempelvis X och Instagram valdes bort da de inte har en
liknande gruppfunktion som Facebook. Med Facebook finns det bade dppna och
privata grupper vilket underléttar identifierandet av malgruppen eftersom privata
grupper dir anviandare maste bli godkdnda endast godkdnner manniskor som
stdmmer in pa gruppens dndamal och irrelevanta ménniskor viljs bort. Vissa av de
andra plattformar som har grupp- eller forumsfunktioner, som exempelvis Reddit,
valdes istillet bort da de alternativt inte hade en grupp eller ett forum som var relevant
for studiens syfte eller malgrupp.

5.3 Forskningsetik

Forskning som sker pa ecller anvinder sig av internet presenterar sina egna
forskningsetiska utmaningar. En av de storsta av de hir utmaningarna ar de som ror
samtyckesregler och personuppgifter. I den hir studien anvidnds den sociala
plattformen Facebook for att administrera den utvalda insamlingsmetoden som &ar en
enkdtundersokning. 1 sddana fall dir man vill undersdka individer pd sociala
plattformar uppmérksammar NESH (The National Committee for Research Ethics in
the Social Sciences and the Humanities) att det inte ar tillrackligt att endast anvanda
det initiala samtycke som anvindare gar med pad nédr de skapar sin profil eller
anvindare pa den valda plattformen. De rekommenderar istéllet att man kontaktar
medlemmar pa forumen direkt eller administratorer i de valda forumen om man
behover samtycke beroende pa typen av forskning som bedrivs (NESH, 2019). I den
har studien tillimpades denna princip genom att i enkdtens bdrjan informera
respondenterna om deras valmdjlighet att delta eller ej samt presentera dem med tva
alternativ. De tva valen som presenterades var att antingen samtycka till deltagandet
genom att identifiera att man har fyllt 18 ar, eller ¢j. I det fall deltagaren véljer Jag
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har inte fyllt 18 dr, slussas man automatiskt till enkétens slut utan att niagon
information har samlats in. En grundregel i etikprovningslagen &r ett frivilligt
samtycke fran forsdkspersonen samt noggrant utformad information som de tar del
av innan undersokningen (Uppsala Universitet: CODEX, 2023). Ett inldgg lades upp
i de Facebookgrupper enkéten skulle publiceras i ndgra dagar innan. I det hér inlagget
fanns det omfattande information kring forskningens syfte och regler. Deltagarna
informerades dnnu en gang om forskningens syfte samt sin medverkan nér enkéten
sedan skickades ut i Facebookgrupperna. En annan utmaning med en
enkétundersokning och mer specifik en enkdtundersokning pa internet, ir att det finns
en risk att omedvetet samla in personlig information fran deltagarna. Nér ett konto
skapas pa diverse sociala medier dr anvéndare vanligtvis tvungna att godkdnna att
plattformen lagrar anvdndarens personliga information (NESH, 2019). Den hir
studien anvander sig av Google Formulér, ett externt program som inte kriaver att
studiens deltagare loggar in eller [imnar ndgon annan typ av personlig information.

5.4 Metodkritik

Ett problem som kan uppstd med studiens valda undersdkningsmetod &r att antalet
deltagare som gor enkéten inte blir tillrdckligt for att kunna gora en fullsténdig analys
for studiens syfte. Det hir var inget problem for oss eftersom studien fick tillrackligt
med material att analysera. Daremot var metoden pa insamlingen kontroversiell nér
det dr kvantitativ forskning som genomfors. Det urvalet som anvindes,
bekvamlighetsurval, kan inte generaliseras eftersom hela populationen av urvalet inte
hade lika stor chans att medverka i undersékningen (Bryman, 2018), da grupperna
dar enkédten lades upp valdes inte slumpmassigt. Ett annat problem med metoden &r
att det inte géar att garantera en anvéandares alder, eftersom Facebook har en
aldersgrans pa 13 ar och att det darfor finns en risk att minderariga deltar i
enkétstudien. For att undvika att Facebook-anvidndare under 18 ar inte deltar i
enkdtundersokningen star det tydligt pa inldgget som lades ut, att endast Facebook-
anvandare Over 18 far delta av forskningsetiska skdl. For en extra sikerhetsatgird
anviande enkéten sig av en sjilv-verifiering i borjan av enkéten dér deltagaren var
tvungen att bekrifta att de 4r dver 18 &r. Aven med atgirderna gar det ind4 inte att
helt bevisa att alla deltagare som medverkade var 6ver 18 ar. Det hér orsakas dven pa
grund av den avsevirda distansen som uppstar mellan forskare och deltagare nir det
giller forskning som bedrivs pé internet, specifikt &ven nir det kommer till enkéter.
Distansen skapar bade en problematik och en osékerhet. Som det diskuterats ovan blir
det svart att garantera att de egenskaper som soks hos urvalet inte stimmer in pa de
som slutligen deltar. Vill man garantera att de hir egenskaper finns, uppstar istéllet
forskningsetiska risker vilket kan strida mot bland annat anonymitet, vilket i sin tur
skapar en helt ny problematik. Den hér anonymiteten &r ddremot extremt viktig att
behdlla 1 en enkitstudie som den hdr som bygger pa en stor del Oppna svar.
Anonymiteten skapar ndmligen ett skydd for deltagarna som gor att de végar svara
mer arligt, det blir darfor en fordel med distansen mellan forskare och deltagare.
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6 Resultat och analys

Kapitlet resultat och analys dmnar att presentera resultaten av den valda metoden,
enkédtundersokning. Resultaten kommer &ven senare i kapitlet analyseras med hjélp
av korstabuleringar.

6.1 Deltagarnas kon och interaktion med k-popidolerna

Enkdtundersokningen var aktiv 1 omkring 14 dagar 1 tvd olika
Facebookgrupper. Under de tva veckorna fick enkdtundersdkningen 131 svar
totalt. Figur 1 presenterar fordelningen mellan konen pé deltagarna.

Figur 1. Konsfordelning bland deltagarna illustrerat i procent.
Deltagarnas kén

6,1%
7,6% = Kvinna
= Man

® Annat

86,3%

Notering: N=131.

Av de som besvarade enkdten var det 86,3%, eller 113 personer, som
identifierade sig som Kvinna. 7,6% av deltagarna, eller 10 personer,
identifierade sig som Man och ytterligare 6,1% av deltagarna, eller 8 personer,
valde att identifiera sig som Annat (se Figur 1). Av de hir deltagarna var det
51,1%, eller 67 personer, som tillhérde aldersgruppen /8-25 dr, det hér ar den
storsta aldersgruppen och tillsammans utgor de 6ver hélften av deltagarna. Den
ndst storsta gruppen utgjorde 19,8% av deltagarna, vilket motsvarar 26
personer som tillhor gruppen 26-30 ar. Nasta grupp utgdr 16%, eller 21
personer, och tillhdr gruppen Over 40. Den sista och minsta gruppen utgor
13% vilket motsvarar 17 personer som tillsammans tillhor gruppen 37-40 dr.
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6.1.1 Interaktion med manliga k-popdioler

Bland de 131 deltagarna som svarade pa enkdtundersokningen, svarade 58%, att de
interagerar med manliga k-popidoler. Det var 42% som istéllet svarade Nej, att de inte
interagerar med manliga k-popidoler. Fragan efter méter hur ofta deltagarna
interagerar med manliga k-popidoler. Den storsta andelen utgjordes av 38,9% av
deltagarna eller 51 personer som svarade att de inte interagerar med manliga k-
popidoler. Den nist storsta andelen var de som interagerar med manliga k-popidoler
mindre dn en gang i veckan. De utgdr 26% av deltagarna eller 34 personer. Sedan
kommer de som interagerar med k-popidoler flera ganger om dagen, som motsvarar
12,2% av deltagarna eller 16 personer. Nista dr de som interagerar med manliga k-
popidoler er gdang i veckan som blev 9,9% eller 13 personer. Den ndst minsta andelen
utgor de som interagerar med manliga k-popidoler flera gdanger i veckan. De tar upp
7,6% av deltagarna, eller 10 personer. 7 personer, eller 5,3% av deltagarna, svarade
att de interagerar med manliga k-popidoler en gdng om dagen (se Figur 2).

Figur 2. Hur ofta deltagarna interagerar med manliga k-popidoler, illustrerat i
procent.

Hur ofta interagerar du med manliga k-popidoler?

5,3% m Jag interagerar inte med k-
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# Mindre &n en gang i veckan

38,9% ® Flera génger om dagen

= En géng i veckan
n Flera ganger i veckan

s En gang per dag

Notering: N=131.

De hér interaktionerna ser ut pa ett flertal olika satt. 36 personer svarade att de brukar
titta pa livesdndningar som olika k-popidoler har. 65 personer svarade dven att deras
interaktion med manliga k-popidoler sker genom kommentarer pa sociala medier.
Manga specificerade och menade att de fraimst kommenterar under livesdndningar
men dven under inldgg pa exempelvis Instagram. 19 personer berittade att de dven
gillar inldgg pa sociala medier. En mindre grupp, 10 personer, forklarar att de
anvander sig av chattappar som Bubble ddr man ménadsvis betalar en summa for att
chatta med utvalda idoler. Den storsta anledningen till varfor svenska k-popfans
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interagerar med manliga k-popidoler &r for att visa sin uppskattning till idolerna. 41
personer menar att de tycker om att skriva karleksfulla och stéttande meddelanden till
idoler for att peppa dem. En av deltagarna skriver: “For att de 4r min favoritgrupp och
mina favoritpersoner och jag dlskar dem, d&ven om jag vet att de inte kommer se precis
mina kommentarer sd forsoker jag alltid supporta dem pa alla mojliga satt”. 17
personer har skrivit att de interagerar for att de sjdlva mar bra av det och blir glad av
interaktionen. De tycker det ar roligt och spannande: “For att det ar ett roligt sétt att
kanna sig inkluderad som ett fan”. Négra, 11 personer, interagerar i forhoppning att
bli sedda av k-popidolerna genom att exempelvis kommentera och svara pa fragor pa
livestreams. En del, 6 personer, interagerar endast for att de gillar artisten och
musiken och 3 personer gor det for att sprida information om k-popidolerna. 2
personer interagerar med k-popidoler for att kunna halla sig uppdaterade och
informerade kring k-popidolernas aktiviteter. Det dr ytterligare en person som
interagerar med manliga k-popidoler for att fa hjélp med att ldra sig det koreanska
spraket och en annan som interagerar for sexuell tillfredsstéllelse.

6.1.2 Interaktion med kvinnliga k-popidoler

Den andra delen av enkdtundersdkningen handlar om kvinnliga k-popidoler. Den
forsta fragan méter hur manga av deltagarna som interagerar med kvinnliga k-
popidoler. 36,6% av deltagarna, eller 48 personer, svarade att de interagerar med
kvinnliga k-popidoler. 63,4% av deltagarna, eller 83 personer, som dr den storre
andelen, interagerar inte med kvinnliga k-popidoler. En storre del av de svenska k-
popfansen som deltog i enkdtundersokningen interagerar inte med kvinnliga k-
popidoler alls. Den andelen utgér 58% av deltagarna, eller 76 personer. 23,7% av
deltagarna, eller 31 personer, interagerar med kvinnliga k-popidoler mindre dn en
gdng i veckan, vilket omfattar den nist storsta gruppen. Nésta grupp utgdr 6,9% av
deltagarna, eller 9 personer, och de interagerar med kvinnliga k-popidoler flera
gdnger om dagen. De tre sista andelarna utgér dem som interagerar med kvinnliga k-
popidoler en gdang i veckan, 4,6% av deltagarna, eller 6 personer, de som interagerar
med kvinnliga k-popidoler en gdng per dag, 3,8% av deltagarna, eller 5 personer, och
sista de som interagerar med kvinnliga k-popidoler flera gdanger i veckan, 3,1% av
deltagarna, eller 4 personer (se Figur 3).
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Figur 3. Hur ofta deltagarna interagerar med kvinnliga k-popidoler
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Notering: N=131.

Det finns flera olika sitt svenska k-popfans interagerar med kvinnliga k-popidoler.
Det populédraste, som en stor andel av deltagarna, 38 personer, gor &r att kommentera
pa inldgg eller livestreams pa diverse plattformar. Att gilla kvinnliga k-popidolernas
inldgg pa de sociala plattformarna de ar aktiva pa ar ocksa nagot som 16 personer gor,
samt att kolla pa livestreams och videos pa exempelvis YouTube och Instagram, det
sistndmnda tva representerar 11 personer. 7 personer menar de interagerar genom att
folja kvinnliga k-popidoler pa sociala medier medan 3 andra berittar att de delar
vidare inldgg for att sprida budskapet om dem. En mindre andel p&d 3 personer
anviander sociala medie-plattformar, som Weverse och Bubble, avsedda for att
interagera direkt med k-popidoler. Som med manliga k-popidoler, interagerar de
flesta svenska k-popfans, 24 personer, med kvinnliga k-popidoler for att visa
uppskattning, engagemang och support. 10 personer beskriver att de interagerar for
att de tycker det &r kul och att interaktionen gér dem glada och lyckliga. Ytterligare
11 personer syftar pa att de interagerar for att de &r helt enkelt ett fan och gillar
musiken. En av deltagarna skriver: “For jag vill visa min uppskattning till dem da
deras musik, upptradanden och idol aktiviteter ger mig glddje. Den gliddjen vill jag
bekrifta till dom”. Sedan finns det svenska k-popfans som interagerar for att artisten
f& uppmérksamhet av idolerna.

6.1.3 Interaktion bland deltagarna

En korstabulering mellan Kon och fridgan om deltagarna interagerar med manliga k-
popidoler visar att fler interagerar med manliga k-popidoler &n kvinnliga k-popidoler
(se Figur 4 & 5). Fans till manliga k-popidoler interagerar ocksa oftare &n fans till
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kvinnliga k-popidoler. 58% av alla deltagarna interagerar med manliga k-popidoler.
36,6% av deltagarna svarade att de interagerar med kvinnliga k-popidoler. Det &r
alltsé en skillnad pa 21,4 procentenheter.

Figur 4. Korstabell pa kon och om deltagaren interagerar med manliga k-popidoler,
illustrerat i procent.

Interagerar du med manliga k-

popidoler?
Ja Nej Total
Kon Kvinna % inom Ko6n 60,2% 39,8% 100,0%
% av Total 51,9% 34,4% 86,3%
Man % inom Koén 40,0% 60,0% 100,0%
% av Total 3,1% 4,6% 7,6%
Annat % inom Ko6n 50,0% 50,0% 100,0%
% av Total 3,1% 3,1% 6,1%
Total n 76 55 131
% av Total 58,0% 42,0% 100,0%

Notering: N=131.

Figur 10 presenterar hur stor del av de olika kdnen som interagerar med manliga k-
popidoler. Kvinnliga fans tenderar att interagera i storre utstraickning med manliga k-
popidoler dn manliga fans interagerar med manliga k-popidoler. 60,2% av kvinnorna
som deltog i enkdtundersdkningen svarade att de interagerar med manliga k-
popidoler. Siffran hos de ménnen som deltog é&r lite l4gre och ligger pa 40%. Det ar
alltsé en skillnad pa 20,2 procentenheter.

Figur 5. Korstabell pa kon och om deltagaren interagerar med kvinnliga k-popidoler,
illustrerat i procent.

Interagerar du med kvinnliga k-

popidoler?
Ja Nej Total
Kon Kvinna % inom Kon 33,6% 66,4% 100,0%
% av Total 29,0% 57,3% 86,3%
Man % inom Kon 70,0% 30,0% 100,0%
% av Total 5,3% 2,3% 7,6%
Annat % inom Ko6n 37,5% 62,5% 100,0%
% av Total 2,3% 3,8% 6,1%
Total n 48 83 131
% av Total 36,6% 63,4% 100,0%

Notering: N=131.
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Figur 5 visar hur kdnsfordelningen ser ut mellan deltagarna och om de interagerar
med kvinnliga k-popidoler. Skillnaden frén foregdende korstabuleringen ér att i Figur
5, &r man mer aktiva nir det kommer till interaktion med kvinnliga k-popidoler, dir
en skillnad pd 36,4 procentenheter forekommer mellan manliga och kvinnliga
deltagare. Hela 70% av de manliga deltagarna som medverkade i enkéten svarade att
de interagerar med kvinnliga k-popidoler medan hos de kvinnliga deltagarna &r siffran
mycket ldgre och ligger pa 33,6% av alla kvinnor som deltog i enkédtundersdkningen.

Deltagarna interagerar ocksé i hogre grad med manliga k-popidoler 4n kvinnliga k-
popidoler Gverlag da det dr fler som svarade att de interagerar med manliga k-
popidoler pa nagot sitt mellan Mindre dn en gdng i veckan till Flera gdanger om
dagen. Det ar 5,3 procentenheter mer som interagerar med manliga k-popidoler Flera
gadnger om dagen. Bland de som svarade att de interagerar med k-popidoler En gdng
om dagen, ser man en skillnad pa 1,5 procentenheter. Skillnaden pa interaktion flera
gdnger i veckan dr 4,5 procentenheter, aterigen en dkning hos manliga k-popidoler.
Nér det kommer till En gdng i veckan ar det dven hir en skillnad pa 5,3
procentenheter, dir deltagarna interagerar mer med manliga k-popidoler. For de som
interagerar Mindre dn en gdng i veckan, har manliga k-popidoler fortfarande en
ledning pé 2,3 procentenheter (se Figur 6 & 7).

Figur 6. Korstabulering pé kon och hur ofta deltagaren interagerar med manliga k-
popidoler, illustrerat i procent.

Hur ofta interagerar du med manliga k-popidoler?

Jag

Flera N Flera .. Mindre &n .
Anger om En géng ginger i En ging i en ging i interagerar
gang per dag veckan inte med k-
dagen veckan veckan .
popidoler Total
Kon Kvinna % inom Kon | 12,4% 6,2% 8,8% 9,7% 24.8% 38,1% 100,0%
% av Total 10,7% 5,3% 7,6% 8,4% 21,4% 32,8% 86,3%
Man % inom Kon | 10,0% 0,0% 0,0% 10,0% 30,0% 50,0% 100,0%
% av Total 0,8% 0,0% 0,0% 0,8% 2,3% 3.8% 7,6%
Annat % inom Kon | 12,5 0,0% 0,0% 12,5 37,5% 37,5% 100,0%
% av Total 0,8% 0,0% 0,0% 0,8% 2,3% 2,3% 6,1%
Total n 16 7 10 13 34 51 131
% av Total 12,2% 5,3% 7,6% 9,9% 26,0% 38,9% 100,0%

Notering: N=131.

Om man ska specifikt kolla pa hur ofta mén och kvinnor interagerar med manliga k-
popidoler, forekommer nagra skillnader mellan konen. 50% av de manliga deltagarna
som medverkade i enkdtundersdkningen interagerar inte alls med manliga k-
popidoler. Den hir gruppen utgoér den storsta andelen av de manliga deltagarna.
Samma resultat presenteras bland de kvinnliga deltagarna da den storsta andelen
ocksa omfattar de som inte interagerar med manliga k-popidoler.
Interaktionsgruppen, Mindre dn en gdng i veckan, ar bade de manliga och kvinnliga
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deltagarnas nista storsta interaktionsgrupp som omfattar 24,8% av de kvinnliga
deltagarna samt 30% av de manliga deltagarna. Resterande 20% av de manliga
deltagarna dr jamnt fordelade mellan Flera gdanger om dagen och En gdng i veckan.
For de kvinnliga deltagarna ser fordelningen lite annorlunda, da den tredje storsta
gruppen utgdr 12,4% av kvinnorna som interagerar med manliga k-popidoler Flera
gadnger om dagen. Sedan kommer de som interagerar En gang i veckan och omfattar
9,7% av de kvinnliga deltagarna. Den ndst minsta gruppen utgdr 8,8% av kvinnorna
och sedan kommer de kvinnliga deltagarna som interagerar med manliga k-popidoler
En gdng per dag och utgdr 6,2% av alla kvinnliga deltagare.

Figur 7. Korstabulering pa kon och hur ofta deltagaren interagerar med kvinnliga k-
popidoler, illustrerat i procent.

Hur ofta interagerar du med kvinnliga k-popidoler?

Jag

Flera . Flera .. Mindre &n |
anger om En gang ghnger i En gang i en ging i interagerar
gang per dag veckan inte med k-
dagen veckan veckan .
popidoler Total
Kon Kvinna % inom Kén | 5,3% 4,4% 2,7% 2,7% 24,8% 60,2% 100,0%
% av Total 4,6% 3,8% 2,3% 2,3% 21,4% 51,9% 86,3%
Man % inom Kon | 20,0% 20,0% 10,0% 0,0% 20,0% 30,0% 100,0%
% av Total 1,5% 1,5% 0,8% 0,0% 1,5% 2,3% 7,6%
Annat % inom Kon | 12,5% 0,0% 0,0% 12,5% 12,5% 62,5% 100,0%
% av Total 0,8% 0,0% 0,0% 0,8% 0,8% 3,8% 6,1%
Total n 9 7 4 4 31 76 131
% av Total 6,9% 5,3% 3,1% 3,1% 23,7% 58,0% 100,0%

Notering: N=131.

Fran figur 7 gér det att observera hur férdelningen bland interaktionerna ser ut inom
konen till de kvinnliga k-popidolerna. Som 1 figur 6, visar dven figur 7 att kvinnliga
deltagare som interagerar, bAde med manliga och kvinnliga k-popidoler, i majoritet
lagger sig i de ldgre interaktionsgraderna. Inom interaktion med kvinnliga k-popidoler
ar det 24,8% av de kvinnliga deltagarna som interagerar Mindre dn en gdng i veckan
och 60,2% av deltagarna som valde alternativet Jag interagerar inte med k-popidoler.
Tillsammans utgor de har kategorierna 85% av kvinnliga deltagarnas interaktion med
kvinnliga k-popidoler. Figur 7 visar dven att det endast &r 5,3% av kvinnliga deltagare
som interagerar med kvinnliga k-popidoler Flera gdanger om dagen, medans det dr en
femtedel, 20%, av manliga deltagare som interagerar med kvinnliga idoler i samma
utrdckning, Flera ganger om dagen. Det ar ytterligare 20% av manliga deltagare som
interagerar med kvinnliga k-popidoler En gang om dagen samtidigt ar det endast 4,4%
av kvinnliga deltagare som interagerar med kvinnliga k-popidoler till samma grad (se
Figur 7). Daremot behover man hér reflektera Gver att manliga deltagare endast utgor
7,6% av det totala antalet deltagare, medan kvinnliga deltagare utgor 86,3% av det
totala deltagandet samt deltagare som identifierar som Annat, vilket utgdr 6,1% (se
Figur 6 & 7).
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6.1.4 Analys av interaktion bland deltagarna

Granskas resultaten av enkétstudien framgér det att ménga k-popfans framfor allt
anvander sina sociala medier for att kommentera pa k-popidolernas egna sociala
medier. Ménga fans beskriver att de kommenterar pa livesdndningar for att de sjilva
blir glada nér de interagerar med idolerna samt att de kommenterar for att stotta och
ge kérlek till idolerna. En deltagare skriver: “Det kdnns bra att kunna uppmuntra och
heja pé, positivitet gor alla glada. Bdde den som ger den, och om kpop idolen ser
kommentaren i flodet sa ger det forhoppningsvis gladje ocksd”. Det ar 4ven ménga
fans som interagerar genom mindre interaktioner. Enkdtundersdkningen visar att
manga fans dven viljer att gilla och dela vidare inldgg pa bland annat plattformen
Instagram och att det aterigen bringar kénslor av lycka men é&ven stolthet.
Interaktionen med manliga och kvinnliga k-popidoler skiljer sig inte ifradn varandra i
stora drag. Diremot dr det ett flertal kvinnliga fans som svarar att de under
interaktioner specifikt uppméirksammar de kvinnliga k-popidolernas utseende. En
anvédndare skriver: “kommenterar pa deras inldgg, skriver nagot nir de har live men
brukar for det mesta skicka deras inldgg (Instagram) till en kompis och skriva ”hur ar
hon so perfekt” eller "wow””. En annan deltagare skriver: “svarar pa captions, sdger
att de ar vackra”. Bland de svenska fans som deltog i enkdtundersdkningen kan man
inte se denna typ av objektifierande engagemang med manliga k-popidoler eftersom
manga av interaktionerna med manliga k-popidoler syftar pa att stotta idolerna, eller
som en deltagare skrev, “For att ge mitt stdd och support till de hért arbetande
artisterna”.

6.2 Upplevelse av k-popidolerna

6.2.1 Upplevelse av manliga k-popidoler

Den storsta andelen fran fragestdllningen som &mnar att méta om deltagarna
interagerar mer med manliga k-popidoler &n kvinnliga k-popidoler utgér 46,6% av
deltagarna. De anser att de interagerar mer med manliga k-popidoler &n med kvinnliga
k-popidoler. De som inte interagerar mer med manliga k-popidoler 4n med kvinnliga
k-popidoler utgor endast 19,1% av deltagarna. De resterande deltagarna utgor 34,4%,
och interagerar inte alls med manliga k-popidoler (se Figur 8).
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Figur 8. Interaktionsmonster bland deltagarna illustrerat i procent.

Anser du att du interagerar mer med manliga k-popidoler
an kvinnliga?

= Ja

= Jag interagerar inte med k-
popidoler

n Nej
46,6% !

Notering: N=131.

Det finns flera anledningar till varfor deltagarna interagerar mer med manliga k-
popidoler dn deras kvinnliga motsvarighet. Det finns flera deltagare, 23 personer, som
skriver att de helt enkelt foljer och lyssnar pé fler manliga k-popidoler och darfor dven
interagerar med dem 1 hdgre utstrackning. Under fragan varfor de interagerar mer med
manliga k-popidoler dr det en deltagare som svarar att: “Jag lyssnar frimst pa manliga
grupper (men jag gillar kvinnliga ocksd)”. Det finns 27 deltagare som interagerar mer
med manliga k-popidoler for att det dr deras personliga preferens. Flera av dem
forklarar att de foredrar musiken som manliga k-popidoler sldpper, och de koncept
som de ger uttryck for eller att de helt enkelt dras till dem pa ett annat sétt. En
deltagare svarar exempelvis: “Personlig preferens. Musik av manliga artister har alltid
fallit mig mer i smaken [dn] kvinnliga. Oavsett genre och sprak”, en annan svarar:
“Har insett att jag dras framst till deras musik och boy groups i helhet.”. En mindre
grupp deltagare som bestar av 5 personer hdvdar att de &nnu inte funnit nédgon
tjejgrupp eller kvinnliga k-popartist som de gillar eller foredrar och darfor endast
interagerar med manliga k-popartister. Resterande 7 personer svarade att de inte gillar

tjejgrupper.

Studiens syfte dr delvis att mita till vilken grad PSR och PSI sker mellan svenska k-
popfans och k-popidoler. 77,9% av deltagarna, eller 102 personer, upplever att de inte
kénner de manliga k-popidolerna de interagerar med medan 22,1% av deltagarna,
eller 29 personer, upplever att de kdnner de manliga k-popidolerna. De deltagare som
svarade att de upplever att de kdnner manliga k-popidoler, fick svara pa en rad 6ppna
fragor angdende hur de sjdlva upplever relationen mellan dem och k-popidolerna de
interagerar med. Den fOrsta foljdfragan undersoker till vilken grad de upplever att de
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kadnner manliga k-popidolerna. Den storsta gruppen hir utgér 56 personer som
tillsammans upplevde att de inte kianner k-popidolerna alls. Gruppen inkluderar bade
deltagare som inte interagerar med manliga idoler alls, samt deltagare som interagerar
men inte upplever att de kinner dem. Den nést stdrsta gruppen beskriver att de kdnner
idolen bekant. En mindre grupp beskriver sin relation till manliga k-popidoler som
hur man kénner en vidn och en dnnu mindre grupp beskriver sin relation till manliga
k-popidoler som en familjemedlem. En grupp, bestadende av 26 personer, beskriver att
de &r medvetna om att deras relation till idolerna &r parasocial. Flera deltagare
forklarar att de 4r medvetna om att det de kan eller kidnner kring idolerna, endast ar
medierat och ofta &r ett medvetet val gjort av idolen eller det skivbolag som idolen
tillhor. En deltagare beskriver det sdhéir: “Kénner dem till den graden de tillater, de
som delas med fans”. En annan deltagare svarar: “Inte pa en personlig niva saklart,
men det ingdr liksom i fankulturen att 14ra sig om sina artisters personligheter sa
“kénner” pa sa satt att man kénner till den personlighet som de sjdlva presenterar.”.
Den andra fragan som presenteras syftar pa att ta reda pa vilket sétt de upplever att de
kénner de manliga k-popidolerna som de interagerar med. Hér var det 51 deltagare
som svarade att de upplever att de kdnner eller dr bekanta med k-popidolerna de
tycker om. Daremot ar dven dessa deltagarna vdl medvetna om att personen de péstar
kanna endast dr en fasad som k-popidoler visar utat till sina fans. De menar att de inte
kanner k-popidolernas privataliv eller pad en mer personlig niva. En deltagare skrev:
“Man vet ju vildigt mycket om de for de delar sé stora delar av sitt liv med oss fans,
men samtidigt anser inte jag att jag faktiskt kdnner dem pa en personlig niva da man
faktiskt bara ser det de viljer att visa”. 7 personer upplever att de har en hogre grad
av bekantskap med de k-popidolerna de tycker om. Vissa av dem tycker dven att de
ar pa en véanskapsniva och andra tycker att relationen de har med de manliga k-
popidolerna dr mer &n vénskap. Samtidigt anser 2 personer att de inte alls kan
nagonting om de manliga k-popidolerna de interagerar med. Deltagarna fick sedan
beskriva vad de far for kénslor nér de interagerar med manliga k-popidoler. En stor
andel av deltagarna, 55 personer, svarade att de kénner sig lyckliga och glada nir de
interagerar med deras favoritidoler. En deltagare skriver: “Jag blir glad! Det kidnns
som jag interagerar med mina kompisar samtidigt som det ocksa kénns som jag &r lite
besatt av dem ibland och verkligen dlskar de med hela mitt hjarta. S& som sagt sé blir
jag glad och kdnner mig verkligen typ lycklig av att interagera med dem”. En mindre
andel av deltagarna kénner sig exalterade och kérleksfulla medan andra &r tacksamma
och kinner en samhorighet med de manliga k-popidolerna nédr de parasocialt
interagerar. En annan deltagare forklarar: “Jag kdnner att jag gillar dem och jag &r
glad for deras skull ndr nagot bra hidnder i deras liv. Jag kénner viss beundran,
fascination och attraktion”.

6.2.2 Upplevelse av kvinnliga k-popidoler

For att sedan jamfora interaktionen mellan kvinnliga och manliga k-popidoler var det
endast 13% av deltagarna som valde alternativet Ja, de interagerar mer med kvinnliga
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k-popidoler &n manliga. 32,8% av deltagarna interagerar istidllet mer med manliga k-
popidoler och &ver hélften, 54,2% interagerar 6ver huvud taget inte med kvinnliga k-
popidoler. De som fyllde i att de interagerar mer med kvinnliga idoler svarade
anledningen ar for att de dr mer insatta och mer intresserade av kvinnliga k-popidoler.
En deltagare forklarar: “Det har nog bara blivit sa for att jag just nu bara har en kpop
grupp jag ér ett stort fan av, s& dé blir det att jag bara interagerar med den kvinnliga
kpop gruppen. Jag har ingen emot manliga idoler, men jag har mitt storsta intresse i
den specifika kvinnliga gruppen, vilket gor att jag néstan bara interagerar med dom”.

Figur 9. Fordelning bland interaktion, manliga eller kvinnliga k-popidoler, illustrerat
i procent.

Anser du att du interagerar mer med kvinnliga k-popidoler
dn manliga?

13,0% ® Jag interagerar inte med k-

popidoler
= Nej

n]a

54,2%
32,8%

Notering: N=131.

90,8% av deltagarna upplever inte att de kénner de kvinnliga k-popidolerna de
interagerar med. Gruppen omfattar d&ven de som inte interagerar med kvinnliga k-
popidoler. Endast 9,2% av deltagarna upplever att de kénner de kvinnliga k-
popidolerna de interagerar med. Nar man fragar deltagarna till vilken grad de kdnner
kvinnliga k-popidoler &r det 16 personer som forklarar att de &r medvetna om att
interaktionen &r parasocial. De skriver bland annat att de 4r medvetna om att det som
k-popidolerna visar framfor kameran endast &r det som de véljer att visa, och att
deltagarna dirfor inte skulle klassa det som att “kdnna” k-popidolen. Deltagarna
skriver exempelvis: “"Kéanner" deras idol-sida men inte hur de 4r i sina faktiska liv”,
och, “Inte mycket, det som deras foretag eller dem sjdlva vill visa”. 16 personer
skriver att upplever att de dr bekanta och 7 personer forklarar att de kdnner k-
popidolerna som om de var en goda vénner, “Forut brukade jag kidnna att jag hade ett
band med dom. Att de fanns s néra till mitt hjarta och att de ndstan va mina
bastavanner.” skriver en deltagare. Nar deltagarna sedan blev ombedda att forklara pa
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vilket sétt de upplever att de kédnner kvinnliga k-popidoler dr det ménga som aterigen
namner det parasociala. 27 personer forklarar da att de forstar att deras upplevelse av
idolen endast speglar det som idolen vill visa, och formodligen inte speglar den de
faktiskt dr. Manga forklarar att de kénner till idolernas ‘persona’, vilket refererar till
den ‘roll” individer spelar i olika sociala sammanhang, det &r ndgot som dven Horton
och Wohl (1956) diskuterar i sin ursprungliga artikel (Jung, 1966; Horton & Wohl,
1956). En person forklarar: “Kénns som om jag &r vilbekant med deras persona, inte
de sjdlva.”. En del deltagare som identifierar sig som kvinna skriver att de upplever
sin relation till de kvinnliga k-popidolerna som systerlig. En deltagare forklarar sin
relation till kvinnliga idoler pa det hér viset: “Som en nira kompis eller en syster som
man kan snacka om allt med och tjejsnack”. En annan forklarar mer ingéende att hon
kénner en starkare vénskaplig koppling till kvinnliga idoler &n manliga eftersom hon
sjilv ar kvinna och upplever saker som sexism, dven om deltagaren dr medveten om
att det sker pa olika nivaer. 10 personer skriver att de kdnner en bekantskap till idolen
men att de inte skulle forklara det som att de “kanner” de. 3 personer forklarar ocksa
att de ser de kvinnliga idolerna som forebilder.

Som med fans av manliga k-popidolers, undersoks dven vad kvinnliga k-popidolers
fans far for kanslor nér de interagerar med kvinnliga k-popidoler. En stor andel pa 53
personer skriver att de blir glada och kédnner lycka nér de interagerar. En deltagare
uttrycker: “Lycka! Valdigt mycket lycka, och en kénsla av att de finns dér for mig.
Att jag inte dr ensam och att de dr som en symbol av lycka och styrka”, en annan
skriver: “Gléadje och en kénsla av att de bryr sig om sina fans”. 4 personer kidnner en
kérleksfull kinsla nér en parasocial interaktion sker mellan dem och de kvinnliga k-
popidolerna de tycker om. Andra kidnner en stark gemenskap och stolthet till idolerna.
Négra deltagare skriver att de inte kdnner ndgonting sarskilt nér de interagerar och en
specifik deltagare forklarar att de kan bli lite besvikna om de kvinnliga k-popidolerna
inte svarar men annars kénner deltagaren inget sarskilt.

6.2.3 Deltagarnas upplevelse

Figurer 10 och 11 &r korstabuleringar som presenterar om deltagarna upplever att de
kénner manliga samt kvinnliga k-popidoler.
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Figur 10. Korstabulering pa kon och om deltagarna upplever att de kénner de manliga
k-popidolerna de interagerar med, illustrerat i procent.

Anser du att du kidnner de manliga
k-popidolerna du interagerar med?

Ja Nej Total
Kon Kvinna % inom K6n 24,8% 75,2% 100,0%
% av Total 21,4% 64,9% 86,3%
Man % inom Kon 0,0% 100,0% 100,0%
% av Total 0,0% 7,6% 7,6%
Annat % inom Kon 12,5% 87,5% 100,0%
% av Total 0,8% 5,3% 6,1%
Total n 29 102 131
% av Total 22,1% 77,9% 100,0%

Notering: N=131.

Figurerna visar att deltagarna i hogre grad anser att de kdnner manliga k-popidoler i
jamforelse med kvinnliga k-popidoler. Nastan en fjardedel av deltagarna, 22,1%,
upplever att de kdnner de manliga k-popidolerna de interagerar med. Siffran hos
kvinnliga k-popidoler dr betydligt mindre och ligger endast pa 9,2%. Det &r alltsa en
skillnad pa 12,9 procentenheter. Uppdelningen av kon hos deltagarna visar att 24,8%
av kvinnor upplever att de kénner de manliga k-popidolerna de interagerar med,
ovriga 75,2% av kvinnliga deltagare valde alternativet Nej. Figur 10 visar dven att det
inte dr ndgra manliga deltagare som upplever att de kdnner manliga k-popidoler.

Figur 11. Korstabulering pad kén och om deltagarna upplever att de kénner de
kvinnliga k-popidolerna de interagerar med, illustrerat i procent.

Anser du att du kdnner de kvinnliga
k-popidolerna du interagerar med?

Ja Nej Total
Kon Kvinna % inom Kon 7,1% 92,9% 100,0%
% av Total 6,1% 80,2% 86,3%
Man % inom Ko6n 10,0% 90,0% 100,0%
% av Total 0,8% 6,9% 7,6%
Annat % inom Ko6n 37,5% 62,5% 100,0%
% av Total 2,3% 3,8% 6,1%
Total n 12 119 131
% av Total 9,2% 90,8% 100,0%

Notering: N=131.

Niér det kommer till fordelningen pé hur de manliga och kvinnliga deltagarna upplever
att de kinner de kvinnliga k-popidolerna de interagerar med, skiljer det sig lite fran
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Figur 10. Figur 11 visar att endast en liten grupp av kvinnliga deltagare upplever att
de kdnner kvinnliga k-popidoler. Den hér gruppen utgdér 7,1% av de kvinnliga
deltagarna. Av de manliga deltagarna svarade 10% att de upplever att de kianner de
kvinnliga k-popidolerna de interagerar med.

6.2.4 Analys av deltagarnas upplevelse

Ett monster som gér att se genom hela enkdtundersékningen &r att bade de manliga
och kvinnliga deltagarna som medverkade i enkdtundersdkningen var vél medvetna
om att relationen mellan dem och de bade de manliga och kvinnliga k-popidolerna de
interagerar med dr parasociala. Méanga av deltagarna forklarar att de, 1 hogre grad,
upplever att de kdnner personan k-popidolen visar utdt pa sociala medier och till
fansen men att de ddremot inte har ndgon aning om hur k-popidolen &r i privata
situationer. Deltagarna menar alltsa att de inte kénner k-popidolerna utanfor sociala
medier. En av deltagarna skriver: “Jag upplever inte att jag kédnner dem personligen.
Jag kanner deras offentliga persona och jag ér ett fan av dem offentligt. Men privat
kiinner jag inte dem alls”. Aven om svenska k-popfans uppfattar deras relation till k-
popidolerna som parasocial, finns &ndd de som upplever att interaktionen sker fran
bada hallen. Under enkatfragan Varfor interagerar du med manliga k-popidoler? ér
det en deltagare som skriver: “For att det ar roligt och kidnns som en slags
kommunikation som inte dr ensidig”. Genom att granska ett flertal andra svar pa
enkédtundersokningen ser man att det &r ett flertal andra personer som ocksé upplever
att interaktionerna inte bara dr ensidiga och alltsé inte parasociala.

Deltagarnas parasociala relation till manliga k-popidoler gér inte att generaliseras
eftersom det finns skillnader mellan manliga och kvinnliga fans och deras
upplevelser. En majoritet av de manliga deltagarna som medverkade i
enkédtundersokningen interagerar inte med manliga k-popidoler. De upplever heller
inte att de har nagon slags relation med manliga k-popidoler, vare sig den dr parasocial
eller inte. De fi som svarade att de interagerar med manliga idoler kénner inget
speciellt nidr en interaktion sker. Nagra enstaka forklarar att de blir glada och
uppskattar nir k-popidolen &r aktiv pa sociala medier medan en dnnu mindre grupp
kénner respekt. En manlig deltagare skriver: “[...] men jag respekterar dem via deras
arbete”. Resultatet fran kvinnorna som deltog i studien visar att de tar upp en
majoritet, bAde inom konet men ocksé bland alla deltagarna nér det kommer till
interaktion med manliga k-popidoler. De kvinnliga deltagarna upplever fraimst en
kénsla av bekantskap med idolerna: “Man kan aldrig fullt ut kédnna dem, de &r sina
egna personer med privatliv och saker som de aldrig kommer dela med sig av. Men
det de berittar och att man fér folja dem for vél att man kdnner sig ndrmre dem”, men
det finns ocksé en del som upplever relationen till de manliga k-popidolerna som
vénskapliga: “Som en nira vén, ddr man far ofta uppdateringar om deras liv eller
karridr och kanske har chansen att fa se dem pa narmare hall” och i vissa fall 4nnu
mer, som en relation eller crush: “Det kidnns som att de kdnner mig mer &n vad jag
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sjalv kanner mig, like a soulmate”. Studiens resultat visar ocksa att svenska kvinnliga
k-popfans dr mer benégna till PSR och upplever i hogre grad en samhdrighet med de
manliga k-popidolerna de interagerar med. Maéannen som deltog i
enkdtundersokningen kdnner mer av en uppskattning till de manliga k-popidoler samt
respekt och de manliga k-popidoler blir ndgon de ser upp till.

Det finns en skillnad pa resultatet ndr det kommer till deltagarnas upplevelse av de
kvinnliga k-popidolerna. Generellt kan man séga att de svenska k-popfans kinner en
vénskaplig samhorighet med de kvinnliga k-popidolerna men dven hir forstar de
flesta att relationen som deltagarna upplever, &r parasocial, vilket ocksa faststilldes
tidigare i texten. De manliga deltagarna visar hér en stérre anknytning till kvinnliga
k-popidoler d& majoriteten av dem svarade att de interagerar med kvinnliga k-
popidoler. Resultatet visade ocksa att de manliga deltagarna, i hogre grad, upplever
att de pa nagot sitt kanner de kvinnliga k-popidolerna de interagerar med, &ven om
de vet att det endast dr parasocialt. Detta visar ytterligare att de har storre anknytning
till kvinnliga k-popidoler, jdmfort med manliga k-popidoler. For de kvinnliga
deltagarna &r det tvartom. I jamforelse med de manliga k-popidoler, upplever de
kvinnliga deltagarna en lidgre grad av samhorighet med kvinnliga k-popidoler.
Givetvis finns det en del kvinnliga deltagare som upplever en hog grad av
samhdrighet med kvinnliga idoler. En av de kvinnliga deltagarna skriver: “Genom att
kolla pa deras livestreams, youtube videos etc. lar jag kdnna de kvinnliga k-
popidolerna tills de kdnns som vénner”. Daremot anser majoriteten av de kvinnliga
deltagarna som upplever en samhorighet med kvinnliga k-popidoler att de har mer av
en systerlig relation till dem. Till fragan: Pa vilket sdtt upplever du att du kinner de
kvinnliga k-popidolerna du interagerar med? svarade en kvinnlig deltagare: “Blir
stolt pa nagot sitt, som en systerlig kérlek”.
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7 Diskussion

I det hér kapitlet diskuteras uppsatsens resultat och besvarar pa forskningens
fragestillningar. Har kommer &ven resultatet kopplas till tidigare forsknings samt
teorrierna.

7.1  PSI mellan k-popfans och k-popidoler

Studiens syfte var att underséka monster i parasociala interaktioner och relationer
samt hur genus préaglar dessa monster i svenska k-popfangemenskaper pa Facebook.
Genom resultaten fran enkdtundersdkningen kan slutsatser plockas fram for att
besvara studiens forskningsfragor. '/ dr den forskningsfraga som forst besvaras i det
har kapitlet, den lyder: Pd vilka sdtt interagerar k-popfans med manliga respektive
kvinnliga k-popidoler pd sociala medier? Resultatet visade att manga k-popfans
anvénder sig av olika typer av sociala medier for att interagera med k-popidoler.
Interaktionerna kunde variera fran att gilla en bild pa sociala medier till att betala for
en prenumeration i appar for att kunna chatta med sin favoritidol. Den storsta
anledningen till att deltagarna interagerar med k-popidoler ar for att de sjédlva blir
glada av interaktionen. Den hér glddjekénslan kan bero pa ett flertal saker. Delvis
beskriver Joy Weru (2023) att nir fans favoritidol &r live och pratar med fansen kan
fansens egna kanslor av osdkerhet och obehag forsvinna vilket endast 1dmnar kvar
kénslor som lycka och glddje. Hon forklarar vidare att for fans kan parasociala
relationer bringa en positiv paverkan pa bade det mentala, emotionella och deras egna
sociala forméga (Weru, 2023). I tidigare forskning uppmérksammar Alisya et al.
(2023) samma skeende och forklarar att parasociala relationer kan ha en positiv
paverkan pa fansens personliga liv da det ger fans en chans att uppticka sig sjalv och
forma sin identitet (Alisya et al., 2023).

Som tidigare pévisats i analysen skiljer sig inte interaktionen med manliga och
kvinnliga k-popidoler ifran varandra i de stora dragen, ddremot ser man att de
kvinnliga deltagarna oftare kommenterar och uppmérksammar de kvinnliga k-
popidolernas utseende. Som fan kan man tro att kommentarerna &r oskyldiga och inte
innehaller nagon tyngre innebdrd men som Jonas berittar under tidigare forskning sé
ar det hér precis det som manga av skivbolagen vill komma &t. Skivbolagen och dess
kreativa team vill att fans av idolerna ska tycka att de ar perfekta, bade for att locka
nya fans och behélla de nuvarande fansen. Jonas (2022) forklarar detta som att
skivbolagen vill skapa bilden av den ‘ideala’ flickvdnnen eller kvinnan, och att det
har bidragit till en 6kad objektifikation av kvinnorna inom k-popindustrin. Inom
feministisk teori och stereotyper tar Ellmers (2018) upp hur ndgot som det hir i
langden péverkar véra forvéntningar pd bade mén, men i det hir exemplet framst
kvinnor.
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7.2 PSR mellan k-popfans och k-popidoler

De nésta tva forskningsfragorna, F2a och F2b maiter liknande situationer. Det som
skiljer forskningsfrdgorna at ar k-popidolens kon. Den forsta, F2a, Vad finns det for
skillnader och likheter mellan manliga respektive kvinnliga fans och deras
parasociala relationer till manliga idoler? analyserar hur svenska k-popfans
parasociala koppling till manliga k-popidoler ser ut. Medan den andra, F2b, Vad finns
det for skillnader och likheter mellan manliga respektive kvinnliga fans och deras
parasociala relationer till kvinnliga idoler? analyserar hur svenska k-popfans
parasociala koppling till kvinnliga k-popidoler ser ut. Det storsta fyndet i
undersdkningen var att majoriteten av deltagarna var vial medvetna om att relationen
de har till de k-popidolerna de interagerar med &r parasocial. Det hdr bekriftar
pastdendet av Horton och Wohl (1956) samt Dibble et al. (2016), nimligen att
mediepubliken uppfattar parasocial interaktion som dmsesidig trots att de flesta &r
medvetna om att det endast ar en illusion (Horton & Wohl, 1956; Dibble et al., 2016).
Det bekréftar 4ven det som Bond (2020) berittar, att det inte krdvs ndgon ‘face-to-
face’-interaktion for att kunna skapa en vad som upplevs som verklig, effektiv kontakt
mellan tva individer, alltsi en parasocial relation. Aven de upptickter som Weru
(2023) gor inom parasociala relationer bekriftas. Weru (2023) uppméarksammar hur
dagens parasociala relation kan se ut i och med sociala medier, ndgot som inte fanns
pa den tiden d& Horton och Wohl forst uppmarksammade PSI och PSR (1956). I sina
fynd forklarar Weru (2023) att det sittet som mediepersonligheter upptrader pa sina
sociala plattformar, exempelvis i live-sdndningar, har stor betydelse for hur en
parasocial relation skapas och uppritthalls. Det har dven stor koppling till
marknadsforing, vilket tidigare i studien har lyfts och ar en extremt viktig aspekt inom
k-popindustrin (Weru, 2023; Jonas, 2022). Men hur ser parasociala relationer ut i
relation till k-popidolens kon?

7.2.1 Svenska k-popfans och manliga k-popidoler

De kvinnliga deltagarna visar, i hogre grad &n ménnen, ett intresse nir det kommer
till interaktion med manliga k-popidoler. Det kan i sin tur redogdra att de kvinnliga
deltagarna ar mer bendgna att skapa parasociala relationer vilket stodjer den
parasociala interaktion- och relationsteorin samt studiens tidigare forskning. Charo
Lacalle et al. (2021) skriver att kvinnor kan lattare etablera parasociala interaktioner
och parasociala relationer i jamforelse med mén dd mén och kvinnor har olika orsaker
till dessa relationer. Andra forskare menar ocksé att kvinnor visar mer intresse och
engagemang nir det kommer till PSI och kan darfor vara orsaken till att de i hogre
grad dn mén, har storre tillgivenhet for PSR (Cohen, 2003; Eyal & Cohen, 2006). For
att besvara forskningsfragan F2a, Vad finns det for skillnader och likheter mellan
manliga respektive kvinnliga fans och deras parasociala relationer till manliga
idoler? mer ingdende, visar studiens resultat att de svenska médnnen som deltog i
enkédtundersokningen ké&nner mer respekt och uppskattning till de manliga k-
popidolerna och att dessa idolerna mer liknar ndgon de ser upp till. Studien av Gleason
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etal. (2017) hittade liknande resultat i deras studie om parasociala relationer hos killar
i tondrséldern. Aven om studien av Gleason et al. baserades p4 tonringar gar det inda
att se nagra kopplingar mellan deras resultat och resultat fran den hér studien. Gleason
et al. (2017) forklarar att parasociala relationer som utvecklas hos unga killar ser
celebriteter mer som mentorer eller som en auktoritdr figur 4n en nadgon de har en
vénskaplig eller romantisk relation med. Hos de kvinnliga deltagarna skiljer sig
upplevelsen at, dd de visar mer av en relationsbunden upplevelse till manliga k-
popidoler. Orsaken till att konen skiljer sig at kan delvis bero pa att kdnen dras till
PSR av olika orsaker dir méin dr mer malinriktade nir det kommer till PSR medan
kvinnor utvecklar PSR som till en vinskapsrelation eller romantiskt inriktad sddan
(Cohen, 1997; Wang et al., 2008). Det viktiga att ha i atanke hér ar att &ven om manga
av kvinnorna som deltog i enkédtundersokningen upplever att de kianner k-popidolen,
var det manga som forstod att relationen &r ensidig.

7.2.2  Svenska k-popfans och kvinnliga k-popidoler

Nér det kommer till svenska k-popfans parasociala relation till kvinnliga k-popidoler,
forskningsfragan F2b, Vad finns det for skillnader och likheter mellan manliga
respektive kvinnliga fans och deras parasociala relationer till kvinnliga idoler?, visar
resultatet en skillnad frén forskningsfrdgan F2a. Hér upplever de kvinnliga deltagarna
mer av en systerligrelation till de kvinnliga k-popidolerna. Samtidigt ar det betydligt
fler av de manliga deltagarna som, i hdgre grad, visar en anknytning till kvinnliga k-
popidoler. Som tidigare pévisat, forklarar Cohen (1997) och Wang et al. (2008) att
kvinnor tenderar att skapa familjeliknande eller vinskapliga band till personer de har
en parasocial relation med. Weru (2023) forklarar att illusionen av nérhet och intimitet
som skapas av celebriteterna, ndr de bland annat kallar sina fans for ‘béasta vénner’,
bidrar till att fans upplever att det finns en relation mellan dem dven om den relationen
ar parasocial. Genom sociala medieappar som Bubble eller Weverse, skapas en stark
illusion av att fans chattar privat med sina favoritidoler. Néar en face-to-face
interaktion inte ldngre ar ett krav for att skapa sociala relationer och att chatta med
vanner online dr ndgonting som ménga gor i vardagen, gar det att forsta att en del av
deltagarna upplever att de kénner en vénskaplig relation med k-popidoler (Bond,
2020). En del av de manliga deltagarna som interagerar och anser att de &r bekanta
med de kvinnliga k-popidolerna kénner mer av en attraktion till dem. En av de
manliga deltagarna skriver att han upplever en “crush”-kidnsla med de kvinnliga k-
popidolerna han interagerar med. Detta Gverensstimmer med portrétteringen av den
‘ideala’ kvinnan eller flickvénnen som skapats av sydkoreanska skivbolag inom k-
popviérlden for att tillfredsstdlla manliga fans. Trots diskussion kring den hér
avbildningen av det kvinnliga konet, finner vi inga vidare spér av detta i studiens
resultat. Bdde de manliga och kvinnliga deltagarna visar generellt liknande resultat
och interagerar bdde med de manliga och kvinnliga k-popidolerna pa liknande sitt,
vilket forstarker forskningen som tas upp av Ellemers (2018) att mén och kvinnor &r
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mer lika dn olika ndr det kommer till personlighet och sociala beteenden samt
psykologisk vilbefinnande.

7.3 Sammanfattning av diskussionen

Sammanfattningsvis visar resultaten av den hdr studien att svenska k-popfans
anvénder sig av olika sociala medier med olika funktioner nir de interagerar med k-
popidoler. Pa sociala medier uppmirksammar de kvinnliga deltagarna de kvinnliga
k-popidolernas utseende, ddremot ser man inte samma objektifiering hos deltagarna
till de manliga k-popidolerna. Granskning av de parasociala relationerna visar att
relationen r starkare mellan kvinnliga deltagare och manliga k-popidoler. Kvinnliga
deltagare kinner inte en lika hog grad av samhorighet med kvinnliga k-popidoler,
déremot upplever en stor del av de kvinnliga deltagarna en systerlig koppling till
kvinnliga k-popidoler. Manliga deltagare kinner inte samma nérhet till manliga k-
popidoler som kvinnliga deltagare gor, de har istillet en starkare parasocial relation
till kvinnliga k-popidoler.

7.4 Reflektioner och forslag till vidare forskning

Genom bedrivandet av den hér forskningen har vi kunnat méta interaktionen och
granska relationerna som skapas genom interaktionerna mellan svenska k-popfans
och k-popidoler av bada kon. Daremot anser vi att den hir forskningen i viss man inte
helt reflekterar verkligheten d& antalet deltagare fran vardera kon inte var jamnt
fordelade. For att visa det i texten kan vi lyfta Figur 7. Figuren visar att 20% av de
manliga deltagare interagerar med kvinnliga deltagare flera gdnger om dagen, men att
endast 5,3% av kvinnliga deltagare interagerar i samma utstrickning. Det var
markanta skillnader mellan antalet manliga deltagare och kvinnliga deltagare, 10
manliga och 113 kvinnliga, gor att siffrorna inte blir helt palitliga da 20% av mén i
det hiar fallet, endast motsvarar 2 deltagare och 5,3% av kvinnor motsvarar 6
deltagare. Ett annat problem som uppstod senare i studien var beslutet att anvdnda
Annat nér resultat och diskussionen skulle presenteras. Eftersom en del av studien
dmnar att undersoka konsskillnader mellan mén och kvinnor, kunde vi inte anvdanda
oss av resultaten fran dessa deltagare nir forskningsfragorna F2a och F2b skulle
besvaras. Om vidare forskning dr relevant och Onskas att bedrivas skulle det darfor
vara fordelaktigt att bedriva forskning pa ett sitt dir man kan sdkerstilla att
uppdelningen av konen dr lika samt undvika Annat som alternativt for ett noggrannare
resultat. Mest fordelaktigt skulle darfor exempelvis intervjuer dér forskare kan vara
mer noggrann med urvalet men dven netnografi eller en enkdtundersokning som
anviander sig av en annan urvalsmetod hade fungerat i studiens syfte.

40(45)



Linneuniversitetet

Kalmar Vixjo

8 Referenser

Alisya, V., Nurhayati, S., & Boer, R. F. (2023). Study Of Parasocial Interaction
Between Bangtan Boys (BTS) And Army In Indonesia: The Meaning Of One-Way
Closeness Between Fans And Idols. Injuruty: Interdiciplinary Journal and Humanity,
2(5). https://doi.org/10.5863 1/injurity.v2i5.70

Anderson, T. (2012) Still Kissing Their Posters Goodnight: Lifelong Pop Music
Fandom. [Doktorsavhandling, University of Sunderland]

Bond, B. J. (2020). The Development and Influence of Parasocial Relationships
With Television Characters: A Longitudinal Experimental Test of Prejudice
Reduction Through Parasocial Contact. Communication Research, 48(4), 573-593.
DO0:10.177/00936502190632

Bryman, A. (2018). Samhdllsvetenskapliga metoder (3 uppl.). Liber AB.

Cohen, J. (1997). Parasocial relations and romantic attraction: Gender and dating
status differences. Journal of Broadcasting & Electronic Media, 41(4), 516-529,
DOI: 10.1080/08838159709364424

Cohen, J. (2003). Parasocial breakups: measuring individual differences in responses
to the dissolution of parasocial relationships. Mass Communication & Society, 6(2),
191-202. https://www.doi.org/10.1207/S15327825MCS0602_5

Cohen, J. (2004). Parasocial break-up from favorite television characters. The role of
attachment styles and relationship intensity. Journal of Social and Personal
Relationships, 21(2), 187-202. https://www.doi.org/10.1177/0265407504041374

Dibble, J. L., Hartmann, T., & Rosaen, S. F. (2016). Parasocial Interaction and
Parasocial Relationship: Conceptual Clarification and a Critical Assessment of

Measures. Human Communication Research, 42(1), 21-44.
https://doi.org/10.1111/here.12063

Dixon, K. (2013). The football fan and the pub: An enduring relationship.
International Review for the Sociology of Sport, 49(3-4).
DOI:10.1177/1012690213501500

Ellemers, N. (2018). Gender Stereotypes. Annual Review of Phycology, 69(275-298).
https://doi.org/10.1146/annurev-psych-122216-011719

41(45)



Linneuniversitetet

Kalmar Vixjo

Esaiasson, P., Gilljam, M., Oscarsson, H., Towns, A., & Wangnerud, L.
(2017). Metodpraktikan: konsten att studera samhdlle, individ och marknad (5 uppl).
Wolters Kluwer.

Eyal, K., & Cohen, J. (2006). When good friends say goodbye. A parasocial breakup
study.  Journal  of  Broadcasting and  Media, 50(3), 502-523.
https://doi.org/10.1207/s15506878jobem5003 9

Gleason, T.R., Theran, S. A., & Newberg, E. M. (2017). Parasocial Interactions
and Relationships in Early Adolescence. Frontiers Psychology, 8(255). doi:
10.3389/fpsyg.2017.00255

Hirdman, Y. (1988). Genussystemet — reflektioner kring kvinnors sociala
underordning. Kvinnovetenskaplig tidskrift, 3(49-63.)

Horton, D., & Strauss, A. (1957). Interaction in audience-participation shows.
American Journal of Sociology, 62, 579-587. https://doi.org/10.1086/222106

Horton, D., & Wohl, R, R. (1956). Mass Communication and Para-Social Interaction.
Psychiatry, 19(3), 215-229. DOI: 10.1080/00332747.1956.11023049

Internetstiftelsen. (10 oktober 2023). Svenskarna och internet 2023: Sociala medier.
Svenskarna och internet. https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-i
nternet-2023/sociala-medier/

Iwicka, R. (2014). There will be blood: the darker side of K-pop fandom. In Living in
the Limelight: Dynamics of the Celebrity Experience (pp. 111-120). Brill.

Jensen, J. (1992). Fandom as pathology: The consequences of characterization. I
Lewis, L. The Adoring Audience: Fan Culture and Popular Media (s. 9-29).
Routledge https://doi.org/10.4324/9780203181539

Jonas, L. (2022). Crafted for the Male Gaze: Gender Discrimination in the K-
Pop Industry. Journal of International Women's Studies, 23(1), 231-247.
https://ve.bridgew.edu/jiws/vol23/iss1/19

Jonasson, M., &, Tilla, J. (Programledare). (15 april 2020). Vad é&r ett
nattroll? [Podcastavsnitt]. Dumma frdgor om internet. Internetstiftelsen.
https://internetstiftelsen.se/podd/dumma-fragor-om-internet/vad-sysslar-ett-troll-
med-pa-internet/

42(45)



Linneuniversitetet

Kalmar Vixjo

Jung, C. G. (1966). Two Essays on Analytical Psychology, Collected Works of C.G.
Jung, Volume 7. Princeton University Press.

Kassing, J.W., & Sanderson, J. (2009). You’re the kind of guy that we all want for a
drinking buddy: Expressions of Parasocial Interaction on Floydlandis.com. Western
Journal of Communication, 73(2), 182-203.

Kim, S. C. H., &, Kim, K. (2015). A4 History of South Korean Christianity.
Cambridge University Press.

K-POP CONCERT MEDIA (1 december 2023). 2023 K-POP K-HIPHOP
CONCERTS IN EUROPE PLANNING. K-POP CONCERT. https://www.kpop-
concert.com/k-music-db/k-concert-in-europe/2023

Kumari, A., & Joshi, H. (2015). Gender Stercotyped Portrayal of Women in the
Media: Perception and Impact on Adolescent. IOSR Journal of Humanities and Social
Science (IOSR-JHSS), 20(4), 44-52.

Lacalle, C., Gomez-Morales, B., & Narvaiza, S. (2021). Friends or just fans?
Parasocial relationships in online television fiction communities. Communication &
Society, 34(3), 61-76. doi: 10.15581/003.34.3.61-76

Maltby, J., McCutcheon, L. E., Ashe, D. D., & Houran, J. (2001). The Self-Reported
Psychological Well-Being of Celebrity Worshippers. North American Journal of
Psychology, 3(3), 441-452.

Mohamed, S. (2008). Economic policy, globalization and the labour movement:
Changes in the global economy from the golden age to the neoliberal era. Global
Labour University Working Paper, 1. http://hdl.handle.net/10419/96380

Mohd Jenol, N. A., & Pazil, N. H. A. (2020). Escapism and Motivation:
Understanding K-pop Fans Well-Being and Identity. Geografia — Malaysian Journal
of Society and Space, 16(4), 336-347. https://doi.org/10.17576/ge0-2020-1604-25

Pavlova, M. A., Weber, S., Simoes, E., & Sokolov, A. N. (2014). Gender Stereotype
Susceptibility. PLoS ONE 9(12). https://doi.org/10.1371/journal.pone.0114802

Sesek, L., & Pusnik, M. (2014). Reading popular literature and digital media:

Reading experience, fandoms and social networks. Anthropological Notebooks,
20(2), 103-126.

43(45)



Linneuniversitetet

Kalmar Vixjo

Smith, P. & Riley, A. (2009). Cultural theory: an introduction (2 uppl.).
Blackwell Publishing.

Soheili, K. (2019). Gruelling gym routines, restrictive duets, and no dating: K-pop
stars  tellus  about the dark side of their industry. Insider.
https://www.insider.com/kpop-dark-side-gym-diet-dating-great-guys-crayon-pop-
2019-10?7utm_source=copy-link&utm_medium=referral&utm_content=topbar

Sounders, A, J. (2022). The New Pied Pipers: The Globalization of K-pop and the
Role of Parasocial Relationships. [Masteruppsats, The Temple University]. Temple
University Libraries.
https://scholarshare.temple.edu/bitstream/handle/20.500.12613/8039/Souders_templ
e 0225M 14919.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Stever, G. (2017). Parasocial Theory in Communication. Oxford Bibliographies
Online in Communication. doi: 10.1093/0b0/9780199756841-0181

The Norwegian National Research Ethics Committee. (2019). A Guide to Internet
Research Ethics (2 uppl). NESH.

Thrane, C. (2019). Kvantitativ metod: En praktisk introduktion. Studentlitteratur.
Uppsala Universitet. (18 juli 2023). CODEX regler och riktlinjer for
forskning. https://www.codex.uu.se/forskning-pa-manniskor/

Vetenskapsradet. (2017) God forskningssed. [Elektronisk resurs]. (Reviderad
utgéva) Stockholm: Vetenskapsradet.

Wang, Q., Fine, E. L., & Cai, D. A. (2008). Loneliness, gender and parasocial
interaction: A users and gratifications approach. Communication Quarterly. 56, 87-
109

Weedon, C. (1996). Feminist Practices & Poststructuralist Theory (2 uppl.).
Blackwell Publishing.

Weru, J. (2023). You Don't Know Me, but I Love You: Parasocial Relationships and
Their Impacts. Emerging Writers 6(10).

https://digitalcommons.kennesaw.edu/emergingwriters/vol6/iss1/10

Williams, J. (2007). Rethinking sports fandom: The case of European soccer. Leisure
Studies, 26(2), 127-146. DOI:10.1080/026143605005034 14

44(45)



Linneuniversitetet

Kalmar Vixjo

Wollstonecraft, M. (2004). 4 Vindication of the Rights of Woman. Penguin Group.

Zhu, A. (25 januari 2020). EXOs Chen is tying the knot, but not everyone is happy.
Study Breaks. https://studybreaks.com/culture/music/exo-chen-tying-knot/

45(45)



Linneuniversitetet

Kalmar Vixjo

Bilagor

Bilaga A: Enkit

Avsnitt 1: Titel och information

Kandidatuppsats enkiitundersokning kring svenska k-popfans vanor

Hej! Vi heter Jian och Saga och vi studerar vart sista ar pd Mediekreatérprogrammet
pa Linnéuniversitetet i Kalmar. Just nu arbetar vi med vér kandidatuppsats som
handlar om parasociala relationer och interaktioner samt dess koppling till sociala
medier.

Vi kan utlova konfidentialitet vilket betyder att dina personliga uppgifter inte
kommer att vara del av studiens material. Den enda informationen som behandlas i
denna enkat ar dlder samt dina svar. Endast personer som har fyllt 18 far ta del av
enkitundersokningen. Genom att kryssa i boxen nedan godkanner du dessa villkor
och garanterar att du &r Gver 18 ars élder.

Tveka inte att hora av dig om du har négra fragor! Du kan na oss genom véara
mailadresser:

ja225cn@student.Inu.se

sf223bg@student.Inu.se

Har du fyllt 18 ar?
Da enkiten endast ska besvaras av k-popintresserade anviandare som dr over 18 ér,
finns den hér fragan for att legitimera att deltagaren har fyllt 18 ar.

1. Ja,jag har fyllt 18 &r.

2. Nej, jag har inte fyllt 18 &n.

Avsnitt 2: Personlig Information
Hur gammal ar du?
Alder

18-25 ar

26-304r

31-40 ar

Over 40

Kon

Kvinna

Man

Annat

Vill ej uppge

halb o e

Avsnitt 3: Sociala Medier

Avsnittet kommer att fokusera pa k-popintresserades vanor pa sociala medier.
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Vilka sociala medier anvinder du dig av?

1. Facebook

2. Instagram

3. X (Twitter)

4. Snapchat

5. Tiktok

6. Annat [svarsbox]

Avsnitt 4: Interaktion med manliga idoler
Avsnittet handlar om interaktion mellan fans och manliga k-popidoler

Interagerar du med manliga k-popidoler?

Har syftar vi exempelvis pa att kommentera pa inldgg eller under liveséndningar etc.
1. Ja
2. Negj

Hur ofta interagerar du med manliga k-popidoler?
Flera gdnger om dagen

En géng per dag

Flera génger i veckan

En géng i veckan

Mindre 4n en gang i veckan

Jag interagerar inte med k-popidoler

S e

Pa vilket sétt interagerar du med manliga k-popidoler?
Om du inte interagerar med manliga k-popidoler, skriv “Nej” i rutan.
[Svarsbox]

Varfor interagerar du med manliga k-popidoler?
Om du inte interagerar med manliga k-popidoler, skriv “Nej” i rutan.
[Svarsbox]

Anser du att du interagerar mer med manliga k-popidoler éin kvinnliga?
1. Ja
2. Negj

Om du svarade ja pa foregiende fraga, vinligen forklara varfor?
Om du svarade nej pa foregdende fraga, skriv “Nej” i rutan.
[Svarsbox]

Upplever du att du kiinner de manliga k-popidolerna du interagerar med?
1. Ja
2. Negj
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Till vilken grad upplever du att du kiinner de manliga k-popidolerna du
interagerar med?
[Svarsbox]

Pa vilket séitt upplever du att du kiinner de manliga k-popidolerna du
interagerar med?

Om du inte interagerar med manliga k-popidoler, skriv “Nej” i rutan.
[Svarsbox]

Vad far du for kiinslor nér du interagerar med manliga k-popidoler?
Om du inte interagerar med manliga k-popidoler, skriv “Nej” i rutan.
[Svarsbox]

Avsnitt 5: Interaktion med kvinnliga idoler
Avsnittet handlar om interaktion mellan fans och kvinnliga k-popidoler

Interagerar du med kvinnliga k-popidoler?

Hir syftar vi exempelvis pa att kommentera pa inldgg eller under livesédndningar etc.
1. Ja
2. Negj

Hur ofta interagerar du med kvinnliga k-popidoler?
Flera gdnger om dagen

En géng per dag

Flera génger i veckan

En géng i veckan

Mindre 4n en gang i veckan

Jag interagerar inte med k-popidoler

—a kD=

Pa vilket sétt interagerar du med kvinnliga k-popidoler?
Om du inte interagerar med manliga k-popidoler, skriv “Nej” i rutan.
[Svarsbox]

Varfor interagerar du med kvinnliga k-popidoler?
Om du inte interagerar med manliga k-popidoler, skriv “Nej” i rutan.
[Svarsbox]

Anser du att du interagerar mer med kvinnliga k-popidoler 4n manliga?
1. Ja
2. Negj
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Om du svarade ja pa foregiende fraga, vinligen forklara varfor?
Om du svarade nej pa foregaende fraga, skriv “Nej” i rutan.
[Svarsbox]

Upplever du att du kiinner de kvinnliga k-popidolerna du interagerar med?
1. Ja
2. Negj

Till vilken grad upplever du att du kiinner de kvinnliga k-popidolerna du
interagerar med?
[Svarsbox]

Pa vilket séitt upplever du att du kiinner de kvinnliga k-popidolerna du
interagerar med?
[Svarsbox]

Vad far du for kiinslor nér du interagerar med kvinnliga k-popidoler?
Om du inte interagerar med kvinnliga k-popidoler, skriv “Nej” i rutan.
[Svarsbox]

Avsnitt 6: Avslutning

Tack for att du tog dig tiden att svara pa denna enkdt!

Om du har nigra synpunkter eller kommentarer fir du mer éin gérna dela det
med oss nedan!
[Svarsbox]

Bilaga B: Kodschema

A. Allménna egenskaper: Generella egenskaper om deltagarna i

enkétundersokningen
V1. Alder
[Nominal] Deltagarens alder
1. 18-254r
2. 26-30ar
3. 31-40ar
4. Over 40
V2. Koén
[Nominal] Deltagarens kon
1. Kvinna
2. Man
3. Annat
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4. Vill ej uppge

B. Tema manliga: Hur deltagarnas relation till manliga k-popidoler ser ut.
V3. Interagerar_med_manliga
[Nominal] Syftar p4 om deltagaren interagerar med manliga k-popidoler.
1. Ja
2. Negj

V.4 Hur_ofta_interagerar med_manliga

[Nominal] Syftar pa hur ofta deltagaren interagerar med manliga k-popidoler.
1. Flera ganger om dagen

En géng per dag

Flera génger i veckan

En géng i veckan

Mindre &n en gang i veckan

Jag interagerar inte med k-popidoler

ARl

V.5 Kénner_du_manliga
[Nominal] Syftar p4 om deltagaren upplever att de kdnner de manliga k-popidolerna
de interagerar med.

1. Ja

2. Negj

C. Tema kvinnliga: Hur deltagarnas relation till kvinnliga k-popidoler ser ut.
V6. Interagerar_med_kvinnliga
[Nominal] Syftar pd om deltagaren interagerar med kvinnliga k-popidoler.

1. Ja

2. Negj

V.7 Hur_ofta_interagerar_med_kvinnliga

[Nominal] Syftar pa hur ofta deltagaren interagerar med kvinnliga k-popidoler.
1. Flera ganger om dagen

En géng per dag

Flera génger i veckan

En géng i veckan

Mindre én en gang i veckan

Jag interagerar inte med k-popidoler

AR

V.8 Kinner_du_kvinnliga
[Nominal] Syftar pa om deltagaren upplever att de kanner de kvinnliga k-
popidolerna de interagerar med.

1. Ja

2. Negj
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Bilaga C: Tematisk analysmodell

Sociala medier Motivation 9rad av Kinslor
kdnnedom
—  Passiv — Uppmuntran —| Frammande —  Glidje
Betrakta —  Vinskap
—  Beundran — Kirlek
i —  Familj
—  Personlig —1  Stolthet
Delta )
- - Parasocial
Behov Preferens
— Inga
—  Sexuell
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