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Abstract

Utifrdn dagens mediesamhille dr intryck och forestdllningar hur vi bor vara konstanta, inte
minst med konsnormer och andra inflytelserika normer. Huruvida just kon representeras i
media skapar stora referensramar till hur normer kring dessa blir till. I féljande undersdkning
ar jag sédledes intresserad av att se hur politiska partier i sin marknadsfoéring och politisk
kommunikation forhéller sig till rddande konsnormer; syftet med studien ar dérmed att
undersdka hur politiska partier konstruerar forestidllningar om kon 1 deras kampanjmaterial
till riksdagsvalet 2022. Studien har foljaktligen avgransats genom att undersoka valaffischer
fran de tvd dominerande partierna Socialdemokraterna och Moderaterna, som infor valet
dven innehav de statsministerkandidater som var aktuella att leda Sverige. Undersokningen
genomfordes med en visuell textanalys déir affischernas interaktion, distans och komposition
undersoktes utifrdn en symboliskt makt- och konsaspekt. Studien lutade séledes mot en
feministisk teoretisk grund, dir resultatet visar att partierna i sina valkampanjer anspelar pa

ett manligt genusuttryck for att lyfta fram sina starka ledare.

Nyckelord: Genus; Feministisk teori; Politisk kampanj; Politisk kommunikation; Politisk

representation; Valaffisch; Visuell textanalys



Innehallsforteckning

1. Inledning
2. Bakgrund

3. Syfte och fragestillningar
3.1 Syfte
3.2 Fragestéllningar

4. Tidigare forskning
4.1 Representation av politiken 1 offentligheten
4.2 Genusrepresentationer inom den politiska sfaren
4.3 Diskussion och forskningslucka

5. Teoretiska utgangspunkter
5.1 Feministisk teori
5.1.1 Bakgrund
5.1.2 Begreppet genus

5.1.3 Feministisk teori och genusrepresentation i media

5.1.4 Genussystemet
5.1.4.1 Genuskontraktet

6. Urval och material
6.1 Urvalsmetod
6.2 Urval
6.3 Material

7. Metod
7.1 Visuell textanalys
7.1.1 Interaktion
7.1.2 Distans
7.1.3 Komposition
7.2 Diskussion kopplat till materialet
7.3 Reliabilitet och validitet

8. Etiska overvigningar
8.1 Forskningsetik

9. Analys
9.1 Socialdemokraterna affisch 1
9.1.1 Interaktion
9.1.2 Distans
9.1.3 Komposition
9.2 Socialdemokraterna affisch 2
9.2.1 Interaktion

W W W N

o AN B~ A

10
10
10
11
11
12
12

13
13
14
15

16
16
16
17
18
18
19

20
20

21
21
22
23
23
24
25



9.2.2 Distans
9.2.3 Komposition
9.3 Sammanfattning Socialdemokraternas valaffischer
9.4 Moderaterna affisch 1
9.4.1 Interaktion
9.4.2 Distans
9.4.3 Komposition
9.5 Moderaterna affisch 2
9.5.1 Interaktion
9.5.2 Distans
9.5.3 Komposition
9.6 Sammanfattning Moderaternas affischer

10. Diskussion
11. Forslag till vidare forskning

Referenser

26
26
27
27
28
29
29
30
31
32
33
34

34
37
38



1. Inledning

Hur politiker och politiska partier representeras 1 offentligheten kan inneha en stor variation.
Delvis kan de pa olika vis synas i samband med ett politiskt beslut eller stdllningstagande,
men sjdlvfallet dven 1 olika politiska kampanjer. I Mediekompaniets rapport Rdttvisaren
(2022) redogors det bland annat for hur politiker portritteras i medier, ddr de under ar 2022
var ett stort fokus pa jamstilldhetsfragan. Utifran en konsaspekt visar resultatet av rapporten
att det ndstan dr en jamstilld konsfordelning pa den politiska arenan, bade i riksdagen och pé
en nationell nivd. P4 den lokala arenan var det dock en Overvikt av manliga politiker.
Huruvida den medvetenhet resultatet skapar kring jamstélldhet inom den politiska sfiren
paverkar gemene man, har siledes storre paverkanspotential &n vad en kan tro vid forsta

anblick; bade vid politisk kommunikation samt offentliga budskap.

Vi lever i ett samhélle dér vi stdndigt far intryck till oss fran alla mojliga hall hur vi bor vara
och agera som individer. Vanligt forekommande ir att dessa typer av intryck forekommer fran
olika typer av reklam och kampanjer. Genom direkt riktade budskap som riktar sig till olika
malgrupper kan dessa framstillningar pd olika sitt skapa normer och sociala koder vilket vi
bor forhélla oss till (Fagerstrom & Nilsson, 2008). Normer som kan upplevas som specifikt
starka, speciellt inom marknadsforing, dr sociala forhallningssétt och forestillningar kring
vart kon. Genom att medier har sa pass stor pdverkan pd hur normer skapas, innehar
mediernas uttryck en stor inflytelse till andras, men dven vart eget uttryck (ibid). Trots att det
idag finns ett allt storre krav frdn samhillet och individer pa jadmlikhet och
icke-konsdiskriminerande innehéll i marknadsforing, dr det inte alltid det f6ljs vilket till stor
del kan skapa en skev syn pd exempelvis kon och sexualitet. Det gér inte att undanhélla att vi
manniskor dr flockdjur som psykologiskt identifierar oss med likasinnade och ddrmed hérmar
forebilder vi ser upp till i medier. Medier paverkan har saledes storre inflytande pa oss dn vad

vi kan ana.

I foljande undersokning &r jag intresserad av att undersdka hur organisationer som politiska
partier, vilka har samhéllet i stort som malgrupp, forhaller sig till och agerar utifrdn
samhilleliga normer i deras marknadsforing. Infér en stor och allmdn kampanj som en
valkampanj anser jag att det blir extra intressant da den ligger till sa stor grund for partiets
chanser att vinna valet eller ej. For att smalna av studien har de tvd partier med

statsministerkandidater infor riksdagsvalet 2022, Moderaterna och Socialdemokraterna,



valkampanjer valts att granskas. Ytterligare avgrinsning kommer att appliceras pd studien
genom att forestdllningar om kon ur ett genusperspektiv kommer att sdttas i fokus vid
undersokning av valkampanjerna. En visuell textanalys kommer att genomforas, dar det i
huvudsak kommer att undersokas hur kon konstrueras genom visuella resurser.
Analysverktygen for att studera de visuella resurser som forekommer i materialet ar
interaktion, distans samt komposition; aspekter som studerar den symboliska makt som
skapas mellan bildens avbildade och betraktare genom vinklar, ndrhet och placering av

bildens innehall.

2. Bakgrund

Infor och under valaret 2022 har varit ett skarpt politisk lage pa flera olika plan och partier
har behdvt vara redo att kunna hantera flera globala och nationella kriser av landets
uppbyggnad. Inte endast hade samhéllet de senaste tvd aren fatt stora konsekvenser efter
viruset Covid-19, som WHO (eng. World Health Organization) forklarade som en pandemi
I1 mars 2020 (Folkhédlsomyndigheten, 2020). Pandemin hade saledes skapat stora
konsekvenser for sambhillet i stort, dir regeringen &tagit flera krisatgérder for att mota
pandemins konsekvenser, genom exempelvis ekonomiskt stod till vaccin och till foretag
(Regeringskansliet, u.4.; Skatteverket, u.d.). Sedan 1 april 2022 klassas inte langre covid-19
som en allménfarlig och samhéllsfarlig sjukdom, vilket innefattar att regeringen dterigen har
kunna bygga upp Sveriges resurser, ddremot klassas dnnu covid-19 som allménspliktig och

smittsparningen ska fortsétta inom varden (Folkhdlsomyndigheten, 2022).

Andra kriser som politiska partier infor riksdagsvalet 2022 behdvde hantera var det faktum
att Ryssland 24 februari 2022 invaderade Ukraina med en militrisk invasion, ndgot som gett
flera konsekvenser dven for Sverige (Folk och Forsvar, 2022). Krigets invasion skapade det
mest allvarliga sdkerhetsldget for Europa sedan andra varldskriget, vilket delvis skapade en
viandpunkt for svensk forsvars- och sidkerhetspolitik. En ytterligare konsekvens som kriget
medforde var risken av hdjda elpriser, vilket redan vid krigets utbrott var rekordhdga; nagot
som medforde hur de olika partierna la in hur de skulle 16sa energikrisen 1 deras partiprogram
infor valet (ibid.). Kriget i Ukraina medforde &dven chockhdga drivmedelspriser, ndgot som
séledes dven var en politiskt fraga Sveriges politiska partier behovde sta i infor valet (SVT

Nyheter, 2022a; SVT Nyheter, 2022b).



Utover de kriser som den svenska politiken infor valet behovt forhélla sig till ar det saledes
relevant att redogora for det svenska politiska ldget. Infor valet 2022 har landet i tva
mandatperioder (atta ar) styrts av en Socialdemokratisk regering; mandatperioder dir det
skett mycket inom politiken, forutom de kriser under valdret 2022. Flyktingkrisen 2015 déar
en stor andel flyktingar sokte asyl i Sverige dr exempel pa en sddan héndelse; ndgot som har
Oppnat upp for flertalet politiska diskussioner hur Sveriges migrationspolitik ska se ut, samt
mycket krittk frdn  oppositionspartier 1  hur den politiken ska behirskas
(Nationalencyklopedin, u.a.; SVT Nyheter, 2022¢). Den senare mandatperioden har dven
mdjliggjort for att Sverige har fatt sin forsta kvinnliga statsminister, Magdalena Andersson
(S), efter att tidigare statsminister Stefan Lofven (S) hosten 2021 ldamnat in sin

avskedsansokan (Blomgren, 2021).

Infor valet 2022 ar saledes uppdelningen av de politiska blocken uppdelat likt f6ljande: det
ena politiska blocket bestdende av Moderaterna, Kristdemokraterna, Liberalerna &
Sverigedemokraterna, som tillsammans innehar Ulf Kristersson (Moderaterna) som
statsministerkandidat. Det andra blocket bestdende Socialdemokraterna, Miljopartiet,
Vinsterpartiet & Centerpartiet som gemensamt har den innan valet sittande statsministern

Magdalena Andersson (Socialdemokraterna) som kandidat.

3. Syfte och fragestillningar

3.1 Syfte

Det Gvergripande syftet med studien dr att undersoka representationen av politiska partiers
budskap i den offentliga rummet med fokus pa hur kén konstrueras under valkampanjer i
riksdagsvalet 2022, dar de politiska partierna Moderaterna och Socialdemokraterna
valmaterial valts ut for analys. Undersokningen studerar vilka visuella resurser som

konstruerar forestéllningar om kon och hur dessa framtrader i kampanjmaterialet.

3.2 Fragestillningar

- QGenom vilka visuella resurser konstrueras kon 1 materialet?



- Hur bidrar de interaktionella, distansiella och kompositionella dimensioner av
materialet till konstruktionen av kén?
- Vilka eventuella skillnader finns det mellan de olika partiernas konstruktioner av kon i

deras marknadsforing?

4. Tidigare forskning
Med tanke pa att studien dr intresserar sig for politikens representation i offentligheten, men
dven pd konskonstruktioner i den politiska offentligheten &r det forskning inom dessa

omraden som hdarmed kommer att redogdras for.

4.1 Representation av politiken i offentligheten

Hur politiken representeras i1 offentligheten kan anspela pa flera olika aspekter, allt fran olika
kommunikativa budskap och knep att lyfta fram sina asikter genom - till att anvdnda sig av
olika kommunikationsverktyg i olika typer av medier. Geise (2017) @mnar i sin studie att
undersdka hur affisch som medium, vilket historiskt varit ett kommunikationsmedel for att
sprida snabba och effektiva budskap, fungerar som medium &ven for politisk kommunikation.
For att kunna forsta valaffischen avser Geise att kunna ta fram och ge en Gverblick dver
centrala teoretiska utgangspunkter som kan appliceras i samband med granskning av visuell
kommunikation 1 form av valaffischer. Forskarens syfte med studien ar saledes att bidra till

den teoretiska utvecklingen av forskning pd affischer dér fokuset ldggs pad mottagandet samt

media-effekten (ibid).

Till skillnad frdn den kommersiella affischen bér den politiska affischen pé ett mer motiverat
budskap. Den teoretiska modell som Geise (2017) presenterar menar att det finns tre olika
varianter av valaffischer och att de bor skiljas pa; typografiska affischer som endast
innehaller text, ikoniska affischer som dr helt utan skriver text, och multimodala
text-bildaffischer som innehaller bade typografiska och bildliga element. Vigse (2002) har
undersokt politiska partiers skriftliga kommunikation under valkampanjer mellan aren
1991-2001, dér studien riktats in pd den politiska partiet Centerpartiet. I analysen fokuseras
framst pd hur partiet representerar sig sjdlva, men dven hur véljarna och oppositionspartier
representeras genom den skriftliga kommunikationen. Slutsatserna som dras utifran resultat
av de tre valar under perioden ar bland annat hur partiet i frdga inte integrerar véljarna i deras

politik, ddrigenom ges inte heller utrymme for det utrymme de behodver av viljarna for att



utvecklas. Geises (2017) modell av att ldsa av affischen handlar grundldggande om idén av
processen av affischerna som mottagande, uppfattande och processandet som avvikande,
temporirt pafoljande, men mycket sammanhédngande faser som forskare kan operannolisera i

deras ordning av forskning.

Vigse (1996) undersoker i en ytterligare studie om politisk kommunikation i form av
valaffischer. Studien redogdr for att valaffischer 4r ett komplext objekt utifrén olika
foreteelser - 1 stora drag for att den skapats for att passa en viss politisk, social samt kulturell
kontext for att fa vdljarna att rosta pd partiet. Utifrdn dessa aspekter syftar undersdkningen till
att undersoka 1 vilken utstrdckning dessa anvénds for att kommunicera med véljarna genom
valaffischer under tva olika valkampanjer; en 1 Sverige och en 1 Norge. Studien @mnar séledes
dven genom en diskursanalys undersoka hur olika budskap fors fram genom diskurser pa
valaffischerna. Analysresultatet visar bland annat att det i stdrre grad anvinds kommersiell
marknadsforing inom politisk kommunikation 1 Norge, medan det i Sverige anvénds olika

typer av marknadsforingsstrategier.

For att fora forskningsféltet vidare om valaffischer och hur det pa olika vis utformas sa var
Herrmann & Shikano (2020) intresserad av fragan om det finns ett samband mellan att de
som normativt har ett attraktivt utseende vinner fler roster 1 valrorelser. Flera studier innan de
ndmnda forskarna har diskuterat fragor likt dessa, men ifall det faktiskt finns
orsaksmekanismer som leder till denna fordel av utseende dr @nnu outforskad. Forskarna
overviger siledes for forsta gangen en potentiell trigger till utseende-rdstning, nadgot som
kommer att testas genom en surveyundersokning pa tysk valdata fran 2009. For att forstirka
om personerna pa valaffischerna ser bra ut anvands dven en vdrderingsmekanism dér cirka
1000 personer pa ett foretag 1 USA utfragas; utanfor landet och Europa for att de utfrdgade
inte ska vara pdverkad av valresultatet. Studien har valt att genomforas baserat pa den oro
som vixer sig allt starkare att viljare snarare viljer ett parti i valet vars kandidat ar snygg,
istillet for att saledes ldsa pa om landets politik. Det talas om en sa kallad halo-effect - att
fysiskt attraktiva individer, i jamforelse med andra, uppfattas som mer sjdlvsikra, sociala och
intelligenta. Foljande leder séledes till hur vi uppfattar och domer politiker (Herrmann &

Shikano, 2020).



Vigse (2002) redogors det for hur det bor anvdndas nagon typ av diskursanalytisk metod for
att undersoka politisk kommunikation. Detta i huvudsak da for att kunna ldsa av flera element
utifran vilka diskurser de férmedlar samt hur de samspelar. Aven i Vigses andra studie (1996)
tas det upp att de dr nddvéandigt med en form av diskursanalys vid analys av den politiska
kommunikationen. Detta for att saledes kunna ta hdnsyn till den retoriska och kommunikativa
kontext som hénvisas till innehallet (i det fallet valaffisch). I de bida studierna redogérs det
dven for att det ar grundliaggande for all typ av politisk kommunikation att den finns nagon
form av marknadsforingsteori- eller strategi for att nd fram det budskap en vill framf6ra till
vidljarna. Herrmann & Shikano (2020) beskriver hur valaffischer i Tyskland ar véldigt viktiga
genom att de definierar valkretsarna i landet i sin marknadsforing. De dr véldigt enkelt
utformade, och de flesta partier anvinder sig av samma typ av utformning: utifrdn vad Geise
(2017) beskriver som multimodal fext-bildaffischer. Herrmann & Shikanos (2020) studie
visar ett resultat som beskriver att attraktivitet har en positiv effekt pa kandidater. Daremot
for partikandidater som inte véljarna har sett har utseendet ingen pédverkan. Forskarna
uppskattar att utifran villkoren av att beskdda valaffischer, dr sannolikheten att rosta pa en

kandidat baserat pa ens utseende omkring 4,7 procentenheter.

4.2 Genusrepresentationer inom den politiska sfiren

Celis & Lovenduski (2018) presenterar den ojamstidlldhet som finns inom politisk
representation. [ studien tas det upp hur det fortfarande finns en ojamlikhet inom den
politiska representationen trots de feministiska kampanjer och insatser som gjorts. Studien
foreslar darigenom att det krdvs en okad forstdelse kring méns Overrepresentation inom
politiken, och ta upp en alternativ syn pa jdmlikhet av genus inom politiken; genom ett
synsétt av maktaspekten. Undersokningens slutsatser dr ddrmed att vi behover se bortom de
begrinsningar som de feministiska strategierna kan medfora for att uppna en jamstélldhet
mellan genusen inom politiken. Liknande argument speglas i Krasniqis (2007) studie som
utspelar sig 1 en efterkrigsmiljo frdn kalla kriget i Kosovo; dér forskaren vill visa hur
konsidentiteter blir rekonstruerade, omjusterade och omdefinierade - bade diskursivt och
materiellt - genom en interaktion mellan en internationell och visterldndsk
rekonstruktionsdiskurs och Kosovar-Albansk nationalism, kultur och religion. Kén och genus

har saledes spelat en avgorande roll i forhallandet mellan dessa aktorer (ibid).

Krasniqi (2007) dmnar 1 studien att anvidnda sig av propagandaaffischer fran EU samt lokal

nationalistisk politisk marknadsforing for att visuellt kunna l4sa av representationsdiskursen
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av kon. Studien diskuterar siledes det pris som fir betalas genom att hdrma véstvirldens
genusdiskurser; hur kosovanska politiker strivat efter att gora om den nationella identiteten i
formédn av att skapa en visterlindsk sjdlvrepresentation, och diarmed utifrdn ett
konsperspektiv forneka Islam. Den efterkrigsinsats ddar EU fort transnationell politik har
paradoxalt foljaktligen paverkat femininitet och maskulinitet i Kosovo, till den grad att den
forstarkt patriarkala maktstrukturer genom nedtystande av kvinnor genom det forsok till
istillet forstirka dem. Studiens sammanfattning och slutdiskussion hédvdar saledes pa att
kvinnornas underordning hittas 1 representationerna av dem som har makten, dels
internationella samt nationella patriarkala nationalistiska ledare, som anvénder sin makt for

att tysta kvinnor och andrafiera dem (ibid).

Till skillnad frdn hur kvinnor fér representeras utifran reformer frdn manliga ledare, redogor
Thomas & Adams (2010) mojligheterna for kvinnliga demokratiskt invalda ledare. Studien
dmnar att genomfora en komparativ analys av tva, vid tiden, populdra kvinnliga presidenter;
Ellen Johnson-Sirleaf i Libyen samt Michelle Bachelet i Chile. De béda ledarna kom till
makten saknar de omsténdigheter som redogjorts for i andra studier kring kvinnliga ledare:
genom att inte ha nagon koppling till en politisk maktfull familj. Trots detta blev de
demokratiskt invalda i ldnder sldpade efter regionala ledare i termer av kvinnlig politisk
inkludering. Likheter som de bada klargoér ar att strategiskt inkorporera kon i deras
kampanjstrategier; exempelvis genom konfrontera de nackdelar kopplat till kon, men tryckte
dven pa belysa sina egna erfarenheter och politiska karridr. Fradgor som saledes diskuteras 1
behandlar fragor som om kvinnor nu krossat det sista glastaket for nationellt ledarskap, men
dven fragor om vad valaren 2005-2007 (de val dé& kvinnorna valdes in) kan berdtta for oss i
den framtida paverkan pd kon for kvinnors mojligheter att bli nationella ledare (Thomas &

Adams, 2010).

Utifrdn hur kvinnliga makthavare representeras och vilket effekt det har pd dagens
kringliggande samhalle redogdr Kim (2022) hur beskrivande kvinnlig representation paverkat
juridisk jadmstilldhet mellan konen av ekonomisk moéjlighet. Byggande pa redan existerande
studier kring kvinnors beskrivande och innehallsmissiga representation, beskriver forskaren
att andelen kvinnliga lagstiftare och ministrar okar - vilket sdledes Okar den juridiska
jamstélldheten dven pa ett ekonomiskt plan. Kim (ibid) visar dven pa ju hogre lagskapande
(exempelvis statsminister) makt som en kvinna besitter, desto béttre effekt blir det pa

lagstiftande kvinnors (som exempelvis sitter 1 riksdagen) juridiska jamstilldhet. Forskaren
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antar saledes att ju hogre nivd av demokrati, ju mer effektiva dr kvinnliga lagstiftare 1
jamforelse med kvinnliga ministrar. Dessa argument testas genom att undersoka databaser
med griansoverskridande information om kvinnlig ekonomisk jadmstélldhet. Resultatet visar pa
att endast 8 lidnder 1 vérlden inte har ndgon juridisk diskriminering mot kvinnor i ekonomiska
mojligheter. Icke jamstilld behandling av kvinnor under lagen visar en signifikant barriar for
kvinnor som planerar att jobba eller starta en verksamhet. Studien sammanfattas genom att
konstatera att politiska reformer som gynnar den juridiska jamstilldheten &r mer sannolika att

ske dar fler kvinnor upptar forandrings-skapande positioner inom politiken.

4.3 Diskussion och forskningslucka

Det finns en medvetenhet kring att vissa av de presenterade studierna inom detta omrade ar
dldre, sd dven resultatet av dessa studier inom forskningsomradet. Jag finner det ddremot
intressant hur dessa péd liknande sitt likt foljande undersokning d&mnar att studera just hur
politisk kommunikation anvénts i valkampanjer, {for att sedan snédva in det pa just valaffischer
som dven dr det kampanjmaterial som kommer att studeras i d&ven denna undersokning.
Eftersom f6ljande forskningsfélt i huvudsak inte fokuserar pa hur de framstéller vissa fragor
eller varderingar, utan snarare fokuserar pa att analysera sjdlva marknadsforingsmetoden och
hur dessa nér fram till dess mottagare, finner &ndé jag dessa resultat anvindbara for
forskningsomradet. Diaremot kommer det i studien tas i beaktning att det under 20 &r kan ha
fordndrats hur vi ser pa vilken typ av politiska frdgor som partierna lyfter fram i dess

kampanjer, samt beroende pa parti hur vi tar till oss det.

Eftersom det i foljande studie behandlar kdns- och genusrepresentationer kommer det snarare
att vara de visuella forestdllningarna som spelar roll i sammanhanget, till skillnad fran de
underliggande fOrestéllningar ifran diskurser. Studien kommer dérigenom sédledes inte att
behandla en diskursanalys till skillnad flera av de presenterade studierna. Daremot finns det
hir mojlighet till en ny ingdng i forskningsfiltet, samtidigt som det &r viktigt att ha dessa

forestéllningar kring politisk kommunikation och genusrepresentationer i bagaget.

Utifrdn vad den tidigare forskningen presenterar skulle en lucka kunna vara huruvida
genusrepresentationen kan forstds utifran visuella verktyg, inte utifrdn genusnormerna av att
anta en persons kon/genus. Genom att istdllet endast basera framstillningen av personen
inom valkampanjens pé personen synliga attribut, och darigenom se hur dess kon framstélls

ir en annan typ av ingdng. Dédremot dr det ocksd viktigt att ha med sig att utifrdn ett



genusnormativt samhélle att mén fortfarande har en stor majoritet inom politiken. Att basera
foljande undersokning pa 2022 &rs riksdagsvalskampanjer dr dven det en “ny” ingang och

lucka till undersokningen som tidigare inte genomforts.



5. Teoretiska utgiangspunkter

5.1 Feministisk teori

Feministisk teori anvdnds utifrdn studiens ingang av kon samt hur det kommer kunna
anviandas 1 analysen. Teorin har en socialkonstruktionistisk grund som till skillnad fran
positivismen, vars huvudfokus dr “verklig” data och empirisk fakta, bygger pa verklighetens
sociala konstruktion (Alvesson & Skoldberg, 2017). Varfor just feministisk teori valts syftar
till dess centrala koppling till begreppet genus, ett begrepp som ofta refererar till det sociala,
konstruerade konet. Teorin blir ocksa relevant utifrdn dess olika ingdngar av feminismen,
samt hur de hade kunnat visa sig i studiens resultat. D& visuellt mediematerial analyseras
behovs det dven redogoéras huruvida feministiska teorin &mnar sig 1 media, ndgon som dven

det presenteras nedan.

5.1.1 Bakgrund

Feministisk teori har sina grunder i en kvinnokamp som viaxt fram for ménskliga rittigheter 1
olika tider. Beroende pa tid och epok i historien samt personers tankar har det varit varierande
aspekter som varit viktiga for kampen, vilket resulterat i att den feministiska teorin ofta delas
upp sa kallade feministiska vigor (Gemzoe, 2014). Den forsta vagens feminism sigs ha
uppkommit 1 slutet av 1800-talet och priglades till stor del av av stora ideologier som
liberalism och marxism. Den huvudsakliga kampen var for de grundliggande kvinnliga
rittigheterna sdsom att fi rosta och anses lika mycket virda som médn. Andra vdgen av
feminism anses ha dominerats under 1960- och 1970-talet - en tid ddr som dven den
aterkopplar till ett liberalistiskt och socialistiskt feministiskt tinkande. Under denna period
blir dven radikala feministiska tankar mer pétagliga, trots att dessa idéer dven upptritt hos
tidigare tdnkare (Gemzoe, 2014). Under denna tids feminism fanns det intresse 1 att forska pa
representation och portrittering i media, frimst dd generationerna innan detta inte var
dominerad av media, nagot som dven blir en relevant ingang till studien (Gill, 2007). Tredje
vagens feminism definieras genom att det speglar ett generationsskifte utifran tidigare
feministiska teoretiker dir fokuset ldg pd kvinnors reproduktiva ritt och rétten att dga sin
egen sexuelitet, till att skifta teorin genom att det viver in ett postperspektiv in i feminismen

(Mendes, 2012).
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Beroende pa vilka typer av tankegdngar och ideal som préglat de olika tidernas feminism
talas det om olika typer av feministiskt perspektiv - perspektiv som alla kan genomsyras i
olika tider, ndgot som dven kommer att tas fasta pé i analysen samt infor vidare diskussioner
av foljande studie. Exempel pd feministiska perspektiv dr liberalfeminism, radikalfeminism

samt postmodern feministisk teori; vilket alla kan genomsyras 1 olika tider eller foreteelser.

5.1.2 Begreppet genus

Begrepp som ér relevant inom feministiska teorin, men &dven ytterst relevant for denna
undersokning, dr begreppet genus. Begreppet gar under paraplybegreppet kon; men till
skillnad fran det juridiska kon vi far tilldelat vid fodseln baserat pd vart konsorgan, tenderar
genus snarare sammankopplas till det sociala konet (Hirdman, 2004). Genus far sin betydelse
genom att det saknats ett svenskt ord for hur vi tilltalar vart sociala kon, till skillnad frén
engelskan dir distinktionen funnits mellan orden sex respektive gender (ibid). Genus
innefattar saledes sociala foreteelser och relationer som egentligen inte har med biologin att
gbra, men som dndd sammankopplas till det (Jarlbro, 2006). Det hade dérigenom kunnat
beskrivas som att konskategorierna man respektive kvinna dr sociala konstruktioner som
formas genom sociala strukturer och normer (Jarlbro, 2013). Att se kon likt foljande
beskrivning av genus dr ndgot som kommer tas fasta pa i under hela studien. Vid analysen
kommer detta tas i beaktning genom att betrakta personerna pd kampanjmaterialet neutralt

och genom teoretiska och analytiska verktyg undersoka hur dessa framstills.

5.1.3 Feministisk teori och genusrepresentation i media

Fagerstrom & Nilsson (2008) beskriver hur dven kritisk granskning av medier &r en viktigt
del inom feministisk teori genom att undersdka hur kon darigenom representeras och bidrar
till den radande genusordningen. Inom denna undersokning déir politiska partiers
representation av kon undersoks 1 dess valkampanjer (medieinnehdll) blir det intressant att
analysera vilken typ av bild dessa bidrar med till samhaéllet. Inom reklam- och mediebilder,
vilket dr en stor del av studiens analysmaterial, utgdrs det stora referensramar i hur betraktare
far for syn av exempelvis minniskokroppen, vilket 1 sig dr en bidragande faktor till
framstéllningen och referensramen som skapas kring kon (Fagerstrom & Nilsson, 2008).
Under studiens metoddel kommer vidare analysverktyg for att undersdka just reklam och

kampanjmaterial att presenteras.
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5.1.4 Genussystemet

Utifran att genus skapar ett system i vart samhille, med sociala och kulturella forestillningar
kring vart kon, gar det dven att resonera for att genus skulle kunna vara en vidareutveckling
av begreppet konsroller. P4 samma sdtt som en konsroll tilltalar oss att vi borde agera eller ha
pa oss vissa klddesplagg, borde genus vara nagot vi kunde gora oss fria ifran (Hirdman,
2004). Hirdman (ibid) menar att genussystemet ska forstds som en dynamisk struktur, ett
system dér fenomen, forestillningar och forvdntningar av konen (sociala konen) ger upphov
till monstereffekter och regelbundenheter. Dessa skapar i sin tur en ordningsstruktur av kdnen
som ligger till grund f6r andra oordningar i samhéllet. Vidare beskriver Hirdman hur
genussystemets monsterstruktur bars upp av tva principer; av dikotomi och hierarki, dir bade
isdrhédllandet av vad som anses manligt/kvinnligt samt den manliga normen betonas och anses

relevant.

Aven de Beauvoir (2006) beskriver hur mannen definieras som norm, och hur kvinnan
formas i forhéllande till mannen. Som resultat av detta beskrivs hur kvinnan ar inlést i
forhéllande till mannen och att det enda séttet att fa en 16sning och en korrekt bild av mén och
kvinnor #r genom jiamstilldhet. Aven citatet “Man fods inte till kvinna, man blir det” (de
Beauvoir, 2006, s. 325) dr ndgot som tyder pa den sociala konstruktionen och distinktionen

mellan konen.

5.1.4.1 Genuskontraktet

Utifrédn det system som byggs upp mellan virt sociala kon som samhillet foresprékar, talar
Hirdman (2004) dven om ett sd kallat genuskontrakt. Foljande beskrivs som att det finns ett
slags osynligt kontrakt mellan kdnen med uppstaplade forestdllningar kring hur konen bor
vara och forhélla sig mot varandra. Hirdman menar att dessa fOrestdllningar finns bade
mellan enskilda mén/kvinnor, pa ett stérre socialt plan samt mellan gruppen “min” och
“kvinnor”. Dessa fOrestillningar ter sig genom hur mén och kvinnor bor vara enligt
samhillsnormen, vilken typ av arbetsfordelning och positioner som bor finnas bland kénen
samt hur de bor forhalla sig och vara mot varandra. Kontraktet dr ddremot inte dmsesidigt,
utan handlar snarare om hur den starkare parten definierar den andre. Kontraktet kan séledes
bade variera Over tid, olika samhéllen och klasser - men vad som dnda for dem samman &r de
Oomsesidiga forestdllningarna mellan konen. Till skillnad frén genussystemet dér atskillnaden

och hierarkin mellan genusen ligger i fokus behandlar snarare kontrakten de dmsesidiga
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forestdllningarna. “Systemet dr den process som via kontrakten skapar en ny segregering, ny

hierarkisering.” (Hirdman, 2004 s. 121).

Nar det 1 texten beskrivs forestéllningar kring min och kvinnor ar det relevant att komma
ihag att dessa forestillningar inte handlar om de konsorgan som finns pd manniskor, utan de
sociala kdnen man/kvinna som samhéllet foresprékar. Hur dessa kon &dr socialt konstruerade
utifrdn genus ar likt tidigare ndmnt ndgot som kommer att tas fasta pa under hela uppsatsen.
Detta kommer att appliceras genom fOrstielsen av att det dr sociala aspekter och osynliga
regler kring oss som skapar var identitet, eller far oss att vilja vara pa ett visst satt. Hirdmans
genussystem- och kontrakt kommer dven att tas med i beaktning i studiens analysdel genom
att analysera hur personerna i kampanjmaterialet framstdlls utifrdn genus, samt hur
relationerna ser ut mellan dem. I den visuella analysen som kommer att appliceras analyseras
huruvida vissa resurser i bilderna skapar olika maktaspekter, bade till hur den avbildade
personen portréitteras samt maktrelationen till den som betraktar den. Huruvida dessa resultat
ter sig ar dven det ndgot som kommer att bidra till framstillningen av de socialt konstruerade

konen pa materialet.

6. Urval och material

6.1 Urvalsmetod

I studien kommer ett kvalitativt malstyrt urval att appliceras utifrdn valkampanjer 2022,
vilket mojliggor att ddrmed besvara syftet. Daremot behover studien utgd fran material dar
personer portritteras, urvalsmetoden bor saledes tillata att strategiskt kunna vilja ut
analysmaterialet. Att vélja urvalet utifrdn de kriterier som gor det mdjligt att besvara syfte
och forskningsfrdgor ar ndgot som Bryman (2018) beskriver kopplar samman olika typer av
malstyrt urval 1 kvalitativ forskning. Vidare presenteras hur urvalsmetoden kan specificeras,

vilket m&jliggor att forskaren sjélv strategiskt kan vélja ut urvalet till undersékningen.

Inom det kvalitativa malstyrda talas det om olika distinktioner som kan tillimpas i samband
med urvalet. Bryman (2018) hévdar att diskussionen kring det malstyrda urvalet dirmed fér
ett sammanhang. En distinktion som blir anvdndbar vid mélstyrt urval dr vad Teddlie & Yu

(2007) beskriver som sekventiellt och icke-sekventiellt urval. De bada genererar olika typer av
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malstyrt urval med vilket urvalet viljs utifran ett specifikt &ndamal eller sammanhang, men
innehar materialet till studien pd olika vis. Den sekventiella urvalsprocessen fungerar likt en
utvecklingsprocess; diar urvalet samlas in utefter processens gang i undersdkningen.
Undersdkningen borjar sdledes med ett litet urval, som efter hand okar for att kunna besvara
forskningsfragorna genom. Det icke-sekventiella urvalet fungerar i kontrast genom att
undersokningen fran borjan anvénder sig av ett specifikt antal undersokningsmaterial. Nér
studier utgér fran ett valt urval kan sdledes vara nir studien dmnar att undersoka ett eller
nagra fa specifika fall; ndgot som &r fallet 1 denna studie. I icke-sekventiella undersdkningar
studeras urvalet saledes som det priméra och inte utifran att studiens problemformulering kan

genereras pa annat innehall (Teddlie & Yu, 2007).

Icke-sekventiellt urval resoneras som en passande urvalsmetod genom att den skapar
mojligheter att strategiskt vélja ut vilket typ av kampanjmaterial undersékningen d&mnar att
anvinda sig av. D& studien inte &r intresserad av att se hur framstéllningen av kon foréndras
over tid, utan istdllet fokuserar pé framstillningen under en viss kampanjperiod, gar det
maélstyrda urvalet till studien i linje med Teddlie & Yu’s (2007) beskrivning. Urvalet kan
darigenom viljas ut att endast bestd av material i vilket studiens syfte inte hade kunnat
besvaras. Exempelvis hade det inte blivit relevant att exempelvis ta med kampanjmaterial
som inte portritterar en person alls. Till f6ljd av att materialet av valkampanjer mélinriktat
viljs ut utifran ett visst fall, medfor det séledes att resultatet inte kommer kunna generaliseras
till ett storre urval (Bryman, 2018). Det gar sédledes inte att generera att all typ av
marknadsforing av valkampanjer ter sig likadant likt denna undersokning i dess framstéllning

av kon.

6.2 Urval

Likt nimnt redan i1 syftet s& har undersokningen smalnats ner till att pd partierna
Socialdemokraterna och Moderaterna. Dels hade arbetet kunnat bli allt f6r omfattande utifrdn
den wvalda analysmetoden ifall undersokningen dmnade att studera exempelvis alla
riksdagspartier 1 analysen. Det hade absolut gétt att utfora en sé pass omfattande jamforande
analys, ddremot hade det varit svérare att da anvinda ett lika stort urval frdn varje parti
utifran den angivna tidsramen, vilket i sin tur inte hade genererat ett lika tillforlitligt resultat.
Med endast tva partier finns dérigenom mojligheten att djupare dyka ner i kampanjmaterialet,

samtidigt som mgjligheten for jimforande diskussioner dven blir aktuellt.
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Vidare motivering till varfor just Socialdemokraterna och Moderaterna valts ut har med det
faktum att de hade statsministerkandidater att gora, ndgot som dven detta hade kunnat
resultera i1 intressanta diskussioner. Exempelvis hade de kunnat behandla frdgor som hur
dessa partier arbetar for en visuell jamstdlldhet samt framstéllningen av sjdlva
statsministerkandidaterna. Det hade dven kunnat resultera i diskussioner baserat pa att de &r
ett varsitt parti frdn det vénstra och hogra politiska blocket. Baserat pd foljande urval av
partier genereras studiens syfte att kunna nischas, att faktiskt kunna ndmna partierna direkt

istéllet for att ha en dnnu bredare ingéng till undersdkningen.

For att anpassa studien utefter dess omfattning och for att smalna ner urvalsprocessen
ytterligare bor dven typ av kampanjmaterial sndvas in. Foljande dé det huvudsakligen skulle
kunna blir alldeles for omfattande for just denna uppsats att anvinda allt typ av material; bade
valaffischer, filmer, intervjuer, marknadsforing i sociala medier etcetera. Aven hir gir
resonemanget kring att vélja ut ett typ av kampanjmaterial hade kunnat generera en mer
utforlig undersokning. Med det sagt d&mnar denna undersokning att djupdyka i materialet
valaffischer fran de bada partierna. Det huvudsakliga skilet till just detta har att gora med att
affischerna som individuella bilder inte ar lika omfattande analysmaterial som exempelvis ett
videoklipp, vilket resulterar i att mer material frdn varje parti kan viljas ut. Féljande &r nagot
som som dven det genererar till en mer omfattande analys i1 hur partiernas framstillningar av
kon faktiskt forefaller. Ett mer omfattande urval, som dven finner sig lampligt 1 forhallande
till studiens omfattning blir ddrigenom nédvéndigt for att uppna teoretisk méttnad (Bryman,

2018).

6.3 Material

Det urval som studien d&mnar att anvinda &dr 2 stycken valaffischer fran varje parti, totalt 4
stycken valaffischer frn partiernas valkampanjer infor riksdagsvalet 2022. Forutsittningen
for dessa affischer ar likt ndmnt innan att de portritterar en eller tvd personer,
forutsittningarna dr &dven att minst en av affischerna frdn varje parti portritterar
statsministerkandidaten som kandiderade infor riksdagsvalet. Att det just viljs 4 stycken
affischer dr baserat att undersokningen ska uppna en teoretisk mittnad genom utforliga
analyser, samtidigt som det kan skapa en bild av hur partiets marknadsféring i dess

valkampanj gér att koppla till hur kon framstills i dessa.
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7. Metod

7.1 Visuell textanalys

Metoden visuell textanalys har flera relevanta redskap 1 hur olika visuella texter kan avldsas
och analyseras. Visuella analyser anvidnds dirigenom inte endast pa visuellt material,
exempelvis kan dven texter analyseras i forhdllande till vilka budskap och visuella intryck
som de medfor 1 forhallande till analysredskap (Bjorkvall, 2018). Hur texter utformas i
forhallande till en bild har dven det stor inverkan pé hur texten upplevs som helhet. Begreppet
text kan pé foljande vis tolkas som flera, eller individuella, mediematerial som visuellt gar att

analyseras.

I denna studie &dr det huvudsakligen material i form av bilder som kommer att analyseras i
kampanjmaterialet. Daremot dr det viktigt att ha i beaktning att text som kan forekomma pa
affischerna dven den kan inneha en stor inverkan i hur materialet studeras och upplevs.
Texten kan ddrmed inte uteldmnas helt i analysarbetet, utan kan analyseras utifran hur den
forstiarker synen av det bildliga materialet. Nedan kommer analysverktyg for visuell analys

att presenteras vilket kommer vara verktyg att anvindas i analysen.

7.1.1 Interaktion

Interaktion som analysverktyg blir sdrskilt relevant nir det visuella materialet portrétterar
ménniskor. En stor faktor i interaktiva analyser dr huruvida ett maktperspektiv interagerar
mellan den person som dr avbildad och den som ir betraktare av det visuella materialet
(Bjorkvall, 2018). Dessa maktaspekter studeras dels ifall ndgon av dessa skulle symbolisera
mer makt i sammanhanget, eller om de portritteras jimlika. Eftersom det blir svart att avgora
den faktiska maktrelationen mellan dessa personer talas det snarare om symbolisk makt som
skapas individerna sinsemellan, som om de hade fatt samma maktrelationer som den visuella
texten foresprdkar. Hur denna makt uttrycks handlar 6vervigande om de kameravinklar som
den/de portritterade personen/-rna fatt i materialet. Dessa vinklar kan vara bade vertikala

samt horisontella som bada paverkar vilket typ av maktperspektiv som foresprakas (ibid).
De vertikala perspektiv som tals om 1 interaktionsanalyser ar ovanifrdn-, 6ga-mot-oga- samt

underifranperspektiv. Att vinkeln 1 ett foto dr portrétterat uppifran tenderas i den symboliska

maktordningen tyda pa att betraktaren ser ner pa den avbildade vilket genererar att mer makt
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4t oss som tar del av fotot. Ar fotografiet tvirtemot utformat si att den avbildade #r
fotograferad med en vinkel underifran symboliserar det att denne besitter mer makt dn de som
beskadar den. Ett 6ga-mot-6ga-perspektiv genererar dirmed att maktrelationen dr mer jamlik,

fotots vertikala vinkel dr ddrmed neutral (Bjorkvall, 2018).

Horisontella vinklar som analysverktyg dr dven de uppdelade i tre perspektiv; framifran-,
bakifran- samt om bilden ir tagen ur ett sidoperspektiv. Den symboliska makten visar sig
hirigenom 1 form av exkludering och inkludering, hur pass vél betraktaren far integreras 1 den
avbildades liv och virldsbild. Ar fotot taget framifrdn si att dgonen méts inkluderas
betraktaren helt och dr den avbildade betraktad helt bakifrdn finns det tvdrtemot ingen
inkludering. Ar den avbildade personen tagen ur ett sidoperspektiv hamnar det emellan de tvé
tidigare ndmnda perspektiven, betraktaren blir mer exkluderad 4n genom
framifranperspektivet, men samtidigt mer inkluderad &n en bild taget helt bakifran. Huruvida
sidoperspektivet ter sig kan forklaras likt en skala dér beroende pé hur pass vil individernas
ansikten kan motas skapar mer eller mindre inkludering till varandras virldsbild (Bjorkvall,

2018).

7.1.2 Distans

En forgrening av interaktionsbegreppet som dven behandlar symbolisk makt dr den distans
som skapas mellan den avbildade och betraktaren (Bjorkvall, 2018). Foljande perspektiv
handlar primirt inte om vinklar, utan behandlar snarare beskdrningen av den avbildade
personen. Beroende pa hur beskdrningen av den avbildade personen ter sig pé bilden skiljer
sig den symboliska distansen at, det talas om olika distansperspektiv. Personlig distans
innebér att beskdrningen skirs sa att ansiktet till och med maximalt axlarna syns pa den
avbildade, ndgot som kan forklaras genom en som person endast kommer sa pass nédra en
person om relationen &r personlig. I social distans kan den avbildade personen vara
portrétterad allt frdn midjan till helkropp, med betydelsen hur nira vi kan komma personer
dér relationen dr social men inte personlig. Slutligen talas det om att bilden medfor att
relationen blir helt distanserad. Den/de avbildade personen/na i1 bilden visas hidrmed i
helkropp, skillnaden fran den sociala distansen blir saledes att mindre &n halva bilden
portrétterar personen. Foljande skapar relationen som om den avbildade och betraktaren vore

framlingar (Bjorkvall, 2018).
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7.1.3 Komposition

En visuell texts komposition handlar i stora drag om vart objekt i det visuella materialet &r
placerat utifrdn helheten (Bjorkvall, 2018). En kompositionell aspekt som hédrmed blir
relevant ar visuell framskjutenhet, hur synligt olika delar av materialet dr dven spelar av pa
deras viktighet. Foljande hade exempelvis kunnat anvindas for att undersoka
konsframstillning genom hur pass synlig den portrétterade personen ér kontra annat i bilden.
Aven andra aspekter som hirmed kan vara intressanta att undersdka hade varit hur andra
delar belyses 1 affischen och hur dven dessa kan kopplas samman till hur personen i bildens
kon framstélls. Den visuella framskjutenheten paverkar saledes genom beroende pa hur

synligt an aspekt dr, desto viktigare dr den for helheten (ibid).

7.2 Diskussion kopplat till materialet

Att tinka pa nér en utfor visuella analyser med dessa analytiska verktyg &ar hur de visuella
texterna dr kontextuella. Beroende pd i vilket sammanhang vi befinner oss i, eller hur den
visuella texten dr placerad, sa kan det fa olika betydelser. Designval ér dven det ndgot som
kan ha stor inverkan for helheten for sociala, politiska och kulturella betydelser. Beroende
vad som fokuseras péd i analysen kan den dirmed fa olika potentiella betydelser, sa kallat
betydelsepotentialer (Bjorkvall, 2018). For att sdkerstéilla studiens objektivitet har det i
analysen vidtagits atgérder; bland annat genom att systematiskt folja analysverkygens
utformning av vad som skapar mer eller mindre makt eller utrymme till de/den avbildade
politikern. Dessa maktperspektiv som enligt Bjorkvalls (2018) definition av visuell textanalys
kan skapas 1 av olika vinklar, ndrmanden och positionering av symboler kopplas i analysen
sedan konsekvent ett feministiskt teoriperspektiv; delvis till Hirdmans (2004) genussystem-
och genuskontrakt, Fagerstrom & Nilssons (2008) koppling till utformning av genus i media,

men dven till historiska aspekter av den feministiska kampen (Gemzoe, 2014).

De valaffischer som &mnar att analyseras dr himtade fran Socialdemokraternas egen hemsida
samt Moderaternas egna Facebooksida, vilket skapar trovérdighet i att det ar det politiska
originalmaterialet. Hade materialet exempelvis samlats in utifrdn under valaffischeringen
hade det kunnat finnas externa parter som resulterat i att ett fejkat eller saboterat material
istdllet undersokts; vilket kunnat leda till ett icke tillforlitligt resultat. Att saledes anvinda sig
av material hiamtat fran partiernas egna sidor minimeras dessa risker samt vinklingar som

tagit fran affischen sitt originella budskap. Déremot kan det finnas underliggande
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forestdllningar kring partier eller andra kulturella eller sociala betingelser som omedvetet

fortfarande kan genomsyra analysen, men kommer da vara oavsiktligt.

7.3 Reliabilitet och validitet

Vid anvéndning av forskningsmetoder ar en essentiell del att méta och vérdera huruvida den
uppnir den forskningskvalitet som behovs for att genomfora undersdkningen (Bryman,
2018). Virderingen kan utga utifrdn begreppen reliabilitet och validitet, begrepp som bada
har sitt ursprung fran kvantitativ forskning. Sétts daremot begreppen i en kvalitativ kontext
kan begreppen dven fa en intern- och extern funktion; dessa tar d&ven hédnsyn till det kulturella
och sociala sammanhang som ofta dterfinns i1 kvalitativa undersokningar (LeCompte &
Goetz, 1982). Reliabiliteten innefattar saledes externt ifall undersdkningen gar replikera och
uppna samma resultat vid en annan tidpunkt, ndgot som kan vara svart i kvalitativ forskning
baserat pa sambhiéllets fordndring. Det interna innefattar snarare ifall de genomforande
forskarna har samma bild av hur resultatet bor tolkas. Intern validitet behandlar fragor som att
det ska finnas en stark koppling mellan teorin och det som betraktas, medan extern validitet
innefattar om studien skulle kunna genomforas med samma resultat i en annan social kontext

(LeCompte & Goetz, 1982).

Utifrén studien kan det vara en svarighet att uppna en extern reliabilitet, det gar helt enkelt
inte att garantera att studien uppnétt samma resultat om den hade genomforts vid en annan
tidsperiod. Foljande &r nagot som dven LeCompte & Goetz (1982) forklarar utifran att det
inte gar att frysa en social miljo. En annan forskare hade darmed behovt sétta sig in 1 samma
sociala kontext som jag som genomfor undersokningen, dels for att samhillet ar foranderligt,
men dven for att underliggande personliga aspekter omedvetet kan péverka ett resultat.
Baserat pa att undersokningen &r forfattad av en person dr dirmed den interna reliabiliteten
inte nadgot som blir sirskilt padverkat. Daremot skulle den kunna paverkas genom att andra

ldsare laser arbetet i processen och har andra infallsvinklar hur resultatet bor tolkas.

Uppnér studien att den méter det som den tdnkt mita, gar det att resonera for att den innehar
en god validitet (Bryman, 2018). Den interna validiteten hade ddrmed kunnat nds genom att
hela studien genomsyras av feministisk teori och att den inte analyserat sddant som inte ar
relevant for syftet. Utifran en extern validitetsaspekt hade det kunnat resonerats for att det likt
extern reliabilitet kan vara svart att garantera att resultatet hade blivit detsamma om studien

genomforts 1 en annan social kontext. Baserat pa att sociala normer ofta dr kopplat till den
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kontext dédr innehdllet existerar hade konsframstillningen i valaffischer i en annan

samhillskonstellation kunnat agerat helt annorlunda.

Baserat pa att forskningsdesignen till undersokningen &r en fallstudie, en
undersokningsmetod som riktar in sig pa ett specifikt fall, & den ddrmed inte dr intresserad av
att kunna generalisera resultatet till en storre helhet (Lindstedt, 2019). Studien behdver helt
enkelt inte appliceras i en storre social kontext dn pa det material den d&mnar att undersoka.
Hade sd wvarit fallet hade en annan forskningsdesign behdvts appliceras dir
konsframstéllningar 1 valkampanjer kunnat studeras utifran olika sociala kontexter.
Hirigenom hanteras flera av de problem som kan invidnda pd studiens kvalitet enligt en

validitets- och reliabilitetsaspekt.

8. Etiska overvagningar

8.1 Forskningsetik

Forskningsetik handlar till viss del om frdgor som huruvida eventuella personer inkluderade i
forskningen behandlas. Daremot kan forskningsetik dven innebéra fragor som har med sjdlva
innehallet 1 texten att géra samt hur det insamlade materialet hanteras (Lindstedt, 2019).
Exempelvis s& dmnar jag i denna undersokning att analysera att det dr personer pd som
avbildas pd valaffischerna. Affischerna har inte utifran urvalsprocessen valts utefter att de
skulle inneha vissa konsuttryck utifran genusnormen, utan endast valts ut efter kravet av att
minst ett av dem portrétterar den som infor valet dr statsministerkandidat. Just eftersom
affischerna gestaltar sd pass offentliga politiker att de agerar en symbol for valrérelsen, &mnar
politikernas namn didrmed att ndmnas 1 samband med affischens beskrivning. Med
utgéngspunkt i att affischens innehdll inte hade innehaft samma betydelse infor valet, hade
det rent forskningsetiskt kunnat resonerats for att det varit ett intrdng pd personens integritet
att bendmna dess namn (Lindstedt, 2019). Daremot for att underlétta analysarbetet, dd samma
person portritteras pé flera av partiets affischer, &mnar jag i1 analysen att bendmna dessa som

affisch 1 & 2 inom respektive parti.

Utifran hur visuell analys forhaller sig forskningsetiskt si skulle det kunna resoneras for att

metoden i detta fall anvénder en god etik och moral. Lindstedt (2019) beskriver hur det kan
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behovas skrivas eller pd annat vis ges samtycke ifall en behandlar personer eller
personuppgifter i sin studie. Likt tidigare beskrivit klassas det material som ska undersokas
som offentliga handlingar i marknadsforingen infor riksdagsvalet 2022. Studien &mnar heller
inte samla in eller behandla ndgra personuppgifter utdver politikernas namn, vilket dirmed

inte behandlar personuppgifter i det avseendet att ett godkdnnande anses nddvandigt.

Att utifran visuella och normativa uttryck bli analyserad utifrdn hur dessa framstéller kon ar
nagot som kan anses gi ndra in pd personers integritet. Foljande argument skulle kunna
bemotas genom att konstruktionerna egentligen inte har med personen att gora, utan snarare
hur partiet och marknadsforingen viljer att framstédlla personen och konstruktioner kring
dennes kon. Daremot utifrdn att ménga baserar sitt val av parti till riksdagsvalet pa just att
personrdsta, att rosta pa det parti vars symbol av person tilltalar en sjélv bast, blir det harmed

relevant att just lyfta fram och ddrmed namnge personerna som analyseras pa affischerna.

9. Analys

Avsnittet dr strukturerat genom att de affischer som dmnar att behandlas, totalt fyra stycken,
analyseras var och en for sig utifrdn de analysverktyg som tidigare presenterats; interaktion,
distans och komposition. Efter samtliga affischer fran ett parti sammanfattas kort hur partiets
kampanjmaterial framstdller kon. Under analysens géng kommer sédledes begreppen
denotation och konnotation att anvindas for att beskriva hur affischen tolkas. Begreppen gor
skillnad pa vad vi neutralt och uppenbart ser i bilden, denotation, och den version och

underliggande forestillningar vi ser 1 bilden utefter tolkningen, konnotation (Barthes, 1994).

9.1 Socialdemokraterna affisch 1

P& en denotativ niva syns en kvinna p& Socialdemokraterna affisch 1 (se figur 1) som ar
portritterad frdn armbagarna och uppat 1 halvfigur. Hon har ett allvarligt ansiktsuttryck,
ogonkontakt 1 kameran och ar positionerad med armarna i kors. Kvinnan har en blond page
och ér klddd 1 en marinbld kavaj med en ljusare bld topp under. Framfor personen aterfinns
texten Tillsammans kan vi géra Sverige bdttre och 1 Oversta hogra hornet finns

Socialdemokraternas logga med den tillhorande texten Vart Sverige kan bittre. Bakgrunden

bakom henne dr orange-brun enfdrgad och ur fokus.
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>
VART SVERIGE
KAN BATTRE

Figur I - Socialdemokraterna affisch 1: statsminister och infor riksdagsvalet 2022

statsministerkandidat Magdalena Andersson portritterad.

9.1.1 Interaktion

Kvinnan dr gestaltad utifrdn ett 6ga-mot-6ga-perspektiv samt fran ett framifran-perspektiv.
Dessa perspektiv kan tolkas som att det finns ett jamlikt symboliskt maktperspektiv mellan
den portritterade personen och betraktaren, i och med att affischens vertikala vinkel ar
neutral (Bjorkvall, 2018). Maktperspektivet kan vidare forstds genom att betraktaren blir
inkluderad 1 personens virldsbild genom att deras symboliska blickar kan métas. Detta kan 1
sin tur uppfattas som om att inte skapas nagon storre maktbalans mellan betraktare och
betraktad, snarare att den bjuder in till en viss gemenskap, jadmlikhet och inkludering. Att
personens blick kan uppfattas som vénlig, genom att mungiporna till viss del dras uppat och
ddrmed dven dgonen, dr dven detta nagot som skulle kunna stérka tolkningen om en jamlik
relation. Aven bildens textbudskap dr ndgot som kan stimma 6verens med vad interaktionen i
bilden formedlar. For att tillsammans kunna gora Sverige battre l4r just en inkludering och

gemenskap behovas (Bjorkvall, 2018).
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Utifran ett feministiskt perspektiv kan ett neutralt maktperspektiv ocksa tolkas som att
gestaltningen dven formedlar ett neutralt genus; utifran hur ett manligt genus betonas och
hierarkiseras enligt genussystemet (Hirdman, 2004). Diremot baserat pa kvinnans
positionering som formedlar ett bestdmt kroppssprak genom rak rygg och korsade armar ar
nagot som kan tolkas som betonade, ndgot som didrigenom kopplas till ett manligt genus. |
relation till det neutrala interaktionsperspektivet och affischens textelement som anspelar pa
inkludering, tolkas hirmed den ansvarstagande kroppspositioneringen som en uppmaning till

betraktaren - vad kan du gora for vi tillsammans kan gora vart Sverige bdttre?

9.1.2 Distans

Personen pa valaffischen dr portritterad i halvfigur, frin strax under brostkorgen och uppat.
Det distansperspektiv som affischen ddrmed symboliserar kan tolkas utifrén en social distans;
vi som betraktar bilden kan symboliskt inneha en social relation med personen utan att den
blir personlig (Bjorkvall, 2018). Personens distans till betraktaren kan didrmed innefatta att
den inkluderar oss i dess budskap, ndgot som dven detta likt interaktionen stimmer Gverens
med affischens text om att tillsammans ga samman for att skapa ett battre Sverige. Genus
som skapas i1 form av forestéllningar utifran normer kan pa olika vis skapa idéer dven kring
egenskaper som kon bor agera utefter (Fagerstrom & Nilsson, 2008). Att gemensamt gi
samman i grupp, och jamlikt inkludera och inkluderas for skapa en fordndring kan anses vara
en forestdllning kopplat till en kvinnlig konskonstruktion pd s sétt att den feministiska
kampen innefattar aktiviteter dir kvinnor historiskt sett gatt samman for att skapa fordndring

(Gemzoe, 2014).

9.1.3 Komposition

Eftersom affischen enbart forestdller en person, en kvinna, utan andra framtradande element,
kan det utifran ett kompositionsperspektiv kunna resoneras for att det 4r denne denna person
som &r viktigast for budskapet som formedlas (Bjorkvall, 2018). For betraktaren med
kunskap om svensk politik kdnns kvinnan igen som socialdemokraternas partiledare och (vid
tiden for valkampanjen) nuvarande statsminister, Magdalena Andersson. For den som inte har
en sadan kdnnedom kan det faktum att hon é&r en framtrddande och valbar
statsministerkandidat dnda framga genom fokuset pd hennes person, och pd kopplingarna till
partiet i text och partisymbol. Fokuset pa statsministerkandidaten forstarks av att bakgrunden
ar suddig eller ur fokus. Detta kan ge intrycket av att partiet vill framhdva Anderssons

centrala betydelse for savil partiet och valet som for mdjligheten att gora Sverige bittre. Det
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kan ocksa formedla att partiet i sin marknadsforing inte vill fokusera pa det som finns bakom
eller det som tidigare hént, vilket dr en annan iakttagelse som kan uppfattas vid studerande av
affischen. De tidigare resonemangen kring interaktion och distans kan saledes hér forstérkas,
1 huvudsak eftersom det inte dr nidgot annat 1 bilden som just fokuseras pa; att Andersson
genom en bestimdhet bjuder in oss betraktare till att ta del av och bidra med det vi kan for att

skapa forandring.

9.2 Socialdemokraterna affisch 2

Foljande affisch (se figur 2 - Socialdemokraterna affisch 2) har vissa gemensamma drag med
analysmaterialet Socialdemokraterna affisch 1 (figur 1). Den stora skillnaden mellan
affischerna dr att det finns en till person portritterad, en man, som hér stir bakom
statsministerkandidaten; som i sig ar portréitterade pa ett liknande sétt i affisch 2. Eftersom
den kvinnliga statsministerkandidaten sjdlv var portrétterad pa den affisch 1, och hirmed blir
portrétterad tillsammans med en annan manlig politiker, bidrar detta saledes till att
forestdllningarna blir annorlunda. Baserat pa detta kommer inte forestdllningar kring
statsministerkandidaten inte ensamt att analyseras, utan snarare huruvida den andra personen

1 bild portrétteras samt hur det bidrar till relationen mellan dem.

Utifran en denotativ nivd syns en man pa Socialdemokraterna affisch 2 (se figur 2),
portrétterad bakom den kvinna som &ven syns i affisch 1 (se figur 1). Han syns fran midjan
och uppét, har Ogonkontakt med kameran och har ett svagt leende pa Ildpparna.
Kroppspositioneringen hélls med armarna ldngs sidan, till skillnad frén kvinnan som snett
framfor honom stdr med armarna i kors. Mannen dr klddd i en morkbld skjorta och har en
kort, morkbrun frisyr. P4 valaffischen aterfinns samma text, 7illsammans kan vi géra Sverige
bdttre, framfor personerna som i den tidigare analyserade valaffischen (figur 1); &ven samma
symbol med partiets logga och tillhérande slogan Vart Sverige kan biittre aterfinns i1 det hogra

ovre hornet likt innan. Aven bakgrunden innehar samma orange-bruna ton som ir ur fokus.
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VART SVERIGE
KAN BATTRE

TILLSARMANS
KAN VIGGRAVART

SVERIGE BATTRE ,

Figur 2 - Socialdemokraterna affisch 2: statsministerkandidat Magdalena Andersson

portritterad tillsammans med socialdemokraternas partisekreterare Tobias Baudin.

9.2.1 Interaktion

Mannen dr gestaltad utifran ett underifrdn- samt fran ett framifrin-perspektiv. Utifran ett
interaktionsperspektiv forstds detta genom att det innehas ett symboliskt maktperspektiv hos
den avbildade mannen, som om han ser ner pa den som betraktar affischen (Bjorkvall, 2018).
Déaremot ar inte underifranperspektivet sirskilt markant, utifrén bildens utformning upplevs
det fortfarande som att kvinnan dr det fraimsta fokuset d& hon star ndrmast betraktaren samt
den fokuserade blick framifran hon moéter betraktaren med. Eftersom mannen dr ldngre én
henne sker det ddrmed automatiskt att hans blick och vinkel blir aningen nedétriktad; for att
pa sé vis kunna mota blicken med samma betraktare (kameran). Utifrdn dessa aspekter
upplevs affischen, trots underifranperspektivet som mannen portritteras i, som att den &r
utformad utifrdn ett 6ga-mot-6ga-perspektiv eftersom det dr det som kvinnan dr portrétterad i.
Pa sd vis uppritthdlls bildens symboliska maktaspekt som jamlik likt i figur 1, trots att
mannen egentligen anspelar pa ett annat maktperspektiv utifran den vertikala vinkel som han

portrétteras 1 (ibid).

25



Mannen, Tobias Baudin som &r pressekreterare for Socialdemokraterna, gestaltas 1 affischen
med ett avslappnat och ledigt kroppssprak; utifrdn hans positionering av armarna léngs sidan
och hans ansiktsuttryck diar bdde mun och 6gon till viss del ler. Eftersom att kvinnan,
Magdalena Andersson, redan gestaltas med ett kroppssprak som konnoterar makt och allvar
genom armarna i kors och ett seriost ansiktsuttryck; bidrar sdledes Baudins konnotationer till
forestdllningarna av  Anderssons ansvarstagande positionering ytterligare. Baudins
kroppssprak tar siledes heller inte nagot fokus frdn Andersson som en stark ledare. Utifran ett
feministiskt perspektiv kan sdledes Anderssons uttryck uppfattas utifran ett manligt kodat
genus, nagot jag kan forklaras genom hennes bestdmdhet och allvar i kroppsspraket som
konnoteras genom armarna i kors och en skarp blick som méter kameran. Hur Hirdman
(2004) menar att det ar den starkare parten som definierar den andre inom genuskontraktet
tolkar jag harmed Anderssons och Baudins relation till varandra pa valaffischen; hur hennes
position och utstrdlning 4r sa pass stark utifrdn ett symboliskt maktperspektiv att

portrétteringen och statusen av Baudin behover forhélla sig efter detta.

9.2.2 Distans

Bada personerna pé valaffischen ar portritterade utifran vad Bjorkvall (2018) beskriver som
ett socialt distansperspektiv, vi som betraktare dr séledes s& pass ndra personerna att vi kan
inneha en social relation utan att den blir personlig. Andersson dr portrétterad likt i
Socialdemokraterna affisch 1 (se figur 1), frdn brostkorgen och uppét, Baudin hela
overkroppen - trots att han delvis dr skymd av Andersson. Att politikerna dven innehar ett
socialt distansperspektiv till varandra tolkar jag som att det tyder pd att de inkluderar
varandra i deras sociala sammanhang, men dven hur de gar samman for att bjuda in fler. Att
betraktarna bjuds in i deras gemenskap stirker dirmed affischens tillhorande text; for att vi

tillsammans ska kunna gora vart Sverige béttre krdvs det att vi gar samman.

9.2.3 Komposition

Eftersom portritteringen av de bdda politikerna ar det som mest synligt pa affischen kan den
kompositionella tolkningen hdrmed tyda pd att det &r dessa som &r viktigast for helheten
(Bjorkvall, 2018). Daremot eftersom Baudin &r placerad bakom Andersson ir han till viss del
skymd; négot som jag hdarmed tolkar som att det &r hon ska vara den mest framtridande for
helheten. Foljande tyder dven pd att hon som statsministerkandidat (och innan valet
statsminister) dr redo att leda Sverige. Andersson hon bjuder dven in anhdngare till att f6lja

med henne pé végen, ndgot som Baudins roll 1 bilden harmed kan stidrka men uppbackningen
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bakom henne. En stark ledare kan utifran ett feministiskt perspektiv kopplas till ett manligt
genus utifran att kvinnor historiskt sétt snarare setts som anhéngare snarare @n ledare. Att
darmed lyfta fram Magdalena Andersson i en stark ledarroll &r nagot som kan vénda pa denna
bild genom hennes kvinnliga genusattribut. Utefter vad Fagerstrom & Nilsson (2008)
beskriver kring att mediematerial har stor inverkan och utgor stora referensramar kring hur vi
ser och skapar kon, kan portrétteringen av Anderssons attribut dédrigenom bidra till en

fordndrad syn pa den rddande genusordningen.

9.3 Sammanfattning Socialdemokraternas valaffischer

Sammanfattningsvis anspelar analysen av Socialdemokraternas tva utvalda valaffischer till
riksdagsvalet 2022 pa liknande konnotationer. Andersson framstills som en stark ledare som
ar redo att leda Sverige genom ytterligare en mandatperiod (se 2. bakgrund), men det stélls
séledes dven krav och uppmaningar pa betraktarna - deras viljare. Partiets starka budskap av
att tillsammans géra vart Sverige bdttre dr inget som de sjdlva vill skapa, utan just
tillsammans med Sveriges ytterligare befolkning; ndgot som séledes tolkas eftersom samma
budskap finns formedlat dven péd affischen didr Andersson &ar positionerad ensam.
Konskonstruktionerna 1 affischerna anspelar pa forestdllningar av ett manligt genus genom
den bestimdhet som Andersson i de bada affischerna anspelar pd; samtidigt som just
perspektivet av att gemensamt g samman for att skapa forédndring snarare kan kopplas till en
kvinnlig konskonstruktion. Likt tidigare ndmnt i analysen kan foljande tolkningar ses som
indikationer pa en fordndrad syn péd genusordningen, utifrdn att mediematerial har stor
inverkan pa de referensramar som utgdr de rddande konskonstruktionerna inom

genuskontraktet (Fagerstrom & Nilsson, 2008; Hirdman, 2004).

9.4 Moderaterna affisch 1

Pé en denotativ niva syns en man pd Moderaterna affisch 1 (se figur 3). Han &r portrétterad i
halvfigur, har armarna positionerade langs sidan och méter kameran med 6gonkontakt och ett
leende. Mannen ar kladd i en vit skjorta, glasogon samt har en kortklippt morkbrun frisyr.
Framfor honom, centrerat 1 bild aterfinns texten Redo att fa ordning pa Sverige och 1 vénstra
nedre hornet finns Moderaternas partilogga positionerad. Bakgrunden bestédr av ett vitt, ljust

rum med mycket ljusinslépp.
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Figur 3 - Moderaterna affisch 1: Moderaternas partiledare och infor riksdagsvalet 2022

statsministerkandidat Ulf Kristersson portrdtterad.

9.4.1 Interaktion

Mannen pd Dbilden é&r framstilld genom ett Oga-mot-Oga-perspektiv samt ett
framifran-perspektiv; positioneringen dr ddrigenom bade genom ett neutralt vertikalt samt
horisontellt perspektiv. Dessa vinkar tolkas sdledes som att betraktare av affischen dels
innehar samma symboliska maktperspektiv som mannen, men dven en inkludering till hans
liv och virldsbild via 6gonkontakt (Bjorkvall, 2018). Ogonkontakten upplevs som vinlig
genom att personen ler och att ddrmed hela ansiktet foljer med i rorelsen; nagot som dven det
bidrar till tolkningen av betraktarens inkludering och en jamlik maktbalans. Likasad den
avslappnade gestaltning som formedlas péd affischen 4r en bidragande faktor till
jamlikhetsperspektivet. Eftersom det sdledes inte finns ndgon dynamisk maktstruktur baserat
pa affischens interaktion formedlas ddrmed enligt genussystemet en neutral konskonstruktion
(Hirdman, 2004). Emellertid kan andra forestéllningar synliggéras baserat pa att endast
granska de genusnormativa element som dterfinns 1 affischen. Personen innehar normativt
manliga genusforestillningar, sdsom kort har och tydliga kidkben. Diaremot baserat just pa vad
de interaktionella perspektiven formedlar tolkas saledes konskonstruktionen neutralt utifran

helheten.
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Utifrén affischens skriftliga element tolkar jag att den till viss del stimmer 6verens med de
visuella forestillningarna. A ena sidan kan texten Redo att fi ordning pd Sverige kunna tolkas
som att endast personen i bild, partiledare och statsministerkandidat, sjdlv ska /ésa Sveriges
kriser och att han nu #r redo for att gora det som krivs. A andra sidan baserat pa den
inkludering som affischens interaktionella perspektiv formedlar kan tolkningen av texten
istéllet tyda pa att han med hjilp av oss, samt hans eget och allianspartier, ska fa ordning pa
Sverige. Att vilja gora en stor fordndring och att siledes styra upp och hdlla ordning och reda
pa ett land dr nagot som innefattar en stor makt. Genom ett feministisk teoriperspektiv havdar
jag hdarmed att vilja besitta en sdidan makt kan kopplas till en manlig kdnskonstruktion; vilket
grundar sig i normen av manlighet kopplat till hierarkisering och den starkare parten

(Hirdman, 2004).

9.4.2 Distans

Utifrén ett distansperspektiv dr personen portritterad utifrdn en social distans, frdn midjan
och uppat (Bjorkvall, 2018). Att partiledare portritteras pa detta vis dr ndgot som vi harmed
kan se dr ett aterkommande tema for valaffischer utefter analysen av Socialdemokraternas
valaffischer. Vi kan séledes dven med UIf Kristersson, Moderaternas partiledare och
statsministerkandidat, inneha en social relation utan att dela med oss om personliga aspekter.
Den sociala relationen bjuder sadledes in betraktare till att ta del av Kristerssons politiska
budskap, s& dven av det budskap som finns gestaltat i textformat; Redo att fa ordning pa
Sverige. Harmed gor jag tolkningen av att han som partiledare tillsammans med hans parti
Moderaterna bjuder in publiken genom en social relation till att ta del av att fa ordning pa
landets kriser. Daremot utefter texten kan det siledes tolkas som att det &r Kristersson sjalv

som ska fa ordning pa Sverige, men att vi bjuds in till att fa ta del av fordndringen.

9.4.3 Komposition

Hela affischen ar utformad med ett neutralt och sterilt uttryck, genom dess vita och ljusa
helhetsintryck utan specifika detaljer 1 varken fram- eller bakgrund. Det dr ddrmed inget som
sticker ut, eller sdledes tar fokus frdn Kristerssons portrittering. Utifrdn visuell
framskjutenhet forstds detta ddrigenom som att det just &r hans portréttering som &r viktigast,
dé det siledes #r Kristersson som syns mest utifrén affischens helhet (Bjorkvall, 2018). Ar
betraktaren av affischen insatt i svensk politik finns forstaelsen av att den portritterade

personen innehar rollen som partiledare for Moderaterna. Att Kristersson infor valet dven
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besitter rollen som statsministerkandidat dr &ven det nadgot som kan finnas forstaelse kring.
For den som inte har den vetskapen kan foljande forstérkas genom just fokuset pd Kristersson
i bilden samt den tillhdrande text och partisymbol. Texten Redo att fa ordning pa Sverige ér
aven det nagot som forstirker det faktum att han lyfts fram som en stark kandidat for att
besitta rollen som statsminister. Efter atta ar av socialdemokratiskt styre i Sverige (se
bakgrund) kan dven affischens text bekrifta de personer vars missndje finns i den regering
som lett Sverige och dirmed lyfta sig sjdlv som en stark statsministerkandidat och ledare. En
ensam stark ledare kopplas séledes hdrmed, likt nimnt ovan, till ett manligt genus; delvis
baserat pa den hierarkisering och makt genussystemet beskriver (Hirdman, 2004), men dven

det faktum kring att mén historiskt sett dominerats och vérderats (Gemzdoe, 2014).

9.5 Moderaterna affisch 2

P& en denotativ nivd syns en man och en kvinna i Moderaterna affisch 2 (se figur 4). De ar
bada portritterade 1 halvfigur fran midjan och uppat i likadana turkosa jackor med en vit
skjorta under. De bada politikerna presenteras genom att de skrattar. Mannen har en kort
morkbrun frisyr och har sin blick riktad snett framat, medan kvinnan har en blond page och
har sin blick riktad snett framét &t andra héllet. I bakgrunden syns vita hus med putsade
fasader och en buss som aker pa gatan bakom dem. Framfor de portritterade personerna finns
texten Vi vill sdinka skatten for alla pensiondrer - det ska ha lonat sig att ha arbetat mot en
bla bakgrund, dir forsta delen av texten innan bindestrecket dr vit och den andra delen ar

texten ljusbla. I nedre vinstra hornet aterfinns slutligen Moderaternas partisymbol.
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Figur 4 - Moderaterna affisch 2: statsministerkandidat Ulf Kristersson portritterad

tillsammans med moderaternas ekonomisk-politiska talesperson Elisabeth Svantesson.

9.5.1 Interaktion

Béde mannen och kvinnan &r pé affischen portrétterade utifrdn ett 6ga-mot-6ga-perspektiv.
Fotot &r sdledes inte taget varken vertikalt underifrn eller ovanifran, vilket resulterar i att
betraktare av affischen symboliskt innehar samma makt som de portritterade (Bjorkvall,
2018). De horisontella vinklar som aterfinns i fotot ar att de bada personerna &r portrétterade
utifran ett sidoperspektiv, ddr mannen och kvinnan olika mycket ar bortvinda frdn kameran.
Det fOrstds sdledes genom att vi betraktare delvis fir inkluderas i personernas liv och
vérldsbild, men eftersom de inte helt dr vinda mot oss eller moter oss med blicken blir vi inte
helt inkluderade i deras sammanhallning (ibid). Utifran att texten som aterfinns pa affischen
ar skriven 1 vi-form gors tolkningen att det dr nigot som fOrstirker kdnslan av en viss
exkludering till betraktaren; genom att det ar dem som vill sdanka skatten for alla pensiondrer,
utan att de tar hjilp eller inkluderar vidljarna i det. Att personerna delvis dr vdnda mot
betraktaren kan stirka att de fortfarande vill inkludera sina viljare i de fordndringar de &mnar
att gora, men att de endast far betrakta och ta del av dem, inte vara en del av

fordndringsprocessen.
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Att politikerna pa affischen inte helt inkluderar betraktaren i sitt liv och vérldsbild genom sin
positionering hévdar jag visar pa en manlig konskonstruktion, utifrdn normen av manlighet
som stark och dominant. Att personerna skrattar &t nigot internt &r dven det nagot som
forstirker bilden av att betraktaren inte bjuds in till deras liv och gemenskap. Daremot utifran
det vertikala 6ga-mot-6ga-perspektivet, kombinerat med de avbildades lediga kroppssprak,
tolkas affischen fortfarande utifran att de inte Gversitter sig ett maktperspektiv som skulle
tyda pa att symboliskt dr 6ver deras viljare. Dessa attribut tolkar jag hidrmed istéllet som att
vi betraktare ska uppfatta politikerna som vdnliga och nere pa jorden, 1 kontrast till hur
politiker ofta portritteras, for att skapa tillit och bekvamlighet vad géller att ldmna 6ver

ansvaret pa dem till de politiska fordndringar de mnar att genomfora.

Utifrdn Fagerstrom & Nilssons (2008) beskrivning av att medieinnehall skapar starka
referensramar till vilken syn som betraktare far av exempelvis kon och kroppar, kan sé dven
denna valaffisch bidra till dessa forestidllningar. Att de portritterade politikerna
utseendemaissigt innehar de normativa genusforestdllningarna man respektive kvinna kan
hirigenom skapa en forstaelse av att hogt uppsatta politiker inte tar hjilp av allminheten,
oavsett kon. Foljande hade 1 sin tur kunnat bidra till att bade mén och kvinnor inom politiken
bor uppritthélla ett normativt manliga konstruktioner enligt genuskontraktet av att ensam dr
stark; nagot som i sin tur hade kunnat skapa en skev bidragande faktor till den rddande

maktordningen i samhéllet i att man bor vara pa ett visst sitt for att inneha en maktposition.

9.5.2 Distans

Det distans som betraktaren fér till de portritterade kan enligt Bjorkvall (2018) forstds som
ett socialt distansperspektiv, saledes da portritteringen av personerna ar beskérd fran midjan
och uppat. Perspektivet kan forstds genom att om betraktaren mott personen pa samma
avstand i verkligheten hade relationen inte varit mer &n social till de portritterade. Att
betraktaren av affischen innehar en social relation till de portratterade politikerna, tolkas det
hirmed som en inkludering i deras politiska budskap. Viljarna delges information av
forandringen som de vill gora, men baserat pa vi-formen som affischens text ér skriven 1 gor
séledes tolkningen att véljarna inte fir vara med att skapa den politiska fordndringen; utan

endast ta del av den.

Distansperspektivet som den portritterade mannen och kvinnan har till varandra tolkas som

en personlig distans; portrétteringen till varandra dr sa pass ndra att de kan inneha en djupare
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relation &n endast en social. Foljande kan forklaras genom att om den ena personen skulle
portrétteras 1 6gonhdjd fran den andra, hade beskdrningen varit fran axlarna och uppét; nigot
som Bjorkvall (ibid) beskriver den personliga distansen genom. En personlig relation kan
séledes innebédra att en vill dela med sig av ens egenskaper, sd dven personliga asikter.
Distansperspektivet hidvdar jag saledes visar pa, som &dven kan stirkas genom de
gemensamma férgerna och logga konnoterat till samma parti, att de delar med sig och delar
samma asikter. Vi-formen 1 texten kan ddrmed forstds som att det &r de avbildade vars asikter

och politiska budskap den anspelar pa.

9.5.3 Komposition

Affischens avbildade personer framstélls som framtrddande element genom att de delvis ar
portrétterade 1 fokus, men dven de fargstarka jackor de bér dr en detalj som gor dem sérskilt
framtrddande. Trots att bakgrunden visar en stadsmiljé, dar betraktaren tydligt kan se
husvdggar och andra tydliga element, upplevs den éndé inte ta fokus frdn personerna baserat
pa dess ljusa helhet som delvis dr ur fokus. Affischens delar kan siledes utifran ett
kompositionsperspektiv forstds genom att de portritterade personerna ar viktigast for
helheten (Bjorkvall, 2018). Utifran kunskap om svensk politik kdnns mannen pa affischen
igen som Moderaternas partiledare och statsministerkandidat Ulf Kristersson och kvinnan
som Elisabeth Svantesson, partiets ekonomisk-politiska talesperson. Baserat pa deras affisch
inom partiet, samt att den framstdllda texten anspelar pd ekonomi, kan betraktare fa
forstaelsen av framstillningen och varfor de blir viktiga utifran det politiska budskapet. For
betraktaren som inte har foljande kunskap, kan framstillningen och fokuseringen av
personerna kombinerat med text och partisymbol siledes skapa en forstaelse for att dem har

en ekonomisk insikt inom partiet Moderaterna.

Till skillnad fran Svantesson som néstintill dr positionerad i sidled pa affischen ar Kristersson
mer positionerad framat, sd dn i sidled. Foljande kan utifran visuell framskjutenhet tolkas
som att den forstndimnda hérmed &r viktigare och mer framtridande for helheten, dar hans
synlighet tyder pa en viktighetsaspekt (Bjorkvall, 2018). Att Kristersson hdrmed lyfts fram
som affischens viktigaste element utifrdn hans synlighet, gar séledes i linje med
framstéllningen av en stark statsministerkandidat. For den som ej har vetskap om Kristersson
kan han fortfarande uppfattas som ett starkt element, och ddrmed kandidat, utefter hans
synliga positionering. Med utgangspunkt 1 dessa forestéllningar av en stark och trygg ledare

tolkas Kristerssons positionering ur en manlig konskonstruktion, utifran det genuskontrakt
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Hirdman (2004) beskriver dir kon fir olika arbetsfordelning och positionering utifran
samhillets forestillningar. Aven Svantessons positionering tolkas hir som att den forstirker
Kristerssons konstruktioner och dirmed genuskontraktet; genom att saledes bekréfta huvudet

och blicken mot honom menar jag att hon forhéller sig till ett kvinnligt genus.

9.6 Sammanfattning Moderaternas affischer

Sammanfattningsvis s& anspelar Moderaternas utvalda valaffischer i analysen pé att skapa en
fordndring 1 Sverige, ndgot som sdledes kan forstds efter flera ar av Socialdemokratiskt styre 1
Sverige (se 2. Bakgrund). Affisch 1 (se figur 3) anspelar vid forsta anblick pé ett neutralt
uttryck, bade av genus samt affischens dvriga detaljer. Ddremot &r deras budskap i textformat,
Redo att fa ordning pa Sverige, snarare ndgot som i analysen tolkats utifrdn en manlig
konskonstruktion av dominans och hierarkisering (Hirdman, 2004). Féljande konstruktioner
ar nagot som dven forekommer pé partiets andra affisch 1 analysen (se figur 4), pé sa sitt att
betraktaren inte helt bjuds med i att ta del av partiets arbete for att skapa fordndring. Med
tanke pa att Kristersson och Svantesson pa affisch 2 anspelar pa en privat relation forstirks
saledes partiets anspelning pa att betraktarens asikter inte bjuds in i deras fordndringsarbete.
Déremot visar bdda Moderaternas valaffischer som analyserats hur de inkluderar véljarna att
ta del av budskapen de vill fora fram, genom att positioneras med ett socialt distansperspektiv

och en neutral maktaspekt (Bjorkvall, 2018).

10. Diskussion

Syftet med den hér uppsatsen var att undersdka hur representationen av politiska partiets
budskap i1 det offentliga rummet; diar konskonstruktioner pad de politiska partierna
Moderaternas och Socialdemokraternas valmaterial infor riksdagsvalet 2022. For att snidva
ner unders6kningen dmnades valaffischer att studeras, dér 2 affischer fran varje parti valdes
ut for analys. Undersokningen hade sin utgdngspunkt i ett feministiskt teoriperspektiv och
genomfordes genom en visuell analys; dir redskapen interaktion, distans samt komposition
anvindes for att 1 affischerna ldsa av konskonstruktionerna. Som analysen visat framstéller
analysens bada partier Moderaterna och Socialdemokraterna, vilket i Sverige dr de mest
dominerande partierna, sina statsministerkandidater som starka ledare. Huruvida detta han

konnoteras har enligt analysen visats pa en manlig konskonstruktion.
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Utifrdn analysens resultat anser jag att den till storsta del visar pa en anspelning kring att alla
portrétterade politiker framstélls pd konskonservativa forestillningar enligt Hirdmans (2004)
genussystem- och genuskontrakt. Aven fast Andersson pa Socialdemokraternas affischer (se
figur 1 & 2) utifran analysen visar pad manliga genusforestillningar genom hennes uttryck och
kroppshallning, vigs dessa upp genom att anspela pa vissa av affischens kvinnliga attribut
sdsom dess anspel péd inkludering och sammanhang genom bild och text. I Moderaternas
affisch 2 (se figur 4) anser jag att de konservativa forestdllningarna kring konen blir sirskilt
tydliga genom den dynamiska relation mellan Kristersson och Svantesson. Det blir hirmed
tydligt vem som har vilken roll, delvis inom partiet Moderaterna, men dven utifran konsroller
enligt genuskontraktet; utifrdn det faktum att det dr Kristerssons gestaltning som prioriteras
genom fokuset pa hans ansikte och sdldes att Svantesson portréttering dr bade mer bortvind
och lidngre ifrdn kamerans position. Att de pd affischen dven portrétteras 1 ett skratt som ser
hirligt ut, kan sédledes kopplas till Herrmann & Shikanos (2020) studie att de hdrmed visar
upp sig som attraktiva, vilket séledes har en positiv effekt pa deras viljare. Undantag fran den
konskonservativa- och normativa framstillningen kan saledes vara hur Socialdemokraternas
partisekreterare Baudin framstélls 1 figur 2; siledes dd han inte erhdller ett manligt

genusuttryck enligt analysen utan snarare forstirker Anderssons maktpositionering.

Sa vad kan séledes statsministerkandidaterna Andersson och Kristerssons portrittering
innefatta pd ett storre plan? Utefter att de bada i endast sin kroppspositionering erhéller ett
manligt genusuttryck kan det ifragaséttas hur de bada partierna kédnner ett behov av att lyfta
fram kandidaterna likt foljande. Det skulle kunna finnas ett samband mellan att ett manligt
kodat kroppssprak skapar en storre sannolikhet till makt och uppbackning av allmidnheten.
Foljande utifrdn den manliga beskrivningen av hierarkisering och dominans, och att man b/ir
ett kon genom att agera som det normativa genuset (Hirdman, 2004; de Beauvoir, 2006). Det
finns hdarmed dven en distinktion av ett liberalfeministiskt perspektiv och tdnkande, att for att
uppna samma makt och status som mén behdver kvinnorna leva upp till det manliga attributet
av att vara storst, starkast och vackrast (Gemzoe, 2014). Det blir foljaktligen intressant att
leka med tanken vad som skulle ske om en politiker, parti eller portréttering pa en affisch

skulle ga utanfor den norm som anspelar pa det manliga for att fA makt och politiskt stod.
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Den denotativa nivd som affischerna beskrivits genom i analysen innan tolkningarna gjorts,
har de portrétterade personernas kon beskrivits utifrdn vad som anses vedertaget utifran deras
uttryck. Foljande 4r nadgot som jag saledes vill problematisera, for hur kan vi egentligen bara
avgora en persons kon genom att endast se personen pa en icke-analytisk nivd? Det gér
séledes att normativt utifran det biologiska kon vi blir tilldelade vid fodseln att ha vissa
forestillningar hur kdnen ser ut utifran ansiktsdrag, kroppsbyggnad etcetera - men vad hinder
d& med personer som gér utanfor dessa normer som exempelvis transpersoner? Risken med
dessa icke-analytiska tolkningar dr att de blir vildigt cisnormativa, att det finns en
forvantning vilket kon en person har baserat pa utseendet (RFSL Ungdom, u.a.). Cisnormen
kan sdledes forklaras genom att en persons genus och biologiska kon stimmer Overens
(Jarlbro, 2006). Tas exempelvis tydliga kikben som beldgg pa vad som kan anspela pa ett
manligt attribut s& motbevisas det genom att bade Magdalena Andersson och Ulf Kristersson
ar personer som innehar det ansiktsdraget. I foljande exempel dr det tva personer som
biologiskt dr fodda som kvinna/man, som sédledes lever upp till cisnormen, men varfor just
detta exempel tas upp &r aterigen for att lyfta en transaspekt av att vissa ansiktsdrag inte

behdéver innefatta ett vid fodseln juridiskt kon.

For att sammanfatta den hér diskussionen dmnar studiens resultat att diskuteras utifran ett
storre sammanhang; vad sidger egentligen studiens resultat utifran politisk kommunikation
och valaffischer 2022? Likt ndmnt under studiens urvalsavsnitt (se 6.1 urvalsmetod) kan
séledes inte studiens reslutats genereras pa andra valaffischer baserat pa det icke-sekventiella
urvalet (Bryman, 2018), ddremot gar fortfarande resultatet att diskuteras utifrdn hur en tror att
det skulle kunna appliceras pa annat material. Baserat pd att Socialdemokraterna och
Moderaterna var de enda partierna som infor riksdagsvalet 2022 hade statsministerkandidater
(se 2. bakgrund) gér séledes inte riktigt resultatet att applicera pd niagot annat svenskt parti 1
den aspekten. Ddremot utifran lek med tanken om négot annat parti &ven dem hade stillt upp
som kandidat tror jag att att dessa starka maktaspekter som synts pd affischerna varit &nnu
starkare; foljande da det sdledes da varit hardare konkurrens om platsen som statsminister och
man diarmed velat lyfta fram sig som en trygg och stadig ledare dnnu mer, men dven dé det
verkar finnas en efterfrdgan i samhéllet efter dessa framstillningar frin publiken/véljarna
utifran det politiska ldget infor valet. Utifrdn Vigses (1996) studie kan undersdkningens
resultat visa pa att Sverige dn 26 ar senare anvédnder politisk kommunikation i valaffischer
utifran flera marknadsforingsstrategier; dér framstédllningen av politikerna samt deras kon

anspelar pé en av dessa strategier for att vinna sina véljare.
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11. Forslag till vidare forskning

I ett kommande skede, i en liknande studie, hade det wvarit intressant att ta in fler
intersektionella perspektiv 1 analysen, fOljande utifran att ménga av dessa har stor
betydelsepotential utifrdn hur vi kan betrakta dem 1 medier. Dessa perspektiv hade
exempelvis kunnat vara alder, funktionalitet, etnicitet etcetera for att kunna fora diskussionen
hur det perspektiven kunnat paverka partiers marknadsforing och utstrlning. En alternativ
studie hade dven kunna vara att genom en kritisk diskursanalys analysera annat typ av
kampanjmaterial till inom politiken. Det hade sdledes varit intressant att undersdka en
broschyr eller webbplats, dér det troligen skulle finnas mer och annan typ av skriven text som

kunnat analyserats utifrdn vilken/vilka diskurs/-er som hade kunnat utlisas.
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