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Abstract

With the rise of Hallyu, or the global export of Korean culture also commonly known as ‘The Korean
Wave’, South Korea has become a big trendsetter in recent years: whether it be within fashion and
K-Beauty skincare or Korean movies and drama series, to Korean popular music, also known under the
umbrella term K-pop. What these categories have in common are their strong ties to visual aesthetics and
K-pop is known for its very colourful and maximalist design, which is also a key characteristic to why
K-pop as a phenomenon has been particularly attractive and has managed to captivate fans all over the
world. In the marvelling K-pop universe, the goal is to engage all the senses for a complete and
interactive sensory experience, making the visual just as important as the auditory, and this can also be
applied to the physical album design. Physical K-pop albums sell better than ever despite the digital
streaming services dominating our digital age. A visual analysis was conducted on selected contemporary
K-pop albums together with a survey on Swedish K-pop fans, in order to discuss how packaging design of
K-pop albums can influence consumer behavior. The study showed that interactive packaging design and
extra album inclusions like photocards, photo books, postcards etc. makes the fans more likely to want to
collect albums and merchandise, which on its own can be viewed as a collectible item. The packaging
design both facilitates and encourages fans to interact with the design not only visually, but also in a
tactile way, by engaging in participatory behavior such as filming unboxing videos and posting them on
social media, and it can also be associated with identity making, i.e. how they identify themselves as fans
in relation to their favorite artists or towards other fans. Lastly, it is interesting to discuss how K-pop
design can be heavily influenced by American and Western concepts despite being marketed as a Korean
phenomena and innovation; from the visual analysis it could also be concluded that contemporary design

trends draw inspiration from Western concepts such as the y2k millennium bug, retro and technology.

Keywords: graphic design, packaging design, consumerism, K-pop, South Korea, memorabilia and

merchandise, idol consumption, participatory culture, identity making
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1. Inledning

Under min utbytestermin i Seoul, Sydkorea upptickte jag snabbt hur den visuella kommunikationen,
kulturen och estetiken generellt var mer fargsprakande och experimentell jamfort med den
kommunikation jag var van vid i Sverige, som jag uppfattar som mer neutralt, monokromatisk och
avskalat. [ Korea var varumarkesloggor och forpackningsdesignen ofta mer intrikat och lekfullt,
oavsett om det var livsmedelsprodukter eller andra produkter som kan hittas i vardagen, sasom klader
och kontorsmaterial, och gatorna var radade av fina tematiska kaféen. Det var uppenbart att foretagen
investerade i en stor budget pa den yttre formgivningen av produkter, och att formgivningens syfte
var att framkalla en sdrskild upplevelse hos konsumenten. Den koreanska populédrkulturen och
musikindustrins inflytande pa samhéllet var mycket framtrddande i hur kéndisreklam kunde hittas
overallt: reklamfilmer pad TV:n, fran stora skyltar pa klddbutikernas fasader, stora billboards och
skyskrapor, till pd forpackningarna i mataffarer och viggarna i tunnelbanan, som lockbeten for
paverka fans till att kopa produkterna som marknadsfordes. Till uppsatsen ville jag darfor kombinera
dessa iakttagelser och amnesomraden genom att utfora en visuell analys av sydkoreansk grafisk
design, specifikt formgivningen av K-pop album. Vidare ar jag intresserad av att diskutera kring
forpackningsdesignens inflytande pa konsumentbeteende, fran hur det bidrar som ett forsta intryck
hos konsumenten och hur denna interagerar med produkten, frimst med utgangspunkt fran ett

K-pop-fans perspektiv som konsument.

Min fascination och personliga intresse for K-pop som fenomen samt design allmént resulterade i att
jag for mitt designprojekt valde att skapa en fotobok (med titeln K-pop Design: Visual Aesthetics in
Korean Popular Culture) som understryker diverse aspekter av den visuella estetiken i K-pop.
Fotobokens syfte r att ge en inblick 1 K-popens sensoriska vérld, genom att bland annat belysa

mise-en-scéne, konceptbildning och formgivning av merchprodukter.

2. Bakgrund

Manga faktorer kan inspirera och paverka estetiska uttryck inom grafisk design, och i sin tur kan ett
visst designuttryck kommunicera en specifik kénsla eller budskap. Déarfor fungerar formgivningen av

K-pop albums dven som ytterligare ett sitt for artisterna att framfora latens budskap som ett



komplement till musikvideon. Diskurs i grafisk design presenterar oftast bara ett vastvarlds- eller
angloamerikanskt perspektiv, vilket kan anses vara en “delimited approach that needs to be
remedied” (Atzmon & Triggs 2019, s.15). For att fa nya perspektiv och en 6kad forstielse for grafisk
design och andra kulturer utover den befintliga, sa kan det alltsé vara nyttigt att utforska grafisk
design utanfor ett véstvarldsperspektiv, och eventuellt se vilket inflytande kultur faktiskt har pa

grafisk design.

K-pop och k-drama, eller Hallyu, dvs. “den koreanska vagen” refererar till sydkoreansk musik och
populédrkultur som ett vixande globalt fenomen, som varje dr bidrar stort till landets ekonomi och
turism, samt globalisering. Manga horde nog en K-pop lat for forsta gdngen néar PSYs Gangnam Style
12012 slog vérldsrekord som forsta videon pa Youtube med 6ver 1 miljard visningar (BBC Culture
2020). Exporten och populariseringen av hallyu ér en ekonomisk strategi av den sydkoreanska
regeringen, som en 16sning pa Sydkoreas finanskris under 90-talet, /.../ targeted the export of
popular media culture as a new economic initiative, one of the major sources of foreign revenue vital
for the country’s economic survival and advancement” (BBC Culture 2020). Ar 2018 var BTS det
nist béstsdljande artisterna pa en global skala, och &r 2019 stod de for 3,5 miljarder dollar av landets
BNP. Denna succé syns inte enbart pd den koreanska musikindustrin, men har haft framgéng daven
inom filmindustrin nir Bong Joon-hos Oscarsbelonade film Parasite (2019) genererade mer dn 50
miljoner dollar pa det amerikanska biljettkontoret (BBC Culture 2020). K-pop ér kint for dess emfas
pa den visuella upplevelsen, och det dr inte svart att se hur visuell estetik och intryck &r ett av de
viktigaste aspekterna i K-pop da det omfattar allt fran artisternas mode och smink, formationer i
koreografi och scendesign, budget for musikvideor och misé-en-scene, samt formgivningen av album

och andra merchprodukter.

Det som gor denna undersokning speciellt intressant dr de diverse digitala streamingtjdnsterna som
definierar var digitala samtid. Med dessa 1 atanke blir det spinnande att undersdka hur minga som
fortfarande dger CD-spelare, speciellt da de fysiska K-pop albumen innehaller CD-skivor och om
dessa faktiskt spelas och dr den frimsta anledningen till att fans fortsétter att kopa K-pop albums nér
mycket av musiken finns tillgéngligt genom streamingtjénster online. Minga visterldndska artister
erbjuder numera deras musik enbart digitalt, men &dnda fortsatter K-pop artister att sldppa sina album
aven fysiskt. Vissa tjanster sdsom Spotify erbjuder dven delvis kostnadsfri streaming, vilket minskar
behovet for att kopa fysiska album. And3 s siljs fysiska K-pop album fortfarande bra, och under

pandemin ar 2022 rapporteras forsiljningen av K-pop album ha 6kats med 36.9% fran foregdaende ar,



med 6ver 59 miljoner albums sélda (The Korea Herald 2022). Intressant nog sa har digital streaming
a andra sidan gétt ner med 10.3% under 2021, vilket dr 23.8% i jamforelse med 2019, och mgjliga
anledningar till detta ar att manga lyssnar pa musik ndr de pendlar, och stannar de hemma pé grund
av restriktioner finns inte lika stort behov for att fordriva tiden genom att lyssna pa musik (The Korea

Herald 2022).

3. Syfte, mal och fragestillningar

3.1 Syfte och mal

Syftet med denna uppsats ar att utforska sydkoreansk grafisk design med utgangspunkt i
forpackningsdesign av kontemporéra K-pop album fran 2020-2022. Malet dr att generera nya insikter
om designtrender i Sydkorea inom K-pop: att fa en djupare inblick av den visuella estetikens
betydelse inom K-pop industrin och hur detta, utover mode och musikvideo-budget, &ven kan
appliceras pa forpackningsdesign av (merch)produkter. Insikter som har anvéndning i ett storre
kontext dr att eventuellt forsta den grafisk formgivningens roll pa konsumentbeteende och kdpvanor,
speciellt i ett kontext didr mélgruppen definieras bade som konsument (affarsperspektiv) och som
deltagare i en fandom-kultur (emotionellt perspektiv och identitetsskapande). Slutligen &r syftet dven

att kunna ta del av nya (sub)kulturer och fenomen med ett Gppet sinne och storre kultursensitivitet.

3.2 Fragestillningar

Fragestillningen lyder: Hur kan formgivningen av K-pop album och relaterad merch paverka
konsumentbeteende? Vidare kan detta leda till en nedbrytning av fler foljdfragor som &r intressanta
att ha 1 dtanke, men som kanske inte explicit besvaras djupgaende i uppsatsen, sdsom:

o Vilka karaktirsdrag utmdrker K-pop design?

® Hur stor roll spelar design i beslutet om att samla pd album och merch?

o Vilka interaktioner och beteenden uppmuntrar K-pop albumens formgivning?

® Hur kan K-pop album och merch bidra till konsumism?



3.3 Avgrinsning och risker

K-pop ér ett stindigt vixande industri dir hundratals nya album slépps varje &r, med tiotals nya
grupper som debuterar varje manad. I min sokprocess har jag darfor fatt avgransa mitt visuella
material och fokuserat pa tva tjejgrupper och en killgrupp, fran de mest populdraste K-pop grupperna
just nu. Ett album &r frdn den nya gruppen NewJeans som debuterade i borjan av augusti, men som
slagit bade musikstreaming- och séljrekord bland andra nya grupper fran 2022, och resten ar tva av
de mest salda albumen frdn grupperna NCT Dream och ITZY. Anledningen till att BTS och
BLACKPINK, de tva grupperna som slagit igenom péd den amerikanska musikmarknaden och som de
flesta som inte &r sa insatta i K-pop brukar kénna till, inte kommer att undersokas i uppsatsen beror
pa att de r 1 sin egen liga som heta vérldsstjérnor, och att jamfora dem med andra K-pop grupper

kénns inte representativt for resten av den koreanska musikmarknaden.

En risk r att det kan vara svart att hitta ett stort utbud relevant litteratur inom &mnet som stdd till
argument och de slutsatser som genereras fran undersékningen, d& koreansk design och K-popens
viaxande popularitet inom véstvérlden fortfarande ses som ett relativt nytt fenomen. Existerande
designresearch inom koreansk design dr frimst relaterat till sydkoreansk hudvard och skonhet, som
fatt termen K-beauty, och dess intrikata och lekfulla forpackningsdesign. Annan research ér ofta
centrerat kring mediekonsumtion och identitetsskapande i fankulturen; kring K-popens strikta
skonhetsideal och normbrytande konsstereotyper vad géller maskulinitet och femininitet; eller K-pop
kapitalism dar K-pop artisterna marknadsfors som “produkter” och som verktyg for musikbolagen att
fraimja masskonsumtion. En relaterad studie som genererat nya insikter och lardomar som kan vara
relevant att diskutera i relation till min fragestallning dr Olivers (2020) forskning om de fysiska
K-pop albumens betydelse i en digital samtid och en semotisk analys av de visuella narrativ som
kommuniceras med albumet som fysisk produkt. Studien fokuserar inte lika mycket pa den estetiska
designen i sig, vilket i min undersokning laggs storre vikt pa, och behandlar framst hur albumet blir

som en symbol for det starka bandet mellan fansen och artisten.

K-pop som dmne i sig &r brett och kan undersokas fran olika synvinklar, speciellt &ven nér det géiller
design och estetik, da den visuella aspekten ar sa narvarande och har sa stor betydelse for K-pop
industrin som helhet. Det &r dven svart att hitta relevant peer-reviewed akademiska tidskrifter
tillgdngliga pa engelska - sikerligen finns det ett stort arkiv av koreanska forskningsstudier, men pé

grund av sprakbegrinsningar blir materialet oatkomligt och svért att anvéndas i uppsatsen. Som



16sning pa detta har jag valt att fokusera pa att utfora en visuell analys av K-pop album och merch,
och enkétundersokning for att generera bade kvantitativ data och kvalitativ information om
personliga upplevelser som konsument. Jag har dven valt att begrdnsa mig framst till formgivning av
just album och diverse merch-produkter istéllet for att diskutera andra designrelaterade aspekter inom

K-pop som fenomen.

4. Teori

4.1 Konsumtion och identitetsskapande

I ett kontext ddr malgruppen av ett fenomen kan definieras bade som konsument fran ett
affarsperspektiv och som deltagare i en fandom-kultur, dvs utifran ett emotionellt perspektiv och
sjalvuppfattning, som i just K-pop fankulturen dr det viktigt att diskutera kring konsumtion och
identitetsskapande. I denna uppsats bendmns dérfor “konsument” och “K-pop fan” omvéxlande med
samma betydelse. Som konsumenter kan forpackningsdesign spela en stor roll i ett forsta intryck av
en produkt och vara avgorande i beslutstagande, och dérfor ha ett stort inflytande pa
konsumentbeteende. Att identitetsskapande kan kopplas till konsumtion beror pa konsumtionens roll
som forutsittning for vardagligheten, och ofta forknippas det med meningsskapande da konsumtion
ofta associeras med stidderna, som blivit en symbol for modern framfart, och vid handelstillfdllen
utvecklas kulturella normer och forvintningar pé livsstil och beteende (Ostberg och Kaijser 2010).
Konsumenter kan ockséd anpassa globala konsumtionsmdnster till eget tycke genom att lagga till egna
kulturella associationer eller minska det som inte passar in med individens egna kultur (ibid.) och pa
s& vis samspelar konsumtion och meningsskapande dven med kultur. Bourdieu (1984, se Ostberg &
Kaiser 2010) menar att konsumtion syftar pa hur individen skapar distinktion fran andra grupper,
genom att ta avstdnd frdn andra och visa tillhorighet med vissa grupper, och frén ett K-pop perspektiv
kan detta diskuteras utifran hur en individ identifierar sig som fan, och deras tillhorighet och
instéllning gentemot andra fans. En viktig insikt &r &ven att en produkt kan konsumeras pa olika sitt,
och att objektet som handlas &r for vissa inte lika viktigt som individens egna instédllning till objektet,
vilket ger rum for personliga uttryck, men dessa instéllningar kan dven paverkas av sociala
sammanhang (ibid.). Med det menar Ostberg & Kaiser att konsumenter #r aktivt engagerade i

meningsskapande aktiviteter dir de passivt kan ta emot idéer om identitet och livsstil, eller gor aktiva



val om att distansera sig fran dessa idéer. Bocock (2001) menar att konsumtion kan ses som en
sociokulturell praxis for att etablera skillnader mellan grupper, @n att enbart uttrycka dessa skillnader.
Konsumtion kan dérfor dven tolkas som ett koncept dar konsumenten forsoker upprétthélla och skapa
en specifik identitet genom att visa upp kopta varor, och dér produktens symboliska vérde har storre
vikt &n produkten i sig (Bocock 2001). I en sadan industri som K-pop dir det uppmuntras till att
samla pa album for att visa stdd till sina favoritgrupper blir detta dérfor sarskilt intressant att
undersoka hur fysiska K-pop albums kunnat dverleva i vart digitala kontext som domineras av
streamingtjinster: om det dr albumets formgivning eller konsumentens egna instillning till produkten

som dr avgdrande.

4.2 Deltagarstyrd och participatorisk kultur

Rollen som ett fan &r sdllan passivt och i en sa passionerad fankultur som i K-pop, som uppmuntrar
fans till att bilda ensidiga intima relationer med deras favoritartister. Denna relation till artisten
uppmuntrar fans utfora ett antal handlingar som ‘fan’, vilket d&ven innebér att beteenden, attityder och
beslutstagande kan mdjligtvis starkt paverkas av andra fans. Dérfor dr det dven intressant att
undersoka hur rollen som K-pop fan kan ge upphov till participatorisk eller deltagarstyrd kultur, da
rollen som K-pop fan kan ses som en aktiv producent och ‘content creator’, och inte som passiva
enheter dvs. bland annat som skapare av fanfiction, fanzines och andra typer av media sisom
reaktionsvideor till musikvideor eller danscovers pa plattformar som Youtube (Jenol, Pazil & Serpa
2022). Denna typ av innehéll skapade av fans visar dven pa hur fans i vért virtuella samtid kan dela
med sig av sina intressen bortom nationalitet och etnicitet, och hur de tillsammans bygger upp en
gemenskap och identitet som K-pop fan (ibid.). Deltagarstyrd eller participatorisk kultur innebar att
en deltagare i en kultur inte enbart interagerar med den fran ett konsumentperspektiv, men éven
spelar en aktiv roll i socialt engagemang och kreativt uttryck, som en typ av medverkare och
producent. Jenkins (2005) menar att deltagarstyrd kultur kan bland annat karaktériseras enligt dessa
punkter:

1. Kollaborativ problemldsning, bdde formellt och informellt, dér deltagarna samarbetar och

erfarna deltagare delar med sig av sin kunskap
2. Cirkulering av olika medietyper, t ex att skriva blogginldgg eller skapa podcasts
3. Tillhdrighet, dvs. stark uppmuntran och stdd till att skapa och dela med sig med andra, samt

att skapandet har betydelse och bidrar till kollektivet



4. Konstnérligt uttryck och civilt engagemang i olika former, exempelvis skapa fanzines eller
unboxing videor.
K-popens deltagarstyrda kultur kan alltsd diskuteras i relation till bland annat merchsamlande som é&r
uppsatsens fokus, och hur albumens formgivning kan uppmana fans till en aktiv roll som producent

och medverkare.

4.3 Representation och identitetsskapande

Som tidigare nimnts i uppsatsen dr det viktigt att undersoka grafisk design utanfor det
angloamerikanskt perspektivet, da det kan generera och nya kulturella insikter. Att K-pop
hirstammar frdn en annan etnisk kultur &r uppenbart, men for undersdkningens syfte kan det vara
mer intressant att studera K-popen som ett fenomen utifran ett sociokulturellt perspektiv pa dess
fankultur, och betydelsen av representation i identitetsskapande. Representation dr ett sétt att forsta
kulturella varderingar och normer, och presenteras oftast i form av bilder och annan media, och
representation kan spela stor roll i identitetsskapande i just K-pop fankulturen. Att se hur andra fans
representeras genom deras upptrddande leder till att andra fans kan lira sig om levnadssitt och
vérderingar fran varandra som rollfigurer, samt lara sig om sdrskilda normer och koncept i
fankulturen. Representation &r dven starkt kopplat till meningsskapande och hur ménniskor skapar
forstaelse for vérlden, “Representation means using language to say something meaningful about, or
to represent, the world meaningfully, to other people” (Hall 1997, s.15) och kan &ven verka som en
liknelse eller symbol for att kommunicera en tanke eller ett koncept. Kultur ar ocksa ett komplex
koncept som Hall (ibid) beskriver som process relaterad till meningsskapande med fokus pa
produktion och utbyte av mening, samt hur ménniskor vidare kommunicerar denna kunskap vidare
inom ett samhélle eller en grupp, “/.../ as a process, set of practices/.../ production and exchange of
meaning/.../between the members of a society or a group... Thus culture depends on its participants
interpreting meaningfully what is around them, and ‘making sense’ of the world, in broadly similar
ways” (Hall 1997, 5.6, 1 Rose 2016).
Merriam-Websters (2022) definition for kultur dr dven:

1. Gemensamma attityder, viarderingar och mal som delas inom en organisation eller institution

2. allménna konventioner, sociala former, materiella egenskaper och karaktiristiska

kidnnetecken som beskriver ett sétt att leva och tillhor en ras, religids— eller social grupp.
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3. Virderingar, konventioner och social praxis som associeras med ett specifikt omrade,

aktivitet eller samhailleligt kdnnetecken

Rose (2016) redogor dven for hur dessa representationer i sin tur har stort inflytande pa
meningsskapande och méinniskors vardagliga beteenden. I relation till undersékningens syfte innebar
detta att det som illustreras i media kan bade portrittera, dterspegla men dven paverka hur K-pop fans
bildar sin varldsuppfattning och uppfattar K-pop fankulturen som helhet, vilket dr anledningen till att
media dven anvénds som utgangspunkt till att studera kulturer, “People commonly interpret images
on the basis of the culture or subculture with which they choose to associate themselves, consciously
or subconsciously, a decision that is likely to correspond to their generation and the cultural codes to
which it is tied. Cultures and subcultures do not, however, constitute fixed sets of codes”

(Maliangkay 2014, s.45).

5. Metod och material

5.1 Metod

Undersokning bygger framst pa en visuell analys, med en egen metodkombination inspirerad av bade
Panofskys ikonografiska metod och semiotisk analys, samt en enkdtundersokning for svenska K-pop
fans. I en sokningsprocessen av bildmaterialet samlades dven statistik 1 form av Youtube- och
Tiktok-visningar for att visa pé de interaktioner som forpackningsdesignen ger upphov till, och denna

statistik presenteras dven under Resultat-delen.

I Resultat-delen analyseras tre K-pop album, och dessa produkter behandlas hdr som bildmaterial da
observationen frimst géller den grafiska formgivningen, och detta &r dven anledningen till att jag
tagit inspiration fran den ikonografiska metoden och den semiotiska analysen. Panofskys
ikonografiska metod syftar pa att en bild antas ha ett innehall eller ett budskap, och analyseras utifran
detta for att faststilla bildens avsikter och om dessa kommuniceras (Eriksson 2017). Den
ikonografiska metoden utfors i tre stadier: i de tva forsta stadierna studeras bilden utifran dess
denotationer, dvs. det faktiska innehdllet som kan beskrivas fran dess yttre karaktirsdrag. I detta

kontext blir det albumens farg och form, material och komposition. Dessa tva stadier betecknas dven
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som formanalys och stilanalys, men i uppsatsen har jag valt att inte fokusera pa formgivaren bakom
dessa album och enbart den produkt som analyseras, vilket innebér att formgivarnas tidigare verk inte
studeras och jag drar egna slutsatser om formgivarens ténkta budskap eller designinspiration. I det
tredje och slutliga stadiet tolkas bildens konnotationer och dessa placeras i ett storre sammanhang
(Rose 2016). Efter en detaljerad beskrivning av bildens yttre egenskaper, dvs. forpackningsdesignens
estetiska koncept, kommer eventuellt bildens innehdll och symboler, konnotationer och budskap att
aven identifieras for tolkning och diskussion, och kopplas till en 6vergripande kulturell, historisk och
ideologisk kontext om mojligt. Upplagget blir alltsa att enkdtundersdkningen forst presenteras i
Resultat-delen, och dérefter det visuella materialet och en diskussion fors kring
forpackningsdesignen och dess fysiska komponenter i relation till fargschema, typografi och generell
formgivning. De fysiska komponenterna bestar oftast av photocards - ett tematisk samlarkort med en
medlemspecifik selfie; fotobok med ett tematisk koncept, vykort, klisterméirken, CD-skivan m.m.
som medfoljer i K-pop album och relaterade merchprodukter. Vidare beskrivs dven konnotationerna
av eventuella bilder och symboler i Resultat-delen, och under Analys diskuteras konnotationerna

vidare 1 ett storre historiskt och kulturellt sammanhang.

En enkét valdes som en sekundir forskningsmetod da metoden ger mdjlighet till att snabbt generera
manga svar under en kort tid, samt fordelen med att kunna rikta sig till en specifik malgrupp. En
survey med fragor kring fankulturen och merchsamlande publicerades i Facebook-gruppen Svenska
K-pop Fans, en samlingsgrupp for fans 6ver hela Sverige fran alla aldersgrupper. Gruppen har drygt
4300 medlemmar och skapades ar 2012, vilket gor den relativt kind som en av de storsta och
langstvarande svenska K-pop sidorna pé Facebook. Sidan ir inte lika aktiv nu som den var forr da
manga yngre svenska fans numera verkar foredra andra plattformar, sdsom Tiktok och Instagram,
vilket framkom i enkédten. Dessa tva plattformars videobaserade syften gor det dock inte lika lampligt
for att utlysa en enkét och ar svérare att nd ut till specifika malgrupper, och dérfor valdes Facebook

som plattform.

5.2 Material

I urvalsprocessen for den visuella analysen anvédnde jag mig av samma bildmaterial som hade
samlats in for designprojektet. D& mitt designprojekt var en fotobok om den visuella estetiken i

K-pop, tilldgnade jag ett kapitel at just formgivningen av K-pop merch, och de bildexmpel péd K-pop
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album och merch som samlades in var ett slumpmaéssigt urval av de resultat som genererades nir jag
sokte pa populédra K-pop gruppers namn + albums och/eller merchprodukter. Under fotobokens
designprocess fokuserade jag dven pa att samla in bildexempel pa Season s Greetings - dvs.
kalender-kit som bestar av kalender och tillhérande kontorsmaterial, som slépps av K-pop artister i
borjan av dret. Bildkéllorna dr for det mesta officiella bilder frdn musikbolagens hemsidor och
sociala medier, samt Amazon da de publicerar tydliga bilder pa produktens innehall. Slutligen har

fyra kontemporéra albums fran en killgrupp och tva tjejgrupper valts ut for analys.

Resultaten fran min enkat for svenska K-pop fans anvénds ocksd som material for att diskutera och
dra slutsatser kring mina fragestillningar om konsumentbeteende, sdsom deras interaktioner med
designen och produktens komponenter, och hur de upplever rollen som “fan” vad géller stod till
artisterna. Dessa enkétsvar redovisas frimst som procentenheter i tabeller 1 form av pajdiagram,

stapeldiagram och/eller histogram for en enklare 6verblick dver svaren.

6. Resultat

6.1 Resultat fran survey i Svenska K-pop Fans

En enkét publicerades pa Facebook-sidan Svenska K-pop Fans dér jag sokte efter fans som ville
svara pa fragor om K-pop fankulturen, visuell estetik och merchsamlande. Forsta delen av enkédten
behandlade grundldggande fragor for att kategorisera deltagarna (dvs. konsidentitet, aldersgrupp,
varfor de tycker om K-pop) och andra hiften behandlar frégor kring album och merch. Enkiten var
Oppen i tva veckor och totalt genererades 96 individuella svar, varav andra delen om merchsamlande

genererade runt 55-63 svar beroende pa fradgan som stélldes.

I inldgget soktes dven fans som skulle vara intresserade av att stélla upp pa enskild intervju om
K-pop fankulturen, visuell estetik och merchsamlande, for att generera mer kvalitativ data som
redogor for personliga upplevelser om hur det &r att vara ett svenskt K-pop fan som samlar pa merch,
samt interaktioner med forpackningsdesignen. Detta da risken ar att mina flervalsalternativ, &ven om
de skapar mer struktur och &r rétlinjiga enligt de &mnen som undersoks, ger deltagarna en begriansad

frihet for uttryck och eventuella synpunkter. P4 grund av uppsatsens tidsram och att ingen av de sex
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intresserade deltagarna aterkom med tider for intervju blev det inte mojligt for personliga intervjuer. I
ett forsok till att 16sa detta lades en “Ovrigt”-ruta till under alla frigor, vilket gav deltagarna
mojligheten att motivera ett annat svar om det skulle avvika frdn mina flervalsalternativ. Fragor som
var mer personliga, t ex “Dina nuvarande favoritartister och en sak du gillar bast med dem?” blev ett
satt for mig att anta vilken “K-pop generationsfan” de ir, dvs. under vilken tidsperiod de uppskattas
ha blivit ett K-pop fan, samt se hur de identifierar sig som fan 1 relation till artisterna deras virdering
av dem. Dessa personliga fragor hade svarsrutor i fritext, och slutligen lades en frivillig textruta i
slutet av enkidten med obegrinsat svar dir deltagarna kunde skriva egna kommentarer och tankar

relaterat till merch, den visuella estetiken, fankultur eller K-pop generellt.

Da enkétens brister dr att det ger rum for sampling bias pa det sitt att det blev tydligt att min ténkta
malgrupp for enkéten dr K-pop fans som samlar pa merch, kan det mojligen ge uppkomst till en typ
av social desirability-eftekt och researcher bias, dvs. att deltagarna kan ha svarat pa ett sétt som de
tror gynnar mig som forskare for att hjédlpa en annan som ocksé identifierar sig som ett K-pop fan. Ett
forsok till att motverka detta dr genom att gora enkéten helt anonym for deltagarnas bekvémlighet,
och att ldgga till andra allménna fragor for att inte gora avsikten for tydlig, sdsom fragor om favoritlat
eller att beskriva K-pop 1 tre ord osv. Enkédten kan ocksa ge intrycket att en stor del av svenska fans
faktiskt samlar pd merch och att det da har en storre betydelse for den svenska K-pop fankulturen dn
vad det faktiskt har, och det &r viktigt att vid diskussion av resultaten ha i dtanke att enkéten inte kan

generaliseras som helt representativ da den bara behandlar en liten del av mélgruppen.
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Vad gor K-pop attraktivt for dig? (Fler an ett svar ar mojligt)
96 responses

Musiken 96 (100%)
Danskoreografin 85 (88.5%)
Gruppen/medlemmarna 82 (85.4%)

Artisternas kommunikation me... 47 (49%)

Mode och stil 55 (57.3%)

Fankulturen 28 (29.2%)
Content (live streams, variety s... 55 (57.3%)
K-pop albums och merch 52 (54.2%)
Konserter, fanmeetings och lik... 48 (50%)
0 20 40 60 80 100

Figur 1. Tabell 6ver svaren for fragan, “Vad gor K-pop attraktivt for dig?”

Utover musiken som en attraktiv punkt i K-pop (fig 1) sa prickade en stor del in pa andra aspekter i
K-pop som relaterar till det visuella sdsom danskoreografin (88.5%); gruppen och medlemmarna
(85.4%); mode och stil (57.3%); innehall (57.3%) dvs. variety shows, livesdndningar, game shows
och liknande; och slutligen albums och merch (54.2%). Att danskoreografin relateras till den visuella
aspekten ér sjdlvklart i hur alla latar upptrads med en tillhdrande koreografi, med avsikt for att
underhalla publiken genom synkroniserade formationer dér dansen blir som ett visuellt komplement
till musiken, som star for den auditoriska upplevelsen. Att gruppen och medlemmarna ocksa valts
som alternativ tyder mdjligtvis pd hur fansen uppskattar medlemmarnas personliga forhéllanden och
interaktioner med varandra, eller deras utseenden och personligheter, vilket &ven kan knytas ihop
med mode och stil. Av dessa svarade dven 50% pa alternativet “konserter, fanmeetings och liknande”

vilket tyder pa att de dven dras till interaktiva upplevelser med artisterna.
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Ager du en CD-spelare?
96 responses

@ Nej, jag streamar musiken enbart digitalt

® Ja, men jag streamar bara musiken
digitalt
Ja, jag anvander bade CD-spelare och
streamar digitalt

@ Ja, jag anvander bara CD-spelare

@ Nej, men jag har ddremot képt fysiska
album med CD, fast for 6vriga albume...

@ Anvéander ibland cd-spelaren i bilen nar
bluetoothen inte vill fungera.

Figur 2. Diagram 6ver svaren for fragan, “Ager du en CD-spelare?”

I var digitala samtid &r det intressant att undersdka hur minga som fortfarande dger en CD-spelare,
speciellt da de fysiska albumen innehaller CD-skivor. I enkiten svarade 60.4% att de inte dgde en
CD-spelare och enbart streamar musiken digitalt (fig 2). Néstan lika manga svarade att de dgde en
CD-spelare men bara streamar digitalt, som de som anvénder sig av bdde CD-spelare och digitala
tjénster (16.7% respektive 19.8%). Dock visar inte tabellen hur ménga utav de som inte égde en
CD-spelare som ockséd samlar pa merch, utan enbart en generell bedomning av vilken metod fans

anvinder sig av for att lyssna pd musik. Tabellen visar inte heller om CD-spelaren som syftas pa i

svarsalternativet dir deltagarna anvinder CD-spelare om det dr en sadan som redan kommer inbyggd

i de flesta bilar, eller om de aktivt inforskaffat en CD-spelare med avsikten for att lyssna pa musik.
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Samlar du pa K-pop albums och liknande merch?
96 responses

® Ja
@ Negj

Figur 3. Diagram &ver svaren for fragan, “Samlar du pd K-pop albums och liknande merch?”

Da andra hilften av enkiten berér merchsamlande var det viktigt att etablera hur manga av
deltagarna som samlar pa merch. 65.5% av de som medverkade i undersokningen svarade att de
samlar pa K-pop albums och merch, vilket mgjligtvis visar pa merch-samlandets viktiga roll i K-pop
fankulturen, dven bland svenska fans. Denna tabell kan dven tolkas som att de flesta fans 4nda samlar
pa fysiska album trots att de inte dger en CD-spelare, men da enkéten var anonym ér statistiken ar for
otydlig for att kunna bedoma individuella svar och se vilka av de som samlar pa merch dven enbart

streamar digitalt.

Brukar du titta pa K-pop album/merch unboxing videos?
96 responses

@ Ja
@ Negj

Figur 4. Diagram 6ver svaren for fragan, “Brukar du titta pd K-pop album/merch unboxing videor?”
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Som f6ljdfraga for merchsamlande stélldes fragan om de brukade titta pa unboxing-videor, dvs.
videor dér en produkt 6ppnas och packas upp for tittaren. Intressant nog var det var néstan exakt lika
ménga som samlade pa merch (65.5%) som det var som inte tittade pa unboxing albums (63.5%). D4
ingen foljdfrdga till denna finns blir det svért att tyda om det bor tolkas att de som inte samlar pa
merch kollar pd unboxing-videor och att de som inte samlar pd merch inte tittar pad unboxing-videor,
mojligtvis for att de vintar pa sin egna unboxing-upplevelse forst och inte vill forstdra for

overraskningen. Detta dr en av de fridgor som béttre skulle kunnat stéllas i en detaljerad intervju.

Vad ar den framsta anledningen till att du samlar pa K-pop albums? (Fler an ett svar ar majligt)
62 responses

Jag vill samla pa allt fran mi... 34 (54.8%)
CD-skivan/musiken 18 (29%)
Photocards 38 (61.3%)
Fotoboken 30 (48.4%)
Konceptet (Férpackningsdes... 44 (71%)
Klistermarken, vykort, bokm... 10 (16.1%)
Klistermarken, vykort, bokm... 9 (14.5%)
Fint att ha dem pa hylla som... 1(1.6%)
Vill mest ha nagot fysiskt mi... 1(1.6%)
Kombination av fotobok och... 1(1.6%)
Pumpa forsaljningssiffrorna 1(1.6%)
Samlar inte pa "allt” men tyc... 1(1.6%)
Supporta 1(1.6%)
helt arligt s& ar jag mest bar... 1(1.6%)
Vill ha dom som minne. Om j... 1(1.6%)
0 10 20 30 40 50

Figur 5. Vad ér frimsta andledningen till att du samlar p&d K-pop albums?

Att den visuella estetiken forknippas med och spelar stor roll i varfor fans samlar pa album gér att
tyda 1 denna tabell dir 44 personer (motsvarande 71%) ndmner estetisk koncept som ett av de frimsta
anledningarna till att de samlar péa album. Fotokorten fick nést flest roster pa 61.3%, vilket igen
indikerar fotokortens viktiga roll. Svarsalternativet pa tredjeplats med 54.8% roster visar pa fansens
lojalitet och orubbliga stdd for artisten - de vill samla pa allt fran favoritartisterna. Dock var fler dn
ett svar mgjligt for denna fraga vilket gor det omdjligt att se i vilken ordning det svarades dé det inte
gdr inte att se en numrerad prioritetsrank. Intressant nog rankades ‘CD-skivan/musiken’ pa

femteplats (29%) under ‘fotoboken’ som fick 48.4%, och att CD-skivan inte hamnat i topp 3 innebar
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att CD-skivan inte r lika viktig i ett album, trots att originalsyftet med albumen é&r att silja musiken.

Att fotoboken och fotokorten rankats hogre kan tolkas som att uppskattningen for favoritartisterna ar

storre dn for musiken, dé bade fotoboken och fotokorten bestar av bilder pa4 medlemmarna och

fotokortens storlek dr anpassat till planboken. Att fotokorten ar i planboksstorlek pdminner om nir

bilder pa dlskade familjemedlemmar sitts i planboken och alltid bérs till hands.

Vad ar det basta med att "unboxa” ett nytt aloum/merch? (Fler an ett svar méjligt).

62 responses

Att unboxa tillsammans med va...
Att se vilket photocard jag fatt
Anvanda photocard (i kollektio...
Att se alla extra saker man far...
Att anvanda klistermarkena oc...
Att bladdra igenom fotoboken

Att kunna visa upp det pa min...
Att spela CD-skivan

13 (21%)
47 (75.8%)
15 (24.2%)

13 (21%)

6 (9.7%)
32 (51.6%)
41 (66.1%)
9 (14.5%)

Att se alla extra saker man far...
Kvittar

19 (30.6%)

1(1.6%)
0 10 20 30 40 50

Figur 6. Vad ar det bista med att “unboxa” ett nytt album/merch?

I fig.6 laggs fokus pa upplevelsen: hur upplevs designen och hur interagerar man med den?
‘Random photocard’ fick 47 roster och kan tolkas vid hur sjélva handlingen av att 6ppna ett nytt
album och dra ett slumpmassigt kort engagerar kinslorna. Det finns en viss spanning som leder till
ett dverraskningsmoment, nastan som lotto, och glidje om man drar favoritmedlemmens kort.

‘Att kunna visa upp det pad min hylla’ fick 41 rdster och kan kopplas till identitetsskapande: albumen
ses dven som fina, estetiska foremal 1 sig och att man dven kénner en viss tillgivenhet till sin
kollektion. Samlandet av memorabilia och annat fran sina favoritartister visar ocksa pa ens identitet
som ett stottande fan och tyder pa en sérkild livsstil. ‘Att bladdra igenom fotoboken’ fick 51.6% och
indikerar pa en taktil interaktion och visuell uppskattning av estetiska och tematiska konceptbilder,

samt den tillgivenhet och 6mhet for bilderna pa favoritmedlemmarna.
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Om du aven samlar pa merch: vilka officiella merchprodukter samlar du pa? (Fler an ett svar ar
mojligt)

55 responses

Lightstick 30 (54.5%)
Kihno album/kit 8 (14.5%)
Officiell fanclub-kit / officiellt... 14 (25.5%)
Exklusiva photocard-set eller... 20 (36.4%)
Exklusiva fotobdcker 13 (23.6%)
Seasons Greetings / Kalend... 14 (25.5%)
Konsert DVD:n eller annan t... 15 (27.3%)
Konsert-merch 16 (29.1%)
Nyckelringar, vykort, klisterm... 17 (30.9%)
"Summer package" / "Summ... 5(9.1%)
"Christmas/Holiday package... —2(3.6%)
Tidningar (t ex koreanska V... 8 (14.5%)
Samlar inte merch 1(1.8%)
Klader| —1(1.8%)
"Vanliga” album 1(1.8%)
BT21, Skzoo 1(1.8%)
Slogans 1(1.8%)
Mitt favvomearch ar mina ta... 1(1.8%)
officiella gossedjur och funk... 1(1.8%)

0 10 20 30

Figur 7. Vilka officiella merchprodukter samlar du pa?

I fig.7 behandlas formgivningen av diverse officiella merchprodukter och dess olika syften.

En lightstick eller ljusstav anvinds pa konserter och festivaler for att visa stod till artisten, samtidigt
som det hjdlper artisten att urskilja sina fans i publikhavet, speciellt om det dr en festival med ménga
grupper som upptrider samtidigt. Ljusstaven har ofta en specifik fiarg och formgivning som gor att de
latt kan identifieras med artisterna, som t ex deras logga. Att ljusstaven fatt 54.5% visar vikten av att
kunna identifiera sig som sin favoritgrupps fan, samt att man aktivt vill ta avstand fran andra
gruppers fans. Det indikerar att man tydligt vill markera sin identitet samtidigt som det engagerar
fansen till att delta i aktiviteter som konserter och festivaler. Bortser man fran kopplingen till
identitetsskapande s kan ljusstaven ocksa fatt flest roster just for att den dr en estetiskt utformad

produkt.

Pé andra plats fick photocard-set flest roster, vilket hdnvisas till nér skivbolagen sldpper speciella
upplagor av fotokorten som merch. Ett kihno &r en annan typ av fysisk album: en “USB-nyckelring”

med Bluetooth som direkt ger dig tillgang till latarna pa mobilen utan att behdva anvinda
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streamingtjinster som Apple Music och Spotify. Appen ér digital men med ett interface utformat som
CD-spelare eller LP-skiva, vilket ger en intressant klasch mellan analogt och digitalt. Appen har dven
med digitala konceptbilder pa artisterna som gar att ladda ner, och i kihno-férpackningen medfoljer

oftast fysiska vykortsbilder och fotokort med nyckelringen.

Skulle du fortfarande samlat pa K-pop album om de bara bestod av en typisk plastférpackning

med CD-skiva och inget annat (som vasterlandska album)?
63 responses

® Ja
@ Ngj

Kanske, men hela upplevelsen &r rolig...
@ Om det hade kostat lika mycket som n...
@ Beror pa omslaget och vilken grupp d...
@ Jag skulle nog képt nagra album, typ...
@ Ja, men inte till samma extent som jag...
® kanske for att stétta med sales, men d...

12V

Figur 8. Skulle du fortfarande samlat pa K-pop album om de forpackades i jewel case?

Det som utmaérker just K-pop albums ar deras sérskilda forpackningsdesign och de extra foremal som
ingar, vilket kontrasterar mot visterlindska albums som traditionellt bestar av CD 1 plastforpackning
och eventuellt LP-skivor. Darfor intressant att se att 63.5% svarat att de inte skulle samlat pd K-pop
album om de utformade som typiska vésterlandska album, detta indikerar att forpackningsdesign
spelar stor roll i om fans viljer att kopa en produkt eller inte, d& bada fortfarande har som gemensam
namnare att de kommer med CD-skiva. P4 senare ar har vissa amerikanska artister sldppt sa kallade
“deluxe” versioner av sina album, som kan komma med extra foremal sdsom miniaffischer eller
vykort, men fortfarande mer kompakt och inte lika manga albumtillbehor som i ett traditionellt

K-pop album.

6.2 NCT Dream - Glitch Mode (2022)

Glitch Mode (SM Entertainment 2022) dr ett album av NCT Dream, en sub-unit under NCT, som
slapptes i april 2022. Glitch Mode bestar av de tva versionerna Glitch och Scratch och i uppsatsen har
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Glitch-versionen valts ut for en mer ingdende analys. Pa Glitch-omslaget syns medlemmarna mitt i
en handling pa vad som verkar vara en bensinstation; Haechan haller i en megafon, Chenle star
bakom en sképbil, Jaemin stér redo med en kvast, Jisung kor en kundvagn, Mark &r nedhukad bakom
en buske med en spade bredvid Jeno som haller i en vattenpistol. Pa baksidan av omslaget syns de pa
rad bakom en mur, och under dem finns inramade symboler som illustrerar blixtar, maskinsladdar
och ett hjarta med ett specialtecken som liknar den koreanska valutan won. Ovanfor dr inzoomade
bilder pd medlemmarna med deras namn utskrivna samt egenskaper nedanfor sasom “defense level
77, “agility level 77, “strength level 7”. Pa baksidan &r lattitlarna uppradade lodrétt i gula
rektanguldra rutor, och gult dr en genomsyrande farg pd omslaget generellt, utéver magenta och
turkos. Den magentrosa fargen aterkommer pa medlemmarnas klédsel: Jeno har rosa har, rosa vist

och rosa byxor, och bdde Haechan och Jaemin har rosa koftor och trojor.

NCT DREAN®
(THE ZND ALEUMW) |
SLIIEH MODE |

Figur 9. NCT DREAM Glitch Mode - Glitch Ver. (2022)
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Figur 10 NCT DREAM Glitch Mode - Glitch Ver. (2022) och fysiska komponenter.

Omslagets formgivning och farg, samt albumets titel pekar pé att designinspirationen bakom ar en
retro dataspelsestetik. Fargschemat som uttrycker CYAN-féarger pdminner om techno, och en glitch
eller bugg brukar forknippas med teknikapparater och forvrangning av pixlade skérmar, vilket ocksa
reflekteras 1 ”Glitch Mode”-titeln med det pixlade C-bokstaven och ett fyrkantigt O. Att alla
bokstiver ser annorlunda ut frén varandra visar pa en error, det vill sdga en glitch eller bugg. Dessa
skidrmar anspelas pa i hur medlemmarna portrétteras pa en bensinstation fran ett figelperspektiv som
om de blir filmade ovanifran, pa samma sétt som pixlade CCTV-videor brukar férknippas med
bensinstationer. CCTV-kameror associeras ocksa med sidkerhet, och Renjuns (fig. 9 langst till
vinster) randiga trdja padminner om klassiska fiangelsekldder i gamla amerikanska hiktefoton och
tillsammans med Jenos vattenpistol (fig. 9 langst till hoger) kan detta utstrala ett hotfullt och lite
tuffare intryck. Att randiga klader forknippas med féngelsen beror pa fangelsesystemet i New York

pa 1820-talet, dér randiga kldder bars som symbol for fangelsegallret och dven fungerade som ett sitt
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for allménheten att snabbt uppticka kriminella om de lyckades rymma (Garton 2018). P4 omslaget
tar den gula fargen mycket plats och kontrasterar mot de andra fargerna, och namnet pa gruppen i
jamforelse med albumtiteln dr nerskalat i storlek och syns pa gula varningssymboler, vilket spelar pa
att glitchar ar avvikelser och kan ha en farlig underton, darav varningssymbolerna pa bade fram och
baksidan som refererar till en elektronisk produkt som skulle kunna ge ifrén sig en farlig elstot. Att
ett av samlarkorten som medfoljer albumet dr utformat som en typ av ID-kort, likt hur Pokémon-kort
portritterar olika Pokemon-karaktirer och deras egenskaper, uppmuntrar fans till att samla pa dessa
spelkort och gor att medlemmarna uppfattas spela fiktiva karaktdrer. Medlemmarna pa baksidan av
omslaget dr dven portritterade 1 sma profilrutor, vilket pAminner om videospel som ger spelaren
valalternativ for olika spelkaraktérer. Den vertikala spellistan paminner &ven om en meny med
knappar pa samma sitt som spelaren ges olika spelalternativ, och en streckkoden pa baksidan liknar
det som pa ett TV-spels eller som pa ett klassiskt filmfodral. Baksidan paminner 4ven om
baksidotexten som kan hittas pa dessa, vilket igen gér medlemmarna till karaktirer, och vi som

askadare, eller i detta fallet konsumenten, blir betraktare.

Att albumet &r inspirerat av en retro dataspelsestetik forankras ytterligare i albumets fysiska
komponenter. Utdver det slumpmaéssiga ID-kortet medf6ljs dven ett 3D-kort pd medlemmarna som
byter bild nér kortet vinklas at andra hallet. Detta mojligtvis for att bade symbolisera och anspela pa
en glitch, och “WANTED” i tjockt typsnitt precis ovanfor forstarker idén om att bilderna indikerar
héiktefoton och att medlemmarna ska forestélla skurkar. Att de alla héller i ett féreméal som skulle
kunna fungera vil som bade ett vapen eller till sjalvforsvar, samt att de dr nedhukade och gommer sig
bakom bilar och buskar (fig. 9), och halvt bakom en mur (fig. 10) ger slutligen intrycket att

medlemmarna dr skurkar pa flykt.

6.3 ITZY - Crazy in Love (2021)

ITZYs album Crazy in Love (JYP Entertainment 2021) sldpptes september 2021 och blev snabbt en
succe. Pa det fargstarka omslaget i knallrétt, lila och rosa ler medlemmarna glatt mot betraktaren och
pa det ena omslaget poserar de tillsammans med fargglada muffins och tartor. Likt omslaget ar
medlemmarna klddda i fargstarka accessoarer och kldadesplagg, och tecknade cirklar med 6gon i

respektive farger dr utplacerade pa omslaget med medlemmarnas namn i en bage runt. Samma
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neonfarger anvénds pa de handtecknade hjértan skissade runt albumets titellat Loco och ‘Crazy in

Love’ pa omslaget (fig. 11).

\
~v2109 249FRI

IPM (KST) 'oAM (EST)

Figur 12 ITZYs Crazy In Love-konceptbilder.
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Det estetiska konceptet for Crazy in Love kan tolkas som inspirerat av amerikanskt retrovintage
50-tals diners & kafén, vilket direkt gors uppenbart pa omslagets rutmonstret som liknar det som kan
forvéntas hittas pa golvet 1 dessa lokaler. De lite mer mutade och saturerade pastellfdarger bidrar till
intrycket av en old school-dejt med en jukebox, milkshakes och hamburgare och férankras med
kakmotiven (fig. 12), de dldre teknikapparaterna i bakgrunden samt hur de syns klddda i rutmdnster
och poserar med bakelser i fotoboken som medfoljer. Fargerna pa omslaget bidrar till ett starkt forsta
intryck som paminner om de neonlampor och réda vinylmdbler som kan hittas pa dessa kafén, och
denna antika och analoga-kénsla framhévs ocksa i 1 polaroid-korten som f6ljer med i albumet som
tillbehor. Albumets fysiska formgivning uppmuntrar betraktaren till taktila interaktioner med
forpackningen: att ppna upp denna takeaway-liknande kartonglada som brukar associeras med
pizzarestauranger och konditorier, och f& syn pd CD-skivan i1 botten med en térta pA CD-omslaget. I
konceptbilderna i fotoboken och pa vykorten ses medlemmarna posera i vad som liknar dldre
damsalonger, med satinkldder och gamla tekniska apparater, sdsom tjock-TV, radio och
sladdtelefoner (fig 12). Vidare kan titeln Crazy In Love med dess roda typsnitt och streckade,
pensel-liknande form forknippas med léppstift, ett motiv som ofta anvénds i filmer till att skriva ett
hemligt meddelande i spegeln. Detta brukar dven oftast forknippas med en intensiv och passionerad
romans, och tillsammans med fargexplosionerna av neonpasteller tycks omslaget beskriva kénslan av
att vara nastan forblindad av karlek. Att alla medlemmar ocksé har varsin farg pa omslaget ger ett
personligt intryck och antyder pa att det &r medlemmarnas egna kérlekshistorier som vi far folja. De
sOta bakelserna och rosa nyanserna antyder pd ndgot mer lekfullt och néstan oskyldigt feminint,
vilket 4r mer 1ampligt med medlemmarnas aldersgrupp och dven kopplar tillbaka till den storyline

som portrétteras i musikvideon om ung kérlek.

6.4 New Jeans - Bluebook och Limited Edition-viiska (2022)

Newleans dr den senaste tjejgruppen fran skivbolaget ADOR, under Hybe Labels. Gruppen
debuterade 1 augusti 2022 och fick forsta veckan 6ver 311 000 salda album, vilket dven slagit rekord
for en tjejgruppsdebut (Soompi 2022). Namnet &r en ordlek pa “New Genes” som representerar deras
onskan att vara den nya generationens idoler, samt ‘new jeans’, vilket representerar deras mél om att
vara tidlosa och aldrig ga ur stil, precis som ett par palitliga jeans (fig. 13) och detta reflekteras dven i

det estetiska konceptet. Det som gér NewlJeans intressanta och sdrskiljer dem fran andra grupper ar
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deras debutalbum format som en handviska (fig. 19) och albumet Bluebook som kommer i sex olika
medlemsspecifika versioner, vilket ses som ovanligt for en nydebuterad grupp dér fansen inte lart
kénna medlemmarna tillrackligt bra @n att de kan foredra en medlem fore en annan. Precis som
gruppnamnet NewlJeans dr en ordlek kan dven titeln ‘Bluebook’ majligtvis alludera till The
Bluebook: A Uniform System of Citation fran 1926, som hénvisar till en amerikansk handbok for
juridiska referenser. P4 samma sétt dr syftet med NewJeans Bluebook som en personlig handbok dar
medlemmarna introduceras pa tur for ldsaren. Boken har fatt sin titel frén det blaa bokomslaget,
vilket dven syns pa NewlJeans-albumet. Gruppen har dven en helt egen app, Phoning, dir de
kommunicerar med fans i chattrum och dér skivbolaget delar med sig om deras schemalagda
aktiviteter for fans som &r intresserade av att ga pa deras event, och skarmdumpar fran appen har

aven tryckts ut till en manual for att introducera nya fans till hur appen ska anvéndas (fig. 16) .
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Figur 13 NewlJeans Bluebook All members version (Ador 2022)
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Figur 14 NewlJeans Bluebook All members version (Ador 2022)

Den grafiska formgivningen kan tolkas som inspirerat av stilen y2k, vilket stir for ‘year 2000°. Year
2000-buggen dr en hénvisning till det uttryck som anvindes for att beskriva ett systemfel, som runt
millennieskiftet fran ar 1999 till 2000 forvéntades sla ut en stor del av datorsystemen (Elle 2022).

I modetermer &r ‘y2k’-stilen en sékallad newtro-stil med influenser fran slutet av 90-talet till borjan
av 2000-talet, och dirfor en blandning av retro samt futuristiska inslag fran teknikens framfart (ibid.)
dédrav new + retro. Denna modestil birs dven av medlemmarna sjélva 1 konceptbilderna i fotoboken

(fig. 15).

Fargschemat bestar till storsta delen av priméarfargerna och saturerade nyanser. Typsnittet for
‘Bluebook’ r inspirerat av pixlar som pa en datorskdrm, vilket ger bade ett retro och futuristiskt
intryck, men hér har designern dven experimenterat med diverse typsnitt istillet for att hélla sig till
bara nagra fa (se fig. 14, 15). I pin-up boken syns allt fran Old English typsnitt som titel, till tjockare

sans serif typsnitt (NewJeans och Haerin-versionen) men dven modernare och tunnare sans serif och
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serif typsnitt (Minji och Hyein-versionen). Danielles version paminner om antika skrivmaskiner, och
tillsammans med de andra typsnitten betonas kombinationen av retrofuturism. Sjdlva Bluebooks
omslag visar dven olika styliserade versioner av gruppens logga NewlJeans, med gulliga handritade
skisser av medlemmarna, vilket ger ett personligare intryck. Att alla pin-up bocker definieras av olika
typsnitt och att loggbocker foljer egna fargscheman, tillsammans med medlemmarnas individuella
fargglada skisser pd CD-skivan (fig. 16) fungerar som en metod for NewJeans att introducera
medlemmarna och deras individuella personligheter till askddaren. Detta ger dven askadaren
mojlighet att utforska och relatera till medlemmarna pé en personligare niva, och alla deras olika
personligheter betonas i det varierande grafiska uttrycket over alla versioner istillet for en enhetlig

design.

Figur 15 I NewlJeans Bluebook medfoljer med en log book (dagbok) och en pin-up book (fotobok).
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Figur 16 Resterande fysiska komponenter i Bluebook (photocards, CD-skiva med medlemmarnas egna teckningar,

klistermédrken, ID-kort, poster, samt manual till Phoning).

Figur 17 NewlJeans album NewdJeans Limited Edition Bag Version (Ador 2022)
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Figur 18 Fysiska komponenter som foljer med NewJeans Limited Edition Bag Version - samlarkort, CD-skiva och

en liten version av pin-up book, som éven gar att hitta i Bluebook.
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Figur 29. NewJeans medlemmarna poserar med albumvéskan pé gruppens Instagram (@newjeans_official).

Utover Bluebook-versionen sépptes dven en speciell upplaga av albumet, i form av en handvéska
(fig. 17). Att fansen kan kdpa en handviska blir ytterligare ett sétt att relatera till medlemmarna och
kénna tillhorighet, nidstan som kompishalsband men med viskor istéllet - och att véiskorna har
valméjligheter i olika firger later fansen ta ett aktivt beslut, vilket etablerar en interaktion. Aven
fargschemat pa vaskorna och dess illustrationer ar retro-inspirerade med samma pixlade typsnitt som

pa Bluebooks omslag, och méttade, saturerade primédrfarger pa illustrationerna som pé typsnitten. Att
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viskan ar cirkelformad och att en CD-skiva dven medfoljer, kan 4ven pdminna om bédrbara vintage

CD-spelare fran tidig 2000-tal.

6.5 Jewel cases

I fig. 8 stilldes fragan, “Skulle du fortfarande samlat pa K-pop albums om det bara bestod av en
typisk plastforpackning med CD-skiva (som vésterldndska album?)”. Utav totalt 63 svar hade 63.5%
prickat in “nej”, och resten varierande motiveringar av ett ja. Anledningarna som motiverades till att
fortfarande samla pa albums i form av s.k. jewel cases berodde pa om de gillade omslaget, pris som
ekonomisk faktor eller for att visa sitt lojala stdd till artisten. Da de tidigare fragorna som fokuserade
pa albumens formgivning och fysiska komponenter istillet fatt mer av en positiv respons, kan

slutsatsen dras att forpackningsdesignen faktiskt spelar en stor roll i kdpbeslut och samlande.

Figur 19 Justin Bieber-album genom é&ren (Island Records 2008-2015)

I urvalsprocessen av bildmaterial samlades dven bilder pa vésterldndska, fraimst amerikanska,
musikalbum for en snabb jamforelse mot K-pop albumen, och en storre del av de fysiska

amerikanska album var klassiska plastfodral med en omslagsbild och CD-skiva, samt en broschyr
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med lattexten. Da dessa jewel cases forekommer sé ofta tillsammans med amerikanska album ses det
som en klassisk forpackningstyp for visterlindska album och som ett givet alternativ, men nér det
kommer till K-pop albums blir det som att man kopt en invecklad fotobok som bara rékar ha en CD,
och som experimenterar med olika typer av textur och material sasom tyg, hard pappkartong och
gummi m.m. som ett skyddande omslag fér CD:n (Oliver 2020). Dessa omslag r ofta dven mer
avskalade pa det sitt att en centrerad portrittbild pa artisten star i fokus tillsammans med en enklare

bakgrundsfarg, komplett med ett forstorat typsnitt pa artistens namn och albumtitel (se fig. 19).

SPECIAL PACKAGE

Limited Edition Ver.

Figur 20 Red Velvet Wendy ‘Like Water’ Limited Edition (SM Entertainment 2021) en begrinsad upplaga dir 300

slumpmadssiga fans far en jewel case med torkade blommor och ett handsignerat meddelande frén artisten.

Figur 21 Stray Kids ‘Oddinary’ Limited Jewel Case Edition (JYP Entertainment 2022). Medlemsspecifika omslag

med slumpmaéssiga samlarkort och klisterméarken.
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Figur 22 IVE ‘Love Dive’ Limited Jewel Case Version (Starship Entertainment 2022). Medlemsspecifik jewel

case-omslag med slumpmaéssig samlarkort, miniaffisch och ett filmfoto.

Inom K-pop industrin verkar uppfattningen av jewel cases istillet det motsatta och inte en den
konventionella forpackningen for musik CD-skivor: hir bendmns jewel cases istéllet som en exklusiv
och limited edition-version av standard albumet med suffix som ‘limited edition’, ‘special edition’
och ‘deluxe’, och éven dessa brukar innehalla annorlunda albumtillbehdr som inte gér att fa i
standard-albumet, vilket kan ses i fig. 20, 21 och 22. Omslagen ir ofta medlemsspecifika och skickas
slumpmaissigt, vilket understryker den exklusiva kinslan samtidigt, som det dven kan tolkas som en
saljteknik for att generera albumforsiljning. Om fansen har mer &n en favoritmedlem, eller vill
garantera att de far sin favoritmedlem behdver de ofta kdpa fler albums. Samtidigt kan det likt
fotokorten troligen hdja dverraskningsfaktorn och kdnsloméssigt engagera konsumenten att inte veta

vilken medlemversion de far genom att bygga upp en spanning under unboxing-processen.
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6.6 K-pop samlarkort

Figur 23 Diverse photocards pA NCT-medlemman Mark

I enkéten svarade 75.8% att de frimst sag fram emot photocards 1 album, och det var ocksa det
svarsalternativ som fick flest roster under samma fraga. Photocards, eller fotokort, &r likt
Pokémon-kort medlemsspecifika samlarkort med en selfie och en dekorerad baksida med ett
tematiska koncept som illustrerar vilken fotokortskollektion som det tillhor. Dessa samlarkort har
ofta ett tryckt handskrivet meddelande och autograf fran medlemmarna. Samlarkorten &r viktiga
komponenter i K-pop album och merch da de klassas som samlarféremal, och just samlandet av
korten &r en aktivitet som manga K-pop fans deltar i, vilket dven indikeras i enkéten pd hur 61.3% av
svenska fans svarade att samlarkortet var det de sag framemot i K-pop album (fig. 5). Samlarkorten
ar inte begransade till enbart albumen utan finns dven i olika former och for all typ av officiell merch,
sdsom kalender-set, som extra gava vid kop av konsertmerch och lightsticks, dvs. den handhéllna
lampa som med distinkt formgivning som anvinds pa konserter och festivaler for att visa sitt stod till
artisterna, samtidigt som det hjélper artisterna att identifiera sina fans i publikhavet. En speciell typ
av samlarkortskategori dr AR-kort. AR som tidigare namnt, stir for Augmented Reality och hénvisar
till photocards som digitalt omvandlas till en rorlig video pa artisten néir de skannas i en app, om
kénslan blir som om artisten direkt tilltalar betraktaren (Oliver 2020); ett motsvarande exempel i

véstvarldskontext &r de rorliga bilder i nyhetstidningarna i J.K. Rowling’s Harry Potter-universum.
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Oliver (2020) menar att nir videon direkt verkar tilltala betraktaren gor att det kan kdnnas personligt
och mdjligen uppmuntrar till att betraktaren kdnner att denna har en speciell ensidig personlig
relation med artisterna, samtidigt som en Gverraskas av denna teknologiska funktion och uppfattar
det som nytt, magiskt och och forbryllande. Samma effekt kan mojligtvis ges frén de handskrivna
meddelandena pé baksidan av de flesta samlarkorten (fig. 23) att det uppfattas som mer personligt
och som om meddelandet dr &mnat for just personen som drar kortet i sitt album, precis som 1 fig. 20

dar 300 lyckosamma fans kunde dra ett handsignerat meddelande.
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Figur 24 Fan-made sakallad “photocard template” pa alla typer av samlarkort fran IVEs album Love Dive (2022).
Utover de samlarkort som ges 1 albumen brukar skivbolagen dven ge ut limited edition samlarkort pa

diverse events, sdsom pa fansigns - dvs. albumsigneringsevents - eller genom lucky draw-maskiner,

vilket refererar till godisautomat fast for samlarkort av tjockare PVC-material med 1:1 ratio dér ett
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albumkop motsvarar en runda pa maskinen. Innan albumen sldpps eller infor varje fansign sléapper
koreanska musiksajterna ocksa speciella limited edition kort, sdkallade pre-order benefits, som
medfoljer som giva vid kop av album och finns bara tillgédngligt under en kort tid (se fig. 24) for att
oka albumforséljning. Albumsigneringsevent, som ger fans mdjligheten att prata med sina
favoritartister samtidigt som de far sina album signerade ar baserade pé lotterisystem dér ett album
motsvarar en lott, och dedikerade fans kan da utféra massinkop for att forsdkra sig om en vinst.
Under pandemins restriktioner holls dessa istéllet online, vilket gjorde det mgjligt dven for att
internationella fans att vara med pa dessa event utan att behdva spendera pengar pé flygbiljetter,
nagot som inte varit mojligt tidigare da de varit platsberoende och dérfor mest tilltalat koreanska
fans, samtidigt som skarminspelning fran samtalen kan forvaras for evigt och upplevelsen kan delas

med andra fans (Savidge 2020).

Figur 25 IVEs lucky draw maskiner under marknadsforingperioden for debutalbumet Eleven (2021).

Det finns dven ett nytt vixande fenomen for ar 2022 dar skivbolagen nu sldpper digitala album dér
enbart samlarkorten kommer i fysisk form, oftast i ett tjockare kuvert, tillsammans med en QR-kod

som skannas for att ladda ner albumet digitalt (NME 2022). Enligt skivbolagen &r detta for att vdrna
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om miljon och prioritera miljovanliga material, men mojligtvis beror detta dven pa att det pa langre
sikt drar ner produktionskostnaderna da samlarkorten &r billigare att producera én fotobocker och

CD-skivor, samtidigt som de kan silja fler albums till ldgre kostnader.

6.7 Unboxingvideor och kollektionsvideor

Unboxing-videor ir en trend bland de fans som vill dokumentera sin kollektion eller dela med sig av
sin glddje och forundran av att ta emot ett nytt album, och speciellt under pandemin blev
videoskapandet ett sétt for K-pop fans att interagera med varandra genom att dela med sig om sina
favoritgrupper for andra nyfikna fans (Savidge 2020). Ménga av dessa videor har oftast ASMR-ljud
(autonomous sensory meridian response) dvs. lag bakgrundsmusik och ingen dubbning, for att géra
det mojligt att for askadaren demonstrera produkternas textur och material, trots att de betraktas
genom en skdrm. Detta blir da ett annat sétt att fa sensoriska intryck utdver det visuella genom att
demonstrera objektens textur och material. Samlarkorten har ofta glansig yta och kan ibland &dven
vara matt, och lucky draw kort brukar vara av tjockare PVC-plast. Samt hela upplevelsen av att
kunna ta pa alla fysiska komponenter och bladdra genom fotoboken. Har star designen i fokus och da
bara hinderna och produkten filmas reduceras mojliga distraktioner, och produkten kan 3 all

uppmérksamhet och uppskattning.

Youtube erbjuder ingen tjdnst som visar antalet sokresultat men genom specifika kommandon pa
Google sasom site:youtube.com intitle: "nyckelord” genererades 7200-23 000 resultat fran olika
kombinationer av “kpop binder” och “kpop photocard collection”, vilket visar ett stort intresse for
denna typ av video. I sokresultaten visas uppladdningsdatumen och de videor med flest visningar har
publiceringsdatum fran de senaste méanaderna och de senaste tva aren, vilket &ven markerar

pandemiéren 2020-2022.
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Figur 26 Exempel pé album unboxing-videor och kollektionsvideor (2021) som fétt upp mot 100,000 visningar.

Oftast &dr de filmade sa att bara handerna och produkterna syns for att demonstrera deras design och textur.

{  Q #Kpopphotocard Q = < Q #kpopcollection o = {  Q #photocard S =

Top Users  Videos  Sounds LIVE Hashtags Top Users  Videos  Sounds LIVE Hashtags Top Users  Videos Sounds LIVE Hashtags
#  kpopphotocard 72,0M views #  kpopcollection 455,6M views #  photocardalbum 996,3K views
#  kpopphotocards 206,0M views #  kpopcollections 2,6M views #  btsphotocard 99,5M views
#  kpopphotocardcollection 3,7M views #  kpopalbumcollection 33,6M views #  photocardjin 1,1M views
#  kpopphotocardchallenge 2,M views #  kpopcollector 17,7M views # kpopphotocard 72,0M views
#  kpop_photocard 269 views #  kpopcollectionchallenge 26,9K views #  unboxingphotocard 72,8M views
#  kpopphotocardselling 182,0K views #  kpop_collection 4451 views # diyphotocard 435,4K views
#  kpopphotocardhallenge 81views #  kpopcollection? 34,1K views # albumphotocard 2,1M views
#  kpopphotocardcollector 4737 views #  kpopcolection 614,1K views #  miniphotocard 3,9M views
#  kpopphotocardunboxing 108,9K views #  kpopcollectiontour 40,1K views # binderphotocard 14,6M views
#  kpopphotocardtrading 3879 views #  kpopcollectors 1,5M views #  wtsphotocard 14,2M views
#  kpopphotocardshop 300,0K views #  kpopcollection ¥ 366 views # jualphotocard 922,8K views
#  kpopphotocardsleeves 37,4K views #  kpopcolectionchallenge 1013 views #  markphotocard 597,3K views
#  kpopphotocardtrade 428,3K views #  mykpopcollection 7001 views #  exophotocard 2,9M views,
#  kpopphotocardtour 6210 views #  kpopcollection () 1834 views # lostphotocard 254,8K views
#  kpopphotocardcollectio 16,9K views #  kpopcollectionfyp 5248 views #  itzyphotocard 13,8M views
#  photocardkpop 75.2M views #  kpopcollectionn #  tradephotocard 2,0M views

Figur 27 Tiktok-taggar pa videor fran olika kombinationer av orden “photocard”, “kpop photocard” och “kpop

collection” som genererat miljontals visningar.

Tiktok har under pandemin snabbt véxt till att bli en av de mest anvénda sociala medieplattformarna,
och bara i Storbritannien visar en Billboard studie att appen okat fran 3 miljoner brittiska anvéndare i

september 2019 till 14 miljoner anvdndare i mars 2021 (Billboard 2021). Pa Tiktok ldgger fans ofta
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upp videor pa ndr de unboxar albums och photocards, nér de packar sina samlarkort infor kortbyten
med andra fans, eller dekorerar korten med klisterméarken. Dessa videor har tillsammans ackumulerat
miljontals visningar pd Tiktok och visar pd fansens engagemang och passion for hobbyn, samtidigt

som de hoga visningar tyder pa att andra fans tycker om att titta pa dessa typer av videor.

#K d #toploaderdeco #polco
popdeco — 122,7M views
[ ! 96,8M views #
R Add to Favorites [ Add to Favorites

R Add to Favorites

99 (.

Figur 28 Tiktok-taggar fran videor med olika kombinationer av orden “kpop deco”, “toploader deco” och “polco’

>

har genererat miljontals visningar.

Dekorationsvideor av samlarkorten har pa Tiktok tillsammans ackumulerat hundratals miljoner
visningar och dr en populér trend som genererar nya videor varje dag. Toploader refereras till
kortskyddet av hart plast som korten ofta packas ner i for att undvika skador, och polco ir ett

sammansatt ord av polaroid + deco.
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7. Analys

Fran enkdtundersokning dras slutsatsen att fans fortfarande koper fysiska albums dven om de flesta
inte dger en CD-spelare och streamar musiken pd digitala streamingtjanster. Med vart digitala
sambhélle i atanke dr det fascinerande att tinka pa hur fysiska album fortfarande siljs bra - ITZYs
Crazy in Love salde 500,000 kopior i februari 2022, NCTs Glitch Mode salde 2.1 miljoner kopior pa
bara en vecka april 2022 (Circle Chart, 2022). NewlJeans debuterade med 311,000 kopior forsta
veckan 1 augusti 2022 (Soompi 2022) trots deras marknadsforingsstrategi att bara férst marknadsfora
gruppen veckan innan albumen slipptes. Déarfor kan forpackningsdesignen och det unika konceptet
med att introducera en handviska som album mojligtvis paverkat dessa siffror, och att
forpackningsdesignen spelar roll i ett kopbeslut syns i fig. 5 nidr 71% av enkétdeltagarna valde

estetisk koncept som ett av de frdmsta anledningarna till att de samlade pa album och merch.

Forpackningsdesignen och formgivningen av album med alla dess komponenter bidrar dven till en
participatorisk kultur dir fansen som deltagare kénner sig uppmuntrade till att dela med sig av sina
erfarenheter till andra fans i form av bland annat unboxingvideor, vilket syns i s6kprocessen och
generering av visningstatistik. Fradmst beror detta pa att albumkomponenterna, dvs. fotokorten,
vykorten, klistermédrken m.m., dr utformade som samlarobjekt med hur de foljer olika tematiska
koncept beroende pa den albumversion som kortet dragits fran. Att de dven dr medlemsspecifika
uppmuntrar fans till att samla pa sig fler kort for att kunna komplettera en samling, samt skapar ett
overraskningselement nér korten dras fran albumen. Precis som Jenkins (2005) teori om
participatorisk kultur kan fans dela med sig av egna tankar och upplevelser, 1 forhoppning om att
andra fans forvéntar sig det av en eller uppskattar denna typ av video, och att dessa &r populdra
indikeras i de hundratalsmiljoner visningar dessa videor ackumulerar pa Tiktok och Youtube (fig. 26,
27). Intressant nog kontrasterar dessa resultat mot enkéten bland svenska K-pop fans; i enkéten (fig.
4) svarade 63.5% av svenska fans inte tittar pa unboxing videor, trots att det blivit en populariserad
aktivitet inom fankulturen. Detta resultat kan tolkas pa tva sitt: de som samlar pa merch tittar inte pa
unboxing-videor mgjligtvis for prioritera sin egna unboxing-upplevelse forst och inte sianka
overraskningsmomentet; eller att denna typ av aktivitet inom fankulturen inte tilltalar svenska fans
lika mycket om pa andra stéllen. Vidare kan dessa videor fungera som representation for andra fans
pa det sitt att det demonstrerar merchsamlande som koncept. Nya eller oerfarna fans far da intrycket
om att det dr en viktig aspekt inom fankulturen som bor kénnas till, och pé vilka sétt dessa aktiviteter

bor utforas. Detta fingerar dven som ett sétt att sprida kulturen vidare och etablera sérskilda normer
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om livsstil och aktiviteter inom fankulturen. Fans som tittar pa dessa videor kan fa idéer om sarskilda
normer eller sedvanor inom fankulturen och kan bilda egna uppfattningar om hur de stér i forhallande
till dessa, och om de sjdlva vill delta i dessa aktiviteter eller inte. Att se alla andra runt omkring sig
utfora samma aktivitet kan mojligtvis ge upphov till bade kénslor av tillhorighet och grupptryck, och
fans blir som rollfigurer for andra fans och inspirerar till att man lér sig frén varandra. Att fler och
fler tar upp samlandet som hobby och publicerar unboxing-videor kan darfor bero pé att de sett andra
fans gora det och vill passa in, lika mycket som de inspirerats av varandra. Det kan &dven diskuteras
om Tiktoks framvéxt under pandemin och populériseringen av samlandet som hobby de senaste dren
ar en slump eller om det finns en positiv korrelation. Som tidigare nimnt dkades forséljningen av
album under pandemin, och ett annat fenomen som haft enorm tillviaxt &r samlandet av fotokort.
Savidge (2022) menar att denna typ av videodelning och videoskapande under pandemin blev ett sétt
for K-pop fans att interagera med varandra och forstirka gemenskap och tillhorighet pa sociala

medier under karantdnen, nar fysiska moten och kontakten med omvérlden inte var lika tillgédngligt.

Utover formgivningen av album har dven annan relaterad merch sasom lightsticks en stark koppling
till identitetsskapande. I enkéten var lightstick det merch som &ven samlades mest pa utover albumet.
Att fans dven samlar pa ljusstavar tyder pa en 6nskan om en samhdrighet till andra fans dd varje
grupp har en specifik design och “fandom color” pa sina lightsticks. Dessa anvénds pa konserter och
festivaler fOr att visa stod till artisten, samtidigt som artister kan urskilja sina fans i folkmassan,
speciellt om det &r en festival med manga grupper som upptriader samtidigt. Ljusstaven har ofta en
specifik farg och formgivning som gor att de l4tt kan identifieras med artisterna, som t ex deras
logga. Forutom att kunna identifiera sig som ett fan av en viss grupp, kan man samtidigt aktivt ta
avstand fran att grupperas med andra artisters fans. Det indikerar att man tydligt vill markera sin
identitet, samtidigt som det dven engagera och uppmuntrar fansen till att delta i aktiviteter som
konserter och festivaler. Att bira pé en ljusstav framkallar d&ven en kénsla av tillhorighet eller
samhorighet 1 grupp, och att alla tillsammans 4r som ett delat kollektiv med samma dndamal om att
visa stod till artisten. Att darfor inte ha en lightstick pa en konsert och kunna identifiera sig med en
grupp kan mojligtvis skapa kénslor av utanforskap, da individen inte passar in i folkmassan. Vidare

ar ljusstaven 1 sig en symbolisk representation for hur ett idealt fan forvintas vara.

Utdver dnskan om att bli accepterad av andra fans kan beslut om att kopa merch frén artisterna ocksé
paverkas av hur fansen vill bli uppfattade av favoritartisterna, vilket leder till diskussionen om

kéndisar som anvénds i reklam for att marknadsfora en produkt. Da albumen i sig dr en produkt med
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forsdljning som dndamal, och bilder pa artisten &r inkluderade i albumet, kan socialt kapital och
kéndisreklam diskuteras. Mén anvinds ofta 1 reklam for deras utseende och for att “attract the female
gaze and redirect it towards product or service the same way female models attract the male gaze”,
och pa samma sétt kan en attraktiv kvinna i reklam visa mén eller andra kvinnor att de kan uppfattas
som mer Onskvédrda och lika attraktiva som henne om de kdper produkten som hon gor reklam for
(Maliangkay 2014, s. 44). Att kindisreklam kan 6ka forsdljning dr dérfor ingen hemlighet och genom
att anlita kéndisar eller personer med social status, kan skivbolagen i detta fallet uppna en legitimitet
och forstirka fortroende hos deras kunder. Kéndisar har véldigt stort inflytande pa fans, darav
begreppet “K-pop ido!” och att fansen ser upp till dem som rollfigurer och vill darfoér imitera eller bli
accepterade av dem. Nér en favoritkdndis syns i reklam ger det budskapet till fans att om artisterna
kommer att godkénna deras kdpval och vidare mojligtvis dven kdnna sig attraherad till dem
(Maliangkay 2014). Albumen erbjuder oftast dven flera olika versioner, vilket 1 grunden kan ses som
en séljtaktik, men dven for att kunna anpassas till olika malgrupper och gora det mojligt for
konsumenten att vélja det som &dr mest relaterbart for dem eller faller i deras tycke (Oliver 2020).
Som tidigare namnts slédppte NewJeans en véskversion av deras album, vilket ocksa omvandlar
albumet till en multifunktionell produkt som lika mycket ett musikalbum som en modeaccessoar.
Koper man viskan genererar det intrycket att ens status uppgraderats till att vara lika attraktiv och
hiftig som NewJeans medlemmarna, samt att bli en del av gruppen. Slutligen blir det ytterligare ett
satt for fans att etablera en en ndrmare relation till artisterna, och dven uttrycka en identitet som ett

fan av gruppen.

Nar K-pop album marknadsfors ér det darfor mer @n bara ett foremal - det 4r dven att en upplevelse
och fantasi som siljs (Oliver 2020). Med detta menar Oliver att artisterna dven i sig marknadsfors nér
de avbildas i fotoboken och annan typ av visuellt material i albumet, och att dessa bilder inte kan
forknippas till musiken, och &r istéllet en version av artisterna sjdlva som kan delas med vérlden.
Dessa portrittbilder frimjar en upplevelse dér fansen som betraktare kan ldra kdnna artisterna pa ett
personligare plan genom att lyssna pa deras musik, leta upp information och konsumera andra typer
innehall fran artisten. Som exempel redogor Oliver for hur betraktaren har medkénsla for det vi ser
pa bild, exempelvis kan betraktaren sympatisera med ITZYs glada leenden (fig. 12) och

medlemmarnas nira vinskap till varandra.

Gillande designen av de tre album som analyserades kan de beskrivas som véldigt fargglatt,

expressivt och kreativt, med starkat tematiska koncept, och farger som bidrar till en lekfullare ton
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och kénsla. Forpackningsdesignen dr mycket detaljerad, bade i den grafiska formgivningen som i de
fysiska komponenterna och uppmuntrar till taktila upplevelser utover det visuella. Alla tre album
satte stor fokus pa typografin, och vagade experimentera med typsnittskombinationer, vare sig det var
subtilt dekorativa eller lite kraftigare och expressiva typsnitt. Typografin hade framst ett dekorativt
syfte, och blev som komplement till bilderna, vars kraftfulla uttryck tycks vara fokuset gillande
framforandet av budskap och det tematiska koncept som valts. Ménga grafiska element och
dekorationer anvéndes som komplement och i kombination med portrittbilderna pa artisterna. Alla
album hade ett specifikt fairgschema, som &ven om det dr sd maximerat och fargglatt fortfarande
kédndes harmoniskt for 6gat vilket kan bero pd noggrant dvervagande av fargpaletter, frdn den
grafiska formgivningen till firgnyanserna pa artisternas klader i konceptbilderna. De tre albumen
hade i gemenskap att de tematiskt dven inspirerade var inspirerade av retro/vintage samt
“newtro”-stil dvs. en kombination av retro och moderna teknologier 1 det grafiska uttrycket vilket kan
indikera en kontemporir trend inom sydkoreansk grafisk design. En annan intressant observation var
hur alla tre albumen pa den yttre forpackningen hade engelsk text och engelska titlar istillet for
koreanska, med tanke pa hur lattexterna framst dr pa koreanska. Korea har &dven det egna
skriftsystemet hangul som skiljer sig fran romerska bokstiver, vilket visar att pa att det &r ett aktivt
beslut att anvédnda framst engelsk text. Detta tyder ocksa pé den avsikt om att albumen ska
marknadsforas globalt, men sérskilt ocksé dé den storsta musikmarknaden ar den amerikanska. Och
just amerikanska influenser kan urskiljas som designinspiration for dessa tre album: ITZYs koncept
syftar pd amerikanska dinerkafén, NCT Dreams Glitch Mode ar inspirerat av videospel och
Newleans koncept bade estetiskt och namnmaéssigt kan kopplas till en amerikansk handbok for

juridiska referenser samt ‘y2k’ millenniebuggen.

Att forpackningsdesignen kan ha vésterlandska influenser och/eller anpassas till visterlandska
normer kan kopplas tillbaka till Sydkoreas fascination for den amerikanska kulturen, till f6ljd av det
Kalla kriget under Andra vérldskriget och att amerikanska trupper skickades till militarbaser i
Sydkorea, “for much of East Asia, globalization has a distinctly American flavor; that for many
Asians, the United States is perceived as the center of the world... when Asian peoples freely chose
elements of American culture that they perceived as improvements over what their native cultures
offered. Taking all of this into account, Koreans prefer US cultural materials.” (Warren 1. Cohen
2002, se Park 2009, s.4). Denna insikt ar intressant da K-pop i relation till innovativitet och som
fenomen, kan tyckas kénnas vildigt “koreanskt” och till ytan marknadsfors som en koreansk produkt;

latarna och artisterna har koreansk ursprung, samt att den visuella kommunikationen dr annorlunda
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och att artisterna foljer helt andra modekonventioner och normer; men att det egentligen har manga

koncept fran vistvirlden inbakade som inspiration och som i den férdiga slutprodukten.

K-popcapitalism eller K-pop som industri dr i grunden baserat kring att sélja produkter; produkter ar
inte bara merchprodukterna i sig men dven artisterna blir som produkter som konsumeras av fans.
Detta genom att anspela pa néra, platoniska och néstan romantiska relationer till fansen sa att fansen
behaller sin lojalitet (Oliver 2020) och vill stodja artisterna i olika aspekter fran musikstreaming till
merchforsiljning till att fortsétta att konsumera innehall fran artisternas uppdateringar pé sociala
medier, vloggar och livestreams som sdnds néstan pa en daglig niva (Savidge 2020) och dagens
K-pop artist dr ocksa en influenser pa sociala medier. De forvintas att stdndigt uppdatera fans med
bilder och videor frén deras delade ligenheter med medlemmar, dven pd deras fritid och speciellt
under pandemin dér kontakt med omvérlden varit begrinsad pa grund av alla sociala restriktioner.
Detta syns dven i enkéten dér deltagarna svarat att de gillar artisternas relationer till fansen och att de
“verkar underbara och genuina” som om fansen faktiskt kénde artisterna pd en personlig niva, vilket
kan anspela pé parasociala relationer (se fullstdndig enkdtundersokning under bilaga). Just relationen
mellan fansen och artisterna och deras uppfattade nirhet, samt hur stor del av artisternas
personligheter dr autentiskta och faktiskt aterspeglar deras riktiga karaktér dr dock en diskussion som

kan lyftas fram och studeras mer ingaende i en framtida undersokning.

8. Sammanfattning och diskussion

Baserat pa enbart enkéten och den visuell analysen gér det att dra ett antal slutsatser kring design och
konsumentbeteende. Alla album som undersdktes i uppsatsen hade ett maximalistisk och
fargsprakande uttryck som engagerade sinnen pa ett kreativt sitt, var inspirerade av retro och
futuristiska koncept relaterat till teknik, samt drog inspiration frén diverse amerikanska koncept
sdsom retro dinerkafén, ‘y2k’ millenniebuggen och videospel. I denna undersékning blev det mdjligt
att dra slutsatsen att estetisk formgivning av en produkt till stor del paverkar kopbeslut, vilket &ven
indikeras i enkdten och kan backas upp av albumens séljsiffror. Det verkade vara en allméin
overenskommelse fran enkdten som tydde pé att forpackningsdesignen visst paverkar kdpet, tack

vare alla de extra fysiska komponenterna som tillkommer i varje album, och att ménga svarade att de
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inte skulle samla pa album om de férpackas som ett traditionellt jewel case. Formgivningen
uppmuntrade dven till ett antal olika interaktioner med forpackningsdesignen, vars syfte var att
forhoja den taktila upplevelsen: ITZY's album dr exempelvis forpackad som en takeaway-lada och
CD-skivan &r utformad som en tarta; och forpackningen for Glitch Mode liknar videospel, vilket
forankras i de 3D-kort som medfoljer. Att formgivningen uppmuntrar till interaktioner med
forpackningsdesignen fungerar bra ithop som koncept tillsammans med en sddan deltagarstyrd kultur

som just K-pop fankulturen, dir fansen gérna vill dela med sig av dessa interaktioner till andra fans.

Amnen litt rérdes vid i denna uppsats men som skulle kunna diskuteras vidare 4r de andra olika
aspekterna som bidrar till ett kop (pris, behov etc) men dven enbart samlandet av fotokort som ett
eget fenomen, och fansens hart dedikerade stod till deras favoritartister. Denna undersdkning
demonstrerar darfor tydligt att manga andra aspekter utover enbart forpackningsdesignen ar minst
lika viktiga och det dr dven svart att kortfattat redogora for merchsamlandet som hobby i en sadan
komplex fankultur som i just K-pop. Som forslag kan darfor enskilda intervjuer vara en bra metod for
att generera kvalitativa svar och detaljerade insikter om den taktila aspekten med merchsamlande,

utover den visuella, dn att enbart ha en enkdtundersokning som kan ge begrinsade svar.

I inledningen namndes hur grafisk design oftast bara presenterar ett véstvérlds- och angloamerikansk
perspektiv som bakgrund till att undersoka ett fenomen med rotter i en annan kultur utanfor det
visterldndska. Detta visar sig vara ett komplicerat &mne da det i slutdndan &nda blev att jag
omedvetet undersokt det framst fran ett vastvarldsperspektiv: dir jag som forskare i ett visterlandskt
kontext, forsokt undersoka ett annat fenomen och kultur genom en enkat riktad till fans i ett
véstvirldskontext, dvs. svenska fans. Men @ven att sokprocessen avgrinsats till material som finns
atkomligt for en vésterlandsk publik, och med det menas att all material som anvénts finns
tillgéngliga pd engelska, och de flesta videorna som hittats pa Youtube och Tiktok &r av
engelsktalande fans, istéllet for att jag sokt upp och anvént material pd koreanska. I slutindan har
ocksa min undersokning lett till slutsatser om att detta fenomen i sin tur, visar sig ha manga
influenser fran koncept som existerar i véstvérlden och K-pop som ett vixande globalt fenomen hittar
standigt nya sétt att anpassas till en global marknad, vare sig det dr med l4ttitlar som har inslag av

engelska, eller att albumsigneringsevent numera inte dr begrinsade till enbart koreanska fans.

Hundratals nya album slipps varje ar, alla med helt olika koncept och kreativa idéer och med

uppsatsens begriansade tidsram och omfang blir det dérfor svart att undersoka, inkludera eller ge
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rattvis representation pa det stora utbud av forpackningsdesign och estetiska koncept pa K-pop
album. Albumen som valdes ut for analys i uppsatsen har ocksa genomgétt en subjektiv beddmning
och tolkning, och dérfor kan de tolkas annorlunda beroende pa vem betraktaren dr. Det finns sé&
manga olika kreativa uttryck och tematiska koncept som skulle varit intressanta att analysera, men
som 1 urvalsprocessen valts bort och som dirfér uppmanas till en vidare undersokning i framtiden.
Det skulle dven varit intressant att undersoka andra typer av merch och dess forpackningsdesign, och
huruvida formgivningen generellt alltid skiljer sig med varje ny produkt baserat pa ett valt tematiskt
koncept, eller om grupperna dnda forsoker behdlla en viss branding och designidentitet med varje
albumsldpp. Det som inte lades 1 dtanke for denna undersokning &r hur varje K-pop grupp néstan
alltid har en fiktiv storyline som aterkommer i deras musikvideor, och detta kan stort paverka

gruppens branding och formgivning.

Utover forpackningsdesignen till framtiden dven att undersoka samlarkorten som fysisk komponent
lite mer ingdende, och dess bidrag till kapitalism och konsumism - sdkallad K-popcapitalism - genom
olika séljtekniker som lucky draws och pre-order benefit photocards. Nytt for K-pop realmen ar 2022
ar hur skivbolagen bdrjat sldppa digitala album dér enbart samlarkorten kommer i fysisk form
tillsammans med en QR-kod till albumet, och det kan bli intressant att undersoka hur detta kommer
att paverka albumforséljningen i framtiden och om fans kommer att prioritera dessa digitala
samlarkortsalbum, eller fortfarande koper den vanliga upplagan av albumet komplett med alla

tillbehor.

Slutligen &r det dven intressant att undersdka fansens lojalitet till favoritgrupperna och parasociala
relationer mer djupgéende, d& K-pop som fenomen generellt faciliterar en véldigt passionerad och
engagerad participatorisk fankultur och en uppfattad narhet till artisterna pa ett personligare plan. I
uppsatsen behandlades fansen framst som medverkare och producenter till att skapa unboxing-videor
och andra merchrelaterade samlingsvideor, men till framtiden skulle det varit intressant att undersoka
fankulturen i relation till fanfiction och fanart, samt hur skivbolagen pa senare ar sjilv spelar in pa

fanfiction genom K-pop gruppernas konstruerade storylines och fanservice.
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96 responses

Message for respondents

This form is no longer accepting responses

Summary Question

Hur identifierar du dig?

96 responses

88.5%

Hur gammal &r du?

96 responses

PN

Hur borjade du lyssna pé K-pop?

96 responses

Not accepting responses

Individual

10 copy

@ Kvinna
® Man
@ Icke-binar

IO copy

® 1315
® 16-18
® 1922
® 2326
@ 27-30
® 3135
® 36-40
® 4150
®55

@ Copy

@ En van introducerade det till mig

@ Jag hérde en lat pa radion

@ Jag laste om det i nyheterna/pa TV:n

@ Jag upptickte det pa sociala medier

@ Spotify rekommenderade en K-pop lat...
@ Youtube rekommenderade en K-pop v...
@ Jag folide en dansgrupp pa Youtube s...
@ Laste en artikel i en tidning och sdkte...

172V
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Jag har folk i min omgivning som... (Fler &n ett svar ar majligt): |D Copy

96 responses

Delar samma intresse fér K-pop 54 (56.3%)
Gillar K-pop men aven koreans. .. 63 (65.6%)
INTE Gillar K-pop, men tycker... —31(32.3%)
Jag kénner ingen som delar sa... —22 (22.9%)
Familj gillar inget Korean i princip| —1 (1%)
Jag kdnner aven manga som in...| —1 (1%)
Endast fatal latar (minimalt)| —1 (1%)
Min sambo gillar maten, uppsk...| —1 (1%)
Har samma intresse fér kpop m...| —1 (1%)
Jag har en van som delar mitti...| —1 (1%)
0 20 40 60 80
Har du ndgon géng varit pa en K-pop konsert/festival? |D Copy

96 responses

® Ja

@ Nej

() distanskonsert

@ Ska besoka i sommar
— @ Bara digitalt

Har du besokt Sydkorea? 10 copy

96 responses

® Ja, engang

® Ja, en gang och vill garna dit igen

@ Ja, flera ganger

@ Nej, men vill gérna aka dit nagon gan...
@ Nej, och har inget intresse for det

® Skaditijuni

@ Under July ska jag ;)

@ Ja, studerar i Seoul nu

12W
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Din forsta K-pop 14t7 (Namn pa lat och artist)

93 responses

Dynamite - BTS

Gangnam Style - Psy

Mic drop - BTS

Shinee - Lucifer

Dope av BTS

KARA - Step

Minns det sa val!!! 1 Gods menu - Stray kids.
Overdose-Exo

SNSD Into the new world ballad version (hade sékert hdrt Gangnam Style innan, men det riknas inte haha)

Dina nuvarande favoritartister och en sak du gillar bast med dem?

94 responses

The Boyz, riktigt duktiga performers och bra latar

STRAY KIDS! - haha listan &r ldng men deras utstrélning och positiv instéllning.

The Boyz sa otroligt talangfulla var och en pa sitt eget satt

BTS. Gillar att de fortsatte kdmpa dven fast det inte gick s bra for dem under deras forsta ar som artister.

Far mig &r musiken/laten mer viktig &n artisten. Saldnge laten &r i mitt tycke sa lyssnar jag sonder laten. Sen
tenderar jag saklart att lyssna pa grupper jag gillar tidigare latar ifran.

Min ult grupp &r Twice, deras personligheter &r vil det jag fastnat for mest men saklart gér de bangers till
musik.

Seventeen. Dem verkar genuina.

BTS, Seventeen & Ateez. Att dem &r dkta och visar sina personligheter pa ett bra sitt.

Foljer du dina favoritartister pa sociala medier? (Fler &n ett svar ar mojligt.) @ Copy

96 responses

Nej —4 (4.2%)

Facebook —35 (36.5%)

Instagram —BB (91.7%)
Tiktok —55 (57.3%)
Twitter — 60 (62.5%)

Youtube —T8(81.3%)
VLIVE —41 (42.7%)
Weverse, Fancafe —27 (28.1%)
Viive, weverse/fancafe | —1(1%)

0 20 40 60 80 100
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Hur skulle du beskriva K-pop i tre ord? (Upp till 3 adjektiv)

83 responses

Kreativt, icke normativt, annorlunda relation

Attraktivt underbart och stil

Kreativ, genre (eftersom en lat kan innehalla flera genre;rock, pop, edm) och beroendeframkallande.

Genrebrytande, roligt, interaktivt

Varierat. Show-igt. Underhéllande.

Lugnande, energiberikande, hérligt

visuellt, intressant och vackert

Dans, Koncept, Perfektion

Industri, intressant, maktigt

Vad gér K-pop attraktivt fér dig? (Fler &n ett svar &r mojligt)

96 responses

Musiken

Danskoreografin
Gruppen/medlemmarna
Artisternas kommunikation me...
Mode och stil

Fankulturen

Content {live streams, variety s...

K-pop albums och merch

Konserter, fanmeetings och likn...

0

Vilka tre aspekter dr speciellt viktiga for dig? (Max 3 svar)

96 responses

Musiken

Danskoreografin
Gruppen/mediemmarna
Artisternas kommunikation me...
Mode och stil

Fankulturen

Content (live streams, variety s...

K-pop albums och merch

Konserter, fanmeetings och likn...

0

Tycker du att modestilen i K-pop paverkat/inspirerat din egna stil?

96 responses

|_|:| Copy
—96 (100%)
—85 (88.5%)
— B2 (85.4%)
—47 (49%)
— 55 (57.3%)
—28 (29.2%)
— 55 (57.3%)
—52 (54.2%)
—48 (50%)
20 40 60 80 100
|_|:| Copy
— B9 (92.7%)
—45 (46.9%)
—T1(74%)
—22 (22.9%)
—9(9.4%)
—5(5.2%)
—18 (18.8%)
—8(8.3%)
—10 (10.4%)
20 40 60 80 100
|_|:| Copy
@ Kanske

@ Ja, jag tar ibland inspiration fran modet i
K-pop, men inte alltid.
@ Ja, jag inspireras mycket av K-pop/K-
Fashion och forsGker inkorporera deti...
@ Nej, det har inte paverkat min
nuvarande stil
@ Modet i K-pop/K-Fashion &r inte nagot
féir mig, men det ser bra ut pa artisterna
@ Inte alls min stil 53



Ager du en CD-spelare?

96 responses

16.7%

Samlar du pa K-pop albums och liknande merch?

96 responses

Brukar du titta pa K-pop album/merch unboxing videos?

96 responses

0 copy

@ Nej, jag streamar musiken enbart digitalt

@ Ja, men jag streamar bara musiken
digitalt

@ Ja, jag anvéander bade CD-spelare och
streamar digitalt

@ Ja, jag anvénder bara CD-spelare

@ Anvander ibland cd-spelaren i bilen nar
bluetoothen inte vill fungera.

@ Nej, men jag har daremot kopt fysiska
album med CD, fast fér dvriga albume...

|D Copy
® 2
@ Nej

|D Copy
® 2
@ Nej

Nedanfér féljer fragor till dig som samlar pa K-pop albums/merch. Om du inte gor det eller inte
vill svara pa fragor relaterat till merch kan du scrolla ner till slutet av sidan och skicka in

formularet :-)

Skulle du fortfarande samlat pa K-pop album om de bara bestod av en typisk |_|:| Copy
plastférpackning med CD-skiva och inget annat (som vésterlandska album)?

63 responses

® 2

® Nej

@ Ja, men inte till samma extent som jag...
@ ja, men inte lika intensivt

@ Eeror pa omslaget och vilken grupp d...
@ Jag skulle nog képt nagra album, typ...
@ Om det hade kostat lika mycket som n
@ kanske fér att stétta med sales, men d...

1722V
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Vad &r den framsta anledningen till att du samlar p& K-pop albums? (Fler &n ett svar &r |D Copy

mdjligt)

62 responses

Jag vill samla pa allt fran mi...
CD-skivan/musiken
Photocards

Fotoboken

Konceptet (Férpackningsdes...
Klistermarken, vykort, bokm...
Klistermarken, vykort, bokm...
Fint att ha dem pa hylla som...
Will mest ha nagot fysiskt mi...
Kombination av fotobok och...
Pumpa forsaljningssiffrorna
Samilar inte pa "allt" men tyc...
Supporta

helt arligt s& &r jag mest bar...
Vill ha dom som minne. Om j...

—1(1.6%)
—1 (1.6%)
—1(1.6%)
—1(1.6%)
1 (1.6%)
—1(1.6%)
1 (1.6%)
—1(1.6%)

1] 10

Vad &r det basta med att "unboxa" ett nytt album/merch? (Fler dn ett svar majligt).

62 responses

Att unboxa tillsammans med V...
Ait se vilket photocard jag fatt
Anvénda photocard (i kollektion. ..
Alt se alla extra saker man far...
Aft anvéinda klistermérkena oc...
Alt bladdra igenom fotoboken

Aft kunna visa upp det pa min...
At spela CD-skivan

Alt se alla extra saker man far...
Kvittar

0

Om du &ven samlar pa merch: vilka officiella merchprodukter samlar du pa? (Fler &n

ett svar ar majligt)

55 responses

Lightstick

Kihne album/kit

Officiell fanclub-kit / officiellt. ..
Exklusiva photocard-set eller...
Exklusiva fotobacker

Seasons Greetings / Kalend...
Konsert DVD:n eller annan t...
Konsert-merch

Nyckelringar, vykort, klisterm...
“"Summer package" / “Summ...
"Christmas/Holiday package...
Tidningar (t ex koreanska V...
Samlar inte merch

Klader

"Wanliga” album

BT21, Skzoo

Slogans

Mitt favvomearch &r mina ta...
officiella gossedjur och funk...

1]

CB(97%)

—18 (20%)

34 (54.6%)

38 (61.3%)

—30 (4B.4%)

—10 (16.1%)
9 (14.5%)

20 30

13 (21%)

—15 (24.2%)
13 (21%)

—44 (71%)

40 50

|D Copy

47 (75.8%)

—32(51.6%)

—9(14.5%)

1 (1.6%)

—19(30.6%)

20 30

41 (66.1%)

40 50

|D Copy

- 30 (54.5%)
—8 (14.5%)
—14 (25.5%)
—20 (36.4%)
13 (23.6%)
14 (25.5%)
—15 (27.3%)
—16 (29.1%)
—17 (30.9%)
—5(9.1%)
—2(3.6%)
—8 (14.5%)
—1(1.8%)
—1(1.8%)
—1(1.8%)
—1(1.8%)
—1(1.8%)
—1(1.8%)
—1(1.8%)
10 20 30
(Valfritt) Finns det nagot du saknar eller tycker att man borde fa med i ett K-pop |D Copy

album?

16 responses

1 (6.|3%3‘I (6.|3%3‘I (6.3%)1 (a.‘s%n (a.lzs%n (a.lzs%n (6.3%)

1 |

2 f12|,5%)

1(6.3%)1 (6.3%)1 (6]3%‘,1 (6.|3%ﬂ (5.|3%‘,‘I (6.3%)1 (5.|3%]

Fler pc fran vissa grupper

| vissa album kan man onsk... Nej 1)

Mer roliga koncept pa pc's 8

det hade varit kul om man fic...

Ovikia posters Alska
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Finns det nagot annat du skulle vilja tillagga? (Egna kommentarer och tankar relaterat till merch,
den visuella estetiken, fankulturen eller K-pop generellt?)

10 responses

Jag tycker att k-pop &r mycket roligare att vara ett fan i och delta i den fankulturen. Det finns sadaaa mycket
mer i det for fansen till skillnad fran vésterldndska fanbases. K-pop &r mycket mer personligt och nérmare
hjértat pa nagot satt.

Artisterna marknadsférs som “entertainers” inom vésterldndsk musik och inom k-pop marknadsférs dom och
framstélls som "boyfriends” typ. Tycker det &r ett jatteintressant &mne. Och jag hade sjalv velat skriva om
nagot liknande till min C uppsatts men sadly sa har jag redan en kandidatexamen &3 Lycka till med arbetet!!
@ vill gdrna lisa det nér du &r klar s& publicera gdrna i kpop gruppen!® sorry fér langa svar

Allt som kommer med kpopen &r verkligen inte som nagonting annat! Det &r som en helt egen virld och inte
bara musik eller idolernas "visuals® som det kan se ut som &)

Nej
Fansen &r bland de mest toxic jag har stott pa.

Med i-klickat fanculturen syftar jag pa fanfiction och fanart.

Det finns mycket att diskutera somn &r kontroversiellt och inte helt oproblematiskt kring K-pop. Manga av mina
bekanta som lyssnar pa K-pop dnskar att de aldrig kom i kontakt med det p g a de manga negativa
aspekterna av industrin, d v s deras intresse fér det bidrar till industrins fortlépande. Nagra exempel; trainee-
systemet, dieterna, scheman, kontrakt, agenturens dvervakning, hat-kultur (antifan-kultur?), agenturernas
icke-skyldighet gentemot sina artister, patvingade koncept (sexualisering av sérskilt kvinnliga idoler) etc. En
del saker har forbéattrats med dren men det finns mycket att énska!

Tycker personligen det &r intressant att se resan som Kpop har gjort, frdn att ha varit ganska bakatstréavande
(mycket 80-90 tals stuk satt fortfarande i under tidigt 2010 tal nér jag bérjade lyssna) men fortfarande ha ett
véldigt unikt sound till att nu luta mer och mer at att bli mer likt vésterlandsk musik.

Ju dldre jag blivit och ju mer jag insett om hur K-pop-kulturen fungerar desto mindre intresserad har jag tyvarr
blivit. Den nést intill omé&nskliga behandlingen av artister, sexismen, homofobin och rasismen som finns i
Korea gér mig ledsen. Jag Gnskar att framtiden fér K-pop &r mer human, utan ochélsosamma ideal och med
ett mer progressivt samhille och kultur.

det hade varit spannande att se hur svaren skiljer sig beroende pé alder. tror att sana hags som jag svarar
annorlunda &n unga frascha fans

Det finns mycket att diskutera som &r kontroversiellt och inte helt oproblematiskt kring K-pop. Manga av mina
bekanta som lyssnar pa K-pop dnskar att de aldrig kom i kontakt med det p g a de manga negativa
aspekterna av industrin, d v s deras intresse f6r det bidrar till industrins fortlépande. Nagra exempel; trainee-
systemet, dieterna, scheman, kontrakt, agenturens Gvervakning, hat-kultur (antifan-kultur?), agenturernas
icke-skyldighet gentemot sina artister, patvingade koncept (sexualisering av sérskilt kvinnliga idoler) etc. En
del saker har férbattrats med dren men det finns mycket att 6nska!

Tycker personligen det &r intressant att se resan som Kpop har gjort, fran att ha varit ganska bakéatstravande
(mycket 80-90 tals stuk satt fortfarande i under tidigt 2010 tal nér jag bérjade lyssna) men fortfarande ha ett
valdigt unikt sound till att nu luta mer och mer at att bli mer likt vasterlandsk musik.

Ju dldre jag blivit och ju mer jag insett om hur K-pop-kulturen fungerar desto mindre intresserad har jag tyvéarr
blivit. Den néast intill oménskliga behandlingen av artister, sexismen, homofobin och rasismen som finns i
Korea gor mig ledsen. Jag dnskar att framtiden for K-pop ar mer human, utan chélsosamma ideal och med
ett mer progressivt samhille och kultur.

det hade varit spannande att se hur svaren skiljer sig beroende pa alder. tror att sédna hags som jag svarar
annorlunda &n unga frascha fans
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2. Visningstatistik (Youtube och Tiktok)

Genom specifika kommandon p& Google sasom site:youtube.com intitle: "nyckelord” genererades 7200-23 000

resultat fran olika ordkombinationer av “kpop binder” och “kpop photocard collection”.

enhypen album unboxing
ANSWER
e

ANSWER

{ SR T
=4

DiERFioN DI Ey

oS,

MANIFESTO): DAY/

16:27

mXx Q ¢ B QO

unboxing enhypen "dimension : answer" albums + shopping viog #® no & yet target

exclusive versions !
99 987 visningar - for 7 manader sedan

a 8Braddy

open me = purchased from: target & kplace (apple music pobs) < stay informed & take action: https://dotherightthing.carrd.co

m viog | album unboxing w/ apple music pobs | target exclusive alburns 3kapitel ~

enhypen dimension : dilemma album unboxing
159 936 visningar + for 9 manader sedan

' cheryl.

hello everyoneee!ll!! welcome back to my channel... I'm finally here with the long awaited DIMENSION : DILEMMA album

QlI5t0|= ENHYPEN MANIFESTO DAY 1 ZH{T 712 £7|

151651 visningar - for 1 manad sedan
W< Unboxing Kpop Stars Goods

1510|Z ENHYPEN MANIFESTO DAY 1 &iX Jili %] ENHYPEN - MANIFESTO : DAY full ver. Unboxing BGM : Dont Wanna

unboxing enhypen manifesto day 1 albums - standard & engene all versions D J M
+ weverse pobs 2115102
15418 visningar + for 1 manad sedan

9 jtotheimin

hello! happy comeback, engenes! these photocards are so beautifull and very blessed first weverse pob lenticular pulls, hehe!

mx Q ¢ F Q

setting up my new a5 mini kpop photocard binders # txt, aespa, nct collections !
106 153 visningar + fér 9 méanader sedan

oy sraddy

| open me = all my binder supplies: https://8raddysupplies.carrd.co/ = stay informed & take action: https://dotherightthing.carrd.co

setting up mini kpop collect books (photocard binders) % woodz, nct, dkz, & more
random collections!
59 378 visningar + fér 2 manader sedan

a 8raddy

CLICK !t ALL BINDER SUPPLIES USED : https://8raddysupplies.carrd.co/ s SOCIALS # 4 INSTAGRAM ...

setting up MORE a5 mini kpop photocard binders & seventeen, twice, stray kids, nct

&more !
54 729 visningar - for 5 manader sedan

oy eraddy

open me ! < ALL MY BINDER SUPPLIES: https://8raddysupplies.carrd.co/ < stay informed & take action: ..

m Txt Binder | Twice AS Binder | Nct | Nct Binder | Miscellaneous Binder 5 dgonblick

organizing + storing new kpop photocards in my binder #17 * lots of new
comebacks edition !

54126 visningar * for 10 manader sedan

a 8raddy

open me < all my binder supplies: https:/8raddysupplies.carrd.co/ < carolyn aka wonhaed's vid about skz's pobs: ..
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Top

Q. #Kpopphotocard

Users  Videos

kpopphotocard

kpopphotocards

kpopphotocardcollection

kpopphotocardchallenge

kpop_photocard

kpopphotocardselling

kpopphotocardhallenge

kpopphotocardcollector

kpopphotocardunboxing

kpopphotocardtrading

kpopphotocardshop

kpopphotocardsleeves

kpopphotocardtrade

kpopphotocardtour

kpopphotocardcollectio

photocardkpop

#kpopdeco
96,8M views

Sounds

LIVE

R Add to Favorites

0 = <

Hashtags Top
72,0M views #
206,0M views #
3,7M views #
2,M views #
269 views #
182,0K views #
81views #
4737 views #
108,9K views #
3879 views #
300,0K views #
37,4K views #
428,3K views #
6210 views #
16,9K views #
75,2M views #

Q #kpopcollection

Users  Videos

kpopcollection
kpopcollections
kpopalbumcollection
kpopcollector
kpopcollectionchallenge
kpop_collection
kpopcollection?
kpopcolection
kpopcollectiontour
kpopcollectors
kpopcollection $
kpopcolectionchallenge
mykpopcollection
kpopcollection ()
kpopcollectionfyp

kpopcollectionn

Sounds

0 =

LIVE Hashtags

455,6M views

2,6M views

33,6M views

117,7M views

26,9K views

4451 views

34,1K views

614,1K views

40,1K views

1,5M views

366 views

1013 views

7001 views

1834 views

5248 views

2040 views

#toploaderdeco

731,M views

[ Add to Favorites

Top

Q #photocard

Users  Videos
photocardalbum
btsphotocard

photocardjin

kpopphotocard

Sounds LIVE

unboxingphotocard

diyphotocard

albumphotocard

miniphotocard

binderphotocard

wtsphotocard

jualphotocard

markphotocard

exophotocard

lostphotocard

itzyphotocard

tradephotocard

#polco
122,7M views

[ Add to Favorites

0 =
Hashtags
996,3K views

99,5M views
1M views
72,0M views
72,8M views
435,4K views
2,1M views
3,9M views
14,6M views
14,2M views
922,8K views
597,3K views
2,9M views
254,8K views
13,8M views

2,0M views
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3. Bildforteckning

NCT DREAN L
(THE2ND ALBU |5
QUOCH MODE [N

OET—

1. NCT Dream Glitch Mode (2022) albumdesign hamtad fran
https://www.amazon.com/NCT-DREAM-Photobook-Photocard-Lenticular/dp/BOOWTKL8QH

s-epic-comeback-trailer-for-1st-full-al
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https://www.amazon.com/NCT-DREAM-Photobook-Photocard-Lenticular/dp/B09WTKL8QH
https://www.amazon.com/ITZY-1st-Album-Photobook-Photocard/dp/B09MFR65KZ
https://www.soompi.com/article/1487270wpp/watch-itzy-drops-epic-comeback-trailer-for-1st-full-album-crazy-in-love
https://www.soompi.com/article/1487270wpp/watch-itzy-drops-epic-comeback-trailer-for-1st-full-album-crazy-in-love

4. Newdeans Bluebook (2022) albumdesign hamtad fran
https://weverseshop.io/en/shop/GL_USD/artists/82/sales/9313

5. Newdeans Limited Edition-vaska (2022) hamtad fran
https://weverseshop.io/en/shop/GL USD/artists/82/sales/9314
6. NewdlJeans Limited Edition-vaska (2022) skarmdump hamtad fran

https://www.yout .com/watch?v=7zmCD7ul sUw

JUSTIR: RIEBER
k SPECIAL PACKAGE

i«‘w B b A <A
JUSTIN BIEGER Jat? AN Limited Edition Ver

7. Collage over Justin Biebers albumomslag (2008-2015) hamtad fran
https://twitter.com/jbcrewdotcom/status/1029075834223636480

8. Wendy Like Water (2021) albumdesign hadmtad fran
https://www.amazon.se/Red-Velvet-Wendy-Decorative-Ph I

9. Wendy Like Water (2021) med signerat meddelande hamtad fran

https://twitter.com/shonloist/status/1379732197507133447

BO8ZXN8YK
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https://weverseshop.io/en/shop/GL_USD/artists/82/sales/9313
https://weverseshop.io/en/shop/GL_USD/artists/82/sales/9314
https://www.youtube.com/watch?v=7zmCD7uLsUw
https://twitter.com/jbcrewdotcom/status/1029075834223636480
https://www.amazon.se/Red-Velvet-Wendy-Decorative-Photocards/dp/B08ZXN8YK3
https://twitter.com/shonloist/status/1379732197507133447

10. Stray Kids Oddinary (2022) skdrmdumpar pa albumdesign hdmtad fran
https://www.youtube.com/watch?v=dJcCEsmmHFOY

A

‘\ \’: \ b A ‘{‘

11. IVE Love Dive Jewel Case (2022) skarmdumpar pa albumdesign hamtad fran
https://www.youtube.com/watch?v=VhtjKOmEV|M

12. IVE Love Dive Jewel Case (2022) albumdesign hamtad fran
http://www.applemusic.co.kr/shop/shopdetail.html?branduid=3374298

13. Bilder paA NCT-medlemmen Marks diverse samlarkort hamtad fran

https://www.instagram.com/p/CaMACP|BgNA/
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https://www.youtube.com/watch?v=dJcEsmmHFOY
https://www.youtube.com/watch?v=VhtjK0mEVjM
http://www.applemusic.co.kr/shop/shopdetail.html?branduid=3374298&search=%2528IVE%2529%2B-%2B%255BLOVE%2BDIVE%255D&sort=order&xcode=009&mcode=001&scode=001&GfDT=bmx4W14%3D
https://www.instagram.com/p/CaMACPjBqNA/

S NCLOVEDIVE

PHOTOCARD TEMPLATE

14. Lista dver samlarkorten for IVEs Love Dive (2022) hamtad fran
https://twitter.com/IVESCAN 153484021 787840/photo/1
15. Bilder pa IVEs lucky draw-maskiner och samlarkort for albumet Eleven (2021) tagna av mig i

Seoul, Sydkorea

o/

¥

i

16. NewJeans-medlemmar med deras limited edition vaskversion av albumet hdmtad fran deras

officiella Instagram-sida, www.instagram.com/newjeans_official
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https://twitter.com/IVESCANS/status/1534840216858787840/photo/1
http://www.instagram.com/newjeans_official
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