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Abstract

Title: From fish flu to corona crisis — a quantitative content analysis of front
pages from Dagens Nyheter and Aftonbladet during the coronavirus outbreak.

The aim of this essay was to examine the reporting and framing of the coronavirus on DN.se
and Aftonbladet.se's front pages, between January 7, 2020 and April 30, 2020. In order to do
so, we chose to examine front page teasers on both newspapers front pages online. We define
front page teasers as the package of text and pictures on the front page, which then takes the
reader to the actual article. We formulated three questions to concretize the aim: How much
space is given to the front page teasers about the coronavirus on Dagens Nyheter and
Aftonbladet's front pages, in terms of number, size and location? How do the front page
teasers frame the coronavirus on Dagens Nyheter and Aftonbladet's front pages, regarding to
framing and perspectives as well as calming or alarming signals? And, what differences and
similarities can be found between Dagens Nyheter and Aftonbladet’s front page teasers about
the coronavirus, regarding to space and shape? The method chosen for this study was a
quantitative content analysis, which was supported by theories about news values, media
logic and narration, as well as the agenda setting theory and the framing theory. The results of
the analysis stated that front page teasers about the coronavirus was given more space on both
newspapers’ front pages during the majority of the selected time period, than front page
teasers about other events. This could be explained by multiple theories about how threats,
risks and crises, as well as sensational news, stand a better chance of making it to the front
page, than other news. The analysis also showed that Dagens Nyheter chose to frame the
coronavirus based on themes such as healthcare and economical consequences, while
Aftonbladet chose a more human perspective. We speculated on how these results could
affect the readers and their picture of reality — in this case the coronavirus — and came to the
conclusion that Aftonbladet’s readers might feel more of a closeness to the coronavirus, than
the readers of Dagens Nyheter. So, regarding to space — both in number and size — as well as
theme, actor and signal, but also the newspapers’ own choice of words, our study made it
possible for us to see how the “fish flu” gradually turned into a corona crisis.
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1. Inledning

1.1 Inledning och bakgrund
“Sedan madste vi gora ndgonting pd den hér fiskflunsan ocksd.” Orden yttrades av
nyhetschefen Hanna Olsson under Aftonbladets morgonméte den 21 januari 2020. Ett

forvirrat skratt spreds genom rummet: “Vilken fiskflunsa?”

Spola framét tvd manader. Det nya coronaviruset' framtrider pd varenda svenskt mediehus
startsida. “Coronakrisen”, “Tillsammans klarar vi detta” och “Biografer i hela landet stings”
ar bara ndgra av rubrikerna pd Aftonbladet.se den 17 mars 2020. Och pa DN.se:
“Samhdllsspridning i allt fler delar av landet”, “Déarfor ligger Sverige steget efter andra” och
“Nya strategin: Undvik kontakt”. Karensdagen slopas, folksamlingar med fler dn 50 personer
forbjuds och ménniskor rekommenderas att arbeta hemifrdn. Skolor stanger. Borsen faller.

Flyg stills in. Flera tusen anstéllda varslas. Grinser stinger. Hela lander sétts 1 karantén.

Massmedier har makten att paverka vad ménniskor tycker dr viktigt. Enligt dagordningsteorin
(McCombs och Shaw 1972, 181-184) finns det ett starkt samband mellan vad medierna véljer
att uppmarksamma och vilka fragor som méanniskor i ett samhélle anser ar betydelsefulla.
Med andra ord ligger mediernas makt bland annat i att de kan uppmirksamma vissa fragor i
storre eller mindre utstrickning, vilket gor att publiken kommer betrakta de

uppmérksammade fragorna som viktiga (Strombiack 2014, 101).

I skrivande stund dr coronaviruset ett brinnande aktuellt &mne. Tidigare forskning visar att
medierapporteringen under en liknande héndelse — svininfluensapandemin — var alarmerande,
snarare dn lugnande och neutral (Ghersetti och Odén 2010, 137). Hur publiken uppfattar den
rddande situationen, till exempel en pandemi, handlar med andra ord inte bara om vad
medierna sétter pd agendan utan dven hur nyheterna ramas in. Studien visar ocksa att medier
inte heller rapporterade sdrskilt mycket om svininfluensans eventuella ekonomiska
konsekvenser och hur de skulle kunna péaverka olika samhéllsskikt (ibid). Darfor anser vi att

det vore intressant att se hur nyhetsmedier rapporterat om och gestaltat coronaviruset.

' For lasbarheten och enkelhetens skull har vi hédanefter valt att kalla det nya coronaviruset for enbart
coronaviruset.



Eftersom vi dmnade undersdka rapporteringen om och gestaltningen av coronaviruset i
nyhetsmedier har vi valt att titta pd Dagens Nyheter och Aftonbladet. Dels for att kunna se
vilka perspektiv som aterkommer 1 den morgon- och kvillstidning som 1 mars 2020 nadde
storst andel ldsare i Sverige (Orvesto Internet 2020). Men ocksd for att kunna se hur
rapporteringen om coronaviruset skiljer sig mellan morgon- och kvéllspress. Att tidningars
forstasidor ofta dr det forsta en ldsare mots av gor att vi finner just forstasidor sdrskilt
intressanta att undersdka. En undersokning frén Sifo (Bjorkman 2019) visar dock att de
digitala abonnemangen Okar, och dérfor anser vi att det kdnns mer rimligt och aktuellt att
undersoka startsidor pd webben @n forstasidor i pappersform. P& startsidor samlas de
viktigaste och senaste nyheterna, ofta med rubrik, underrubrik och bild. For enkelhetens skull
har vi valt att kalla detta paket for puff. Med andra ord avser vér studie att undersoka just

puffarna pd DN.se och Aftonbladet.se startsidor.

Sa, hur sdg Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor ut fran dagen coronaviruset forst
identifierades — 7 januari — till dagen vi pdborjade undersokningen — 30 april? Hur mycket
utrymme ges coronaviruset pa startsidorna? Vilka gestaltningar och perspektiv gar att

urskilja? Och nér blev fiskflunsan en coronakris?
1.2 Syfte

Studiens syfte dr att undersdka rapporteringen om och gestaltningen av det nya coronaviruset

pa DN.se och Aftonbladet.ses startsidor, mellan den 7 januari 2020 och 30 april 2020.
1.3 Fragestallningar

e Hur stort utrymme ges puffarna om coronaviruset pd Dagens Nyheter respektive

Aftonbladets startsidor, med avseende pa antal, storlek och placering?

e Hur gestaltar puffarna coronaviruset pa Dagens Nyheter respektive Aftonbladets
startsidor, med avseende pa inramning och perspektiv samt lugnande eller

alarmerande signaler?

e Vilka skillnader och likheter gar att utlisa mellan Dagens Nyheter och Aftonbladets

coronapuffar, med hénsyn till utrymme och gestaltning?



Var studie avser dven att diskutera vad rapporteringen om och gestaltningen av det nya

coronaviruset kan fa for betydelse for ldsarnas uppfattningar och tolkningar.
1.4 Disposition

Vi har tidigare redogjort for uppsatsens syfte och fragestillningar. I kapitel 2 kommer vi att
gé igenom den tidigare forskning som gjorts pé nyhetsurval pa startsidor, mediebevakning av
tidigare pandemier, samt nyheter om risker, hot och kriser. Kapitel 3 ar en beskrivning av det
teoretiska ramverk som undersdkningens resultat kommer att analyseras i forhallande till.
Kapitel 4 innefattar beskrivningar och motiveringar av vart urval och metodval, samt en
metod- och urvalsdiskussion. I kapitel 5 redogdr vi for véra resultat, med hjilp av diagram
och tabeller. Sedan f6ljer analysen i kapitel 6 som, utifran den teoretiska ramen och de
resultat vi redovisat, besvarar vara fragestillningar. Kapitel 7 dr var avslutande diskussion,

medan kéllforteckningen dterfinns i kapitel 8 och alla tillhdrande bilagor i kapitel 9.
2. Tidigare forskning

Vér studie har for avsikt att undersoka Dagens Nyheters och Aftonbladets rapportering om
och gestaltning av coronaviruset, utifrdn tidningarnas startsidor pd webben. Detta gor att vi
bor forhélla oss till tidigare forskning om nyhetsurval pa startsidor, samt studier om hur
medier har bevakat tidigare pandemier. Tidigare studier om nyhetsurval pa startsidor har
framst undersokt forstasidor i tryckt press, och for att kunna bidra med ny kunskap har vi for
avsikt att i stéllet titta pd webbaserade startsidor. Tidigare forskning om framstéllning av
pandemier 1 olika nyhetsmedier kan ge oss kunskap inom omradet och anvindas som
underlag for jimforelse mot vara egna resultat. Detsamma géller forskning rérande nyheter

om risker, hot och kriser.
2.1 Hot pa agendan

Lars Nord och Jesper Strombick (2005) har undersokt hur nyhetsredaktioner varderar, viljer
ut och formedlar hidndelser som ror risker, hot och kriser. De kommer bland annat fram till att
redaktionernas olika produktionsvillkor péverkar forutsdttningarna for vilka risker och hot
som blir nyheter. Om en risk kan framstillas som ett hot har den stérre chans att bli

uppmirksammad i media. Chanserna okar ytterligare om hoten och riskerna fatt utrymme i



andra ledande medier, kan 6ppna upp for spekulationer om framtiden och kan kommenteras
av exempelvis experter (Nord och Strombiack 2005, 49). De konstaterar ocksé att kriser ar
nagot som framst skapas av medierna, medan beddmningen av vad som &r risker sker i ett
samspel mellan medierna och dess killor (ibid. 39). Att risker och hot ir intressanta for
medierna att rapportera om beror dels péd att de ofta uppfyller manga av kraven for hogt
nyhetsvérde (ibid. 30), till exempel avvikelser fran det normala (ibid. 28), men ocksé for att
de styrker mediernas roll som informationsférmedlare och ddrmed deras stéllning 1 samhéllet

(ibid. 16).
2.2 Nyhetsurval pa forstasidor

Sharzad Rahmani och Nada Razooq (2018) har jimfort nyhetsurvalet pd Dagens Nyheters
forstasidor 1977, med 2017. Resultatet visar bland annat att nyheter som handlar om politik
och politiker har 6kat markant, samt att inrikesnyheterna har minskat i takt med att nyheter
frain USA oOkat. Deras studie visar ocksa att antalet nyheter pa forstasidan har halverats,

medan antalet bilder bara blivit fler och fler.

Semir Fific och Erik Persson (2013) har undersokt Aftonbladet och Expressens forstasidor
1972, 1992 och 2012, for att se om konkurrensen pa tidningsmarknaden har fatt
kvillstidningarna att rora sig mer mot sensationsjournalistik eller inte. Deras resultat visar en
okad anvéndning av citat och bilder pé forstasidorna, samt att klassiskt grivande journalistisk
har ersatts med underhéllning och skvaller. Det vill séga, att det skett en utveckling till en

mer sensationell nyhetsvinkling pa Aftonbladet och Expressens forstasidor.

Jesper Stromback (2008) har studerat vad som utmérker nyhetsurvalet 1 svenska
nyhetsmedier, for att ta reda pa hur stor plats nyheter om hot och risker far ta. Strombécks
studie motsdger sig tidigare modeller for nyhetsvardering (for vilka vi redogér for i avsnitt
3.2) eftersom hans resultat visar att det snarare dr medietypen — exempelvis morgontidning,
kvillstidning eller tv-nyheter — @n generella faktorer som avgdr om nagot blir en nyhet eller
inte. Ddrmed menar Strombéck att det inte gér att formulera en dvergripande modell for
nyhetsvirdering. Men hans studie innefattar ett undantag — nyheter om hot och risker. Denna

nyhetsfaktor forekom 1 lika stor utstrackning 1 samtliga medietyper, vilket innebér att den har



en sjilvklar plats i den svenska nyhetsrapporteringen, oavsett om vi befinner oss i en kris

eller inte.
2.3 Pandemier i media

Marina Ghersetti och Tomas Odén (2010) har undersokt medierapporteringen om
svininfluensan, for att se vilken information som nadde medieckonsumenterna och hur de
reagerade pa den. De kom fram till att medierna frimst informerade om héndelseforloppet
och varnade allménheten om vilka hot och risker som fanns, men att 42 procent av artiklarna
och sédndningarna som undersoktes var alarmerande, snarare dn neutrala eller lugnande. Deras
resultat visar ocksd pa tva dominerande teman i1 medierapporteringen: hantering av
infektionen och influensan i sig. Dock misslyckades medierna med att gora en kritisk
undersokning kopplad till svininfluensan. De rapporterade inte heller sédrskilt mycket om
virusets ekonomiska konsekvenser och hur det skulle kunna paverka olika samhaéllsskikt.
Liknande resultat gar att finna i Catrin Nicolaussons (2010) undersokning om hur medier
beskrev svininfluensan och hur det kom att paverka huruvida ménniskor vaccinerade sig eller
inte. Hon konstaterade bland annat att det var tydligt att en stor del av den svenska
befolkningen, under svininfluensan, utsattes for medias makt. Detta eftersom en stor del av
svenskarna, efter uppmaningar fran medierna och myndigheterna, valde att vaccinera sig mot

svininfluensan.

Sofia Hvenstrom och Lee Martin (2012) har jimfért medierapporteringen om tva
influensapandemier, asiaten 1957 och svininfluensan 2009. Deras undersokning bygger pa
artiklar frdn Aftonbladet och Dagens Nyheter, vilket inte gér den helt olik var studie. Deras
resultat visar att bade antalet artiklar om pandemin och antalet viardeladdade ord 6kat, da ord
som dod, risk, oro, avliden och kris forekom i storre utstrackning ar 2009. Andra skillnader
var att fler privatpersoner, berdrda eller drabbade, fick komma till tals, samt att tidningarna

anvénde sig av en mer individfokuserad medierapportering ar 2009.

Under undersdkningens gang har vi befunnit oss i den pdgdende coronaviruspandemin, och
den forskning som hittills har gjorts om coronaviruset i media dr knapphindig. En artikel av
Anneliese Depoux och Sam Martin et.al. (2020) belyser dock vikten av att ménniskor nas av
korrekt information under en padgaende pandemi. I artikeln menar forskarna att sociala medier

har fungerat som ett utlopp for desinformation och konspirationsteorier géllande
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coronaviruset, vilket i sin tur har lett till att panik har spridits i allmdnheten — snabbare &n
viruset sjilvt (Depoux & Martin et.al. 2020, 1). Vi tolkar det dock som att forskarna inte har
genomfort nagon undersokning sjdlva, utan att de har dragit egna slutsatser utifran tidigare

forskning om andra pandemier i media, samt forskning om viruset sjélvt.
3. Teoretiskt ramverk

Da vi dmnade undersdka rapporteringen om och gestaltningen av coronaviruset pd Dagens
Nyheter och Aftonbladets startsidor, mellan den 7 januari och 30 april 2020, grundade sig var
analys 1 ett flertal olika teorier. Nyhetsvérdering, nyhetsurval och berittartekniker &r teorier
som forsoker beskriva och forklara den journalistiska arbetsprocessen, medan
gestaltningsteorin beskriver resultatet av samma process. Med andra ord, vilka redaktionella
val som leder till att coronaviruset exempelvis gestaltas utifrdn dess ekonomiska
konsekvenser eller med Anders Tegnell som dterkommande kalla. Utifrdn dagordningsteorin
kunde vi dessutom spekulera kring huruvida Dagens Nyheter och Aftonbladets rapporteringar

om coronaviruset kunde komma att paverka allmédnhetens dagordning.
3.1 Den journalistiska arbetsprocessen

Vad som gor att en hindelse blir en puff som placeras hogst upp pa en startsida och hur den
utformas beror pd en rad olika faktorer. P4 nyhetsredaktioner spelar nyhetsvérdering,
nyhetsurval och berittartekniker in i de dagliga arbetsprocesserna. Dessutom paverkas varje
redaktion av dess medielogik. Nyhetsvirdering handlar om hur potentiella nyheter virderas
pa redaktionerna, medan nyhetsurval syftar till vad som i slutindan publiceras som nyheter
(Strombédck 2014, 158). Med hjélp av berittartekniker kan en nyhet paketeras for att bli mer
begriplig och fanga publikens uppmairksamhet (Hernes 1977, 187; Strombéck 2014, 163).

Det har gjorts ett flertal studier om nyhetsvérdering, med avstamp 1 olika ldnder, genrer och
medietyper. I det hdr avsnittet kommer vi forst redogora for nigra av dessa studier, for att
sedan vdva in ytterligare en studie som ocksd inkluderar nyhetsurval och slutligen forklara
hur olika berittartekniker kan anvidndas inom nyhetsjournalistiken, samt vad medielogiken

innebadr.



3.1.1 Nyhetsvardering: Galtung och Ruge

Johan Galtung och Mari Holmboe-Ruge (1965) undersokte vilka internationella
konflikter som fick ta plats i norska tidningar, for forsoka hitta bakomliggande orsaker
till varfor en héndelse fick utrymme i den nationella mediebevakningen. Deras resultat
ledde till en av de forsta modellerna for nyhetsvardering — en hiandelse bor innehélla
minst en av tolv faktorer for att bli en nyhet: frekvens, troskelvirde, entydighet,
meningsfullhet, konsonans (forvdntade eller Onskvdrda handelser), det ovintade,
kontinuitet, komposition, elitnationer, elitpersoner, personifiering och negativitet. Till
Galtung och Ruges modell hor ocksé fyra kulturella faktorer: elitnationer, viktiga/kdnda
personer, méinniskor/méinskliga handlingar och negativa inslag. Om en héndelse
inneholl nagon eller flera av dessa var chansen storre att den fick utrymme 1 norska
nyhetsmedier. Dock menar Galtung och Ruge att dessa kulturbundna faktorer ar viktiga
1 virldens nordvéstra horn, vilket gor att de dven skulle kunna paverka dvergdngen fran

hindelser till nyheter i Sverige (ibid. 68).
3.1.2 Nyhetsvardering: Hvitfelt

Trots att Galtung och Ruges modell dr baserad pé utrikesnyheter dterkommer flera av
deras faktorer i senare studier (Ghersetti 2012, 212). Hakan Hvitfelt (1985) studerade
nyhetsvirderingens villkor i Sverige, utifran artiklar och forstasidor i sex svenska
tidningar. Hvitfelt definierar nyhetsvirdering som ‘“hela den komplicerade process som
leder fram till nyhetsmediernas slutresultat: bilden av verkligheten” (ibid. 23). Han
kommer bland annat fram till att chansen att en nyhetsartikel ska publiceras pa en
framtrddande plats 6kar om héndelserna eller forhdllandena i artikeln har negativa
inslag. Studien resulterade ocksa i en egen modell — tio faktorer som 6kar sannolikheten

for att en nyhetsartikel ska produceras, publiceras, placeras pa forstasidan och dér bli

huvudartikel:

1. Politik, ekonomi samt brott och olyckor

2. och om det dr kort geografiskt och kulturellt avstdnd
3. till hdandelser och forhallanden

4, som dr sensationella eller 6verraskande,



5. handlar om enskilda elitpersoner

6. och beskrivs tillrackligt enkelt

7. men &r viktiga och relevanta,

8. utspelas under kort tid men som del av ett tema,
9. har negativa inslag

10. och har elitpersoner som killor

Hyvitfelts studie visade ocksa en skillnad pa olika kéllor 1 morgon- och kvillspress, da
morgonpressen frimst anvinde sig av elitpersoner, medan kvillspressen hade ungefir lika

stor andel vanliga ménniskor som elitpersoner (Hvitfelt 1985, 215).
3.1.3 Nyhetsurval: Ghersetti

Marina Ghersetti (2012) har undersokt bade nyhetsvirdering och nyhetsurval. Den
tidigare forskning som gjorts om nyhetsviardering sammanfattar Ghersetti i en egen
modell, baserad pa fyra aterkommande faktorer: nérhet, sensation/avvikelser,

elitcentrering och forenkling.

Ghersetti skriver ocksd om hur redaktioner arbetar med nyhetsurval. Journalistyrket
handlar om att rapportera kvickt och korrekt om sdédant som hénder runt om 1 vérlden.
For att nyhetsformedlingen inte ska vara beroende av enskilda individer &ar
redaktionernas process for nyhetsurval ofta standardiserad. P& ett dvergripande plan
beskriver Ghersetti den journalistiska urvalsprocessen som tvadimensionell, bestdende
av innehall och form. Innehallet handlar om vilka verkliga personer, hindelser och
forhallanden som inkluderas i massmediernas nyhetsrapportering. Formen handlar om
hur urvalet presenteras i nyhetsmedierna, efter att en redaktionell eller journalistisk
bearbetning genomforts (Ghersetti 2012, 212-216). Denna omformning fran nyhet till
berdttelse sker ofta enligt véasterlindsk beréttarteknik, &dven kallad dramaturgi. Hur
nyhetsmedier anvénder sig av beriéttartekniker och dramaturgi redogdr vi for i f6ljande

avsnitt.
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3.1.4 Berattartekniker och medielogik

Att nyhetstexter innehaller uppenbara drag fran klassisk berdttarteknik har flera

forskare konstaterat.

“For att en journalistisk historia ska vara vird att berdttas méste den
innehalla ingredienser som gor den létt att relatera till. Det kan handla om
att den dramatik som formedlas kopplas till sarskilda personer, att dessa
personer har vissa egenskaper och att det existerar en klar konflikt mellan

dessa personer” (Nord och Strombick 2005, 29).

Den dramaturgiska modellen bygger pé att handlingen ar enkel, linjér och relativt kort,
men samtidigt innehaller ndgon slags konflikt. For att 1dsaren ska kdnna igen sig och bli
engagerad bor berittelsen ocksé innehdlla personer som &r létta att identifiera sig med
(Ghersetti 2012, 217). Utifrdin dramaturgin har medierna utvecklat olika
beréttartekniker, det vill siga verktyg, for att paketera nyheter pd ett enkelt och

begripligt sitt — som far oss att vilja lisa mer (Strombéack 2014, 163-164).

For over 40 ar sedan konstaterade Gudmund Hernes att det informationsdverflod som
finns 1 samhéllet ocksa kan leda till bristande uppmérksamhet. Han menar att medierna
darfor lagger stor vikt pa att fdnga publikens uppmaiarksamhet (Hernes 1977, 187), ett
resonemang som 1 dagslidget fortfarande &r hogst aktuellt. Tack vare Internet,
smartphones och sociala medier kan vi — publiken — numera ta del av nyheter nér vi
vill, 1 vilket format vi vill och frén vilken kélla vi vill. I detta splittrade medielandskap
tvingas medierna tdvla om publikens uppmairksamhet och darmed se till att producera
journalistik som pa nagot sitt dr sidljande eller lonsam (Nord och Strombick 2005, 32).
Ett sdtt att gora det pa dr att anvénda sig av just berdttartekniker. Hernes beskriver
tillspetsning, forenkling, polarisering, intensifiering och konkretisering som olika
tekniker for att finga uppmirksamheten (Hernes 1977, 187-188). Personifiering ar
ytterligare en beréttarteknik (Ghersetti 2012, 217), som dven aterkommer i Galtung och

Ruges (1965) modell {6r nyhetsvérdering.

Strombick beskriver berdttartekniker som konkreta uttryck for en sérskild medielogik.

Medielogiken bygger pa att ett mediums format, organisation, yrkesméissiga normer
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och behov av uppmirksamhet dr avgorande for vilket medieinnehéll som kommer
publiceras (Strombédck 2014, 162). Med andra ord handlar det om oskrivna
journalistiska regler, exempelvis att vissa nyheter fungerar bittre 1 TV 4n andra,
eftersom de &r enklare att bildsdtta. D4 Dagens Nyheter &r en morgontidning och
Aftonbladet en kvillstidning kunde vi anta de bada tidningarnas olika sorters
medielogik péverkade vilka puffar som publicerats pd startsidorna och hur de var

utformade.

Medielogiken hor ihop med de journalistiska beréttarteknikerna eftersom sannolikheten
for att en nyhet ska publiceras Okar ju mer den kan formas med hjdlp av olika
beréttartekniker (ibid. 163). I var undersokning av Dagens Nyheter och Aftonbladets
startsidor utgick vi frimst frdn tvd berdttartekniker, intensifiering och personifiering.
Intensifiering handlar om att fidnga dramatiken i den historia som beréttas, 1 det hér
fallet, en nyhet. Starka uttalanden, vdldsamma utbrott, strejker eller konkreta handlingar
ar exempel pa sddant som har hog intensitet. Handelser som innefattar vanlig
administration och vardagshantering har lagre intensitet och dr ddrmed inte lika ldtta att

omvandla till historier som lockar till 1dsning (Hernes 1977, 188).

Personifiering dr en berittarteknik, som enligt teorin om en sérskild form av
medielogik, ofta aterkommer 1 nyhetsjournalistiken (Strombéck 2008, 27). I korta drag
innebér det att en héndelse eller ett fenomen gestaltas utifrdn en eller flera personer
(Ghersetti 2012, 217). Inom journalistiken kallas detta ofta for ett case — ndgon som
lasaren kan identifiera sig med och ddrmed bli mer berérd av. I Dagens Nyheter och
Aftonbladets rapporteringar om coronaviruset skulle en journalistisk personifiering
exempelvis kunna vara att fokusera pa Anders Tegnell istdllet for
Folkhdlsomyndigheten, eller att lata Stefan Lofven representera sig sjdlv som individ

snarare @n att vara en representant for regeringen (Strombéck 2008, 27).

3.2 Journalistiken och verkligheten: dagordning och gestaltning

En annan aspekt av den journalistiska arbetsprocessen dr de val som leder fram till vad

medierna véljer att sitta pd agendan och vilka nyheter de resulterar i. Detta dr &r centralt i

teorierna om dagordning och gestaltning. Genom att férankra resultaten i dagordningsteorin

gér det att se vilka aspekter av coronaviruset som skulle kunna paverka de ldsare som gér in
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pa Dagens Nyheter och Aftonbladet startsidor mellan 7 januari och 30 april 2020. Utifran
olika teman, aktorer och signaler gar det ocksa att undersoka vilka perspektiv som dominerar

1 gestaltningarna av coronaviruset.
3.2.1 Dagordningsteorin

Dagordningsteorin handlar om att det medierna véljer att sdtta pd agendan, eller inte
sdtta pd agendan, lagger grunden for den bild allménheten skapar sig av verkligheten

(Ghersetti 2012, 210).

Dagordningsteorin grundar sig i den undersokning som Max McCombs och Donald
Shaw (1972) gjorde infor det amerikanska presidentvalet 1968. Genom att studera vilka
fragor massmedierna valde att uppmirksamma och vilka fragor véljarna ansag var de
viktigaste (ibid, 177-180) kunde de se ett starkt samband mellan nyhetsrapporteringen
och véljarnas egna uppfattningar (ibid, 184). Senare har flera andra undersdkningar gett

denna studie och teori empiriskt stod (Nord och Strombéck 2005, 320).

Det finns flera olika typer av dagordningar, déribland allménhetens dagordning och
mediernas dagordning. Allménhetens dagordning handlar om vilka fragor allménheten
tycker dr viktiga, medan mediernas dagordning snarare handlar om hur mycket
utrymme medierna ger olika fragor. Den senare kan paverkas av bland annat den
ekonomiska faktorn, vilken kan tvinga medieaktorer att gora kommersiella och
marknadsmissiga  Overvdganden.  Dédrmed  riskerar  underhéllningsbetonade,
sensationella och dramatiska nyheter att prioriteras fore nyheter av vikt och relevans

(Ghersetti 2012, 209).

Trots att verkligheten dr komplex har ménniskan ett stort behov av att forsté sig pa den.
Detta ménskliga sokande efter ny information, i synnerhet nyheter, ger medierna ett
stort inflytande Over allminheten (Strombéck 2014, 105). Genom att forse oss med
information, och avgdra vad som hamnar péd agendan, bidrar nyhetsmedierna till hur vi
manniskor uppfattar verkligheten. Med andra ord ligger mediernas makt i att de kan ge
vissa fragor eller hiandelser mer eller mindre utrymme. Att vissa fragor viarderas hogre
dn andra paverkar i1 sin tur publiken, som kommer betrakta de uppmérksammade

fradgorna som viktiga (Strombéck 2014, 101). Hur stort utrymme Dagens Nyheter och
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Aftonbladet gav coronaviruspandemin pa sina startsidor kunde dirmed ha betydelse for
den allménna bilden av verkligheten — 1 detta fall bilden av coronaviruset. Dérfor ville
vi undersoka hur de bdda tidningarnas dagordning har sett ut under var valda tidsperiod,

nir det kom till just coronaviruset.
3.2.2 Gestaltningsteorin

Gestaltningsteorin utgar fran perspektivet att journalistiska nyheter bara speglar en del
av den komplexa verkligheten, samt att nyheternas gestaltningar av verkligheten formar
hur ménniskor ser pa verkligheten (Strombédck 2014, 113-115). Teorin gér ocksa under
namnet framing theory, och en av dess mest citerade forskare dr Robert Entman. Enligt
Entman (1993) bygger teorin pé de val som gors for att spegla verkligheten, exempelvis
av en journalist, och vilka aspekter av verkligheten som far uppmairksamhet. Dadrmed
skapar medierna sdrskilda inramningar av exempelvis en nyhetshindelse eller ett

forlopp.

“To frame is to select some aspects of a perceived reality and make them
more salient in a communicating text, in such a way as to promote a
particular problem definition, causal interpretation, moral evaluation, and/or

treatment recommendation for the item described” (Entman 1993, 52).

Inramningen styr med andra ord hur de flesta ménniskor uppmérksammar, forstdr och
kommer ihdg ett problem, samt hur de agerar och reagerar pa problemet. Vidare menar
Entman (ibid. 52-53) att gestaltningar tar plats 1 minst fyra delar av

kommunikationsprocessen:

1. Avsidndaren
2. Texten

3. Mottagaren
4. Kulturen

Avsindaren — exempelvis reportern — goér medvetna eller omedvetna val att gestalta
nyheten pa ett sdrskilt sitt. Texten innehaller 1 sin tur ocksa gestaltningar, som skapas

genom nérvaro eller franvaro av ord och formuleringar. De gestaltningar som sedan
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styr mottagarens tankar och slutsatser aterspeglar ibland, men inte alltid, avsidndarens
intentioner eller textens gestaltningar. Detta gir att likna vid Stuart Halls (1973)
resonemang om encoding/decoding, vilket bygger pa hur de betydelser som kodas in 1
en text kan gynna vissa tolkningar mer &n andra, men att mottagaren dnda kan tolka
mer eller mindre i linje med textens budskap. Den fjarde delen, kulturen, &r

uppséttningar av kulturellt betingade gestaltningar (Entman 1993, 52-53).

I var undersokning anvénde vi framst gestaltningsteorin for att reflektera dver vilka
perspektiv av verkligheten — 1 vart fall coronaviruset — som fick utrymme pa Dagens
Nyheter och Aftonbladets startsidor. Detta genom att analysera tre aspekter av
gestaltning: tema, aktor och vilka signaler puffarna sidnder ut. Det vill sidga, ur vilket
perspektiv problemet uppmirksammas, vem som fir komma till tals och om problemet
beskrivs som lugnande eller alarmerande. Vi &mnade ocksd diskutera vilka
journalistiska val som kunde ligga bakom gestaltningarna, samt vad de kunde fa for

betydelse for ldsarnas uppfattningar och tolkningar av verkligheten.
4. Material och metod

Vi valde att avgrdnsa studien till puffar pd DN.se respektive Aftonbladet.ses startsidor,
publicerade mellan den 7 januari 2020 och 30 april 2020. Undersdkningen pabdrjades mitt
under coronavirusutbrottet, vilket gjorde att vi kunde anta att manniskor generellt sdkte sig
till nyheter pa ett annat sétt dn tidigare. Dérfor ville vi undersdka puffarna pé startsidorna —

eftersom de dr det forsta en ldsare mots av pa en tidnings hemsida.
4.1 Urval och avgransning

Pé en startsida stélls artiklar i forhéllande till varandra och det syns tydligt om en puff blivit
tilldelad stérre utrymme an en annan. Det gar ocksé att se vilka artiklar som é&r bildsatta och
dérmed drar till sig mer uppméarksamhet 4n andra, samt vad tidningarna anser dr mest aktuellt

just precis nu. Det vill sdga — hur redaktionerna har véirderat och valt ut det som publicerats.

Eftersom denna studie berdor hur svensk morgon- och kvillspress har framstillt
coronaviruspandemin, valde vi att undersbka Sveriges storsta dagstidning respektive

kvéllstidning: Dagens Nyheter och Aftonbladet. Vi &dmnade undersoka den mediala
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rapporteringen under coronavirusutbrottets forsta manader och utgick darfor fran den 7
januari, dd@ World Health Organization identifierade det nya viruset som ett coronavirus
(WHO 2020). Vi valde att hdmta en startsida per dag fran Wayback Machine, publicerade
mellan den 7 januari 2020 och 30 april 2020. For att urvalet inte skulle bli alldeles for stort
bestimde vi oss for att avgrdnsa undersokningen till en startsida frdn varannan dag, vilket
resulterade 1 totalt 58 startsidor per tidning — detta for att f4 en Sverblick av och kunna se en

utveckling i rapporteringen under de forsta ménaderna av coronavirusutbrottet.

Wayback Machine ir ett verktyg som kontinuerligt arkiverar hemsidor, vilket gor det mojligt
att gé tillbaka 1 tiden och se exakt hur en hemsida sig ut vid just det klockslaget. Tyvarr ar
inte alla hemsidor arkiverade vid exakt samma klockslag, utan kan skilja sig at dag for dag.
Med andra ord var DN.se och Aftonbladet.se arkiverade vid flera olika tidsstimplar per dygn,
exempelvis 12:31, 13:55 och 15:03. Enligt journalisten och forfattaren Martin Schori (2016,
141) far nyhetssajter olika trafiktoppar vid flera tillfillen under dagen, och en av de topparna
ar pa eftermiddagen nér folk dr pa vdg hem fran jobbet, vilket gjorde att vi kunde anta att
manga ldsare vistas pd startsidor vid just den tiden. Vi valde darfor att alltid ta den forsta

startsidan efter klockan 16:00.

Béide Dagens Nyheter och Aftonbladet publicerar nyheter pa sina hemsidor och i respektive
mobilapp. I mobilapparna dr innehdllet 1 vénsterspalten det forsta ldsaren mots av, da
puffarna i hogerspalten enbart gir att hitta under andra flikar. Dérfor valde vi att endast
undersoka de puffar som forekom i vénsterspalterna pa startsidorna, for att vara sékra pa att

fanga upp det forsta ldsarna ser — oavsett om de anvinder sig av datorer eller smartphones.

Da startsidor kan vara ldnga och innehéller ménga puffar bestimde vi oss for att avgrinsa
vart urval till de tio forsta klickbara puffarna pé varje startsida. En startsida bestér inte endast
av nyhetspuffar, utan kan ocksa innehélla andra sorters puffar, bland annat opinionspuffar i
form av ledare, kronikor eller kolumner, eller interaktionspuffar, som ger lisarna mdjlighet
att till exempel chatta med en expert. Den stora skillnaden mellan nyhetspuffar och
opinionspuffar dr vem som skrivit artikeln och vem som far komma till tals. Darfor ansag vi
att det var intressant att inkludera alla sorters journalistiska puffar i var undersdkning.

Diaremot valde vi att sdlla bort de fatal puffar som enbart var reklam eller annonser.

16



Vart urval bestod ddrmed av 58 startsidor per tidning. Sammanlagt 116 startsidor och 1160

puffar.
4.2 Val av metod

For att besvara vara fragestillningar beslutade vi oss for att anvinda oss av en kvantitativ
innehdllsanalys. En innehdllsanalys ldmpar sig ndr syftet dr att hitta monster i ett storre
material (Bergstrom & Boréus 2012, 51), det vill sdga for att undersdka hur ofta och pa vilka
sdtt olika typer av innehéllsliga kategorier forekommer i ett material (Nilsson 2010, 122-123).
Det kan dels handla om hur ofta eller frekvent olika kategorier forekommer, men ocksd om
hur stort utrymme 1 tid eller rum en kategori fir (Esaiasson & Gilljam et.al. 2017, 198). Den
kvantitativa innehéllsanalysen gor det ocksa mdjligt att undersoka hur mycket ett visst &mne
uppmérksammas i massmedierna, samt hur nadgonting virderas eller framstills (Bergstrom &
Boréus, 2012, 52-53), vilket i1 vér studie kunde innebéra olika aspekter av gestaltning. For att

gora just det anvédnde vi oss av sérskilda variabler, vilka vi redogor for 1 foljande avsnitt.
4.3 Kvantitativ innehallsanalys

For att gora det mojligt att genomfOra en kvantitativ innehdllsanalys av det insamlade
materialet konstruerade vi ett kodschema med elva variabler. Variablerna i kodschemat avsag
att besvara studiens frgestillningar och anvéndes for att kvantifiera relevanta egenskaper i
innehallet vi analyserar (Nilsson 2010, 135), och fick i sin tur variabelvirden. Med andra ord
fungerade variablerna som fragor till materialet, medan variabelvdrdena var de mojliga
svaren, som vi sedan valde mellan 1 kodningen. Variabelvirdena hade tvd viktiga
bestimmelser: det skulle alltid finnas ett virde att koppla till varje analysenhet — i vart fall
puff — och det skulle inte vara mgjligt att koda samma puff pd mer én ett sétt (Nilsson 2010,
141). Dérfor utformade vi dven kodanvisningar i samband med konstruktionen av
kodschemat och dess variabler, for att pa s& vis minimera tolkningsutrymmet. Efter att vi
hade skissat fram ett kodschema provade vi att koda en liten del av materialet, for att se om
vara tolkningar och bedomningar skiljde sig at (ibid. 55). Utifran denna provkodning kunde

vi sedan modifiera kodschemat och utveckla kodanvisningarna ytterligare.

Kodanvisningarna — med definitioner av samtliga variabler — aterfinns 1 bilaga 9.3, men

nedan foljer en kort presentation av kodschemats variabler och variabelvirden som vi ansig
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var relevanta. Eftersom vi avsdg att undersoka Dagens Nyheter och Aftonbladets rapportering
om och gestaltning av coronaviruset bestimde vi oss for att enbart koda puffar som beror
coronaviruset efter variabel 8. Genom variablerna V9, V10 och V11 kom vi at olika aspekter

av gestaltning.

V1 ID-nummer

V2 Startsidans utgivningsdatum
V3 Tidningsnamn

V4 Placering

V5 Storlek
1 Liten

2 Mellan

3 Stor

V6 Bild
1 Har bild eller video
2 Har inte bild eller video

V7 Genre

1 Nyhet

2 Opinion

3 Interaktion
4 Ovrig

V8 Huvudtema
1 Coronaviruset
2 Ej coronaviruset

V9 Tema

1 Sjukvard

2 Smittspridning

3 Dodsfall

4 Tillfrisknade

5 Politisk atgérd

6 Samhaéllelig reaktion/konsekvens

7 Minsklig reaktioner/konsekvens i coronapuff
8 Ekonomisk konsekvens
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9 Allmén information
10 Tips & rad
11 Ovrigt

V10 Aktor

1 Politisk beslutsfattare
2 Myndighet

3 Organisation

4 Expert

5 Vérdpersonal

6 Kénd person

7 Privatperson

8 Medarbetare pé tidningen
9 Flera aktorer

10 Ovrig

11 Framgar ej

12 Ingen

13 Anders Tegnell

V11 Signal

1 Lugnande

2 Neutral

3 Alarmerande

4.4 Metod- och urvalsdiskussion

Studien har baserats pa hur tva svenska nyhetsmedier, Dagens Nyheter och Aftonbladet,
framstillt coronaviruset pa sina startsidor. Darfor fungerade den inte som en total
representation for alla svenska nyhetsmedier eller nyhetstidningar, utan kunde snarare ge en
overgripande bild av Dagens Nyheter och Aftonbladets rapporteringar om coronaviruset. Da
det ar de tva tidningar som nér flest ldsare i Sverige kan vi anta att de har makten att paverka
mediernas dagordning om coronaviruset. Darfor gir det att spekulera kring huruvida
rapporteringen 1 andra nyhetsmedier till viss del har paverkats av hur mycket utrymme

Dagens Nyheter och Aftonbladet gett coronaviruset, samt vad de skrivit om.

Niér vi skulle ta fram de startsidor som utgjorde vart analysmaterial stdtte vi pa ndgra tekniska
problem. Forst och framst upptickte vi att verktyget Wayback Machine inte alltid arkiverar

hemsidor vid samma tidpunkter, vilket gjorde att startsidorna inte alltid var publicerade vid
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exakt samma tillfillen pd dygnet. Oftast rorde det sig om ett tidsspann mellan 16:00 och
17:00, men vid enstaka tillfdllen fanns ett glapp fram till 18:30 eller 20:00. Detta medfor ett
validitetsproblem i var undersokning som vi bor ha i &tanke, eftersom tidningarnas
nyhetsvirdering formodligen skiljer sig mellan klockan 16:00 och 20:00. En annan svarighet
under materialinsamlingen var de pop up-fonster (Dagens Nyheter) och annonser
(Aftonbladet) som arkiverats tillsammans med startsidan och dirmed dolde den. Detta gjorde
att vi tvingades anvinda oss av datorer med snabb nétverksuppkoppling for att kunna pausa
laddningen av startsidorna i lagom tid. Det vill siga, varje startsida behdvde laddas i den man
att vi kunde se de tio forsta puffarna, men sedan stoppas innan pop up-fonstret dok upp pé

skdrmen.

Négonting annat vi bor ta hinsyn till 1 var undersékning &r att det innehdll som publiceras pa
startsidor har ett mer tillfilligt syfte dn exempelvis det som trycks i papperstidningar.
Mojligheten att sténdigt uppdatera en hemsida gor att puffar kan publiceras snabbt och sedan
ersittas av andra puffar minst lika snabbt (Ghersetti 2012, 222). Dérfor kan, rent hypotetiskt,
nagon som gar in pa en tidnings hemsida den 1 mars fa en annan uppfattning om nyhetslaget
dn en person som gar in pad samma startsida nagon timme senare. Var studie syftade dock
snarare till att ta reda pa vad som har publicerats pa startsidorna under utbrottet av
coronaviruset, dn hur publiken har uppfattat det som har publicerats. Daremot maste vi ta i
beaktning att det stindiga nyhetsflodet pa webben gor det svart att fanga in exakt allt som
Dagens Nyheter och Aftonbladet rapporterat om coronaviruset. Var undersékning bor darfor

ses som en fingervisning, och inte en total representation.

Den kvantitativa innehallsanalysen har kritiserats for sitt forenklande angreppssétt och
kritiker menar att ndr metoden analyserar separata delar i innehallet, gar helhetsperspektivet
forlorat. Andra kritiker menar att metoden inte har forutsittningar att tolka och forsta ett
innehalls betydelse pa djupet (Nilsson 2010, 121). Att den kvantitativa innehallsanalysen inte
gor det mojligt att djupdyka i materialet innebar inte nédgra storre problem for var
undersdkning, d& vi inte d&mnade soka efter ndgonting unikt i materialet. Vért syfte var
snarare att belysa generella monster 1 startsidornas innehdll, som dirmed kunde bli
representativa for materialet som helhet. Den kvantitativa metoden ar dessutom tidseffektiv
och gjorde det mojligt for oss att gora en analys av 1160 puffar — vilket hade tagit betydligt

langre tid med en kvalitativ innehallsanalys. Dock bor vi ha 1 atanke att vara variabler endast
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kunde méta utvalda aspekter av innehéllet, vilket innebar att vi endast kunde basera var
analys pd dessa delar. Denna problematik dr inte unik for just var undersdkning, utan snarare
allméngiltig, d& en enskild metod aldrig kommer att kunna undersoka precis allt utifran alla
perspektiv (ibid. 125). Trots att den kvantitativa analysen i huvudsak handlar om vad som gar
att rdkna och mita, innehaller den ett antal kvalitativa avvdgningar. Med andra ord kommer
olika element av tolkning alltid att dyka upp, till exempel vid utformningen av ett kodschema
och under sjdlva kodningen. For att minimera tolkningsutrymmet forfattade vi dérfor
konkreta kodansvisningar, som vi kunde anvédnda oss av nér vi genomforde analysen (Nilsson
2010, 126). Vi upptickte ocksa att en viss forforstdelse var ndodvéindig, da puffarna pé
startsidorna inte alltid tillhandahéll all n6dvandig information. I de flesta fall {61l dessa puffar
in under variabelvirdet “6vrigt”, men vid vissa tillfdllen spelade var egen forforstielse in. Till
exempel, nér det handlade om att kunna avgéra om puffen var en nyhets- eller opinionspuff,

samt om den aktor som skrivit en opinionspuff arbetar pé tidningen eller inte.

For att stiarka undersokningens reliabilitet har vi forsokt sékerstélla att vi bada arbetar utifran
samma principer under kodningens gang (Thurén 2007, 26). Med andra ord har vi kodat en
liten del av materialet fran varsitt hall, for att sedan kontrollera att vi tinkt likadant. Detta
kallas for ett reliabilitetstest och &r centralt for undersdkningens tillforlitlighet (Esaiasson &
Gilljam et. al. 2017, 209). Med hjilp av det kan vi forsdkra oss om att eventuella skillnader 1
vara resultat beror pa faktiska skillnader 1 sjdlva materialet och inte pa véara olika
beddmningar (Bergstrom & Boréus 2012, 57). Tidigare i detta kapitel har vi ocksa redovisat
hur vi genomfort vér undersokning, for att pd sd sitt 6ka undersdkningens transparens och
reproducerbarhet. Detta minimerar ocksa risken for missforstand. Urvalskriterier,
kodansvisningar och kodblankett finns bifogade som bilagor. Ett annat vanligt
reliabilitetsproblem som kan uppsta ér att ens beddmning gradvis fordndras under kodningens
gang, det vill sdga att den tippar mer och mer at ett bestimt héll (Bergstrom & Boréus 2012,
58). Detta kan kallas for en systematisk glidning i bedomningen, och hade i vart fall kunnat
uppstd om vi forst kodat alla Dagens Nyheters puffar och sedan alla Aftonbladets puffar. For
att undvika detta valde vi medvetet att forst koda nagra puffar frdn Dagens Nyheter, sedan

nagra fran Aftonbladet och dérefter arbeta metodiskt fram och tillbaka mellan dem.

For att styrka studiens validitet har vi sett till att den metod vi valt besvarar véra

fragestillningar. Genom variablerna vi utformat kan vi undersdka rapporteringen om
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coronaviruset baserat pa coronapuffarnas antal, storlekar och placeringar, samt hur
coronavirusets gestaltats pd Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor utifrén olika aspekter
av gestaltning. Med andra ord har vi undersokt det vi avsett undersoka (Thurén 2007, 34). Vi
har ocksa aktivt arbetat for att undvika sirskilda validitetsproblem som kan uppstd vid
ordrakning, eftersom ord kan vara vaga och méangtydiga (Bergstrom och Boréus 2012, 83). I
var undersokning har orden i coronapuffarna spelat en avgorande roll, sérskilt nir vi maétt
forekomsten av olika aktorer och signaler. For att bibehalla validiteten har vi bland annat
anvant variabelvirdet “framgér ej” for aktorer som till exempel citerats utan att ha blivit
namngivna. Dessutom har vi utformat en ordlista for variabeln signal, eftersom vi definierat

graden av signal utifran vilka ordval som forekommit i coronapuffarna.

Slutligen vill vi dven understryka att &ven vi har varit en del av den samhélleliga kontext som
vi har undersokt. Var uppfattning av medierapporteringen kommer dérfor formodligen att
vara fargad av att vi bdda lever under coronaviruspandemin och dirmed ocksé péaverkas av
den. Darfor méste vi ta hinsyn till att vi antagligen aldrig kommer att kunna vara hundra

procent objektiva.

5. Resultat

Slutligen, efter att ha kodat det insamlade materialet, redovisade vi resultatet i1 olika tabeller
och diagram. Dessa &r indelade i1 tva underkategorier baserade pd vért syfte: rapporteringen

om och gestaltningen av coronaviruset.
5.1 Rapporteringen om coronaviruset

I det hir avsnittet redogor vi forst for det totala antalet coronapuffar for Dagens Nyheter och
Aftonbladet, se tabell 1. Sedan presenterar vi dven hur antalet coronapuffar skiljer sig dver
tid, se diagram 1. Efter det visar vi pa bdda tidningarnas placering av savél coronapuffar som

puffar som inte handlar om coronaviruset, samt puffarnas storlek, se diagrammen 2, 3 och 4.

Tidning Dagens Nyheter Aftonbladet Totalt
Coronapuffar 323 (53%)* 289 (47%) 612 (100%)
Ej coronapuffar 257 (47%) 291 (53%) 548 (100%)
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Tabell 1: Antalet puffar pa Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor. *Procenten av totalen.

Under tidsperioden 7 januari till 30 april 2020 hade Dagens Nyheter fler puffar som berdrde
coronaviruset dn puffar som inte gjorde det. Aftonbladet, a andra sidan, hade fler puffar som
inte handlade om coronaviruset. Dock handlar det inte om ndgon enorm skillnad i antalet

puffar, eftersom bada tidningarna i princip hade hélften coronapuffar och hilften inte.

Att resultatet ser ut som det gor kan bero pa att den undersokta tidsperioden innefattar januari
méinad — en manad dd coronaviruset fortfarande var relativt okdnt. Dérfor fann vi det
intressant och relevant att dven redovisa forekomsten av coronapuffar over tid, vilket vi

redogor for 1 diagram 1.
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Diagram 1: Antalet coronapuffar per startsida, mellan den 7 januari och 30 april, pd Dagens Nyheter och

Aftonbladet.

P4 bada startsidorna gar det att urskilja en tydlig 6kning av coronapuftar 1 slutet av februari. |
mitten av mars forekommer ett flertal dagar dar samtliga undersokta puffar pA DN.se och
Aftonbladet.se handlar om coronaviruset. Diagrammet visar ocksé pa en liten nedgang i slutet

av april, samt att puffarna om corona inte ar séarskilt ménga i antalet 1 januari.

Med detta sagt skulle vi formodligen fa ett annat resultat i diagram 1 om vi hade undersokt en

annan tidsperiod &n 7 januari till 30 april 2020. Till exempel, hade var studie enbart tittat pa
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mars manad hade vi troligtvis sett en betydande majoritet coronapuffar jamfort med puffar

som inte handlar om corona i tabell 1.

B DN:Coronapuff [l DN:Ejcoronapuff [l AB:Coronapuff [l AB:Ejcoronapuff

1 25 33 24 KZN 116

2 30 28 26 Kyl 116

3 34 24 34 yZo 116

4 35 23 37 yAll 116

> 5 37, 21 36 vl 116

g 6 36 22 36 vl 116
a

7 33 25 33 Al 116

8 32 26 28 KON 116

9 32 26 19 Kl 116

10 29 29 16 vl 116

Diagram 2: Antal coronapuffar och icke-coronapuffar i varje skikt pad Dagens Nyheter och Aftonbladet
startsidor.

Variabeln placering definierade vi som vilken placering puffen hade pa startsidan. Siffrorna
1-10 1 diagrammet baseras pa i vilken ordning puffarna ir placerade pa startsidorna, riknat
uppifran och ned. P4 Dagens Nyheter, mellan den 7 januari och 30 april 2020, ser vi en
majoritet av coronapuffar i placeringarna tva till nio. Endast placeringen hogst upp pa Dagens
Nyheters startsidor hade fler puffar som inte handlade om coronaviruset, 4n coronapuffar.
Placeringen langst ned hade lika stor andel coronapuffar, som icke-coronapuffar. Samma
monster gar att urskilja pa Aftonbladets startsidor. Toppenplaceringarna har en majoritet
puffar som inte handlar om coronaviruset, mittenplaceringarna har en majoritet coronapuffar

och bottenplaceringarna har dterigen en majoritet av icke-coronapuftar.
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B Coronapuff

Stor med bild —
Totalt
Mellan med bild 40. ota

Stor utan bild

Liten med bild

Mellan utan bild

Liten utan bild

(procenten av totalen)

Diagram 3: Andel coronapuffar och icke-coronapuffar med olika storlek i procent pad Dagens Nyheters

startsidor.
B Coronapuff
Stor med bild 36 B Ej coronapuff
B Totalt

Mellan med bild

Stor utan bild

Liten med bild

Mellan utan bild

Liten utan bild

(procenten av totalen)

Diagram 4: Andel coronapuffar och icke-coronapuffar med olika storlek i procent pé Aftonbladets startsidor.

Pé startsidorna bestar puffarna ofta av bdde text och bild. Vi ansadg att en liten puff med
tillhoérande bild drog till sig mer uppméarksamhet an en mellanstor puff utan bild. Déarfor valde
vi att kombinera variablerna storlek och bild, for att pa sa sitt f4 6kad forstaelse om puffarnas

storlekar pa startsidorna.

P& Dagens Nyheters startsidor, under den valda tidsperioden, var den mellanstora puffen med
bild den vanligaste och den lilla puffen utan bild den minst vanliga puffstorleken. Aftonbladet
anvinde sig ddremot mycket av det som vi definierar som den storsta storleken — stor puff

med bild. Den minst vanliga var i stéllet den stora puffstorleken utan bild.
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Diagrammet visar ocksd coronapuffar i1 forhallande till puffar som inte handlar om
coronaviruset. P& Aftonbladets startsidor &r coronapuffarna mer frekvent forekommande dn
de som ej handlar om corona 1 de minsta storlekarna — med undantag for den allra minsta. I
de storre kategorierna dr puffar som inte behandlar corona pa ndgot vis mer frekvent
forekommande. P& Dagens Nyheters startsida dr coronapuffarna vanligare i samtliga

storlekar, bortsett fran den absolut storsta.
5.2 Gestaltningen av coronaviruset

For att undersoka hur coronaviruset gestaltats pa Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor,
mellan den 7 januari och 30 april 2020, sammanstéllde vi forekomsten av olika puffgenrer,
teman, aktorer, samt signaler. Gemensamt for dessa &dr att vi endast undersokt antalet
coronapuffar i de olika variablerna, vilket gor att puffarna i foljande diagram enbart dr puffar

som handlar om coronaviruset.

B Dagens Nyheter
87
Nyhetspuff | B 38 B Aftonbladet
‘ B Totalt
11
Opinionspuff 6

2
Interaktionspuff L 4

e
Ovrigt 2

(procenten av totalen)

Diagram 5: Andelen nyhetspuffar, opinionspuffar och interaktionspuffar i procent pd Dagens Nyheter och
Aftonbladets startsidor.

Jamfor vi fordelningen av nyhetspuffar, opinionspuffar och interaktionspuffar tidningarna
emellan har Dagens Nyheter bade ett storre antal och en hégre andel opinionspuffar. Andelen
nyhetspuffar dr i stort sett lika stor, medan antalet interaktionspuffar skiljer sig at en aning

eftersom Aftonbladet har sndppet fler.
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Diagram 6: Andelen teman i coronapuffarna pa Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor, i procent.

P& Dagens Nyheters startsidor var sjukvard och politiska atgdrder de mest forekommande
temana i coronapuffarna mellan den 7 januari och den 30 april 2020. Under samma tidsperiod
rapporterade Aftonbladet mest om allmén information om coronaviruset, det vill sdga puffar
som “Nya coronasymptomen” och “17 fragor och svar om viruset”. P4 Aftonbladets
startsidor fanns ocksé en hogre andel puffar innehéllandes méanskliga reaktioner, det vill sdga
minskliga handlingar och konsekvenser, &n pa Dagens Nyheters startsidor. Dagens Nyheter
hade néstan fem ginger fler puffar som handlade om ekonomiska konsekvenser, &n
Aftonbladet. Bada tidningarna hade ungefdr ett lika stor andel puffar om smittspridning,

dodsfall och tillfrisknade.
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32

30

()
N

23

20
16

5 14
% 13 :
S 12 19
2 11
2 10 10 10
g 10
[~
[}
(8
o 8 8
R 7 7
6
. 5| 5[ .
4|4/ . 4 4 4 1
3 0
2 2| | 2
0 ||
e > N > ;
<& S S QQ’{\. g & @OQ &eoo <& & %\z\ s
&2 & &P % ,\Q,Q & & & & &
> Ny $ & & & ° > <&
& o & R A < S
& ¥ &
3 NS
Q° &
@Q'b

Diagram 7: Andelen aktorer i coronapuffarna pa Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor, i procent.

I coronapuffarna pa Dagens Nyheters startsidor, mellan den 7 januari och den 30 april 2020,
var politiska beslutsfattare, medarbetare pd tidningen och vardpersonal de mest frekvent
forekommande aktorerna. Pa Aftonbladets startsidor, under samma tidsperiod, var
privatpersoner och experter de vanligaste aktorerna i coronapuffarna. Med andra ord var det
stora skillnader mellan de mest forekommande aktorerna pd respektive tidnings startsidor,
dven om diagrammet ocksa visar nagra likheter. Statsepidemiologen Anders Tegnell och
organisationer fick komma till tals 1 ungefér lika stor utstrickning pa bade Dagens Nyheter
och Aftonbladets startsidor. En annan likhet var att bdda tidningarna hade en stor mangd

coronapuffar som antingen saknade aktor eller hade en aktor som inte framgick.

Signal Lugnande Neutral Alarmerande Totalt
Dagens Nyheter | 14 (4,3%)* 255 (78,9%) 54 (16,7%) 323 (100%)
Aftonbladet 23 (7,9%) 192 (66,4%) 74 (25,6%) 289 (100%)

Tabell 2: Antalet coronapuffar med lugnande, neutrala eller alarmerande signaler pd Dagens Nyheter och
Aftonbladets startsidor. *Procenten av totalen.
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Variabeln signal definierade vi som vilken grad av fara, hot eller oro puffen sinder ut. Dess
variabelvédrden, lugnande, neutral och alarmerande, kategoriserade vi i sin tur utifrédn vilka
viardeladdade ord som hade anvénts i puffens text. Mer utforliga kodanvisningar aterfinns 1

bilaga 9.3 och ordlistan terfinns i bilaga 9.4.

Dagens Nyheters startsidor, under var valda tidsperiod, visade sig ha flest neutrala puffar, och
likasa Aftonbladets startsidor — om dn négra farre. Fler hade dock Aftonbladet nir det géllde
lugnade savél som alarmerande puffar. En fjardedel av Aftonbladets puffar om coronaviruset
visade sig vara alarmerande. Vidare fann vi det intressant att &ven redovisa forekomsten av
signal for varje tema, se diagram 8 och 9, samt forekomsten av signal Gver tid, se diagram 10

och 11.

B Lugnande Neutral [l Alarmerande

15
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g 8 8
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Diagram 8: Andelen lugnande, neutrala och alarmerande coronapuffar i varje tema pa Dagens Nyheters
startsidor, i procent.
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Diagram 7: Andelen lugnande, neutrala och alarmerande coronapuffar i varje tema pa Aftonbladets startsidor, i
procent.

Det mest framtrddande i dessa diagram, i vir mening, dr att andelen lugnande puffar ar
vildigt lag 1 samtliga teman — i forhallande till andelen neutrala och alarmerande. Det gar

ocksa att utldsa att inget tema hade fler alarmerande &n lugnande puftar.

Jimfor vi tidningarna emellan visar resultatet att temana ekonomiska konsekvenser och
allmén information skiljer sig at. Dagens Nyheter hade en hog andel alarmerande puffar om
ekonomiska konsekvenser — ndrmare bestdmt hilften — medan Aftonbladet hade lag andel
alarmerande samt lika manga lugnande puffar i samma tema. Géllande temat allmin
information, & andra sidan, hade Dagens Nyheter ingen andel alarmerande puffar, medan
Aftonbladet hade nidstan hélften. En likhet var dock temat sjukvard, dir bada tidningarna
hade en hog andel alarmerande puffar — Dagens Nyheter en tredjedel och Aftonbladet hilften

av de neutrala puffarna om samma tema.
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Diagram 10: Antalet lugnande, neutrala och alarmerande coronapuffar per startsida pd Dagens Nyheter mellan
den 7 januari och 30 april.

== | ugnande
Neutral

== Alarmerande

—~

c

)

©

=

o

-

>

©

=y

(]

P

c

(]

(&)

o A

1

Q.

~ /
M N = O < < 0 M — IO O M INN = 0N O O < ©
N N MO O mrm AN N O O r r— —— AN N M O O — r— &N &N
= — == NN N N N OO MO O O 0O 0O 060§ & 5 & & 95
O O O O O O O O O O O O O O O O O © O oo o o
O O O O O O O O O O O O O O O O O O O O O O
N N N NN N N NN NN AN NN NN NN NNNNNN

Diagram 11: Antalet lugnande, neutrala och alarmerande coronapuffar per startsida pa Aftonbladet mellan den 7
januari och 30 april.

Nir det giller forekomsten av lugnande, neutrala och alarmerande puffar dver tid, ser vi att
de alarmerande puffarna okar vid samma tidpunkter pa bada tidningarnas startsidor. Sé ar inte
fallet med de puffar som har en lugnande signal. P4 Dagens Nyheter forekommer ingen
lugnande puff mellan den 13 mars och 12 april, utan enbart neutrala och alarmerande. Kurvan
ar daremot mer jamn pa Aftonbladets startsidor, dir lugnande puffar férekommer med jamna

mellanrum.

31



6. Analys

Vér studie dmnade att undersoka rapporteringen om och gestaltningen av coronaviruset pa
Dagens Nyheter respektive Aftonbladets startsidor, mellan den 7 januari och 30 april 2020. I
det har kapitlet kommer vi att analysera véra resultat, med forankring i den teoretiska ramen.
Avsnitt 6.1 behandlar allminna aspekter av rapporteringen, medan 6.2 djupdyker i olika

aspekter av gestaltningen.

6.1 Rapporteringen om coronaviruset

I var undersokning avsag den allménna rapporteringen om coronaviruset flera aspekter:
puffarnas storlek, placering och eventuella bildsdttning, men ocksd det totala antalet puffar
som handlade om coronaviruset i1 forhdllande till antalet puffar som inte handlade om
coronaviruset. Med andra ord, hur mycket utrymme coronaviruset fick pa startsidorna under

den undersdkta tidsperioden — 7 januari till 30 april 2020.

I det stora hela dr det totala antalet coronapuffar nigot fler an det totala antalet puffar som
inte handlar om coronaviruset. Fordelningen &r dock mycket jimn. Men med hénsyn till
placering och storlek, samt antalet coronapuffar Gver tid, tolkar vi det 4nda som att puffar
som berOr coronaviruset ges mer utrymme dn de som inte berdr coronaviruset. Detta gar
sarskilt att se pd Dagens Nyheter, dir coronaviruset fatt mest utrymme i badde antal och
storlek, samt placering. P4 Aftonbladets startsidor didremot, har coronaviruset varken fatt
mest eller minst utrymme med avseende pa placering och storlek. 1 antal &ar
coronaviruspuffarna inte heller fler &n de puffar som inte handlar om coronaviruset. Detta kan
dock mojligen forklaras av att urvalet innefattar en period — forsta halvan av januari — som
inte innehéller ndgra coronapuffar 6verhuvudtaget. Att coronapuffar inte heller toppar bada
tidningarnas startsidor, kan mojligen forklaras av att “just nu”-nyheter, sdsom olyckor och
andra plotsliga nyheter, ofta hamnar 1 topp pd startsidorna. Tittar vi dessutom pé
rapporteringen dver tid ser vi att coronaviruspuffarna dominerar helt pa bida tidningarnas
startsidor under den senare halvan av vér undersokta tidsperiod, ndrmare bestdmt halva
februari, mars och april. Detta gor att vi kan anta att coronaviruset, med avseende pa antal,

placering och storlek, fatt storst utrymme under majoriteten av tidsperioden.

Enligt modellerna for nyhetsvirdering (Galtung och Ruge 1965; Hvitfelt 1985; Ghersetti

2012) har sensationella och avvikande hindelser stdrre chans att bli nyheter @n andra
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héndelser. Med forankring i detta resonemang gir det att anta att rapporteringen om
coronaviruset varit sd pass frekvent i bdde Dagens Nyheter och Aftonbladet eftersom
situationen — pandemin — helt och hallet avviker fran det normala. Dessutom Okar
sannolikheten for att en nyhet ska produceras och publiceras pé en forstasida om den utspelar
sig under en kort tid och som en del av ett tema (Hvitfelt 1985, 195). Visserligen har
pandemin, i skrivande stund, redan pédgatt i flera minader och alltsd inte under en kort tid,
men coronaviruset blir dnda ett dterkommande tema och ddrmed en slags foljetong i
nyhetsrapporteringen. Detta gor att vi, utifrdn antalet puffar och méngden utrymme pa
startsidorna, kan anta att sensation, avvikelser och tematisering varit centrala faktorer i den
redaktionella nyhetsvéirderingen pad Dagens Nyheter och Aftonbladet 1 samband med

coronavirusutbrottet.

Virusets omfattning och spridning gor ocksa att coronaviruset innebér ett hot for hela varlden.
Stromback (2008, 46) menar att nyheter om hot dr en naturlig del av den svenska
nyhetsrapporteringen, oavsett om samhillet befinner sig i en kris eller inte. Dérfor dr det
rimligt att nyheter som ror coronaviruset ges storre utrymme under den rddande situationen.
Enligt Nord och Strombéck (2005, 49) ar sannolikheten for att ett hot ska uppmérksammas 1
media storre om det redan fatt utrymme i andra ledande medier, vilket skulle kunna forklara
varfor antalet coronapuffar dr 1 princip lika hogt pa bade Dagens Nyheter och Aftonbladet

startsidor.

6.2 Gestaltningen av coronaviruset

De aspekter av gestaltning som var undersokning innefattat ar teman, aktdrer och signal, men
ocksé vilken slags puff (nyhet, opinion eller interaktion) som publicerats. I stora drag handlar
det om hur pandemin har skildras utifran perspektiv och konsekvenser, men ocksa om hur
varje enskild héndelse paketerats till en coronapuff. Det vill sdga, hur Dagens Nyheter och
Aftonbladet gestaltat verkligheten — i vart fall coronaviruset — pa sina startsidor, mellan den 7

januari och 30 april 2020.

6.2.1 Tema

Teman definierade vi utifran vad puffarna i huvudsak handlade om, det vill sdga vilket
tema som var dominerande i varje enskild coronapuff under den tidsperiod vi

undersokt. Att just sjukvérd, politiska atgérder och allméin information om viruset ar
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vanligast bland coronapuffarna pa Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor gér att
sitta 1 relation till Ghersetti och Odéns (2010) undersdkning av medierapporteringen
om svininfluensan. Deras studie visade att tvd teman dominerade medierapporteringen:
hantering av infektionen och information om influensan i sig. I det fallet finns en likhet
mellan vara resultat, eftersom sjukvédrd och politiska atgérder &r tvé sitt att hantera
infektionen och allmidn information berdr just coronaviruset i sig. Nigonting som
ddaremot skiljer Ghersetti och Odéns studie fran var egen &ar temat ekonomiska
konsekvenser, eftersom deras resultat visade att medierna inte rapporterade sarskilt
mycket om det, medan véra resultat visar att néstan en tiondel av puffarna pd Dagens
Nyheters startsidor kretsade kring just ekonomiska konsekvenser. Dock var detta tema
inte lika vanligt forekommande pa Aftonbladets startsidor, vilket dr en tydlig skillnad
mellan de tva tidningarna vi undersokt. Ett annat tema som var mer framtrddande pa
Dagens Nyheters startsidor var politik, vilket gar 1 linje med den studie Rahmani och
Razooq (2018) genomforde, som bland annat visade en 6kning av nyheter som handlar

om politik och politiker.

En annan skillnad tidningarna emellan &dr att Aftonbladet hade ett ndgot hogre antal
puffar innehdllandes ménskliga reaktioner, det vill siga minskliga handlingar eller
konsekvenser, d&n Dagens Nyheter. Detta gar att koppla till Hvenstrdm och Martins
(2012) undersokning, som visade att Dagens Nyheter och Aftonbladets rapporteringar
om svininfluensan var individfokuserad, eftersom berdrda eller drabbade fick komma
till tals. Virt att papeka dr dock att Hvenstrom och Martin sammanfogade Dagens
Nyheter och Aftonbladet ndr de redovisade sina resultat, medan vi separerade

tidningarna — och didrmed kunde se skillnader.

Den undersokning som Galtung och Ruge (1965, 68) presenterade visade att om en
hindelse exempelvis inneholl méanniskor eller méinskliga handlingar var chansen storre
att den uppmairksammades i1 medier. Detta resonemang gar ocksd att koppla till
teorierna om beréttartekniker, om dn mer specifikt personifiering. Om det finns ett sa
kallat case blir det lattare for ldsaren att identifiera sig med handelsen, och 1 sin tur bli

mer berord av den (Ghersetti 2012, 217). Detta kan i vart fall, och i var studie, forklara
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varfor Aftonbladet har en s& pass hog andel puffar innehallandes manskliga reaktioner.

Vi utvecklar detta resonemang i stycket om aktor.

6.2.2 Aktor

Aktorer definierade vi som vem som handlar eller far komma till tals 1 en puff;
namngiven, titulerad och/eller citerad. Dagens Nyheter hade manga politiker,
myndigheter och vardpersonal som aktdrer, vilket mdjligen kan kopplas till de teman
som var frekvent forekommande pé tidningens startsidor: politik och sjukvard. Samma
koppling gar att utldisa pa Aftonbladets startsidor, didr kénda personer och
privatpersoner gavs mycket utrymme. Aftonbladet hade ndmligen en hdg andel

ménskliga reaktioner som tema.

Att just politiker och myndigheter dr vanliga aktdrer pd Dagens Nyheters startsidor,
samt att kdnda personer dr en vanligt forekommande aktor pd Aftonbladets, kan
mojligtvis forklaras med en nyhetsviarderingsfaktor som dterkommer 1 flera modeller
(Galtung och Ruge 1965; Hvitfelt 1985): elitcentering. Ghersetti (2012, 213) skriver att
personer som tillhor ndgon form av politisk, ekonomisk, kulturell eller idrottslig elit
vanligen far mycket utrymme i medier, dels for att de tillhandahaller just den
information media efterfragar, dels for att deras livsstil skiljer sig &t frdn vanliga
méinniskors. En elitperson kan med andra ord vara exempelvis en politiker, en
idrottsutovare eller en skddespelare (ibid. 214). Nér det kommer till elitpersoner gar var
undersoknings resultat att likna vid Hvitfelts resultat, d& han kom fram till att
morgonpressen frimst hade elitpersoner som kéllor, medan kvéllspressen hade ungefar

lika stor andel vanliga méinniskor som elitpersoner (Hvitfelt 1985, 215).

Négonting som vi fann hdgst intressant var hur pass mycket utrymme experter och
medarbetare gavs pd respektive tidnings startsidor, i synnerhet Dagens Nyheter. Det gar
mojligen att koppla till Nord och Strombécks (2005, 49) resonemang om risker, hot och
kriser — det vill sdga att sannolikheten for att ett hot kommer att uppmirksammas i
media dkar om det kan kommenteras av experter. Under den tidsperiod vi undersokt har
det generellt funnits en hog grad av ovisshet gillande coronaviruset, bland annat om
hur ldnge situationen kommer att fortgd och hur olika ldnder bor agera. Darfor kan vi

anta att det hos allminheten finns bade en nyfikenhet och ett behov av att fi svar,
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samtidigt som myndigheter och politiker inte har utrymme att spekulera — vilket vi
formodar att experter har. Olika kéllor kan ocksd ge medierna fler perspektiv pé

situationen, vilket i sin tur mojliggdr for en mer nyanserad rapportering.

Att statsepidemiologen Anders Tegnell gavs en tredjedel av “expertutrymmet” pé
Aftonbladets startsidor kan eventuellt forklaras med berittartekniken personifiering. I
stéllet for att citera och namnge Folkhidlsomyndigheten véljer Aftonbladet att anvdnda
sig av Anders Tegnell som aktor, trots att han i manga fall uttalar sig som en
representant for myndigheten. Genom att lata puffar om coronaviruset gestaltas utifran
Anders Tegnell blir det troligen ldttare for ldsarna att relatera till eller berdras av
nyheten. Det gar ocksd att spekulera om huruvida Anders Tegnell, under
medierapporteringens ging, utvecklats till en elitperson. Med detta menar vi att han inte
langre bara far utrymme for sin roll som statsepidemiolog, utan ockséd som personen

Anders Tegnell.

En annan del av var undersokning som gér att sétta i forhallande till aktorer, och teman,
ar de olika puffgenrerna pa Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor. Det vill sdga
om coronapuffen ledde till en nyhetsartikel, en asiktsartikel eller ndgon slags
interaktion som inkluderade ldsarna. Syftet med att undersoka puffgenrerna var att se
vem som forde samtalet 1 puffen. Att Aftonbladet har fler interaktionspuffar ar
intressant att sétta i forhéllande till bade aktorer och teman, eftersom det gér att tolka
som att Aftonbladets rapportering blir mer “personnira”, medans Dagens Nyheter
mojligen haller sig pd nagon slags “metaniva”. Att Dagens Nyheter har fler
opinionspuffar dr ocksa intressant att sitta i forhallande till variabeln aktor, eftersom
tidningens medarbetare ofta fir komma till tals. Enligt Nord och Strombéck (2005)
Okar chanserna for att nyheter om hot och risker ska uppmirksammas i medier inte bara
om de kan kommenteras av experter, utan ocksd om de dppnar upp for spekulationer.
Aven om opinionspuffarna inte #r regelritta nyheter, utan snarare analyser och &sikter
om det rddande nyhetsldget — vilka dven skulle kunna innehélla spekulationer — kan vi
anta att samma regler skulle kunna gélla for dessa i det hér fallet. Med andra ord, 1
opinionspuffarna dr det i forsta hand journalisterna sjélva eller privatpersoner som fér
komma till tals och inte utomstaende experter som kanske besitter en bredare expertis.

Dérfor skulle opinionspuffarna 1 det hir fallet kunna innebédra eller 6ppna upp for
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mojliga spekulationer. Att bada tidningarna har storst antal och andel nyhetspuffar gar i
linje med deras roller i samhillet som nyhetsmedier, med uppdrag att informera om vad

som hénder 1 vérlden.

6.2.3 Signal

Signalen i de olika coronapuffarna definierade vi utifran tre kategorier: lugnande,
alarmerande och neutral. Kategorierna baseras pa en ordlista, se bilaga 9.4. Att
hindelser med negativa inslag har en hogre potential att bli nyheter dr en faktor som
forekommer 1 flera modeller for nyhetsviardering (Galtung och Ruge 1965; Hvitfelt
1985; Ghersetti 2012). Detta skulle kunna vara en forklaring till varfor Aftonbladet har
en fjardedel coronapuffar som dr just alarmerande. En annan forklaring skulle kunna
vara berittartekniken intensifiering, eftersom puffar med alarmerande — men ocksé
lugnande — signal har en starkare dramatik &n puffar med en neutral signal (Hernes
1977, 188). Aftonbladet hade ocksa en storre andel lugnande puffar &n Dagens Nyheter,
vilket skulle kunna tyda pa en stérre anvdndning av intensifiering pa Aftonbladets

startsidor.

Nord och Strombick (2005, 30) menar att just risker och hot dr intressanta for medierna
att rapportera om, dels for att de ofta innehéller flera olika nyhetsvarderingsfaktorer,
dels for att de styrker mediernas roll som informationsférmedlare och dirmed deras
stillning 1 samhéllet (ibid. 16). I Ghersetti och Odéns (2010) studie av
medierapporteringen om svininfluensan framgick det att 42 procent av det undersokta
medieinnehdllet var alarmerande. I den diskuterar de dven kring huruvida mediernas
alarmism var berittigad eller inte, och kom fram till att den i viss mén var det. De
menade att svininfluensan utgjorde ett potentiellt allvarligt hot, och att det darfor fanns
anledning att uppmérksamma riskgrupperna pa vilka riskerna var och hur de kunde
skydda sig. I linje med detta resonemang anser vi att Dagens Nyheter och Aftonbladets
alarmism ocksd kan vara berittigad i rapporteringen av coronaviruspandemin. Till
exempel kan de alarmerande signalerna i1 coronapuffarna om ekonomiska konsekvenser
rattfardigas eftersom de ekonomiska konsekvenserna innebér ett slags hot och paverkar

samhallet 1 stort.
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Puffarnas signal — alltsd huruvida de 4r lugnande, neutrala eller alarmerande — gar dven
att koppla till coronavirusets utrymme pa Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor,
vilket vi resonerade kring 1 avsnitt 6.1. Dar kom vi fram till att puffar om coronaviruset
fick mer utrymme &n puffar som inte handlade om coronaviruset. Vad medierna viljer
att sitta pd agendan, det vill siga hur mycket utrymme olika fragor ges, kan delvis
styras av ekonomiska faktorer. Detta innebér att nyheter som dr sensationella eller
dramatiska har stor chans att hamna pa mediernas dagordning (Ghersetti 2012, 209). 1
vért fall innebér det att sensationella eller dramatiska perspektiv pa coronaviruset — det
vill sdga, puffar med en alarmerande signal — fatt en fjardedel av utrymmet pa
Aftonbladets startsidor. Detta for oss in pa de bdda tidningarnas medielogik, vilket vi

redogor for i foljande kapitel.
7. Slutdiskussion

Syftet med denna undersokning har varit att undersdka rapporteringen om och gestaltningen
av coronaviruset pd DN.se och Aftonbladet.ses startsidor, mellan den 7 januari 2020 och 30

april 2020. Detta har vi gjort utifrén tre fragestéllningar:

e Hur stort utrymme har puffarna om coronaviruset getts pa Dagens Nyheter respektive
Aftonbladets startsidor, med avseende pé antal, storlek och placering?

e Hur har puffarna gestaltat coronaviruset pad Dagens Nyheter respektive Aftonbladets
startsidor, med avseende pd inramning och perspektiv samt lugnande eller
alarmerande signaler?

e Vilka skillnader och likheter gar att utlisa mellan Dagens Nyheter och Aftonbladets

coronapuffar, med hénsyn till utrymme och gestaltning?

Analysen visade att coronaviruset gavs ett storre utrymme &n andra hidndelser under var
undersokta tidsperiod, vilket gar att forankra i1 teorierna om nyhetsvirdering, Nord och
Strombécks resonemang om risker, hot och kriser, samt medielogik. Analysen visade ocksa
att gestaltningen av coronaviruset, utifrdn de aspekter vi undersokt, sett olika ut pa Dagens
Nyheter och Aftonbladets startsidor under vér valda tidsperiod. Det innebér att Dagens
Nyheters gestaltning skett pa en mer samhillelig “metaniva”, medan Aftonbladets gestaltning

skett pd en mer individfokuserad “personnivd”. Vad det kan fa for betydelse for bada
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tidningarnas ldsares uppfattningar och tolkningar av verkligheten — det vill sdga coronaviruset
— kan vi endast spekulera kring. Bdda tidningarna skapar en bild av att 14get &r allvarligt, men
Aftonbladets alarmerande puffar i kombination med mycket personifiering och ménskliga
teman kan eventuellt ge en uppfattning om att viruset finns véldigt nira ldsaren och att denne
darfor bor vara pd sin vakt. Till exempel, “s& drabbas du av coronaviruset”. Dagens Nyheter
didremot, med sina samhélleliga teman och aktorer, skapar ett lingre avstdnd mellan
coronaviruset och ldsaren. Vilket skulle kunna medfora att ldsaren inte kédnner ett lika stort
hot som den mgjligen skulle gjort pd Aftonbladets startsidor. Ddremot kan vi anta att Dagens
Nyheters ldsare kénner en storre oro for sambhilleliga funktioner, sdsom sjukvdrd och

ekonomi.

De skillnader och likheter vi sett mellan Dagens Nyheter och Aftonbladet skulle kunna bero
pa tidningarnas medielogik, som bland annat styrs av redaktionella forutsittningar och
ekonomiska resurser. Tidningarnas uppgift ar att informera, samtidigt som de vill att ldsarna
ska klicka pa just deras puffar. Darfor kan medielogiken styra forekomsten av olika teman,
aktorer och signaler pd Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor. Att Dagens Nyheter
anviander egna medarbetare med specialkompetenser i stillet for experter utifrdn kan bero
deras redaktionella organisation mojliggér for det. Aftonbladet kanske inte har samma
resurser i form av journalister med specialomrdden och viljer darfor att i stéllet intervjua
utomstdende experter. Vi kan dven anta att de yrkesméssiga normerna kan skilja sig, bade
mellan journalister pd de olika tidningarna, men ocksa mellan journalister pa individniva.

Detta kan ocksa paverka vad som slutligen publiceras pa startsidorna.

Négot annat som kan skilja sig i medielogiken &r att Dagens Nyheter dr en morgontidning
och Aftonbladet en kvéllstidning. Fific och Persson (2013) konstaterade att kvillstidningar
har rort sig mer mot en sensationsinriktad nyhetsjournalistik, vilket gar 1 linje med var
undersokning eftersom Aftonbladet hade fler alarmerande och lugnande coronapuffar pé sina
startsidor. Utifran dagordningsteorin kan detta bero pa olika marknadsméssiga dverviganden,
dd det gér att spekulera kring huruvida Dagens Nyheters och Aftonbladets kundbaser ser
olika ut. Detta skulle ocksd kunna vara en forklaring till varfor beréttarteknikerna

personifiering och intensifiering forekommer mer i coronapuffarna pa Aftonbladets startsidor.
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Att coronaviruset dominerar pa bada tidningarnas startsidor, sirskilt under den senare halvan
av vér undersokta tidsperiod, gor att vi kan spekulera kring om vems dagordning som é&r
styrande 1 vilket skede. Nar medierapporteringen om coronaviruset 6kade i1 Sverige, 1 slutet
av februari, kan vi anta att mediernas dagordning var styrande. Men i takt med att situationen
utvecklades och allt fler blev smittade kan coronaviruset dessutom ha hamnat mer och mer pa
allménhetens dagordning. Oavsett om medierna skulle ha rapporterat om det eller inte hade
det nog hamnat pa den allminna dagordningen i slutindan, eftersom situationen dr si unik.
Detta skulle kunna forklara varfor coronaviruset néstintill tog 6ver medierapporteringen

under den senare halvan av var undersokta tidsperiod.

Vart resultat vicker flera fragor och funderingar hos oss. Forst och frimst anser vi att det
vore intressant att titta pd hur statsepidemiologen Anders Tegnell framstilldes 1 media under
coronavirusutbrottet. Utvecklades han till en elitperson? Var undersdkning fangade inte upp
den hir aspekten da det skulle krdvas en djupare textanalys av inte bara puffarna, utan ocksa
de artiklar de leder till. En djupare textanalys skulle ocksd mojliggdra for att fanga in fler
berittartekniker dn de tva vi valt att resonera utifrén i vir studie. En annan intressant
fundering, som resultatet vicker hos oss, dr huruvida Dagens Nyheter och Aftonbladet foljer
samma monster dven i vanliga fall. Med andra ord, att jimfora var valda tidsperiod med en
tidsperiod som inte innefattade en pandemi. Detta for att se om de gestaltningar vi upptickt
gar 1 linje med tidningarnas vanliga sétt att spegla verkligheten pa, eller inte. Under
kodningens gang, ndr vi arbetade med materialet, upptickte vi ocksa att puffarna inneholl
mycket ovisshet, manga spekulationer och ord som “kan”, “méjligen” och “eventuellt”.
Dérfor skulle vi finna det intressant att pa nagot vis undersoka graden av ovisshet i

medierapporteringen om coronaviruset.

Under arbetets gdng upplevde ocksa vi att puffarna pa Aftonbladets startsidor var mer diffusa
an puffarna pd Dagens Nyheters startsidor, exempelvis géllande vilken aktor det rorde sig
om. Vi mérkte dven att vissa ord som vi definierade som alarmerande, till exempel kris,
borjade dyka upp allt mer mot slutet av kodningen. Det ledde i sin tur till att vi upplevde
orden som mindre och mindre alarmerande, eftersom de normaliserades 1 sammanhanget pa
startsidorna. Detta forsokte vi dock att hela tiden ha i atanke, for att det inte skulle paverka

vart resultat.
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Sa, ndr Hanna Olsson sa “fiskflunsa” i borjan av aret, hade hon férmodligen ingen aning om
att det skulle bli ett av de stdrsta nyhetsldgena i modern tid, om inte det storsta. Med hénsyn
till utrymme — bade 1 antal och storlek — samt tema, aktor och signal, men ocksé tidningarnas

egna ordval, gjorde studien det mdjligt for oss att se hur fiskflunsan successivt forvandlades

till en coronakris.
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9. Bilagor

9.1 Kiriterier for urval
e De fOrsta tio puffarna
e pa startsidor publicerade pa DN.se eller Aftonbladet.se
e arkiverade via Wayback Machine
e forsta klockslaget efter 16:00

e varannan dag, fran den 7 januari till den 31 mars 2020
Sektion

Béde Dagens Nyheter och Aftonbladets startsidor bestdr av tva spalter, en vénster- och
hogerspalt. I var undersokning valde vi att avgrdnsa oss till de puffar som publicerats i

vansterspalterna.
Artikeltyp

Alla puffar pa startsidorna ridknas in, oavsett om det dr nyhetspuffar, opinionspuffar eller
interaktionspuffar. Vi definierar nyhetspuffar som artiklar skrivna av journalister med syfte
att informera och opinionspuffar som artiklar skrivha av experter, journalister eller
privatpersoner, med syfte att informera eller sprida opinion. Interaktion med publiken kan till

exempel vara en chatt dér ldsarna far stélla frdgor om coronaviruset.
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9.2 Kodschema

V1 ID-nummer

V2 Startsidans utgivningsdatum

V3 Tidningsnamn

V4 Placering

VS5 Storlek
1 Liten

2 Mellan

3 Stor

V6 Bild
1 Har bild/video
2 Har inte bild/video

V7 Genre

1 Nyhet

2 Opinion

3 Interaktion

4 Ovrig

V8 Huvudtema
1 Coronaviruset

2 Ej coronaviruset

V9 Tema
1 Sjukvérd
2 Smittspridning
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3 Dodsfall

4 Tillfrisknade

5 Politisk atgérd

6 Samhillelig reaktion/konsekvens
7 Minsklig reaktioner/konsekvens
8 Ekonomisk konsekvens

9 Allmén information

10 Tips & rad

11 Ovrigt

V10 Aktor

1 Politisk beslutsfattare
2 Myndighet

3 Organisation

4 Expert

5 Vérdpersonal

6 Kénd person

7 Privatperson

8 Medarbetare pé tidningen
9 Flera aktorer

10 Ovrig

11 Framgér ej

12 Ingen aktor

13 Anders Tegnell

V11 Signal
1 Lugnande
2 Neutral

3 Alarmerande
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9.3 Kodanvisningar

V1: ID-nummer. Varje artikel far ett tillhdrande.

V2: AAMMDD. Startsidans utgivningsdatum avser datumet startsidan publicerades pa.
Variabeln &r relevant for att veta vilken startsida som é&r vilken 1 undersdkningen, samt for att

veta vilken tidpunkt under rapporteringen den publicerades.

V3: Vilken tidning som har publicerat startsidan: Dagens Nyheter eller Aftonbladet.

V4: Vilken placering puffen har pé startsidan. Vi rdknade uppifrdn och ned, och fran vénster

till hoger.

V5: Vilken textstorlek puffen har. Vi ansdg att en uppdelning av tre storlekskategorier var
lampliga for att pavisa skillnaderna mellan dessa. Hade vi haft for manga variabelvirden hade
den formodligen blivit for diffus och komplex, eftersom det hade blivit ett for litet antal
enheter i varje kategori for att kunna se dvergripande monster. Vi uppmérksammade att bade
Dagens Nyheter och Aftonbladet hade forinstéllda storlekar pa sina rubriker, men att de olika
madtten pé textstorleken var relativa for varje medium, samt att Aftonbladet hade négot fler.
Dessa storlekar storlekar placerade vi inom de olika kategorierna.

1: Liten. Puffen &r 16, 20 eller 24 pixlar pa DN, och 15 eller 16 pad Aftonbladet.

2: Mellan. Puffen ar 30 eller 38 pixlar pa DN, och 18 eller 22 pa Aftonbladet.

3: Stor. Puffen dr 58 pixlar pd DN, och 27, 32, 36 eller 58 pa Aftonbladet.

V6: Har puffen en tillhdrande bild eller video, eller inte? Variabeln anser vi vara relevant for
att avgora puffens utrymme pé startsidan, samt hur mycket uppmérksamhet puffen drar till
sig.

1: Puffen har en tillhoérande bild eller video.

2: Puffen har inte en tillhérande bild eller video.
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V7: Pa tidningarnas startsidor finns det olika typer av puffar, exempelvis nyheter, ledare och
chattar. Vi har dock valt att enbart fokusera pa om puffen har ett nyhetssyfte, opinionssyfte
eller interaktionssyfte. Darfor definierar vi denna variabel utifrdn vem som skrivit artikeln,
for att kunna se hur ménga informativa eller opinionsbildande puffar som far ta plats pa
startsidorna, samt huruvida ldsarna far mojlighet att interagera med redaktionerna.

1: Nyhet. En puff med syfte att informera, dar artikeln &r skriven av en journalist. Géller 4ven
till exempel en puff dir en expert blir intervjuad eller en privatperson blir intervjuad.

2: Opinion. En puff med syfte att sprida opinion, skriven av en journalist, expert eller
privatperson. Till exempel ledare, kolumner, kronikor, kommentarer, analyser eller insdndare.
3: Interaktion. En puff med syfte att interagera med publiken, det vill sdga tidningarnas
lasare. Till exempel Nyhetskollen, en chatt, en fraga eller uppmaning att tipsa.

4: Ovrig. Till exempel test, recensioner eller ssammanstillningar.

V8: Huvudtema. Puffens huvudsakliga tema: coronaviruset eller inte? Denna variabel ansag
vi vara viktig eftersom den lit oss sélla bort puffar som inte handlade om coronaviruset, vilka
diarmed inte var relevanta for kommande variabler.

1: Coronaviruset. Puffen behandlar coronaviruset.

2: Ej coronaviruset. Puffen behandlar inte coronaviruset.

V9: Tema. Vad handlar coronapuffen om?

1: Sjukvard. Puffar som frimst beror sjukvard och medicin. Till exempel intensivvard,
information om vérdplatser, beredskap och behandlingar, samt vilka konsekvenser
coronaviruset innebdr for sjukvédrden. Aldrevard. Ej smittade, dodsfall eller tillfrisknade
eftersom de har ett eget variabelvérde.

2: Smittspridning. Puffar som frdmst behandlar nya fall av smitta, smittspridning och
smittsparning. Till exempel antal smittade, testade eller vilka linder smittan spridits till.
“Smittade togs av fartyg”

3: Dodsfall. Puffar som framst tillhandahaller information om doédsfall 1 smittan. I det stora
hela, alla puffar som huvudsakligen berdér dod. Till exempel antal dodsfall, nytt dodsfall eller

kdnd person som détt.
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4: Tillfrisknade. Puffar som huvudsakligen innehdller information om tillfrisknade
ménniskor. Till exempel antal tillfrisknade, nytt tillfrisknande eller kdnd person som
tillfrisknat.

5: Politisk atgdrd. Puffar som behandlar olika typer av politiska atgérder eller beslut, oavsett
vilket land det handlar om. Aven kritik riktat mot politiska atgérder. Till exempel forbud,
staingda landsgrinser, nya lagar kopplade till coronaviruset och Sveriges strategi for att
hantera krisen. Politisk niva.

6: Sambhillelig reaktion/konsekvens. Puffar som behandlar olika typer av samhilleliga
reaktioner, konsekvenser eller beslut som fattas utifran de politiska atgdrder som genomforts.
Till exempel instdllda sport- eller ndjesevenemang och instéllda transporter. Ej ekonomiska
konsekvenser eftersom den har en egen variabel. Samhéllelig niva.

7: Miénsklig reaktion/konsekvens. Puffar som behandlar olika typer av minskliga reaktioner
pa eller konsekvenser av politiska atgdrder och/eller samhélleliga reaktioner. Men ocksé hela
situationen. Till exempel individers egna asikter, handlingar eller upplevelser. Ej ekonomiska
konsekvenser eftersom den har en egen variabel. Individniva.

8: Ekonomisk konsekvens. Puffar som frimst handlar om coronavirusets ekonomiska
konsekvenser. Det vill sdga puffar som ror pengar, borsen, konkurser eller arbetsloshet. Till
exempel foretag som varslar eller privatpersoner som blir av med jobbet.

9: Allmén information om coronaviruset. Puffar med allmén information, bakgrund och fakta
om coronaviruset. Exempelvis “det hdr vet vi om viruset”, “sa vet du om du ar smittad” och
“stéll dina fragor till experten”.

10: Tips, rdd & uppmaningar. Mer generella rdd rérande hela situationen. Till exempel hur
man tranar eller jobbar hemifrdn. “UD avrader fran resor till samtliga lander”, “Uppmanar
dldre att undvika folksamlingar”.

11: Ovrigt. Puffar dir det inte gir att utlisa nigot av tidigare niimnda huvudteman. “F3 allt
om corona”, “Lofven i moéte”, spekulationer,” genomslag for nyheter pd somaliska”,

“coronaldget 1 USA”.

V10: Aktor. Vem 1 puffen agerar, handlar och/eller far komma till tals? Viktigt att aktoren
enbart framgar utifran puffen och inte endast om man klickar sig vidare in i artikeln. Aktéren
baseras pa huruvida den 4r namngiven, titulerad eller citerad i texten. Bildséttningen ar darfor

inte avgorande for denna variabel.
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1: Politisk beslutsfattare. Till exempel regeringen, region Stockholm, kommuner, politiskt
parti, ministrar, guvernorer och enskilda politiker, och “Hongkong utlyser nddlage”.

2: Myndighet. Statliga organisationer. Till exempel Folkhdlsomyndigheten, Socialstyrelsen,
MSB, Skolverket, polisen, UD, NASA, WHO och FN. USAs centralbank. WHO och FN ér
visserligen inga myndigheter, utan klassificeras som organisationer, men vi anser att de i det
hir fallet fyller liknande funktioner som de svenska myndigheterna.

3: Organisation. Ovriga organisationer, det vill séiga alla organisationer och foretag som inte
ar myndigheter eller en del av sjukvéarden. Hit tillhor ocksé exempelvis foretagsledare eller
anstéllda som representerar foretaget.

4: Expert. En person som tidningen véljer att lyfta fram som expert, som inte representerar en
myndighet, en organisation eller tidningen, utan sig sjdlv som person. Kan vara en professor,
ekonom, epidemiolog, och s vidare. Men ocksa experter inom specifika &mnesomraden.
Exempelvis Agnes Wold, Emma Frans eller Anders Tegnell.

5: Vardpersonal. Lékare eller vardpersonal som inte ar politiker eller experter. Till exempel
ambulanspersonal, smittskyddsldkare, 1177-anstéllda, 6verldkare och hemtjénstpersonal.

6: Kéind person. Offentliga personer som inte &r politiker, experter, eller vardpersonal. Till
exempel kungafamiljen, influencers eller idrottsstjdrnor.

7: Privatperson. Personer som varken &r beslutsfattare, experter, kénda personer eller
vérdpersonal, som representerar sig sjilv. Exempelvis ett case med nigon drabbad, eller en
privatperson som startat ett initiativ.

8: Tidningen/medarbetare pa tidningen. Till exempel reportrar med specialomraden,
ledarskribenter eller kronikorer. Eller egna undersdkningar som tidningen gjort.

9: Flera aktorer. Till exempel Anders Tegnell och sjukvardsdirektoren.

10: Ovrig Till exempel svensk forskare som inte dr expert, forskare pd KTH, Arlands
granspolis, omvérlden eller en bransch.

11: Framgér ej. Framgar inte vilken aktoér som fir utrymme, exempelvis 1 ett citat utan tydlig
avséindare.

12: Ingen. Puffen har ingen tydlig aktor, det vill sdga — varken namngiven, titulerad eller
citerad.

13: Anders Tegnell.
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V11: Signal handlar om vilken grad av fara, hot eller oro puffen sénder ut, det vill sdga vad
den signalerar till ldsaren. Bedomningen av signalen baseras pa en ordlista, se bilaga 9.5.

1: Lugnande. Puffar som beskriver den radande situationen, men med positivt vardeladdade
ord. Till exempel: “Ingen anledning till oro”.

2: Neutral. Puffar som enbart beskriver den rddande situationen, utan virdeladdade ord, som
inte kan skrivas pd ndgot annat vis. Det vill sdga rak information om ldget, exempelvis
redovisning av nya siffror, atgarder och symptom.

3: Alarmerande. Puffar som beskriver den radande situationen, men med negativt

vérdeladdade ord, exempelvis “kris”, “chockhdjning” eller “lavinartad”.
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9.4 Ordlista for variabeln signal

Lugnande:

Bra/god beredskap, stabil situation

Optimistisk/hoppfull, positiva faktorer, sannolikt

Lugn/lugnt

Ingen risk/anledning till oro/panik, avrads inte, xxx slipper, firre pa sjukhus, inte bara av
ondo, xxx driver inte epidemin

Det ordnar sig, gryning, avplaning, pd uppgéing, ska 16sa

Sverige verkar visa att det gér att leva med viruset, stolt Over att vara svensk, ge Sverige ratt
Karleksbomb

“Immun: Det &r paradiset”

“Atta av tio 6verlever intensivvarden”

Alarmerande:

Coronachocken, coronakaoset

Skrickscenariot, coronaskrick, skricksiffror, skriackbesked, radd, livradd

Oro, panik, borsoro, orovickande

Risk/hot/fara/kris, coronakrisen, katastrof/katastrofalt, ndd/nodliage, krisldge,
extraordindrt/anstrangt lage, kaos, dystopi

Varna/sla larm/krdva, varning

Lamsla, sammanbrott, blodbad

Svilta, leka med liv, riskera liv

Rusta/forbereda infor kris

Kamp/krig, fiende/motstdndare, militér/soldater, bekdmpa

Virsta/virre, tuffare

Slosa tid

Borsras, ekonomisk sjuka, enorma ekonomiska konsekvenser

Ilska/rasa

“Den svenska krisberedskapen skakar i grunden”, “For plotslig fara star Sverige naket”,
“Riskerna nedtonade — Sverige inte tillracklig forberett”

“Total missuppfattning att jag skulle vara lugn”
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“Kommer doda fler én Sars”, “Hogre dodlighet dn andra virus”, “Vi kommer att fa rdkna de
doda 1 tusentals”, “Doda kan behdvas begravas i parker”, “Kroppar ligger skavfGtters —
ovardigt”

“Utmaning for vérldens svagaste sjukvard”, “Kamp mot klockan nér varden letar smittade”
“Nu hdgjs roster om att sétta en prislapp pé vara dldre”, “Vi har misslyckats med att skydda
vara dldre”

“Investera idag eller betala imorgon”, “Ga med i a-kassan s fort som mojligt — helst redan
idag”, “Illa hanterad epidemi kan sta regeringen dyrt”, “Den globala ekonomin fér ta sméll
efter small”

“Toppen av ett gigantiskt isberg”, “Blir tuffare i slutet av april”

“Alla siffror om corona du sett kan vara helt fel”, “Kéanns som att man killgissar”, “Vet ej hur

det slutar”

“Som om vi hade pest”
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