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Forord

Denna forskningsrapport, "Mediclogik eller hallbar kommunikation? En
intervjustudie om medieringen av konstgris som miljofraga”, &r forfattad av
Ernesto Abalo, universitetslektor i medie- och kommunikationsvetenskap vid
Hogskolan for ldrande och kommunikation (HLK), Jonkoping University
Ju).

Rapporten har utforts pad uppdrag av Svensk Dickatervinning AB, som
saledes har finansierat projektet. Vidare har Ulrika Olausson, professor i
medie- och kommunikationsvetenskap vid HLK, haft akademiskt
huvudansvar for projektet. Detta dr den tredje rapporten pa uppdrag av Svensk
Déckatervinning AB som producerats av Abalo, vilket har skett under
perioden 2019-2020.

Arbetet med denna rapport genomfordes under varen 2020. 20 maj
presenterades slutresultatet vid det medie- och kommunikationsvetenskapliga
amnets hogre seminarium vid HLK. I detta sammanhang genomgick arbetet
en extern granskning utford av Goran Eriksson, professor i medie- och
kommunikationsvetenskap vid Orebro universitet. Eriksson och ovriga
seminariedeltagare framforde synpunkter pa rapporttexten som darefter har
arbetats in 1 den slutgiltiga versionen av manuskriptet.

Abalos rapport utgor ett viktigt bidrag till forskningsmiljon Sustainable
Communication vid HLK.

Peter Berglez, professor i medie-
och kommunikationsvetenskap,
och forskningsmilj6ledare for
MKYV-Sustainable
Communication. 27 maj, 2020.



Forfattarens forord

Att arbeta med denna rapport har varit inspirerande och utvecklande. Jag vill
tacka Svensk Déckatervinning AB for mgjligheten att grédva djupare i
kommunikationen om konstgrds och mikroplast. Jag vill ocksa rikta ett tack
till professor Ulrika Olausson, projektledare, for aterkoppling pa idéer och
tidiga manus. Vidare vill jag ocksa tacka professor Goran Eriksson, granskare
av studien, for vardefulla synpunkter som stérkt rapporten.

Sist men inte minst vill jag rikta ett stort tack till alla personer som lét sig
intervjuas i denna studie. Era scheman har varit fullspéckade, men ni har énda
tagit er tid att svara pa fragor och beritta om ert kommunikativa arbete. Tack!

Ernesto Abalo
Furuby, den 27 maj 2020



Abstract (svenska)

Denna studie intresserar sig for forhallandet mellan medierna och andra
intressenter i kommunikationen av miljon, och centrerar kring medieringen av
mikroplastutslapp fran konstgrisplaner. Med hjédlp av semistrukturerade
intervjuer undersdks kommunikationsstrategierna hos centrala aktorer i
medieringen av dessa miljofragor. Syftet ér att bidra till teoretiseringen av hur
kommunikationsstrategier och institutionella logiker hos olika intressenter
mots och omforhandlas i den medierade kommunikationen om specifika
miljofragor. Studien bygger pd 14 intervjuer med totalt 15 journalister och
redaktorer, myndighetsforetradare, politiker, forskare och representanter for
déckbranschen. En tematisk analys visar att konstgrasfragan blir intressant for
redaktioner pa grund av konfliktytorna som kan exploateras i frdgan, och
osidkerheten som finns kring konstgrésets utslépp av mikroplaster integreras i
strategierna som styr det journalistiska hantverket. Studien visar ocksa att
kommunikationsstrategier som &r i linje med den sa kallade medielogiken
mojliggor for intressenter att né fram med sina perspektiv i medierna och vice
versa. Detta monster visar sig exempelvis i ddckbranschens kommunikativa
arbete i konstgrisfragan. Studien visar ocksd att Naturvardsverket, som
innehaft en nyckelroll i frdgan om mikroplaster, har haft en ambivalent
kommunikationsstrategi i denna fraga. Myndigheten bade anvander sig av och
bortser frén medielogiken. Studien diskuterar ocksd riskerna med
miljokommunikationens anpassning till medielogiken, ddr denna anpassning
riskerar att bli ett problem ur ett hallbarhetsperspektiv.



Abstract (English)

This study focuses on the relationship between the media and other
stakeholders in the context of environmental communication and is centered
on the mediation of environmental hazards related to artificial turfs and
microplastics. Using semi-structured interviews, the study examines the
communication strategies of key actors related to the mediation of these
environmental issues. This is done with the purpose of contributing to the
theorization of how different communication strategies and institutional logics
meet and are negotiated in the communication about specific environmental
issues. The study relies on 14 interviews with a total of 15 journalists and
editors, government agency representatives, politicians, researchers, and tire-
industry representatives. A thematic analysis shows that the question of
artificial turfs is interesting for the media because they can exploit supposed
(environmental) problems attached to the artificial turfs, and the scientific
uncertainty that revolves around the microplastic pollution caused by artificial
turf pitches is subordinated to the strategies used in the journalistic craft. The
study also shows that communication strategies that are in line with the so-
called media logic enable stakeholders to reach out with their perspectives in
the media, and vice versa. This pattern can for example be seen in the tire-
industry’s communicational work about artificial turfs. The study also shows
that is the Environment Protection Agency, with a central role in the question
of microplastics, has employed an ambivalent communication strategy. The
agency has both adopted and disregarded from the media logic. The study also
discusses the risks that come with adapting environmental communication to
the media logic, an adaption that can become a sustainability problem.

Keywords
Artificial  Turfs, Environmental Communication, Mediatization,
Microplastics, Sustainability
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1. Inledning

Det édr den 14 april 2020 och det har blivit dags for den dagliga
presskonferensen ledd av Folkhédlsomyndigheten, som &dger rum klockan
14.00 i coronapandemins Sverige. Statsepidemiolog Anders Tengnell, som
blivit ndgot av en rikskdndis under den rddande krisen, inleder
presskonferensen med att visa upp statistik 6ver smittspridningen, och visar
bland annat att dodstalet nu passerat 1000 personer i Sverige, for att drygt fem
minuter senare ge ordet till Johanna Sandwall fran Socialstyrelsen
(Folkhédlsomyndigheten, 2020). Under fragestunden far Tegnell bland annat
svara pa vad han anser om en debattartikel publicerad samma dag pa Dagens
Nyheter (2020) dar 22 forskare riktar skarp kritik mot myndighetens arbete
mot coronapandemin. Tegnell svarar ngot avvisande med att han inte tanker
recensera sitt och sina kollegors arbete (Folkhdlsomyndigheten, 2020).
Fragestunden fortsétter, och ndgra timmar senare ar det dags for dnnu en
coronarelaterad presstridff. Denna gang med bland annat finansminister
Magdalena  Andersson, om fortagens utdkade mojligheter att
kortidspermittera personal.

Coronapandemin har paverkat vardagen for manga ménniskor béde i
Sverige och i védrlden, och dess sociala och ekonomiska effekter tros bli
enorma. Pa ett annat plan accentuerar den rddande krisen ocksé ett tema,
ndmligen sammanvivningen av medierna och samhéllet 1 dvrigt, och hur
mediernas logik védver ihop samhéllsinstitutioner med skilda intressen och
logiker, sdsom politiken, forvaltningen och vetenskapen. Myndigheter och
politiker haller regelbundna presskonferenser, vilka blir nyhetsstoff men
ocksé viktiga informationskillor for medborgarnas uppfattning om krisen.
Vetenskapen kliver ut ur labben, foreldsningssalarna och kontoren och blir en
central del i nyhetsflodet. Forskarna byter d& ut formlerna och fackjargongen
mot ett enklare sprik for att de vetenskapliga resonemangen ska forstas av en
bredare allmédnhet. Runt middagsborden i hemmen diskuteras sedan det som
formedlats i medierna: ”Volvo har permitterat sin personal. Detta méste
betyda att Olof hir pd gatan inte jobbar de kommande veckorna.” ”Men ar det
fastslaget att corona smittar under inkubationstiden? Experterna verkar siga
olika.”



Foreliggande studie intresserar sig for forhallandet mellan medierna och
andra intressenter i kommunikationen av miljon, och tar avstamp i ett specifikt
fall, ndmligen medieringen av mikroplastutslapp frén konstgrasplaner.
Studien f6ljer upp tva tidigare undersdkningar pé temat och som genom
kvantitativ innehallsanalys respektive kritisk diskursanalys (Abalo, 2019a;
2019b) studerat mediernas rapportering om konstgrds som miljofraga.
Foreliggande studie intresserar sig istillet for de strategier och logiker som
ligger till grund for mediebilden om konstgrds och mikroplaster. Det
empiriska fokuset flyttas dérfor fran medietexter till personer som innehar
nyckelroller i kommunikationen om konstgrés och mikroplaster, antingen som
producenter till sjdlva innehallet eller som kéllor eller experter i densamma.
Studien bygger pa totalt 14 intervjuer med 15 personer som verkar inom
mediebranschen, forvaltning, politiken, vetenskapen eller representerar
déckbranschen. Intervjuerna centrerar kring respondenternas kommunikativa
arbete i fragan om konstgras och mikroplaster for att fa en battre forstaelse for
vilka strategier som anvénds, vilka institutionella logiker dessa grundar sig i,
och hur det kommunikativa motet mellan olika intressenter kan tdnkas
paverka mediebilden av konstgrasfragan.

Malet med studien &r att, genom semistrukturerade intervjuer, studera
kommunikationsstrategierna hos nyckelpersoner i medieringen av konstgras
och mikroplaster som miljofrdgor. Detta goérs 1 syfte att bidra till
teoretiseringen av hur kommunikationsstrategier och institutionella logiker
hos olika intressenter mots och omforhandlas i den medierade
kommunikationen om specifika milj6fragor. Detta mal och syfte bryts ner i
foljande forskningsfragor:

- Hur ser villkoren ut for att kommunicera om konstgrids och mikroplasterna i
medierna och andra forum, enligt olika intressenter i fragan?

- Vilka strategier anvidnds av olika intressenter for att kommunicera om
konstgrds och mikroplaster mer specifikt, och miljofragor generellt, och vilka
institutionella logiker grundar sig dessa i?

- Vilka konfliktytor och utmaningar finns i kommunikationen om miljofragor
generellt och mikroplast och konstgrds mer specifikt, och hur hanteras dessa
av olika aktorer?

- Hur kan olika intressenters kommunikation om konstgrés i relation till miljon
forklara mediebilden av denna fraga?



I det kommande avsnittet ges en kortare bakgrund till konstgrds som
miljofraga, ett avsnitt som efterf6ljs av en genomgang av tidigare forskning.
Sedan presenteras studiens teoretiska utgangspunkter, vilka f6ljs upp av en
presentation av studiens metod och material. Efter det presenteras studiens
resultat. Avslutningsvis redogors for studiens slutsatser och ges forslag pa
vidare forskning.

2. Bakgrund

Fragan om mikroplaster — plastpartiklar mindre d4n 5 mm i diameter — har sitt
ursprung i forskningen om marin nedskrdpning (Lambert & Wagner, 2018)
och blev en fraga i den svenska offentligheten forst efter att regeringen 2015
gett Naturvardsverket uppdraget att kartlagga kéllor till mikroplaster i haven
och komma med atgérder for att minska denna spridning (Regeringen, 2015).
Sjdlva kartlaggningen utfordes av IVL Svenska Milj6institutet (hddanefter
IVL), som 2016 publicerade de forsta resultaten frén kartliggningen, dér
déckslitage rankades som den storsta kéllan till mikroplast foljt av
konstgrasplaner. I den forsta rapporten uppskattas att 13 000 ton
mikroplaster/ar sprids fran déckslitage och upp till ungefar 3 900 ton/ar frén
konstgrasplaner (Magnusson et al, 2016a). I en uppdaterad version av
rapporten berdknas dickslitage sprida ungefar 8 000 ton/ar och konstgrés ca
2 500 ton/ar, dir bada kéllorna alltjimt toppar rankingen (Magnusson et al,
2016b). Vad géller konstgrés ror mikroplastfragan framforallt spridningen av
gummigranulat, minga ganger tillverkade av atervunna kasserade bildéck,
som ldggs pé planerna for att forbéttra spelegenskaperna.

IVL ar i sina rapporter tydliga med att kommunicera osdkerheten i
berdkningarna, diar man bland annat patalar att alla potentiella kéllor inte har
kunnat kvantifieras pd grund av avsaknad av data. I fallet konstgris
understryker man ocksa att man inte vet hur mycket mikroplast som sprids till
hav och andra vattenmiljer eftersom man inte har métt spridningen empiriskt.
Vad man har gjort ar istéllet att uppskatta spridningen genom att undersdka
hur mycket gummigranulat som de olika konstgrésplanerna i Sverige fylls pa
med, siffror som man i de forsta rapporterna fick fram genom samtal med
leverantorer och andra organisationer. Centralt i [VL:s forsta uppskattningar
var séledes att likstdlla méngd pafyllt granulat med méngd migrerad granulat.
Detta forfarande har vickt kritik frén bland annat Svensk Déckétervinning
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(hddanefter SDAB), som administrerar ddckatervinningen, dd man anser att
metoden bortser fran bland annat kompakteringen av materialet. Med detta
menar man att materialet trycks ihop och kraver péfyllnad framst for att de
goda spelegenskaperna ska bibehéllas.

Det dr ocksa i samband med denna kartldggning som fragan om konstgris
som miljofrdga far en 6kad uppmérksamhet i svenska nyhetsmedier, en
mediebild som &r centrerad kring konstgrasets miljorisker (Abalo, 2019a;
2019b).

En senare rapport frdn IVL, som ocksd anvénder sig av delvis andra
metoder, uppskattar ett granulatsvinn pa omkring 500 kg per ar och plan
(Krang et al, 2019), vilket motsvarar ca 400 ton per ar totalt. Endast en mindre
del antas enligt rapporten nd vattenmiljoer, men IVL poéngterar att
osédkerheten i siffran dr hog. Den uppskattade spridningen av mikroplaster fran
konstgrésplaner dr i denna senaste rapport fran IVL ungefédr 10 gdnger mindre
dn 1 den fOrsta. Andra studier har visat ett &nnu mindre utslipp av
gummigranulat till vattenmiljéer. Berdkningar som gjorts utifrdn en
litteraturstudie kommer fram till att mellan 2,5 och 36 kg mikroplast per plan
skulle kunna na vattnet (Teknologisk Institut, 2018). En annan studie, som
dock endast méter spridning via dréneringsvattnet, uppskattar att max 0,7 kg
granulat sprids per plan till vattenmiljéer (Magnusson, 2018). En tredje studie,
utford péd en fotbollsplan som &dr specialbyggd for att minska
granulatspridning, visar att 15,5 kg granulat per &r fangades av planens
granulatféllor (Regnell, 2019).

3. Tidigare forskning

I detta kapitel gors en genomgéng av tidigare forskning som ligger néra
foreliggande studie, for att positionera studien gentemot radande
forskningslédge. Miljokommunikation, forskningsféltet som studien befinner
sig inom, &r vitt och snabbt vixande och ambitionen med denna Gversikt &r
inte att ge en heltdckande bild av forskningsfiltet, utan istillet att fokusera pa
nérliggande studier for att kunna identifiera sévél viktiga forskningsron som
kunskapsluckor. For en mer Overgripande bild over
miljokommunikationsomradet hinvisas till Hansen och Cox (2015).
Oversikten kommer avhandla tre omrdden. Det forsta diskuterar
innehéllsstudier som fokuserar pa medieringen av vatten- och
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mikroskrépsrelaterade fragor. Det andra omrédet rOr journalistikens
forutsdttningar for att mediera olika miljofragor. Det tredje, slutligen,
behandlar olika intressenters medialiserade miljoarbete.

3.1 Mediebilden av vatten- och mikroskrapsfragor

Forskning om mediernas representation av vatten- och mikroskrépsrelaterade
fragor, inom vilket temat mikroplaster tillhor, har hamnat lite i skuggan av det
stora temat inom miljokommunikation, nidmligen medieringen av
klimatfoérandringarna. Ett flertal studier pa omradet har dock gjorts. I en studie
om mediernas rapportering om olika miljorisker i Ostersjon, visar Jénsson
(2011) att trots att det finns olika miljorisker i omréadet, dr det framst
Overgodning (eller algblomning) som far uppmérksamhet i medierna. Detta
kan forklaras med att det &r ett relativt enkelt tema for journalister att hantera
eftersom det kan kopplas till semesterplaner och hélsorisker. Aktdrerna som
framtrdder i medierapporteringen &r framst samhéllsauktoriteter, medan
medborgare i stort sett dr osynliga. Jonsson visar ocksa att medierna inte lyfter
fram vetenskaplig osdkerhet i forhéllande till sjdlva risken, utan endast kopplat
till dess orsak och verkan, vilket i sin tur har att géra med att orsakerna till
Overgodningen inte far mycket uppméarksamhet i medierna.

Schulte-Romer och Séding (2019) studerar uppkomsten och utvecklingen
av rapporteringen om mikrofororeningar (kemikalier, ldkemedel och
hormoner) i vatten i tyska medier. Forskarna visar att fragan ar svarhanterlig
for medierna och speciellt svért dr det att gora den till en miljofrdga som stér
pa egna ben. Istillet ar fragan inbadddad i den rutinméssiga lokala
journalistiken, och blir till en fraga for experter att 16sa, snarare &n att goras
till en samhéllelig miljorisk. Man maste, enligt forskarna, darfor fokusera mer
pa den rutinméssiga rapporteringen for att forstad nya miljoproblem.

Nodvéndigheten av att inte bortse frén den rutinméssiga rapporteringen
synliggdrs ocksa i de fa studier som gjorts om konstgrds som medierad
miljofraga. En kvantitativ innehallsanalys (Abalo, 2019a) visar att fragan
borjade fa 6kad medieuppmérksamhet i och med publiceringen av IVL:s
forsta kartldggningar om mikroplastkallor i havet och manga ganger har den
bakats in i en mer allmén rapportering om anldggning av konstgrésplaner, dar
miljoaspekten utgor ett bitema. Samtidigt har konstgrasfrdgan ocksa satts i en
kontext av olika miljoproblem, dér spridningen av mikroplast utgoér det mest
centrala miljoproblemet. De centrala aktérerna i rapporteringen &ar
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myndighetsforetrddare och politiker, dér forskare och medborgare
forekommer sparsamt (Abalo, 2019a). Lamnar vi den kvantitativa ansatsen 1
studien av konstgrasfragan och istdllet ser till hur fragan konstruerats
diskursivt kan man sl& fast att riskdiskurser &r viktiga for mediernas
angreppsiatt pa konstgrasfragan, och da specifikt i relation till spridningen av
mikroplaster (Abalo, 2019b). Vidare visar diskursanalysen att mediernas
riskdiskurs ar fast forankrad i IVL:s kartlaggning om kallor till mikroplaster
och att konstgrasplaners faktiska spridning av mikroplaster i vattenmiljoer
ibland tas forgiven, vilket tar risken ett steg léngre dn vad IVL:s kartldggning
visar. Konstgrasfragan utmarker sig ockséa vad giller vetenskaplig osdkerhet,
dé osdkerheten kring konstgrésets spridning av mikroplaster driver pé sjélva
riskdiskursen, nir férekomsten av osdkerhet i exempelvis rapporteringen om
klimatférandringarna istillet kan dimpa riskkonstruktionerna (Abalo, 2019b;
jfr. Collins & Nerlich, 2016).

3.2 Forskning om journalistikens forutsattningar

Hur kan d& den samtida journalistikens forutsittningar forklara
medierapporteringen om olika klimatfragor? Friedman (2015) menar i en
diskussion om det amerikanska medieclandskapet att miljérapporteringen
drabbats negativt av mediernas nedskérningar det senaste decenniet. I syfte att
jaga konsumenter och webtrafik har medierna valt att fokusera pa lokala
nyheter och ndjesnyheter, snarare adn att rapportera om miljon. Stora
medieforetag har i den vevan ocksd skurit ner kraftigt pd sina
miljoredaktioner.

I en intervjustudie med bland annat brittiska journalister och redaktdrer
visar Smith (2005) att det journalistiska hantverket, tillsammans med tid och
ekonomiska resurser begrinsar rapporteringen om klimatet. Smith visar att
miljon i sig inte alltid &r ett givet tema att rapportera om hos redaktioner, och
detta pa grund av att man har en viss bild av vad som é&r viktigt for
allménheten, dér bland annat politik star i frimsta rummet. Vidare visas att
journalister manga génger bygger en artikel pé andra medieberéttelser nér de
val rapporterar om miljon och att det finns stora kunskapsluckor hos
journalister om grundlidggande saker som ror vetenskap. Detta forsvarar da en
allsidig miljorapportering. Detta kan ocksa forklara det som Anderson (2015)
havdar, ndmligen att officiella kdllor premieras i miljorapporteringen, likasa



miljonyheter som kan visualiseras, och konfliktfyllda miljonyheter, samtidigt
som vetenskaplig osdkerhet dr svart att anpassa till nyhetsmallen.

I relation till det sistndmnda kan tilldggas att Berglez (2011) har visat att
dven om det finns miljojournalister som betraktar medielogiken — bade vad
giller format och redaktionella arbetets strukturer — som Overordnad
miljofragor, finns det ocksé de som onskar g& bortom medielogiken, och i viss
man ocksa fordndra journalistiken, for att kunna ge en mer komplex och réttvis
bild av miljofragor. Sachsman och Valenti (2015) visar kopplat till detta att
trots att ménga miljoreportrar ser objektivitet som en viktig ledstjdrna i sitt
arbete, uppstar moraliska konflikter mellan den professionella ideologin,
speciellt principen av att vara neutral och l4ta olika sidor komma till tals, och
vikten av att samhaéllet virnar om miljon.

3.3 Studier om olika intressenters mediestrategier

Ovanstdende tema hédnger samman med mediernas relation till andra
intressenter 1 olika miljofragor. En del forskning har gjorts om forskares
relation till medierna. Dunwoody (2015) visar att forskares medialisering
tycks ga i cykler och att det finns ett visst samband mellan frekventa
populdrvetenskapliga framtrddanden och citeringar av akademiska verk.
Ivanova et al (2013) visar i en studie om klimatforskare att det &r vanligare att
erfarna forskare, &n yngre forskare, interagerar med medierna. Samtidigt
anpassar sig yngre forskare mer till medielogiken &n vad sina éldre kollegor
gor. Detta, menar forskarna, visar att medialiseringen inte dr en generell
process ens bland forskare, utan skiljer sig i kollegiet. Vidare visar samma
studie att medieintresse inte betraktas som vagledande for olika karridrsbeslut.
Allan, Anderson och Petersen (2010) finner att forskare ibland ser sig som att
de stir utanfor medieringen av vetenskapliga fragor, medan journalister
tviartom betraktar dem som viktiga kéllor. Detta, menar forfattarna, ger
forskarna viss makt i inledningsskedet ndr en frdga med vetenskaplig
anknytning ska rapporteras i medierna. Stoutenborough et al (2015)
identifierar en liknande tveksamhet fran klimatforskarnas sida gentemot
medierna och andra icke-experter.

Tesse (2013) visar i sin tur att det finns olika mediestrategier bland
klimatforskare for att nd ut i medierna. En del forskningsinstitutioner har
exempelvis uttalade mél om att kommunicera med offentligheten och
medierna. Tesses studie visar ocksa att det finns en rddsla hos forskare att
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medierna ska lyfta fram saker som inte &r vetenskapligt belagda, vilket da
skulle kunna 6ka misstron mot forskarna. Det finns ocksa en rddsla bland
forskarna att medierna Gversatter vetenskaplig osdkerhet till kontrovers for att
miljofragor ska passa mediernas mall. Tosse visar ocksa att det bland vissa
forskningsinstitutioner finns strategier for att forséka kontrollera mediernas
forstaelse for klimatfrdgan och rapporteringen av densamma. En sddan ar
skapandet av ett utbytesprogram dir forskare och journalister besoker
varandras arbetsplatser for att pa sa vis se hur man arbetar ’pa andra sidan”.

Det dr dock inte bara forskarna som &r huvudpersoner i miljorelaterade
nyheter. Robbins (2020) studerar politikers och deras mediestrategers
strategier for att kommunicera om klimatfrdgan i medierna och finner stora
skillnader, inte bara mellan olika politiker, utan ocksé mellan politiker och
deras egna strateger. Detta, menar Robbins, forsvéarar for dessa aktorer att
uppna sina kommunikativa syften.

Vidare har ickestatliga organisationers och néringslivets strategier
studerats. Cox och Schwartze (2015) menar att ickestatliga organisationer
centrerar kring anvéndandet av en del retoriska knep for att na ut i medierna,
sasom visualisering, specifika narrativ som kan vécka uppmérksamhet samt
anvéndandet av vetenskap som bevis for sin sak. Forfattarna menar ocksa att
en strategi ar att iscensétta handelser som far medieuppmarksamhet, men att
detta fungerar pé kort sikt snarare &n pa lang sikt. Miller och Dinan (2015)
belyser a sin sida kraftanstrdngningarna som naringslivet gor for att s& fron av
tvivel om klimatfoérédndringarna, vilket bland annat goérs genom lobbying.

En annan grupp vars kommunikationsstrategier har studerats &r
myndigheter. VanDyke och King (2020) visar att offentliga tjdnstemén i en
amerikansk kontext anvdnder informationsspridning i den offentliga
kommunikationen om vattenfragor, istillet for att anvénda sig av dialogisk
kommunikation. I en studie om svenska myndigheters riskkommunikation
visar Boholm (2019) bland annat att en del tjdnstemin menar att man méste
vara tydlig med att kommunicera osdkerhet nir sddan rdder, medan andra
menar att man istdllet maste fokusera pa sdkerheten i risken som man
kommunicerar for att géra den begriplig for allménheten. Vidare visar studien
att olika myndigheter har olika uppfattningar om vad riskkommunikation
innebir.



3.4 Sammanfattning av forskningslaget

Sammantaget visar forskningsdversikten att officiella kéllor, sasom
myndigheter, politiker och experter &r viktiga for konstruktionen av
miljéfragor av den typen som foreliggande studie berdr. Aven om det finns en
del forskning om mediernas produktion av miljonyheter, dr denna framst
centrerad kring klimatfrdgor och andra mer avligsna teman. Aven i studiet av
forskares medierelationer har mycket fokus lagts pa klimatférandringar och
expertisen kring den fragan. Vidare har den knappa forskningen om
myndigheters kommunikationsstrategier inte centrerat kring
miljokommunikation.

Genom att centrera kring ett specifikt fall, konstgrds som miljofraga, ger
foreliggande studie en djuplodad bild om kommunikationen mellan olika
intressenter 1 denna specifika frdga och kan p& s& vis erbjuda en
mangfacetterad bild av hur olika aktorer anvédnder sig av olika strategier i
kommunikationen av en specifik miljofraga. Att f4 en méngfacetterad bild av
kommunikationen kring detta fall &r viktigt, inte minst i ljuset av den politiska
tyngd som olika plastrelaterade fragor far bade i Sverige och internationellt.

Vidare breddar studien kunskapen om miljokommunikation pa tva
omrdden. Det ena é&r att foreliggande studie undersoker myndigheters
miljokommunikation, ndgot som &r eftersatt i forskningen, men som anda &r
viktigt for att forsta hur olika mediefrdgor formas i offentligheten. Den andra
giller branschens kommunikationsstrategier i en friga som de inte tycks ha
lyckats styra, trots att forskning visar att medierna ménga génger &r i
underldge gentemot sina kéllor. Studien kan dérfor ge svar pa hur branschens
mediestrategier pa olika sitt kan ha bidragit till att konstgrasfragan formats
emot deras intressen.

4. Teori

Detta avsnitt presenterar studiens teoretiska utgangspunkter, vilka fungerar
som analytiska glasdgon for att tolka och forstd studiens material. Avsnittet
centrerar kring mediering, medialisering och md&tet mellan olika
kommunikationsstrategier och institutionella logiker i kommunikationen om
miljon. Detta for att rama in och forstd bade mediernas och andra
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samhéllsaktorers roll i kommunikationen om olika miljofragor generellt, och
konstgras och mikroplaster mer specifikt.

4.1 Mediering och medialisering

Centralt for att forstd hur miljofrdgor sdsom konstgrds och mikroplaster
kommuniceras via medier, och hur olika intressenter forhaller sig till medierna
i sin kommunikation om dessa miljéfragor, dr ta avstamp i de besldktade
begreppen mediering och medialisering.

Mediering avser enligt Strombéack (2008) ett tillstand da medierna blivit
den centrala informationskanalen for distributionen av information fran,
framforallt, den politiska arenan till medborgarna. Mediering &r alltsa
ingenting nytt, utan egentligen det for oss normala samhaéllstillstindet ddr man
som medborgare inhdmtar mycket av sin samhéllsinformation fran medierna
(saval traditionella som digitala), och diar medierna darfor utgdr en viktig
samhillsinstitution bade som informationskanal, och som granskare av den sé
kallade makten, det vill séiga den politiska sfaren, men ocksé naringslivet.

Medialisering, & andra sidan, avser ett tillstdnd eller en process dir andra
sambhéllsinstitutioner, som exempelvis den politiska sfdren, i olika grad
anammar mediernas logik (Strombéck, 2008). Det vill sdga att de pa olika sétt
anpassar sitt arbete till mediernas sétt att paketera verkligheten. Medialisering
forutsitter mediering och kan enligt Strombéck (2008) bestd av olika faser,
dér dessa faser representerar olika grader av medialisering. Medialiseringens
olika faser har i sin tur att gora med mediernas oberoende gentemot den
politiska sfdren samt medielogikens kolonisering av politiken.

Litteraturen om medialisering &r diger, inte minst i Skandinavien, och det
finns ingen mojlighet att avhandla dess komplexitet hdr. Men det finns ett par
saker som maste belysas. For det forsta ér forhallandet mellan mediernas logik
och andra institutioner &r av central betydelse for forstaelsen av medialisering.
Detta hjilper oss att teoretisera kommunikationen om konstgrds och
mikroplaster hos olika intressenter. For det andra har det teoretiska samtalet
om medialisering i méngt och mycket varit begrinsat till temat politisk
kommunikation och forhéllandet mellan medierna och den politiska arenan.
Detta gor att vi méste bredda diskussionen sa att den dven innefattar andra
sfarer, sasom vetenskapen och statliga myndigheter. Detta for att {4 ett battre
grepp om hur och varfor olika intressenter kommunicerar i konstgrasfragan.

10



4.2 Medielogiken och medieringen av miljon

For att forsta hur mediernas kan paverka andra samhaéllsinstitutioners arbete
maste vi forst forstd begreppet medielogik. Begreppet, som myntades av
Altheide och Snow (1979), belyser massmediernas kommunikationsform och
hur medierna genom denna logik organiserar och anpassar verkligheten till ett
visst format, till en specifik stil och till specifika tolkningar. Det klassiska
exemplet lyder att ”en hund bet en ménniska” inte dr ndgon nyhet, medan en
“ménniska bet en hund” har ett hogt nyhetsvérde. Detta anspelar p& mediernas
tendens att premiera héndelser fore processer, det anméarkningsvérda och
konfliktfyllda, och som Strémback (2008) patalar, ocksad det personliga,
visuella och stereotypa. I dagens digitala medielandskap &r det viktigt att
understryka att denna medielogik syftar framforallt till nyhetsmedierna, vilket
ocksé dr de som &syftas i foreliggande studies anvdndning av begreppet.

Medielogiken ér starkt knuten till mediernas kommersiella vasen da de
flesta medier aterfinns pa en marknad och séljer varor i form av innehall och
annonser. Medielogiken handlar saledes ocksa om att vara séljande (se Karidi,
2018). Denna kommersiella dimension av medielogiken sdtter press pa
medierna att arbeta efter fasta rutiner och snabbt, for att kunna vara steget fore
konkurrenterna. I en tid av okad digitalisering har de digitala verktygen
anpassats till denna logik, och blivit ett medel for att effektivisera
produktionen i redaktionerna (Davis, 2010).

Samtidigt utvecklas medielogiken med digitaliseringen. Usher (2014)
visar att i den digitaliserade redaktionen forsoker journalister anpassa sitt
arbetssatt till nya forhéllanden, dér nya kriterier for nyhetsvéirdering skapas.
Idag, menar Usher, utgér omedelbarhet, interaktivitet och deltagande viktiga
aspekter 1 nyhetsvérderingen. I en sddan kontext blir en nyhets potential att
spridas i sociala medier ocksd en viktig faktor att ta hinsyn till i det
journalistiska arbetet. Detta tillsammans med snabbhet och kvalitet (Phillips,
2012). Vidare visar forskning att nyheter med en negativ udd (bad news pa
engelska) fatt ett uppsving i dagens digitala medielandskap, och att
nojesinriktade artiklar tenderar att vara de mest spridda pa sociala medier
(Harcup & O’Neill, 2017). Pa sé vis premierar nyhetsmediernas radande logik
en journalistik som &r snabb, spridningsbar och som ocksd ar
problemcentrerad.

Men medielogiken ger ocksa upphov till problem for journalisterna sjélva,
speciellt ndr komplexa fragor som exempelvis miljofragor ska medieras.
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Berglez (2011) visar detta med all tydlighet i en intervjustudie med
klimatjournalister om dessas professionella ideal i relation till medielogiken.
En del journalister menar att de forsdker paketera rapporteringen om
klimatfordndringar till enklare nyheter for att dd gora rapporteringen
kompatibel med medielogiken och dess formatmassiga begriansningar. Andra
journalister menar sig se miljofragor som mer eller mindre inkompatibla med
medielogiken, pa grund av fragornas komplexitet och starka koppling till
vetenskapen. En tredje grupp journalister uppvisar en énskan om att fordndra
medielogiken for att kunna rapportera om miljofragor pé ett bra sétt. Berglez
studie sitter fingret pd att hur man &n ser pé relationen mellan miljén och
medielogiken s& finns dir en inneboende konflikt mellan de komplexa
miljofrdgorna som ska rapporteras och enkelheten i formen i vilken de ska
paketeras. Vidare kan ocksé visualiseringen av miljofragor kan valla problem,
d& medierna efterstrdvar att kunna visualisera sina berédttelser. Men hur
visualiserar man global uppvdrmning pa ett bra sitt? Risken blir att
miljofragor forenklas sa att de passar en visuell inramning, och att fragor som
ar enkla att visualisera ocksa prioriteras (se Hansen & Machin, 2015).

4.3 Medielogiken moter andra logiker

Medialisering innebér alltsd att medielogiken har en mer eller mindre
koloniserande effekt pa andra samhéllsinstitutioner (Stromback, 2008). Mest
teoretiserad ar medialiseringen av politiken, dér politiken 1 vastvarlden har
blivit alltmer sammanfldtad med medierna. Detta 4r positivt satillvida att detta
1 viss man Okar politikernas tillgdnglighet gentemot medborgarna, om &n i
medierad form. Samtidigt finns det risker med detta, dd politikens arena
riskerar anta mediernas snabba och i viss mén snuttifierade logik. Politiken &r
givetvis en viktig arena dven for miljofragor. Det dr ddr som olika lagar och
regler beslutas om i forhéllande till miljon. P4 s& vis blir politikens
medialisering ocksé viktig i forhallande till miljon. Men miljofragor tacker
dven andra samhéllsinstitutioner, med sina egna institutionella logiker, och dir
vilka inte alltid drar jamnt med medielogiken.

Med institutionella logiker avses hir tankesétt, koder och praktiker som ar
forankrade 1 givna strukturer och normer hos en profession eller en social
grupp. Medielogiken &r en sddan, medan andra professioner och grupper har
andra logiker, s& som exempelvis vetenskapen har sin. Dessa logiker kan
ocksa styra kommunikationsstrategierna som anvénds, det vill siga de mer
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eller mindre medvetna sédtt som man organiserar, planerar och utfor
kommunikativa handlingar pa. Kommunikationsstrategier kan vara generella,
exempelvis hur en organisations kommunikationsavdelning planerar sin
verksamhet, eller mer specifika, exempelvis hur medarbetare uttrycker sig
gentemot medierna.

Olausson och Berglez (2014) diskuterar diskrepansen som kan uppsta
mellan olika logiker i forhéllande till miljokommunikation, och exemplifierar
fyra instanser inom vilka kommunikationen om miljon (i deras fall ror det sig
mer specifikt om klimatforéndringar) &r central: vetenskapen, politiken,
medborgarna och medierna. Vetenskapens logik karaktériseras av langsambhet,
resultatorientering och osikerhet. Politikens av beslutsvilja och kompromiss.
Medborgarna, & sin sida, styrs av sina inldrda praktiker och tankemdnster. Och
medierna, slutligen, vilket vi kénner till, av snabbhet, férenkling och
marknadsintressen (Olausson & Berglez, 2014). Dessa olika logiker, menar
Olausson och Berglez, riskerar orsaka en del problem eftersom
sambhéllsinstitutioner har olika forvéantningar pa kommunikationen och da
riskerar att kommunicera forbi varandra. Miljoforskare klagar pd medierna for
att de senare forenklar och kanske till och med missforstar vetenskapliga
resonemang. Politikerna, & andra sidan, vill ha tydliga fakta” fran forskarna
for att kunna ta val underbyggda beslut, vilket kan vara svart for forskarna att
leverera. Medierna, som vi varit inne p4, har svart att paketera naturfragor till
nyheter utan att forlora viktiga nyanser. Och medborgarna, slutligen, riskerar
att i varsta fall misstro bade politiken och vetenskapen pa grund av dessas
ofullstidndighet (Olausson & Berglez, 2014: 255).

Olausson och Berglez resonemang lyfter viktiga kommunikativa problem
i forhéllande till miljon och visar att de olika logikerna hos de olika
samhdllssfarerna kan krocka och i virsta fall leda till ett forsdmrat miljoarbete.
Men forskarnas resonemang innehéller ocksa luckor som kréver en vidare
teoretisk diskussion. Den ena luckan ror medielogikens formaga att faktiskt
forena olika institutionella logiker, och den andra ror betydelsen av att ocksa
ta hénsyn till andra intressenters kommunikation vad géller miljon.

Vi har sett att medielogiken anammats inom politiken, men medialisering
kan ocksd innebdra att medielogiken till stor del koloniserar
kommunikationsarbetet for dven andra samhéllsfirer, i enlighet med
Hjarvards (2013: 3) forstaelse for medialisering som “the long-term, large-
scale structural transformation of relationships between media, culture, and
society”. Centralt for att forsta detta ar se till den 6kade betydelsen som extern
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eller strategisk kommunikation har fatt for bade offentliga och privata
organisationer i Sverige de senaste decennierna. Falkheimer och Heide (2014)
visar exempelvis att medlemsantalet i Sveriges kommunikatdrer gick fran 500
medlemmar ar 1971 till 5 800 ar 2013, och svenska organisationer satsade
drygt 4 miljarder Euro pa kommunikation ar 2011. Enligt en genomgéng som
Visterbottens-Kuriren (2019) gjorde forra aret hade Sveriges kommunikatorer
gjort en 40-procenting Okning inom en tioarsperiod (2008-2018), medan
Journalistforbundet gjort en 14-procentig minskning i medlemsantalet under
en tiodrsperiod. Dessutom sker en migration mellan omrédena journalistik,
politik och PR, vilket skapar béde ett slags strategisk kommunikationselit,
men till viss del ocksé diffusa professionella granser mellan nimnda omréden
(Palm & Sandstrom, 2014). Detta exemplifierar hur kommunikationsarbetet
blivit allt viktigare for olika organisationer, vilket i sin kan innebédra att
medielogiken fétt en allt viktigare roll i samhaéllet. Denna utveckling bér ocksa
ses 1 ljuset av kampen Gver opinionen; en kamp mellan medierna & ena sidan,
och olika intressenter & den andra. En allt tyngre kommunikativ rustning hos
de senare kan innebéra att man far ett 6vertag mot en mediebransch i recession
och darmed har en storre inverkan pa vad som formedlas i medierna.

Denna 6kade medialisering kan i bésta fall fungera som en brygga mellan
de olika logikerna som Olausson och Berglez (2014) diskuterar och som de
menar krockar. Detta giller inte minst inom vetenskapen, dér ldrositena byggt
upp en infrastruktur for extern kommunikation, bdde rérande kommunikation
av mer organisatorisk karaktdr, och popularisering av vetenskapliga resultat
(Williams, 2015). Som forskare forvintas man sprida sin forskning i
populariserad form, inte minst som notiser, pressreleases och blogginldgg. Pa
sé& vis anpassar sig ocksa vetenskapen till medielogiken, d4ven om det mycket
vil kan foreligga en identitetskonflikt mellan rollen som forskare (som
kommunikator till forskarsamhillet) och som expertrdst i medierna, nagot
som foreliggande studie kommer titta ndrmare pa.

Den andra luckan i Olausson och Berglez (2014) resonemang ror
nddvindigheten att forhélla sig dven till andra aktdrer som kan tinkas vara
viktiga i miljokommunikationsledet. Hér syftar jag framst pd tva aktorer:
myndigheter och bransch.

Myndigheter dr viktiga aktorer som statens forldingda arm, inte minst pa
miljdomrédet. Om vi tar mikroplastfraigan som exempel blir myndigheternas
betydelse bade som  kunskapsproducenter men  ocksd  som
miljokommunikatérer uppenbar, da Naturvardsverket dr de som fétt i uppdrag
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att kartldgga kéllor till mikroplast och dven komma med atgérder for att
begrinsa spridningen. Detta kan man anta involverar kommunikation i olika
former. Forskning har ocksd visat att myndigheter utgér en viktig
informationskilla pa sociala medier i olika kriser (Eriksson, 2014).

Forskning fran nordiska lédnder visar att trots att det i grunden foreligger
skilda mal och logiker mellan myndigheterna och nyhetsmedierna, tenderar
de forra att anamma medielogiken péa olika sdtt. Myndigheterna tenderar
exempelvis att anpassa det egna arbetet till journalistikens rytm, format och
sprak, och kommunikationsavdelningarna ges en viktig roll i myndigheternas
arbete (Pallas, Fredriksson & Wedin, 2016; Thorbjernsrud, Figenschou &
Ihlen, 2014). Samtidigt visar Pallas et al (2016) att det finns ett visst motstand
mot medieanpassningen, vilken kommer frén exempelvis tjanstemén som
trycker pa vetenskaplighet. Det ska dock pétalas att resonemangen bygger pa
studier av myndigheter generellt, vilket gor att miljokommunikation, som tas
upp i foreliggande studie, inte analyseras ndrmare i dessa studier.

En annan viktig aktor som inte far ignoreras nir miljokommunikation
avhandlas ar branscherna, eller industrin som det ibland kommit att kallas,
som har ekonomiska eller andra intressen i vissa miljofragor. 1 fallet
mikroplaster har didckbranschen via SDAB blivit en central aktor, d& deras
verksamhet och anseende kan komma att paverkas negativt av en tilltagande
debatt om gummigranulat som kéllor till mikroplaster i havet. Detta har
foranlett att man finansierat olika forskningsprojekt, sdsom foreliggande
studie, men ocksé studier som pa ett mer direkt plan studerar konstgrésplaners
hilso- och miljopaverkan. Detta gor dem till en indirekt kunskapsproducent i
fraga. Samtidigt har man genom debattartiklar varit en aktiv del i debatten om
mikroplaster, och det dr inte langsokt att tdnka att man, som en del i
medialiseringsprocessen, arbetar aktivt med kommunikation for att forsdka
paverka hur medierna rapporterar om fragan. Samtidigt dr det mgjligt att
branschernas kommunikationsstrategier, just eftersom de har specifika
branschintressen, krockar med mediernas, myndigheternas, eller politikens
logiker.

Foreliggande studie utforskar detta nidrmare genom att studera hur
foretrddare for medierna, vetenskapen, politiken, myndigheter och bransch
arbetar kommunikativt med miljofrdgor generellt och konstgrds och
mikroplaster mer specifikt.
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5. Metod

Detta kapitel presenterar studiens metodologiska val, i syfte att gora
forskningsprocessen transparent. Kapitlet dr indelat i tre avsnitt. Forst
diskuteras studiens design och material. Sedan presenteras studiens
analysmetod, vilket foljs av en reflektion av etisk karaktir.

5.1 Design och urval

Studien dr designad for en kvalitativ analys av olika miljdintressenters
kommunikationsstrategier. Ett tidigt metodval var att bestimma vilken typ av
nyckelpersoner vars kommunikationsstrategier ska studeras, det vill sidga vilka
aktorstyper som ska inga i urvalet. Urvalsprincipen &r strategisk. Vigledande
i detta var de tva tidigare studierna som gjorts inom projektet (Abalo, 2019a;
2019b) och som gav en god bild 6ver vilka aktorstyper som forekommer mer
eller mindre frekvent i medierapporteringen om konstgris samt vilka aktorer
som dr betydelsefulla for vissa typer av konstruktioner i fragan.

Fem aktorstyper ér viktiga att studera. Den forsta utgdrs av journalister och
redaktorer som dr viktiga studieobjekt for att forsta sjalva medieproduktionen
kring konstgriasfragan. Den andra utgdrs av myndigheter, och specifikt
Naturvérdsverket, som spelat en stor roll for mikroplastfragans utveckling och
medieframstéllning. Den tredje aktorsgruppen utgérs av ddckbranschen,
SDAB mer specifikt, som administrerar producentansvaret for dédck och
dédrmed ocksé dickatervinningen, och som ocksa debatterat frigan i medierna.
Den fjarde kategorin utgdrs av politiker, som beslutar om fragor kring
konstgréis och mikroplast och som ockséa forekommer i medierna. Den femte
gruppen, slutligen, utgoérs av forskare som producerar kunskap i fragan och
som ibland ocksd forekommer i medierna. Denna mer O&vergripande
urvalsstrategi tdcker manga for studien viktiga grupper, men exkluderar ocksa
nagra. Exempelvis hade miljostrateger pd kommunal niva kunnat inkluderas,
eller fotbollsforbund eller foreningar. Valet att inte inkludera dem grundar sig
framfGrallt i att dessa har haft en mer perifer roll i frdgan om konstgrias som
medierad miljofriga.

Nésta steg var att hitta personer inom de olika aktdrsgrupperna, vilket
gjordes genom att ringa och mejla till olika personer som ingick i de olika
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kategorierna. Nagra saker bor poéngteras kring urvalsforfarandet. Vad géller
journalister var syftet att inkludera redaktioner som hade skrivit om konstgrés
som miljofraga, och att fa med béade journalister och redaktorer, vilket ocksa
uppfylldes. Genom att inkludera journalister och redaktdrer kan man bade fa
forstaelse for den redaktionella planeringen och de riktlinjer som
journalisterna far av redaktorerna, men ocksa hur journalisterna utfor sjdlva
hantverket. Det har ocksa funnits ett mal att inkludera bade dagstidningar och
public service, vilket uppfylldes. Vidare har jag gjort en bred tolkning av
termen forskare och @ven inkluderat personer utan doktorsgrad, men som
jobbar med kunskapsproduktion om konstgrds och mikroplaster utifran ett
miljoperspektiv. Vad giller dackbranschen har en foretrddare for SDAB
inkluderats i urvalet samt en foretrddare for en kommunikationsbyrd som &r
anlitad av SDAB. Nér det kommer till politiker har jag sokt efter politiker som
forekommit 1 medierapporteringen eller som pa andra plattformar profilerat
sig i mikroplastfragan. Vad géller foretrddare for Naturvardsverket, slutligen,
har jag kontaktat myndigheten som sedan har skickat frigan vidare bland
medarbetarna, dir négra accepterade min forfragan.
Totalt inkluderades 15 respondenter i urvalet, enligt foljande:

Journalister och redaktdrer: 5 respondenter
Alias: Journalist 1, Journalist 2, Journalist 3, Journalist 4, Journalist 5.

Forskare: 3 respondenter

Alias: Forskare 1, Forskare 2, Forskare 3.

Naturvardsverket: 3 respondenter

Alias: Foretrddare 1 NVV, Foretrddare 2 NVV, Foretradare 3 NVV.
Politiker: 2 respondenter

Alias: Politiker 1, Politiker 2.

Bransch: 2 respondenter

Alias: Foretradare SDAB, Foretrddare kommunikationsbyra.

Konsfordelningen ar enligt foljande: atta méan och sju kvinnor, med en ojamn
konsfordelning inom vissa aktorsgrupper. Alla respondenter har erbjudits
mojligheten att vara anonyma i studiens publikationer och i de flesta fall har
dven organisationerna som foretridds anonymiserats och dven respondenternas
positioner inom organisationen for att individerna inte ska kunna sparas.
Fragan om anonymitet behandlas mer ingdende i reflektionen av etisk karaktar
i kapitlets sista avsnitt.
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Fordelen med detta urval &r att den, genom att studera olika intressenter,
ger en inblick 1 hur Kkonstgrasfrigan kommuniceras 1 olika
sambhéllsinstitutioner. P4 s vis kan man som forskare identifiera hur olika
strategier anviands i kommunikationsarbetet och hur dessa dr forankrade i
olika logiker. Samtidigt kan man hédvda att antalet respondenter inom varje
kategori ér litet, vilket ger en begrénsad bild ver kommunikationsarbetet
inom varje aktorsgrupp. Mot detta argument bor man stilla faktum att studien
centrerar kring ett specifikt fall, kommunikationen om konstgrds och
mikroplaster, dér respondenterna valts ut utifrdn deras funktioner i
kommunikationen om dessa fragor. Pa sa vis ar studiens urval att betrakta
tillrackligt stort for att kunna ge en varierad bild av hur olika sektorer
kommunicerar kring detta fall, vilket i sin tur ocksd kan forklara
medierapporteringen om fragan.

5.2 Insamlingsteknik, material och analysmetod

Parallellt med bestimmandet av de olika aktdrsgrupperna avgjordes ocksa
vilken datainsamlingsteknik som skulle anvédndas, vilken ar semistrukturerade
intervjuer. Denna insamlingsteknik som ibland ocksa kallas samtalsinriktad
intervju gar ut pa att “intervjuaren och intervjupersonen for samtal omkring
teman som intervjuaren har bestdmt pé forhand” (Olsson, 2008: 51). Genom
intervjun studeras upplevelser och uppfattningar av ett fenomen hos personer
som representerar ndgot i samband med fenomenet” (Larsson, 2010: 55). 1
enlighet med den kvalitativa ansatsens premisser ger insamlingstekniken
insikt om det studerade fenomenets karaktirsdrag (Larsson, 2010), vilka for
denna studie 4r de olika kommunikationsstrategier och institutionella logiker
som star till grund for kommunikationen och medieringen av konstgris som
miljofraga. Semistrukturerade intervjuer erbjuder 1 jamforelse med
strukturerade intervjuer en storre flexibilitet &n exempelvis strukturerade
intervjuer, da intervjuerna kan anpassas efter intervjupersonen, nagot som har
varit ett maste for denna studiedesign med stor variation av intervjupersoner
sett till profession. Det dr dock viktigt att papeka att &ven om man talar om
intervjun som ett samtal s &r intervjun alltid en konstruktion; samtalets
struktur dr bestdmt pa forhand och samtalsmiljon &r ménga ganger “onaturlig”
for intervjupersonen. I relation till detta &r det ocksa viktigt att som Larsson
(2010) podngtera den ojamlika maktdimensionen 1 intervjun, dir det &r
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forskaren som styr, &ven om den semistrukturerade intervjun mojliggor for
intervjupersonen att vilja hur svaren utformas.

Totalt gjordes 14 intervjuer mellan januari och mars 2020: 13 enskilda samt
en parintervju med tva foretrddare for Naturvardsverket. Anledningen till
parintervjun grundar sig i att dessa respondenter efterfraigade detta. Fyra av
intervjuerna gjordes genom att tréffa respondenten, medan resterande tio
gjordes via lanktjanster som Skype, Zoom och Teams. Alla intervjuer spelades
in. Tre av de som gjordes genom en personlig traff med respondenten spelades
in med en digital diktafon och en med en mobiltelefon. Intervjuerna som
gjordes via ldnk spelades in med mjukvaran Camtasia Recorder. Den
genomsnittliga intervjutiden &r omkring 50 minuter, dir den kortaste intervjun
ar 24 minuter och den léngsta dr drygt 71 minuter.

Varje intervju har centrerat kring ett fatal teman som varit gemensamma,
medan andra teman varit mer specifika for de olika intervjupersonerna.
Intervjuerna har i normalfallet inletts med att respondenten har fatt bertta lite
om sig sjilv och sitt arbete, for att sedan pé olika sitt g& in pa tre teman:
kommunikationen om konstgrés och mikroplast, expertroster i medierna, samt
att kommunicera vetenskaplig osdkerhet (se Bilaga). Dessa tre teman har sin
grund i resultaten frén projektets tidigare studier, och dessa aspekter har
betraktats som viktiga att utforska vidare bade for att forstd olika
kommunikationsstrategier och logiker, men ocksa for att forstd mediebilden
om konstgrds battre. Dessa teman har dock angripits pa olika sitt. I
intervjuerna med journalister har exempelvis kommunikationen om konstgrés
tagits upp fran ett redaktionellt perspektiv; hur frdgan kom till redaktionen,
hur man ténkt nir man rapporterat om fragan och hur man skapat sig kunskap
om den. Samma tema har i intervjuerna med Naturvardsverket istéllet
centrerat kring myndighetens kommunikation i frigan. Liknande géller temat
om expertroster; i samtalen med journalister undersoktes hur redaktionerna
bestammer vilka som ska vara kéllor, medan i intervjuerna med forskare och
politiker avhandlades expertrollen fran “andra sidan”. I intervjuerna med
SDAB och kommunikationsbyran har fragan om osdkerhet mest framkommit
implicit 1 respondenternas kritik av hur mikroplastkillorna kartlagts.
Dessutom har intervjuerna mellan olika respondenter inom samma
aktorsgrupp varierat, dir vissa teman har fitt mer tyngd &n andra i de olika
intervjuerna.

Intervjuerna har transkriberats enligt principen att utskrifterna ska aterge
det som respondenterna har sagt, utan att omformuleringar, pauser,
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samtalsstdd och dylikt som inte tillfér analysen négot behover skrivas ut. Den
typen av sekundira element har i normalfallet skrivits ut som ”...”. Skratt har
noterats som ”[skratt]” i de fall déar det ansetts ha haft betydelse for det som
yttras. 1 enstaka fall har sprékliga korrigeringar gjorts for att inte stora
lasbarheten. Transkriptionerna har sedan skickats ut till respektive
intervjuperson for eventuella tilldgg eller anmérkningar. Flera respondenter
gav aterkoppling av olika slag. I vissa fall rérde det som enstaka ord som jag
inte lyckats tyda, i andra om smérre fortydliganden som respondenten ville
gora och 1 ett fall om att radera vissa platsnamn for att stirka respondentens
anonymitet. I ndgra fall har hack i uppkopplingen foérhindrat att en viss mening
har kunnat skrivas ut ordagrant, men det &r inget som inkriktat pa
analysmojligheten dverlag. I foreliggande rapport har citat frén intervjuerna
redigerats ytterligare. Overflddiga satser, samt overflodiga forekomster av
uttryck som “alltsa”, ”liksom”, ”va” och dylikt har tagits bort for att fraimja
lasbarheten.

Materialet har analyserats genom en tematisk analys som gjorts i tva steg.
Det forsta steget ar att gora det som Olsson (2008) kallar for en naiv ldsning,
det vill sdga att ga igenom det utskrivna materialet i syfte att ldra kénna det,
men ocksa for att eventuellt fa uppslag pa intressanta aspekter i det. Det andra
steget dr att mer systematiskt och teoretiskt drivet identifiera olika teman 1
materialet (Olsson, 2008). For denna rapport har temana kommunikationen
om konstgrds och mikroplast, expertroster och medierna, samt att
kommunicera vetenskaplig osékerhet varit centrala att arbeta utifrdn. Men
andra teman har ocksd fotts ur materialet. Ett sddant ar hur olika
kommunikationslogiker krockar, vilket egentligen harror fran alla av de nyss
nidmnda temana och skillnaderna i de olika intressenternas svar, men som
ocksé drivits fram av teorierna om medialisering och hur olika logiker och
kommunikationsstrategier besvirar miljokommunikationen. Ett annat sddant
tema ar digitaliseringens betydelse for mediernas arbete, ett tema som
avhandlades 1 intervjuerna med journalisterna, och dér analysen visade
intressanta monster att belysa.

5.3 Reflektion av etisk karaktar

Tva aspekter i studien kriaver en reflektion av etisk karaktir. Den ena dr
projektets forhallande till uppdragsgivaren SDAB och den andra ror
forskarens agerande gentemot respondenterna.
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Studien &r resultatet av ett uppdragsforskningsprojekt bestéllt och
finansierat av SDAB och utgdr som sagt den tredje delstudien i projektet. Det
icke vinstdrivande aktiebolaget har som administratér av det sd kallade
producentansvaret for diack ett intresse i medieringen av konstgrisfragan
eftersom didckgranulatet har varit i fokus i miljodebatten om konstgrs.
Samtidigt har frdgan intresserat den medie- och
kommunikationsvetenskapliga forskningsmiljon vid Jonkoping University
eftersom den har en forskningsinriktning mot hallbarhet och kommunikation,
samt att medieringen av konstgrés och mikroplaster i stort sett &r outforskad
bade i Sverige och internationellt. SDAB har godként skisser pa de olika
delprojekten, som gjorts av professor Ulrika Olausson och som efter SDAB:s
godkdnnande sedan utvecklats tillsammans med mig. Infor varje delprojekt
har ett avtal mellan Hogskolan for 1arande och kommunikation (HLK) och
SDAB skrivits, dar det framgar att projektet inte har négra kommersiella
bindningar med uppdragsgivaren som péaverkar studiens objektivitet,
oberoende eller oppenhet. Vidare framkommer det att HLK far publicera
resultat fran studien utan SDAB:s medgivande. P4 sd vis garanteras ett
akademiskt oberoende gentemot uppdragsgivaren.

SDAB:s paverkan pa studiens design och utférande har varit minimal. I
januari 2020 skickade jag en projektskiss till organisationen. I den foreslogs
ett antal aktorsgrupper att inkludera i urvalet. Har hade SDAB en 6nskan om
att politiker skulle inkluderas som en egen kategori, och urvalet utdkades
nagot i och med detta. Efter detta har arbetet med studien fortlopt utan
inbladning fran SDAB:s sida. SDAB har inte delgetts intervjupersonernas
identiteter.

En representant fran SDAB intervjuas i studien, vilket inte skett i egenskap
av uppdragsgivare, utan pa grund av att ddckbranschens perspektiv ar viktig i
denna fraga. Att en representant for just SDAB valdes trots att ddckbranschen
bestar av ett flertal organisationer har att géra med att SDAB har varit de
avgjort mest aktiva branschforetridarna i mediebilden om konstgrés.
Ambitionen har varit att behandla den intervjuade foretradaren for SDAB pa
samma sitt som alla andra respondenter i studien.

Alla respondenter har skriftligen via mejl informerats om projektets syfte
och om kopplingen till SDAB nir forfragan om medverkan har skickats ut. |
denna kommunikation informerades ocksd om ritten att vara anonym i
publikationerna och att personuppgifter behandlas konfidentiellt. Flera av
respondenterna har ockséd fatt muntlig information om projektet vid
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intervjutillfillet. Som tidigare ndmnts har alla respondenterna fatt ta del av
transkriptionerna av intervjuerna som gjorts med dem och de har fatt mojlighet
att komma med synpunkter. De respondenter som 6nskat har ocksa fatt ta del
av rapportutkastet som seminariebehandlades den 20 maj 2020, och alla
respondenter kommer att fa en digital kopia av den publicerade rapporten.

Jag har 1 bade i transkriptionen av intervjuerna och i rapporten efterstrivat
att sdkra respondenternas anonymitet. Detta har inneburit att egennamn som
dventyrat respondentens anonymitet tagits bort och ersatts med ’[Namn]”,
”[Ort]” eller dylikt. En del respondenter har inte velat att deras organisation
ska avslojas, vilket jag givetvis har respekterat. 1 fallet Naturvardsverket
frdgade jag respondenterna nér analysarbetet var igang om myndighetens
namn fick st& med i rapporten, och att respondenternas befattningar
anonymiserades istéllet. Pa sa sitt kunde intervjupersonerna fortfarande vara
anonyma, vilket accepterades av respondenterna. Anledningen till min
forfragan &r att det annars hade blivit mycket svart att kunna fortélja ndgonting
av substans frén intervjuerna med myndigheten eftersom det dér framkommer
saker som gor det uppenbart att det &r Naturvardsverket som intervjuas. Detta
pa grund av deras centrala roll i mikroplastfragan. I enstaka fall har jag i
rapporten avstatt frén att citera intervjuer d& ndgot som direkt kan kopplas till
respondentens person sagts. Avslutningsvis kan sigas att ambitionen fran min
sida har varit att ha ett dppet, korrekt och respektfullt forhallningsétt gentemot
respondenterna.

6. Resultat

Detta kapitel presenterar studiens resultat, vilka har producerats genom
analysen av intervjuerna. Tre resultatteman avhandlas, vilka dr indelade i olika
underavsnitt. Det forsta resultattemat ror mediernas redaktionella arbete i en
tid av okad digitalisering. Det andra behandlar de olika intressenternas
kommunikativa arbete och mediestrategier. Det tredje, slutligen, behandlar
krockar mellan olika logiker och kommunikationsformer i kommunikationen
om konstgris som miljofraga.
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6.1 Mediernas arbete och forutsattningarna for
miljokommunikation

Detta resultattema behandlar mediernas arbete i dagens digitaliserade
medielandskap, och deras forutséattningar och forhéllningssétt i arbetet med att
kommunicera om miljon. Forst avhandlas digitaliseringens betydelse for det
nutida nyhetsrummet. Detta foljs upp av mediernas forhallningsitt till att
rapportera om miljon, vilket i sin tur foljs av en ndrmare inblick i hur
journalister ser pa rapporteringen av konstgras som miljofraga.

6.1.1 Medielogiken i det digitaliserade nyhetsrummet

For att forstd hur medielogiken anammas av olika intressenter i det
miljokommunikativa arbetet, dr det forst pad sin plats att avhandla
forutséttningarna for medierna sjdlva och hur redaktionerna forhaller sig till
medielogiken. Analysen av intervjuer med journalister visar att den digitala
ndrvaron dr av central betydelse, oavsett om man jobbar inom public service
eller dagstidningar. Flera av tidningsjournalisterna menar att webben 4r deras
primdra kanal i forhallande till tidningen, vilket nedanstdende excerpt
exemplifierar.

Vi pé [Tidning] var ju vildigt sena ut pa webben. Jag tror 2013. Hade precis
borjat ndr jag kom in hir 2014. Tidigare sa satt vi ju och jobbade mot pappret
och sé skickade vi ut vissa saker pad webben ibland. Nu skiter vi fullstdndigt i
pappret. Pappret far anpassa sig efter oss. ... Vi skriver ju pa webben. ... Forut
sd ... hade vi moduler pé ... om man ténker en sida... Och d& var den hir
modulen sé hér stor och den var 2500 tecken. Idag kan jag skriva 5000 tecken
och sa far de som sitter och redigerar pappret forsoka anpassa det dnda, sa. Sa
det &r hela ... vi tdnker ju aldrig pa pappret, utan bara pa det digitala, hela tiden.
(Journalist 3)

Den digitala nérvaron har, vilket vi kommer ga in péd i detta avsnitt, olika
innebdrd for journalisternas arbete. En journalist beskriver exempelvis att hen
i sin roll som webbredaktor i en dagstidning foljer ett flode pa webben som
man sedan plockar information fran och publicerar pa tidningens webb.

Det ér ju ett stindigt flode. Idag har vi ju ... véra kéllor ar ju Léansstyrelsen,
kommunens, polisens diarier. Och sen sé alla inkommande mejl, som kommer,
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och sen dr det ocksa vissa saker pd TT som man kan gora lokala nyheter, vinkla
pa. Och sen dr det naturligtvis folk som ringer in och tipsar. (Journalist 1)

Exemplet ovan ger en inblick i hur webben utgdr en viktig informationskélla
for webbredaktérer och en central plats for nyhetsbevakning och
nyhetsvardering. Detta arbetssétt mdjliggdér en rutinbaserad, snabb och
kostnadseffektiv nyhetsformedling, vilket premieras i en situation dar man
som nyhetsmedium maste nd ut snabbt och enkelt (Davis, 2010). Detta
arbetssétt premierar ocksa officiella kéllor som exempelvis polisen och
offentliga organisationer, vilket f6ljer journalistikens syn pa samhéllet som
byrékratiskt strukturerat (Allan, 1999).

Ett genomgdende resultat fran intervjuerna med journalister &r att
digitaliseringen av redaktionerna uppges mojliggdra styrning och analys av
det journalistiska arbetet och att anvdndandet av digitala tekniker for detta
blivit en sjalvklar del i det redaktionella arbetet. De digitala verktygen
mdjliggor en detaljerad métning av ldsarnas konsumtion av och engagemang
med det digitala innehall som man publicerar. Genom att fa statistik pa
webbplatsens trafik kan redaktionerna ocksa analysera vilka typer av nyheter
som ldses mer 4n andra. Pa frigan om hur man méter och om man gor det
dagligen svarar en journalist:

Ja. Vimditer ju ... Visitter ju uppe med ... med ett program som mater, liksom,
irealtid, och sen kan vi ga tillbaka och titta pd hur manga som léste gardagens
och gé in ... Ja, vi kan ju se precis hur manga som &r inne just nu och ldser en
artikel. Sen kan man skruva pa en rubrik och se vad som hénder och ... Sen
sitter det ju andra ... Och sen taggar vi allting. [...] Och de hér taggarna,
geotaggar, anvander annonsavdelningen for att sélja annonser... Det dr véldigt,
valdigt nerbrutet ... alla siffror ... alla ... allting som vi gor &r ju nerbrutet. Sa
man vet i stort sett exakt vad det dr for folk som léser ... I och med att vi har
inloggningar sa vet vi om det &r ... Vi kan ju bara se de som &r inloggade ...
se om det dr man, kvinna, alder och s& dér. Sen ser vi varifran ldsaren kommer.
Om de kommer frén Facebook eller om de kommer fran andra sociala medier.
Om de loggar in pé var sida, om de gér direkt in pa [tidningens web] ... Vi kan
se allt. (Journalist 1)

Journalist 1 ger en ganska utforlig bild dver hur statistiken anvénds i det

redaktionella arbetet, och menar att anvidndardatan som erhalls &dr detaljerad.

Excerpten ger vid handen att den erhéllna statistiken i viss man ocksa har en

styrande egenskap, satillvida att man kan ”skruva pa en rubrik”, det vill sdga

modifiera innehallet i en text, for att se om det genererar fler ldsningar. Att
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man andrar i1 innehéllet for att 6ka lasningen, framkommer &ven i andra
intervjuer med journalister. Vidare menar respondenten att informationen
kommer till nytta bade for redaktionen och for annonsavdelningen. Statistiken
anvénds séledes ocksa for att forsoka 6ka annonsforsiljningen.

Vad som exemplet ovan visar dr hur digitaliseringen av redaktionerna
anvénds for att upprétthalla den kommersiella dimensionen av medielogiken.
Syftet &r att generera mer trafik till den egna webbplatsen, dels for att 6ka
lasningen av det redaktionella innehéllet, dels for att kunna Oka
annonsforséljningen.

Att analysera webbtrafik &r dock inte unikt for privata medier, utan de
public service-foretrddare som intervjuats menar att métningar forekommer
dven 1 deras redaktioner. Vi for mycket noggrann statistik” (Journalist 5),
sdger en, medan en annan sdger att webbndrvaron “ar nagot som foljs hela
tiden” (Journalist 2) och beskriver att redaktionen har en stor skdrm som i
realtid visar antal lasningar som en publicering har genererat sedan natten
innan, och att detta &r ndgot som gas igenom pd morgonmdtena. Detta visar
att oavsett om mediet 4r kommersiellt eller inte 4r stréivan att uppnd ménga
lasningar och mycket webtrafik ndgot centralt i det redaktionella arbetet.

Samtidigt som journalisterna papekar att det viktigaste inte é&r
klickjagandet, utan ocksa att ge plats at det som ar samhallsviktigt men som
kanske inte ldses i lika stor utstrackning, ndgot som visar en professionell
medvetenhet om journalistikens demokratiska roll, finns det dven svar som
tyder pa att statistiken i vissa fall styr nyhetsvérderingen. En journalist menar
att man blir véldigt medveten om vad man ska skriva”, vilket ar forknippat
med att man vet vad folk ldser. Innehall som har hog lasfrekvens dr bland
annat brott och olyckor, och snabba och korta nyheter (Journalist 1). En annan
journalist séger att ”om man ska vara drlig sa dr det sa att man ibland viljer
bort &mnen for att vi erfarenhetsmassigt har sett att det finns inte stort intresse
for de har &mnena” (Journalist 2).

Statistiken kan saledes fungera vigledande for en redaktion for att veta
vilka typer av nyheter som man ska prioritera om man vill ha manga l4sningar.
Och som exemplet med Journalist 1 visar dr det snabba nyheter som man
upplever genererar flest ldsningar. I grunden ar detta egentligen inget nytt,
utan dr vad Tuchman (1978) kallar for nyhetsarbetets typologisering, det vill
sédga att redaktionerna sorterar hdndelser i olika nyhetstyper. Skillnaden ér att
digitala tekniker anvinds idag for att med mer precision kunna se vilka
nyhetstyper som konsumeras mest. Och journalister tycks vara vil medvetna
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om den radande statistiken. En journalist anvénder uttrycket “toppat sajten”
(Journalist 4), som vederbérande menar dr det vedertagna uttrycket for artiklar
som &r bland de mest ldsta pa den egna webben. Anviandningen av denna typ
av uttryck visar att det finns en medvetenhet kring hur bra olika artiklar
presterar rent statistiskt, men ocksa att statistiken utgor ett anvandbart verktyg
i det journalistiska arbetet.

En annan aspekt av digitaliseringen ror dess effekter pa journalisternas
produktivitet. Forskare hdvdar att det digitala medielandskapet krdver att
journalister ska producera mycket och snabbt for att ett medieforetag ska
kunna vara konkurrenskraftigt (Davis, 2010). I en av intervjuerna kom vi in
pa produktiviteten och intervjupersonen menar att antalet producerade artiklar
kan variera fran “alltifran ingen till ... pa riktigt ... tio artiklar om dagen”
(Journalist 3). Vederborande beskriver ocksa en stressig arbetsmiljo: ”Nar du
slutar pa kvillen sen sé ér det knappt du vet vad du gjort, for du har bara suttit
och gjort intervjuer och bara skrivit och bara mosat ur dig texter” (Journalist
3). Samma journalist menar ocksd att produktiviteten pa vederbérandes
redaktion Okat i och med digitaliseringen. Vederbdrande sdger att nér de
overgick till att primért producera innehéll mot det digitala upptickte de att
produktionen ©kade, dven om hen inte vet varfor. “Jag vet bara att vi
producerade fler artiklar. Trots att vi blev nagra farre sa producerade vi fler.
Varfor vet jag inte” (Journalist 3). Enligt journalistens utsago tycks alltsa
produktiviteten ha Okat trots att personalstyrkan blivit mindre, vilket ger vid
handen att den digitala redaktionen ocksd ar en pressande miljo for den
enskilda journalisten (Davis, 2010; Usher, 2014).

Avsnittet visar hur medielogiken opererar, dir digitaliseringen spelar en
central roll. Digitaliseringen har en inverkan pd mediernas format, da en del
medier ser webben som sin primdra plattform. Vidare mojliggor
digitaliseringen styrning och kontroll av verksamheten av de anvindardata
som samlas in. Dessa blir till redskap for nyhetsvirdering och analys. Den
digitala tekniken blir d& en del av den rutinméssiga nyhetsvarderingen. Genom
att fora statistik vet redaktionen vad som ldsarna konsumerar mycket
respektive lite av, och journalister far pa sé vis en indikation om vad som man
ska fokusera pa, vilket i sin tur paverkar format och innehéll. Da en
grundpremiss ar strivan efter att ha manga lésare eller besokare, premieras de
nyhetstyper som man vet har ménga ldsare, utan att man for den skull
negligerar andra nyhetsteman. Men det ar rimligt att anta att teman som man
pa forhand vet inte genererar manga lasningar presenteras pa ett séitt som okar
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chanserna till ett hogt deltagande. Ett centralt resultat i relation till detta &r
darfor att journalistiken, oavsett om den dr kommersiell eller inte, &r mycket
kéanslig for vad som ar séljande och inte, vilket dr drivande i deras arbete och
bor betraktas som central i medielogiken. Det &r utifrén dessa premisser som
man maste forsta medieringen av olika miljofragor.

6.1.2 Miljérapportering

Om man ser till bevakningen av miljéfragor generellt, visar analysen att
miljon 6verlag har olika prioritet i redaktionerna. Detta kan till viss del ha med
studiens urval att gora, da journalisterna uteslutande jobbar med lokal eller
regional journalistik, och tva av respondenterna dessutom ar sportjournalister.
I intervjuerna med dessa tva blir miljofragan forst ett relevant tema i
forhéllande till konstgrasfragan, vilket vi aterkommer till. Det lokala fokuset,
a sin sida, betyder dock inte att miljofrdgor tappar sin betydelse, men att de
maste anpassas bade till den lokala nyhetsgenren och till mediernas séljande
ambitioner.

En journalist menar att hens tidning tidigare hade en dedikerad miljosida,
vilket den inte langre har. Samma journalist sdger att ’om man ska vara lite
krass” behandlas miljofragor “oftast om att ndgonting har gatt fel, att det har
varit ett farligt utslipp négonstans eller nagot foretag som inte foljer
Lénsstyrelsens miljoregler som de har fatt” (Journalist 1). Det behover inte
handla om en skandal tillégger journalisten, men nigonting som har gatt fel.
Lite senare preciserar journalisten detta genom att hinvisa till det klassiska
exemplet om att ”en hund som bet en man &r kanske ingen nyhet men en man
som bet en hund det &r en nyhet” (Journalist 1). En annan journalist séger att
dennes redaktion saknar en dedikerad miljobevakning, men att det hander att
man rapporterar om miljon och att detta kan grunda sig pa tips som man far
in. ”Négon som har upptiackt nagot som ar galet, till exempel” (Journalist 2),
menar journalisten. Dessa exempel visar att miljon har ett nyhetsvarde forst
ndr den uppfyller vissa nyhetsvérdeskriterier dir konflikt eller problem é&r
centralt. Det vill sdga, ndr miljon ar problematisk dr den ocksa séljande och
blir d& ocksd relevant. Detta kommer hddanefter att kallas mediernas
problemfokus.

En annan journalist sédger i kontrast till ovanstdende exempel att
miljofragor dr populéra for journalistiken. Det svéra, menar journalisten, ar att
gora exempelvis klimatfragor begripliga och relevanta for nagon som
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exempelvis bor p& en mindre ort i ldnet. Detta kan man gora genom att vinkla
en nyhet utifrén vad journalisten kallar ett “konsumentperspektiv”’ (Journalist
5), och da, mer hypotetiskt, fokusera pa onddigt avfall, eller hur mycket
avgaser som kollektivtrafiken slédpper ut. Det handlar d4 om att konkretisera
de abstrakta miljofragorna. Journalisten har tidigare i intervjun patalat att man
ibland soker ett ’sdg”, det vill sdga ett uttalande frén en person som “driver
vinkeln i inslaget” (Journalist 5) (se Kroon Lundell & Ekstrom, 2010). Jag
fragar darfér om man, i rapporteringen av miljofragor, tinker pa ett visst sétt
nér det kommer till val av experter som kanske har ett visst ’ség”.

Nej, inte mer 4n att ... som i all journalistik, att det 4r ndgon som tycker till,
eller hur man ska uttrycka det. Eller har upptickt att sopsorteringen fungerar
inte hir. Ndgon som driver en tes for dom sjdlva, helt enkelt... Och sen ir ju
den vardagsnéra rosten eller hur man ska uttrycka det, att man sen forsoker
koppla samman den exempelvis med en expert. Stimmer det hir med att
sopsorteringen inte spelar ndgon roll? Eller dylikt. Att man forsoker sétta den
lilla ménniskans perspektiv i ett stort perspektiv. Kanske, eventuellt. Det beror
ocksa pé vad det kan vara for grej, kan jag tinka mig. (Journalist 5)

Vad exemplet ovan visar ar att for att gora miljofragor relevanta och begripliga
s& maste de anpassas till rddande journalistiska konventioner, bade vad géller
format och innehéll. Man vill personifiera det abstrakta for att pa s& vis komma
ndrmare sina ldsare med ett visst tema. Samtidigt vill man fa in storyn i en
given journalistisk mall, dér olika kéllor har olika funktioner (medborgarens
attityd stdlls mot expertens kunskap). Pa sa vis formas miljofragor utifran
medielogiken, snarare dn att denna omforhandlas. Resultaten i detta avsnitt dr
dérfor samstédmmiga med Berglez (2011) resultat om att en del journalister ar
ganska fasta i medielogiken i sin syn pd hur man ska rapportera om miljon.
Detta sdtter dd ramar for hur specifika miljofragor, som exempelvis
konstgrésfragan, formas i medierna.

6.1.3 Att rapportera om konstgrds som miljéfraga

Analysen visar att centralt for journalisternas hantering av konstgrésfridgan
som en specifik miljofraga ar att anvinda sig av problemfokuset som ramverk
och fora in frdgan i rutinerna for nyhetsarbetet. Studien finner inget stod for
att journalisterna, i den hédr specifika miljofragan, ser nagot behov av att
omforhandla medielogiken for att pa ett battre sitt kunna ndrma sig fragan (jfr.
Berglez, 2011). Istéllet blir frigan relevant for redaktionerna forst nér den
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uppfyller traditionella kriterier for nyhetsvardering. Och centralt i detta, vilket
avsnittet kommer att visa mer i detalj, dr att genom fragan peka pa ett specifikt
problem eller viss konflikt. Avsnittet avhandlar tva resultat. Det ena ar
medielogikens och problemets betydelse for att ndrma sig konstgrasfragan,
och den andra ar betydelsen av miljofragans visuella karaktir och
journalistens egna analyser i forhéllande till detta.

Konstgras och problem

Flera av de intervjuade journalisterna kan pa ett ganska detaljerat sétt redogdra
for hur de agerade nér de skrev om konstgriasfragan och dven motivera vissa
val som gjordes. Urvalet innehaller ockséa olika journalistiska positioner i
forhallande till konstgrésfragan dér ndgra journalister i sina texter har centrerat
kring miljoproblemen med gummigranulaten, medan en journalist i sitt arbete
istéllet har ifrdgasatt denna riskcentrerade bild av konstgriset.

Journalist 2 har rapporterat en del om konstgrds som miljofraga, dér
miljofarorna med gummigranulatet har varit en central vinkel. I
vederborandes redogorelse for hur fragan kom att fingas upp av redaktionen
ar det rutinméssiga arbetet centralt. Journalisten séger att ”det borjar faktiskt
med en skrivelse till [Kommun] fran Naturskyddsforeningen, som jag hittade
i ett diarie. Posten, alltsd. Kommunposten” (Journalist 2). I denna skrivelse
har Naturskyddsforeningen enlig journalisten fragor om konstgrasplanerna i
orten, som anvéinder sig av gummigranulat. Naturskyddsféreningens
instéllning var att materialet var problematiskt.

Da gjorde jag en intervju med dem [Naturskyddsféreningen]. Jag gjorde en
intervju med [Kommun] d&, ansvarig for den hér fotbollsplanen. For att lyfta
upp som ett exempel pa hur man ténkte frdn kommunen och hur de ténkte fran
Naturskyddsforeningen kring detta. Och d& framkom det ju d& bland annat att
kommunens fritidschef som sa att de har problem med att det hér forsvinner,
det &r ett svinn av de hér granulaten. Och han ndmnde atta ton hade forsvunnit
fran den hér planen. Atta ton som var liksom borta. [...] Och sen kommer jag
inte riktigt ihag om vi hade nadgon mer dér i forsta. For det ena ledde liksom
till det andra. Jo, sen hade vi ndgon fran Svenska Miljoinstitutet. Jag sokte runt
lite da for att hitta ndgon som hade forskat om det hér, som kunde ... Och da
ledde det fram till ... alltsa det dr nagra ar sedan det hér ... [Respondenten ldser
till och fran péa sin datorskdrm] (Journalist 2)

Excerpten visar hur journalisten enligt egen utsago nérmar sig konstgréasfragan
genom att folja det rutinméssiga arbetet. Fragan kommer till journalisten
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genom att denne vinder sig till en vanlig kélla i nyhetsnitet, ndmligen
kommunens diarium. Dér finner journalisten ett problem, ndmligen att det
finns en miljérisk med det material som anvdnds pa kommunens
konstgrisplaner. Utifran ett traditionellt journalistiskt arbetssétt ringar sedan
journalisten in tinkbara kéllor: Naturskyddsforeningen som &r de som anmaler
problemet, kommunen som ansvarar for konstgrisplanerna och sedan IVL
Svenska Miljoinstitutet som far st som expertrost. Dessa roster blir vad som
Hall et al (1978) kallar for primary definers, det vill sdga de kédllor som
definierar ett visst problem eller en viss fraga. Da Naturskyddsféreningens
kritik av konstgrdset enligt journalisten hdnvisade till Naturvardsverkets
kartldggning, det vill sdga IVL:s rapport som rankar konstgrds som den nist
storsta kéllan till mikroplaster (Magnusson et al, 2016b), faller sig valet av
expertrost hdr vara ganska naturligt. IVL far rollen som forskare och senare 1
intervjun péatalar journalisten att det ’kénns som att det ligger lite tyngd i det”
ndr Naturvardsverket har bestillt en rapport (Journalist 2). Det vill sdga att
myndigheten skénker rapporten trovirdighet, vilket i sin tur ocksé skénker
trovirdighet till problemet som man presenterar, ndmligen att
konstgrisplanerna &r en kélla till mikroplaster 1 haven.

Journalist 4 har i sitt arbete nidrmat sig konstgrasfragan frén ett annat hall.
Efter att konstgrasets miljoeffekter hade debatterats ett tag skrev vederborande
om nya ron som fick IVL:s siffror om mingden mikroplast som
konstgrisplaner slédppte ut att forefalla vara alltfor stora. S& hdr beskriver
journalisten hur fragan borjade bevakas.

Ja det var ju ett tag sen nu. Men ... vi fick vil ett tips fran en ordférande i en
fotbollsklubb att det hade varit problematiskt med den hér korken da. Det var
en grej. Men sen sa var det ocksé sa att jag snappade upp nagonstans att EU
hade satt nagot nytt reglemente. Det kan du bittre dn vad jag kan. Och da
borjade jag kika lite ... det méste finnas ... alla planer har ju det hdr gummit.
Och det kommer ju inte ga ekonomiskt kdnde jag bara. Jag vet inte riktigt hur
typ [Stad] ska kunna finansiera att byta allt konstgrds. Med omnejd, dessutom.
Jag sag inte det hidnda. ... Sen sé ... Det tillsammans da med att vi fick négot
att ta 1, att det var folk som skadade sig nir de hade bytt till den hér korken da
som frds. Och skodtseln av planerna behdvs det sa enormt mycket mer med den
hér korken, s som jag forstod det. Och det kanske &r bra, men ska folk skada
sig? Det fick vi exempel pa, ndgon som opererade 6gat, och ndgon som fick
nagot benbrott i axeln och hade problem i &r, for att ... en malvakt hade sléngt
sig pa en frusen plan. Sé det var egentligen det. Och sen s& blev man ju nyfiken
for att man hela tiden ség att siffrorna gick ner hela tiden. Det hér ... utslippen
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av mikroplaster. Att ... jag blev jékligt nyfiken bara for att det var s& méanga
som sa att det hade blivit fel rapportering i media och att det liksom spadde pa
det hir da. D& blev man ju intresserad av att ta del av den hér forskningen, och
ndr man tog del av den s& insag man att det var inte s& farligt som man forst
hade ténkt. Eller trott. (Journalist 4)

Excerpten visar att enligt journalisten grundar sig redaktionens intresse for
fradgan av ett specifikt problem, ndmligen att spelares hélsa riskeras nér
kommuner byter ut gummigranulatet mot kork, vilket sdgs vara ett
miljovénligare alternativ. Redaktionen blir uppméarksammad pé detta problem
genom ett tips, vilket utgér en viktig kidlla i det journalistiska arbetet.
Konstgrds som miljofraga kanske inte star i centrum i det inledande skedet,
men far en central plats nér redaktionen borjar koppla bytet av konstgrisinfill
med miljodebatten om konstgrds, och att IVL:s siffror for méngden
mikroplastutslapp for konstgriasplaner minskade for varje ny rapport. Detta
leder i sin tur till att man tar del av annan forskning som visar andra siffror.
Detta gor att problemet Okar i omfang. Fran att ha varit en friga om
spelarskador har det blivit en friga om miljé och miljérisker. Senare i
intervjun forklarar journalisten valet av vinkel och rdster med att man forst
ville “hitta nigra case dir det faktiskt har hdnt ndgonting. For annars sé blir
det ju att vi gor en hona av en fjader” (Journalist 4). Sedan, ville man ha
sakkunniga, vilka var en miljoforskare som man fick tips fran av
déckbranschen, och ambitionen var att ocksé intervjua IVL, vilka man enligt
journalisten inte fick tag pa. Sedan ville man ha roster for och emot kork.
Journalisten motiverar detta med att séga att: ”’S4, det ar sa vi tdnker, men si
ar ju vanligt journalistiskt tainkande egentligen. Vi behover ha alla sidor, och
det tycker jag att vi hade” (Journalist 4).

Aven om det tematiska nirmandet av sjilva konstgrisfrigan skiljer mellan
Journalist 2 och Journalist 4 finns det 4ndé en grundldggande likhet, nimligen
att bada utgar fran ett problem som behdver kommuniceras till allménheten.
Négonting ar fel: konstgrasplaner lacker ut plast, eller riskerna med
konstgréasplaner ar overdrivna och riskerar hilsan hos fotbollsspelare. Det ar
dessa problem som gor konstgrisfragan nyhetsvérdig och som sedan styr valet
av kéllor och vinklar. Det vill sdga att konstgrasfragan, oavsett hur den vinklas
eller vilka sociala aktorer som citeras, har underordnats problemfokuset som
gor den relevant for journalistiken. Detta problemfokus gor ocksa berttelsen
om konstgris siljande, vilket dr ett sitt som fragan inordnas i medielogiken. I
flera av intervjuerna understryks ocksd vikten av att konstgrasfrigan
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integreras 1 det normala journalistiska séttet att arbeta for att det ska
rapporteras om den (exempelvis att olika asikter ska komma till tals). Detta ar
ocksa ett sitt pa vilken fragan underordnas mediclogiken.

Konstgrasfragans visuella karaktar

En annan aspekt som maste belysas for att forsta journalistikens ndrmande av
konstgrasfragan som miljofraga har att géra med dess visuella karaktar.

Journalist 3 &r sportjournalist pad en lokaltidning och har skrivit om
konstgras utifran en fotbollskontext och sdger sig vara intresserad av fragan
pa ett personligt plan, men d& mest om huruvida konstgrésplaner ska vara ett
godként underlag i svensk elitfotboll eller inte. Argumenten dr da sport-
snarare &n miljocentrerade. Nér jag frégar journalisten hur miljoaspekten med
konstgris blivit ett tema for redaktionen att bevaka, séger hen:

Jag tror att det var sa hér. For jag var pa [Idrottsplats, Ort] och kollade pa en
match tidig var, eller sen host, jag minns inte riktigt. Och da vet jag att jag la
marke till att bredvid planen sé lag det ... extremt, alltsa stora hogar med svart
granulat bara. Som da hade kommit fran planen. Och da tinkte jag att tio meter
bakom det dar malet s& gar [Namn pa en &]. Det hér 4r ju inte bra. Och sen sa
tror jag att jag sprang pd nagon undersdkning péd nagot sétt ocksa och da
borjade ringa runt lite till det hér... (Journalist 3)

Journalisten sdger sig alltsa ha sett hogar med granulat intill en plan och drar
sedan slutsatsen att detta kan komma att sprida sig till den nérliggande an.
Oavsett om hen sett en spridning till vattenmiljoer eller inte, menar
journalisten att det 4r denna slutledning som far vederbdrande att
uppmirksamma problemet, och far vid handen av en undersdkning, som
senare i intervjun sigs vara kopplad till IVL.

Aven i detta exempel ir det upptickten av ett problem som ligger till grund
for bevakningen av konstgriasfragan. Genom problemet far fragan ett
nyhetsvérde. Skillnaden mellan detta och de andra exemplen som tagits upp
ar att detta problem uppmérksammas genom journalistens egna iakttagelser
och resonemang. Och centralt dr att journalisten ser hogar med granulat och
diarmed tycker sig se miljorisken. Miljoproblemets visuella karaktér &r alltsd
viktig hér. I rapporteringen om konstgris som miljofraga har visualiseringen
av granulatet varit viktigt. Det finns exempelvis fall dir ndgon som é&r kritisk
mot anvindandet av gummigranulat avbildas vid granulathogar som ligger
bredvid en konstgrasplan (Abalo, 2019b).
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Forskare har uppmérksammat svarigheterna med att visuellt representera
miljofragor, da manga miljoproblem &r langsamma och for 6gat osynliga
processer (se Hansen & Machin, 2015 for en genomgang). Konstgrasfragan ar
komplex satillvida att spridningen av granulat utanfor fotbollsplanen &r enkel
att se. Men denna iakttagelse later oss egentligen inte sla fast om det sker en
spridning av mikroplast till hav och sjdar, eller hur mycket som sprids. Men
ndr konstgris presenteras som en kalla till mikroplaster i havet och man ser
granulat som ligger utanfor sitt bruksomrade sd dr det néra till hands att sla
fast dess fara for miljon. Miljoriskens synlighet gor det séledes rationellt att
anta att en miljofarlig spridning sker. Journalist 3 ger oss ett exempel pa denna
rationalitet genom att séiga att man far granulat med sig hem nér man spelat pa
konstgrés och att detta inte gér upp i rok. ’Och mikroplast, eller granulat, det
ar ju ... oavsett vart det hamnar ar det vél aldrig bra, tinker jag. ... Om det
inte ligger kvar pa konstgrésplanen” (Journalist 3). Det vill séga, en slutsats
om konstgrisets miljofarliga spridning dras, till stor del pa basis av att
spridningen av granulatet syns.

Vikten av fragans visuella karaktér dr ndgot som dven kommer upp i
intervjuer med respondenter som inte dr journalister. Nar jag fragar en
miljoforskare om varfor konstgrasfrdgan blivit het i debatten, svarar
vederbdrande: ”Jag tror att det dr for att det ar sé visuellt”, och att det ligger
nira manniskor for att ménga har barn som spelar fotboll och kan se att
granulaten foljer med i kldderna hem (Forskare 2). Forskaren menar ocksé att
spridningen av granulat bryter mot nagot som é&r véldigt inrotat hos
svenskarna, ndmligen att inte skrdpa ner. Det dr ocksa ett enkelt erhéllet
bevismaterial for journalister, menar forskaren. “Alltsd, det finns
konstgréasplaner i nistan alla kommuner. Du kan ju litt dka ut, om du ar
journalist och titta hur det ser ut och gdra ett reportage, till exempel”, sdger
forskaren (Forskare 2). Ett liknande svar fér jag fran en politiker, som trycker
pa det visuellas vikt for att man ska tro pa nagot. Man ser granulaten och
reagerar over nedskrdpningen, menar politikern. Politikern jaimfor sedan den
visuella karaktéren i tva olika miljofragor. I konstgrasfragan kan man hélla
“upp en nédve plast i handen” och séga att det inte ska ligga utanfor planen,
medan det &r svérare att visualisera ’18 ton klimatgaser som inte syns, som
gér ivig nagonstans och sen forstor planeten” (Politiker 2).

Avsnittet har alltsa visat konstgrasfrigans visuella karaktir kan spela en
viktig roll for journalisters forstaelseskapande vad giller konstgrésets
miljoeffekter, men ocksd for deras mojlighet att kunna visa upp ett konkret
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miljoproblem. Detta gor det visuella till en viktig strategi for att nd medierna
och fa dem att uppmarksamma miljéfragor, vilket vi kommer aterkomma till.
Risken med detta ar sédledes att fragor som kan visualiseras far en storre
medieuppmérksamhet 4n de miljofragor som inte syns lika enkelt, men som
danda kan ha stor inverkan pd miljon. Samt att fragor som kanske inte ar
miljoproblem kan framstéllas som sddana pa grund av att de gar att visualisera.

6.2 Att forhalla sig till medierna

Studien har hittills visat att redaktionerna dr fasta i det rutinbaserade
nyhetsarbetet och i ett problemfokustdnkande nir det kommer till miljéfragor
generellt och konstgrasfragan mer specifikt. Miljofragor, konstgrasfragan inte
undantagen, blir relevanta forst nir det finns ett problem att rapportera om,
och detta problemfokuserade forhallningssatt &r viktigt for att avgora dess
relevans. Studien har ocksa visat att kdllor viljs ut dels genom att man f6ljer
vissa organisationers diarier, vilka fungerar som nyhetsnét, dels genom att
vélja ut kéllor som é&r relevanta utifran nyhetsvinkeln, dér man da soker efter
nagon som exempelvis har ett problem att anmila, ndgon som ansvarar for
problemet och sedan expertroster som kan uttala sig om problemet.

I detta avsnitt kommer vi att titta lite ndrmare pa den “andra sidan” av
medieringen, nidmligen de aktdrer som kan ténkas utgdéra kéllor och
expertroster 1 rapporteringen om miljon mer generellt och konstgrisfragan
mer specifikt. Avsnittet avhandlar hur kommunikationsarbetet ser ut hos olika
aktorer och hur vissa av dem ser pa sin relation till medierna.

6.2.1 Att kommunicera om miljén

Arbetet med miljofragor kan se olika ut hos olika organisationer och aktorer.
Medan myndigheter och politiker kan ha utarbetningen och implementeringen
av miljopolicys som sina priméra sysslor, kan miljoarbetet vara inbakat 1
exempelvis produktions- och distributionsfragor for branschen. Forskare & sin
sida, soker fa fram kunskap om miljén och kommunicera denna. Materialet
visar dock att for alla dessa aktorer utgdér medierna en viktig aktor for det
kommunikativa arbetet och dess logik anammas pa olika sétt.

I intervjuerna framkommer exempelvis att Naturvardsverket arbetar
malinriktat med kommunikation, vilket inte bara syns i att man har en
kommunikationsenhet som aktivt arbetar med den externa kommunikationen,
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men ocksé i att man har tydliga strategier for hur olika fragor kommuniceras.
En intervjuperson menar att nér de arbetar med en specifik sakfraga forsoker
man mejsla fram vad det finns for kommunikationsfragor i den, for att sedan
kunna kommunicera dessa till rétt malgrupp. Vidare framgar det att man har
specifika strategier for olika sociala mediekanaler. Man anvander Twitter for
att nad journalister och en opinionsbildande publik som 4r mer kunnig pa
miljoomréadet. Facebook, & andra sidan, anvands for att nd en bredare publik.
I materialet framgar ocksa att myndigheten, likt nyhetsmedierna, arbetar aktivt
med att analysera statistiken frén de egna digitala kanalerna. Pé frdgan om vad
de gor med statistiken svarar en respondent att Vi aterkopplar det till de
berdrda verksamheterna. Sé att vi ser till exempel hur vél fungerar olika typer
av innehall, for olika typer av kanaler” (Foretridare 3 NVV), for att
exempelvis jaimfora hur det slar ut om man ldgger samma material pé tva olika
sociala medieplattformar. Man anvénder sig ocksa av en veckoplanering for
att planera eventuella medieutskick for den kommande veckan, for att flera
fragor inte ska komma ut samma dag, och for att mdjliggora att sakkunniga pa
myndigheten ar tillgdngliga nér frdgorna exponeras i medierna. Man arbetar
ocksd med pressmeddelanden for storre fragor och ibland dven med
presstraffar. Handldggare erbjuds dessutom medietraning. I enlighet med
Pallas et al (2016) samt Thorbjernsrud et al (2014) visar detta en hog grad av
medialisering i myndighetens arbete, och att de digitala verktygen &r centrala
i detta.

Aven forskarsamhillet anviinder sig av pressmeddelanden vid publicering
av studier och soker pa sa vis uppméirksamhet hos medierna for sitt arbete.
Men det kommunikativa arbetet varierar ocksa beroende pa den individuella
forskaren och dennes fOrutséttningar, attityder och ambitioner. Alla de
intervjuade forskarna har agerat expertrdster i rapporteringen av miljofragor,
vilket dr ett sdtt som den professionella rollen medialiseras. Men en forskares
val och instillning kan ocksd gora arbetet mer eller mindre inriktat mot
kommunikation med medierna. Forskare 2, exempelvis, ser det som viktigt att
forskningen i1 forsta hand nar ut till kommuner och kénner vaksamhet
gentemot medierna, speciellt i relation till konstgrisfrdgan. Forskare 1, 4 andra
sidan, gor det tydligt att hen tycker att det ar viktigt att komma ut och prata,
bade i medierna och i andra sammanhang, och ser detta som sitt ansvar som
forskare. Speciellt for att motverka misstron mot vetenskapen i samhéllet.
Forskaren siger att ”jag tror att experter maste komma ut och visa liksom, vi
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ar vanliga méanniskor och sé hér jobbar vi” (Forskare 1), vilket motiverar en
hog mediendrvaro som forskare.

Intervjuerna med politiker visar att huruvida arbetet inriktas mot medierna
kan skilja sig stort beroende pa om man ir heltidspolitiker eller inte, men
ocksd pd om man verkar i en storre stad eller pa landsbygden. For
fritidspolitikern pa en mindre kommun sker mediekontakter mer sporadiskt
och vederborandes politiska arbete blir i normalfallet mediestoff nir lokala
medier, pd ett mer rutinmdssigt sitt, rapporterar om exempelvis
kommunfullméktigemoten. Déremot dr mediebevakning viktig for politikern,
dar nyhetsmedier, Naturskyddsforeningens webbsida och vissa teveprogram
kan utgdra viktiga kéllor for att bevaka miljofrdgor. 1 kontrast stér
heltidspolitikern som verkar i en storstad, uppvisar en stor medievana, och
som bland annat hinvisar till ett helt team i stadshuset som jobbar med att
forsoka genomfora saker men ocksa forsoka kommunicera”, och forsoka fa
medierna “att bli intresserade av vad dr det som péagar” (Politiker 2).
Diskussionen om politikens medialisering har manga génger centrerat kring
politiska eliter (Sevenans, 2017; Strombéck & Esser, 2017; Walgrave et al,
2017; Zionzer, Fogel-Dror & Sheafer, 2017), medan den uppvisade
diskrepansen hér visar att medialiseringen av politiken kan skilja sig mycket
mellan olika typer av politiker.

SDAB, slutligen, har varit aktiva debattorer 1 frdgan om konstgrés, och
riktat kritik mot medierapporteringen och underlaget i den rapport som
rankade konstgrisplaner den nést storsta killan till mikroplast i haven
(Magnusson et al, 2016b). Deras mediendrvaro aterfinns framst i debattsidor
och de forekommer Overlag ganska sparsamt i medierna (Abalo, 2019a).
Branschen har pa sé vis hamnat lite utanfor de “’sjdlvklara” expertrosterna i
rapporteringen om konstgrds, och enligt den intervjuade foretridaren har
ocksa relationen med en del politiker ocksa varit ”ljummen”. Denna situation
har enligt intervjuerna lett till att SDAB forsokt vissa sitt
kommunikationsarbete, vilket bland annat gjorts genom anlitandet av en
kommunikationsbyrd som jobbar med organisationers anseende och
kriskommunikation.

Vér uppdragsgivare dr ju Svensk Diackatervinning och dér var man ju
framforallt valdigt bekymrad over att fragan, som man tyckte speglades vildigt
skevt i media och ocksa att det var mycket fakta som man tyckte var fel och
man ville férdndra ... alltsd komma at det och kunna bemoéta det pa ett battre
sétt. Och hinna med och gora det. Det ar ju en liten organisation, som du vet
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och de har ju begrinsat med resurser. Och diar behdvde man mer resurser for
att kunna kommunicera i frdgan pa ett mer aktivt sétt. (FOretrddare
Kommunikationsbyra)

Enligt representanten for kommunikationsbyrdn boérjade man jobba med
SDAB i ett ldge da debatten om konstgrds som mikroplastkdlla var som
livligast, och stort fokus har lagts pé att bemdta det som man anser vara
missforstand i mediebilden, skriva debattartiklar och rikta sig mot journalister
och ge dem underlag for att mojliggéra en annorlunda rapportering om
konstgriaset 1 forhallande till miljon. Fallet med SDAB visar saledes
medialiseringens mer dialektiska sida, satillvida att intressekonflikter och
motséttningar kan bana vig for att en organisation utformar strategier for att
béttre na ut 1 den medierade offentligheten, och anlitar externa byraer for fa
hjalp att jobba mer aktivt med detta. Arbetet gentemot medierna blir da ocksa
viktigt for malet att upprétthélla ett bra anseende.

Avsnittet har visat att det kommunikativa miljdarbetet ar olika for olika
organisationer. Naturvéardsverket, och till viss del ocksd SDAB, har ett
strukturerat och systematiskt arbete gentemot medierna, dér i alla fall de forra
i sina strategier och i sin planering ocksé anpassar sitt kommunikationsarbete
till mediernas arbetssétt. Naturvardsverkets kommunikativa arbete maste
ocksa betraktas jamte deras kunskapsforvaltande arbete i konstgrisfragan.
Myndigheters kommunikativa arbete kan till viss del forklara varfor
myndighetsrepresentanter ocksd dr centrala aktdrer i rapporteringen av
konstgrds som miljofraga (Abalo, 2019a). Detta kan jamfSras med
forskarsamhéllet, dir rutiner for pressutskick och dylikt finns centralt i
organisationerna, medan det inte tycks finnas fasta rutiner for den enskilde
forskarens medickontakter pa samma sitt. Detta kan till viss del forklara
forskarnas mindre frekventa nérvaro i mediebilden om konstgras.

6.2.2 Att utnyttia medielogiken

Att lyckas né fram med sitt budskap i medierna handlar inte bara om att ha ett
vilorganiserat kommunikationsarbete, utan ocksa om vilken betydelse som
man har som aktor i mediernas 6gon, och vilka strategier som man anvander
sig av i sin kommunikation med medierna. Materialet ger exempel pé olika
typer av strategier i kommunikationen med medierna och de olika strategierna
forhaller sig ocksa olika till medielogiken, som avhandlats i tidigare avsnitt.
Jag kommer hér att redogora for kommunikationsstrategier som utnyttjar
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medielogiken, och pa sa vis tycks mojliggora att de egna perspektiven pé en
viss miljofraga nar fram. Det ena himtas frin SDAB:s arbete, medan det andra
ror det politiska arbetet.

Som vi varit inne pé tidigare, upplever SDAB att deras perspektiv i hog
grad har hamnat utanfér medierapporteringen om konstgrdas som miljofraga,
och bade foretrddaren for SDAB och kommunikationsbyrdn utrycker
frustration 6ver detta. En journalist (Journalist 2) menar att hen nu i efterhand
inser att branschperspektivet saknades i1 redaktionens rapportering om
konstgrds. En annan journalist (Journalist 3), menar ocksa att redaktionen
borde ha pratat med en tillverkare av granulatet, men séger samtidigt att dessa
ar partiska och har ett egenintresse, vilket dé skulle forklara exkluderingen.
Denna forklaring gar dock emot ett viktigt journalistiskt ideal, ndmligen att
lata alla sidor i en fraga komma till tals. Bdda branschlierade respondenterna
uttrycker att det dr svart att som kommersiell aktor stillas mot en myndighet
som Naturvardsverket 1 fragan om trovardighet, och foretradaren for SDAB
menar att det finns en risk for att deras arbete stimplas som greenwashing, det
vill séiga att man pé ett mer eller mindre vilseledande sitt forsoker fa den egna
verksamheten att se ut att vara miljovénlig.

SDAB:s kommunikativa arbete bygger enligt de tvd intervjuerna pé en
tudelad strategi. Den ena sidan dr reaktiv satillvida att man kommunicerar pa
ett sétt som reagerar pa rddande mediebild om konstgrés, genom debattartiklar
och att vinda sig till journalister som skrivit om konstgrasfragan och l&dmna
underlag till dessa. Den andra, syftar till att skapa positiva nyheter genom att
belysa den cirkuldrekonomiska dimensionen i déckétervinningen. Jag
kommer senare i rapporten att &terkomma till den andra sidan i strategin, men
hér uppehalla mig vid den forsta.

Aven om branschfdretridarna upplever att man inte fir utrymme i
medierna, visar materialet att aterkopplingen till journalister ocksé kan ge
Onskat resultat. I tidigare avsnitt gav jag exempel pé nir en journalist berdttade
om arbetet med en artikel som riktade kritik mot IVL:s siffror om
konstgrasutsldpp och stillde annan forskning om konstgrds mot detta.
Journalisten menar i intervjun att det var SDAB som gav redaktionen tipset
om en forskare att intervjua. Foretrddaren for SDAB och foretrddaren for
kommunikationsbyran hénvisar i respektive intervju till detta fall som ett
lyckat exempel pé deras strategi.

Vi hade ju bearbetat dem, haft kontakt och skickat underlag till dem tidigare.
Och dven, ség, en manad innan. Nagonting sddant. Och [Namn pa kollega] hos

38



mig hade, tror jag, pratat med den hér [personen]. Och, som sagt, vi var vildigt
... Vi hade ingen aning om att [hen] skulle gora det hédr. Vi hade forsokt
bearbeta och sa plotsligt sa dyker det hdr upp och det var ju fantastiskt pa
manga sitt. Men vi hade nagonstans initierat och gett huvuddelen av
underlaget. (Foretrddare SDAB)

Att doma fran den inblandade journalistens, SDAB:s foretrddares och
kommunikationsbyraforetradarens utsagor verkar de senares underlag ha
hjélpt journalisten att komma i kontakt med en forskare som denne annars
kanske inte hade kontaktat och eventuellt ocksad med forskningsunderlag som
pa ett eller annat sédtt underbyggde kritiken mot bland annat IVL:s
undersdkning. Men journalisten verkar ha arbetat med artikeln pa egen hand
utan vidare inblandning fran SDAB. Pa sa vis visade redaktionen ocksé ett
professionellt avstand till SDAB.

Med tanke pé att journalisten sjélv menar att anledningen till att fragan
overhuvudtaget uppmiarksammades berodde pa tips fran en idrottsforening om
spelarskador, dr det rimligt att anta att SDAB:s insats snarare dn att vicka
journalistens intresse for fragan hjdlpte denne att pa ett eller annat sétt rama
in problemet i en befintlig fraga och effektivisera arbetet. Podngen &r séledes
att SDAB:s strategi blev lyckad for att den var i linje med medielogiken pa s
vis att den hjélpte redaktionen att centrera kring ett specifikt problem, som till
viss del redan hade valts, och genom underlaget och tipset pa forskare hjilpte
de redaktionen att ta sig an en annars komplex frdga. Branschen behdvde hir
inte fi journalisten att dndra uppfattning om fradgan om konstgrds, utan
medielogikens problemfokus utnyttjades istdllet. P4 s& sétt fick man ocksa
fram sitt budskap, utan att egentligen vara med som aktorer i sjélva artikeln.
Redaktionen hade pé sa vis inte heller nagot att forlora pa att lata sig hjilpas
av SDAB.

Strategier for att utnyttja medielogiken aterfinns ocksé inom politiken, och
i intervjun med Politiker 2 framkommer tva saker kopplade till detta. Det ena
ar att visualisera atgédrder och det andra ar att anvdnda problem for att visa upp
16sningar.

Politiker 2 understryker vikten av att synliggora att saker blir béttre pa
miljoomrédet.

Jag tror att i rent kommunikativt, det har ju jag jobbat ldnge med att forsoka s&
hér: vad &r det jag kan peka pd, vad &r det man kan ta pa, vad &r det folk kan
gd ut och kdnna pa? Jag menar ett trdd kan man liksom se, ah, hdr har man
planterat ett trdd, vad trevligt”, men att jag har dragit nagon slags
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dagvattenledning under marken som filtrerar vatten ar det ingen som ser. Det
blir mycket svarare for folk att tycka att det hir var en bra investering. Sé att
just att kunna halla upp nagot, peka pa det, visa att hir finns den hér grejen
som ni kan komma och titta pé, det blir mycket ldttare. Absolut. ... Jag tror att
det dr darfor det &r sa poppis for politiker att vara ute och plocka skrap ocksa.
”Titta har plockar jag upp nagonting dckligt som ligger pa marken”. (Politiker
2)

Enligt politikern &r det viktigt att kunna visualisera miljéfragor for att kunna
visa upp handlingskraft och politiska resultat. Samtidigt, som referensen till
skriapplockning antyder, kan detta leda till ett symbolpolitiskt handlande dar
man gor saker som framst ser bra ut. For politiker kan ett sddant handlande i
bista fall leda till medieuppméarksamhet, vilket &r viktigt for att na ut till
medborgarna. Visualiseringen ar ocksa kopplat till att forenkla miljopolitiska
budskap, och respondenten menar att ”Det dr mycket enklare om man kan ha
en enkel story dn en komplicerad. For folk ldser egentligen framst rubriken
och i bésta fall ingressen. Och kanske tittar pa en bild” och tilldgger att man
dé ocksé behdver en bild pd det man pratar om (Politiker 2). Som pépekats
tidigare 1 rapporten har visualiseringen av miljéfragor inte varit en enkel
uppgift for medierna, samtidigt som det visuella spelar en stor roll for deras
berittande (Hansen & Machin, 2015). Genom att kunna visualisera en fraga
hjdlper man som aktor pa sa vis ocksd medierna att rama in en fraga samtidigt
som man later sig och sin verksamhet anpassas till medielogiken.

Vidare podngterar Politiker 2 att genom att visa att det hidnder négot bra
inom det miljopolitiska omrédet och visa upp konkreta 16sningar far man
ocksa med sig problemet.

Det ir ju ett sétt att forsoka sahér, man ringer upp en journalist och sdger: “ar
du intresserad av att prata om biologisk mangfald och vad man kan goéra for
saker i staden?”, och sa kanske den personen sdger nej. Och sa tycker man,
nehe, da var den personen inte intresserad av det. D4 kan man siga “ir du
intresserad av tillsyn i stora verkstdder och vad de har anvént for daliga
kemikalier har?”. [skratt] (Politiker 2)

Exemplet visar en medvetenhet fran politikerns sida att genom att fokusera pa
ett visst miljoproblem kan man ocksé fa mediernas uppmérksamhet. Detta kan
sedan anvéndas for att nd fram med det budskap som man vill fa ut, i detta fall
positiva nyheter om den egna miljopolitiken. P4 s& vis forankras det positiva
budskapet som man vill f4 ut i mediernas problemfokus.
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Avsnittet har séledes visat att en del intressenter pa ett mer eller mindre
medvetet sitt utnyttjar medielogiken genom att lata budskapet harmonisera
med journalistikens problemcentrerade forhallningssatt och/eller mojliggdra
visuell kommunikation. Genomslagskraften i detta ligger givetvis inte alltid i
den enskilda aktérens makt, dd& medierna kan forhélla sig olika till olika
aktorers budskap. Men i SDAB:s fall tycks denna strategi gett dnskat resultat.

6.2.3 Att vara medieexpert

Aterkommande i diskussioner om journalistik ir frigan om experter, och i
rapporteringen om miljofrdgor dr experter centrala, vilket har att géra med
miljofragors narhet till vetenskapen (Allan et al, 2010; Dunwoody, 2015).
Detta gor forskare till viktiga experter om miljon, vilket ocksé framgar i
intervjuerna med journalister. I fallet med konstgrds bor denna lite mer
idealiserade syn pa forskare som experter stidllas mot forskarnas faktiska
ndrvaro 1 mediebilden, déir de tillsammans med medborgare forekommer i
betydligt mindre utstrackning dn myndighetsforetrddare och politiker (Abalo,
2019a). Men hur ser man pé sin roll som expert och vilka strategier anvénder
man gentemot medierna? Det &r detta som avsnittet kommer att behandla
narmare.

En expertrost ndr det kommer till rapporteringen om mikroplaster och
konstgrds ar Naturvardsverket. Myndigheten har en central roll i fragans
utformande och det dr darfor logiskt att journalister vinder sig till dem. I
intervjun med de myndighetsforetridare som varit i kontakt med medierna
upplever man denna kontakt som bra. Man séger att manga journalister som
har hort av sig varit intresserade av bakgrundsinformation och underlag, vilket
man har bistatt med. En del journalister menar man har varit intresserade av
kopplingen mellan konstgrids och “farliga &mnen och sérskilt om det finns
nagra halsorisker” (Foretrddare 2 NVV). Dessa har ibland blivit hdanvisade till
andra myndigheter med kompetens pa dessa fragor. En av respondenterna
sdger att journalister frén lokala medier ibland hort av sig och sédger att ”Nu
har upprérda medborgare hir i var kommun sett att det ligger massor med
svarta pluttar hir pd snéhogen, ska det vara sédhir och vad gor ni 4t det?”
(Foretradare 1 NVV). Respondenterna menar ocksd att det ar séllan som
journalister soker ett uttalande, utan snarare bakgrundsinformation, men att
man forsoker ge 7sd tydliga och kortfattade och réttvisande budskap som
mojligt” for att 6ka mojligheterna att ge en sa korrekt bild som mojligt
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(Foretrdidare 2 NVV). Myndighetsforetrddarna lyfter inte fram direkta
problem i den egna kommunikationen med medierna, vilket ger en bild av att
man dr ganska n6jd dver hur sin roll som experter fungerar.

Samma sak kan inte riktigt sdgas om forskarnas upplevda roll som experter.
Pé fragan om hur vederborande upplevt mediedebatten om konstgras, sdger
en forskare:

Jag kan bara se pa hur jag reagerar pa nir en journalist ringer, och jag reagerar
med en extrem vaksamhet. Eller vad ska man sidga, ja, vaksamhet. For att
ibland sa ringer det journalister som inte riktigt vet vad det dr som é&r de
intressanta fragorna kring konstgris. Vissa journalister kanske har hort att det
hér dr en fraga om milj6, och d& ringer man och egentligen bara vill ha en
allmén diskussion. Eller att jag ska komma med négon input pa vad som é&r
intressant. Och till exempel i samband med i somras hdr sa var det en
diskussion... i media sa stod det att nu skulle mikroplaster i konstgrisplaner,
granulat, skulle forbjudas. D4 fick jag samtal frén journalister som ringer till
mig och fragar vad det hédr handlar om. De har i sin tur hort det hiar ndgon
annanstans ifrén och undrar vad kan jag sdga om det. Och da nir jag fragar,
”men stdmmer de hér uppgifterna verkligen? Du kanske ska titta i den hér
rapporten som kom fran ECHA [Europeiska kemikaliemyndigheten] och sa
vidare”, da var det ndgon som svarade att vi jobbar inte s med research. Vi
jobbar snabbare”, ungefdar. ... Man mirker att det finns en lust hos
journalisterna att skapa intresse kring fragorna. (Forskare 2)

Vaksamheten som forskaren sdger sig reagera med grundar sig saledes i att
vederbdrande vet att journalister ser ett nyhetsvirde i1 konstgrasfrdgan och
gérna vill exploatera den. Ibland, menar respondenten, anvénds forskaren som
ett slags bollplank for att fa fram en krok pa en artikel om konstgrés, nagot
som den ovan citerade forskaren undviker. Forskaren belyser ocksa ett
problem i att journalister inte tycks arbeta med research, vilket en annan
forskare jag intervjuat ocksa patalar da vederbdrande menar att journalister pa
sin hojd ldser ’sammanfattning och nagra tabeller” (Forskare 3). Forskare 2
sdger lite senare i intervjun att man far passa sig for att bistd med ett uttalande
som kan anvindas pa ett ofordelaktigt sitt. En strategi som denna forskare
anvander sig av, men som ocksa andra respondenter uppger att de gor, ar att
be om att fa ldsa en artikel som man férekommer innan publicering for att
kunna rita ut eventuella missforstand. Forskare 2 menar att i de fall som hen
har fitt ha en asikt om innehdllet har artikeln blivit mer balanserad och
nyanserad. Men forskaren menar att detta inte alltid ar tillrdckligt, eftersom
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det som sdgs i en intervju ibland sétts i ett sammanhang som kan bli
missvisande pa grund av rubriksdttningen. ”Att det kan vara en ratt aggressivt
formulerad rubrik och sen sa dr man med och svarar pa en viss fraga, och sen
sa kommer det, journalistens tankar kring det hir. Det ar inte sé latt” (Forskare
2).

En annan konfliktyta ror konsekvenserna som ett medieuppbad kan drabba
forskare. “Lite obekvamt” (Forskare 3) tycker en forskare om det
medieuppbad som blev om konstgrasfragan dar denne agerade expert. Detta
eftersom hens organisation inte hade ndgon kommunikationsstrategi gentemot
medierna ndr det utspelade sig, utan fick agera reaktivt. En annan forskare
berédttar om en situation dér en pressrelease om en miljorelaterad studie som
denne varit medforfattare till fick internationell mediespridning, och retade
upp bade bransch och beslutsfattare. ”Men vi hade bevisen pa var sida, sa det
var bara att std pé sig”, siger forskaren (Forskare 1). Denna instéllning, om &n
riktig utifran ett professionellt perspektiv, dr dock inte sjdlvklar i for alla
forskare, och det ar inte langsokt att anta att rddslan for att hamna i bldsvader
ocksa skapar tveksamhet till att vara medieexpert.

Aven politiker agerar expertrdster i medierna, och i materialet &terfinns
exempel pa en distans till medierna som pdminner om den som aterfinns hos
forskare. P& fragan om hur vederbdrande tycker att svenska medier hanterar
miljofragor svarar en politiker att det har blivit béttre, men att det var ”ganska
deppigt” forut. ”Det fanns en eller tvd som man kunde prata med utan att pa
nagot sitt ge dem grundinformationen att jorden ar rund och, ja, vi andas luft.
Nej, nu dr det lite raljerande” (Politiker 2), sdger politikern for att podngtera
vad som upplevs som en kunskapsbrist om miljéfragor bland journalister.
Politikern understryker ocksa vikten att vara vél forberedd nér man ska prata
med journalister och dven att f4 titta pa sina citat for att {2 sitt budskap igenom
och minska risken for missforstand. Politikern beskriver ocksa svarigheten att
som expert alltid kunna leverera ett budskap som é&r i linje med journalistens
sdljande ambitioner. Respondenten menar exempelvis att en viss journalist
alltid fragar: ”Vad ar min rubrik? Vad ar det jag ska sélja det har pa da?”
(Politiker 2). P4 sa vis forvantar sig journalisten att politikern ska komma med
ett sdljande uttalande.

Som avsnittet visar, kan synen pa relationen mellan den egna expertrollen
och mediernas hantering av densamma se olika ut, dir den stora skillnaden
finns mellan hur Naturvérdsverkets foretrddare och forskare och politiker ser
pa detta. Bland forskare och politiker kan man utlésa en tydligare distansering
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och viss kritik mot mediernas arbetssétt. Denna distansering gor ocksa att man
anvander sig av olika strategier for att inte hamna i1 underldge. Detta ar ett
viktigt resultat i férhallande till medialisering, eftersom det visar att den 6kade
medialiseringen i samhiéllet, ocksd av den egna professionella rollen, inte
nodvandigtvis leder till att de professionella grinserna suddas ut.
Medielogiken &r sdledes inte helt koloniserande (se Strombaéck, 2008). Istillet,
som resultatet visar, finns det en medvetenhet hos intressenterna fér hur
medierna hanterar dem i sin roll som experter, vilket leder till viss forsiktighet.

6.3 Nar logikerna krockar

I denna avslutande del av resultatkapitlet presenteras resultat som centrerar
kring nér olika kommunikationsstrategier och institutionella logiker krockar.
I viss man har vi redan varit inne och snuddat pé krockar mellan olika logiker,
1 avsnittet om att vara medieexpert. Hir kommer vi istéllet att fordjupa oss 1
konkreta teman som pa ett mer direkt sitt pekar pd krockar mellan olika
logiker, och som antingen leder till att egna kommunikationsstrategier inte
uppnas, eller till brister i kommunikationen om miljéfragor. Det forsta fallet
ror SDAB:s forsok att forsoka fa medierna att &ndra perspektiv i
konstgrasfragan. Det andra ror Naturvardsverkets kommunikation i ljuset av
forsiktighetsprincipen, medielogiken och vetenskapens logik. Det tredje fallet,
slutligen, rér problemen som uppstir i kommunikationen av vetenskaplig
osédkerhet.

6.3.1 Att férsbka &ndra medierna och deras logik

Som wvi varit inne pa tidigare sdger sig SDAB ha en tudelad
kommunikationsstrategi gentemot medierna. Den ena sidan av myntet &r att
skriva debattartiklar och vidnda sig med underlag till journalister som skrivit
om konstgrds for att f4 dem att fordjupa sig i fragan, nyansera bilden av
forhallandet mellan konstgrds och miljon och f& dem att prata med SDAB.
Den andra sidan &r att forsoka sprida goda nyheter relaterade till konstgris,
genom att trycka pé dtervinningsaspekten i frigan om gummigranulat. [ denna
sida av strategin ryms ocksd en mer lingsiktig ambition, nédmligen att
finansiera olika naturvetenskapliga forskningsprojekt som bidrar till en 6kad
kunskap om granulatets effekter och som i lingden kan leda till att
konstgrésets nytta far en mer framtrddande roll i debatten.
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Man kan sammanfattningsvis séga att strategin gar ut pa att fi medierna att
dndra radande bild. Men en konfliktyta som uppstér ér att man forsoker uppna
detta genom att f4 medierna att ocksa omférhandla aspekter av medielogiken.
Och det dr i detta som den stora krocken mellan logikerna ligger och som till
viss del, dock inte helt, kan forklara branschens upplevda svarigheter att na
fram med sitt perspektiv.

I ett tidigare avsnitt behandlade jag ett exempel dér branschen ansag sig ha
uppnatt ett lyckat resultat i sin strategi gentemot medierna. Detta nidr man
forsag en journalist med ett underlag som lag till grund for en artikel som
bland annat riktade kritik mot framstillandet av gummigranulat som en
miljorisk. Min tolkning &r att SDAB:s strategi lyckades p& grund av att man
faktiskt exploaterade medielogiken snarare dn att man fick den aktuella
redaktionen att omforhandla den. Det finns dock tecken pa att man fran
branschens héll ibland ocksa, kanske omedvetet, exploaterar medielogiken
men att detta istdllet leder till oonskade konsekvenser.

Vi har ju egentligen haft en tvadelad strategi. Dels att nér det ar felaktigheter
vill vi bemdta dem. Nir vi uppfattar att media eller debattorer eller andra for
fram péstdenden som vi anser dr osanna s har vi velat bemoéta det. Sa det ar
en slags defensiv strategi. Och sen sa har vi sagt att ... i den bésta av vérldar,
sddana hér fragor, de brukar liksom blésa dver ganska snart. Om vi tittar pa
véldigt, véldigt, manga andra saker sa blaser de dver. Vér har inte gjort det.
Utan den har hallit i sig ar ut och ar in. Av ndgon underlig anledning.
(Foretradare SDAB)

Respondenten poéngterar behovet av att bemdta upplevda felaktigheter i
mediebilden, men ocksa att framstillandet av konstgrds som miljéproblem
inte upphor, till skillnad fran andra mediefragor. Det &r sdledes ndgonting som
gor att det lever kvar. En del forklaringar till detta finns bortom medierna,
exempelvis i att Naturvardsverket tagit fram riktlinjer for inforskaffandet och
skotseln av konstgrasplaner och att detta diskuteras bland kommunerna nir
nya planer ska anldggas. Men SDAB:s kommunikationsstrategi gentemot
medierna kan till viss del ocksé vara en bidragande orsak till att fragan héllit i
sig 1 medierna. Branschens forsok att bemota upplevda felaktigheter, béde
genom debattartiklar och genom att kontakta medierna, kan leda till att fragan
fortsétter att bevakas. For medierna blir sédan uppmérksamhet ett kvitto pé att
fragan “funkar”. En forskare menar exempelvis att efter att SDAB varit ute i
lokalpressen och riktat kritik mot hur konstgrésets miljoeffekter behandlats
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ringer journalister upp vederborande for att exploatera fragan &nnu mer.
Redaktionerna agerar da efter medielogiken eftersom de far det bekréftat att
konstgrasfragan dar het och sédljande. Samtidigt kan det for branschen vara
frustrerande eftersom man gérna vill fa fram sina perspektiv i medierna och
ser sig tvingade att beméta pastdenden som man betraktar som felaktiga.

SDAB:s andra del i kommunikationsstrategin, det vill séga att forsoka fa
fram positiva nyheter som ér relaterade till ddckatervinning, kan da istéllet
vara ett sitt att komma bort fran behandlingen av konstgras som problem. Men
i intervjuerna med  SDAB-foretrddaren och  foretrddaren  for
kommunikationsbyran framkommer svarigheterna med att fi fram de goda
nyheterna. Dessa har ménga génger patalats i samband med att man bemott
medierna i frigan om konstgrds, men utan att ge 6nskat resultat.

Men alltsé det har forsta har ju fatt genomslag, med farligheten. Nyttan av
materialet far ju inte sa mycket genomslag, tyvérr. Och det har ju ocksa blivit
lite sekunddrt. For man har forsokt att bemota det farliga, alltsa farligheten
forst. Sa blir det andra ett underbudskap. (Foretrddare kommunikationsbyra)

Citatet visar strategins skorhet da den samtidigt som den skjuter in sig pé
problemet som medierna har valt att fokusera pa, och som man vill nyansera,
ocksa forsoker sdlja in ett nytt perspektiv: den goda nyheten. Att
branschforetrddarna upplever svérigheter i att fa igenom detta har troligtvis att
gbra med flera sammankopplade saker. Fragan kan fran journalisternas hall
upplevas som mittnad, det vill séga att konstgrésnyheten nér den vél ar gjord
kénns fardig och man vill g vidare med nésta tema for att inte riskera att tappa
lasare. Ointresset kan ocksa vara kopplat till resurser, da journalisten istéllet
for att sétta sig och 14sa nya fakta om en fraga kan producera flertalet snabba
nyheter fran trogna killor, som denne vet genererar méanga ldasningar. Men
forklaringen finns ocksé i den professionella rollen, da det &r ett stort steg att
ta att fran att ena dagen publicera en nyhet som centrerar kring gummigranulat
som ett miljoproblem till att den andra dagen skapa en nyhet om dess
miljofordelar. Det blir dessutom svarare nér de faktaunderlag som é&r centrala
i det forsta laget ska utgora sjdlva problemet i det andra. Redaktionerna skulle
dé riskera att bli sedda som icke trovérdiga i sina konsumenters 6gon. Det
finns ockséa en risk for att medierna betraktar det tillhandahallna underlaget
som greenwashing, av anledningen att det kommer fran branschen, hur
objektivt och trovérdigt faktaunderlaget &n dr. Samtidigt torde det ligga i
mediernas intresse att presentera en allsidig bild av konstgrasfragan och att
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granska faktaunderlag. Men detta tycks vara underordnat den snabba
journalistikens logik, vilket i sin tur kastar ljus Over hur den samtida
medielogiken kan motverka det journalistiska objektivitetsidealet.

En nérliggande sak som kan forklara branschens upplevda svarigheter med
att nd ut till medierna, har att gora med diskrepansen mellan & ena sidan
branschens tekniska och detaljerade kunskap om konstgrds och spréket som
ar knutet till denna, och mediernas logik om snabbhet och enkelhet & den
andra. Lat mig exemplifiera med f6ljande excerpt.

Ja, det ar ju bland annat att vi tillsammans dé med [Foretag] har tagit fram den
hér livscykelanalysen. Vi har forsokt fora fram studier som visar speltimmar,
som visar systemperspektivet. Inte minst, vi behover 130 planer korkeksodling
istillet. Ar det klokt? Vi har ndgon gang dven tittat pa ... Stockholms stad hade
ju en rekommendation som man tog fram. Och det gick ut pa remiss. Och da
svarade vi pa den. Det blev ett vildigt fylligt svar, pa 70 sidor eller ndgonting
sddant dér. Men i det sa forde vi ocksa fram ett forslag, en hel bilaga, pa hur
bygger man den optimala eller den miljovénliga, hallbara fotbollsplanen? Vi
till och med skapade en kravspecifikation, dir man utgick fran det har. Hur
skapar man individmotionstimmar, vad, hur méter man och ...? Till exempel,
om man ska kravstilla ett infillnadsmaterial, sd kunde en parameter vara: om
det hamnar pa fel stille sa ska det inte flyta ivdg och hamna i havet. Det ér klart
att det &r en partsinlaga, men det ligger ndgonting i. Vi foreslog att man skulle
ha med sddana saker i ett upphandlingsunderlag. Och det har vi ocksa refererat
till ndr vi har forsokt komma ut i media. (Foretradare SDAB)

SDAB:s foretradare ger en komplex bild av konstgrisets miljo- och
hilsoeffekter ddr manga parametrar spelar in. Exempelvis efterlyser
respondenten ett systemperspektiv som ser till miljopaverkan pé ett bredare
sdtt dn bara spridning av mikroplast. I detta menar respondenten att en
livscykelanalys ér central for att exempelvis jamfora miljopéverkan hos olika
material. Man maste enligt respondenten ocksa ta individmotionstimmar i
beaktning och ska man kravstilla ett material s& maste man ta hansyns till
vissa aspekter. Citatet visar att det &r en komplex bild av konstgriset som man
vill férmedla till medierna, och &ven om man sékerligen uttrycker sig enklare
i sin kontakt med medierna, ér det 4nd4 en hel del begrepp och slutledningar
som ska Oversittas till en medietexts enkelhet. Respondenten reflekterar sjalv
Over problemet och sdger att hen maste anvidnda manga fler ord “dn ett
pastdende som dr negativt. Om man siger barn, konstgrés, cancer, da sitter det
i huvudet pa alla direkt” (Foretridare SDAB). Denna svarighet delar
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branschen med exempelvis forskarsamhaéllet, men skillnaden ligger i att man
tillsammans med dessa komplexa resonemang ocksd vill fordndra
mediebilden av en fraga och till viss del fa medierna att omforhandla rutinerna
och logiken som styr nyhetsarbetet. Detta tillsammans med att man vill fa
medierna att rikta kritik mot de sanningar som de sjdlva har varit med och
etablerat.

6.3.2 Forsiktighetsprincipen, medielogiken och den
vetenskapliga logiken

Naturvardsverkets ansvar gentemot miljobalken har till viss del kommit att
paverka myndighetens kommunikation om mikroplaster. Naturvardsverket ar
en av de myndigheter som ansvarar for tillsyn av miljobalken och arbetar
bland annat végledande i miljobalksfragor (Naturvardsverket, 2019a). I detta
spelar forsiktighetsprincipen en viktig roll. Forsiktighetsprincipen dterfinns i
2 kap. 3 § miljobalken, enligt foljande:

Alla som bedriver eller avser att bedriva en verksamhet eller vidta en atgérd
skall utféra de skyddsatgédrder, iaktta de begriansningar och vidta de
forsiktighetsmétt i dvrigt som behovs for att forebygga, hindra eller motverka
att verksamheten eller atgirden medfor skada eller oldgenhet for ménniskors
hilsa eller miljon. I samma syfte skall vid yrkesméssig verksamhet anvindas
bista mojliga teknik.

Dessa forsiktighetsmatt skall vidtas s& snart det finns skil att anta att en
verksambhet eller atgdrd kan medfora skada eller oldgenhet for ménniskors
hilsa eller miljon. (Naturvardsverket, 2019b)

Enligt denna princip bor det alltsé vidtas &tgérder ”sa snart det finns skél att
anta” att viss verksamhet kan vara skadligt for miljo eller halsa.
Kartldggningen av mikroplastkdllor i haven som Naturvardsverket fick i
uppdrag av regeringen att sammanstélla i det forsta regeringsuppdraget 2015,
och som sedan IVL utférde, kan da utifran myndighetens perspektiv sdgas
utgora ett tillréckligt underlag for att aktivera principen. Att berdkningar
och/eller data &r osdkra kan for myndigheten spela en sekundér roll, eftersom
om man tolkar principen strikt kan det &nda finnas “skél att anta” att
exempelvis konstgrds kan sprida mikroplast till haven. Da blir det ocksé
myndighetens ansvar att kommunicera denna risk till allménheten och vigleda
exempelvis kommuner i sin hantering av konstgrisplaner.

48



Innan vi gar in pd hur forsiktighetsprincipen paverkat Naturvardsverkets
kommunikation om mikroplaster dr det vért att notera de upplevda
forvantningarna som myndigheten hade med det forsta regeringsuppdraget i
friga och svarigheterna i att gora kartlaggningen. En respondent frén
myndigheten podngterar IVL:s svérigheter med att gora kartliggningen, och
sdger att ”De gjorde det bésta de kunde med tanke pa att det fanns i princip
inga data att bygga pa. Istéllet fick de gora ganska grova uppskattningar och
berdkningar, baserat pa uppskattningar pa vad som man kan anta” (Féretradare
1 NVV). Respondenten sidger ocksa att “regeringen hade ju hoga
forvantningar pa vad vi skulle astadkomma” och att man inte bara kan séga
till dem att “nej det finns inga data, vi kommer inte l&mna in négonting”
(Foretradare 1 NVV). Att som forskare arbeta i uppdrag av denna typ kan vara
pafrestande, da mycket forvéintas undersdkas pa kort tid och frihetsgraderna
ar fa, vilken en forskare med erfarenhet av regeringsuppdrag uppger. Vidare
papekar ovan citerade representant for Naturvardsverket att det ingick i
regeringsuppdraget att foresld atgirder, vilket ocksa kraver att det finns ett
faktaunderlag. Med tanke pa att respondenten betraktar IVL:s berdkningar
som grova finns det skél att anta att det finns en medvetenhet om skorheten 1
faktaunderlaget som man byggde de foreslagna atgérderna pa. Sammantaget
visar detta forvéntanskonflikter mellan olika aktérer pa miljoomradet, som
Olausson och Berglez (2014) podngterar. Hér tycks det finnas viss diskrepans
mellan bestillarens, det vill sdga politikens, forvéntningar, och myndighetens
och utforarens mojligheter att leva upp till forvantningarna.

En annan viktig friktion rér hur myndigheten forhaller sig till
forsiktighetsprincipen och medielogiken & ena sidan, och den vetenskapliga
logiken 4 den andra. Utifrdn intervjuerna med foretrddare for
Naturvardsverket gar det att utldsa att man rent kommunikativt arbetat med
tva spér i fragan om mikroplaster. Det ena dr att man under arbetet med
regeringsuppdraget kommunicerat med olika intressenter, sisom bransch,
kommuner, myndigheter, och fotbollsforbund. Dessa har man haft sa kallade
dialogmoten med och workshops under arbetets gang. Ansvaret for detta har
legat pa de personer pd myndigheten som arbetat med sjdlva mikroplastfragan.
Pa ett annat plan kommunicerade man till en bredare allmédnhet och medierna
via kommunikationskontoret, genom bland annat pressutskick och publicering
pa den egna webben nér uppdraget slutforts.

Forsiktighetsprincipen har varit viktig, inte minst i arbetet med sjélva
mikroplastfrigan, menar myndighetsforetradare. En respondent understryker
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att myndigheten har “en skyldighet att anvénda” sig av principen, vilket
vederborande ocksd menar att man gjorde i fallet med mikroplasterna
(Foretrddare 1 NNV). Utifran denna princip blir det viktigt att kommunicera
risken med bland annat konstgris. Samtidigt finns det en risk att man bortser
fran hur medierna agerar utifran sin logik, dd medierna kanske inte lagger lika
stor vikt vid siffrornas osékerhet.

Men sen vad géller de hér siffrorna dé, d&. De dr som sagt grova berdkningar.
De [IVL] gjorde sitt bésta for att gora de uppskattningar med det de hade da.
Och da tinker jag att man snarare kan se det sahér: vad bra att de gjorde ett
forsta forsok och att vi publicerade det pa en gadng dessutom. For det gjorde vi,
vi la ut det pa var hemsida och publicerade det hér. (Foretradare 1 NVV)

Pa ett plan visar ovanstdende excerpt myndighetens kommunikationsstrategi
utifran forsiktighetsprincipen. Man anser det vara bra att man publicerar dven
osékra data omgaende eftersom man dé har négot att utgd fran. Nér vi senare
under intervjun pratar om att siffrorna for bland annat konstgrasutslapp
minskat i uppdaterade rapporter sdger respondenten att nér man blev varse om
att det fanns “béttre underlag att utga ifran, ja da fick de [IVL] ju naturligtvis
forsoka justera” (Foretrddare 1 NVV). Ur Naturvardsverkets perspektiv dr
detta ganska oproblematiskt, eftersom man ger en mer korrekt bild av lédget
for varje justering. Samtidigt som detta agerande motiveras utifran
forsiktighetsprincipen tyder det ocksd pa ett visst anammande av
medielogiken i det egna arbetet. Likt medierna utgar myndigheten pa sé vis
utifran en logik dér uppgifter ska publiceras snabbt, 4&ven om myndigheten
betraktar de publicerade uppgifterna som grova berdkningar (se Pallas et al.,
2016). P4 ett annat plan krockar dock detta kombinerade forsiktighetsprincip-
och medielogikenliga agerande med den vetenskapliga logiken. Aven om det
finns viss osédkerhet kring all typ av vetenskap &r vissa studier mer robusta dn
andra, och syftet ar att publicera forskning som &r sa solid och stabil som
mdjligt. Inom vetenskapen anvénds ofta ett granskningsforfarande, sé kallad
peer-review, for att sdkerstdlla en studies kvalitet. Detta forfarande leder
maénga ganger till att arbeten maste revideras innan publicering, vilket i sin tur
leder till att publiceringen av studier kan ta ganska lang tid. Principen ar
saledes att en studie maste vara tillrickligt tillforlitlig innan den kan
publiceras. Naturvardsverkets agerande vad giller publiceringen av
kartlaggningen av mikroplastkéllor f6ljde, som vi kan se, inte denna logik.
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Istdllet valde man att publicera vad man betraktade som osédkra data, for att
sedan korrigera dem.

Men samtidigt som Naturvardsverket till viss del anammar medielogiken i
det egna arbetet, verkar myndigheten bortse frdn densamma nér det kommer
till vad medierna gor av informationen som myndigheten publicerar. Genom
att publicera utslédppsdata som kanske &r osékra och som visar en stor méngd
utslapp, forser man ocksa medierna med ett problem att exploatera. En
myndighetsforetrddare konstaterar sjdlv att om ”man tar bort de dér orden
osikra underlag och sé vidare fér siffrorna sin egen spridning och det var vél
det som hénde i det hér fallet” (Foretrddare 1 NVV), i en referens till bland
annat mediernas hantering av publikationerna om mikroplastkéllor. Medierna
tolkar sifforna utifrén sin logik och far ddrmed ocksé ett fall med tillrdcklig
konfliktyta for att bli nyhetsvardigt och fi vidare spridning. Att underlaget
kommer fran en myndighet gor uppgifterna bara mer trovérdiga for medierna.
Som visats i en tidigare studie (Abalo, 2019b) betraktas IVL:s rapport som
forskning av en del journalister, vilket visar att man tillskriver underlaget stor
trovérdighet.

Detta visar att myndigheter kan ha en central men ocksd komplex roll i
kommunikationen av olika milj6fragor, da de fungerar som en nod mellan
politiken, vetenskapen och medierna (jfr. Olausson & Berglez, 2014). Rollen
ar komplex satillvida att myndigheten bade anpassar sig till medielogiken i
sitt externa kommunikationsarbete, som vi ocksé sett i tidigare avsnitt, men
ocksé tycks bortse fran denna logik ndr det kommer till hur andra medier
kommer att hantera de uppgifter som man sjalv kommunicerar.

6.3.3 Att kommunicera vetenskaplig osékerhet

Fragan om Naturvardsverkets forhallningsdtt till forsiktighetsprincipen,
medielogiken och den vetenskapliga logiken i sin kommunikation om
mikroplast tangerar fraigan om kommunikationen av vetenskaplig osédkerhet,
en dterkommande fradga i forskningen om miljokommunikation (Collins &
Nerlich, 2016; Lidskog & Olausson, 2013; Schmid-Petri & Arlt, 2016). I detta
avsnitt kommer temat att fordjupas och vi kommer att bekanta oss med hur
kommunikationen av osékerhet utgdr en utmaning for olika aktdrer i
kommunikationen av miljofragor, samt vilka strategier som olika aktorer
anviander for att hantera detta.
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Osidkerhet finns i all vetenskap och &r givetvis inget unikt for
mikroplastfragan. I en tidigare studie (Abalo, 2019b) har jag dock diskuterat
nagot som skiljer konstgrasfragan fran andra medierade miljofragor vad géller
detta. I fragan om konstgrés édr osdkerheten, det vill séga att vi inte vet hur
mycket mikroplast som faktiskt sprids till vattenmiljéer, drivande 1
konstruktionen av konstgrds som en miljorisk. Medan ndr det giller
klimatfoérandringar har vetenskaplig osdkerhet 1 vissa fall istdllet anvants som
ett argument for att tona ner klimatriskerna (Collins & Nerlich, 2016), vilket
har att géra med mediernas strivan att uppna sitt objektivitetsideal (Boykoff
& Boykoft, 2004).

En av forskarna som jag intervjuat upplever att oséikerheten ar viktig for
mediernas konstruktion av konstgrés som en miljorisk, vilket ocksé péverkar
forskarens kommunikation med medierna.

Man fér vara lite vaksam pé vad man séger, for det... om man ldmnar en lucka
pa att nagonting kanske inte &r... som det &r i forskningen, man kan inte svara
pa alla fragor, da dr det inte orimligt att det dr det som lyfts fram, att det saknas
kunskap, man kan inte svara pa det hér, och sa knyter man ihop det med att det
hér kanske dr véldigt farligt. Det &r en vaksamhet som man far. Och det &r lite
svart att prata med journalister for att det kinns inte som att... Det dr sa latt att
det blir felformulerat at nagot hall. (Forskare 2)

Citatet ovan é&r frén ett sammanhang déar forskaren pratar om sin
kommunikation med journalister gillande konstgrasfragan specifikt, och det
ar konstgriset som enligt journalisten kan representeras som farligt ifall man
som forskare “ldmnar en lucka” om osdkerhet. Konsekvensen blir enligt
forskaren att man intar viss forsiktighet i sin kommunikation med medierna
for att undga att det man séger anvands pa fel sétt. | en sadan situation blir det
da viktigt att undvika att hdnvisa for mycket till vetenskaplig osdkerhet. Hur
man hanterar vetenskaplig osdkerhet i kommunikationen med journalister
varierar mellan de olika forskarna, men det framgér en 6nskan om att férsoka
ga bortom en svartvit beskrivning. En forskare sdger att det ar viktigt att vara
tydlig om vad man vet och inte vet, och att “man &r &rlig utan att bli alldeles
for luddig”, men att det ar en svar balansgéng (Forskare 1). En annan menar
sig forsoka stélla saker i relation till varandra och foérsoka utveckla en
diskussion, om liksom hur man kan resonera kring de hér frdgorna” for att
kunna ge en bredare bild (Forskare 2). Pa s& vis skulle man kunna sétta en
specifik miljorisk i ett sammanhang och undgé en svartvit beskrivning av
laget.
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Oavsett vilken strategi man anvander i kommunikationen av osékerhet till
medierna upplevs detta som problematiskt av forskarna, vilket har att gora
med att de olika logikerna krockar. Som en forskare patalar: ”Komplexiteten
och osékerheten i forskningen, det ryms inte i en artikel i Aftonbladet”
(Forskare 1), vilket pekar pa att nyhetsformatet krdver en enklare
kommunikation 4n den nyansrikedom som en fraga rymmer.

Medierna, & andra sidan, visar upp ett mer pragmatiskt forhallningssatt till
vetenskaplig osédkerhet. Pa olika sétt underordnas osdkerheten medielogiken
och integreras i den. Forhallningséttet kan pé det konkreta planet se lite olika
ut. En journalist sdger i forhallande till konstgrds att “Jag tror att jag
reflekterade Over att det &r solklart att det nar vattendrag och hav”, tilligger
att vederborande inte vet hur mycket som nér vattenmiljoer, men att ”For mig
var sjdlva grejen att det nar vattendrag” (Journalist 3). Detta motiveras bland
annat med att poéngtera att om man “sjélv spelat pd en konstgrdsplan sé& vet
man att det fastnar i strumpor och allting” (Journalist 3). Detta visar att den
vetenskapliga osékerheten underordnas den egna analysen av fragan och tonas
pa sétt ner.

En annan strategi dr att visa medvetenhet kring osékerheten och skriva ut
den i sjdlva artiklarna. Ett sétt &r att f& forskaren att sdga nagot i stil med att
”ja, det dr sa det ser ut nu, men vi vet inte exakt” (Journalist 4). Pa sa vis,
menar journalisten, betonar man osédkerheten i det som sédgs. Men att man
betonar osdkerheten genom att skriva péd ett visst sitt, som exemplet med
Journalist 4 visar, betyder inte nddvindigtvis att man tar osdkerheten i
beaktning i skapandet av sjdlva nyheten. Istdllet kan osédkerheten istillet
fungera som ett siljande argument for att pavisa en risk eller en fara. [ en av
intervjuerna med journalisterna togs detta upp da journalisten gick igenom
olika textextrakt frdn artiklar om konstgrés. Journalisten understryker att
texterna anvénder ett mer spekulativt sprdk som lamnar 6ppet for att man inte
vet hur mycket mikroplast fran konstgrisplanerna som nar havet.

Men samtidigt som man podngterar att man inte vet hur mycket
mikroplaster fran konstgrasplaner som nar havet, centreras nyheterna manga
ginger kring sjdlva misstanken att en viss mdngd mikroplast kan n& havet
(Abalo, 2019b). Osikerheten underordnas dd medielogiken och inordnas i
problemfokuset. Detta kan ocksa ha att géra med vilka forvéntningar man som
journalist har pa vetenskapen. En journalist menar exempelvis att en anledning
till att problembilden om konstgrds blev som den blev var att ’det var ju
faktiskt ingen forskning som dittills hade visat ndgon positiv miljoeffekt av att
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sprida ut gummi. Sa det fanns ingen sédan forskning att stélla emot det, som
jag vill minnas” (Journalist 2). Vetenskapen centrerar sillan kring denna typ
av dikotomier, och synsittet gor det darfor svart att orientera sig i forskning
och stilla olika typer av data, risker och argument mot varandra.

Sammantaget visar avsnittet att kommunikationen om vetenskaplig
osikerhet utgor en konfliktyta i kommunikationen av miljofragor, pd grund av
de vitt skilda utgangspunkterna som forskare och journalister har i fragan.
Medan forskare tycks betrakta kommunikationen av osdkerhet som négot
problematiskt och forsoker hitta vigar for att kunna kommunicera detta pa ett
bra sitt, har journalister ett mer pragmatiskt forhallningssétt och integrerar
osidkerheten 1 medielogiken. Detta pragmatiska forhallningssatt kan forklara
att osdkerheten kring konstgrésets spridning av mikroplaster inte utgjort ett
hinder for att méla upp konstgrdset som en miljorisk i medierna (Abalo,
2019b).

7. Slutdiskussion

Detta avslutande kapitel satter studiens huvudresultat i ett samtal med teori
och tidigare forskning for att pa sa sitt utkristallisera undersékningens
slutsatser och bidrag till forskningen om miljokommunikation och
medieringen av konstgrds som miljofraga. Avslutningsvis ges forslag pa
vidare forskning.

Studien har visat att grundldggande for medieringen av miljofragor sdsom
konstgrisplaners spridning av mikroplaster dr att fragorna kan Gverséttas och
bli kompatibla med medielogikens premiering av en produktion som &r bade
kostnadseffektiv och generar mycket webtrafik. Men fradgorna maste ocksa
vara nyhetsvirdiga, vilket de blir frimst genom att ha en konfliktyta och
manifestera nagot slags problem. Detta problemfokus har i studien visat sig
vara avgdrande bade for hur medierna skapar nyhetsstoff av konstgréasfragan
och for mojligheterna for externa aktorer att forma mediebilden i fraga.
Konstgras blir intressant for medierna, kanske inte alltid framst for att det ar
en miljofrdga, men for att det gar att formedla ett problem genom den, som
manga kan relatera till. Dessutom ar frigan enkel att visualisera. Detta gor den
sédljbar och enkel att infoga i det rutinbaserade arbetet. Medielogiken tycks
inte vara forhandlingsbar och 6verordnar dven de mest komplexa teman, som
vetenskaplig osdkerhet, vilken 1 Kkonstgrasfrigan ger drivkraft at
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konstruktionen av konstgrésplaner som en miljorisk. Medielogikens robusthet
blir inte minst tydlig i branschens forsok att fa inflytande 6ver mediebilden av
konstgrds. Nar man spelat enligt medielogikens toner har det gett resultat,
medan det har fatt motsatt effekt nir branschen istéllet forsokt fa medierna att
byta melodi och spela enligt ett annat notblad.

Branschens svarigheter att fi inflytande Gver medierapporteringen om
konstgrés problematiserar bilden av att mediernas kommunikation om miljon,
i en tid av ekonomiska problem for mediebranschen, 6kad press pa den
enskilda journalisten samt 6kad kommunikativ rustning hos olika intressenter,
ir 1 hianderna pé sina kéllor och olika intressegrupper som exempelvis
industrin (Williams, 2015). Skulle detta vara fallet helt och hallet hade
déckbranschen haft en betydligt storre inverkan pa mediebilden om konstgrés
da de aktivt bearbetat medierna vad géller fragan. Det handlar séledes inte om
att medierna automatiskt ger vika for tryck eller att investeringar i olika
kommunikationsstrategier fran branschens hall garanterar inflytande 6ver och
ett visst overtag i konstruktionen av olika miljofragor. Istéllet pekar studiens
resultat pa att olika faktorer samverkar. For det forsta, spelar det en roll vilken
typ av kommunikationsstrategier som anvinds for genomslagseffektiviteten.
Strategier som &r anpassade till medielogiken, och till problemfokuset, har i
detta fall en storre verkan dn de som forsoker f4 medierna att dndra sig. For
det andra, visar studien att i en frdga som konstgrisets miljopaverkan gor
medierna skillnad pa kéllor och kéllor, dér ddckbranschen inte betraktas som
en lika sjdlvklar kélla som exempelvis myndigheter och forskare, vilka
atnjuter hog trovardighet hos medierna. Detta kan till viss del forklaras med
att det finns en stor tillit till myndigheter i Sverige och att det finns en utbredd
miljomedvetenhet hos det svenska folket, samtidigt som konstgrasfragan
ocksa gjorts till en politisk fraga. Vad medierna till viss del da gor ar att
reproducera detta, och SDAB:s agerande kan i mediernas 6gon da se ut som
forsok att skapa tvivel kring miljovetenskapen, konstgréasets effekter och de
policys som utformas for att hindra att konstgrésplaner sprider mikroplaster.
Annat dr det for industrier med riktigt stora ekonomiska muskler som via PR,
egenskapade intresseorganisationer och dylikt kan skapa en opinion som
medierna sedan maéste forhalla sig till (se Miller & Dinan, 2015). I
konstgrésfallet visar detta att journalistiken omforhandlar objektivitetsidealet
och forsvérar skapandet av en allsidig bild av fragan.

Ovanstaende betyder dock inte att den radande mediesituationen &r utan
betydelse for maktbalansen mellan medierna och deras killor. Istéllet pekar
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studiens resultat pd att i en situation dir en snabb och kostnadseffektiv
journalistik premieras finns det goda mojligheter for kéllor med hog
trovardighet hos medierna att paverka mediebilden av olika miljéfragor. Detta
ger forskarna stora mojligheter. Som Allan et al (2010) visar kan
trovardigheten som forskarna har hos medierna ge dem ett visst Gvertag att
definiera ett problem med vetenskaplig anknytning. Foreliggande studie visar
att forskare for medierna utgdér en hogaktad rost for att formedla fakta om
miljon, samtidigt som tidigare forskning om konstgrdaset som miljofraga i
medierna visar att forskarnas mediendrvaro ar hogst begridnsad (Abalo,
2019b). Anledningen till denna diskrepans i fallet konstgrds kan ha att gora
med att det dr fa forskare som forskar pa temat i Sverige, och att
kartldggningen om mikroplastkdllor som mycket av medierapporteringen
centrerat kring varit knuten till Naturvardsverket, som i vissa fall har fatt agera
sakkunnig istdllet for forskarsamhallet. Men ser man pé relationen mellan
medierna och forskare ur ett bredare perspektiv kan det ockséd finnas andra
forklaringar. I enlighet med Lidskog och Olausson (2013) visar foreliggande
studie att mediernas val av killor dr rutinméssig, snarare &n baserad pé
lamplighet. Detta betyder att for att en forskare ska bli aktuell som expertrost
1 medierna maste vederborande hamna i mediernas radar, och helst ha
formedlat en klar och tydlig story som kan bli nyhetsstoff. Som studien visar
finns det olika attityder och forhallningssétt hos forskare gentemot medierna.
Risken ér d&, i enlighet med medielogiken, att de forskare som 4r mest
medieanpassade ocksa blir de som blir experter, &ven om det kan finnas andra
forskare som dr mer lampliga i en specifik frga. Eller att forskare viljs ut
utifran de pressreleaser som ldrosédtena skickar ut, ndgot som inte bara
premierar enskilda forskare utan ocksd vissa forskningsfragor fore andra.
Detta stiller krav pé ldrosédten och andra forskningsinstitut, bade vad géller
den externa kommunikationen gentemot medierna, men ocksa géllande hur
man forbereder forskare for mediekontakter.

Den snabba journalistiken premierar ocksd myndigheternas
miljokommunikation, vilka &tnjuter hdg trovérdighet hos medierna. Som
forskning om nordiska myndigheter visat har man ett vilfungerande
kommunikationsarbete som ar anpassat till medielogiken (Pallas, et al., 2016;
Thorbjernsrud et al., 2014), och Naturvardsverket tycks inte utgéra ndgot
undantag. Likt Pallas et al (2016) finner foreliggande studie att myndigheten
inordnar medielogiken i andra professionella logiker, i detta fall
forsiktighetsprincipen. Man har inget emot att publicera data s& fort de &r
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tillgéingliga d&ven om man vet med sig att de &r osdkra och preliminira. Detta
motiveras utifran forsiktighetsprincipen, men gar ocksa hand i hand med
medielogiken. Men samtidigt som man inordnar medielogiken i det egna
arbetssattet, vilket tyder pa viss internalisering av logiken i frdga, bortser man
frén den ndr det kommer till konsekvenserna som agerandet kan medfora.
Publicerandet av de forsta uppskattningarna av olika kéllors utsldpp av
mikroplaster, dar konstgrasplaner pastds utgora den nést storsta, dr en starkt
bidragande orsak till den debatt om konstgraset som sedan foljde och till den
ganska ensidiga och stundtals alarmistiska medierapporteringen (se Abalo,
2019b). Att siffrorna var osékra, vilket dock framgick tydligt i
publikationerna, lugnade inte medierna. Och att de aktuella berdkningarna om
konstgrés visar en potentiell spridning som &r ungefér 10 ganger mindre &n i
den fOrsta rapporten har inte lett till att medierna, bortsett fran enstaka
undantag, har backat fran sin problembild. Detta av den enkla anledningen att
medierna inte fungerar pa det sittet. Hade Naturvardsverket tagit mediernas
presumtiva agerande i beaktande hade man, i enlighet med en vetenskaplig
logik, kanske véntat med att publicera resultat tills man hade sédkrare data.
Agerandet ar positivt satillvida att det har satt mikroplastfragan pa agendan,
vilket i ldngden kan gynna arbetet mot en hallbar utveckling. Samtidigt finns
det en risk att debatten om konstgras lett till felprioriteringar i samhallet, att
rddslan att gora fel ur ett miljoperspektiv lett till att kommuner och féreningar
valt underlag som sedan visat sig valla problem, som exempelvis med fallet
kork. Samtidigt, och till myndighetens forsvar, méste det understrykas att
arbetet inte sker i ett politiskt vakuum. Utan tvértom, det svarar till ett
regeringsuppdrag, dir regeringen inte bara velat ha en kartliggning av
mikroplastkallor, utan dessutom atgéardsforslag. Och detta néar det saknas bra
data for vissa av de potentiella killorna. Det blir d& svart for myndigheten att
gbra annat én att leverera ett s& bra underlag som mojligt utifran radande
forutsittningar. [ en sadan situation dr det mojligt att reflektioner om
mediernas hantering av uppgifterna kommer i andra hand. Detta belyser
myndigheternas centrala men ocksa pressade roll i
miljokommunikationskedjan, dir man maéste ta hdnsyn, och i viss man ocksa
anpassa sig, till olika intressenters behov, intressen och logiker, sdsom
medborgarna, medierna, politiken och industrin (jfr. Olausson & Berglez,
2014).

Sammantaget visar studiet av konstgris som miljofraga att det
kommunikativa arbetet dr dynamiskt, dir relationen mellan medierna och
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andra intressenter innehéller bade motséttningar och samforstdnd, och dar
anpassningen till mediclogiken fran intressenternas sida ocksd innebéar
friktioner med egna institutionella logiker. Samtidigt visar studien att
anpassningen av en miljofrdga som den studerade till medielogiken é&r
problematisk, satillvida att fragan skalas ner och spetsas till for att passa
dagens snabba informationsflode. Detta forsvérar en allsidig diskussion av
konstgrasfragan i offentligheten, dar bade dess risker och fortjanster vad géller
miljon dryftas pa ett rationellt sétt. Denna allsidiga behandling av olika
miljofragor, dir kommunikation utgdr ett centralt element, borde ses som
grundldggande i arbetet for en hallbar utveckling och demokrati. Pa sa vis
riskerar anpassningen av miljokommunikationen till medielogiken att bli ett
hallbarhets- och demokratiproblem.

Vidare visar studien att forstdelsen for myndigheternas medialisering ar
central for att ocksa forstd hur en miljofraga blir som den blir i offentligheten.
Foreliggande studie har dock endast tagit sig an ett fall dir en myndighet
aterfinns, men mer forskning p& omradet behovs. Det finns behov av att, bade
mer grundligt och bredare, undersdka hur myndigheternas medialisering
paverkar deras miljoarbete, ett forskningstema som &r eftersatt. Ett uppslag
for vidare studier dr darfor att studera det miljorelaterade
kommunikationsarbetet hos myndigheter, som exempelvis Naturvardsverket,
Kemikalieinspektionen, Havs- och vattenmyndigheten och
Folkhilsomyndigheten, kopplat till miljo och héllbarhetsfragor. Detta for att
battre kunna forstd myndigheternas centrala roll som kommunikatdrer, men
till viss del ocksé som konstruktorer, av olika héllbarhetsfragor.

Vidare finns det ocksa behov av att undersoka ett omrade som legat bortom
detta forskningsprojekt, ndmligen hur debatten av en mediefriga som
mikroplastfrigan landar hos medborgarna. Vilken roll spelar bilden som
medierna formedlar om exempelvis konstgras for medborgarnas forstaelse for
olika miljoproblem och for hur de upplever olika miljorisker? Vilken inverkan
har mediebilden om mikroplaster pa de val som ménniskor gor i sin roll som
medborgare och konsumenter? En publikstudie hade kunnat ge svar pa den
typen av fragor och pa vis okat forstaelsen for mediernas betydelse for hur
ménniskor skapar sig en uppfattning om olika milj6fragor.

58



Referenser

Abalo, E. (2019a). Konstgrds som miljofrdga i svenska nyhetsmedier: En
kvantitativ innehdllsanalys. Jonkoping: Jonkoping University, School of
Education and Communication. Tillgidnglig via: http://hj.diva-
portal.org/smash/record.jsf?pid=diva2%3A1313664&dswid=-881

Abalo, E. (2019b.) "Fotbollsplanen kan vara en tickande miljobomb”: Om
konstruktionen av risk och expertis i svenska nyhetsmediers rapportering

om konstgrds som miljofraga. Jonkoping: Jonkoping University, School
of Education and Communication. Tillgénglig via: http:/hj.diva-
portal.org/smash/record.jsf?pid=diva2%3A1377529&dswid=3025

Allan, S. (1999). News culture. Buckingham: Open University Press.

Allan, S., Anderson, A. & Petersen, A. (2010). Framing risk:
nanotechnologies in the news, Journal of Risk Research, 13:1, 29-44. doi:
https://doi.org/10.1080/13669870903135847

Altheide, D.L. & Snow, R.P. (1979). Media logic. Beverly Hills: Sage.

Anderson, A. (2015). News organisation(s) and the production of
environmental news. I A. Hansen, & D. Machin (Red.) Visual
Environmental Communication (s. 176-184). London: Routledge.

Berglez, P. (2011). Inside, outside, and beyond media logic: journalistic
creativity in climate reporting. Media, Culture & Society, 33(3), 449—465.
doi: https://doi.org/10.1177/0163443710394903

Boholm, A. (2019), Risk communication as government agency
organizational practice. Risk Analysis, 39: 1695-1707.
doi:10.1111/risa.13302

Boykoff, M. T., & Boykoff, J. M. (2004). Balance as bias: global warming
and the US prestige press. Global Environmental Change, 14(2),125-136.
doi: https://doi.org/10.1016/j.gloenvcha.2003.10.001

Dagens Nyheter. (2020). ”Folkhdlsomyndigheten har misslyckats — nu maste
politikerna gripa in. DN Debatt. Tillgdnglig via:
https://www.dn.se/debatt/folkhalsomyndigheten-har-misslyckats-nu-
maste-politikerna-gripa-in/

Collins, L. C. & Nerlich, B. (2016). Uncertainty discourses in the context of
climate change: A corpus-assisted analysis of UK national newspaper
articles. Communications, 41(3), 291-313. doi:
https://doi.org/10.1515/commun-2016-0009

59


http://hj.diva-portal.org/smash/record.jsf?pid=diva2%3A1313664&dswid=-881
http://hj.diva-portal.org/smash/record.jsf?pid=diva2%3A1313664&dswid=-881
http://hj.diva-portal.org/smash/record.jsf?pid=diva2%3A1377529&dswid=3025
http://hj.diva-portal.org/smash/record.jsf?pid=diva2%3A1377529&dswid=3025
https://doi.org/10.1080/13669870903135847
https://doi.org/10.1177/0163443710394903
https://doi.org/10.1111/risa.13302
https://doi.org/10.1016/j.gloenvcha.2003.10.001
https://www.dn.se/debatt/folkhalsomyndigheten-har-misslyckats-nu-maste-politikerna-gripa-in/
https://www.dn.se/debatt/folkhalsomyndigheten-har-misslyckats-nu-maste-politikerna-gripa-in/
https://doi.org/10.1515/commun-2016-0009

Cox, R., & Schwartze, S. (2015). The media/communication strategies of
environmental pressure groups and NGOs. I A. Hansen, & D. Machin
(Red.) Visual Environmental Communication (s. 73-85). London:
Routledge.

Davis, A. (2010). Politics, journalism and new media: Virtual iron cages in
the new culture of capitalism. I N. Fenton (Red.), New media, old news:
Journalism & democracy in the digital age (s. 121-137). London: SAGE.

Dunwoody, S. (2015). Environmental scientists and public communication. I
A. Hansen, & D. Machin (Red.) Visual Environmental Communication
(s. 63-72). London: Routledge.

Eriksson, M. (2014). En kunskapsoversikt om krishantering,
kriskommunikation och sociala medier. Rapport nr. 21. Demicom,
Mittuniversitetet. Tillgdnglig via: http://oru.diva-
portal.org/smash/get/diva2:767554/FULLTEXTO1.pdf

Falkheimer, J., & Heide, M. (2014). From public relations to strategic
communication in Sweden: The emergence of a transboundary field of
knowledge. Nordciom Review, 35(2), 123-138.

Folkhdlsomyndigheten. (2020). Presstraff om covid-19 (coronavirus) 14
april 2020. Tillgénglig via:
https://www.youtube.com/watch?v=FgcDLWDOPFY

Friedman, SM. (2015). The changing face of environmental journalism in
the United States. I A. Hansen, & D. Machin (Red.) Visual
Environmental Communication (s. 144-157). London: Routledge.

Hall, S. Critcher, C., Jeffesron, T., Clarke, J., & Roberts, B. (1978). Policing
the crisis: mugging, the state, and law and order. London: Macmillan.

Hansen, A. & Cox, J.R. (Red.) (2015). The Routledge handbook of
environment and communication. Abingdon, Oxon: Routledge.

Hansen, A, & Machin, D. (2015). Introduction: Researching visual
environmental communication. I A. Hansen, & D. Machin (Red.) Visual

Environmental Communication (s. 1-18). London: Routledge.

Harcup, T, & O’Neill, D. (2017). What is news? Journalism Studies, 18(12),
1470-1488. doi: https://doi.org/10.1080/1461670X.2016.1150193

Hjarvard, S. (2013). The mediatization of culture and society. London:
Routledge.

Ivanova, A., Schifer, M. S., Schlichting, I., & Schmidt, A. (2013). Is there a
medialization of climate science? Results from a survey of German

60


http://oru.diva-portal.org/smash/get/diva2:767554/FULLTEXT01.pdf
http://oru.diva-portal.org/smash/get/diva2:767554/FULLTEXT01.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=FgcDLWD0PFY
https://doi.org/10.1080/1461670X.2016.1150193

climate scientists. Science Communication, 35(5), 626—653.
doi: https://doi.org/10.1177%2F1075547012475226

Jonsson, A.M. (2011). Framing environmental risks in the Baltic Sea: A
news media analysis. AMBIO, 40(2), 121-132. doi:
https://doi.org/10.1007/s13280-010-0124-2

Karidi, M. (2018). News Media Logic on the Move? Journalism Studies,
19(9), 1237-1256. doi: https://doi.org/10.1080/1461670X.2016.1266281

Kroon Lundell, A., & Ekstrom, M. (2010). “Interview bites” in television
news production and presentation. Journalism Practice, 4(4), 476-
491, DOI: 10.1080/17512781003711348

Naturvérdsverket. (2019a). Héllbar utveckling med miljobalken. Tillgénglig

via: https://www.naturvardsverket.se/Stod-i-
miljoarbetet/Rattsinformation/Miljobalken/

Kréang et al. (2019). Sammanstéllning av kunskap och atgérdsforslag for att
minska spridning av mikroplast fran konstgrasplaner och andra
utomhusanliaggningar for idrott och lek. IVL Svenska Miljdinstitutet.

Tillgénglig via:
https://www.ivl.se/download/18.57581b9b167ee95ab9919a1/155246629
9144/C359.pdf

Lambert, S., & Wagner, M. (2018). Microplastics are contaminants of
emerging concern in freshwater environments: An overview. I M.

Wagner & S. Lambert (Eds.), Freshwater Microplastics: Emerging
Environmental Contaminants? (pp.1-24). Cham: Springer.

Larsson, L. (2010). Intervjuer. I M. Ekstrom, & L. Larsson (Red) Metoder i
kommunikationsvetenskap (s. 53-86). Lund: Studentlitteratur.

Lidskog, R. & Olausson, U. (2013). To spray or not to spray: The discursive
construction of contested environmental issues in the news media.
Discourse, Context and Media, 2(2013), 123-130. doi.
https://doi.org/10.1016/j.dcm.2013.06.001

Magnusson, K. et al. (2016a). Swedish sources and pathways for
microplastics to the marine environment: A review of existing data. IVL
Swedish Environmental Research Institute.

Magnusson, K. et al. (2016b). Swedish sources and pathways for
microplastics to the marine environment: A review of existing data.

Uppdaterad version. IVL Swedish Environmental Research Institute.
Tillgénglig via: https://www.ivl.se/webdav/files/Rapporter/C183.pdf

61


https://doi.org/10.1177%2F1075547012475226
https://doi.org/10.1007/s13280-010-0124-2
https://doi.org/10.1080/1461670X.2016.1266281
https://doi.org/10.1080/17512781003711348
https://www.naturvardsverket.se/Stod-i-miljoarbetet/Rattsinformation/Miljobalken/
https://www.naturvardsverket.se/Stod-i-miljoarbetet/Rattsinformation/Miljobalken/
https://www.ivl.se/download/18.57581b9b167ee95ab9919a1/1552466299144/C359.pdf
https://www.ivl.se/download/18.57581b9b167ee95ab9919a1/1552466299144/C359.pdf
https://doi.org/10.1016/j.dcm.2013.06.001
https://www.ivl.se/webdav/files/Rapporter/C183.pdf

Magnusson, S. (2018). Bedomning av omgivningspaverkan fran
fyllnadsmaterial i konstgrasplaner. Slutrapport for tva ars fallstudie av
vattenfldden och emitterade &mnen. Luleé: Luled Tekniska Universitet.
http://Itu.diva-portal.org/smash/get/diva2:1167972/FULLTEXTO1.pdf

Miller, D., & Dinan, W. (2015). Resisting meaningful action on climate
change: think tanks, ‘merchants of doubt’and the ‘corporate capture’ of
sustainable development. I A. Hansen, & D. Machin (Red.) Visual
Environmental Communication (s. 86-99). London: Routledge.

Naturvérdsverket. (2019b). Vigledning om 2 kap. miljobalken. De allmdnna

hansynsreglerna och 6vriga bestimmelser i 2 kap. miljobalken.
Tillginglig via: https://www.naturvardsverket.se/upload/stod-i-

miljoarbetet/remisser-och-yttranden/remisser-2019/remiss-vagledning-2-
kap-miljobalken.pdf

Olausson, U. & Berglez, P. (2014). Media and Climate Change: Four
Longstanding Research Challenges Revisited. Environmental
Communication, 8(2), 249-265. doi:
https://doi.org/10.1080/17524032.2014.906483

Olsson, T. (2008). Medievardagen: en introduktion till kvalitativa studier.
(1. uppl.) Malmé: Gleerups.

Pallas, J., Fredriksson, M., & Wedlin, L. (2016). Translating institutional
logics: When the media logic meets professions. Organization
Studies, 37(11), 1661-1684. https://doi.org/10.1177/0170840616655485

Palm, G., & Sandstrom, H. (2014). Migration between policitcs, journalism
and PR: New conditions for power, citizenship and democracy?
Nordicom Review, 35, 141-153.

Phillips, A. (2012). Sociability, speed and quality in the changing news
environment. Journalism Practice, 6(5-6), 669-679. doi:
https://doi.org/10.1080/17512786.2012.689476

Regeringen. (2015). Uppdrag till Naturvardsverket att identifiera och foresla
atgirder mot utsldpp av mikroplaster i havet fran viktigare kéllor i
Sverige. Tillginglig via:
https://www.regeringen.se/regeringsuppdrag/2015/08/uppdrag-till-
naturvardsverket-att-identifiera-och-foresla-atgarder-mot-utslapp-av-
mikroplaster-i-havet-fran-viktigare-kallor-i-sverige/

Regnell, F. (2019). Mikroplastspridning fran en modernt utformad
konstgrasplan med skyddsétgarder - Fallstudie Bergaviks IP, Kalmar.
Ecoloop. Tillgénglig via:

62


http://ltu.diva-portal.org/smash/get/diva2:1167972/FULLTEXT01.pdf
https://www.naturvardsverket.se/upload/stod-i-miljoarbetet/remisser-och-yttranden/remisser-2019/remiss-vagledning-2-kap-miljobalken.pdf
https://www.naturvardsverket.se/upload/stod-i-miljoarbetet/remisser-och-yttranden/remisser-2019/remiss-vagledning-2-kap-miljobalken.pdf
https://www.naturvardsverket.se/upload/stod-i-miljoarbetet/remisser-och-yttranden/remisser-2019/remiss-vagledning-2-kap-miljobalken.pdf
https://doi.org/10.1080/17524032.2014.906483
https://doi.org/10.1177/0170840616655485
https://doi.org/10.1080/17512786.2012.689476
https://www.regeringen.se/regeringsuppdrag/2015/08/uppdrag-till-naturvardsverket-att-identifiera-och-foresla-atgarder-mot-utslapp-av-mikroplaster-i-havet-fran-viktigare-kallor-i-sverige/
https://www.regeringen.se/regeringsuppdrag/2015/08/uppdrag-till-naturvardsverket-att-identifiera-och-foresla-atgarder-mot-utslapp-av-mikroplaster-i-havet-fran-viktigare-kallor-i-sverige/
https://www.regeringen.se/regeringsuppdrag/2015/08/uppdrag-till-naturvardsverket-att-identifiera-och-foresla-atgarder-mot-utslapp-av-mikroplaster-i-havet-fran-viktigare-kallor-i-sverige/

https://www.ragnsellstyrerecycling.com/globalassets/tyre-

company/dokument/rapport---mikroplastspridning-fran-en-modernt-
utformad-konstgrasplan-med-skyddsatgarder.pdf

Robbins, D. (2020). Climate change frame production: Perspectives from
government ministers and senior media strategists in
Ireland. Environmental Communication, 14:4, 509-

521, doi: 10.1080/17524032.2019.1691620

Sachsman, DB, & Valenti, JM. (2015). Environmental reporters. I A.
Hansen, & D. Machin (Red.) Visual Environmental Communication (s.
158-167). London: Routledge.

Schmid-Petri, H. & Arlt, D. (2016). Constructing an illusion of scientific
uncertainty? Framing climate change in German and British print media.
Communications, 41(3), 265-289. doi: https://doi.org/10.1515/commun-
2016-0011

Schulte-Romer, N., & Séding, M. (2019). Routine reporting of
environmental risk: The first traces of micropollutants in the German
press. Environmental Communication, 13(8), 1108-1127, doi:
https://doi.org/10.1080/17524032.2019.1592004

Sevenans, J. (2017). What politicians learn from the mass media and why
react to it: Evudence from elite interviews. I P. Van Aelst & S. Walgrave

(Red.) How political actors use the media: A functional analysis the
media’s role in politics (s. 17-125). Cham: Palgrave Macmillan.

Smith, J. (2005). Dangerous news: Media decision making about climate
change risk. Risk Analysis, 25(6), 1471-1482. doi.
https://doi.org/10.1111/].1539-6924.2005.00693.x

Stoutenborough, J. W. et al. (2015). Understanding the communication of
climate change risk: Climate scientists’ perspectives of media sources
and policy makers. Risk, Hazards & Crisis in Public Policy, 5(4), 1944-
4079. doi: https://doi.org/10.1002/rhc3.12066

Strombaéck, J. (2008). Four Phases of Mediatization: An analysis of the
mediatization of politics. The International Journal of
Press/Politics. 13(3), 228—

246. https://doi.org/10.1177/1940161208319097

Strombéck, J, & Esser, F. (2017). Political public relations and
mediatization: The strategies of news management. I P. Van Aelst & S.
Walgrave (Red.) How political actors use the media: A functional

63


https://www.ragnsellstyrerecycling.com/globalassets/tyre-company/dokument/rapport---mikroplastspridning-fran-en-modernt-utformad-konstgrasplan-med-skyddsatgarder.pdf
https://www.ragnsellstyrerecycling.com/globalassets/tyre-company/dokument/rapport---mikroplastspridning-fran-en-modernt-utformad-konstgrasplan-med-skyddsatgarder.pdf
https://www.ragnsellstyrerecycling.com/globalassets/tyre-company/dokument/rapport---mikroplastspridning-fran-en-modernt-utformad-konstgrasplan-med-skyddsatgarder.pdf
https://doi.org/10.1080/17524032.2019.1691620
https://doi.org/10.1515/commun-2016-0011
https://doi.org/10.1515/commun-2016-0011
https://doi.org/10.1080/17524032.2019.1592004
https://doi.org/10.1111/j.1539-6924.2005.00693.x
https://doi.org/10.1002/rhc3.12066
https://doi.org/10.1177/1940161208319097

analysis the media’s role in politics (s. 63-83). Cham: Palgrave
Macmillan.

Teknologisk Institut. (2018). Mass balance of rubber granulate lost from
artificial turf fields, focusing on discharge to the aquatic environment. A
review of literature. Teknologisk Institut. Tillgdnglig via:
https://www.ragnsellstyrerecycling.com/globalassets/tyre-
company/dokument/teknologisk-institut_mass-balance-of-rubber-
granulate-lost-from-artificial-turf-fields_may-2019 v1.pdf

Thorbjornsrud, K., Ustad Figenschou, T., & Thlen, @. (2014). Mediatization
in public bureaucracies: A typology. Communications, 39(1), 3-22.
doi: https://doi.org/10.1515/commun-2014-0002

Tuchman, G. (1978). Making news: a study in the construction of reality.
New York: Free Press.

Tesse, S. E. (2013). Aiming for social or political robustness? Media
strategies among climate scientists. Science Communication, 35(1), 32—
55. https://doi.org/10.1177/1075547012438465

Usher, N. (2014). Making news at the New York Times. Ann Arbor: The
University of Michigan Press.

VanDyke, MS., & King, AJ. (2020) Dialogic communication practices
of water district officials: Insights from practitioner interviews.
Environmental Communication, 14:2, 147-154, doi:
https://doi.org/10.1080/17524032.2019.1705365

Visterbottens-Kurriren. (2019). Journalisterna allt farre och
kommunikatoérerna blir fler. Tillgénglig via: https:/www.vk.se/2019-09-
05/journalisterna-allt-farre-och-kommunikatorerna-blir-fler

Walgrave, S, Sevenans, J, Zionzer, A, & Ayling, M. (2017). The media
independency of political elites. I P. Van Aelst & S. Walgrave (Red.)
How political actors use the media: A functional analysis the media’s
role in politics (s. 127-145). Cham: Palgrave Macmillan.

Williams, A. (2015). Environmental news journalism, public relations and
news sources. I A. Hansen, & D. Machin (Red.) Visual Environmental
Communication (s. 197-2015). London: Routledge.

Zionzer, A., Fogel-Dror, Y., & Sheafer, T. (2017). When politicians react to
the media: How the attitudes and goals of political elites moderate the

effect of the media on the political agenda. I P. Van Aelst & S. Walgrave
(Red.) How political actors use the media: A functional analysis the
media’s role in politics (s. 147-163). Cham: Palgrave Macmillan.

64


https://www.ragnsellstyrerecycling.com/globalassets/tyre-company/dokument/teknologisk-institut_mass-balance-of-rubber-granulate-lost-from-artificial-turf-fields_may-2019_v1.pdf
https://www.ragnsellstyrerecycling.com/globalassets/tyre-company/dokument/teknologisk-institut_mass-balance-of-rubber-granulate-lost-from-artificial-turf-fields_may-2019_v1.pdf
https://www.ragnsellstyrerecycling.com/globalassets/tyre-company/dokument/teknologisk-institut_mass-balance-of-rubber-granulate-lost-from-artificial-turf-fields_may-2019_v1.pdf
https://doi.org/10.1515/commun-2014-0002
https://doi.org/10.1177/1075547012438465
https://doi.org/10.1080/17524032.2019.1705365
https://www.vk.se/2019-09-05/journalisterna-allt-farre-och-kommunikatorerna-blir-fler
https://www.vk.se/2019-09-05/journalisterna-allt-farre-och-kommunikatorerna-blir-fler

Bilaga. Sammanstallning av
intervjuteman

Detta &r en sammanstillning av de teman som intervjuerna centrerat kring,
samt av exempelfrdgor som anvénts i varierande grad och i olika former.

Forskare och politiker
Mediebilden av konstgris

Hur 16ljs konstgrasfrdgan och narliggande frdgor i medierna?
Hur skapar ni er kunskap om fragan? (politiker)

Hur tycker ni att konstgrésfrdgan har behandlats i medierna?
Vad tycker ni borde ha framkommit mer?

Expertrollen och kontakten med medierna

Hur har relationerna med medierna varit Gverlag?

Finns det specifika journalister som ni vénder er till eller som vénder sig till
er?

Hur arbetar man kommunikativt gentemot med medierna?

Hur viktigt &r det att de egna undersokningarna nér ut till medierna och till
den offentliga debatten?

Hur upplever man det att vara experter i medierna?

Vilka strategier anvéands for hur man exempelvis skriver en pressrelease?

Vilka strategier anvénds i kommunikationen med medierna?

Har det framkommit kritik mot er som experter och hur har ni i sa fall hanterat
den?

Hur tycker ni att ni har framstatt som expertroster?

Osiékerhet och miljoeffekter

Hur kommunicerar man osédkerhet pa ett bra sétt?

Hur tycker ni att medierna hanterar vetenskaplig osdkerhet i férhallande till
miljon?

Hur hanterar man osékerhet i det politiska respektive vetenskapliga arbetet?

Journalister och redaktorer
Nyhetsvirdering
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Hur bestdams vilka nyheter som du/ni ska jobba med?

Hur bestdms teman, vinklar och innehall i en nyhet?

Hur viktig dr det att nyheterna kommer ut snabbt?

Vad har digitaliseringen av redaktionerna inneburit for ert arbete?

Hur analyserar ni webtrafik och dylikt?

Vilken typ av reaktioner far ni pé era artiklar om miljé/konstgras?

Vilka mojligheter respektive begrasningar finns det med arbetsséttet som ni
har?

Miljonyheter och konstgrisfrigan
Miljonyheter, hur behandlas dessa?

Ar det nigon skillnad pa hur nyheter som ror miljon och andra nyheter
behandlas fran er sida?

Hur blev konstgrésfrdgan en fraga att bevaka for er redaktion?

Hur viktig dr konstgrasfragan for er redaktion?

Hur skapar ni er kunskap i frigan om konstgrds och mikroplaster?

Killor och experter

Niér det kommer till miljofrdgor, och konstgrasfragan mer specifikt, hur tdnker
man kring kéllor och experter? Vilka vill man framst ha med?

Hur viktigt &r det att ha med forskare? Varfor?

Hur viktigt &r det att redogdra for exempelvis vetenskapliga aspekter av en
milj6fraga nér den rapporteras i en politisk kontext?

Risker och osékerhet

Hur forhaller ni er till risk och osékerhet?
Hur forhéller ni er till osékerheten som finns kring konstgrésplaners spridning
av mikroplaster?

Naturvardsverket

Konstgris och mikroplaster

Hur blev mikroplaster och konstgris relevanta fragor for myndigheten?
Hur har myndigheten arbetat med dessa fragor?

Kommunikation generellt
Vilka kanaler anvands for att kommunicera externt?

Hur kommuniceras olika frdgor? Gors skillnad pa olika fragor?
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Hur nér man ut till journalister?
Hur bevakar man webbnérvaro och dylikt?

Kommunikationen kring konstgrés och mikroplaster

Vilka kommunikationskanaler har anvénts for dessa fragor?

Hur har relationerna till medierna varit?

Hur ser ni pa hur medierna behandlat er som kallor och experter?
Vilka strategier anvédnds i kommunikationen med medierna?

Osiékerhet i mikroplastfrdgan
Hur ser ni pa osékerheten som finns kring spridningen av mikroplaster, och

hur kommuniceras detta pé ett bra sétt?

Hur ser ni pa att man kommunicerat ut olika siffror om konstgrasplaners
spridning av mikroplaster, efter att [IVL:s studier uppdaterats?

Hur har ni férhallit er till annan forskning nér det kommer till konstgrasplaners
spridning av mikroplaster?

Vilka reaktioner har ni fitt pé ert arbete med fragan?

SDAB och kommunikationsbyra
Konstgrésfragan
Hur blev konstgrésfrdgan en debatterad miljofraga?

Hur har frdgan utvecklats tycker ni?
Varfor har debatten om konstgrés blivit som den blivit, anser ni?

Kommunikation och medier

Hur f6ljer ni den offentliga debatten om konstgras?

Hur arbetar ni kommunikativt med fragan?

Vilka konkreta strategier anvdnds i kommunikationen med medierna?

Hur har genomslagskraften varit, tycker ni?

Vilka initiativ har ni tagit for att fa med er vetenskapliga och/eller politiska
roster 1 denna fraga?

Vad hade ni kunnat géra annorlunda?

Reaktioner och ovrigt

Vilka forluster har debatten om konstgrés inneburit for er?
Vilka reaktioner har ni fatt pa er kommunikation i fragan?
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