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Denna studie undersoker nyhetsvérdering och berattartekniker i nyheter som handlar om
Greta Thunberg pa SVT.se och Aftonbladet.se. Urvalet avgréansas till nyheter publicerade
under september 2019. Studiens syfte &r att undersoka skillnaden i nyhetsvardering
mellan de tva nyhetssajterna och dven om anvéandandet av journalistiska berattartekniker
skiljer sig mellan nyhetssajterna. Da SVT finansieras av skattebetalare och har strikta
riktlinjer for hur public service-verksamheten ska utformas bor SVT halla sig borta fran
sensationalism i nyhetsférmedlingen. For att analysera artiklarna har vi en kvantitativ och
en kvalitativ innehallsanalys. Den kvantitativa kretsar kring nyhetsvérdering och visar pa
vilka kommersiella nyhetsvarderingskriterier som artiklarna har. Detta gérs genom att
leta efter dramatik, kanda personer och konflikt. | den kvalitativa innehallsanalysen
undersoks journalisternas anvandning av beréattartekniker. De berattartekniker vi anvant
oss av ar polarisering, forenkling, tillspetsning, konkretion, personifiering,

stereotypisering och intensifiering.

Den kvantitativa studien visade att de kommersiella nyhetsvarderingskriterierna var
vanligare i Aftonbladet an pd SVT. Den kvalitativa innehallsanalysen visade att
Aftonbladets journalister anvande fler beréttartekniker &n SVT. Sammanfattningsvis
visade studien att SVT sarskiljer sig fran den mer kommersiella aktoren Aftonbladet.
Detta visar pa att SVT uppfyller sin public service-roll i att formedla objektiva nyheter

och att de inte formats avsevart av det nya, mer sensationalistiska, medielandskapet.
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This study researches news values and narration in news regarding Greta Thunberg in
Aftonbladet and SVT. The selection of studied news is narrowed down by researching all
news articles published during the month of September year 2019. The purpose of the
study is to examine if there are any major differences in news selection between the two
sites and also to analyze the journalists’ usage of narration techniques between the two
news sites. As SVT is funded by the taxpayers it is of utmost importance that
sensationalism does not affect their news. To analyze the articles, we have a quantitative
and a qualitative content analysis. The quantitative study revolves around news values
and shows what commercial news value features the articles have, by looking for drama,
famous people and conflict. In the qualitative content analysis, a number of articles was
analyzed through narration techniques. The narration techniques used are polarization,

simplification, sharpening, concretion, personification, stereotyping and intensification.

The quantitative study shows that the commercial news value-themes are more common
in Aftonbladet than on SVT. The qualitative study shows that Aftonbladet's journalists
use more narration than SVT. It was concluded that SVT separates themselves from the
more commercial site Aftonbladet. This indicates that SVT fulfills its public service role
in producing objective news and that SVT has not been influenced by the new media

landscape in any major way.

Keywords: News values, Narration techniques, Aftonbladet, SVT Nyheter, Greta
Thunberg
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1. Inledning

Den 20:e augusti 2018 inledde Greta Thunberg sin klimatstrejk genom att sétta sig
utanfor Sveriges Riksdag med ett plakat med texten: “Skolstrejk for klimatet”. Denna
handling har sedan fatt global spridning och lett till “Fridays for future”-rérelsen dar
manniskor varlden 6ver strejkar fran skola och jobb for klimatet. Svenska medier skriver
frekvent om Thunberg. Det rapporteras inte bara om nyheter som rér hennes
klimataktivism utan &ven om 6vriga handelser som involverar henne. Var studie kommer
analysera nyhetsurvalet kring Greta Thunberg pa SVT.se och Aftonbladet.se. Med denna
studie vill vi understka om det finns skillnader i journalistiken mellan public service och
kommersiell media och hur dessa ser ut. Vi kommer grunda var forskning i public service
och kvéllstidningarnas ideal och i teorier kring nyhetsvardering och berattartekniker.
Uppsatsen bestar av en kvantitativ studie med fokus pa nyhetsvardering for att ge en
overblick dver vilka typer av nyheter som sajterna publicerar. Denna kvantitativa studie
kommer foljas av en enklare kvalitativ innehallsanalys med fokus i berattartekniker for

att synliggora skillnaderna i hur nyheter i SVT och Aftonbladet.

Vi anser att detta amne ar intressant att undersoka da public services roll som oberoende
nyhetskalla ar viktigare &n nagonsin i ett medielandskap som ér i standig forandring. Med
forandringarna som sker ar det inte orimligt att &ven SVT paverkas. En sadan forandring
som vi har funnit ar att SVT Nyheters Instagram har borjat anvinda sig av “emojis™ i alla
sina inldagg vilket kan ge en kénsla av en nedtonad seriositet (svtnyheter, Instagram). Med
denna uppsats vill vi dock undersoka nyheterna i sig da det &r nyheterna som &r kéarnan
for SVT:s verksamhet och som préglas av ett objektivitetsideal (SVT, 2019).
Anledningen till att artiklar om Thunberg anvénds for att underséka den eventuella
forandringen ar att det finns ett stort intresse kring henne. Thunberg ar en hogaktuell
person, darfor finns anledning for Aftonbladet och SVT att locka mottagaren till att lasa

nyheter som involverar Thunberg.



2. Bakgrund

For att utoka lasarens forstaelse for studien presenteras i denna del information om SVT,
Aftonbladet, Greta Thunberg, Fridays for future och public service roll i Sverige genom

historien.

2.1 Sveriges Television

Sveriges television borjade sénda den fjarde september &r 1956 (SVT, 2019). Ar 1958
borjade nyhetsprogrammet aktuellt sandas pa kanalen och dessutom bérjade SVT aven
sanda fotbolls-VM samt Eurovision Song Contest samma ar vilket ledde till att TV:n blev
vanligare i méanniskors hem (Ibid). Med tiden utkas SVT:s utbud med en ny kanal och
program borjar sandas i farg. Med tiden blir dven regionala sandningar fran flera olika
delar av Sverige vanligare (Ibid). 1995 lanseras SVT.se och det blir mgjligt for
manniskor att ta del av nyheter dven pa internet (lbid). 2005 skapas en mobilanpassad
sida pa SVT.se (Ibid). SVT:s onlinenyheter konsumeras veckovis av 13% av
befolkningen. 2% av befolkningen uppger att SVT.se ar deras huvudkaélla for att
konsumera nyheter online (Westlund, 2016). Ar 2006 fortsatter SVT utvecklas, denna
gang i form av SVT play. SVT play blir med tiden allt mer populért och har under 2011
500 miljoner spelningar per ar (SVT, 2019). SVT formulerar sin public service-uppgift

pa foljande vis:

Konstruktionen ger SVT en mycket sjalvstandig stallning, helt oberoende och
skyddat fran patryckningar, bland annat i en av de viktigaste uppgifterna, att "...
granska myndigheter, organisationer och foretag som har inflytande pa beslut

som ror medborgarna ...".

SVT:s politiska oberoende grundar sig i att de dgs av forvaltningsstiftelsen och inte av
staten. Public Service finansieras genom en avgift som betalas tillsammans med skatten
och darfér behdver inte public service vara beroende av kommersiella intressen for att
finansieras. Regeringen utfardar sandningstillstand och anslagsvillkor utifran beslut i
Riksdagen. Det nuvarande sandningstillstandet varar fram till den sista december 2019
(SVT. 2019). Regeringens foreslar i sin nya proposition att anslagen till public service-
bolagen ska forstarkas med 166 miljoner kronor och att bevakningen pa svagt bevakade

omraden ska forstarkas (Kulturdepartementet. 2019, 10 juni). En av grundstenarna i



public service ar dess opartiskhet. Da public service finansieras av skattebetalarna och
verkar i allmanhetens tjanst ar det av vikt att inget otillodrligt gynnande dger rum pa
deras plattformar. (SVT. 2019)

2.2 Aftonbladet

Aftonbladet ar en svensk kvalls- och nattidning som grundades ar 1830
(Nationalencyklopedin, 2020). Innan 2009 dgde LO och bolaget Schibsted 50% var av
aktierna tills Schibstedt kopte en stor del av aktierna och blev dgare till 91% av aktierna
vilket gjorde att LO:s agandeskap sjonk till 9%. (TT. 2009, 15 juni) Dessa siffror star sig
an i dag. Tidningen géar under den politiska beteckningen “obunden socialdemokratisk”
(Aftonbladet, 2020). Ar 1994 lanserade Aftonbladet sin néttidning som drar stor trafik
(Aftonbladet, 2014). Enligt digital news report uppger 55% av befolkningen att de
konsumerar Aftonbladet online veckovis och 27% uppger att Aftonbladets nattidning &r
deras huvudkaélla for nyhetskonsumtion. Aftonbladet &r Gverlagset storst online.
Expressens nattidning, som konsumeras av nast flest, anvands som huvudkalla av 6% av
befolkningen (Westlund, 2016).

Pa sin egen hemsida beskriver Aftonbladet sin vision enligt foljande: ”Sveriges mest
engagerande nyhetskélla som varnar sanningen, granskar makten och ger dig inflytande

genom journalistik”.

Aftonbladet finansieras pa genom annonsintékter, plus-prenumerationer och
I6snummerforsaljning. For att annonsorer ska finna det Ionsamt att annonsera pa
Aftonbladet.se kravs att hemsidan har stor trafik, tidningen maste darfor locka till
lasning. En annan inkomstkalla for Aftonbladet &r att lasare ansluter sig till plus-
prenumerationer (Westlund, 2016). Vissa artiklar pa Aftonbladet.se behdver mottagaren
betala for att komma at. Det krivs dven att de artiklarna som ligger bakom “betalvigg”
bygger pa unikt material, annars kan mottagaren vanda sig till annan kalla och dar fa
nyheten gratis. Detta innebar att Aftonbladet ar mer kommersiellt beroende &n SVT &r
(Westlund, 2016).

Strombéck (2014 s. 165) skriver att det finns &ven en stor skillnad i hur rapporteringen
ser ut i kvéllstidningar jamfért med morgontidningar och public service géllande vilka

amnen och handelser som lyfts fram. Kvéllstidningar rapporterar mer frekvent om brott



och katastrofer. Endast tio procent av artiklarna i kvallstidningarna handlar om harda
amnen som politik, ekonomi och administration medan 20 procent av artiklarna i
morgontidningar handlar om dessa &mnen (Ibid). Ar 2018 minskade Aftonbladet sin vinst
jamfort med foregdende ar. Minskningen orsakades av att resultatet for “offline-intékter”,
det vill s&ga papperstidningen, gick nedat. Daremot 6kade vinsten sett till “online-

intdkter”, det vill sdga webbtidningen (De Vivo, 2019).

2.3 Greta Thunberg

Greta Thunberg namndes forsta gangen i svenska medier den 21:a april 2018 i en artikel
fran SVD om hennes mamma Malena Ernmans “klimatkamp” (Stiernstedt. 2018, 21
april). Hon aterkommer dven i SVD i maj 2018 efter att ha varit en av vinnarna i en
artikelskrivartavling om klimatet som tidningen anordnat. Hennes artikel behandlade den
angest hon kande kring klimatkrisen (Thunberg. 2018, 30 maj). Det ar dock forst den 20
augusti 2018 som Thunberg inleder sin skolstrejk utanfor Sveriges riksdag. Vid en
sokning i Retriever rapporteras detta om i 156 artiklar under férsta veckan. Thunberg var
vid strejkens bdrjan 15 ar gammal och sedan dess har hennes skolstrejk blivit ett globalt
fenomen varlden éver. Thunberg har idag 6ver 8,1 miljoner féljare pa Instagram och Gver
3 miljoner foljare pa Twitter. Thunbergs klimatstrejk har i sin tur lett till “Fridays for
future” (SVT. 2019, 3 december).

2.4 Fridays for future

“Fridays for future” dr namnet pa den rorelse som Thunberg startade nir hon borjade
“skolstrejka” for klimatets skull. Rorelsen bygger pa Thunbergs l6fte om att strejka varje
fredag till dess att de svenska politikerna kommer fram till en I6sning pa
klimatproblematiken. Hon, och andra klimatstrejkare, har dven publicerat sin aktivism pa
sociala medier vilket hjalpt rorelsen att utvecklas till att idag vara global. I augusti 2018
utvecklades rorelsen till att bli en organisation. Organisationens klimatstrejker har lockat
till sig manga anhéngare (Fridaysforfuture, 2019). Strejker dger nu rum varije fredag
vérlden over i Fridays for futures namn. Fridays for future ar just nu storre an det
nagonsin varit tidigare. Enligt statistik fran organisationens egen hemsida har totalt 12
miljoner personer deltagit i klimatstrejker fran det att matningarna inleddes i augusti ar
2018 fram till december ar 2019 (Fridaysforfuture, 2019). | september manad ar 2019,

visar statistiken att strax under fem miljoner personer sammanlagt deltagit i strejkerna.



Antalet strejker som organisationen arrangerar har i samband med det 6kande deltagandet
aven dem okat i omfang. | oktober manad var strejkerna som flest, da arrangerades strax
under fem tusen strejker i ca 200 lander. Hashtaggarna “#FridaysForFuture” och
“#Climatestrike” anvinds frekvent vérlden dver for att visa sina handlingar for att ridda

klimatets utveckling (1bid).

2.5 Public service i Sverige genom historien

Anna Maria Jonsson (2015, s. 373 skriver om hur public service lange har haft en central
roll som svenskt etermedium da mediemarknaden under forsta halften av 1900-talet
dominerades av ett offentligt foretag som hade monopol pa etermedieséndningar. Detta
var fallet i de allra flesta europeiska lander och i synnerhet i Sverige. Det har dock skett
en foréndring under de senaste decennierna i och med att marknaden har avreglerats och
public service-monopolen har 16sts upp. Denna forandring foranleddes av kritik mot
monopolet under 70- och 80-talet. Trots de forandringar som har skett i medielandskapet
har public service fortfarande en framtrddande position i det svenska medielandskapet.
Jonsson (2015, s.376) lyfter att det varit svart for forskningen att hitta en klar definition
av begreppet “public service”. Ett kriterium som ar centralt dr universalitetsprincipen
som handlar om att innehallet ska vara tillgangliga for alla inom ett visst omrade. Public

service kan aven sammanfattas med féljande punkter:

1. Allmannytta
2. Offentlighet
3. | publikens tjanst

Med detta sagt lyfter Jonsson (2015, s.382) att public service har ett avsevart mycket
bredare utbud &n rent allménnyttiga program. Public service kannetecknas av mangfald i
det att det sands program som inte skulle vara kommersiellt gangbara i andra kanaler,
exempelvis program och nyheter pa minoritetssprak. Public Service har genomgatt vissa
forandringar da mediemarknaden har breddats for fler aktorer. Snarare an att satsa pa att
vara en motpol mot de kommersiella medierna har innehallet anpassats for att matcha de
kommersiella aktorernas innehéll. Detta kan i sin tur ses som problematiskt eftersom
forskning visar att public service har en framtrddande roll i att minska kunskapsgapet

mellan de ekonomiska och sociala samhallsklasserna (1bid).



En annan forklaring till public service férandringar kan kopplas till Larsson (2015, s.
487) som skriver att det nya medielandskapet har fargats av “nitets logik”. Nyheter
formedlas idag ofta via sociala medier, som till exempel Facebook, genom delningar.
Artiklarna maste anpassas till detta format for att fa klick och generera intakter at
tidningen. Utmaningen for tidningar och journalister pa sociala medier kretsar ofta kring
att na igenom bruset och 6verfldet av information som finns pa t.ex. Facebook och for
att gora det kan det kravas innehall som 4r spannande och sensationellt (Ibid). Aven om
inte SVT ar beroende av klick och annonsintakter som andra tidningar &r det trots detta
viktigt for public service att na ut till befolkningen vilket kan gora att dven de fargas av

“ndtets logik™.



3. Syfte, problemformulering och fragestallningar

| denna del presenteras vad studiens syfte ar. Detta kapitel kommer lyfta fram en
problemformulering som redogdr varfor det skulle vara problematiskt om ett public
service-bolag inte sarskiljer sig fran mer kommersiella aktorer. Slutligen kommer dven

ett antal fragestéllningar att presenteras.

3.1 Syfte

Studien @mnar undersoka vilka skillnader som finns mellan Aftonbladet och SVT:s
nyhetsrapportering géllande nyhetsvérdering och berattartekniker. Nyhetsvardering och
berattartekniker kan anvéandas for att skapa ett mer sensationalistiskt nyhetsutbud. Da
SVT ér ett public service-bolag &r det av stor vikt att de inte fargas av sensationalism i

sin nyhetsrapportering och sarskiljer sig fran mer kommersiella aktérer som Aftonbladet.

3.2 Problemformulering

Public service har historiskt sett varit starkt bundna av ett objektivitetsideal och med mal
att ge publiken allmannyttig information, gratis tillgang till nyheter samt att public
service ska agera i publikens tjanst. Om public service borjar agna sig at sensationalism
snarare an journalistik i publikens tjanst skulle detta vara ett hot mot public service

huvudsakliga syften.

Public Service &r inte beroende av klick for att finansieras da inkomsterna kommer fran
skattebetalarna. (Jonsson. 2015, s. 373). Kvallstidningarna finansieras idag till stor del
genom annonser och antalet klick pa artiklar vilket leder till att artiklar ofta maste locka
till 1asning och klick genom sensationalism (Olds & Barnes, 2013). Att denna utveckling
skett beror pa ett forandrat medielandskap dar prenumeration pa papperstidningar
minskat kraftigt och nyheter online har blivit norm. | det nya medielandskapet spelar
sociala medier en avgdrande roll eftersom manga far sina nyheter pa plattformar som
Facebook (Per Olof Larsson, 2015 s. 487-488). Pa dessa plattformar konkurrerar nu
public service med andra nyhetskallor vilket kan leda till att public service innehallet
urvattnas genom att nyheterna indirekt varderas genom antalet klick i det nya

medielandskapet.



3.3 Fragestallningar
Med denna uppsats vill vi besvara foljande fragor:

o Hur skiljer sig Aftonbladet och SVT:s rapportering gallande Thunberg?

« Ar sensationalism mer vanligt forekommande pa ndgon av nyhetssajterna?

o Uppfyller SVT sina public-service ideal i rapporteringen géllande Thunberg?
e Anvander nyhetssajternas journalister sig av berattartekniker for att gora

nyheterna mer sensationella?



4. Tidigare Forskning

For att fa en tydligare bild av amnesomradet var studie befinner sig i har vi tagit del av
tidigare forskning som berdr public services och journalistikens roll i ett foranderligt
medielandskap. Den tidigare forskning som presenteras nedan kommer ge en ytterligare
bakgrund till vart forskningsomrade och kommer dven vara nddvandig i diskussionen

som foljer. | denna del presenteras aven vart bidrag till forskningsfaltet.

4.1. Ett foranderligt medielandskap

Internet ger manniskor tillgang till obegransad méangd information. Internet har ocksa
skapat enormt manga nya kommunikativa mdjligheter for privatpersoner och foretag. For
journalistiken innebar internet bade hot och mojligheter. Wahl-Jorgensen m.fl.
konstaterar 1 studien “The future of journalism - risks, threats and opportunities™ att den
journalistiska professionen préglas av turbulens i och med digitaliseringen (2016).
Kommersiella tidningar har 6ver tid forlorat intdkter och lasare vilket har lett till
nedskarningar inom den journalistiska sektorn. Detta i sin tur har lett till en de-
professionalisering av journalistiken och detta har lyft fragan om hur nyheternas kvalité
har paverkats. Bristen pa ekonomiska resurser kan ocksa gora att bevakningen av
krigsdrabbade omraden begréansas och publiken far en snavare nyhetsbild da det inte
finns resurser att bevaka dessa utsatta omraden (Wahl-Jorgensen et al. 2016). Samtidigt
finns dven mojligheter med den teknologiska utvecklingen, distansen mellan lasare och
journalist har minskat. Anvandargenererat innehall har dven dkat och i synnerhet
gallande underhallning. Samtidigt kraver forandringarna i medielandskapet stora
omstruktureringar av journalistiken och det ar svart att forutse hur journalistiken kommer
se ut i framtiden (Ibid).

4.2 Partiskhet och nyhetsvérdering

Journalistik ar inte en direkt spegling av samhallet utan innehall filtreras genom
ekonomiska och tekniska forutsattningar och innehallet maste dven anpassas till
publikens intressen och behov samt ytterligare ett antal till filter. Utifran detta kan man
argumentera for att journalistiken i sin natur ar partisk. Strombéck (2014, s.177-181)
menar att denna argumentation tar sig daremot olika former beroende pa fran vilket

politiskt hall den kommer. Fran vansterhall &r det vanligt att man argumenterar for att



medierna ar politiskt vinklade at hoger da de flesta mediehus ags av kommersiella bolag
och oftast positionerar sig aningen hdger pa en politisk skala. Nar samma kritik kommer
fran hoger handlar det mer om vilken politisk stallning de flesta journalister har (Ibid).
Det vill saga till vanster om mitten. Aven om bada dessa argumentationer har ndgon form
av sanningsvarde sa maste aven journalistikens normer och varderingar lyftas fram som
en motpol till partiskheten. Dessa normer och varderingar finns pa plats for att forhindra
att en sarskild politisk askadning systematiskt gynnas av journalistiken. Utifran vansterns
och hogerns argumentationer sa skulle man kunna koppla den frekventa rapporteringen
kring Thunberg till bada dessa argumentationer. Dels for att miljofragan, enligt Harring
och Sohlberg (2015), historiskt har betraktats som en progressiv véansterfraga och dels det
kan finnas ett finansiellt intresse kring ett &mne som det, enligt Naturvardsverket (10-10-

2018), rader en stark politisk konsensus runt.

4.3 Mediernas objektivitet?

Ar 2016 publicerades en studie gjord av Geers och Bos med titeln “Priming Issues, Party
Visibility, and Party Evaluations: The Impact on Vote Switching” som undersokt medias
roll och paverkan under det nederlandska valet ar 2012. Studien genomfarde en
innehallsanalys av kampanjnyheter i tv och tidningar. Resultatet visade att medias
rapportering hade paverkan pa hur mottagarna valde att rosta. Nyheter som berorde en
viss politisk fraga ledde till rostningsforandringar i riktning mot det parti som &ger den
specifika fragan, aven om journalistiken var opartisk. Studien visade aven att de nyheter
som gynnar ett visst parti ledde till réstningsforandringar i samma partis riktning. Detta
visar att media har en paverkan gallande opinionsbildning (Geers & Bos 2016). Att
public service verkar opartiskt och informativt ar alltsa, enligt denna studie, av stor vikt. |
en studie gjord av Néringslivets medieinstitut med titeln “Public service - en basstation
for vinsterliberaler?” skriver Reimer dock att svensk public service inte alltid lyckas med
denna uppgift. Studien, som publicerades ar 2019, gar igenom de senaste 50 fallningarna
av SVT eller SR i Granskningsndmnden. Av de 50 fall som analyserats rér 16 stycken
politiska amnen. Av dessa 16 fall har nastan samtliga vinklats at grona, alternativa och
liberala véarderingar (Reimers, C, 2019). | en intervju i programmet “Medierna i P1”
konstaterar studiens forfattare Carl-Vincent Reimers att public service inte ar sa opartisk
som man borde vara. Daremot ska det lyftas att Naringslivets Medieinstitut finansieras av

den marknadsliberala tankesmedjan Timbro vilket skulle kunna vara en intressekonflikt i
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studien (Medierna i P1, 2019). Dessa studier &r relevanta eftersom att de visar pa den
makt som medier faktiskt har géallande méanniskors asikter och verklighetsuppfattning.

4.4 Nya nyhetsformat

Den teknologiska utvecklingen har lett till att manniskor konsumerar nyheter direkt i
telefonen. Smartphones som format skiljer sig enormt fran traditionella papperstidningar
dé det finns en avsevért storre uppsjo av nyheter att lasa. Ar 2019 genomforde Dozier
och Santana en studie med titeln “Mobile Devices Offer Little In-depth News:
Sensational, Breaking and Entertainment News Dominate Mobile News Sites.” Studien
underséker amerikanska tidningar och visar att innehallet i papperstidningar skiljer sig
enormt fran det innehall som publiceras online. Studien underséker tre olika
nyhetsformat, papperstidning, webbldsare och smartphones. Studien visade att
toppnyheterna i papperstidningar och pa webblasare oftast &r desamma medan
toppnyheterna i smartphones kan vara helt andra (Dozier & Santana, 2019). Den visade
aven pa att de nyheter som forekommer frekvent pa smartphones applikationer praglas av
underhallning, brott och sensationalism snarare &n mer allmannyttiga nyheter (1bid).
Denna studie anser vi béra relevans for var studie da det visar pa en forskjutning i
nyhetsvardering pa grund av en ny plattform for nyhetskonsumtion. Vi ser samtidigt att
det finns en forskningslucka nér det kommer till hur denna forskjutning av

nyhetsvardering paverkar public service i Sverige.

4.5 Sensationalismens paverkan pa journalistiken

Eftersom journalistiken fargas av nétets logik kan mediehus anvanda sig av
sensationalism for att locka lasare att klicka pa deras artiklar. Jeremy Olds och Lyn
Barnes (2013) har granskat hur den nyazeeldndska tidningen “Woman’s Weekly”
anvander sig av sensationalism. Tidningens nyheter baseras pa handelser som beror
kandisar. Studien har genomforts genom en innehallsanalys déar tidningens framsida
analyserades. Forfattarna menar att tidningens anvandande av sensationalism ser
annorlunda ut beroende pa om kandisen i fraga ar en inhemsk sadan eller en
internationell. Internationella k&ndisar tenderar att bli mer kritiserade an de inhemska.
Forfattarna staller dven fragan om vilken paverkan sensationalism har pa journalistiken. |
ett kapitalistiskt system sa drivs nyhetsorganisationer av vinst och sensationalism ar ett

verktyg for att generera inkomster genom klick. Att sensationalism anvénds i nyhetssyfte
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kan ha negativ paverkan pa journalistikens traditionella riktlinjer - vilket ar att beratta om
en handelse pa ett objektivt satt (Olds & Barnes, 2013). Denna studie kan i sin tur
kopplas till public service kontra kvallspressen och vad var studie &mnar undersoka

sensationalism.

4.6 Harda och mjuka nyheter

Nyheter ser olika ut beroende pa vilken typ av handelse de behandlar. Strombéack (2014,
5.165) skriver om att en vanlig indelning av nyheter i internationell forskning ar harda
och mjuka nyheter (hard and soft news). Med andra ord bestar denna indelning i nyheter
som &r viktiga och nyheter som &r intressanta. Ett aterkommande resultat av forskningen
ar att nyheter om politik och ekonomi inte dominerar nyhetsagendan. Samtidigt finns det
en stor skillnad i vad kvéllstidningar, morgontidningar och public service rapporterar om.
Kvallstidningar &r till exempel mer benégna att rapportera om brott och underhallning &n
andra nyhetsmedium. Studier visar dock att skillnaden mellan nyhetsvérderingen i
morgontidningar och kvallstidningar minskar. Stromback (2014, s. 166-167) lyfter flera
studier som visar pa att nyhetsrapporteringen om amnen som berdr politik och ekonomi
har minskat med tiden samtidigt som intressanta nyheter har blivit vanligare &n viktiga
nyheter. De damnen som fatt storre utrymme med tiden &r sa kallade human interest-

amnen som brott, kdndisar och kuriosa.

Det som Stromback (2014 s.165) skriver om harda och mjuka nyheter kan kopplas till en
studie med titeln “Soft Spot for Soft News? Influences of Journalistic Role Conceptions
on Hard and Soft News Coverage” av Isabella Glogger. Studien undersokte vad som fick
journalister att skriva om mjuka respektive harda nyheter kopplat till makroaspekter som
till exempel kommersialisering. Studien visade pa att journalister som betraktade sig
sjalva som underhallare i nAgon man var mer benagna att skriva om mjuka nyheter
medan journalister som sag sitt priméra uppdrag som att tjana allmanheten alternativt

granska makthavare i hogre grad skrev om harda nyheter (Glogger, 2019).

4.7 Vart bidrag

Journalistik som @mne é&r ett vanligt forskningsamne och darfor kan det vara svart att
hitta en forskningslucka inom féltet. Var studie behandlar dock det nagorlunda nya

fenomenet Thunberg och klimatstrejkerna kopplat till nyhetsvardering och
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berattartekniker vilket inte har genomforts tidigare. Darfor genomfor vi bade en
kvantitativ och en kvalitativ studie for att skapa en grund for forskning inom dmnet.
Genom att analysera nyhetsvardering och berattartekniker vill vi med var uppsats skapa
forstaelse for hur journalister anvander sig av berattartekniker och hur nyheter vérderas i
Aftonbladet och SVT. Fenomenet Thunberg ar &ven intressant att studera eftersom
rapportering av nagot hogaktuellt kan leda till en uppsjé av artiklar som behandlar
samma amne fran flera olika tidningar och nyhetsplattformar. Det &r darfor relevant att
understka hur SVT och Aftonbladet genomfor sin rapportering med detta som grund.
Aven om tidigare forskning gjorts pa nyhetsvardering ser vi en forskningslucka nar det
géller Thunberg. Strombéck (2014 s.171) skriver &ven att det saknas heltdckande studier i
vilken utstrackning som medierna anvander sig av berattartekniker kopplat till
medielogiken. Var studie kanske inte r att betrakta som en "heltdckande” studie men det

ar ett bidrag till forskningsomrade.
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5. Teori

| denna del presenteras de teorier som appliceras pa analysmaterialet. Har lyfts begrepp
som sensationalism och tabloidisering samt begrepp som ror mediekulturella skillnader i
vastvérlden. Vidare finns det dven en del om mediernas och public service demokratiska

funktion i samhallet.

5.1 Sensationalism och tabloidisering

Tai-li Wang (2012) konstaterar i studien “Presentation and impact of market-driven
journalism on sensationalism in global TV news” att sensationalism eller tabloidisering
grundar sig i nyhetsinnehall som tilltalar manniskans grundlaggande instinkter som till
exempel nyfikenhet. Sensationalism inriktar sig ofta till nyheter om brott och
naturkatastrofer men &ven till nyheter som ar centrerade kring kandisar. Sensationalism
amnar framkalla kanslor hos lasaren. Med det sagt innebér det inte att sensationalism &r
en direkt antonym till nyheter med publikt intresse. Sensationella nyheter kan innehalla
information om t.ex. naturkatastrofer och krig som kan vara viktig information for
nyhetskonsumenten. Denna form av sensationalism amnar gora lasaren obekvam och
ifragasattande av sin perception av verkligheten. Samtidigt kan sensationalism ocksa vara
innehall som liknas vid skvallerpressens innehall med fokus pa kandisar. Sensationalism
handlar inte bara om vilka nyheter som det rapporteras om utan dven hur nyheterna
paketeras. Wang menar att sensationalism har blivit vanligare pa en global skala och att

kultur formar hur nyheter ser ut (Wang, 2012).

Sensationalism som begrepp &r nara beslédktad med begreppet tabloidisering som syftar
pa en forandring i hur nyheter formedlas och framstélls. Gripsrud (2011 s. 300-320)
skriver att jakten pa storsta mojliga inkomst for mediehusen har lett till att underhallande
material ofta premieras framfor debatt och allmannyttigt innehall. Samtidigt formas det
seriosa innehallet om for att bli sa underhallande som mojligt. Medier kan genom
tabloidisering paketera om politiska debatter till personliga maktkamper med fokus pa
politikernas kénslor (Ibid). Tabloidiseringen leder &ven till att bilden av
nyhetskonsumenten forandras i grunden, fran att se publiken som aktiva
samhallsmedborgare till att se dem som upplevelsekonsumenter, det vill sdga att
konsumenterna laser nyheter primart for att underhallas. Tabloidisering ar inte ett nytt

fenomen, redan 1915 publicerades en text i ”Salmonens konversationsleksikon” med

14



formuleringar som “detta organ (pressen) har inte langre plats for verklig kritik, det har
blivit populart, inte litterdrt”. Fenomenet har alltsa en historisk forankring och politiken
ar det tydligaste exemplet pa tabloidiseringen. Ett exempel pa detta &r politiska Tv-
debatter dar politiskt resonerande hallningar ar franvarande och den politiska debatten
forminskas till ett verbalt slagsmal. Gripsrid (2011, s. 303) skriver: “Offentligheten dr
darmed inte langre primart ett rum dér asikter bildas, utan den har blivit ett rum dar
asikter - och makt - visas upp efter att de har formats bakom slutna rum”. Samtidigt som
kritik mot tabloida medier historiskt sett varit starkt finns det marknadsliberala argument
for tabloidiseringens positiva inverkan pa medielandskapet. Argumentationen grundar sig
i att ett brett medielandskap skapar valmdjligheter for konsumenten som fritt kan valja ett
medium som passar individen. Gripsrud (2011, s. 314) lyfter sin kritik mot denna
argumentation genom att konstatera att marknadskrafter kan férsvaga mediernas
demokratiska funktion genom att fokus forflyttas fran det allménnyttiga till de kopstarka
delarna av samhallet. Innehallsméssigt kan detta leda till att mediehus lyfter de mest
spektakulara nyheterna for att fa mer intakter fran annonser och lésnummer. De nyheter
som inte passar formatet exkluderas som till exempel smalare nyheter som riktar sig till
minoriteter och andra nyheter som inte har ett kommersiellt varde. Da det kommersiella
ar av mindre betydelse for public service-bolag kan mer utrymme ges at nyheter som

kanske annars inte ar kommersiellt gangbara (Ibid).

5.2 Mediekulturella skillnader i vastvarlden

En forklaring till att sensationalism blir vanligare kan kopplas till forandringar i landers
mediekultur. Globalt sett finns det stora skillnader i mediernas struktur och public
service-roll i medielandskapet. Jonsson (2015, s. 375) lyfter fram en studie gjord av
Hallin och Machini fran 2004 som redogor for olika landers historiska mediala
bakgrunder. Studien, som fokuserar pa vésterlandska medier, lyfter fram tre olika
modeller fér mediesystem: den liberala modellen, som exemplifieras med USA och drivs
av marknadsmekanismer och kommersiella medier, den demokratiskt-korporativa
modellen (som dven kallas den nordeuropeiska modellen), som kénnetecknas av starka
public service-medier saval som politiska kommersiella medier och slutligen den
polariserande pluralismens modell, som exemplifieras av Grekland, som kdnnetecknas av
svaga medier och en stat med mycket inflytande pa mediesfaren. Medierna i den

sistndmnda modellen blir en forlangning av partiernas politik.
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Sverige, som tillhdr den demokratiskt-korporativa modellen, har medier som kan anses
vara mer fria an de évriga modellerna da public service-medier inte behdver ta hansyn till
kommersiella intressen eller influeras av partipolitik. Daremot vaxer sig den liberala
modellen starkare samtidigt som de andra tva forsvagas, vilket leder till att de flesta
svenska medierna behover ta hansyn till bade dgarnas vinstintresse och till mediernas
uppdrag som demokratisk makt. Public service kan aven fungera som en mattstock i
fraga om kvalitét for kommersiella medier vilket visar sig i de ideal som fargar de
kommersiella mediernas nyhetsvardering. Av denna anledning ar det viktigt att public
service sjalva inte later sig fargas av den liberala modellens framtradande (Jonsson, 2015.
s. 375).

Strombéck (2014, s.140) framhaver en fordndring i medielandskapet som skett de senaste
decennierna i och med digitaliseringen. Medieutbudet har 6kat enormt och TV har inte
langre samma framtradande roll som den tidigare haft, det har pa sa vis blivit enklare att
ta del av nyhetsmedier samtidigt som det har blivit enklare att undvika att konsumera
nyheter med en ny uppsjo av underhallning pa internet. Detta har gjort att medier, aven i
sin nyhetsrapportering, blivit mer marknadsorienterade vilket tyder pa en forskjutning
mot den liberala modellen. Denna forskjutning kan dven paverka public service da aven
de behover konkurrera mer for att halla sig relevanta. Denna teori kommer senare
tillampas i diskussionen for att argumentera ifall SVT har paverkats av den liberala

modellen framfart.

5.3 Mediernas och public service demokratiska funktion

Historiskt har medierna haft en central roll inom demokratin. Gripsrud (2011. s. 355—
357) beskriver att genom demokratiseringen av vast utékades mediernas roll. Mediernas
roll gick fran att enbart ha handlat om att informera och kontrollera befolkningen till att
vara en lank mellan befolkningen och den politiska offentligheten och hjalpa medborgare
att bilda egna uppfattningar om politik, ekonomi och andra samhéllsfragor. Medierna
blev pé sa vis en stottepelare av det demokratiska samhéllet (Ibid). Med framvaxten av
public service-medier i form av radiokanaler borjade ett public service-ideal formas.
Radio som medium hade rollen att framja en nationell identitet, formedla objektiva
nyheter, ge publiken allmé&nna upplysning och vara folkbildande genom att framja
diskussioner i &mnen som konst, kultur och underhallning. Pa detta vis kunde dven det

sociokulturella gapet mellan samhéllsklasserna minskas (Ibid). Utifran dessa premisser
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har Europaradet i modern tid tagit fram ett regelverk for vad public service-foretag ska

uppfylla. De fetstilta punkterna ar de som narmast kan kopplas till var studie eftersom de

kan vara en del av nyhetsrapporteringen.

1.
2.

Vara en interagerande, gemensam referenspunkt for alla delar av publiken
Vara ett forum for offentliga diskussioner dér ett sa brett urval av
uppfattningar som mojligt kommer till uttryck

Sanda opartiska och oberoende nyheter, informationer och kommentarer.
Utveckla ett pluralistiskt, nyskapande och varierat programutbud av hdg etisk
och kvalitetsméassig standard och inte lata marknadskrafterna leda till att man
ger avkall pa kvaliteten.

Erbjuda program som intresserar de breda publikgrupperna och som samtidigt
tar hansyn till minoriteternas behov.

Avspegla de olika filosofiska och religitsa uppfattningarna som finns i
samhallet och starka den 6msesidiga forstaelsen i etniskt sammansatta och
mangkulturella samhallen.

Bidra aktivt till en 6kad omsorg om och spridning av mangfalden i det nationella
och europeiska kulturarvet

Se till att programutbudet innehaller en betydande andel av originella
produktioner av oberoende producenter, framférallt spelfilm, drama och andra
konstnarliga arbeten

Vidga tittarnas och lyssnarnas valmojligheter genom att erbjuda program som

normalt inte sdnds av kommersiella radio- och TV-bolag. (Gripsrud, 2011. s.357)
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6. Metod och material

| denna del presenteras de metoder som anvands for att besvara uppsatsens
fragestallningar. Har redogdrs for vad det ar som undersoks i materialet. | detta avsnitt
presenteras dven hur urvalet av artiklar har genomforts och slutligen presenteras

metodkritiken.

6.1 Analysmetoder

For att besvara fragestéllningen kommer en grundlaggande kvantitativ studie genomforas
for att i generella drag kunna faststélla om det finns nagra storre skillnader géllande
nyhetsvardering mellan Aftonbladet.se och SVT.se. Vidare kommer dven en kvalitativ
innehallsanalys genomforas for att mer djupgaende studera hur dessa skillnader ser ut.
Artiklar publicerade av SVT Nyheter respektive Aftonbladet publicerade inom en
begréansad tidsperiod under september manad kommer att analyseras for att se om det
finns nagon innehallsmassig skillnad mellan de tva. Det &r endast nyhetsartiklar som
kommer analyseras och inte Aftonbladets kronikor, asikt- eller ledarkronikor. Denna
avgransning gors for att dessa typer av artiklar inte forekommer pa SVT.se. Anledningen
till att vi valjer nyhetsartiklar fran september manad att for att fa ett aktuellt resultat och
for att klimatstrejkerna som kallas “fridays for future” har 6kat avsevért runt denna

period (Fridaysforfuture.org).

Denna studie kommer undersoka bade vad tidningarna rapporterar om och hur
rapporteringen utformas genom att undersoka vilka berattartekniker journalisterna
anvéander. Avgransningen sker naturligt genom att alla nyhetsartiklar under september
manad analyseras kvantitativt och sedan analyseras ett antal artiklar kvalitativt som delar
vissa likheter med varandra. Vi undersoker artiklar kvalitativt tills vi natt ett mattat
resultat, det vill sdga ett resultat dar vi synliggjort skillnaden pa hur SVT:s och
Aftonbladets journalister anvander berattartekniker. Artiklarna som analyserats

kvalitativt valjs ut med den kvantitativa studien som grund.

6.2 Kvantitativ analysmetod

Den forsta metod vi kommer anvénda oss av ar nyhetsvardering som forklarar vad som &r

en nyhet och hur nyheten far ett medialt véarde. Det finns ett flertal olika faktorer som
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avgor vad som, enligt medierna sjalva, gor en bra nyhet. Strombéack (2014, s. 161)
namner ett flertal olika kriterier for att en nyhet ska ha ett hogt nyhetsvérde:

Att handelsen &r sensationell och ovéantad

Att handelsen &r dramatisk och spdnnande

Att det handlar om en exklusiv nyhet

Att det egna mediet ar forst med att rapportera hédndelsen

Att handelsen intresserar manga manniskor

Att handelsen handlar om ké&nda/viktiga manniskor/organisationer
Att handelsen har konsekvenser for méanniskors vardagsliv

Att handelsen rymmer konflikter

Att informationen kommer fran en officiell trovardig kélla

Att handelsen gor manniskor medvetna om missforhallanden i samhéllet
Att det finns bra bilder

Héndelsen &r billig att bevaka (Strombéck, J. 2014 s.161)

Strombéck (2015 s.154-155) skriver att nyhetsvardering och nyhetsurval kan paverkas av
andra faktorer an enbart om det ar en bra eller en dalig nyhet. Med en bra nyhet menas
en handelse som lever upp till kraven for nyhetsvardering. Med en dalig nyhet menas en
handelse som inte lever upp till kraven. Eftersom kvéllspressen ar i behov av att
publicera nyheter varje dag kan vérdet i nyheterna variera. Vissa dagar finns det fler
nyheter som varderas hogt och vissa dagar finns det farre, men kvallspressen maste anda
publicera artiklar. Vad som blir en artikel kan ocksa bero pa hur mycket tidningen
tidigare skrivit om samma amne. Har man tidigare skrivit mycket om ett &mne kanske
man avstar fran att publicera ytterligare en nyhet om det amnet. (Stromback, 2014 s.
158). Utifran detta kommer vi att anvanda oss av tre nyhetsvarderingskriterier for var

kvantitativa studie:

1. Dramatisk/sensationellt/ovéntat
2. Kanda personer/organisationer

3. Konfliktorienterade

Dessa tre teman valdes ut fran Strombéck (2015 s.156) da dessa teman kan kopplas till
sensationalism och tabloidisering. Att anvanda sig av nagot av dessa teman i en artikel
innebdr dock inte att artikeln ar sensationalistisk per automatik, men det kan ge en

overgripande bild av vilken typ av nyheter som tidningen publicerar. Den kvantitativa
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undersokningen genomfors pa sa satt att artiklarna far en variabel pa 1 eller 0 for varje
tema. En artikel som inte innehaller nagra av temana far ett varde pa 0 och en artikel som
innefattar alla tre temana far ett varde pa 3. Pa sa sitt kommer ett medelvarde pa totalen
kunna faststéllas samt ett medelvérde pa varje enskilt tema. Dessa varden kommer
overgripande att kunna visa pa generella skillnader i nyhetsvardering hos Aftonbladet
och SVT och véardena kommer aven ligga som grund for vilka artiklar som kommer att
undersokas kvalitativt.

6.2.1. Dramatiskt/sensationellt/ovantat

Dramatiska artiklar kannetecknas av formuleringar som antingen malar eller dramatiserar
ett handelseforlopp genom t.ex. manskliga ké&nslor eller artiklar som lagger stor vikt vid
storslagenheten av en viss handelse. Ett exempel pa detta ar artikeln ”Greta Thunberg
talar i FN: Vi kommer aldrig forlata er” dar foljande skrivs: “Infor virldens ledare holl
Thunberg sedan ett brandtal — skakande av ilska”. Tillagget “skakande av ilska” ar ett
typexempel pa en form av en dramatisk artikel och en dramatisk gestaltning av en
handelse (Eriksson, N. Svensson, E 2019, 23 september). En annan artikel som
exemplifierar detta tema &r artikeln ”Rekordstor klimatmarsch i Stockholm: Fridays for
future bjod in vuxna till klimatstrejk.” Denna artikel ar dramatisk pa flera olika satt, for
det forsta ar den dramatisk da nyheten handlar om hur stor strejken &r och att den ar ett
rekord. Vid ytterligare lasning lyfts manga dramatiska citat fram och artikeln lyfter dven
fram tva dldre manniskor som &r med och strejkar vilket skulle kunna ses som ovéntat
(Westin, 2019, 27 september).

6.2.2 Kéanda personer/organisationer

Temat “kénda personer/organisationer” syftar till de nyhetsartiklar dér ett ként namn
anvands som ett dragplaster. Mottagaren har i manga fall en relation till det kéanda
namnet och kan darfor tdnkas vara intresserad av att l&sa vidare. Det kdnda namnet
behdver i alla fall inte enbart vara ndgot som lockar lasaren utan kan ocksa utgdra hela
nyheten, detta kan antas vara for att locka mottagaren till klick. Ett exempel pa denna typ
av nyhetsartikel ar den som publicerades i Aftonbladet den 27:e september 2019.
Artikeln ”Rekordstor klimatmarsch i Stockholm: Fridays for future” bjod in vuxna till
klimatstrejk dar artisten Robyn far stor plats i artikeln eftersom hon har upptrétt under
klimatmarschen (Westin, 2019, 27 september). Nyhetsvardet i denna artikel forhojs av att

det ligger fokus pa en kand person. | denna uppsats sarskiljer vi kanda personer fran
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viktiga personer. Med kanda personer menas personer som inte har nagot reellt politiskt
inflytande, en artikel som &r ett exempel pa detta &dr “Greta klimatstrejkar i Kanada - med
premidrministern” (Stefansson, 2019, 23 september). Med viktiga personer menas
personer med politiskt inflytande. Anledningen till att temat “viktiga personer” inte
inkluderas i vart urval ar att en nyhet som innehaller en viktig person ofta &r mer viktig

an enbart intressant jaAmfort med en nyhet om en kand person.

6.2.3 Konfliktorienterat

Med temat “konflikorienterat” menas de nyhetsartiklar som bygger pa och lyfter fram att
det finns olika perspektiv géllande fragan som berors. Vanligt forekommande ar att
artikeln utformas s att personer med olika asikter far komma till tals i citatform och det
framstar som att de argumenterar mot varandra. Ett exempel pa en konfliktfylld artikel &ar
SVT:s artikel med titeln “Greta Thunberg slar tillbaka efter Trumps twiterdiss . Denna
artikel innehaller inga uttalanden i citatform men gar att betrakta som konfliktfylld da
bade Trumps “twitterdiss” och Thunbergs svar lyfts fram (Atallah, C. 2019, 24
september). Konflikter kan daven framkallas av journalisten genom att exempelvis gestalta
politik som spel och strategi med tva sidor som star emot varandra (Strombéack 2015 s.
174).

6.3 Material och urval

Den kvantitativa undersokningen analyserar alla artiklar publicerade under september
manad pa bada nyhetsplattformarna med nyhetsvardering som grund. For att komplettera
denna studie har vi valt ut ett antal artiklar som vidare kommer att analyseras kvalitativt
med hjalp av beréttartekniker. Den kvalitativa studiens urval genomftrs genom att
artiklar som behandlar samma, eller liknande, handelse analyseras fran respektive

tidning.

6.4 Kvalitativ metod

6.4.1 Kvalitativt urval

Da nyhetsvarderingskriterierna som vi undersoker i den kvantitativa undersékningen i sin
egenhet inte kan besvara huruvida Aftonbladet &r mer sensationalistiska an SVT eller
vice versa kompletterar vi denna studie med en enklare kvalitativ metod som undersoker

journalisternas berattartekniker. Da studien amnar undersoka skillnaderna i Aftonbladets

21



och SVT:s nyhetsrapportering kommer de valda artiklarna att dela likheter med varandra
gallande &mnen och i vilka slags nyheter de &r. Till exempel analyseras artiklar om att
Arnold Schwarzenegger erbjudit sig att 1ana ut sin elbil till Thunberg vilket &r en
handelse som behandlas pa bada nyhetssajterna. Ett annat exempel ar ddr nyhetssajterna
lyfter varsin klimatmarsch och bygger varsin nyhet pa de offentliga personer som
deltagit.

6.4.2 Berattartekniker

Genom att undersoka beréattartekniker med fokus pa ordval, formuleringar, vinkling och
hur journalister anvander sig av beréttartekniker for att forhoja artiklarnas nyhetsvérde
kan vi ge en mer detaljerad bild av hur sensationella texter konstrueras pa nyhetssajterna.
Strombéck (2014 s. 163) forklarar att hur sensationell en nyhet ar kan forstarkas med
journalistiska beréattartekniker. Bland dessa finns férenkling, tillspetsning, polarisering,
konkretion, intensifiering, personifiering och stereotypisering. Det &r dessa tekniker som

vi kommer undersoka i de artiklar vi véljer ut.

Forenkling forekommer i alla journalistiska texter. En handelse maste sammanfattas och
skalas ner for att kunna passa det valda formatet. Det ar omdjligt att i en text fa med alla

delar och nyanser av en handelse och darfor ar férenkling inte bara anvandbart utan dven
nodvandigt. Fragan som journalisten behover stélla sig ar hur mycket en handelse bor

forenklas for att vara intressant samtidigt som den ar forstaelig (Strombéck 2014 s.169).

Tillspetsning ar nara relaterat till forenkling och handlar om artikelns vinkling.
Tillspetsning &r en vinkling som fokuserar pa en specifik del av en handelse (Strombéack
2014 s. 170).

Genom konkretion kan en handelse illustrera ett langre handelseférlopp. Polarisering &r
daremot nara besléktad till nyhetsvérdering snarare an artikelns struktur och lasarens
forstaelse (Strombéck 2014 s. 170).

Polarisering skapar dramatik i en text genom att lyfta fram konflikter. Konflikten kan
vara tydlig men samtidigt kan konflikten konstrueras for att skapa dramatik i texten.

Slutligen finns dven personifiering som en beréattarteknik (Stromback, 2014 s. 170).

Personifiering kan fa lasaren att kanna identifikation med en omnamnd person men

personifiering kan dven handla om att en olycka framhéavs med att lata offren komma till
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tals i texten. Detta kan i sin tur kopplas till nyhetsvérdering eftersom nyheter, genom
journalistens anvandande av berattartekniker, kan fa ett hogre nyhetsvérde.
Berattarteknik har pa sa vis en central roll i vilka nyheter som det rapporteras om,
nyheter som passar att forstarkas med tekniker som tillspetsning, polarisering och
personifiering har en stérre chans att rapporteras (Strombéck, 2014. s. 169).

Stereotypisering handlar om att forenkla innehallet och att géra det mer lattolkat. Detta
gors genom att framstélla en enkel, mindre komplex, bild av en handelse, ett fenomen
eller en person (Strombéck 2014. s. 170).

Intensifiering bygger pa idén att intensiva nyheter lockar till lasning mer &n vad
forsiktiga sadana gor. Intensiva nyheter sa som kriser och konflikter anses vara bra
nyhetsmaterial och har dérfor en god chans att bli till en artikel. Intensifiering kan &ven
anvéndas for att skapa mer dramatik i nyheter som annars inte nddvandigtvis inte

behdver vara dramatiska eller intensiva i grunden (Stromback, 2014 s. 169).

6.5 Metodkritik

Vi valde att anvanda oss av tva olika metoder som kompletterar varandra da metoderna
enskilt inte kan besvara huruvida nagon av nyhetssajterna ar mer sensationalistisk an den
andra. Valet att genomfora tva undersékningar varav en kvantitativ och en kvalitativ
grundar sig i att vi vill besvara hur ofta sensationalism férekommer i tidningarna
samtidigt som vi vill undersoka hur sensationalismen tar sig form i texten. Med detta sagt
innebar det inte att en tidning som innehaller fler nyhetsvardeskriterier per definition ar
mer sensationalistisk an den andra men det kan vara en indikation pa att sa ar fallet. Detta
ar anledningen till att vi &ven undersokte vissa artiklar utifran berattartekniker da detta
Klargdr hur skillnaderna ser ut. Enskilt skulle &ven metoderna kunna kritiseras for att vara
grunda men metodernas styrka ligger i det faktum att de kompletterar varandras brister
och pa sa satt ger ett fullvardigt resultat. Metodens utformning &r en central del av var
studie eftersom den undersdker beréattartekniker kopplat till nyhetsvardering. Strombéck

(2014 s. 171) skriver att det saknas heltdckande studier pa just det amne vi undersoker.
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7. Resultat

| denna del presenteras de resultat som framkommit av analysen. FOrst presenteras i korta
drag den kvantitativa analysen féljt den kvalitativa som gar in mer pa detaljniva i de olika

artiklarna.

7.1. Resultat av kvantitativ innehallsanalys

Var kvantitativa undersokning visade pa vissa skillnader mellan Aftonbladet och SVT:s
sensationalism. Medelvardet per artikel, sett 6ver samtliga tre teman, var sett till
Aftonbladet 1,37 medan detsamma sett till SVT blev 0,95. Féljande diagram &r en

resultatsammanstélining av den kvantitativa studien:

SVT Aftonbladet
Dramatik ~ 23st (53%) 41st (62%)
Kéndisar 4st (10%)  19st (28%)
Konflikt 10st (26%) 32st (47%)

Antal artiklar 39st 69st

Medelvarde 0,95 1,37

Det mest frekvent anvinda temat av bada nyhetskéllorna ar “dramatisk/spannande”, det
storsta anvandandet star Aftonbladet for. Aftonbladet anvéande sig av dramatik/spanning i
62% av artiklarna medan 53% av SVT:s artiklar innehdll samma tema. Skillnaden i de
badas anvandning av dramatik och spanning &r alltsa relativt liten. Det tema dar den
storsta skillnaden finns ar “konflikt”. Aftonbladet anvande ‘“konflikt” nédst mest av de tre
temana, temat fanns med i 47% av artiklarna. Detta tema fanns med i 26% av SVT:s
artiklar vilket visar att konflikt nastan &r dubbelt s vanligt forekommande i de valda
artiklarna fran Aftonbladet under september manad. Stor skillnad fanns aven i temat
“kénda personer/organisationer”. Temat fanns med i 28% av Aftonbladets artiklar medan

det for SVT:s del anvandes i endast 10% av artiklarna. | Aftonbladet finns sju stycken
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artiklar som uppfyller samtliga tre kriterier, medan det i SVT endast finns en artikel som
gor detsamma, i procent motsvarar detta 10% av artiklarna i Aftonbladet och 2,5% av
artiklarna i SVT. (Bilaga 1 & 2)

Denna kvantitativa studie visar pa att de utvalda temana generellt & mer vanligt
forekommande i Aftonbladet &n i SVT. Skillnaden ar dock mycket liten nar det kommer
till hur dramatiska artiklarna &r vilket tyder pa att journalister generellt anvander sig av
dramatiska beréattartekniker for att skapa spanning i artiklarna. Aftonbladet anvander sig
betydligt oftare av kdnda personer och organisationer an vad SVT g0r, detta kan vara ett
satt for Aftonbladet att locka till l&sning. Att Aftonbladet oftare &n SVT anvander sig av
konflikter i sina artiklar framgar tydligt. Att beratta att det finns en konflikt i handelsen
som artikeln handlar om kan vara ett satt att skapa diskussion bland mottagarna vilket i
sin tur kan resultera i en storre spridning av innehallet. Aftonbladet anvander sig av
samtliga tre teman mer frekvent &n SVT trots att flertalet av artiklarna berér samma
nyheter. Detta visar pa att nyheterna inte kraver samtliga teman men kan tolkas som att
de ar ett satt att gora artikeln mer underhallande. Som en sammanfattning av den
kvantitativa studien gar det havda att Aftonbladet drivs mer av en kommersiell logik an

SVT gallande nyhetsvérdering.

7.2 Resultat av kvalitativ innehallsanalys

| urvalet av den kvalitativa analysen finns sex artiklar fran Aftonbladet och fem fran
SVT. Vissa av artiklarna som analyserats liknar mer notiser snarare an fullangdsartiklar,
vissa av artiklarna ar korta da de innehaller ett klipp som forklarar nyheten. Urvalet
bestar dock bade av korta och Ianga artiklar da det kan vara intressant att se vad som lyfts

fram i den lopande texten fran huvudklippet.

7.2.1 Thunbergs méte med Trump och Skavlan
Thunberg talade pa FN:s klimattoppmaéte dar hon métte USA:s president Donald Trump

som ocksa deltog pa matet. Efterspelet pa sociala medier kom att handla om en tweet
signerad Trump. Presidenten skrev att ”hon verkar vara en vildigt glad ung flicka som
ser fram mot en ljus och underbar framtid” och syftade pa Thunberg. Thunbergs svar till
Trump var att i sin Twitter-biografi citera presidenten. Pa sin Twitter-profil beskriver hon
numera sig sjalv som “en glad ung flicka som ser fram mot en ljus och underbar framtid”

(Nilsson, 2019).
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Trump hanade Greta
Thunberg efter FN-
talet: Verkar lycklig

1 av Christoffer Nilsson &

UPPDATERAD: ONS 25 SEP 2019
NYHETER

Greta Thunberg hyllades for sitt kraftfulla tal i FN.
Men inte av alla.
USA:s president svarade med ett han.

Denna héandelse plockades upp av bade Aftonbladet och SVT. SVT:s artikel om
héndelsen har rubriken ”Trump efter Greta Thunbergs tal: Hon verkar lycklig”
(Mokhtari, 2019) och Aftonbladets motsvarighet har rubriken ”Trump hénade Greta
Thunberg efter FN-talet: Verkar lycklig” (Nilsson, 2019). En tydlig skillnad mellan
artiklarna som framgar genom att enbart lasa rubrikerna ar att Aftonbladet vérderar

Trumps uttalande medan SVT haller sig neutrala.

Greta Thunberg fick syn pa president Donald Trump pa FN:s hogkvarter i New York. Foto:
TT

Trump efter Greta Thunbergs tal:
Hon verkar lycklig

UPPDATERAD 25 SEPTEMBER 2019 PUBLICERAD 24 SEPTEMBER 2019

Aftonbladets rubrikval &r ett dramatiskt sadant, mer dramatiskt an SVT:s. Rubriken kan
ocksa anses vara en stereotypisering. En studie av Thomas E. Patterson pa Harvard

University visade att Trump ar den president som varit mest bevakad i amerikanska
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medier och rapporteringen ofta var i negativ i sin konstruktion (Patterson, T. 2017).
Bilden av Trump som en elak och kontroversiell karaktar &r alltsa en redan existerande
medial stereotyp som Aftonbladets rubrik anspelar pa och aven ger ett starkare faste.
SVT vdljer dock i brodtexten att ge Trumps tweet ett epitet, man beskriver den som
ironisk. Detta &r dock inte en lika tydlig k&nslomassig vérdering som den Aftonbladet
star for, epitetet “ironisk™ kan ses som ett fortydligande snarare 4n en kinslomassig
vérdering. Aftonbladets stereotypisering fortsatter i brédtexten genom att journalisten
berattar hur ett antal politiker, och exemplifierar med Stefan Lofven, reagerat pa
Thunbergs tal och nér journalisten sedan ska redogéra for Trumps reaktion inleds det

med meningen "USA:s president Donald Trump valde en annan vig”.

| svenska medier portrétteras Trump ofta som en kontroversiell karaktar som tar
kontroversiella beslut. Att lagga fram exempel pa politiker med motsatt asikt till Trump,
och utelamna de eventuella politiker som delar Trumps asikt, ar ett satt att beratta att
detta ar en kontroversiell asikt, en asikt som gar i diametralt motsatt riktning jamfort med
majoriteten. Fallet kan mycket vl vara sa att Trump i denna fraga gar mot majoriteten
och att det inte finns nagra hogprofilerade namn som delar Trumps asikt men det &r inget
som lyfts i texten. Aftonbladets text ger enbart utrymme fér exempel pa personer som
inte haller med honom vilket dels kan anses vara en stereotypisering och dels en
polarisering. Man kan dock ocksa havda att det ar positivt att Aftonbladet presenterar fler

an endast en asikt och darfor ger ett bredare urval av uppfattningar an vad SVT gor.

Samma kvall publicerar bade Aftonbladet och SVT ytterligare varsin artikel om
konflikten pa Twitter mellan Thunberg och Trump. Aftonbladets rubrik lyder Hér dr
Greta Thunbergs ’tillbaka-kaka’ mot Donald Trump” (Gustafsson, 2019)

Har ar Greta
Thunbergs "tillbaka-
kaka” mot Donald
Trump

Q av Nicole Gustafsson &
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SVT:s rubrik lyder “Hér slar Greta Thunberg tillbaka efter Trumps twitterdiss” (Atallah,
2019). Som rubrikerna antyder ligger artiklarnas fokus denna gang framst pa Thunbergs
svar till Trumps tidigare kommentar. Enbart sett till rubrikerna kan vissa skillnader
uttolkas. SVT:s rubrik innehaller ordet “twitterdiss” vilket kan anses vara ett dramatiskt
sétt att beskriva vad fallet egentligen handlar om - en tweet. Aftonbladets rubrik
mnehaller ordet “tillbaka-kaka” vilket dven det dr dramatiskt, men framfor allt kan det
tolkas som en stereotypisering. Stereotypiseringen ligger i det att “tillbaka-kaka” ger
barnsliga konnotationer, det &r inte ett ord som vanligtvis anvands i nyhetsartiklar.
Anledningen till att ett barnsligt uttryck anvénds kan vara for att Thunberg sjalv &r ett
barn och att journalisten vill anspela pa Thunbergs alder och “underldgsna” stillning
gentemot USA:s president Donald Trump. Nar Aftonbladet i brodtexten ska beratta om
hiandelsen inleds det med meningen ”den som ger sig in i1 leken far leken tila” vilket
ocksa kan ses som en barnslig formulering som anvands for att anspela pa Thunbergs

alder och stallning gentemot Trump.

Greta Thunberg &

@GretaThunberg
A very happy young girl looking forward to
© Sverige (& youtu.be/H2QxFM9y0tY [F

1748 Folier 2 mn foljare

Greta Thunberg har andrat sin twitterprofil. Foto: TT/AP/Twitter

Greta Thunberg slar tillbaka
efter Trumps twitterdiss

UPPDATERAD 25 SEPTEMBER 2019 PUBLICERAD 24 SEPTEMBER 2019

7.2.2 Olika utrymme for sensationella nyheter

Den kvantitativa studien visar att kandisar forekommer avsevért mycket oftare i
Aftonbladet jamfort med SVT. Utifran den kvantitativa studien som tidigare
genomfordes kunde det konstateras att k&nda personer fanns med i 28% av alla
Aftonbladets artiklar gallande Thunberg och endast i 10% av alla artiklar om Thunberg

som publicerades i SVT. Men det &r inte enbart skillnad nar det galler antalet artiklar om
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ké&ndisar, utan dven hur mycket utrymme nyheter om kénda personer ges. SVT
publicerade en artikel med rubriken: “Greta Thunberg: Arnold Schwarzenegger vill lana

ut sin elbil till mig” (Haglund. 2019, 26 september).

s
¢ W3

~ - -~
” .

Spela klippet for att hora Greta Thunberg beratta om erbjudandet. Foto: TT/Alvaro Barrien-
tos/Johannes Worsoe Berg /Monkberry/Skavlan

Greta Thunberg: Arnold
Schwarzenegger vill lana ut sin
elbil till mig

PUBLICERAD 26 SEPTEMBER 2019

Arnold Schwarzenegger ar en fore detta kroppsbyggare, skadespelare och aven tidigare
politiker i roll som guverndr av Kalifornien (Montgomery, 2019). Trots dessa meriter ar
Schwarzenegger att betrakta som en kénd person snarare an en person med politiskt
inflytande. SVT:s korta artikel handlar om hennes resa till USA, hennes medverkan i
talkshowen Skavlan men framforallt handlar den om att hon fatt ett erbjudande av att
lana Schwarzeneggers elbil. Med artikeln foljer ett klipp da hon berattar om handelsen i
talkshowen Skavlan. | Aftonbladet publicerades en nyhet om samma handelse med SVT
som grundkalla, vad som &r intressant i Aftonbladets artikel &r dock att nyheten &r langre
och innehaller avsevart mycket mer detaljer vilket tyder pa att Aftonbladet anser att
denna handelse har ett hogre nyhetsvarde an vad SVT gor. Aftonbladet artikel med rubrik
Greta om erbjudandet fran Schwarzenegger ger en langre bakgrund till handelsen genom
att ndmna Thunbergs tidigare tal infor den amerikanska kongressen och hennes méte med

Barack Obama. Hér lyfts &ven Schwarzeneggers och Thunbergs tidigare méten dar de
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mattes pa klimatmotet Austrian World Summit och deras interaktioner med varandra pa
Twitter (Ekstrom. 2019 27 september).

Greta om erbjudandet
fran Schwarzenegger

Det ar inte forsta gangen som Arnold Schwarzenegger visar uppskattning
for Gretas klimatengagemang.

Det finns alltsa en skillnad mellan artiklarna i det att Aftonbladets journalist lagger
betydligt stérre vikt vid nyheten. Journalisten anvander sig av uttalandet i Skavlan som
en konkretion av ett exempel pa Schwarzeneggers och Thunbergs relation och dven som
en konkretion av Thunbergs framgangar i aktivismen och i politiken. Det gar ocksa se
tendenser till en personifiering i Aftonbladets artikel da journalisten redogor for
Schwarzeneggers och Thunberg tidigare interaktioner och malar upp en varm
vanskapsrelation mellan dem. Skillnaderna mellan nyheternas konstruktion ar stora och
aven om de har samma karna sa anser Aftonbladets journalist att nyheten fortjanar mer
plats an SVT:s journalist. Aven detta kan kopplas till nyhetsvardering trots att nyheten
just blir en nyhet pa bada plattformarna. Nyhetsvardet anses vara storre i Aftonbladet an
pa SVT. Det ska dven tillaggas att denna typ av nyheter dar en kandis uttrycker sitt stod
for Thunberg ar ovanligt for SVT 6verlag medan de férekommer mer frekvent i
Aftonbladet.

7.2.3 Kritik mot Thunberg och klimatrorelsen i Aftonbladet och SVT

| bade Aftonbladet och SVT lyfter man fram personer som Kritiserar Thunberg och den

klimataktivistiska rorelsen. Aftonbladet innehaller en artikel med rubriken Tv-stjarnans
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attack mot Greta: "Din bortskdmda snorunge’ som grundar sig i en kolumn som Jeremy
Clarksson har skrivit i den brittiska tidningen “The Sun” (Widestrand, 2019 30
september). SVT:s artikel Darfor liknar Stig-Bjorn Ljunggren klimatdemonstrationerna
vid en vackelserorelse ar en artikel som har en debatt i Aktuellt som utgangspunkt
(Thomsen, 2019, 27 september).

Tv-stjarnans attack
mot Greta: "Din
bortskamda snorunge”

E av Klas Widestrand &=

En av de tydligaste skillnaderna mellan dessa artiklar &r varifran kritiken kommer, “Tv-
stjdgrnan” 1 Aftonbladets artikel syftar pa Jeremy Clarksson som tidigare var en av
frontfigurerna i den populdra tv-serien “Top Gear”. Stig-Bjorn Ljunggren, som SVT
lyfter fram, ar en statsvetare som trots vissa framtrddanden i offentligheten inte bor ses
som en “kéndis”. Aftonbladet anvédnder sig till en borjan av berittartekniken
dramatisering genom att lyfta fram hur Thunbergs tal infor FN lett till mycket hylIningar
men att “Top Gear”-stjarnan Jeremy Clarkson inte blev imponerad av talet. Aftonbladet
lyfter sedan fram Clarksons kritik av Thunberg som grundar sig i att hon inte har ratt att
kritisera vuxna som statt bakom ett samhallsbygge som m6jliggjort rent vatten, mediciner
och mat. Artikelns dramatik ar konstruerad likt en duell dér fokus flyttas mellan
Thunberg och Clarkson mellan styckena dven om Thunberg sjalv inte svarat pa
Clarksons kritik. | artikelns sista del lyfts reaktioner pa Clarksons uttalande fram vilket
ytterligare forstarker artikelns dramatik. Artikeln ar aven forenklande pé sé vis att den
lyfter fram de mest dramatiska axplocken fran Clarksons text. Clarkson namner till
exempel i sin artikel i The Sun att klimatforandringarna kommer att leda till utbredning
av dknarna och leda till stora flyktingstrommar men denna aspekt av hans text lyfts inte
fram dverhuvudtaget (Clarkson, 2019, 27 september). Detta ar ett exempel pa
intensifiering i det att dramatiska delar av Clarksons text véljs ut och en tillspetsning i det

att vinklingen av nyheten framst ligger pa Clarksons forolampningar mot Thunberg. Har
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kan man argumentera for att Aftonbladet sviker sin uppgift att forse lasaren med
tillracklig information for att kunna skapa sin egen uppfattning om olika samhallsfragor.
Slutligen bor &ven titeln till Aftonbladets artikel lyftas fram, istéllet for att ndmna
Clarkson i rubriken skriver skribenten endast “TV-stjirnan” vilket kan ses som ett
typexempel for ett klick-bete i det att lasaren maste klicka sig in pa artikeln for att fa veta

vem “TV-stjirnan” egentligen ar.

Darfor liknar Stig-Bjorn Ljunggren klimatdemonstranter vid en vackelserorelse Foto: SVT

Darfor liknar Stig-Bjorn
Ljunggren
klimatdemonstrationerna vid en
vackelserorelse

SVT:s artikel handlar om en debatt som &gt rum i SVT-programmet Aktuellt och
artikelns struktur delar vissa likheter med den i Aftonbladet. I ingressen beskrivs det hur
miljontals personer har protesterat och att statsvetaren Stig-Bjorn Ljunggren kallar
klimatrorelsen for en “vickelserorelse for klimatpopulister”. Ljunggren drar paralleller
en religios vickelserorelse da det talas om att till och med “vicka syndare som Trump”
och kanslan av undergang och behovet av att agera nu. Han utvecklar genom att lyfta
fram det populistiska i tron pa den egna rérelsen och hur eliten sviker de unga. Ljunggren
ges utrymme i texten for att utveckla sitt resonemang och han lyfter att han ser upp till
Thunberg samtidigt som han kan tror att den nya klimatrérelsen kan hamma debatten.
Aven om artikeln grundar sig i ett klipp frén en debatt mellan Ljungberg och Ursula
Berge, som ar samhallspolitisk chef pa fackforbundet SSR, sa far hon endast komma till
tals i de sista raderna av artikeln som en motpol till Ljunggren. Berattartekniskt
innehaller artikeln viss form av dramatisering i hur Thunberg, klimatprotesterna och
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Ursula Berge lyfts fram men skribenten forminskar nastan den dramatik som finns i
klippet fran Aktuellt. Merparten av artikeln bestar av uttalanden fran Ljunggren som
lyfter fram sina tankar om klimatprotesterna. Aven om han ser problem i
klimatprotesterna sa ar hans kritik avsevart mycket mer nyanserad an i artikeln om
Jeremy Clarkson. Detta beror dels pa att Ljunggrens argumentation som sadan har ett
storre djup an Clarksons men dven att Ljunggren ges avsevart mycket mer plats i SVT:s
artikel for att utveckla sina resonemang i jamforelse med Clarkson i Aftonbladet. Det gar
aven att urskilja en viss forenkling och tillspetsning i artikeln utifran det faktum att det
nastan enbart &r Ljunggren som kommer till tals. Det som Ljunggren uttrycker om
klimatrorelsens populism ifragasétts varken av motdebattoren eller av nagon annan i

texten.

Kopplat till nyhetsvardering blir skillnaderna mellan artiklarna &nnu tydligare.
Aftonbladet lockar till 1dsning genom en “klickbetes-rubrik” da det dr omdjligt att veta
vem “Tv-stjarnan” dr innan man klickar pd rubriken och kommer &t artikeln. De lyfter
aven fram dramatiken och forolampningarna fran Clarksons text i tidningen The Sun for
att skapa dramatik. Skribenten dramatiserar aven genom att konstruera tva lager pa
internet med motsatta asikter dar en part haller med om vad Clarkson sager och den andra
ironiserar hans uttalanden. SVT lyfter istéllet en erkand statsvetare och debattor och
lyfter fram hans argumentation. Argumentationen och liknelsen med véckelserdrelsen
kan ses som spannande och intressant i sig och darfor behdver inte skribenten anvanda
sig av dramatisering pa samma satt som i artikeln i Aftonbladet. Artikeln i SVT &r
snarare avdramatiserad da fokus ligger pa Ljunggren och inte pa debatten i sig. Det finns
dock en viss problematik i SVT:s rapportering: genom att nastan enbart lyfta Ljunggrens
argumentation kan artikeln ses som partisk. Detta blir tydligt bade i det begransade
utrymmet som motdebattoren far i texten och hur debatten ar klippt efter Ljunggrens

uttalande.

7.2.4 Kanda kontra viktiga personer i Aftonbladet och SVT

Det rapporteras frekvent i bade Aftonbladet och SVT om olika klimatmarscher
somThunberg deltar i. Denna typ av artiklar tenderar att ha en vinkling i det att fokus
riktas mot ett kdnt namn som ska delta eller har deltagit i marschen det rapporteras om.
Under september manad har bade Aftonbladet och SVT publicerat denna typ av artiklar.

Tva exempel, dar skillnaderna i Aftonbladet och SVT:s journalistik belyses, ar
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Aftonbladets artikel med rubriken “Rekordstor klimatmarsch i Stockholm - Fridays for
future bjod in vuxna till klimatstrejk™ (Westin, 2019, 27 september) och SVT:s artikel
“Greta klimatstrejkar i Kanada - med premidrministern” (Stefansson. 2019, 27

september).

Aftonbladets artikel &r utformad pa sa satt att den redogor for handelser under vad
journalisten kallar for “Greta Thunbergs fredagsstrejkande”. Artikeln innehaller
intervjuer med deltagare i klimatmarschen i Stockholm vilket &r en form av
beréttartekniken personifiering. Deltagarna som kommer till tals ar varken kanda eller
viktiga personer och kan darfor anses finnas dar i egenskap av identifikation. De
tillfragade personernas svar ar genomgaende positiva och ifragasatts inte av journalisten.
Artikeln dr genomgaende konfliktfri vilket ar ett exempel pa berattartekniken
tillspetsning - artikeln har en tydlig vinkel. En av h&dndelserna som tas upp i artikeln
involverar artisten Robyn. Robyn genomférde ett framtradande under klimatmarschen i
Stockholm och fokus ldggs pa att den svenska artisten fran scenen siger att “2020 dr
aret”. Med citatet menas att klimatkampen inte far ges upp, att det fortfarande finns hopp
- ytterligare ett exempel pa den positiva ton artikeln genomgaende haller. Robyn ar att
klassa som en kand person snarare an en viktig da hon saknar direkt politiskt inflytande. |
artikeln kan omnamnandet av Robyn ses som ett exempel pa anvandande av
berattartekniken tillspetsning. Att Robyns framtradande och ord fran scenen lyfts i
artikeln, som i 6vrigt handlar om klimatkampen, &r dels ett exempel pa forenkling och
dels ett urval av en dramatisk handelse. Forenklingen ligger i det att klimatstrejkerna vill
lyfta fragan om klimatproblematiken, men tidningarna viljer att lyfta vilka “kéindisar”

som deltar.

Rekordstor
klimatmarsch i
Stockholm

Fridays for future bjod in vuxna till klimatstrejk

"i av Adam Westin
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Artikeln fran SVT.se handlar om Thunbergs medverkan i en klimatmarsch i Montreal,
Kanada. Artikeln redogor kortfattat for Thunbergs bakgrund och den kommande
klimatmarschen dar det framgar att tva kdnda namn kommer delta. En av de kanda
personerna, den som det I&aggs storst vikt vid i artikeln, & Kanadas premidrminister Justin
Trudeau. Trudeaus namn ndmns redan i rubrik och ingress och kan dérfor anses vara
artikelns “dragplaster”. SVT:s fokus pa Trudeau kan tolkas pa samma sitt som
Aftonbladets fokus pa Robyn - som en tillspetsning. Tillspetsningen ligger i det att de
valkanda namnen som deltar inte ar det centrala i vad klimatstrejkerna star for och vill
kommunicera. En av de intressanta skillnaderna i dessa artiklar &r skillnaden i vilka
personer Aftonbladet respektive SVT vdljer att lyfta fram i rapporteringen om
klimatmarscher. Aftonbladet lyfter fram en kénd person, som framtrédde under
marschen, medan SVT véljer en viktig person, som endast deltog i marschen. Detta kan
kopplas Glogger (2019) som konstaterar att valet att publicera mjuka nyheter ofta &r
forenat med vilken bild att sitt journalistiska uppdrag som journalisten har, om
journalisten betraktar sig sjalv primart som underhallare sa ger denna mjuka nyheter
storre plats. Nyheten om Robyns deltagande ar mer av en mjuk nyhet och att journalisten
valjer att skriva denna artikel kan vara ett resultat av att denne ser sig sjalv som en
underhallare i egenskap av en journalist pa en kommersiell nyhetssajt. Medan nyheten
om Trudeau ar hardare eftersom den behandlar en person som har ett stort politiskt
inflytande och kan kopplas till att SVT:s journalist kanske mer ser sig som en journalist i

allménhetens tjanst (Glogger. 2019).

Kanadas premiarminister Justin Trudeau kommer att ga i klimatstrejken som leds av den
svenska klimataktivisten Greta Thunberg. Marschen ager rum i Montreal. Foto: Sean Kilpa-
trick/AP/TT, Eduardo Munoz Alvarez/AP/TT

Greta Thunberg klimatstrejkar i
Kanada - med premidarministern

UPPDATERAD 27 SEPTEMBER 2019 PUBLICERAD 27 SEPTEMBER 2019
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Nyhetsartiklarna innehaller bada berattartekniken intensifiering. Anledningen till att
dessa handelser blir nyheter ar dels for att de involverar kdnda och viktiga personer,
vilket utgor en av Strombécks faktorer for att avgora en artikels nyhetsvarde. (2014 s.
164) Men en annan faktor &r att de involverar strejker. Strejker, och konflikter i
allménhet, ar bra material for nyheter eftersom de per automatik skulle kunna ses som en
konfliktfylld nyhet (Strémbdack, 2014 s. 161). | och med att dessa nyheter lyfter strejker
som arrangeras for att forandra klimatutvecklingen gor de att handelsen goér ménniskor

medvetna om missforhallanden i samhallet vilket dven det ar en av Strombéacks faktorer.

Det ska tillaggas att dven Aftonbladet publicerat en artikel om Thunbergs medverkan i
den kanadensiska klimatmarschen. Intressant har ar att Aftonbladet, till skillnad fran
SVT, inte ndmnder Trudeaus namn i rubriken. Rubriken till Aftonbladets artikel ar
“Thunberg 1 spetsen for kanadensisk strejk” (TT. 2019, 27 september). Rubriken pa
SVT:s artikel nd&mner att den kanadensiske premidrministern ska delta i strejken, vilket
Aftonbladets inte gor. Aftonbladets rubrikval kan darfér ses som mindre klick-vanligt &n
SVT:s. Artikelns brodtext ar, liksom rubriken, snarare informativ &n sensationell.
Artikeln fokuserar pa Trudeaus politiska garning snarare an Thunbergs medverkan i
strejken. Denna artikel ar dock inte producerad av Aftonbladet sjalva, utan ar tagen direkt
fran TT, vilket skulle kunna forklara att den skiljer sig fran rapporteringen om
klimatmarschen i Stockholm och om Robyns deltagande i denna. Att Aftonbladet inte
sjalva skriver en egen artikel om Trudeau men véljer att skriva en om Robyn kan vara en

fraga om nyhetsvardering.

7.3 Resultatsammanfattning

De tre teman som utgdr den kvantitativa analysen, “dramatisk/spdnnande”, “kédnda
personer/organisationer” och “konflikt”, anvinds for att undersdka hur Aftonbladet
respektive SVT valjer att utforma sina artiklar. Resultatet av den kvantitativa studien
visar att Aftonbladet anvander sig av de tre temana mer frekvent an SVT. Skillnaden
mellan Aftonbladets och SVT:s anvandande av temana visade sig vara relativt stor. Dessa
tre teman kan samtliga kopplas till sensationalism och att anvanda sig av dem kan darfor
vara ett sétt for sdndaren att locka till 1asning. Resultatet kan tolkas som att Aftonbladet

anvander sig av dessa teman for att utforma artiklarna pa ett sa underhallande sétt som



mojligt. Att anvanda sig av dessa teman behdver dock inte innebéra att det enbart gors i
ett sensationalistisk syfte - vissa nyheter kréver dramatik, k&nda namn och konflikter.

7.3.1 Sensationalism och lockande till lasning

Den kvantitativa studien visar pa ett flertal avgorande skillnader mellan Aftonbladet och
SVT:s rapportering. Aftonbladet har till en bérjan storre fokus pa kandisar &n SVT i bade
kvantitet och vilken fokus som journalisterna lagger pa dessa nyheter. Den tydligaste
parallellen kan goras mellan hur det rapporteras om Schwarzenegger och Thunberg i de
bada tidningarna. Aftonbladets artikel &r langre och journalisten anvander sig av
betydligt mer berattartekniker for att forstarka artikeln. Da detta ar den enda artikeln av
sin sort pa SVT medan det finns ett antal liknande artiklar pa Aftonbladet gar det att
konstatera att Aftonbladet fokuserar mer pa mjuka nyheter som framst &r intressanta
snarare an viktiga. Samtidigt anvéander sig bada tidningarna av tillspetsning nar det
kommer till nyheterna om Robyn och Trudeau. Bada tidningarna anvénder sig av dessa
personer for att locka till Iasning av artiklarna da den egentliga handelsen som behandlas
i bada ar klimatstrejker och deras medverkan namns i rubriken men ar i den lopande
texten mer av en sidoparentes. Aven om den ena artikeln lyfter en kand person och den
andra lyfter en viktig person ar strukturen densamma. Trudeau och Robyn anvéands som
anledningar for lasaren att klicka sig in pa artikeln eftersom deras signifikans for
handelsen &r liten. Ingen av nyheterna innehaller ndgon egentlig allméannyttig
information, mer &n att eventuell lyfta fram att klimatstrejkerna blivit storre, vilket tyder
pa en forskjutning mot den liberala modellen i det att bada nyheterna ar intressanta

snarare an viktiga dven om SVT inkluderar en politiker.

7.3.2 Aftonbladet och SVT:s demokratiska funktion

En av mediernas roller ar att vara en stottepelare till demokratin och hjalpa medborgare
att skapa egna uppfattningar om politik, ekonomi och andra samhallsfragor (Gripsrud,
2011. s. 355-357). Medierna behdver alltsa forse lasare med nodvéandig information for
att de ska kunna delta den demokratiska processen. Att analysera vilka asikter som lyfts
fram i texterna ar av den anledningen intressant. Aftonbladet har valt att publicera
nyheter om Jeremy Clarksons attack mot Thunberg, denna nyhetshandelse skulle
eventuellt kunna bidra till att hjalpa medborgare att bilda sina egna uppfattningar men

genom journalisternas anvandning av forenkling forsvagas denna funktion avsevart.
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Aftonbladet véljer aktivt ut de mest sensationella och kontroversiella delarna av
Clarksons artikel for att skapa en lasvard och lockande artikel snarare &n att lyfta fram
det Clarkson sager som skulle kunna ses som legitim kritik. Snarare &n att hjalpa
manniskor att bilda sina egna uppfattningar om Thunberg och Fridays for future sa leder
denna artikeln snarare till polarisering av asikter i det att den ena delen av lasarna som
tycker att Thunberg &r en “bortskdmd snorgunge” haller med honom och den andra delen
ser Clarkson som en bitter medelalders man. Artikeln bidrar pa sa vis inte till det
offentliga samtalet och lamnar inte heller utrymme for nyanserade tolkningar av
fenomenet Thunberg och klimatstrejkerna.

SVT:s nyhet av Ljunggrens uttalande ar avsevart mycket mer nyanserad da Ljunggrens
uttalande varken &r enhalligt positivt eller enhélligt negativt om Thunberg. Ljunggren
sétter fenomenet Thunberg och klimatstrejkerna i ett historiskt perspektiv genom att likna
dem vid véckelserdrelsen. Vackelserorelsen i sig skulle kunna tolkas som negativt i det
att ordet kan kopplas till religiés dvertro eller till och med fanatism. Samtidigt lyfter
Ljunggren att han ser upp till Thunberg och det hon astadkommit men att klimatrorelsens
tillvagagangssatt kanske ar felaktigt. SVT uppfyller alltsa den roll Gripsrud (2011. s.
355-357) skriver om — att vara en stottepelare till demokratin — pa ett battre sétt &n
Aftonbladet da Ljunggrens uttalanden leder till att lasaren kan fa nya perspektiv pa
klimatstrejkerna och darmed grunda sina asikter om amnet pa detta perspektiv. Samtidigt
finns det vissa brister sett till public service-uppdraget i artikeln som innefattar
Ljunggren. Ljunggrens asikt ar den som premieras i artikeln och pa sa vis ar nyheten
partisk och den ger inte heller utrymmen for fler perspektiv an just hans. Trots detta ar
SVT:s nyhet inte ett exempel pa tabloidisering pa det séatt som Aftonbladets nyhet om

Clarkson ar.

7.3.3 Stereotypisering & polarisering

| artikeln om Thunbergs méte med Trump beréttar Aftonbladets journalist om Trumps
asikt om Thunbergs tal i FN. Journalisten lagger upp texten sa att han redogor for
politikers, bland annat Stefan Lofvens, positiva asikter om Thunbergs tal for att sedan
beratta att Trumps asikt gar i motsatt riktning, och utelamna de namn som delar Trumps
asikt, vilket ar ett exempel pa polarisering. Att framhava Trump som en motpol till
svenska politikers bild av Thunberg ar ocksa ett exempel pa stereotypisering i det att

Trump ensam far sta for kritiken mot Thunberg. Textens upplagg kan darfor skvallra om



journalistens asikt om Trump da han framstaller Trumps asikt som kontroversiell.
Samtidigt kan det havdas att det &r positivt att ett brett urval av asikter och uppfattningar
lyfts fram, pa sa satt far mottagaren veta att detta ar en frdga som rymmer manga olika

asikter.

Det 4r inte bara Trump som av Aftonbladet framstalls pa ett stereotypt satt — dven
Thunberg kan framstallas stereotypt. Ett exempel pa en stereotyp framstallning av
Thunberg dr nir Aftonbladet anviander barnsliga” uttryck for att berdtta om hennes
konflikt med USA:s president. Trots att konflikten kan betraktas som en serios sadan vill
Aftonbladets journalist anspela p4 Thunbergs unga alder och “underligsna” stillning
gentemot Donald Trump. Ord som ”tillbaka-kaka” och uttryck som ”ger man sig in 1
leken far man leken tala” anvands nar Thunberg &r involverad. Dessa formuleringar
brukar generellt inte anvandas i nyhetsartiklar och det finns inte heller exempel pa
liknande formuleringar i SVT:s artiklar. Dessa formuleringar gar att koppla till
sensationalism i det att nyheten ompaketeras genom anspelningar pa Thunbergs unga
alder. Paketeringen skapar ett ytterligare lager av konflikt i texten genom att nyheten inte
bara langre handlar om tva offentliga personer utan tva personer fran tva olika
generationer. Denna ompaketering, som framhévs genom stereotypa formuleringar,

forstarker textens dramatik och kan ses som ett exempel pa Aftonbladets tabloidisering.
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8. Slutdiskussion

Vara kvantitativa och kvalitativa undersokningar har visat att Aftonbladet drar at ett mer
sensationellt hall an SVT gallande Thunberg. Det kan finnas ett flertal férklaringar till
varfor resultatet visat detta. Rent ekonomiskt och kommersiellt sett ar det rimligt att
Aftonbladet forsoker locka mer till lasning och ror sig mer at ett sensationellt hall da
annonsintékter, Iosnummerforséljning och plus-prenumerationer behdvs for att tidningen
ska ga med vinst. Detta behov finns inte nar det kommer till SVT, da de finansieras av
skattebetalarna, och det gar att havda att SVT snarare har en inverterad kommersiell
struktur jamfort med Aftonbladet. Eftersom allménnyttig information och objektivitet &r
karnan for public service-verksamheten kanske SVT aktivt forsoker publicera mindre
antal sensationella nyheter an kommersiella nyhetshus. Detta kan bero pa att SVT och
public service ar beroende av att sarskilja sig fran kommersiella medier for att vara
fortsatt relevanta i medielandskapet. Denna sarskiljning blir desto viktigare med tanke pa
den liberala modellens “frammarsch” dé public service kan ses som en mattstock for
kvalité i det kommersiella medielandskapet. Samtidigt ar dramatik i nyhetsvardering
ungefar lika vanligt forekommande i SVT som Aftonbladet. Aven SVT kan beh6va
publicera nyheter som &r “spadnnande” for att halla sig fortsatt relevanta i
medielandskapet. Daremot behover inte “spannande” nyheter sta i motsats till nyheter

med allménnyttigt varde.

| och med att denna studie undersokte skillnaderna mellan SVT och Aftonbladet under en
kortare period &r det svart att se nagon forskjutning i tidningarnas nyhetsvardering och
sensationalism. Daremot kan Aftonbladet bdrjat anvénda sig av mer sensationalism och
blivit mer tabloida som medium eftersom 91% av tidningen &gs av Schibstedt, det gar att
argumentera for att det kommersiella ar desto mer viktigt idag &n det var da hela
tidningen agdes av LO. Samtidigt kanske inte sensationalism &r sarskilt problematiskt nar
det kommer till en kommersiell kvéllstidning. Tidningsformatet som sadant har alltid
varit beroende av I6snummerforséljning och har alltid fargats av sensationella l6psedlar
och artiklar (TT. 2009, 15 juni).

Fordelen med den demokratiskt-korporativa modellen, som Hansen och Mancini (2004)
skriver om, &r att det kan finnas en bred marknad for nyheter samtidigt som
journalistikens integritet kan bibehallas genom public service och gemensamma

nyhetsrapporteringsideal for de kommersiella aktorerna inom faltet. En forskjutning mot
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den mer liberala modellen skulle dock kunna skada det svenska medielandskapet. De
ideal och den sjalvreglering som svenska medier har grundar sig till stor del i den
demokratiskt-korporativa modellen och ett fatal storre medier som konkurrerar om
konsumenternas uppmarksamhet (Jonsson, 2015 s. 375). Med digitaliseringen och med
introduktionen av smarttelefoner &r detta inte langre fallet. Med ett oandligt utbud av
underhallning &r det kanske omdjligt for mediehus att inte paverkas av marknadens
stromningar. Kanske kravs en forandring av innehallet for att halla sig relevanta och for
att fa tittare och lasare. (Larsson, 2015 s. 481-482)

Med detta sagt kan det vara problematisk att anvanda sig av polarisering for att forstarka
och skapa konflikter i journalistiska texter. Exempelvis Aftonbladets text om ”Clarkson
Tv-stjarnans attack mot Greta: Din bortskdmda snorunge ” (Widestrand. 2019, 30
september) som véljer ut de absolut mest konfliktfyllda delarna av Clarksons text. Detta
gar emot en av journalistikens mest grundlaggande principer - att ge medborgare
nodvandig information for att delta i den demokratiska processen. Nér en artikel
medvetet vinklas at ett visst hall for att generera klick gar det dessutom att argumentera
for att den objektiva sanningen inte satts i forsta rummet. Att vinkla en artikel genom att
valja ut de mest intressanta delarna ar nagot som lange praglat journalistiken, trots detta
gar det att problematisera det faktum att sensationalism, i detta fall, gar fore
journalistiska principer. Detta kan ses som ett reellt exempel pa Gripsruds (2011, s. 300—
320) pastaende att jakten pa storsta mojliga inkomst lett till att underhallande material
ofta premieras fore samhallsnyttigt sddant. Det kan ocksa vara ett tecken pa att den
liberala modellen blir starkare &ven i Sverige genom en selektiv nyhetsrapportering for
att locka till klick och lasning. Genom att SVT istéllet lyfter fram en person som Stig-
Bjorn Ljunggren uppfyller de sitt public-service ideal genom att framja ett brett urval av
uppfattningar genom Ljunggrens kritik av demonstrationstagen samtidigt som de ger
utrymme for demonstranternas asikter och viljor. Rapporteringen om demonstrationstaget
blir pa sa satt bred och opartisk sett pa rapporteringen om demonstrationerna som helhet.
SVT:s rapportering uppfyller sina ideal pa ett vis som séarpraglar dem fran Aftonbladet

vilket gor att deras roll i det svenska medielandskapet blir desto viktigare.

Att utforma artiklar pa ett sensationalistiskt satt kan vara ett satt for Aftonbladet att na
igenom bruset. Detta beror mycket pa grund av det Larsson (2015 s. 487) skriver om
“nitets logik™. D& urvalet av nyhetskonsumtion pa internet i princip dr odndligt sa

foréandras dven lasarnas konsumtionsmonster (Larsson. 2015 s. 487). Det blir darfor
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viktigt att bibehalla sin lasarkrets genom att sarpragla sitt innehall fran andra aktérers.
Nar SVT:s rapportering sarpraglar sig genom att vara bred och objektiv gar det att
argumentera for att Aftonbladet &ven de behdver en sarpragling for att vara relevanta.
Det kan vara viktigt for Aftonbladet att anvanda sig av sensationalism och att fokusera pa
underhallning, och darmed framkalla kanslor hos lasaren, for att fa en sarskiljande faktor,
detta kan vara en drivande faktor i vilka nyheter som publiceras men &ven i hur de
paketeras (Wang, 2012).

Som tidigare etablerat finns det i Sverige en gangse mediebild av Donald Trump som en
kontroversiell karaktar. Nar Aftonbladet rapporterar om Trump spar man pa den bilden.
Né&r Aftonbladet redogor for ett uttalande av Trump vérderas det. Hans uttalanden om
Thunberg klassas av Aftonbladets journalist bland annat som ett hin. Epitetet “hén”
anvands redan i rubriken, vilket kan vara ett sétt att locka till la&sning genom dramatik. |
SVT:s rubrik ges uttalandet inget epitet men i brodtexten bendmns uttalandet som
“ironiskt”, vilket snarare dr att betrakta som en forklaring &n en virdering. Att SVT inte
varderar Trumps uttalande ar ett tecken pa objektivitet. SVT forsoker inte anspela pa den
géangse mediebilden av Trump. Att inte vardera Trumps handlingar ger rum for flera
asikter hos mottagaren, vilket dven detta ar positivt sett till SVT:s public service-ideal.
Detta visar att SVT varnar sina ideal hogre an att fa stor spridning, att beskriva Trumps
handlingar som ”han” genererar troligen mer klick &n att beskriva dem pa samma sitt
som SVT. Aftonbladet & andra sidan anspelar pa mediebilden av Trump som
kontroversiell vilket, i motsats till SVT, kan anses vara ett satt att tvinga pa lasaren en
asikt. Aftonbladet offrar har objektivitet i forman for spridning. SVT ar daremot mer
trogna till sina public service-ideal genom att inte anvanda sig av vissa berattartekniker
for att forstarka dramatiken i artikeln. Kopplat till Gripsrud (2011, s. 357) sd ar detta
positivt for SVT:s demokratiska funktion da objektiv nyhetsrapportering gor det enklare
for konsumenter att bilda sina egna uppfattningar om samhéllsfragor da SVT inte indirekt
berattar for lasaren vad denna bor tycka om handelsen pa samma sétt som Aftonbladet

gor.

Slutligen vill vi aven lyfta fram Europaradets punkter och diskutera vart resultat utifran

dessa:

2. Vara ett forum for offentliga diskussioner dar ett sa brett urval av uppfattningar som

maojligt kommer till uttryck
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3. Sénda opartiska och oberoende nyheter, informationer och kommentarer.

6. Avspegla de olika filosofiska och religiosa uppfattningarna som finns i samhéllet och
starka den 6msesidiga forstaelsen i etniskt sammansatta och mangkulturella samhallen.
(Gripsrud, 2011. s.357)

SVT 6ppnar upp for diskussion angaende klimatprotesterna genom Ljunggrens och
Berges diskussion i Aktuellt vilket uppfyller punkt tva. Punkt 3 uppfylls genom att SVT
undviker att anvénda sig av for mycket beréttartekniker som till exempel polarisering for
att skapa effekt och konflikt i texterna. Utifran denna studie kan det vara svart att avgora
om de uppfyller punkt 6, men eftersom miljéfragan och Thunberg politiskt har format
den senare hélften av 10-talet pa ett avsevart vis gar det argumentera for att deras
rapportering starker den omsesidiga forstaelsen i en fraga som gar 6ver de kulturella och

religiosa samhéllsgrénserna.

SVT:s och public serviceuppgift &r frimst att leverera allmannyttiga och opartiska
nyheter till befolkningen - en uppgift som kanske inte alltid uppfylls. I vissa av artiklarna
publicerade av SVT som analyserats kan graden av allmannyttighet ifragasattas, ett
exempel pa detta ar artikeln publicerad av SVT med titeln ”Greta Thunberg: Arnold
Schwarzenegger vill 1ana ut sin elbil till mig” (Haglund. 2019, 26 september). Att detta
uttalande blir till en artikel kan till stor del ha att géra med att Arnold Schwarzenegger ar
ett hogprofilerat och vilként namn. Néar en vilkénd internationell “kéndis” pratar och
forklarar sin asikt om Thunberg blir man som svensk kanske extra intresserad av att lasa
vidare, vilket kan vara en anledning till att bade Thunbergs och Schwarzeneggers namn

namns redan i rubriken. Finns det nagon allmannytta i denna artikel?

Det gdr att argumentera for att svaret pa fragan ar bade ja och nej. Eventuellt ar lasaren
intresserad av att folja omvérldens syn pa miljororelsen och det svenska “fenomenet”
Thunberg, men man kan ocksa anse att detta ar en handelse som inte ar att betrakta som
viktig for allménheten att ta del av da inget egentligen har hant. Vad som egentligen ar
kérnan till denna nyhet dr att Schwarzenegger, ett vilkédnt och “stort” internationellt
namn, har berattat om ett potentiellt scenario som involverar en svensk person. Enligt
dessa argument gar det dven att argumentera for att artikeln &r att betrakta som en
sensationalistisk sadan. Public service kan, trots eventuell brist pa allmannyttighet, anses
uppfylla sina kriterier genom publicering av denna artikel, detta eftersom public service

handlar om mer an allmannyttighet. Jonsson (2015 s. 381) menar att public service ska ha
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allmannyttighet i sitt fokus men i public service-uppgiften ingar ocksa att ha ett brett
utbud. I och med denna artikel tydliggdrs aven Jonssons (2015 s. 383) pastaende om att
public service pa senare tid tagit ett steg bort fran att vara en direkt motpol till

kommersiell media och istallet satsar pa att matcha de kommersiella aktorernas innehall.

Detta exempel kan anses matcha en kommersiell aktor som Aftonbladets innehall da det
ar en nyhet som inte ar klart och tydligt allmannyttig och dessutom kan anses dra at det
sensationalistiska hallet. Att anvanda sig av sensationalism i nyhetssyfte kan paverka den
traditionella journalistiken negativt da det kan forhindra att handelsen beréttas om pa ett
objektivt satt (Olds & Barnes, 2013). Just i detta fall paverkar dock inte sensationalismen
artikelns objektivitet negativt. Samtidigt &r den traditionella journalistiken i en fas dar
den eventuellt kan komma att behéva omvarderas eller kanske till och med frangas da
nedskarningar i den journalistiska sektorn har lett till en de-professionalisering av yrket
(Wahl-Jorgensen Et al. 2016).
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9. Slutsats

Genom att studera forekommandet och anvédndandet av nyhetsvarderingsfaktorer och
berattarteknikerna pa Aftonbldet.se och SVT.se har det visat sig att Aftonbladet &r mer
bendgna att vinkla sina artiklar sa de far ett hogre underhallningsvérde an SVT.
Aftonbladets artiklar bestar av avsevart manga fler nyhetsvardesfaktorer vad galler
dramatisk/spannande, konfliktfylld och/eller involverar k&nda namn. Detta &r en tydlig
indikation pa att Aftonbladet drivs mer av kommersiell logik i val av nyheter (Bilaga 1 &
2). Vi ser att manga av SVT:s och Aftonbladets artiklar berér samma handelser och
skillnaderna i rapporteringen blir darfor extra tydliga nar man ser till vilka
berattartekniker som journalister anvander sig av for att forstarka artiklarnas innehall.
Anledningen till att Aftonbladet véarderar underhallningsvérde hogre an vad SVT gor kan
handla om att Aftonbladet & mer beroende av antalet klick och stor spridning &n vad
SVT ar. SVT:s inkomster paverkas inte av sina artiklars spridning da de &r statligt
finansierade till skillnad fran Aftonbladet som ar beroende av att foretag finner det vart
att marknadsfora sig pa Aftonbladets plattformar da det ar en av kvéllstidningens stora
inkomstkallor. Utifran resultatet kan slutsatsen dras att SVT haller sig till sitt public
service-uppdrag och sin objektiva nyhetsrapportering. Studien visade att Aftonbladet &r
mer sensationalistiska &n SV'T, i synnerhet nar det kommer till kdnda personer i sina
nyhetstexter. Utover detta anvande sig Aftonbladets journalister av betydligt fler
berattartekniker for att forstarka de sensationalistiska dragen i sina texten. En fraga som
kan lyftas &r ifall detta nddvéandigtvis behover betraktas som nagot negativt. Det finns en
problematik i éverdriven anvandning av journalistiska beréttartekniker eftersom att detta
kan forsvara for lasarens mojligheter att bilda sina egna uppfattningar. Samtidigt praglas
den korporativa-demokratiska modellen av mangfald i nyhetskallor och vilket ar positivt

da olika manniskor foredrar olika nyhetsplattformar.

Problematiken uppstar nar man ser till den eventuella forskjutningen i den svenska
mediekulturen mot en mer liberal modell. Detta kan ses som problematiskt da denna
forandring kan leda till urvattnat innehall. Nyhetsformedlingen som SVT utfor ar pa sa
vis positiv utifrdn public service objektivitetsideal. Att objektivitetsidealet bevaras &r
viktigt sett till public service och mediernas demokratiska funktion. Om SVT bibehaller

sin kvalité géllande objektivitet och kan sta emot sensationalistiska stromningar kan
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forskjutningen mot den liberala modellen motverkas eftersom de kan fortsatta vara en
mattstock for kvalitét i det journalistiska faltet.

9.1 Vidare studier

Finns det da en forskjutning i SVT:s nyhetsrapportering gallande nyhetsvérdering?
Svaret pa detta kraver formodligen ytterligare studier pa amnet men det gar dock
konstatera att SVT sarskiljer sig fran Aftonbladet i sin nyhetsrapportering utifran denna
studie. Daremot ar detta endast en aspekt av SVT:s verksamhet, och dessutom &r SVT
bara en av plattformarna inom svensk public service. For att besvara fragan om hur
svensk public service ser ut och hur val den uppfyller sina ideal kravs fler studier.
Speglas public service-idealet i allt innehall pa TV, webb, sociala och radio? Producerar
public service innehall som &r underhallande samtidigt som det ar brett och folkbildande?
Finns det en skillnad i hur nyheter presenteras pa SVT Nyheter och hur de presenteras pa
SVT:s sociala medier? Dessa fragor kan vara intressanta att fa besvarade i fortsatta
studier eftersom det kan nyansera bilden av vad public service faktiskt ar. Samtidigt ar ny
forskning sarskilt viktigt nar det kommer till media pa internet och pa sociala medier da
detta ar forhallandevis nya fenomen pa en historisk skala. Vi anser dven att nya studier pa
liknande amne som var kan goras da det finns utrymme for mer forskning. Till exempel
att analysera SVT och en dagstidning som Dagens Nyheter for att se om det finns nagra
storre skillnader &ven har. Dagstidningar har historiskt sett inte varit lika beroende av
sensationalism som kvaéllstidningar och darfor borde skillnaden vara mindre mellan SVT
och dagstidningar. Aven studier om SVT:s utveckling dver tid vore av intresse da detta
med storre precision skulle kunna visa pa om det har skett ndgon form av forskjutning i

hur man varderar nyheter dver tid.
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Bilagor

Bilaga 1: Kvantitativt ramaterial fran SVT.se
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Dramatisk/

Datum Tid spinnande Kandisar Konfliktfylld Totalt
4 17.58 1 1 0 2
13:e 13.25 0 0 0 0
13:e 16.12 0 0 0 0
17:e 02.01 0 0 0 0
17:e 11.16 1 0 1 2
18:e 17.52 1 0 0 1
18:e 20.07 1 0 0 1
20:e 09.49 0 0 0 0
20:e 19.31 1 [ 0 1
20:e 19.48 1 0 0 1
20:e 19.57 0 0 0 0
21:a 17.49 0 0 0 0
21:a 22.49 0 0 0 0
22:a 15.05 1 0 1 2
22:a 15.05 1 0 0 1
22:a 16.50 1 0 0 1
22:a 17.11 1 0 0 1
23:e 09.34 0 0 0 0
23:e 1111 1 0 0 1
23:e 15.59 0 0 0 0
23:e 17.32 0 0 0 0
23:e 18.36 1 0 1 2
23:e 19.30 1 0 0 1
23:e 20.21 1 0 0 1
24:e 07.40 1 0 1 2
24:e 11.11 0 0 1
24:e 19.49 1 0 1 2
24:e 21.28 0 0 1 1
25:e 06.36 1 1 1 3
25:e 09.00 0 0 0 0
25:e 09.13 0 0 0 0
26:e 17.31 1 1 0 2
27:e 08.33 1 0 0 1
27:e 09.42 0 0 1 1
27:e 09.42 1 0 0 1
27:e 11.49 0 0 0 0
27:e 13.20 0 1 0 1
27:e 22.01 1 0 1 2
27:e 22.55 1 0 1 2

| Totalt 23 4 10 |
0,578947368 0,102564103 0,256410256  0,94871795



Bilaga 2: Kvantitativt ramaterial fran Aftonbladet

’7 W [Kands manmiskor]
atum Tid Konfliktfylld totalt
3:e 13.47 0 1 1 2
4:e 09.23 0 0 1
5w 17.47 0 1 0 1
5w 20.22 1 1 1 3
Bie 06.47 1 1 0 2
ile 09.34 0 0 0 0
12:e 10.05 A 0 0 1
13:e 13.32 0 0 0 0
13:e 19.33 0 0 0 0
13:e 20.42 1] 0 [1] 0
16:e 10.57 0 1 0 1
16:e 20.03 1 0 1 2
17:e 01.59 1 1 0 2
17:e 12.15 0 0 1 1
17:e 21.15 1 0 1 2
17:e 22.38 0 1 [1] 1
17:e 2331 0 1 0 1
18:e 10.56 0 0 1 1
18:e 11.00 1 0 0 L
18:e 12.12 0 0 1 1
18:e 19.26 1 0 0 1
19:e 19.59 1 0 1 2
20:e 01.12 1 0 1 2
20:e 04.32 1 0 0 1
20:e 06.24 1 0 0 1
20:e 06.25 0 0 0 0
20:e 08.36 1 0 1 2
20:e 12.24 1 0 0 1
20:e 12.54 0 0 1] 0
20:e 13.47 0 0 0 0
21 01.21 1 0 0 1
2l:e 06.23 0 0 0 ]
2l:e 08.10 1 0 0 1
21:e 12.21 0 0 1 1
22:a 10.46 1 0 1 2
22:a 22.56 0 0 0 0
23:e 07.55 1 0 1 2
23:e 08.05 0 0 0 0
23:e 15.58 1 0 1 2
240 06.00 A 0 1 2
240 06.57 1 0 1 2
24:e 07.21 1 0 1 2
24:¢ 12.05 1 1 1 3
24:0 19.24 1 0 1 2
25:¢ 06.28 1 1 1 3
25:¢ 07.37 1 1 1 3
25:e 09.00 0 0 0 0
25:e 09.01 0 0 0 0
25:e 10.53 1 1 1 3
25:¢ 11.49 0 0 [1] 0
25:¢ 20.01 1 0 0 1
25:¢ 20.36 0 0 1 1
26:¢ 00.20 1 0 1 2
26:e 02.27 1 0 1 2
26:e 16.55 1 1 0 2
26:e 17.06 0 0 1] 0
27:e 06.02 0 1 1 2
27:e 06.47 1 0 1 2
27:e 08.09 1 0 0 L
27:e 11.13 1 0 0 1
27:e 11.46 1 1 0 2
27:e 17.44 1 1 0 2
28:¢ 10.19 1 0 0 1
29:¢ 08.58 1 0 1 2
29:¢ 14.58 1 1 1 3
30:e 15.59 1 1 1 3
30:e 16.12 1 0 1 2
30:e 19.25 1 1 0 2
Totalt 42 19 32 -
HDIVISION/O! #DIVISION/O! 0,617647059 0,279411765 0,470588235 1,36764706
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