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haft kring centrumnara galleriabyggnader.
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SAMMANFATTNING

Under 1960 och 1970-talet 6ppnade flera Domusvaruhus runt om i
Sveriges stadskdrnor. Med bilen kunde bade néara- och langvaga besokare
resa till varuhuset. | takt med att externa kdpcenter och e-handel har
tillkommit har antalet besokare till de centrumnara galleriabyggnaderna
(tidigare Domusvaruhus) minskat. Numera ar det vanligt forekommande
att handelsverksamheter tvingas stdnga pa grund av konkurrensen

fran externa kdpcenter och e-handel. Detta resulterar i tomma lokaler

i centrumnara galleriabyggnader som for med sig ett mindre utbud att
erbjuda besokare. Farre bestkare till de centrumnara galleriabyggnaderna
resulterar i farre besokare till platsen runt om galleriabyggnaden men
ocksa hela stadskarnan.

Syftet med detta examensarbete ar att bidra med 6kad kunskap om hur
befintliga centrumnara gallerior kan omformuleras som idé och i sin
gestaltning. Detta for att mota dagens utmaningar hur galleriabyggnaderna
aterigen kan bidra till centrumutveckling samt hallbara och attraktiva
stadsmiljéer. Malet ar att finna en ny utformning och funktion for
Odenhuset i Trollhattan. Resultatet ska daven kunna tillampas pa andra
befintliga gallerior i liknande centrala stadsmiljoer.

Studien utfordes genom metoden Research by Design som innehaller de
tre faserna: forstudie, designprocess och designanalys. Genom Research
by Design ar det mojligt att skapa ett gestaltningsforslag for den nya
utformningen dar forslaget bygger pa en vetenskapliga forstudie. Den

forsta fasen forstudie, inkluderar platsbesok och litteraturstudier. De
gallerior som besoktes i studien ar antingen i framkant av att kombinera
verksamheter i byggnaden (Mixed Use) eller &r i en liknande situation som
Odenhuset med allt farre aktiva verksamheter.

Slutsatsen av arbetet ar att det ar grundldggande att acceptera

handelns utveckling for att finna en ny funktion fér en centrumnara
galleriabyggnader. Handeln har kontinuerligt forandrats utifran manniskans
behov. Da externa képcenter samt e-handel uppfyller manniskans nya
behov battre an vad centrumnara galleriabyggnader gor har denna
konkurrens uppstatt. Resultatet av gestaltningsforslaget i detta arbete

ar darfor flexibelt och anpassbart for centrumnara galleriabyggnader

sa att de aterigen kan uppfylla manniskans nya och framtida behov.
Gestaltningsforslaget och den nya funktionen av den centrumnara
galleriabyggnaden bor lampligen inkludera olika typer av verksamheter.
Fler verksamheter samlade pa samma plats skapar ett storre utbud och
darmed skapas battre forutsattningar for att locka till sig besdkare. Att
kombinera verksamheter ger goda forutsattningar till att skapa mangfald
och rorelse i och utanfor byggnaden. Den nya utformningen inkluderar
verksamheter som ger forutsattningar till att fa manniskors vardag att
fungera battre.



ABSTRACT

During 1960 and 1970, several Domus department stores opened in the
city centres of Sweden. By car, both local and long distance visitors could
visit the Domus department store. As the external shopping centres and
electronic commerce appeared, the number of visitors to the city malls
(previously Domus department stores) has decreased. Nowadays, it is
common for trade business to be forced to close the business because of
the competition from external shopping centres and electronic commerce.
This results in the fact that empty rooms nowadays are commonly found
in city mall buildings. With the empty spaces, the city mall buildings have a
limited range of goods and services. Less visitors to the city mall buildings
result in less visitors to the place next to the city mall building, but also less
visitors to the entire city centre.

The purpose of this master thesis is to contribute with increased
knowledge of how the existing city mall buildings can be redesigned as
an idea and in its design. This because it is necessary to meet today’s
challenges how the city mall buildings can contribute to a better
sustainable and an attractive urban environment. The aim of this master
thesis is to find a new design and function for Odenhuset in Trollhattan.
The result should also be able to apply for similar existing city malls in
central urban environments.

The study was conducted by using the method called Research by Design.
The method contains the three phases: pre-studies, design process and

design analysis. Through Research by Design, it is possible to create a
design proposal for the new function of the building where the proposal

is based on scientific pre-studies. The first phase pre-studies includes site
visits and literature studies. The city mall buildings that were visited for the
study are either in the leading edge of Mixed Use or does the visited city
mall building has many empty premises in the building.

The conclusion of this master thesis is to find a new function for a centre-
close city mall building, it is essential to accept the trade development.
How trade has developed and changed is based on what human needs has
looked like. Since external shopping malls and electronic commerce meet
people nowadays needs better than the city malls does, the competition
for customers has arisen. The result of the design proposal is therefore
flexible and adaptable in order to make the city mall buildings once again
be able to meet new and future human needs. The design proposal and
the new function of the city mall building should conveniently include
different activities available for everyone. To combine different activities
creates a wider range for the place. A wider range makes better conditions
for the building to get more visitors and movement around the place.

The design proposal gives space in the city mall building for activities that
makes people’s everyday lives work better.
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| detta avsnitt presenteras bakgrunden till varfor centrumnara
galleriabyggnader ska undersokas hur de kan bidra till mer attraktiva och
hallbara stadskarnor. Avsnittet beskriver dven syfte och mal med detta
examensarbete samt dess fragestallningar. Inledningsavsnittet forklarar
metoden Research by Design som arbetet bygger pa. Avslutningsvis
beskriver avsnittet dispositionens struktur och vilka omraden
examensarbetet fokuserar pa.



1. INLEDNING

| en tid da e-handel 6kar och externa kdpcenter vaxer, stalls de centrala
galleriorna infér nya utmaningar. Fér manga gallerior ar konkurrensen sa
pass stor att flertalet butiker i galleriorna tvingas stdnga sina verksamheter.
Att butiker stanger i en galleria resulterar i galleriadod da allt fler tomma
lokaler forekommer i galleriabyggnaden. Tomma lokaler resulterar i ett
mindre utbud av varor och tjanster for besokare till gallerian. | takt med
att de tomma lokalerna blir fler i en galleriabyggnad blir antalet bestkare
till gallerian farre. Det ar framforallt ett bredare utbud som e-handel

och externa képcenter konkurrerar med de centrala galleriorna. Externa
képcenter kan dven konkurrera med lagre lokalhyra och hogre tillgdnglighet
med bil. Manga av de gallerior som paverkas av galleriadéden ar fore

detta Domus-byggnader. Under 1960-talet blomstrade dessa varuhus

och resulterade da med ett 6kat besdkarantal till den centrala staden.

Da antalet besokare till en centrumnara galleria blir fler gynnar det dven
staden. Detta har positiv effekt for daven stadens verksamheter utanfor
galleriabyggnaden da dven besdkarantalet har far forutsattningar for att
stiga.

Att antalet besdkare till en stad minskar har en paverkan pa stadens sociala
och ekonomiska varden. Farre besdkare resulterar i en lagre omsattning for
stadens olika verksamheter som ar beroende av antalet kundbesok. Farre
besokare till staden paverkar antalet manniskor som ror sig pa stadens
gator och allmanna platser. Om antalet manniskor pa offentliga platser blir
farre, kan detta i sin tur leda till en upplevelse av otrygg stdmning da man
behover vistas pa folktomma platser.

| detta examensarbete undersoks centrala gallerior i allméanhet och hur
dessa kan mota utmaningar som galleriadéd. En del av arbetet ar att
undersoka vilken typ av férandringar dessa gallerior ar i behov av for att
battre anpassas till nutida och framtida behov. Detta for att undersoka hur
befintliga centrumnara gallerior aterigen kan bidra till mer hallbara och
attraktiva stader.

Studien ar upplagd som en fallstudie dar Odenhuset i Trollhdttan studeras
utifran den centrala gallerians utmaningar. Odenhuset har pa senare tid
dalat fran att vara en valbesokt galleria fylld med olika verksamheter till

en galleriabyggnad med flertalet tomma lokaler. Malet &r att studera
och omgestalta Odenhuset for att mota de utmaningar som finns med
farre bestkare och tomma lokaler. Samt att skapa en funktion for de
centrumnara galleriorna som skapar en social motesplats i den centrala
staden.

For att genomfora detta examensarbete anvands metoden Research by
Design. | detta arbete inkluderar metoden foljande steg: introduktion,
forstudie, designprocess och designanalys. Dessa steg involverar
litteraturstudier och platsbesdk vid gallerior.

1.1 ORDFORKLARING
Galleria - benamning pa byggnad som inrymmer ett flertal olika butiker
(NE, 2019a)

Kdépcenter, shoppingcenter - koncentration av butiker, ofta med inslag av
serveringar och olika typer av annan service (NE, 2019b)

Varuhus - forsaljningsstalle med stor saljyta och med ett brett
varusortiment (NE, 2019c)

1.2 BAKGRUND

VARUHUSETS HISTORIA

Handelsverksamhetens utveckling foljer de behov som manniskan har
skapat genom aren. Platsen for handelsverksamheten har varit beldgen
i ndrheten av bordiga jordbruksomraden eller vid vattendrag under
industrins etableringar. Innan urbaniseringen slog igenom i Sverige
under senare delen av 1800-talet hade marknader en viktig roll. Har
kunde handelsman och specialiserade hantverkare na folket dven pa
glesbygden. Det var forst vid 1830-talet som olika produkter bérjade
forekomma som ett permanent tillskott i samhallet och handelsbodar
borjade forekomma. Dessa handelsbodar ersattes sa smaningom av
butikslokaler. Det ar forst under mitten av 1800-talet som industrin tog
fart och darmed aven stadsbaserade foretag. | och med att fler arbeten
skapas i staderna fordubblas invanarantalet i manga stader i Sverige under
senare delen av 1800-talet. Nar industrin tog fart borjade dven fler olika
varuforpackningar tillverkas, sa som kartonger och burkar. Expansionen



av varuforpackningsproduktionen samt variationen av forpackningstyper
mojliggjorde det for fler varor att komma ut pa marknaden. Det mer breda
utbudet ledde i sin tur ledde till en 6kad handel. (Bergman, 2003)

Faktorer som paverkade att detaljhandeln 6kade vid sekelskiftet var dels
att flera butiker placerades pa samma gata men ocksa att butikerna blev
storre. De forsta branschvaruhusen byggdes och hade entréhallar med
hogt tak och ljusgard. Ett exempel pa ett av de forsta varuhusen ar NK

i Stockholm som blev en milj6 av offentlig karaktar for stor publik. Nar
bilismen 6kade under 1950-talet blev det allt mer tillgangligt att besoka
stdderna dven for manniskor som bodde utanfor staden. Under den
perioden syntes en utveckling i stdderna dar antalet sma butiker minskade
och antalet stora varuhus 6kade. Dessa varuhus hade ett brett sortiment
och allt samlat under samma tak. Den tekniska utvecklingen bidrog med
rulltrappor, temperatur- och klimatkontroll och belysningssystem som
skapade mer moderna och koncentrerade képmiljoer. Dessa kdpmiljder
bidrog till ett allt mer folkrikare centrum i stdderna som levde vidare efter
varuhusens stangning da restauranger och andra kvallsverksamheter tog
over. Ju livligare handeln var i centrum, desto livfullare stad. (Bergman,
2003)

Under 1960-talet och 1970-talet 6ppnade Domus-varuhusen i hela
Sverige. Liksom Bergman (2003) beskriver det, fanns alla tankbara varor
under samma tak i dessa varuhus. Under 1960-talet 6ppnades minst ett
Domus-hus med tillhérande parkering, lastkajer och ramper i manaden.
Domus-varuhusen byggdes centralt i staderna, garna vid torg eller

stora huvudgator. Detta pa bekostnad av att dldre byggnader fick rivas

for att gora plats at den nya bebyggelsen. Att bygga de nya varuhusen
innebar ocksa att manga mindre affarer forsvann pa grund av den tuffa
konkurrensen. Ofta férekom konkurrens mellan Domus, EPA och Tempo
vilket resulterade i att flera stora varuhus kunde byggas kring samma plats.
Att bygga sa manga varuhus med manga besokare per dag ledde till att
bygga om eller bygga fler vagar in till stadernas centrum. (Wahlgren, 2004)

Samtliga Domus-varuhus arkitektur, liksom EPA och Tempo, dr nara
pa identiska dven om varuhusen befinner sig i olika stader i landet.
Populariteten for dessa varuhus var som starkast under 1960 och

1970-talen dd Domusvaruhusen byggdes och ersatte aldre bebyggelse.
Men i takt med att handeln har utvecklats och resulterat i nya
shoppingbyggnader har Domusvaruhusen tappat sin glans. Den aldre
bebyggelsen ar riven och ar ersatt av vad som numera ar anonyma
betonglador menar Wahlgren (2004). Dessutom menar Wahlgren att det
inte heller ar enkelt att bygga om dessa varuhus da det ar latt hant att de
stora vaningsplanen far tomma ytor eller korridorer som inte uppfyller
nagon funktion.

Under 1980-talet 6kade antalet externa képcenter i framforallt i

Mellan- och Sydsverige. Med Byggforskningsradets rapport menar
Forsberg (1994) att denna typ av externa képcenter har fatt kritik for

att utmana centrumkarnan i staden. Kritiken till dessa kdpcenter har
ocksa handlat om att tillgédngligheten till dagligvaror har férsamrats

for billdsa och svaga konsumentgrupper. Samtidigt bidrar externa
képcenter till en 6kning av den totala trafikméngden vilket far negativa
konsekvenser vad géller exempelvis trafiksdakerhet (Forsberg 1994) och
klimatpafrestningar. Nutida korsatt och drivmedel inte ar tillrackligt for
att motverka klimatpafrestningar. Trafikverket (2019) menar att det krévs
en samhallsplanering for tillgangliga och attraktiva stader som minskar
bilberoendet for att skapa ett mer energieffektivt transportsystem an det
som finns idag.

E-HANDEL

Manniskan lever i ett allt mer digitalt samhalle dar skdarmar i olika former
finns tillgangliga bade utanfér och i hemmet. Dessa skarmar anvander
manga som verktyg numera for att underlatta vardagen, sa som exempelvis
betala rakningar, bestalla tandldkartid eller Iasa nyheter online. Den 6kade
tillgangen till skarmar har bidragit med en 6kad av tillvéxt av e-handeln. |
dagsldget utgor e-handeln ungefar en tiondel av den totala detaljhandeln,
det vill saga bade sallankopsvaror och dagligvaror. E-handeln i sig har

vaxt 20 procent mellan aren 2004 och 2017. Under samma tidsperiod

har detaljhandeln vaxt med i genomsnitt fyra procent. Sett enbart till
sallankopsvaruhandelns tillvaxt skedde sa gott som hela den pa natet under
ar 2017. Bara tva ar tidigare var denna tillvaxtandel endast en fjardedel.
(Svensk Handel, 2018)
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Den digitala handeln underlattar fér konsumenter nar det kommer till att
exempelvis utforska en varas pris hos olika aterforsaljare. Denna typ av
beteende hos konsumenter ses hos alla aldersgrupper enligt Svensk Handel
(2018). Den varukategori som dr mest popular att shoppa via e-handel

ar klader och skor foljt av halsa- och skénhetsprodukter, bécker och
hemelektronik enligt PostNord (2019).

ODENHUSET

Mitt i Trollhattans stadskarna ligger galleria Odenhuset beldagen mellan
stadens gagata pa norra Kungsgatan och den fordonstrafikerade
Drottninggatan. Odenhuset (2019) beskriver sin verksamhet som
stadens enda innerstadsgalleria med 25 butiker med en handelsyta

pa 15 000 kvadratmeter fordelat pa tva vaningsplan. Odenhuset har i
dagslaget hiss, kundtoaletter, bankomat samt ett parkeringshus med 600
parkeringsplatser.

N Méékgh:Q by
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Bild.1: Karta 6dver Oden och dess narliggande gator Kungsgatan, Drottninggatan,
Magasingatan och Olof Palmes gata. (Infovisaren, 2019)

Ar 1976 6ppnade Domus-varuhuset pd Kungsgatan i Trollhattan som

ar den tegelkladda byggnaden av Odenhuset i dagslaget, se Bild.2. Vid
bygget av Domusvaruhuset forekom det manniskor som oroade sig 6ver
hur varuhuset skulle komma att paverka befintliga mindre butiker. Det
fanns ocksa en viss oro i samband med byggnationen om aldre bebyggelse
skulle behovas att rivas. Andra var positiva till Trollhattans nya varuhus

i centrumkarnan. Ar 1987 flyttade davarande Konsum till det nybyggda
externa kdpcentret Overby for att f4 tillgang till stérre lokaler. Sedan
Overby 6ppnade har det externa kdpcentret dragit till sig bade butiker och
kunder fran Odenhuset. (Gustafsson, 2016)

~

Bild.2: Den tegelklddda delen av byggnaden ar det som tidigare av Odenhuset var
Domus.

Pa senare tid har antalet butiker i Odenhuset blivit farre. | dagslaget finns
det endast en restaurang och ett fatal butiker pa gallerians andra plan.
Ovriga lokaler pa det andra vaningsplanet star tomma. | takt med att
butiker har stangt igen och Odenhuset har haft farre bestékare, har miljon

i gallerian blivit mer orolig. | lokaltidningen TTELA (Trollh&ttans Tidning

- Elfsborgs Lans Allehanda) skriver bade Carlsson (2019) och Gustafsson
(2019) om hur ungdomsgang skapar en orolig vistelsemiljo for bade kunder
och personal i Odenhuset. Oroligheter i varuhus som tappar sin kundkrets
ar dessvarre forekommande i hela landet. Vidén och Nyberg (2005) skriver
att gallerian Shopping i Lulea fick klagomal redan 1960-talet pa ungdomar



som forde busliv. Detta resulterade i en entréavgift kvallstid i hopp om att
minska den oroliga stdmningen i varuhuset. Numera har Shopping stangt
kvallstid liksom manga andra centrumnara gallerior. | Odenhuset finns en
matvarubutik som har senare oppettider dn de resterande verksamheterna
i byggnaden. Detta gor det majligt att g in i gallerian efter de andra
butikernas stangningstid vilket resulterar i besokare utan nagot egentligt
shoppingsyfte.

1.3 SYFTE OCH MAL

Syftet med examensarbetet ar att bidra med 6kad kunskap om hur
befintliga centrumnara gallerior kan omformuleras som idé och i sin
gestaltning. Detta for att mota dagens utmaningar hur galleriabyggnaderna
aterigen kan bidra till centrumutveckling samt hallbara och attraktiva
stadsmiljoer.

Malet ar att finna en ny utformning och funktion fér Odenhuset i
Trollhattan. Resultatet ska dven kunna tillampas pa liknande befintliga
gallerior i centrala stadsmiljoer.

1.4 FRAGESTALLNINGAR

e | ett samhalle dar konkurrensen fran externhandel 6kar, hur kan be-
fintliga centrumnara gallerior utformas for att starka vara stadskarnors
hallbarhet och attraktivitet?

e Vilken betydelse har gallerian haft for staden genom aren och vad har
den for kommande betydelse?

e Vilken annan typ av verksamhet ar [dmpad for en redan existerande
gallerias lokaler?

e Vilka faktorer paverkar en stads hallbarhet och attraktivitet?

1.5 METOD

| detta arbete har Research by Design tillampats som en arbetsmetod.
Som namnet pa metoden berattar sa bygger denna metod pa bade
design och forskning (research). Roggema (2017) menar att i metoden
moter kreativitet och frihet inom design den analytiska och objektiva
vetenskapliga forskningen. Nar design och forskning kombineras erhalls
en metod dar maojligheten finns att utforska forskningens resultat pa ett
kreativt satt.

Research by design bestar enligt Roggema (2017) av tre olika faser;
forstudie, designprocess och designanalys. | detta examensarbete kommer
den forsta fasen delas in i tva olika steg for att avskilja introduktionsarbetet
kring fragestallningen fran forstudien i arbetet. Det har resulterar i att
detta arbete kommer att besta av fyra olika faser; introduktion, forstudie,
designprocess och designanalys (se Tabell.1). Introduktionsfasen fokuserar
pa syfte, fragestallningar, bakgrund och avgransningar.

Metoden som anvands i arbetet ar av kvalitativ karaktar. Denna metod
tillampas i arbetet genom samla in information via litteraturstudier dar
tidigare forskning analyseras och observationer vid platsbesok. Enligt
Ahrne och Svensson (2015) skiljer sig den kvalitativa metoden fran den
kvantitativa metoden pa sa satt att fokus i metoden inte ar inriktad pa
statistisk information. Data i en kvalitativ metod mats inte, utan istallet
iakttas datan att den finns och analyseras hur den fungerar i olika
sammanhang.

Tabell.1: Metodvalet Research by Design i denna rapport involverar de fyra faserna
introduktion, forstudie, designprocess och designanalys.

FAS 1: FAS 2: FAS 3: FAS 4:
INTRODUKTION FORSTUDIE DESIGNPROCESS DESIGNANALYS
Syfte Litteraturstudier Vision Analys

Fragestallningar Idéskapande u
Bakgrund Platsbesok Skiss . .
. - e (35 - Diskussion
Avgransningar Bearbetning av resultat fran forstudie
Resultat

RESEARCH BY DESIGN

FORSTUDIE

Den forsta fasen i Research by Design, forstudie, bygger pa att forsta
fragestallningarna som undersdkningen galler. Enligt Roggema (2017)
utreds dessa fragestallningar med litterdra studier och platsbesék med
hénsyn till den aktuella designen. Pa sa satt ar design och forskning
kopplade i den forsta fasen. | den forsta fasen bor fokus laggas pa ett
analytiskt arbetssatt pa hur och varfor det ser ut som det gor i dagslaget.
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DESIGNPROCESS

Resultatet av arbetet i metodens forsta fas ar underlaget for fas tva

i Research by Design, designprocessen. Pa sa satt ar forskningen och
designen dven sammanvavda i fas tva. Designprocessen i denna fas menar
Roggema (2017) bor kontinuerligt reflekteras, jamforas och utvarderas
med forundersokningen som underlag. Detta medfor att man under fas tva
kan behd6va ga tillbaka till fas ett (forstudie) for att fa tag pa ny information
som &r relevant for fas tva. | den andra fasen som ar mer utforskande, bér
arbetssattet vara mer inriktat pa hur det skulle kunna se ut och arbeta med
vision samt idéskapande.

DESIGNANALYS

| den tredje fasen av Research by Design, designanalysen, ar design och
forskning inte langre sammanvavda pa samma satt som i de tidigare
faserna enligt Roggema (2017). | fas tre handlar det om att analysera

och diskutera det resultat som man kom fram till i designprocessen. Da
resultatet av designprocessen bygger pa forundersokningar och tidigare
forskning finns det dock fortfarande en koppling mellan forskning och
design i fas tre. De mer vetenskapliga reflektionerna i den har fasen ar mer
riktade at hur liknande befintliga projekt ser ut idag jamfort med resultatet
av designen. | den tredje fasen bor arbetssattet vara analyserande och
inriktat pa hur det kommer att se ut.

LITTERATURSTUDIE

Litteraturstudien ingar i den forsta fasen for att erhalla den kunskap som
kravs for att skapa ett mer hallbart och attraktivt stadscentrum. Genom
litteraturstudien erhalls information och vetskap om hur en ny funktion
och utformning kan tillampas fér en centrumnara galleria. Litteraturstudien
fokuserar bade pa handelsverksamhetens utveckling i allmanhet men ocksa
utvecklingen av Odenhuset. Denna litteraturstudie ar dven en grund till
kommande platsbesok och designprocessen.

PLATSBESOK

Forutom Odenhuset i Trollhdattan kommer dven andra gallerior besdkas
for att fa inspiration och en battre forstaelse for centrumhandel och
centrumutveckling. Gallerior som undersdks med ett studiebesok i
arbetet kan antingen ligga i framkant nar det kommer till handel eller
vara i behov av forandring for att aterigen kunna gynna centrumlivet.
Dessutom kommer en inventering av Trollhdttan centrum genomféras

for att se vad staden saknar och darigenom vad gallerian Oden kan bidra
med. Forhoppningen ar att inventeringen kan ske med hjalp av Trollhdttan
kommun.

Vid platsbesdken kommer tolv kvalitetskriterier, se Tabell.2, enligt Gehl
(2010) att beaktas. Dessa kvalitetskriterier redovisar for olika
grundlaggande faktorer en offentlig plats bor uppfylla. Detta for att
upplevelsen av sdkerhet, bekvamlighet och behag ur en fotgangares
perspektiv ska upplevas till det battre.



Tabell.2: Kvalitetskriterierna som enligt Gehl (2010) ska vara uppfyllda for att en
offentlig miljo ska upplevas som sdker, bekvdm och behaglig ur en fotgdngares

perspektiv.
12 KVALITETSKRITERIER
TRAFIK OCH OLYCKOR = KRIMINALITET OCH | SKYDD MOT OONSKADE
« Skydd for fotgéngare VALD SINNESUPPLEVELSER
o Omgivande trafik ¢ Offentliga ytor med e Vind
= rorelsefldde * Regn/snd
o e Se omgivning e Kyla/varme
o Aktivitet dag och natt | e Féroreningar
¢ God belysning e Damm, buller,
blandning
PROMENERA STANNA/STA SITTA
e Utrymme e Omgivning o Sittplatser
¢ Inga hinder e Tillgodose fordelar: vy,
e Markytor sol, manniskor
I | e Tillgangligt for alla e Tilltalande omgivning
5 e Tilltalande omgivning
= SE PRATA OCH LYSSNA AKTIVITET OCH
= .
‘< ¢ Avstand e Lag ljudniva RORELSE
% e lInga hinder e Gatuinredning som e Inbjudande milj6
@ e Intressanta vyer bjuder in till moten for kreativitet, fysisk
e Ljus och belysning aktivitet, tréning och
lek
¢ Dag och natt
e Sommar och vinter
SKALA KLIMAT SINNESUPPLEVELSER
2 * Byggnader och e Sol/skugga e Design och detaljer
T rum anpassat efter e Varme/kyla e Materialval
oo | mansklig skala e Vind e Tilltalande vyer
e Trad, vaxter, vatten

Infor ett platsbesok bestar forberedelserna for studiebesoket av att lasa pa
om gallerian och platsen runt omkring. Ett sadant férarbete kan resultera

i att fragor uppstar om specifika delar i bygganden och som kan besvaras
pa plats. Forstudie innan platsbesoket ar ocksa lampligt for att fa reda pa
om vissa omraden i gallerian bor utforskas mer noggrant menar Carmona,
Tiesdell, Heath och Oc (2010). Tabell.3 redovisar for utrustning som ar
lamplig att ha med sig till ett platsbesok.

Tabell.3: Utrustning enligt First in Archtecture (2013) som underlattar for ett lyckat
platsbesok.

ATT TA MED SIG TILL ETT PLATSBESOK

KAMERA Fotografera: arkitektur, omgivning, detaljer
ANTECKNINGSBOK + PENNA Minnesanteckningar, skisser
MATTBAND Mita féremal och avstadnd

Mulen dag med jamt solljus (férhindrar att
skuggor uppstar)

(BRA VADER)

De tolv kvalitetskriterierna som Gehl (2010) redovisar ar till for att forbattra
fotgdngares upplevelse av offentliga utomhusmiljoer. Dessa kriterier
kommer att anvdandas som ett underlag for vad som kommer undersékas
vid platsbestken, bade inomhus- och utomhusmiljé. Da syftet med de

tolv kriterierna ar att utifran en fotgdngares perspektiv skapa en saker och
behaglig plats med hég komfort, ar en del av kriterierna dven relevanta

for inomhusmiljé. Carmona et al. (2010) tar ocksa upp faktorer att
uppmadrksamma vid ett platsbesok, se Tabell.4. Dessa faktorer tar hdansyn
till bade platsen och byggnaden. Mellan byggnaden och platsen utgor det
ett viktigt samspel mellan dessa tva hur dess attraktivitet upplevs, bade
var for sig och tillsammans. Darfor ar det viktigt att ta uppmarksamma och
studera bade byggnad och platsen intill vid ett platsbesok. Underlaget som
redovisas i Tabell.5 ar vad som kommer studeras vid platsbesoken och ar
baserade pa teorierna av Carmona et al. (2010) och Gehl (2010).
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Tabell.5: Underlag for platsbesoken baserade pa teorierna av Carmona et al.
(2010) och Gehl (2010).

Tabell.4: Faktorer att beakta och undersoka vid ett platsbesok enligt Carmona,
Tiesdell, Heath och Oc (2010).

UNDERLAG FOR PLATSBESOK

ATT UNDERSOKA VID PLATSBESOKET
PLATSEN BYGGNADEN
e Gatumonster e Material
® \lyer ® Byggnadsstruktur
e Ytor pa fasader e Skala och proportioner
e Omradet  Balans
® Rorelsemonster o Tillgang till ljus
e Cirkulation * \lyer
* Oppna ytor e Symmetri
e Historia ° Geometri
¢ Skala e Innegard
e Material e Utrymme och tomrum
o Tillganglighet
¢ Fordon och fotgédngare
e Klimat
¢ Offentliga och privata ytor

o Tid for platsbesoket
e Aktiva verksamheter i byggnaden

PLATSEN

BYGGNADEN

LOKALISERING | STADEN OCH OMGIVNING
» Geografiskt lage i staden

o Narliggande strak

e Platsens funktion

e Samspel mellan platsen / byggnad

e Omgivning / narliggande bebyggelse
e Material

e Vaxtlighet

e Vaderskydd

 Sol och skugga

STRUKTUR

o Strak

® Rorelsemdnster

e Utformning av byggnadens lokaler

e Lokaler anpassade efter verksamhet
e Geometri

¢ Material

e Ljus i byggnaden

e Arkitektonisk stil

FORDON, FOTGANGARE OCH

TILLGANGLIGHET

e Samspel mellan fordon och
fotgangare

o Avstand till busshallplats, tagstation

o Tillgdnglighet

ANVANDNING

e Samverkan mellan verksamheterna

¢ Anvdndning av tomma ytor
(korridorer, hall)

¢ Tillgdnglighet

UPPLEVELSE

e Stdmning pa platsen

e Upplevelse pa platsen dygnet runt
e Upplevelse pa platsen aret runt

o Sittmojligheter

e Mojlighet till mat och dryck

e Se sin omgivning

e Ljudniva

o Lukt

o Tilltalande omraden pa platsen

UPPLEVELSE

e Stamning i byggnaden

e Upplevelse i byggnaden dygnet runt
e Upplevelse i bygnaden aret runt

e Sittmojligheter

e Mojlighet till mat och dryck

e Se sin omgivning

e Ljudniva

o Lukt

¢ Tilltalande omraden i byggnaden




1.6 FOKUSERING

Denna studie fokuserar pa den centrumnara gallerians utveckling i relation
till stadens sociala attraktivitet och social hallbarhet. | och med det gar
detta arbete inte ndrmare in pa omraden som rér de ekonomiska och
ekologiska hallbarhetsaspekterna kring centrumnara gallerior. Resultatet
av Odenhusets nya gestaltningsutformning ar inte styrt av en ekonomisk
budget.

Da detta arbete ar inom arkitektur med inriktning husbyggnad fokuserar
detta arbete huvudsakligen pa byggnaden i relation till staden.

1.7 DISPOSITION

Rapportens struktur foljer arbetssattet for metoden Research by Design.
Inledningsvis presenteras galleria Odenhuset som studien i examensarbetet
fokuserar pa och varfor undersokningen behoéver genomféras Darefter
foljer presentationen av metodvalet och vad detta arbetssatt innebar.

Da en del av forstudien (som ar en del av metoden) &r litteraturstudier
presenteras teori kring tidigare forskning och fragestallningarna i nasta
avsnitt av rapporten. Liksom litteraturstudier ar platsbesék och analys av
dessa en viktig del av forstudien. Analysen av platsbesdken kommer att
presenteras efter teoriavsnittet. Efter forstudien foljer designprocessen i
metoden Research by Design, vilket gor det lampligt att fortsatta rapporten
med ett resultat av gestaltningsforslaget. Slutligen kommer avsnittet
designanalysen dar forfattaren diskuterar kring arbetets utférande och
resultat. Rapporten avslutas med forslag pa fortsatta studier.

1.8 DIGITALA VERKTYG

| detta arbete anvands programmet Autodesk Revit for att rita upp det nya
gestaltningsforslaget for Odenhuset. Resultatet som presenteras i denna
rapport ar skapat i Adobe InDesign.

OZ—Z0mMr -






FORSTUDIE: TEORI

| detta avsnitt presenteras resultatet av litteraturstudien. Avsnittet
beskriver dven teori for hallbarhetsaspekter samt aspekter fér en attraktiv
stadsmiljo.
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2. FORSTUDIE: TEORI

2.1 VARUHUS OCH GALLERIOR

VISTAS | ETT VARUHUS ELLER GALLERIA

BesOker man ett varuhus ar ofta anledningen att man ar pa jakt efter

en specifik produkt. Att finna produkten kan resultera i en kdnsla av
tillfredsstallelse efter kopet. Shopping kan forknippas med gladje i och med
den upplevelse och stimulans som uppstar i varuhusmiljon. En stor del av
att befinna sig i varuhusmiljo handlar om det sociala umganget. Att fa vistas
bland andra manniskor men upplevelsen handlar ocksa om att fa vistas

i en annan milj6. Varuhuset ar en motesplats som har gjort det mojligt

att kombinera nyttan att inforskaffa varor med ndjet upplevelsen av ett
varuhusbesok. (Eskilsson & Fredriksson, 2010)

VARUHUSET SYNKRONISERAD MED STADEN

Samordningen mellan den kommersiella rytmen och stadens rytm visar sig
som mest uppenbar i ett varuhus. Den kommersiella rytmen far i stadens
varuhus ett eget utrymme dar férandringar i handeln syns efter sdsongens
trender. Det geografiska laget for varuhuset i staden har en paverkan

hur varuhuset forhaller sig till stadens rytm. Sa som om varuhuset ar
beldget intill platser som &r en del av invanarnas dagliga rorelseflode.

Aven varuhusets dppettider &r synkroniserat med stadens invénares
rorelseflode. Nagon ytterligare rytm som paverkare invanarna i ett varuhus
ar den kroppsliga. Det vill sdga hunger, torst, hastighet och trotthet. Genom
att varuhuset erbjuder faciliteter fér dessa behov kan varuhuset fa sina
bestkare att dels stanna for ett langre besok men det kan ocksa paverka
besokarnas flode i varuhuset. (Karrholm, 2012)

2.2 MIXED USE

Begreppet Mixed Use innebar att blanda och inkludera olika verksamheter
i en och samma byggnad. Hur resultatet av ett Mixed Use projekt ser ut
kan skilja sig mellan olika projekt. Jacobs (2011) menar att grundldggande
for att skapa en tilltalande motesplats for manniskor ar att platsen ar rik pa
mangfald. En sadan plats bestar [ampligen av bade kulturella attraktioner
och kommersiella verksamheter. Jacobs anser dven att en moétesplats for
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maénniskor inte bara ska ha olika verksamheter utan ocksa olika 6ppettider.
Ett sddant koncept kan gynna att fler vistas pa platsen senare tider pa
dygnet. Resultatet blir da att ménniskor aven denna tidpunkt ror sig mellan
olika verksamheter.

En blandning av verksamheter genererar i mangfald menar Jacobs.
Verksamheterna i byggnaden boér fungera enskilt men bor ocksa kunna
samspela med andra verksamheter i byggnaden. Verksamheterna i
byggnaden bor enligt Grant och Perrot (2011) vara tidsenliga med nutidens
moderna yrken for att skapa jobbmajligheter. Vad som ses som ett modernt
yrke och som kan skapa fler jobbmaojligheter styrs bade av politiska beslut
och vad staden ar i behov av.

Ett traditionellt satt att bygga en Mixed Use byggnad ar att lata ett
bostadshus ge plats for handelsverksamhet pa markplan menar Liljewall
(2019a). Att bygga Mixed Use har positiva effekter som att bidra till ett
livligare stadsrum, samordningsvinster och 6kade floden bade i och utanfér
byggnaden. Mixed Use behover nédvandigtvis inte besta av bostader och
handelsverksamheter utan kan exempelvis dven innehalla resecentrum,
kulturhall, undervisningslokal och vardlokaler féreslar Liljewall (2019a).

Utmaningar med planeringsfasen fér en Mixed Use-byggnad menar

Grant och Perrot ar att forestalla sig hur val teorin stammer 6verens med
praktiken. Det vill sdga hur planlésningen bor vara utformad for att uppna
ett levande flode i och runt om byggnaden. Det flode som Mixed Use for
med sig bade i och utanfér byggnaden kan bidra till battre forutsattningar
for handel och restauranger. Men framfor allt bidrar flodet till en plats
med mer manniskor. Detta i sin tur menar Gehl (2010) gynnar upplevelsen
av att se samt att bli sedd av sin omgivning. Men att kombinera olika
verksamheter som skapar detta flode ar inte problemfritt. Framfor allt

sa har olika verksamheter olika krav pa konstruktionen av sina lokaler, sa
som barning, stomme och schaktlagen. Liljewall (2019b) havdar att en
valplanerad konstruktion och dven god samordning mellan verksamheterna
i lokalen forstarker Mixed Use-konceptet positivt i byggnaden.



2.3 STADEN

ATTRAKTIV STAD

En attraktiv stad ar en stad eller ort dar manniskor garna vistas i och som
dessutom ar ekonomisk, social och ekologisk hallbar. Staden behover vara
en trygg plattform att verka och leva i, bade for invanare och besodkare.
Detta utifran stadens egna forutsattningar i samspel med narliggande
regionen. (SKL (Sveriges Kommuner och Landsting), 2015)

Begreppet attraktivitet ar vanligt férekommande inom bade stadsdesign
och den arkitektoniska designen av byggnader. | begreppet attraktiv stad
ingar tre olika omraden dar attraktiviteten spelar en roll; ekonomi, social
och fysisk attraktivitet (se Bild.3). Hur attraktiv en stad upplevs vara finns
det manga perspektiv att se saken pa. En faktor som paverkar i vilket
perspektiv man observerar attraktiviteten ar vilken fas i livet man befinner

sig.

FYSISKA DIMENSIONER
Fokus pa urban stadsbild

ATTRAKTIVITET

SOCIALA DIMENSIONER

Fokus pa invdnarnas vdlmaende

EKONOMISKA DIMENSIONER

Fokus pa urban ekonomi

Bild.3: Fysiska, sociala samt ekonomiska dimensioner spelar alla en viktig och
avgorande roll for stadens attraktivitet. (Hidman, 2018, Figure 4)
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EKONOMISK ATTRAKTIVITET

For att en stad ska upplevas som ekonomiskt attraktiv ar det viktigt att

det finns gott om arbeten i staden och garna vélbetalda sadana. Bade
invanarnas, stadens och regionens ekonomi gynnas dessutom om staden &r
rik pa foretag menar Andersson (1998). Kultur, konsumtion och utbildning
ar ytterligare faktorer som paverkar hur ekonomiskt attraktiv en stad
framstar att vara. En blandning av kultur, kommersiell verksamhet och
utbildning skapar mangfald vilket har goda forutsattningar for att resultera
som ekonomiskt gynnsamt forklarar Jacobs (2011).

SOCIAL ATTRAKTIVITET

| en socialt attraktiv stad skapas inga uteslutande miljéer for invanarna
och besdkare, oavsett vilket socialt eller kulturellt ursprung man har
menar Tunstrom (2007). Det har darfor en stor betydelse for den
sociala attraktiviteten i en stad att bade mangfald och variation far ta
plats i den mer traditionella staden menar Jacobs (2011). Faktorer som
skapar mangfald i en stad ar att stadens invanare och dess besdkare
kanner sig delaktiga i staden. Arbeten, kulturella attraktioner, lokaler
for fritidsintressen ar grundlaggande att finnas i en stad for att involvera
manniskor med staden men ocksa med varandra.

FYSISK MILIO ATTRAKTIVITET

Vad som avgor den fysiska attraktiviteten av en stad ar stadens uppbyggnad
och struktur samt tillgangar till natur. Stadens tillgang till natur sa som skog,
vatten, grénomraden och parker menar Andersson (1998) har en paverkan
for stadens attraktivitet. Avstand och reseférbindelser i staden och till
narliggande stader ar ocksa avgorande for den fysiska attraktiviteten.
Kvalitetskriterierna, se Tabell.2 pa sida 7, som Gehl (2010) redovisar for

har daven de en paverkan for den har attraktiviteten. Dessa kvalitetskriterier
ar indelade i tre huvudomraden; skydd, bekvamlighet och behag.

2.4 HALLBAR UTVECKLING | STADEN

For att bidra till en hallbar utveckling i staden kravs det att ta hansyn till de
ekologiska, ekonomiska och sociala aspekterna. Enligt World Commision
on Enviroment and Development (1988) innebar hallbar utveckling att
tillfredsstadlla dagens behov utan att dventyra kommande generationers
mojligheter till att tillfredsstélla sina behov. Samtliga olika aspekter behdvs
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och ar beroende av varandra. For en hallbar utveckling i staden &r sociala,
ekonomiska och ekologiska aspekter alla nodvandiga menar Sveriges
kommuner och Landsting (SKL,2015). Att hitta |6sningar till alla aspekter ar
en storre utmaning och darmed handlar hallbarhetsutmaningarna om att
hitta lampliga kompromissldsningar enligt Grondahl och Svanstréom (2012).

EKONOMI

EKOLOGI  SOCIALT

Bild.4: De sociala, ekonomiska och ekologiska hallberhetsaspekterna ar alla
beroende av varandra enligt Grondahl och Svanstrom (2012).

EKOLOGISK HALLBAR STADSUTVECKLING

Hallbarhet ur ett ekologiskt perspektiv handlar enligt Gréndahl och
Svanstrom (2012) om hur naturresurser anvands. Den ekologiska aspekten
fungerar som en ram dar stadens mal och medel tar till hdnsyn naturens
granser och forutsattningar. Sveriges Kommuner och Landsting (2015)
menar att manniskan behover ur ett ekologiskt hallerhetsperspektiv
anpassa sin vardag efter naturens granser gor att gynna ekosystem och
biologisk mangfald. Stadens uppbyggnad och struktur ska vara anpassad
efter att halla nere utsldapp och luftféroreningar.
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EKONOMISK HALLBAR STADSUTVECKLING

Hallbarhet ur ett ekonomiskt perspektiv handlar om att ta hansyn till
kraven for god livskvalitet och att kunna uppfylla basbehoven. Detta menar
Sveriges Kommuner och Landsting (2015) géller att stadens invanare

kan langsiktigt forsorja sig samt att stadens foretag och verksamheter
blomstrar. Som Gréndahl och Svanstréom (2012) skriver handlar ekonomisk
hallbar utveckling om att ta hansyn till ekonomiska varden.

SOCIAL HALLBAR STADSUTVECKLING

Social hallbarhet handlar om att skapa god livskvalitet for alla ddr man
tar till hansyn till invanare och besokares situation samt vilka maojligheter
den ger. Det innebar att kdnna sig trygg i sin tillvaro, kinna gemenskap
och att kunna utvecklas utifran sina egna forutsattningar. Fér en social
hallbar stad ska invanarna och bestkarna kanna sig delaktiga och ha goda
forutsattningar for en val fungerande halsa enligt Sveriges Kommuner
och Landsting (SKL,2015). | en social hallbar stad ska dven bestkare och
invanare kanna sig sdkra och trygga. Detta oavsett alder, kon, sexuell
laggning, funktionsnedsattning, religion, etnicitet eller socioekonomisk
stallning menar Folkhalsomyndigheten (2018).
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FORSTUDIE: TROLLHATTAN

| detta avsnitt analyseras Trollhattans stadsrum omkring Odenhuset utifran
rapporten Stadsrum & stadsliv i Trollhdttan (Gehl Architects 2015) som &r
bestalld av Trollhdttan kommun.
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3. FORSTUDIE: TROLLHATTAN

I juli 2015 genomforde Trollhattans stad i samarbete med Gehl Architects
en analys av stadsrummet och stadslivet i Trollhdttan centrum. Denna
analys fokuserade mestadels pa vad som ar bra i Trollhattan stad samt vad
som behover forbattras. (Trollhattans Stad, 2016)

| detta arbete analyseras rapporten Stadsliv & stadsrum i Trollhéttan av
Gehl Architects (2015) for att understka vad Trollhdttan centrum ar i behov
av eller har brist pa. Detta for att finna en ny funktion for Odenhuset som
har potential att gynna Trollhdttans centrum attraktivitet och hallbarhet.

3.1 GATORNA RUNT OM ODENHUSET

| Stadsliv & stadsrum i Trollhdttan av Gehl Architects (2015) analyseras
manniskors rérelsemonster samt hur manniskor anvander centrala delar
av staden. | denna studie har bada de stora gatorna intill Odenhuset
inkluderats, norra Kungsgatan och Drottninggatan. Hur stadslivet ser

ut utanfér en byggnad menar Karrkolm (2012) har en paverkan for
byggnadens relation med staden. | och med det ar resultatet av analysen
relevant for detta arbete och hur stadslivet och stadsrummet ser ut pa
gatorna utanfor.

| analysen utférd av Gehl Architects (2015) har dven kommersiell
verksamhet undersokts dar affarshuset Odenhuset utgor en storre del
av Trollhattans centrala handelsverksamheter. Studien visar en markbar
skillnad for Trollhattans handelsverksamheter i centrum nar det numera
finns konkurrens fran bade e-handel och externa képcenter.

NORRA KUNGSGATAN (GAGATAN)

Den norra delen av Kungsgatan utgor en gagata med en cykelbana omgiven
av en tradallé i mitten av gatan som syns i Bild.6. Intill gdgatan férutom
Odenhuset finns ett flertal restauranger och barer samt bostader, hotell
och kulturhus med biograf och bibliotek. Gagatan har daremot fa sittplatser
i och lagre aktivitet under helgen. En sammanfattande bedémning av norra
Kungsgatans relation till Odenhuset i dagslaget utifran Gehl Architects
(2015) beskrivs i Tabell.6.
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Bild.6: Vy 6ver gagatan norra Kungsgatan och dess tradallé som markerar
cykelbanan.

Tabell.6: Utifran Gehl Architects (2015) &ar dessa bedémningar fér norra
Kungsgatan (gagatan).

BRA OKEJ KAN FORBATTRAS
¢ Inbjudande fasad e Gata fri fran * F3 sittplatser
e Uteserveringar motorfordon utplacerade

e Lag aktivitet under helg

¢ Saknar gronska, vatten
och valméjlighet
mellan sol och skugga

e F3 dldre och barn vistas
har under kvallstid

¢ Oljud och bullerniva

e Otrygg miljé under
kvallstid




FORSTUDIE: TROLLHATTAN

Gehl Architects (2015) har i sin analys undersokt hur olika platser i
Trollhattan lever upp till Gehls tolv kvalitetskriterier som forklaras i
Tabell.2 pa sida 7. Resultatet av hur norra Kungsgatan lever upp

till kvalitetskriterierna presenteras i Tabell.7. Enligt Gehl Architects
beddms mojligheten att sitta, stanna, prata och lyssna som laga pa
Kungsgatan. Likasa bedoms skydd mot o6nskade sinnesupplevelser,
positiva sinnesupplevelser, moéjligheten att njuta av klimatet och miljon
for lek och rorelse. Daremot ar mojligheterna goda att se sin omgivning
samt att bli sedd. Det bidrar till att upplevelsen av sékerhet 6kar for bade
trafikrelaterade situationer samt kriminalitet och vald. Mgjligheten att
promenera pa Kungsgatan har enligt Gehl Architects goda férutsattningar.

DROTTNINGGATAN

Langs med Odenhusets baksida gar Drottninggatan mellan Drottningtorget
och Trollhattan resecentrum. Ldngs med gatan finns forutom affarshuset
Oden ocksa hotell, restauranger, parker och Hégskolan Vast. En
sammanfattande bedémning av Drottninggatans relation till Odenhuset
utifran Gehl Architects (2015) studie presenteras i Tabell.8.

MAGASINGATAN OCH OLOF PALMES GATA

Bade Olof Palmes gata och Magasingatan ar tvargator som korsar
Kungsgatan och Drottninggatan. Dessa gator ar bada utformade med infart
fran Drottninggatan och med vandplats innan Kungsgatan korsas (se Bild.8
och Bild.9). Runt om finns hogre byggnader med nagon enstaka entré.

Dessa tva tvargator har i Gehl Architects (2015) studie inte studerats

lika vl som de tva huvudgatorna Kungsgatan och Drottninggatan. En
bedémning utifran Gehl Architects fér Magasingatan och Olof Palmes gata
redovisas i Tabell.9.
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Tabell.7: En bedémning av Gehl Architects (2015) hur norra Kungsgatan lever upp
till de 12 kvalitetskriterierna. Ju mérkare nyans en ruta ar ifylld med farg, desto
battre uppfyller gagatan kriteriet.

TRAFIK OCH OLYCKOR

e Skydd for fotgangare
e Omgivande trafik

KRIMINALITET OCH
VALD
¢ Offentliga ytor med
rérelsefléde
e Se omgivning
o Aktivitet dag och natt
¢ God belysning

SKYDD MOT OONSKADE
SINNESUPPLEVELSER

e Vind

® Regn/snd

e Kyla/viarme

e Fororeningar

e Damm, buller,

blandning
STANNA/STA SITTA
e Omgivning o Sittplatser

¢ Tillgodose fordelar: vy,
sol, manniskor
e Tilltalande omgivning

SE

e Avstand

¢ Inga hinder

e Intressanta vyer

e Ljus och belysning

PRATA OCH LYSSNA

e L3g ljudniva
e Gatuinredning som
bjuder in till moten

AKTIVITET OCH
RORELSE

e Inbjudande miljo
for kreativitet, fysisk
aktivitet, tréning och
lek

e Dag och natt

e Sommar och vinter

SKALA

* Byggnader och
rum anpassat efter
mansklig skala

KLIMAT
e Sol/skugga
e Viarme/kyla
¢ Vind

SINNESUPPLEVELSER

e Design och detaljer
e Materialval

e Tilltalande vyer

e Trad, vaxter, vatten




LT

Bild.7: Baksidan av Odenhuset har sin fasad mot Drottninggatan. Fasaden upplevs
enligt Gehl Architects (2015) som inaktiv och oattraktiv.

Bild.8: Odenhusets fasad mot Magasingatan som &r en tvargata.
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Bild.9: Fasaden mot Olof Palmes gata ar enligt Gehl Architects (2015) en
motorfordonstrafikerad gata med inaktiv och oattraktiv fasad.
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Tabell.8: Utifran Gehl Architects (2015) &r dessa bedomningar fér Drottninggatan

BRA OKEJ KAN FORBATTRAS
e Lankar samman e F3 dldre och barn vistas
Innovatum, har under kvallstid
Drottningtorget e Lag aktivitet under helg
och Trollhattan e Motorfordonstrafikerad
resecentrum gata med dubbla korfalt
i bada riktningarna
* Dod fasad, inaktiv och
oattraktiv
e Otrygg miljé under
kvallstid

e Platser och byggnader
runtomkring har sin
baksida vand mot
Drottninggatan

Tabell.9: Utifran Gehl Architects (2015) ar dessa bedomningar for Magasingatan
och Olof Palmes gata.

BRA OKEJ KAN FORBATTRAS

¢ DOd fasad, inaktiv och
oattraktiv

e Utformningen av gatan
och tillhdrande skyltar
tilltalar inte fotgéngare







| detta avsnitt analyseras materialet fran platsbestken. Férutom ett
platsbesok vid Odenhuset har dven andra centrumnara gallerior studerats
samt ett fatal galleriabyggnader beldgna vid externa kopcenter. De utvalda
shoppingbyggnaderna som har besokts ar antingen i framkant gallande
Mixed-Use eller bestar numera av manga tomma lokaler som Odenhuset

gor.
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4. FORSTUDIE: PLATSBESOK

4.1 ODENHUSET, TROLLHATTAN

Gallerian Odenhuset i Trollhdttan besoktes en tidig mandagseftermiddag
i februari. Besokare till huset &r i blandade aldrar men mestadels
pensiondrer. De aktiva verksamheterna i byggnaden ar butiker och
restauranger.

PLATSEN: LOKALISERING | STADEN OCH OMGIVNING

Odenhuset ar belaget mitt i centrala Trollhattan parallellt med
Drottninggatan och Kungsgatan. Fran Odenhuset ar det gdngavstand

till bade Drottningtorget och Trollhdttan resecentrum. Gallerian har ett
avstand pa en knapp kilometer till Europavag 45. Runt om Odenhuset
finns det butiker, restauranger, bibliotek, flerbostadshus, gym, biograf,
parker samt en hogskola. | dagsldget ar Odenhuset en galleria med handel-
och restaurangverksamheter. Odens lage och placering skapar skugga

EE—

narmast byggnaden pa dagen men mojlighet till sol pa gagatan fas under ~ ‘ pal = e
kvallstid. Langs med Kungsgatan finns nagra fa bankar utplacerade samt ' allllll]lllllllllllllllllllllll‘ il l“““‘h ““““\NW»
papperskorgar. Gatan pryds av stenplattor och trad som enda vaxtlighet. —~—a | ) - R
Det finns ocksa en lekplats utanfor Odenhuset (se Bild.14). , . Zam

PLATSEN: FORDON, FOTGANGARE OCH TILLGANGLIGHET

Gatan intill Odenhusets huvudentré, (norra Kungsgatan) utgor ett tydligt
huvudstrak for fotgangare och en cykelbana som markeras med en allé,
se Bild.13. Norra Kungsgatan ar en gagata mellan Drottningtorget och
Trollhattan resecentrum. Da motorfordon inte ar tillatna att kora pa
Norra Kungsgatan som utgor en gagata, skapar detta en sdkrare milj6 for
fotgdngare och cyklister att forflytta sig pa.

Gallerian Odenhuset erbjuder sina besdkare parkeringsmajligheter i form
av parkeringsdack pa taket, se Bild.10 och en del av andra vaningsplanet, se
Bild.11. Infarten till gallerians parkeringar ar placerad vid motortrafikerade
Drottninggatan. Gallerians parkeringsutfart har skymd sikt och ar utrustad
med trafikljus liksom infarten dven ar, se Bild.12. Parkeringsmojligheter
forekommer dven langs med gatorna runt omkring byggnaden.
Cykelparkeringar finns langs med framre fasaden pa Kungsgatan.
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Bild.15: Trafiken pa Drottninggatan bidrar till en hogre bullerniva i omradet.
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Bade vid Trollhdttan resecentrum och Drottningtorget stannar
lokaltrafikens bussar. Odenhusets centrala lage (se Bild.5 pa sida 18)
bidrar till goda férutsattningar till att kunna resa med kollektivtrafik till
Gallerian. Med kollektivtrafiken ar det mojligt att resa till och fran Karlstad,
Goteborg samt mindre samhallen runtom Trollhattan.

PLATSEN: UPPLEVELSE

Gagatan (norra Kungsgatan) ar den gata som upplevs som den mest
levande gata runtom Odenhuset. Detta da det framforallt 4r en gagata
och fotgangare och cyklister kan rora sig fritt i en mer trafiksaker miljo.
Gatan upplevs ocksa som mer levande eftersom fasaderna intill gatan

har aktiva verksamheter och mer dekorativ utformning. Majoriteten

av verksamheterna i omradet har 6ppet dagtid. Kvallstid har barer och
restauranger 6ppet. Miljon pa Drottninggatan, Magasingatan samt Olof
Palmes gata ar av motsatt karaktar, mestadels inaktiva fasader och framst
avsedd for motorfordon. Detta bidrar till upplevelsen av att platsen inte ar
avsedd for fotgangare.

P& samtliga gator runtom Odenhuset ar det enkelt att se sin omgivning
da inget stérre skymmande objekt férekommer. Sinnespaverkan for lukt
och horsel forekommer vid Drottninggatan dar trafiken bidrar till en hojd
bullernivan, se Bild.15.

BYGGNAD: STRUKTUR

Odenhuset har i dagslaget tva entréer, en huvudentré mot Kungsgatan (se
Bild.16) och en entré mot Olof Palmes gata. Forutom dessa entréer ar det
moijligt att ta sig in i Odenhuset via verksamheter i gallerian som har privata
ingangar mot Kungsgatan.

Odenhuset bestar av ett tidigare Domusvaruhus och en nyare byggnad

i betong (se Bild.7 pa sida 21). Den framre fasaden och delar av

fasaderna mot tvargatorna Olof Palmes gata och Magasingatan pryds av
grona glasskivor. Butiksskyltar pryder den framre fasaden. Fasaden mot
Drottninggatan kan ses som inaktiv da den saknar fonster, entréer och
skyltning som forklarar byggnadens funktion. Tvargatornas fasader kan ses
som delvis aktiva. Detta eftersom det férekommer en stérre vaggmalning
och en entré (se Bild.8 och Bild.9) som ger mer levande fasader.
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Entrén pa Olof Palmes gata (se Bild.20) leder till verksamheterna pa
entréplan i Odenhuset via en langre korridor. Langs med denna korridor
finns tomma vita vaggytor samt nagra postfack. Vita vaggytor och
golvplattor i stenmaterial ar de mest forekommande interidra materialen
i Odenhuset. Spotlights i taket &r den mest vanliga typen av ljuskalla

i gallerian. De delar av gallerian som har tillgang till dagsljus ar de
verksamheter som har sin lokaler mot Kungsgatan pa entréplan.

Via Odenhusets huvudentré pa Kungsgatan mots bestkare av en storre
Oppen yta inne i byggnaden, se Bild.17. Har finns entréer till gallerians olika
verksamheter samt tva rulltrappor i varsin riktning. Fran huvudentrén sett,
ar rulltrappan rakt fram den som leder besokare upp till andra vaningen.

Langre in i gallerian finns en korridor i parallell riktning med Kungsgatan,
som leder besokare till butikerna ndrmast Magasingatan samt tre stycken
bankautomater. | korridoren finns det tva hissar och en dorr till ett
trapphus. Bade hissarna och trapphuset har skymd sikt da dess material ar
icke-transparenta, se Bild.18 och Bild.21.

BYGGNAD: ANVANDNING

| dagslaget anvands Odenhuset som en galleria. Med sitt parkeringsdack
och goda mdjligheter till reseférbindelser finns det flera mojligheter att ta
sig till Odenhuset. Markplanet bestar av ett flertal butiker, restauranger
och café. Pa andra vaningen finns ocksa en restaurang och nagon enstaka
butik. Numera har plan tva ett flertal tomma lokaler dar det tidigare har
funnits aktiva verksamheter, se Bild.19. | gallerian finns ocksa tre stycken
bankautomater for uttag av kontanter. Ytorna mellan verksamheterna

kan ses som 6ppna ytor till for att forflytta sig i varuhuset. Odenhusets
Oppettider ar framforallt dagtid under veckan och skiljande 6ppettider for
butikerna under helgen.
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Bild.16: Odenhusets huvudentré pa gagatan (norra Kungsgatan).
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Bild.18: Hissarna i Odenhuset bestar av ogenomskinliga material.



Bild.20: Invandig vy 6ver entrén mot Olof Palmes gata.

Bild.21: Ingangen till trapphuset i Odenhuset.
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BYGGNAD: UPPLEVELSE

Platsbesoket genomfors mitt pa dagen och besdkarna i Odenhuset ar

i blandade aldrar. Alltifran smabarn tillsammans med sina foéraldrar till
ungdomar och pensionérer. Pa entréplanet ar manniskor i rérelse eller
anvander gallerians utplacerade sittplatser. | korridorerna anslutande till
den 6ppna ytan ror sig betydligt farre besdkare eller ingen alls. Pa andra
vaningen ar det en markbar skillnad fran vad man maots av pa entréplanet.
Endast nagra enstaka verksamheter ar fortfarande aktiva och antalet
besdkare pa det andra vaningsplanet ar ytterst fa. En del av andra vaningen
utgor parkeringsplatser dar ett stérre ungdomsgang haller till under
platsbesoket.

Den interiora arkitekturen bestar av massiva material som gar i ljusa
farger. Bristen pa dagsljus langre in i gallerian skapar en upplevelse av
ett mindre rum dven om taknivan ar hog. Trapphuset samt hissarna gar
i ogenomskinliga material vilket forsvarar det for besokare att se sin
omgivning samt att bli sedd.

Huvudentrén ar i dagslaget en sluss av tva automatiska skjutdorrar.
Under vinterhalvaret ar butikerna ndarmast entrén i behov av att anvanda
sig av varmeflaktar da skjutdorrarna sldapper in kyla i gallerian. Detta
paverkar personal och kunders upplevelse av temperaturen inomhus.
Behov som Odenhuset kan leva upp till att mota &r hunger och torst da
utbud av restauranger och andra serveringar finns i olika former. Med de
utplacerade badnkarna och papperskorgarna moter gallerian kundernas
behov for komfort samt en trevlig och ren vistelsemiljo.

Senare pa kvallen ar det endast matvarubutiken i gallerian som har 6ppet.
Vid denna tidpunkt fyller inte den 6ppna ytan mellan huvudentrén och de
olika verksamheterna samma funktion som den gor pa dagen. Da Oden
har ett centralt Iage i staden och kan erbjuda tak 6ver huvudet samt varme
ar det har en plats som ungdomsgéang allt oftare haller till pa. Pa senare
tid har det statt allt mer i lokaltidningen om ungdomsgéng som agerat
otrevligt mot bade kunder och personal. Detta paverkar stimningen och
sakerheten i Odenhuset.
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4.2 OVERBY KOPCENTER, TROLLHATTAN

Ar 1987 invigdes de fem forsta varuhusen pa Overby kdpcenter. Numera
bestar Overby képcenter av 110 butiker av olika typer av verksamheter
samt 4500 gratis parkeringsplatser. (Overby Képcenter 2013; Overby
Shopping 2018).

Overby képcenter i Trollhdttan besoktes en mandagseftermiddag i
februari. Kdpcentret erbjuder bade gallerior och varuhus med ett brett
utbud av olika handel- och restaurangverksamheter. | den har studien
har platsbesoket fokuserat pa tvd av byggnaderna p& Overby kdpcenter,
Sibahuset (se Bild.22)och Etagehuset (se Bild.23).

PLATSEN: LOKALISERING | STADEN OCH OMGIVNING

Overby kdpcenter &r beldget mellan Vinersborg och Trollhittan langs
med riksvdg 44 och europavag 45, vilket skapar ett tillgangligt lage som

ar attraktivt for forbipasserande. Miljon runtom Overby képcenter bestar
av dngar, skog och ar lokaliserat alldeles intill Gota alv. Sjalva platsen for
Overby kdpcenter bestar av asfalterad markyta och ndgra mindre grésytor.
Annan vaxtlighet som férekommer pa platsen ar trdd pa nagra av de
mindre grasytorna. De stora shoppingbyggnaderna fyller férutom sin
funktion som galleria eller varuhus, fyller daven funktionen som vaderskydd.
De stora byggnaderna fungerar bade som vindskydd och kan erbjuda
skugga delar av dygnet.

PLATSEN: FORDON, FOTGANGARE OCH TILLGANGLIGHET

Overby kdpcenter &r till ytan stort och i trafiken mellan byggnaderna har
motorfordon féretrade. Ytor mellan byggnaderna bestar av parkeringar
och vagar till for bilar. Kbpcentret har gott om parkeringsplatser som
hittas utomhus och pa kallarvaningen i Etagehuset. Intill byggnaderna och
bilvdgarna forekommer trottoarer och 6vergangsstallen till for fotgangare.

Med lokaltrafiken dr det mojligt att resa fran Vanersborg och Trollhattan
med buss till Overby képcenter. Fr&n bade Trollhittan och Vinersborg finns
det dven cykelbana och promenadvig till Overby som ar knappa milen
langa.
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Bild.22: Sibahuset ligger alldeles intill de tusentals parkeringar som erbjuds.

Bild.24: Kéllarvaningen i Etagehuset utgor ett parkeringsplan.
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Bild.27: Sibahuset far tillgang till dagsljus i byggnaden via glastaket.

JEANSE

:»“

29

PLATSEN: UPPLEVELSE

Omradet utanfor Sibahuset och Etagehuset fyller funktionen som
bilparkering. Den hojda bullernivan som bilarna for med sig, avgaserna
och trafiken resulterar i att platsen blir mindre tilltalande for fotgangare
och cyklister att vistas pa. Det finns fa sittplatser utplacerade langs med
trottoarerna men desto fler papperskorgar. Det finns goda majligheter till
att finna mat och dryck pa platsen da restaurangverksamhet forekommer
i flera av shoppingbyggnaderna. Att se sin omgivning utomhus har

goda forutsattningar da marken ar plan och inga skymmande féremal
forekommer.

BYGGNAD: STRUKTUR

Bade Sibahusets och Etagehusets fasadmaterial gar i morkare farger i
materialen plat och glas. Etagehusets framre fasad ar till majoriteten
av glas vilket genererar i dagsljus invandigt i byggnaden. Sibahuset

har ett mindre glastak som dven det ger dagsljus. Pa framsidan vid
respektive byggnads huvudentré pryds viaggarna av skyltar for de aktiva
verksamheterna i byggnaden. Etagehusets har en mer avlang form sett
till markytan och Sibahuset har en mer kompakt form. Etage fyller tva

vaningsplan med aktiva verksamheter och Sibahuset fyller tre vaningsplan.

Vissa av vaningsplanen ar utformade som avlanga hallar och andra som
cirklar.

Etagehuset ar utformat med breda ytor (se Bild.28) som gér det mojligt
att enkelt kunna forflytta sig mellan byggnadens olika butiker. Byggnadens
takhojd ar hog och plan tva har en balkong mot den 6ppna ytan pa
entréplan. Kulérerna i den interiora arkitekturen gar i vitt och gratt.
Materialen ar glas, putsad vit betong och en del detaljer i aluminium och
tra. Innertaket och insidan av framre fasaden pryds av lattare balkar i
ljusare gra nyans. Hissarna i bade Etagehuset och Sibahuset foljer temat
glas med sina transparenta vaggar, se Bild.26.

Liksom Etagehuset har dven grannbyggnaden Sibahuset mestadels
putsad vit betong och glas som interiért byggnadsmaterial (se Bild.27).
Den putsade vita betongen hittas i bjdlklagen mellan vaningarna och pa
vaggytor mellan butikerna. Materialet glas identifieras i racken, tak och
hissar. Taket pryds av belysning i olika former (se Bild.30).
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BYGGNAD: ANVANDNING

Sibahuset och Etagehuset dr bada uppbyggda som gallerior med handel-
och restaurangverksamheter. Handelsverksamheterna ar mestadels inom
mode sa som klader, smycken och skor. De korta avstanden inomhus
mellan olika butiker i Sibahuset och Etagehuset hojer tillgdngligheten for
fotgangare. | de resterande byggnaderna pad Overby képcenter férkommer
handelsverksamheter inom teknik, livsmedel, tradgard och motor. Med
sitt breda utbud har Overby kdpcenter goda férutsattningar att na fler
malgrupper och aldrar.
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BYGGNAD: UPPLEVELSE

| bade Etagehuset och Sibahuset ar den mest vanliga interiéra kuléren vit.

| kombination med den hoga takhdjden och tillgangen till dagsljuset fran
glastaken, skapas en upplevelse av ett stort och rymligt rum. | kontrast till
butikernas olika utformning och skyltning fungerar dven de vita vaggytorna
som neutral yta i gallerian da de inte tillhér ndgon butik. Med hissar ] - e e
och racken av glas dr det mojligt att se mer av sin omgivning i gallerian. R = s B b T A
Att bade bli sedd och att sjilv se sin omgivning kan héja upplevelsen av A :
trygghet och sdkerhet.

R

Vid entréer och rulltrappor finns bankar och papperskorgar tillgangliga
for besokare att anvanda. Funktioner som hiss, rulltrappor och lutande
rullband samt breda ytor mellan butikerna hojer tillgangligheten och gor
det enklare att forflytta sig i byggnaden. | byggnaderna finns inga storre
pafrestningar for horsel och luktsinnet. Det finns goda majligheter att fa
tag pa dryck och mat i Sibahuset och Etagehuset.
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Bild.33: Gallionens entré mot norra Drottninggatan.
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4.3 GALLIONEN, UDDEVALLA

Studiebesdket for Gallerian Gallionen i Uddevalla genomfors en
mandagseftermiddag i februari. Liksom Odenhuset ar Gallionen ett
tidigare Domusvaruhus for handelsverksamhet, parkering men ocksa
kontorslokaler.

PLATSEN: LOKALISERING | STADEN OCH OMGIVNING

Galleria Gallionen har ett centralt lage i Uddevalla stad alldeles intill
gagatan Kungsgatan. Langs med gagatan finns det butiker, kontor,
restauranger och flerbostadshus. Kungsgatan leder till stadens busstation
Kampenhof men korsar da forst Vasterlanggatan. Med ett avstand pa

en kilometer ifran gallerian hittas stadens jarnvagsstation. Alldeles intill
Uddevalla centrumkarna passerar motorvag 44.

Da Gallionen &r ett tidigare Domusvaruhus sa kan de karakteristiska dragen
for ett sadant identifieras i byggnadens fasader, se Bild.31. Fasaderna

gar i enbart betong med ett lika ménster runt om byggnaden. Gagatans
markmaterial ar mestadels stenplattor. Vaxtlighet férekommer pa gagatan

i form av nagra farre trad. Gatorna runtom Gallionen ger inga storre
moijligheter till vaderskydd forutom omkringliggande byggnader som ger
skugga och vindskydd.

PLATSEN: FORDON, FOTGANGARE OCH TILLGANGLIGHET

| och med gallerians centrala lage alldeles intill gdgatan ar gallerian
tillgdnglig for fotgangare och cyklister. Att Kungsgatan utanfor gallerians
huvudentré inte ar trafikerad, bidrar dessutom till en mer sdker och
tilltalande vistelsemiljé fér fotgangare samt cyklister. Aven évergdngsstillen
med tillhérande trafikljus som korsar Vasterlanggatan hojer sakerheten for
besdkare pa platsen.

Gallerians korta avstand till vag 44 gor shoppingbyggnaden mer

tillganglig for forbipasserande trafikanter. For shoppingbesdkare finns
parkeringsalternativ, sasom parkeringsplan i Gallionen men adven i
narliggande byggnader. Narheten till stadens busstation Kampenhof,
Kungstorget och Uddevalla jarnvagsstation bidrar till en 6kad tillganglighet
for gallerian.
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PLATSEN: UPPLEVELSE

Pa gatan ar det manniskor i rorelse som roér sig mellan de olika
verksamheterna pa gatan. Manga verksamheter i omradet har 6ppet dagtid
vilket bidrar till mer rérelse i omradet och en 6kad kansla av trygghet under
den tidigare delen av dygnet. Det finns inga storre skymmande objekt och
sikten ar darfor god for att kunna se sin omgivning samt att bli sedd. Langs
med Kungsgatan finns sittplatser och papperskorgar utplacerade med
jamna mellanrum. Trafiken fran Vasterlanggatan skapar en hogre bullerniva
an ovriga omraden pa plasten. Pa platsen finns det goda majligheter till att
fa tag pa mat och dryck.

BYGGNAD: STRUKTUR

Gallionen som tidigare var ett Domusvaruhus, har fasader av betong och
utan nagra storre forédndringar i monstret. Forutom skyltfonster intill
gagatan, forekommer fonster pa 6versta planet som tillhor kontorslokaler.
Gallionen har en entré pa Kungsgatan (se Bild.32) och en entré vid norra
Drottninggatan (se Bild.33). Mellan dessa entréer ar entréplanet utformat
som en bred korridor med lokaler runtom.

Vit ar den mest vanliga férekommande kul6ren i den interiora arkitekturen,
sa som i pelare, tak och vaggar. Mellan butikerna finns breda korridorer.
Belysningen inomhus bestar av spotlights i taket. Tillgang till dagsljus i
gallerian ar begransad och finns endast i de lokaler som har skyltfonster.

BYGGNAD: ANVANDNING

Gallionen bestar av ett plan med handel- och restaurangverksamheter.
Oppettiderna for gallerian ar dagtid och begridnsade under helgen. |
dagslaget ar en del av lokalerna stdngda och star tomma. Det andra
vaningsplanet i Gallionen bestar av parkeringar och kontorslokaler.

BYGGNAD: UPPLEVELSE

Det finns fa sittplatser och papperskorgar utplacerade for gallerians
besokare. Tillgangen till mat och dryck ar begransad da alternativen ar
fa inuti byggnaden. Det finns inga skymmande objekt men skarpa horn i
korridoren begransar sikten att se sin omgivning.
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Bild.36: Lokalerna intill fasad
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erna har tillgang till dagsljus.



Bild.39: Mall of Scandinavias fasader mot arenastaden.
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4.4 MALL OF SCANDINAVIA, SOLNA

Ar 2015 invigdes Mall of Scandinavia i Solna med sin mixade kombination
av olika verksamheter sa som handel, underhallning och mat. Ovanpa
kopcentret finns ett flertal vaningar med kontorslokaler som syns i Bild.37.
Centret erbjuder 224 olika restauranger och butiker som ar foérdelade 6ver
100 000 kvadratmeter. Med sina generdsa kvallsoppettider ar kdpcentret
dven tillgangligt for besokare till arenastaden. (Mall of Scandinavia, 2019).

Platsbesoket genomférdes en mandagskvall i februari.

PLATSEN: LOKALISERING | STADEN OCH OMGIVNING

Mall of Scandinavia beldget intill arenastaden i Solna. Arenastaden bestar
av arenor till for konserter och sportevenemang, hotell, restauranger och
kontorslokaler. Mall of Scandinavia ar nara beladget intill vag E4 och har
gangavstand till Solna station dar pendeltag stannar.

Runtom Mall of Scandinavia finns manga storre byggnader dar materialet
i fasaderna pryds av fonsterglas, putsad betong och stal liksom i gallerian.
Fasader, markmaterial samt en gangbro pryds av belysning. Utanfér Mall
of Scandinavias entré narmast Solna station, speglas belysningen i marken
i det spegelliknande entrétaket (se Bild.38). Platsen runtom gallerian har
knappt nagon vaxtlighet. Byggnader runtom pa platsen ger skugga och 13
mot vind.

PLATSEN: FORDON, FOTGANGARE OCH TILLGANGLIGHET

Mellan Solna station och Mall of Scandinavia finns en gangbana fri fran
motorfordon vilket bidrar till en sdkrare vistelsemiljo for fotgangare ur
trafiksakerhetssynpunkt. Till och fran Mall of Scandinavia finns goda
forbindelser att resa med i lokaltrafiken. Kopcentret som ar lokaliserat

intill vag E4 ar en tillganglig handelsplats for forbipasserande. | Mall of
Scandinavias parkeringshus finns tusentals parkeringsplatser tillgangliga for
besokare.

PLATSEN: UPPLEVELSE

Vid tidpunkten for platsbesoket ar det mycket folk i rorelse och méjligheten
att se sin omgivning ar goda. Det finns sittplatser pa perrongen vid Solna
station men farre sittplatser narmare Mall of Scandinavia. | gallerian finns
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ett brett utbud av mat och dryck. Marken &r asfalterad och dekorerad
med markbelysning. Detta forstarker upplevelsen av platsen positivt
under kvallen. Pa platsen hors buller ifran tagtrafik och biltrafik. Den
storre folkmassan som befinner sig pa platsen bidrar ocksa till en hogre
bullerniva.

BYGGNAD: STRUKTUR

Gallerian Mall of Scandinavia innehaller mixade verksamheter utspridda
pa tre plan fordelade pa 100 000 kvadratmeter. Ovanpa dessa plan finns
ett flertal vaningar kontor. De plan som innehaller verksamheter sa som
handel, restauranger och underhallning pryds av material som vit putsad
betong, glas och trd i den interidra arkitekturen. Varje butik har en unik
utformning av sin butiksentré vilket bidrar med kontrast till de vita ytorna
mellan butikerna. Ytorna mellan verksamheterna ar breda och det ar hogt
i tak.

Utformningen av varje vaningsplan ar en kantig cirkular form som

skapar ett rérelsemonster dar besdkarna kan ga runt i cirklar. Gallerian

ar dekorerad med flera varianter av designutformningar, se exempel i
Bild.42. Dessa utformningar kan skilja emellan sig med olika material och
kulérer. | gallerian férekommer belysning i flera varianter. Spotlights, dolda
ljusslingor som lyser upp paneler eller taklampor som ger ifran sig ett blatt
sken (se Bild.45) ar nagra forekommande varianter.

BYGGNAD: ANVANDNING
Utbudet av butiker, restauranger och underhallning ar brett och skapar
en mixad kombination av verksamheter i gallerian. Har finns allt ifran

kladbutiker till gym, matbutiker, och bio. Manga verksamheter har sin egen

lokal medan andra verksamheter finns utplacerade som popup-butiker.
Det vill séga en tillfallig butik med placering pa de 6ppna ytorna mellan
verksamheterna. | anslutning till den entré som ar narmast arenastaden
finns mer exklusiva restauranger beldgna i byggnaden. Mall of Scandinavia
erbjuder offentliga miljéer forutom i form av galleria dven kontor. Dessa
olika verksamheter har skilda entréer.
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Bild.42: Inredningen i gallerian foljer flera teman i olika material och kulérer.




Bild.45:

MALL OF
SCANDINAVIA

(ALENT. «

Belysning anvdnds som effektfull dekoration i gallerian.
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BYGGNAD: UPPLEVELSE

Mandagskvallen da platsbesoket genomfordes ar gallerian rik pa besokare.
Det stora besdkarantalet ger bade en kansla av trygghet men skapar

ocksa en stressig upplevelse att behova rora sig i stor folkmassa. Det stora
besokarantalet bidrar ocksa till en hégre bullerniva inne i byggnaden. En
for stor folkmassa kan dven skapa svarigheter att ta sig fram inne i gallerian
i 6nskat tempo och riktning. Det forekommer inga storre skymmande
foremal vilket skapar goda forutsattningar for att se sin omgivning. Lika

sa bidrar runda hoérn och transparenta material till att battre kunna se sin
omgivning. Utformningen av ytorna mellan verksamheterna ar mjuka och
har lekfulla former.

Mall of Scandinavia ar en storre byggnad vilket resulterar i langre avstand
mellan verksamheterna i gallerian. Digitala informationstavlor (se Bild.44)
finns utplacerade pa ett flertal platser i gallerian till fér besokare att visa
kortast vag till en specifik butik. Férutom digitala informationstavlor finns
bankar, papperskorgar och mindre lekplatser utplacerade inuti byggnaden.
Restauranger i byggnaden gor det enkelt for besdkare att ddmpa hunger
och torst.
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4.5 SHOPPING, LULEA

Galleria Shopping i centrala Lulea ar kand for att vara varldens forsta
inomhusbyggda kdpcentrum. Shopping invigdes ar 1955 och har sedan
dess genomgatt ett flertal ombyggnationer som har medfért olika
funktioner och butiker. Tempo var till en borjan det storsta varuhuset i
Shopping. | Bild.46 syns bostdderna och kontorslokalerna ovanpa gallerian
Shopping som invigdes i borjan av 1990-talet som anvands dn idag.
Numera bestar galleria Shoppings utbud endast av handel inom mode. Vid
invigningen av gallerian férekom bio, dans och konserter och gallerian hade
senare kvallsoppettider. Under 1960-talet blev det klagomal 6ver det busliv
som 6kade i Shopping vilket resulterade i forst intradesavgift for kvallen
och darefter inget kvéllsoppet 6verhuvudtaget. (Vidén & Nyberg, 2005)

Platsbesoket genomférdes en fredagsformiddag i mars.

PLATSEN: LOKALISERING | STADEN OCH OMGIVNING

Shopping ar placerat i stadens centrum mellan stadens gagata pa
Storgatan och Skeppsbrogatan. Till och fran stadens centrum passerar
de tungt trafikerade viagarna Bodenvigen och Alvbroviagen. Galleria
Shoppings lage i staden ar placerad mellan Smedjegatan och Lulea
busstation samt jarnvagsstation. Runtom Shopping finns butik- och
restaurangverksamheter, kontorslokaler och flerbostadshus. Shoppings
fasader ar i materialen glas och plat och néarliggande byggnader bestar
mestadels av tegelfasader. Gatornas markmaterial ar stenplattor eller
asfalt. Langs med gagatan finns trad utplacerade.

PLATSEN: FORDON, FOTGANGARE OCH TILLGANGLIGHET

Utifran galleria Shoppings centrala lage intill stadens gagata, blir
omgivningen kring gallerian for fotgangare en sakrare miljo att vistas i.
Detta ur trafiksdkerhetssynpunkt da fotgangare och bilister inte behover
rora sig i samma omrade. Shopping har ytterligare tva entréer, en pa
Timmermansgatan och en pa Skeppsbrogatan. Entrén pa
Timmermansgatan ar aven den vid en plats avsedd for fotgdngare. Entrén
vid Skeppsbrogatan gransar till en biltrafikerad vdag men har trottoarer pa
bada sidor som bidrar till en mer saker trafikmiljo for fotgangare.
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Bild.48: Temat i den interidra arkitekturen foljer temat “bat”.



Bild.51: Det finns flera 6ppna ytor i gallerian mellan de olika verksamheterna.
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| centrala Luled finns ett flertal olika parkeringshus. Dessa tillsammans med
parkeringsmojligheter pa gatan &r alternativ for de besokare som valjare att
besoka galleria Shopping med bil. Besokare har dven goda férutsattningar
for att resa med kollektivtrafiken da lokaltrafiken har ett flertal hallplatser i
omradet samt lanstrafikens busstation. Aven jarnvigsstationen ar centralt
placerad och har gangavstand till Shopping.

PLATSEN: UPPLEVELSE

Under platsbesoket dr det manniskor i rérelse pa gagatan (Storgatan).

Inga storre skymmande objekt forekommer och darmed finns goda
forutsattningar for att se sin omgivning samt att bli sedd. Delar av
Storgatans mark ar uppvarmd for att underlatta for forbipasserande att ta
sig fram pa gatan dven under vintern. Sittplatser, papperskorgar och trad
finns utplacerade pa Storgatan. Skeppsbrogatan och Timmermansgatan har
brist pa dessa faciliteter pa sina 6ppna asfalterade ytor. Runtom Shopping
finns utbud av mat och dryck.

BYGGNAD: STRUKTUR

Shopping bestar av flera vaningsplan, bade hela- och halva plan, se Bild.49.
Utformningen av planen kan forvilla besdkare att hitta ratt bland planen.
Samtidigt som utformningen av planen bidrar till en mer lekfull arkitektur.
Inredningen och den interidra arkitekturen paminner om en bats
utformning, se Bild.48. Detta syns i byggnadens interidra material som i ett
tradack som golv och detaljer runt omkring som ett batroder och marina
skyltar.

I mitten av byggnaden har samtliga plan en 6ppning, vilket skapar
mojligheten att kunna se sin omgivning dven pa andra vaningar. Att se sin
omgivning pa samma plan kan i vissa omraden upplevas som begransade
da storre pelare och skarpa horn som skymmer sikten forekommer.
Oppningen mellan planen ger en kinsla av en stérre rumskansla da det blir
hogt till taket.

BYGGNAD: ANVANDNING

Shopping byggdes for att vara en motesplats i Lulea med olika
verksamheter runtomkring i bygganden. Numera dr Shopping en galleria
med mestadels butiker inom mode. De flesta av lokalerna i gallerian ar
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fyllda med aktiva verksamheter men det finns ocksa ett antal tomma
lokaler. | gallerian finns ocksa ett gym samt majlighet till att képa mat och
dryck i gallerians restaurangserveringar. Ovanpa gallerian finns bostader
och kontorslokaler. Dessa har en privat ingang istallet for gallerians
offentliga ingangar.

BYGGNAD: UPPLEVELSE

Vid platsbesoket ar det ett farre antal besokare som vistas i gallerian.
Besokarna som forekommer ar framforallt dldre och ungdomsgang. Gangen
ser ut att anvanda ytorna mellan butikslokalerna som en plats inomhus

att fordriva tiden pa. Att gang vistas i gallerior utan nagot egentligen
shoppingsyfte kan bidra till en mer osdker upplevd miljé beroende pa hur
gangen agerar.

Utformningen av byggnadens olika plan ar lekfull men kan ocksa forvilla
besokare att hitta ratt i gallerian. Utformningen av Shopping bade bidrar
och forsamrar mojligheten till att se sin omgivning samt att bli sedd.
Oppningar mellan planen bidrar men stora pelare férsdmrar.

Shopping erbjuder bade mat och dryck till sina besdkare. En kundtoalett
finns intill en av byggnadens restauranger. Nagra bankar och papperskorgar
finns utplacerade vid entréer och rulltrappor.
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BIN.

Bild.53: Strand galleria ar beldgen intill Smedjegatan déar stadens bussar passerar.

FTA

Bild.54: Mellan lokalerna i Strand galleria forekommer 6ppna ytor.
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4.6 STRAND GALLERIA, LULEA

Strand ar en galleria i centrala Luled med blandade verksamheter sasom
handel, café, frisér och gym. Ovanfor Strand galleria finns bostader i form
av lagenheter samt kontorslokaler, se Bild.52.

Studiebesdket i Strand galleria genomfordes en tisdagsformiddag i april.

PLATSEN: LOKALISERING | STADEN OCH OMGIVNING

Strand galleria ligger mellan gagatan pa Storgatan och norra hamn intill
Smedjegatan. Till stadens centrum passerar bade Bodenvadgen och
Alvbrovigen som bada vigarna ar tungt trafikerade. Fran Strand galleria &r
det gangavstand till lokaltrafikens busshallplatser i centrum, lanstrafikens
busstation och Lulea jarnvagsstation. Runtom Strand galleria finns butik-
och restaurangverksamheter, kontorslokaler och flerbostadshus. Strand
gallerias fasader ar av putsad betong och nérliggande byggnader bestar
mestadels av tegelfasader. Gatornas markmaterial ar stenplattor eller
asfalt. Langs med gagatan finns trad utplacerade.

PLATSEN: FORDON, FOTGANGARE OCH TILLGANGLIGHET

Strand galleria ligger alldeles intill stadens gagata pa Storgatan. Gagatan ar
ur trafiksdakerhetssynpunkt en mer saker miljo for en fotgangare att vistas i
da den ar fri fran bilister. Vid Smedjegatans busshallplats finns ett bredare
Overgangsstalle med tillhérande trafikljus. Dessa i kombination med
varandra skapar en mer saker miljo for fotgangare att korsa Smedjegatan.

I norra hamn intill gallerian erbjuds en storre parkering for stadens
besokare. | Lulead centrum finns ett flertal olika parkeringshus, varav ett
ar placerat alldeles intill Strand galleria. Dessa parkeringshus tillsammans
med parkeringsmojligheter pa gatan, samt utomhusparkeringen vid
norra hamn, ar alternativ for de besdkare som valjare att beséka Strand
galleria med bil. Bestkare har dven goda forutsattningar for att resa med
kollektivtrafiken da lokaltrafiken har ett flertal hallplatser i omradet samt
lanstrafikens busstation. Aven jarnvégsstationen ar centralt placerad och
har gangavstand till Strand galleria.
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PLATSEN: UPPLEVELSE

Storgatan ar rik pa liv och rérelse under platsbesoket. Inga storre
skymmande objekt féorekommer pa platsen vilket gor det enklare att se sin
omgivning. Delar av Storgatans markunderlag ar uppvarmt for att goéra det
enklare for forbipasserande att ta sig fram under vintern. Pa storgatan finns
sittplatser, papperskorgar och trad utplacerade. Vid norra hamn saknas
detta da omradet intill gallerian &r en parkering. Trafiken fran Bodenvagen
och Smedjegatan medverkar till en hojd bullerniva pa platsen.

BYGGNAD: STRUKTUR

Strand galleria bestar av tva vaningsplan, varav det 6vre planet bestar
av handelsverksamhet och det nedre planet ar ett gym. Mellan dessa
plan kan besdkare forflytta sig med rulltrappa och trappa. De offentliga
verksamheterna i gallerian har skilda entréer fran de privata lokalerna
sasom kontor och bostader.

De interiora materialen bestar av vit puts, svarta och vita golvplattor, samt
trapanelprydda pelare. Vaggar i byggnaden ar bade runda former och raka
linjer. Detta skapar variation och kontrast i det 6vre planets planldsning.
Mellan de tva planen finns en 6ppning vilket gor det enklare att se andra
besdkare i sin omgivning, se Bild.55. Over den 6ppna ytan ar taket av glas
vilket slapper in dagsljus i byggnaden.

BYGGNAD: ANVANDNING

Strand gallerias olika lokaler ar de flesta aktiva i form av butikslokal eller
café. Da ett gym som har kvallsdppet ar placerat i byggnaden far gallerian
langre anvandningsomrade 6ver dagen. Det forekommer tomma ytor
mellan lokalerna.

BYGGNAD: UPPLEVELSE

Under besoket vistas ett farre antal bestkare i gallerian, framférallt dldre
besdkare. Arkitekturen i gallerian dr enkel och det ar enkelt att se sin
omgivning. Dock forekommer pelare som delvis kan skymma sikten.
Tillgangen till dagsljus fran glastaket ger en positiv effekt. Strand galleria
erbjuder bade mat och dryck for sina bestkare. Nagra fa sittplatser och
papperskorgar finns utplacerade i entréer och rulltrappor.

40

Bild.57:
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| detta avsnitt presenteras resultatet av designprocessen. Da
gestaltningsforslaget ar baserat pa forstudien analyseras darfor resultatet
av den forsta fasen i denna del. Slutligen presenterar avsnittet ett nytt
gestaltningsforslag for Odenhuset som utifran insamlad och analyserad
information kan bidra till ett mer hallbart och attraktivt Trollhattan
centrum.
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5. DESIGNPROCESS

5.1 UTVECKLINGEN AV HANDEL

Den typ av byggnader, centrumnaéra gallerior, som undersoks i detta
examensarbete har gatt fran att vara populdra motesplatser till byggnader
med mestadels tomma lokaler menar Wahlgren (2004). Under 1960-talet
da de betongkladda Domusvaruhusen blomstrade som mest tillkom flera
shoppinghus per ar i hela landet. Varfor antalet av varuhus i stdderna
Okade snabbt under den har tiden hor ihop med att allt fler manniskor
hade tillgang till bil och staderna blev dar med mer tillgdngliga att
besdka. Att de centrumnéra varuhusen byggdes var ett svar pa datidens
invanares onskemal och behov. En annan viktig faktor som paverkade

hur anvandningen av de betongkladda varuhusen gick till ar samhallets
utveckling sa som vilken typ av industri som tillverkas och vilka yrken som
ar nédvandiga.

Det ar inte bara under Domusvaruhusens storhetstid som manniskan

har paverkat hur handeln har sett ut. Bergman (2003) menar att
handelsverksamhetens utveckling har foljt manniskans behov i alla

tider. Handelsverksamheter har sett olika ut men lika sa har manniskans
behov sett olika ut. Uppfinningar och andra levnadsvanor ar faktorer

som paverkar manniskans behov av hur handeln ska se ut. Platsen for
handelsverksamheten har genom tiderna varit en plats som har underlattat
och gjort handeln mer smidig fér manniskan. Bergman forklarar att bordiga
jordbruksomraden har varit populdra handelsplatser da fler manniskor
levde av jordbruket. | och med industrialiseringen flyttade fler méanniskor
in till stader och da blev vara stadskarnor den naturliga platsen for
handelsverksamhet.

Da nya shoppingbyggnader byggdes runt om i landet, sa som externa
kopcenter, minskade besdkarantalet till Domusvaruhusen menar Wahlgren.
De externa kdpcentren kan till skillnad fran de centrumnara galleriorna
erbjuda sina besdkare ett bredare utbud av varor. Dessutom ar dessa
kdpcenter anpassade efter biltrafik vilket gor det mer tillgangligt att besdka
shoppingplatsen. Aven om Forsberg (1994) menar att externa kdpcenter
utmanar centrumkarnan i vara stader och inte ar tillgéangliga for billésa
besokare, tycks trenden av externa kdpcenter svara pa manniskans behov.
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Detta da externa kopcenter ar populéra bland bestkare med tillgang till det
breda utbudet av varor samt smidigare parkeringsmojlighet an i staden.

Om manniskans behov i dagslaget ar att ha tillgang till ett brett utbud av
varor pa ett smidigt och enkelt satt finns ytterligare en variant av shopping
som svarar pa detta, namligen e-handel. Samhallet som manniskor lever

i blir mer digitalt och Svensk Handel (2018) menar att fler genomfor
vardagssysslor med hjalp av skarmar, sa som betalning av rdkningar eller
bokning av lakarbesdk. Utvecklingen av tekniken har gett mdnniskor en

ny levnadsstandard dar skarmar kan underlatta sysslor da det ar mer
tillgéngligt och gar snabbare att genomfdéra sysslan. Via internet ar ocksa
utbudet av varor, produktmarken och leverantorer bredare an hos de
fysiska butikerna. Som Svensk Handel beskriver det har e-handeln 6kat
kraftigt de senaste aren. Enligt PostNord (2019) &r de mest populéra
varukategorierna att shoppa via internet kldader, skor, skdnhetsprodukter
och hemelektronik. Dessa varukategorier dr dven de kategorier som
vanligtvis ar féorekommande i fysiska gallerior och varuhus. Att fler kdp
inom dessa kategorier genomfors via internetet samtidigt som de fysiska
butikerna tvingas stanga sina verksamheter bekraftar att manniskan har
aterigen skapat nya behov. Det som under 1960-talet upplevdes som
smidigt och tillgangligt med centrumnara gallerior bleknar i jamférelse med
det breda utbudet och tillgangligheten som e-handel erbjuder.

For att fa finna en I6sning hur de centrumnara galleriorna aterigen att
bidra till en mer attraktiv och hallbar stad, ar det forsta steget att forsta
och acceptera handelns utveckling. Darefter identifiera manniskors nutida
och framtida behov som kan ta plats i de centrumnara byggnaderna. For
att fa ett starkt rorelseflode i byggnaden och pa platsen runt omkring bor
den nya utformningen inkludera méangfald och variation. Aven om den
befintliga handelsverksamheten i de fére detta Domusvaruhusen kan
anses som varierad da utbudet &r brett sa ar funktionen av byggnaden
smal da det i manga fall endast ar handel. Att istéllet forslagsvis kombinera
kulturella verksamheter med verksamheter som inte kan besokas via det
digitala alternativet (exempelvis resecentrum och vardlokaler), skapas
moten av manniskor pa en plats dar besoksarendet skiljer sig men
besoksplatsen ar den samma.



5.2 GALLERIAN | EN ATTRAKTIV OCH HALLBAR STADSUTVECKLING
Som inledningsavsnittet beskriver fokuserar detta arbete framst pa
utvecklingen av den centrumnara gallerian i relation till stadens sociala
hallbarhet och attraktivitet. Ekologisk och ekonomisk hallbarhet ar
givetvis ocksa viktiga for utvecklingen av centrumnara gallerior men
kraver mer ingdende information om staden och dess invanare samt
tillgdngar. Aven om gestaltningsforslaget ar anpassat efter Odenhusets
befintliga utformning ar idén bakom gestaltningsforslaget moijlig att
applicera pa liknande centrumnara gallerior. Detta da idén bakom nya
gestaltningsforslaget inte ar bunden till Trollhdttans ekonomiska och
ekologiska tillgangar.

Handelsverksamheters mal ar férséljning men enligt Eskilsson och
Fredriksson (2010) kan shopping gynna kunderna da en kansla av
tillfredsstallelse upplevs vid inférskaffning av en 6nskad produkt. Denna
kansla ar mojlig for kunder att uppleva bade vid kop i fysiska butiker men
ocksa vid kop via e-handel. Vad som fysiska butiker kan erbjuda men inte
e-handel &r den sociala miljo som uppstar i ett varuhus eller i en galleria.
Eskilsson och Fredriksson menar att manga kunder finner stimulans genom
att enbart vistas i en shoppingmiljo just for den sociala aspekten. En typ
av byggnad som véxt fram fran ett behov av fler offentligt sociala miljoer
ar byggnader med ett Mixed Use-koncept. Som Jacobs (2011) beskriver
vaxer offentligt sociala attraktiva miljoer fram dar mangfald och variation
far ta plats. Sociala miljoer déar alla inkluderas gynnar inte bara den sociala
attraktiviteten och hallbarheten, utan gynnar dven den ekonomiska
aspekten. Variation av féretag menar Andersson (1998) skapar fler och
olika typer av jobbmdjligheter som gynnar staden och dess invanares
ekonomi.

Andra fordelar med att handla i en fysisk butik ar att mojligheten finns

att samordna shoppingbestket med andra typer av besdk sa som hos
tandlakare, frisor och arbete. For att skapa ett flode som forstarker
rorelseflodet av manniskor pa platsen menar Karrholm (2012) att
verksamheterna bor vara synkroniserat med invanares vardagsmonster. Ett
sadant rorelseflode kan forstarkas genom att 1ata platsen uppfylla fler av
Gehls kvalitetskriterier av den offentliga fysiska miljon. En byggnad som ar
anpassad efter stadens invanares vardagsmonster har potential att gynna
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ekonomisk attraktivitet och hallbarhet da detta ror utbildning och arbete.

Utformningen av den centrumnadra gallerian har ocksa viss betydelse

for stadskarnans attraktivitet och dess hallbarhet. Framfor allt speglas
upplevelsen av byggnadens utformning i hur attraktiv den fysiska miljon ar.
Gehls kvalitetskriterier tar alla upp viktiga aspekter att tdnka pa gallande
utformning av offentliga miljoer. Hur en byggnads arkitektur ser ut har en
avgorande betydelse for hur sdker, trygg och tilltalande besdkare upplever
platsen som. For att gynna den fysiska miljons attraktivitet ytterligare
menar Grant och Perrot (2011) att utformningen bor vara anpassad

efter nutida och framtida behov. Galleriabyggnaden bor ocksa samspela
med platsen for att skapa en samhorighet mellan byggnaden och 6vriga
staden. Ett sddant samspel skapar goda férutsattningar for stadens fysiska
attraktivitet.

For en god ekonomisk hallbarhet menar Grondahl och Svanstrom (2012)
att staden ska ta till hdnsyn dess ekonomiska varden. Vilka dessa varden
ar kan skilja stader emellan. Det som stammer in pa samtliga stader ar

att undersoka vad som ar invanares behov samt vad som &r stadens
resurser for att skapa en positiv utveckling av detta. For en mer ekologisk
hallbar miljo menar Gréndahl och Svanstrém att det ar viktigt att spara

pa naturens resurser. Liksom de ekonomiska resurserna kan dven de
ekologiska resurserna skilja sig mellan olika stader och darefter vad som ar
mest lampliga tillvdgagangsmetod.

Kontor och bostader tillsammans med handel- och restaurangverksamt
beskriver Liljewall (2019a) som vanligt férekommande Mixed Use-
kombination. Kontor och bostader inkluderade i kombinationen ger battre
forutsattningar for att handel- och restaurangverksamhet ska finnas i
byggnaden. Detta da kontor och bostader bidrar med manniskor som ror
sig pa platsen fordelat 6ver hela dygnet och som da kan lockas av handel-
och restaurangverksamhetens utbud.

Grant och Perrot talar for att verksamheter i ett Mixed Use-koncept ska
vara tidsenliga och félja invanare och stadens behov. Med det analyserade
resultatet av Trollhattan stadsrum menar Gehl Architects (2015) att fler
invanare vill se mer av lokalt etablerade foretag i centrum. For Trollhattans
stad ar exempel pa sadana foretag ar filmbolaget Film i Vast och
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naturvetenskapscentrumet Innovatum. Om ett behov och 6nskemal fran
staden ar att fa visa upp vilka foretag staden har astadkommit, leder det
till att showroom for dessa foretag ar forslag pa vad som kan ta plats i den
omvandlade gallerian.

5.3 SAMMANFATTNING AV PLATSBESOK

Under denna rubrik presenteras vad for lardomar platsbesdken resulterade
i. Resultatet presenteras kortfattat i Tabell.10 och mer utférligt i text i
féljande underrubriker.

Tabell.10: Uppdatering av Tabell.5 pa sida 7 utifran platsbesdken som
sammanfattar vilka huvudsakliga punkter for respektive kategori som ar avgérande
for att en galleria ska gynna centrumutvecklingen.

PLATSEN BYGGNADEN

LOKALISERING | STADEN OCH OMGIVNING
e Attraktiva och levande strak

e Platsen som motesplats

e Integrerad med staden

e Tillgang till vaderskydd

STRUKTUR

e Planl6sning

e Material och utformning

e Funktionell och tilltalande belysning

ANVANDNING
e Placering av verksamhet
e Oppna ytor

FORDON, FOTGANGARE OCH

TILLGANGLIGHET

o Biltrafik avskild fran gang- och
cykeltrafik

o Strak till och fran lokaltrafik

UPPLEVELSE
o Tilltalande miljo dygnet runt aret runt
e Vistas och stanna pa platsen

UPPLEVELSE
o Tilltalande miljo dygnet runt aret runt
e Vistas och stanna pa platsen

PLATS: LOKALISERING | STADEN OCH OMGIVNING

ATTRAKTIVA OCH LEVANDE STRAK

Viktigt for platsen runtom gallerian ar att den gransar till attraktiva och
levande strak. Ett sddant strak kan beskrivas som ett givet val for manniskor
att rora sig pa i och med att det gréansar till flera vdlbesokta byggnader och
platser. Strakets attraktivitet forstarks med utsmyckningar, utformning och
belysning som ger en starkare kdnsla av behag och trygghet. Ett sadant
strak blir naturligt en motesplats da det ar bade rikt pa férbipasserande
manniskor men ocksa pa manniskor som tillbringar en stund pa platsen.
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Odenhuset, Gallionen, Strand galleria och Shopping ar de platsbesokta
galleriabyggnaderna som ar lokaliserade i stadens centrum intill en
gagata. D3 dessa gagator ligger intill till flerbostadshus, handel- och
restaurangverksamhet, hotell och lokaler for kulturevenemang, ses
dessa gagator som attraktiva strdk. Odenhuset &r en av de centrumnaéra
galleriorna som har sin framre fasad intill stadens gagata som ses

vara ett attraktivt strak. Det som skiljer Odenhuset at fran de andra
platsbesokta galleriorna beldgna i stadskarnor ar resterande gator

runt om galleriabyggnaden. Resterande gator runtom Odenhuset ar
motorfordonstrafikerade och gransar i dagslaget till inaktiva fasader.
Gatorna runtom de andra centrumnara galleriorna som har undersokts
i detta arbete bestar av mer tilltalande miljoer for fotgangare och fler
verksamheter ar lokaliserade intill dessa gator.

PLATSEN SOM MOTESPLATS

En motesplats kan beskrivas som en offentlig plats dar manniskor
samspelar om utrymmet i en trygg miljo. Som tidigare underrubrik
beskriver har attraktiva och levande strak goda férutsattningar for att vara
en motesplats. Detta da straken passeras av manga manniskor med olika
destinationsmal. For att fa manniskor att stanna pa platsen bor den var
tydligt utformad efter dess avsedda aktivitet. Under platsbesdken ses att
majoriteten av de centrumnara galleriorna erbjuder sittplatser. For att
locka fler besokare att anvanda sittplatserna bor dessa vara placerade i
en tilltalande och attraktiv miljé. En annan typ av funktion ses vid Mall
of Scandinavia dar besokare passerar platsen mellan evenemang och
restaurangbesok. Pa sa satt skapas en motesplats dar méanniskor med
samma destinationsmal samsas om utrymmet.

INTEGRERAD MED STADEN

Faktorer som paverkar hur integrerad galleriabyggnaden ar med staden
ar hur arkitektur, material och vaxtlighet samspelar mellan plats och
narliggande byggnader. Byggnadsmaterial i samtliga platsbesdkta
galleriabyggnader avviker fran materialet i den néarliggande bebyggelsen.
Det som ddaremot samspelar mellan galleriabyggnaden och platsen

ar kulor av material samt héjden pa byggnaden. Detta medfor att
galleriabyggnaden sticker ut i sin omgivning samtidigt som den samspelar
med platsen. Vaxtlighet forkommer i utplacerade trad och blommor i ett



upprepande monster. En sadan atgard forstarker utformningen av platsen
till en mer synkroniserad sadan.

Vad som kan forstdarka relationen mellan galleriabyggnaden och platsen ar
utformningen av fasader sa som fonster och entréer. Platsen bor samspela
med galleriabyggnaden sa omradet blir mer attraktivt for besokare.
Fonster later besdkare pa platsen se in i byggnaden och tydligt markerade
entréer visar besokare tydligt var man gar in i byggnaden. Majoriteten av
galleriabyggnadernas entréer ar markerade med form, farg eller belysning.

For samtliga galleriabyggnader syntes under platsbesoken att fonster pa
markplan anvands flitigt som skyltfonster. Daremot pa vaningar ovanfor
markplan férekommer betydligt farre fonster till kontorslokaler utifran
platsbestken. Om offentlig verksamhet sa som restaurang och handel
forekommer pa dessa plan bor dven storre fonster forekomma. Detta
forminskar barridren mellan galleriabyggnad och plats.

TILLGANG TILL VADERSKYDD

Tillgangen till vaderskydd ser lika ut for de olika platsbesdkta
galleriabyggnaderna. De stora galleriabyggnaderna kan agera som
vindskydd samt ge skugga en del av dygnet. Vaxtlighet i form av trad

kan ocksa ge skydd mot nederbérd. Galleriabyggnaderna pa Overby
képcentrum ar det som skiljer sig fran de 6vriga platsbesoken. Kopcentret
bestar av en motortrafikmiljé och har ddrmed stora 6ppna ytor avsedda for
parkering. Da varken byggnader eller vaxtlighet kan erbjuda I3 eller skydd
mot nederbdrd pa en sadan plats saknas dar vaderskydd.

PLATS: FORDON, FOTGANGARE OCH TILLGANGLIGHET

BILTRAFIK AVSKILD FRAN GANG- OCH CYKELTRAFIK

For att fotgdngare och cyklister ska uppleva en plats som mer sdker utifran
ett trafiksakerhetsperspektiv boér biltrafiken vara avskild fran gang- och
cykeltrafik. Vid platsbesoken uppmaéarksammas att omraden som &r fria fran
biltrafik har fler besdkare i form av fotgdangare. Motordriven trafik avskild
fran resterande trafik generera i mer behaglig vistelsemiljo da bullernivan
sanks och mangden féroreningar minskar pa platsen. Om biltrafik anda
behover kombineras med gang-och cykeltrafik bér den vara anpassad efter
fotgangare och cyklister. Till exempel en gagata déar utryckningsfordon eller
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taxibilar har tilltrade att kora. Vid en tungt trafikerad gata bor trottoar,
Overgangsstallen med tillhérande trafikljus finnas for att hoja cyklister och
fotgdngares sakerhet.

Norra Kungsgatan intill Odenhuset, liksom gagatorna intill de resterande
centrumnara byggnaderna, ar exempel pa gator dar biltrafik ar avskild

fran gadng-och cykeltrafik. Till skillnad fran galleriabyggnaderna pa Overby
kdpcenter ror sig manniskorna mer avslappnat pa dessa gagator. P4 Overby
kdpcenter observeras att manniskor ar mer vaksamma 6ver hur de ror sig
dar motortrafik har féretrade i trafiken.

Gemensamt for samtliga platsbesok i arbetet ar att de erbjuder
parkeringsmojligheter i form av parkeringshus ovanpa eller intill
gallerian. | studien av de olika platsbesdken syns markbart att de gallerior
som ar lokaliserade utanfor stadskarnor och som ar en del av storre
kdpcentrum, har storre ytor avsedda for parkeringar och har darmed fler
parkeringsplatser. Besokare till galleriorna i studien som ar lokaliserade

i stadskdrnan, har valmajligheten att anvanda sig av parkeringarna langs
med gatorna.

STRAK TILL OCH FRAN LOKALTRAFIK

Att gagatorna intill de platsbesokta centrumnéra galleriorna har ett

hogre rorelseflode dn andra narliggande gator, ar mycket tack vare
gatans lokalisering mellan olika reseforbindelser. Samtliga platsbesokta
galleriabyggnader har gangavstand till reseférbindelser med lokaltrafiken.
Mellan galleriabyggnaden och busstationer och jarnvagsstationer ror sig
ett storre antal manniskor for respektive platsbesok. Dessa strak bor vara
utformade efter fotgdngare och cyklister for att halla en saker vistelsemiljo.
Att gatan blir ett valbesokt strak i och med néarheten till reseforbindelser
gynnar narliggande verksamheter och bebyggelse, sa som centrumnara
galleriabyggnader. Avstandet mellan galleriabyggnaderna pa képcentret
och busshallplatsen ar ett langre gangavstand och i en motortrafikmiljo.
Vagen till och fran reseférbindelser bor vara avskilda fran motortrafik for
att behalla fotgangares och cyklisters sakerhet.
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PLATSEN: UPPLEVELSE

TILLTALANDE MILJO DYGNET RUNT ARET RUNT

Det som da noterades vid platsbesdken ar 6ppettiderna och typ av
verksamhet i byggnaderna runt omkring gallerian. Gemensamt for de
centrumnara galleriorna ar att ett flertal restauranger ar placerade intill
galleriabyggnaden och i vissa fall férekom aven barer. Restauranger och
barer omkring platsen talar for att manniskor aven ror sig pa platsen under
kvallstid. Da restauranger och barer erbjuder alkohol finns dock en risk for
stokig miljo pa grund av onyktra besodkare.

Da endast ett platsbesok genomfors i arbetet for respektive
galleriabyggnad ar det omojligt att studera hur platsen fungerar resterande
tid av aret. Det som noteras vid platsbesdken vid galleriorna i Lulea
centrum ar att gadgatan ar uppvarmd. Under vintertid underlattar denna
atgard for besokare att forflytta sig pa platsen eftersom sno och is smalter
bort pa den uppvarmda gatan.

Platsbesoken ar endast nagon timme langa och det dr darmed en utmaning
att uppskatta hur platsen upplevs under hela dygnet. Vid platsbesdken
observeras dock att belysning férekommer langs med gagatorna for att
bidra till en mer trevlig vistelsemiljé under kvallstid. Med belysning ar det
enklare att bade se sin omgivning och att bli sedd efter solnedgangen.
Belysning kan dven bidra med en dekorativ funktion vilket belysningen i
Mall of Scandinavias fasad bekraftar.

VISTAS OCH STANNA PA PLATSEN

Som det beskrivs tidigare i avsnittet ar levande och attraktiva strak
avgorande for hur platsen upplevs av besokare. Attraktiva strak for med

sig bade hogre rorelsefloden och att manniskor stannar pa platsen. Under
platsbesoken promenerar, leker manniskor eller anvander de utplacerade
sittplatserna pa samtliga av de platsbesdkta gagatorna. En skillnad

mellan de centrumnira galleriorna och Overby képcentrum samt Mall of
Scandinavia ar att besdkare endast ror sig pa platsen da de ska hem eller till
platsen. Vid de centrumnara galleriabyggnaderna stannar en del manniskor
pa platsen och anvander den i form av vila, lek eller socialt umgange.

Detta talar for att manniskor vill vistas pa offentliga miljoer sa lange den ar
anpassad och utformad efter specifik aktivitet, sa som lek eller vila.
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BYGGNAD: STRUKTUR

PLANLOSNING

Hur galleriabyggnadens planlosning och dess lokaler ser ut

paverkar verksamheterna i byggnaden. | dagslaget har majoriteten

av de platsbesokta galleriorna endast lokaler for handel- och
restaurangverksamhet. For att forhindra att galleriabyggnadens lokaler
star tomma bor dessa var flexibla och mojliga att anpassa efter méanniskor
nutida och framtida behov. Vid nagra av platsbesdken observeras aven hur
andra verksamhetslokaler sa som gym och bio finns i galleriabyggnaden.
En galleriabyggnad med flera olika typer av verksamhetslokaler har
mojligheten att erbjuda sina kunder ett bredare utbud av aktiviteter.
Verksamhetslokalerna med gym och bio ar integrerade med den
kommersiella verksamhetens lokaler. Detta resulterar i ett mer utbrett
rorelseflode dar manniskor med olika destinationsmal ror sig pa samma
plats.

Vad som noteras under platsbestken ar att vaningsplan som éar cirkulart
utformade har inga atervandsgrander. Detta medfor att bestkare

inte behdver vanda om for att ta sig tillbaka till utgangspunkten. | de
galleriabyggnader dar vaningsplanen ar utformade som avlanga hallar
uppmarksammas att besdkare vander tillbaka sa snart de har genomfort
sitt planerade besok. Det har medfor att verksamheter i lokaler som ar
placerade langst in pa planldsningen riskerar att forlora eventuella kunder
pa grund av planlosningens utformning. Om det daremot finns fler entréer
inkluderade i planldsningen observeras ett annat flode. Da besokare
behover passera lokalen pa vagen in och ut genom byggnaden har lokalen
samma chans att bli besokt av kunder som de 6vriga lokalerna i byggnaden.
Detta forutsatt att entrén ar synlig och nara placerad verksamhetslokaler.

MATERIAL OCH KULOR

Under platsbesdken visar det sig att populara kul6rer i samtliga
galleriabyggnader &r ljusa farger. Aterkommande material vid

samtliga platsbesok ar putsad betong, tra, och glas. Det som skiljer
galleriabyggnadernas interitra arkitektur ar materialen och kulérerna som
anvands i byggnaden. Framfor allt Mall of Scandinavia anvander sig av
lekfulla former med runda hérn och vaggar i transparenta material. Dar



forekommer ocksa hissar och balkongracken tillverkade i transparenta
material. Under platsbesdken ar det enklare att se sin omgivning i gallerior
dar mjuka former och transparenta material férekommer.

Tillgangen till dagsljus kan justeras med hjalp av material. Transparenta
glasskivor i fasader eller som tak slapper in dagsljus i byggnaden vilket
syns i flera galleriabyggnader. Tillgang till dagsljus skapar en kansla av att
rummet upplevs som storre och en samhdorighet med platsen utanfor
forstarks. | de platsbesokta galleriorna dar tillgadngen till dagsljus ar en
bristvara upplevs rummet som mer kompakt.

FUNKTIONELL OCH TILLTALANDE BELYSNING

Belysning forekommer i de platsbesdkta galleriorna mestadels som
spotlights i taket. En sddan form av belysning finns dar framfor allt for

att lysa upp rummet. Dock kan belysning ocksa ha en estetisk funktion
som dekoration. | Mall of Scandinavia forekommer belysning pa ett
varierat och lekfullt satt. Belysningen varierar i takt med att materialen
fordandras i vaggarna. Det forekommer allt ifran dolda ljusslingor som lyser
upp paneler, fargskiftande belysning till mer traditionell belysning som
spotlights i taket. Samma galleria anvander sig av belysning i byggnadens
fasad samt i marken vid byggnadens entré. Detta satt att anvanda sig av
belysning ar tydligt exempel pa hur det gar att kombinera den funktionella
funktionen med den estetiska funktionen.

BYGGNAD: ANVANDNING

PLACERING AV VERKSAMHET

Majoriteten av de utvalda galleriabyggnaderna for platsbesoken innehaller
handel-och restaurangverksamhet. Nagra av dessa galleriabyggnader har
dven ytterligare vaningsplan ovanpa den kommersiella verksamheten for
kontor och bostader. Ndgot mer som dessa byggnader har gemensamt ar
att det forekommer tomma lokaler i byggnaden och fler tomma lokaler

pa vaningsplan ovanfér markplan. | de galleriabyggnader som kombinerar
olika verksamheter férekommer inte tomma lokaler pa samma satt. | dessa
byggnader ar den kommersiella verksamheten placerad nara entréer pa
markplan. Verksamheter som gym, livsmedelsaffar och bio ar placerade
langre in i gallerian. Da dessa verksamheter inte &r lika spontanbaserade
som de kommersiella verksamheterna ar dessa typer av verksamheter
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battre lampade att befinnas langre bort fran entrén.

| Mall of Scandinavia iakttas under platsbesdket att i byggnadsdelen
narmast arenorna forekommer endast restauranger. Detta ar ett exempel
pa en genomtankt placering av lokal for respektive verksamhet. Vid
gallerians andra entré beldgen intill pendeltagsstationen finns fler
lokaler for handelsverksamhet. Att handelsverksamheten och de mer
exklusiva restaurangerna har fatt sin specifika plats for lokal hor ihop
med rorelsefléde och narliggande verksamheter. For att finna lampliga
placeringar for respektive verksamhet i en galleriabyggnad boér darfor
narliggande verksamheter i och utanfor byggnaden beaktas.

OPPNA YTOR

Under platsbestket i Odenhuset syns ungdomsgéang till vid parkeringen pa
det andra vaningsplanet samt vid den 6ppna ytan intill huvudentrén pa
markplan. En galleria ar en offentlig plats dar meningen ar att manniskor
ska vistas och besdka byggnadens verksamheter. Det kan dock forekomma
besokare till gallerior som agerar otrevligt mot andra besdkare eller
butiksanstallda. Att detta har skett kan Gustafsson (2019) intyga da det star
skrivet i Trollhattans lokaltidning. For att en otrygg milj6 inte ska uppsta pa
en Oppen yta i en galleria bor ytan dnda uppfylla en funktion. | de andra
platsbesokta galleriorna forekommer pop up-butiker, lekplatser eller
konstarrangemang pa de 6ppna ytorna.

BYGGNAD: UPPLEVELSE

TILLTALANDE MILJO DYGNET RUNT ARET RUNT

Platsbesoket for respektive galleriabyggnad varar i ungefar en timme. Detta
ar en for kort tid att avgbra hur stdmningen och upplevelsen av byggnaden
ar under en langre tid som ett dygn eller ett ar. Det som kan konstateras ar
att olika arstiders klimat inte paverkar miljon inomhus i galleriabyggnaden.
Daremot vid entréer som gransar till utomhusmiljé kan kyla férekomma om
den slapps in i byggnaden.

Angaende miljén i galleria Odenhuset under kvallstid menar Gustafsson
(2019) att stamningen kan vara orolig och otrygg da ungdomsgang agerar
hotfullt. Odenhusets olika verksamheter har gemensamma 6ppettider
forutom den matvarubutik som ligger langst in i gallerian. For att besdkare
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ska nd matvarubutiken behoéver de i dagslaget passera den 6ppna yta som
gransar till huvudentrén. Efter att 6vriga butiker har stangt fyller inte langre
Oppna ytor samma funktion som da hela byggnaden har 6ppet. Istallet
skapas en tom yta som dock erbjuder varme och tak éver huvudet. Andra
platsbesokta galleriabyggnader som har verksamheter med avvikande
Oppettider fran resterande verksamheter, exempelvis gymlokaler, later
dessa ha en egen entré i direkt anslutning till gatan. Pa sa satt skapas inga
tomma ytor inomhus utan en direkt funktion.

VISTAS OCH STANNA PA PLATSEN

Hur manga som besdker gallerian paverkar hur attraktiv vistelsemiljon

ar. Fa besokare kan ge ett intryck av en enslig miljé medan en valbesokt
galleria kan resultera i begransade mojligheter att rora och forflytta

sig samt att det hojer ljudnivan. Rummets storlek och den interiora
arkitekturen paverkar upplevelsen av. | ett stort rum dar besokare kan

rora sig fritt utan hinder bland andra bestkare finns goda méjligheter till
att bli sedd samt att se sin omgivning. Storleken pa rummet avgér om det
upplevs som kompakt eller rymligt. Interidra material och dess utformning i
form av rundade horn och transparenta material kan undvika att o6nskade
Overraskningar uppstar.

Samtliga gallerior i studien har ett utbud av mat och dryck. Storleken pa
utbudet kan dock variera fran enbart nagot café till ett flertal olika typer av
restauranger. | de fall dar utbudet ar litet konkurreras gallerians utbud av
mat och dryck med utbudet som finns i narliggande byggnader. Konkurrens
med platsen utanfor gallerian kan dven speglas nar det kommer till
tilltalande milj6er att vistas i, sa som sittplatser att vila pa. Resultatet av
platsbesoken visar att de gallerior som har en mer dekorativ och tilltalande
miljé samt kan erbjuda flera sittplatser, har fler besokare pa en 6ppen yta
an en galleria med inte lika tilltalande miljo.

5.4 DE TOLV KVALITETSKRITERIERNA

Har presenteras vilka faktorer som bedoms paverka upplevelsen i

och utanfor en galleriabyggnad utifran Gehls (2010) kvalitetskriterier.
Faktorerna ar kategoriserade enligt samma struktur som féljer
kvalitetskriterierna. Bedomningen ar férutom de tolv kvalitetskriterierna
dven bedomd utifran analysen av samtliga platsbesdk och analysen av
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Trollhattans stadsrum utford av Gehl Architects (2015).

Tabell.11: Foljande faktorer bedéms paverka upplevelsen av skydd i och utanfor en
galleriabyggnad.

KVALITETSKRITERIER
TRAFIK OCH OLYCKOR KRIMINALITET OCH  SKYDD MOT OONSKADE
s Belysning VALD SINNESUPPLEVELSER
o * Aktivitet e Belysning ° Fasad
E ® Entré o Aktivitet » Oppen yta
< « Oppnen yta o Alla aldrar e Entré
e Parkeringshus e Mixed Use e Material
e Oppen yta o Viderskydd
e Parkeringshus

TRAFIK OCH OLYCKOR

BELYSNING

God belyst gatumiljo under kvall och natt forbattrar mojligheten for
trafikanter att se sin omgivning och medtrafikanter. Detta minimerar risken
for att en olycka sker da bilister har battre uppsikt 6ver sin omgivning och
kan lattare upptacka bade cyklister och fotgangare.

AKTIVITET

Gatumiljon boér vara anpassad och utformad efter aktivitet. En trafikerad
gata bor vara utrustad med trottoar och 6vergangsstalle med tillhérande
trafikljus for att resultera i en mer saker trafikmiljo. En gagata daremot boér
vara anpassad efter fotgangares och cyklisters da dessa har foretrade pa
gatan. Hinder i form av vaxtlighet eller betongstenar ar hjalpmedel som
gynnar i att eventuella forekommande fordon pa gagatan haller en lag
hastighet.

ENTRE

En galleriabyggnads entréer bor vara beldgna intill platser dar gdende

har foretrade och kan rora sig fritt. Detta da det kan uppsta ett hogre
rorelseflode vid dessa platser som genererar i fler manniskor pa platsen.
Gagator alternativt bredare trottoarer med ordentligt avstand fran
motorfordon ar [ampliga platser fér placering av en galleriabyggnads entré.



OPPEN YTA

Pa 6ppna ytor ar trafikhinder i form av vaxter eller betongstenar
avgoérande for inblandade trafikanters upplevelse av vistelsemiljon. Da
denna typ av trafikhinder anvands pa en plats behover storre fordon
anpassa sin korning efter hastighet och rutt vilket gynnar fotgéngare
ur ett trafiksakerhetsperspektiv. Om cyklister och fotgangare samsas
om utrymmet pa den 6ppna ytan bor cykelbanor vara avskilda fran
gangomraden for att minimera risken att en olycka uppstar.

PARKERINGSHUS

In- och utfart till ett parkeringshus bor vara utrustade med trafikljus for att
uppna en mer sdker trafikmiljo for inblandade trafikanter. Transparenta
byggmaterial i vaggar vid in-och utfart ar ett alternativ av utformning som
bidrar med battre sikt for trafikanter i och utanfér byggnaden.

For att gaende ska uppleva en mer séker vistelsemiljo inomhus i
parkeringshuset bor kdrbanan for bilar pa parkeringen vara utformad sa att
bilister tvingas kora i en l1ag hastighet. En sadan utformning kan innehalla
tvara kurvor och skyltning.

KRIMINALITET OCH VALD

BELYSNING

God belysning bidrar till att det ar enklare att se sin omgivning samt att
bli sedd av manniskor i sin omgivning. Detta i sin tur genererar i att farre
brott uppstar pa dessa platser da brottslingar sallan vill agera dar de ar val
synliga fér omgivningen. Att enbart se andra méanniskor i sin omgivning
med hjalp av god belysning kan generera i en kdnsla av trygghet da hjalp
finns pa platsen vid eventuell valdsrelaterad situation.

AKTIVITET

Platsen i och utanfor galleriabyggnaden bor innehalla verksamheter som
kan bidra med aktivitet pa platsen. Detta innebar att verksamheten ska
locka fler besdkare sa att rorelseflodet blir hogre pa platsen. Verksamheten
bor vara tillganglig en storre del av dygnet under hela aret for att generera
i en valbesokt plats under ett bredare tidsspann. Pa en plats med ett hogre
rorelseflode upplevs ofta kdnslan av trygghet da man inte ar ensam ifall
kriminalitet eller vald skulle férekomma.
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ALLA ALDRAR

Verksamheter och aktiviteter pa platsen bér kunna locka méanniskor i olika
aldrar att besoka platsen. Fler bestkare i olika aldrar genererar i mangfald
pa platsen. Dock kan en kansla av gemenskap uppsta da man vistas pa

en plats med andra jamnariga besokare. Verksamheter som kan locka ftill
sig besokare i fler aldrar genererar i platser dar fler manniskor kan rora
sig avslappnat utifran att bade mangfald och gemenskap har uppstatt. Ett
hogre rorelseflode haller borta kriminalitet och vald fran platsen.

MIXED USE

Liksom besokare i olika aldrar kan generera i platser med hégre mangfald
kan manniskors olika intressen och levnadsvanor generera i mangfald pa
en plats. Att kombinera olika verksamheter i ett Mixed Use koncept skapar
ett bredare utbud av verksamheter som kan locka till sig fler besockare. Fler
besokare med olika destinationsmal skapare ett rorelseflode fordelat 6ver
en storre yta. Det utspridda rorelseflodet haller borta kriminalitet och vald
for ett storre omrade av en plats.

OPPEN YTA

Pa storre 6ppna ytor dar inga skymmande féremal férekommer finns goda
forutsattningar gor att se sin omgivning samt att bli sedd av andra. Pa en
Oppen yta finns det dven flera flyktvagar att ta till om hotfull situation
uppstar. Till skillnad fran avskilda platser med begransade flyktvagar
upplevs dessa mer sadkra att vistas pa.

PARKERINGSHUS

Samtliga parkeringshus anslutande till de platsbesokta galleriabyggnaderna
ar alla utformade med massiva betongfasader. Detta paverkar sikten

for besokare i parkeringshuset samt att bli sedd av manniskor pa

platsen utanfor. Om daremot transparenta material anvands i fasaderna
skulle sikten vara fri fran parkeringshuset till rummet utanfor fasaden.

Med transparenta material i fasader ar chansen storre att bli sedd av
medmanniskor ifall hotfull situation uppstar.
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SKYDD MOT OONSKADE SINNESUPPLEVELSER

FASAD

Byggmaterial i fasader paverkar skyddet mot oonskade sinnesupplevelser.
Fasader kan dels skydda mot klimat i form av nederbérd, vind, kyla och
varme. Férutom skyddet mot olika klimat kan fasaden aven bidra med en
lagre bullerniva och skydda platsen fran féroreningar, damm och oonskad
belysning sa som blandning.

OPPEN YTA

Oppna ytor ar ofta simre utrustade med skydd mot odnskade
sinnesupplevelser. Narliggande byggnader och vaxtlighet som férekommer
pa platsen kan bidra med skydd mot klimat. For att 6ka skyddet mot
oonskade sinnesupplevelser pa en 6ppen yta bor lampligen avgransande
plank forekomma som sdnker bullernivan och haller borta eventuella
fororeningar. Placeringen av foremalen som ska skydda mot o6nskade
sinnesupplevelser bor vara utplacerade sa att de fyller sin funktion men
inte sa att de skymmer sikten.

ENTRE

En entré till en galleriabyggnad bor vara utformad som en sluss for

att halla o6nskade sinnesupplevelser borta fran inomhusmiljon i
galleriabyggnaden. Utan slussfunktionen riskerar entrén att sldppa in
oonskade sinnesupplevelser da besokare passerar in och ut. O6nskade
sinnesupplevelser som i sadana fall riskeras att slappa in i byggnaden ar
oonskad kyla eller virme, damm och féroreningar.

MATERIAL

Vilken typ av material ett skydd bestar av paverkar dess formaga att

halla borta o6nskat klimat eller andra odnskade sinnesupplevelser. Olika
material ar battre lampade for vissa skydd dn vad andra ar. Exempelvis bor
en fasads yttervagg vara helt tat medan ett trad som sldpper igenom en latt
bris kan upplevas som behaglig i en utomhus miljo.

VADERSKYDD

Nederbord, vind och odnskad temperaturférandring ar nagra av oénskade
sinnesupplevelser som kan forekomma. For att halla dessa borta bor olika
vaderskydd férekomma i form av tak, vdaggar och trad.

Tabell.12: Féljande faktorer bedéms paverka upplevelsen av bekvamligheten i och

utanfor en galleriabyggnad.

KVALITETSKRITERIER
PROMENERA STANNA/STA SITTA
e Belysning * Fasad e Fasad
o Aktivitet ¢ Belysning ¢ Belysning
e Oppen yta o Sittplats o Sittplats
e Material o Aktivitet o Aktivitet
 ©® Dekoration  Oppen yta e Dekoration
£ e Viderskydd e Dekoration e Vaderskydd
g e Viderskydd
<§t SE PRATA OCH LYSSNA AKTIVITET OCH
S« Fasad * Material RORELSE
m  *Belysning » Oppen yta o Aktivitet
e Oppen yta e Vaderskydd ¢ Belysning
e Material e Alla aldrar
* Mixed Use
» Oppen yta
e Material
e Vaderskydd
PROMENERA
BELYSNING

God belysning underlattar for gaende att se sin omgivning under kvall

och natt. Belyst miljé underlattar for fotgangare att upptacka eventuella
hinder och faror. Belysning bidrar ocksa med en estetisk funktion vilket kan
resultera i ett mer tilltalande omrade att vistas och promenera i.

AKTIVITET

Platsen bor vara utformad efter aktivitet for att astadkomma en battre
upplevelse for bestkare av platsen. For en aktivitet som promenad bor
gangomradet vara tydligt markerat och inkludera ett jamnt markunderlag.
Nivaskillnader i marknivan kan forekomma sa lange det inte rér sig om
branta trappor. | sadana fall bér en ramp férekomma som en alternativ
vag att ta sig fram. Belysning underlattar for aktiviteten promenad efter

solnedgang.




OPPEN YTA

Oppna ytor underlattar for de som promenerar s& linge inga hinder
forekommer. Exempel pa sadana hinder ar marknivaskillnader och
foremal som blockerar viagen. Fér promenad behdver den 6ppna ytan
nddvandigtvis inte vara bred. Dock bor det vara tydligt markerat vilket
omrade pa ytan som ar avsett for promenad.

MATERIAL

For aktiviteten promenad ar materialet for markunderlaget avgorande for
den som vistas pa omradet. Markunderlaget bor vara jamnt for att vara
tillgangligt for fler manniskor med olika forutsattningar for att kunna ta sig
fram.

DEKORATION

Platsen dar manniskor ror sig bor vara dekorativ och estetiskt utformad.
Dekorationer for med sig att platsen blir mer tilltalande att vistas pa. En
attraktiv plats att vistas pa har battre forutsattningar for att bli en mer
valbesokt plats. Exempelvis &r ett promenadstrak dekorerat med vaxtlighet

och belysning mer besokt an ett annat strak dar dessa dekorationer saknas.

VADERSKYDD

Vindskydd och trdd ar exempel pa varianter av vaderskydd som kan
underlatta for den gaende att genomfoéra sin promenad. Odnskat klimat
har tendensen att upplevas som odnskade sinnesupplevelser under en
promenad, sa som motvind och nederbérd.

STANNA/STA

FASAD

Fasader runtom platsen bor vara estetiskt tilltalande for att besdkare
ska vilja stanna kvar pa platsen. En tilltalande utformning av fasader
kan avgoras i byggmaterialet och dess kulor eller hur fasader hos olika
byggnader samspelar med varandra.

BELYSNING

Pa en upplyst plats finns goda forutsattningar for att kunna se sin
omgivning. Detta gynnar upplevelsen av att stanna pa platsen da besdkare
enklare kan identifiera fara vilket resulterar i mer saker vistelsemiljo.
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SITTPLATS

Sittplatser utplacerade pa en offentlig plats bjuder in besdkare till att
stanna en langre stund pa platsen. Dessa sittplatser bor vara utplacerade
pa populéra strak som gangbanor eller utanfoér entréer. Med en sadan
placering ar sittplatsen bade latt att identifiera och tillgdnglig for den som
vill vila.

AKTIVITET

En del omraden av offentliga platser 4r mer lampade dn andra att vistas

en langre stund pa. For att besdkare ska lockas att stanna pa platsen bor
platsen vara utformad for fotgangare och mojligheten att kunna vilja
aktivitet. Exempelvis ar en parkeringsplats ett omrade av en offentlig plats
dar besokare sallan stannar en langre stund. Detta da platsen ar utformad
efter biltrafik och inte erbjuder en saker miljo for fotgangare att vistas i.
Det finns dven miljoer som ar till for manniskor men som anda inte lockar
att stanna kvar pa utifran vad besodkaren har for intresse. En lekplats ar

till exempel en plats till fér manniskor att vistas pa men som sallan lockar
vuxna manniskor att stanna en langre stund pa platsen. | det fallet &r det
bra med valalternativ sa som lekplats med sittplatser intill. Platsen erbjuder
i sa fall flera aktiviteter som lockar att fler stannar kvar pa platsen en langre
stund.

OPPEN YTA

En 6ppen yta erbjuder besdkare god sikt framat éver miljon sa lange inga
skymmande foremal forekommer. Daremot for 6ppna ytor med sig att
man inte har nagon form av skydd bakom sig dér istdllet en eventuell fara
kan uppsta. For att upplevelsen av denna typ av obehag ska uppkomma
for oppna ytor inkludera ett farre antal foremal som besdkare kan

vanda ryggen mot. Pa sa satt har besokaren fortfarande god sikt 6ver sin
omgivning men minimerar nu risken att en fara kommer bakifran.

DEKORATION

Utsmyckningar och dekorationer bidrar till en mer tilltalande vistelsemiljo.
En offentlig plats som ar dekorerad i form av byggnaders arkitektur eller
vaxtlighet har potential att féra med sig att besokare vill stanna pa platsen
just for att den ar tilltalande att vistas pa.
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VADERSKYDD

Da skydd mot o6nskat klimat forekommer pa en offentlig plats skapas
battre forutsattningar for att fa besokare att stanna kvar pa platsen. Till
exempel ar en plats med |4 fran vind och tillgang till skugga fran ett tréd en
mer tilltalande plats att vistas pa. Detta i jamfoérelse med en plats dar det
forekommer starka vindar.

SITTA

FASAD

Att sitta ned pa en offentlig plats &r en form av att stanna en stund pa
platsen. Liksom forra kvalitetskriteriet stanna/sta ar fasader avgérande for
hur tilltalande platsen ar att vistas pa. De arkitektoniska egenskaperna som
material och kulor spelar har en roll hur byggnaden samspelar med sin
omgivning. Samspelet mellan narliggande byggnader runtom en offentlig
plats har en paverkan for hur tilltalande platsen upplevs som.

BELYSNING

God belyst miljo gor det enklare att se sin omgivning dven under senare
delen av dygnet. Sittplatser i belyst miljo gor det mojligt for anvandaren
att slappna av pa ett annat satt &n om miljon inte vore upplyst. | en obelyst
milj6 ar besokare pa platsen mer vaksamma over att identifiera eventuell
fara.

SITTPLATS

Att sittplatser férekommer pa en offentlig plats ar grundlaggande just for
att kunna sitta ned. Sittplatsen bor vara av ett material som inte leder
varken kyla eller virme for att vara tilltalande att anvanda for besdkare pa
platsen. Sittplatsen bor ocksa vara ren och hel.

AKTIVITET

Att sitta ned forknippas vanligtvis med vila. Sittplatsen bor darfor vara
utplacerad intill ett en plats dar behovet av vila kan uppsta som exempelvis
en gangbana, i en galleria eller intill en lekplats. Platsen for sittplatsen bor
vara fri fran trafik for att vara i en mer saker miljo.

DEKORATION
Liksom for kriteriet stanna/sta gynnas dven kriteriet sitta av en dekorerad
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och utsmyckad miljo. Sittplatsen bor lampligen vara strategiskt placerad sa
att anvandare har en god vy Over estetiska detaljer.

VADERSKYDD

Platsen for sittplatsen bor vara skyddad fran o6nskad vind for att bli mer
tilltalande att anvanda. Ett plank eller en byggnad kan lampligen agera
vindskydd. Sittplatser under trad eller tak kan skydda anvandare mot
oonskad nederbord eller sol.

SE

FASAD

Massiva ogenomskinliga byggmaterial i fasader begransar mojligheten att
se sin omgivning pa andra sidan av vaggen. Med fonster eller fasadvaggar

i transparenta material mojliggors fortfarande att kunna se sin omgivning.
Att kunna se sin omgivning resulterar i en 6kad kdnsla av trygghet utifall en
hotfull situation uppstar. Att se sin omgivning trots fysiska barridrer i form
av vaggar forstarker samspelet mellan byggnad och plats for besékaren.

BELYSNING

| belyst miljo ar det enklare att se sin omgivning och identifiera eventuella
oonskade eller hotfulla situationer. God belysning kan pa sa satt forstarka
kénslan av behag pa den offentliga platsen.

OPPEN YTA

Pa en 6ppen yta utan skymmande foremal ar det enklare att se sin
omgivning an bland avskdrmande féremal. En 6ppen yta ger ocksa
forutsattningar for att identifiera situationer pa langre avstand vilket kan
resultera i farre oonskade 6verraskningar.

MATERIAL

Maijligheten att kunna se sin omgivning paverkas bland annat av vilka
byggmaterial som anvands pa platsen. Transparenta material som glas
mojliggor att se sin omgivning till skillnad fran ogenomskinliga material.
Reflekterande material som speglar eller speglande vattenytor underlattar
for besokare att se sin omgivning bakom sig eller runt horn.



PRATA OCH LYSSNA

MATERIAL

Byggnadsmaterial paverkar hur akustiken fungerar for en offentlig plats
framst inomhus men ocksa utomhus. For att skapa en trevlig akustisk miljo
for prat bor materialen inte skapa ekande ljud. Materialet bor inte heller
absorbera ljudvagorna da detta kan foérsvara att lyssna.

OPPEN YTA

Manga olika typer av ljud pa en och samma plats kan resultera i en hog
bullerniva. Pa en 6ppen yta forekommer inte heller foremal som dampar
ljud vilket medfor att ljud sprids i flera riktningar. Ljud pa en 6ppen yta
uppfattas darfor tydligast for lyssnaren pa ett kortare avstand da ljudvagen
fortfarande ar stark.

VADERSKYDD

Vader kan férutom bidra med dnskade och odnskade klimatupplevelser
dven paverka ljudnivan. Stark vind och kraftig nederbord &r faktorer som
forsvarar det att identifiera ljud i en utomhusmiljo.

AKTIVITET OCH RORELSE

AKTIVITET

En plats har potential att utnyttjas som mest da utformningen ar
genomtankt och anpassad for platsens funktion och dess aktivitet. En
genomtankt utformning innebar att platsen ar utrustad pa sa satt att
den underlattar for anvandare att utfora aktiviteten. Exempelvis bor en
promenadvag lampligen ha ett jamnt markunderlag, en lekplats bor ha
ett mjukt underlag som sand och en bilvdg fungerar som bast da den ar
asfalterad.

BELYSNING

Belysning for en plats bor vara anpassad efter dess aktivitet. Belysning kan
variera for olika aktiviteter genom att vara dekorativ eller val upplyst. Hur
belysningen ar utformad pa en offentlig plats paverkar hur platsen kan
anvandas av besokare.
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ALLA ALDRAR

En offentlig plats bor ha ett brett utbud av aktiviteter och verksamheter
for att locka besokare i olika aldrar. Verksamheten eller aktiviteten bor
ocksa vara tillgénglig en storre del av dygnet for att resultera i ett storre
rorelseflode. Besokare i olika aldrar gynnar mangfalden pa en plats medan
besokare i lika dlder kan bidra till en kdnsla av gemenskap.

MIXED USE

Liksom besokare i olika aldrar bidrar till en 6kad mangfald kan dven
manniskors olika intressen och vardagsvanor bidra med mangfald. En
galleriabyggnad med ett Mixed Use koncept har vanligtvis ett bredare
utbud da olika verksamheter och aktiviteter kombineras i samma byggnad.
En galleriabyggnad med ett bredare utbud av verksamheter far i och med
det dven en storre kundkrets. | en byggnad med Mixed Use koncept har
besdkare mer varierade mal med besdket dn en traditionell galleria. Det
resulterar i variation och mangfald bland besdkare till en galleriabyggnad
med ett Mixed Use koncept.

OPPEN YTA

Oppna ytor har goda férutsittningar for att vara en plats fér en aktivitet
som kraver stérre utrymme. En 6ppen yta pa en offentlig plats intill en
galleriabyggnad kan darfor [ampligen kombineras med en idrottsplan, en
tradgard eller ett schackbrade i storlek anpassad efter gatumiljo.

MATERIAL

Platsens olika byggmaterial, framst markunderlag, bor vara anpassat efter
dess aktivitet och funktion. Platser dar méanniskor befinner sig i rorelse bor
ha ett jamnt markunderlag for att underlatta framkomligheten. En park
daremot gor sig battre med ett mer naturnara material markunderlag.

VADERSKYDD

Vaderskydd bor forekomma pa en plats dar det kan underlatta utférandet
av en aktivitet. Exempelvis bor en lekplats med tillhérande klatterstallning
ha tillgang till vindskydd for att inte kraftig vind ska forekomma. Ett

annat exempel pa aktivitet och tillhérande vaderskydd ar en entré med
tillhorande tak. Detta vaderskydd gor det mojligt for besokare att falla upp
sitt paraply vid nederbdérd och samtidigt forbli torr.
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Tabell.13: Foljande faktorer bedéms paverka upplevelsen av behag i och utanfér
en galleriabyggnad.

KVALITETSKRITERIER
SKALA KLIMAT SINNESUPPLEVELSER

Q e Fasad e Fasad e Fasad

L e Entré e Entré e Belysning

) e Material e Material

e Vaderskydd e Dekoration

SKALA
FASAD

Hur stor en fasad ar beror av byggnadens storlek. Fasaden i sig kan ha en
utformning anpassad efter mansklig skala och narliggande bebyggelse dven
da det géller en storre byggnad. Placering av fonster, entréer och moénster

i fasaden ar faktorer som paverkar fasadens storlek i relation till mansklig
skala.

ENTRE

En entré ar lampligen anpassad efter mansklig skala oavsett
galleriabyggnadens storlek. Vanligtvis dr byggnadens entré placerad pa
markplan dar manniskor ror sig i utomhusmiljon ovanfér. Om entrén ar

i mansklig skala upplevs den som mer inbjudande att anvanda dn om

den vore storre eller mindre. Entréns utformning kan folja monster och
material som anvands pa fasaden for vaningar ovanfor. Entrén ar pa sa satt
fortfarande i mansklig skala men samspelar daven med resten av byggnaden.

KLIMAT
FASAD

Byggmaterialet i en galleriabyggnads fasad har en stor paverkan pa hur
klimatet upplevs inomhus i byggnaden. En fasadvagg ger inomhusmiljon
skydd mot vind, o6nskad nederbdrd och temperaturférandringar.

ENTRE

En galleriabyggnads entré bor vara utformad sa att inte lackage av varme
eller kyla forekommer. En entré till en galleriabyggnad ar [ampligen
utformad som en sluss for att halla ute oénskat klimat fran inomhusmiljon.
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MATERIAL

Olika byggmaterial har olika egenskaper som att isolera kyla eller
varme och fukt mellan tva olika rum. For fasadvaggen som avskiljer
inomhusmiljon fran utomhusmiljon bér materialet vara tatt for att inte
sldappa igenom oonskat klimat.

VADERSKYDD

Skydd mot odnskat vader finns i olika former. For en inomhusmiljo ar
galleriabyggnadens yttervagg ett skydd mot kyla eller varme, vind och
nederbord. | utomhusmiljé kan byggnader agera vindskydd samt ge skugga.
Trad och tak kan lika sa ge skugga men ocksa skydda mot nederbord.

SINNESUPPLEVELSER

FASAD

Utformningen av en byggnads fasader har en viss paverkan av
sinnesupplevelsen av platsen. Dessa fasader kan vara dekorativa med
detaljrika utsmyckningar eller mer stilrena och enkla. En mer enhetlig
design fas da galleriabyggnadens fasader paminner om narliggande
byggnaders fasader. Om daremot galleriabyggnaden skiljer sig fran 6vriga
fasader i omgivningen fas en mer unik design. Hur fasaderna paverkar
besokares sinnesupplevelser dr beroende av varje individuell bestkares
smak och tycke.

BELYSNING

Hur belysning anvands pa en offentlig plats paverkar sinnesupplevelsen
av platsen. Belysning kan vara en del av platsens design och upplevas som
estetiskt tilltalande. Belysning kan ocksa skapa tilltalande vyer da annan
forekommande dekoration lyses upp. En tilltalande plats kan dven fas
genom en belyst plats dar da forutsattningarna blir battre for att se sin
omgivning.

MATERIAL

Kul6ren i ett material och dess struktur har en avgérande betydelse for
hur design och detaljer upplevs pa en plats eller i en byggnads arkitektur.
Vilket material som anvands for platsen kan skapa ett samspel mellan
olika byggnader om liknande material anvands eller skilja dessa at om mer



olika material anvands. Hur materialet paverkar sinnesupplevelsen for en
besdkare ar beroende av dess individuella smak och tycke.

DEKORATION

Dekoration ar utsmyckningar som finns till for att hdja sinnesupplevelsen
av platsen. Dessa kan forekomma i mer diskret form eller mer utstickande
variant. Exempel pa dekorationer som kan anvandas vid offentliga

plaster vid galleriabyggnader ar vaxtlighet, olika material eller monster i
byggnadsdelar.

5.5 ANPASSBAR GALLERIABYGGNAD MED MOJLIGHETER

Detta examensarbete inkluderar en studie av hur det befintliga Odenhuset
i Trollhadttan kan utvecklas for att gynna stadskarnans hallbarhet och
attraktivitet. Da det forekommer fler centrumnara galleriabyggnader i
Sverige i liknande situation som Odenhuset ar fragestallningarna samt
resultatet av detta arbete aktuellt dven for dessa byggnader. Resultatet
av gestaltningsforslaget for nya Odenhuset presenterar hur olika typer av
verksamheter kan placeras i en galleriabyggnad for att skapa ett battre
rorelseflode. Da de foreslagna verksamheterna kan ses som generella
alternativ ar idén bakom gestaltningsforslaget aven tillampbar for andra
centrumnara galleriabyggnader.

De foreslagna verksamheter som appliceras i gestaltningsforslaget ar alla
verksamheter som kan bidra med sociala méten da de forekommer i en
fysisk miljo. Exempel pa verksamheter som kan gynna galleriabyggnaden
med fler sociala moten ar handel, kontor, restaurang, bostader och
kulturverksamheter. Galleriabyggnadens olika verksamheter bor daven
kunna samspela med varandra samt fungera som sjalvstandig. Detta
innebar att de olika verksamheterna kan gynna varandra genom att
samsas om byggnadens besokare och inte heller konkurrera ut nagon av
verksamheterna.

Lokalens placering i galleriabyggnaden ar avgorande for hur verksamheten
fungerar i byggnaden. Langs med byggnadens fasad mot eventuell gagata
bor verksamheter vara placerade som kan nyttja narheten till gagatan. Sa
som kommersiell verksamheter. Lokaler pa entréplan upplevs for besdkare
som mer tillgdngliga da det inte kraver byte av nivaplan for ett besok.
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Darfor ar det lampligt om verksamheter med sidkra bestkare ar placerade
pa vaningsplan ovan entréplanet. Sddan verksamheter ar exempelvis
bostader, undervisningslokaler eller vardlokaler. Likadant bor kommersiell
verksamhet vara placerat intill vdlbesokta gatumiljéer som torg och
resecentrum. Detta for att exempelvis vardlokaler och undervisningslokaler
inte ar lika beroende av en central placering. Dessa olika typer av
verksamheter bor dock blandas da denna utspridning lockar besokare ftill
fler omraden pa platsen.

For att en byggnad ska astadkomma att innehalla verksamheter med
en bred variation bor lokalerna i byggnaden vara i olika storlekar. Detta
da olika typer av verksamheter kraver olika lokaler. Kontorslokaler
kraver vanligtvis storre lokaler medan lokala butiker klarar av att driva
verksamheten i en mindre lokal.

5.6 NYA ODENHUSET, IDESKAPANDE OCH SKISS

| denna del presenteras resultatet av momenten idéskapande och skisser
som ingar i designprocessen enligt metodvalet. Resultatet av idéskapande
och skisser redovisas i form av ett gestaltningsforslag for nya Odenhuset
som bygger pa resultatet av forstudien. Gestaltningsforslaget presenteras
i bilder med kompletterande text éver nya Odenhusets fasader, tak,
planlésning, inomhusmiljé samt narliggande utomhusmiljo.
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PLANLOSNING

Foljande underrubriker presenterar ett forslag for hur nya Odenhusets
planlésning kan se ut. Vilken typ av funktion respektive lokal ska innehalla
ar mojligt justera vilket bidrar med mojligheten till en mer flexibel
anvandning av vaningsplanen. De ritade planlésningarna ar baserade pa
det befintliga Odenhusets langdmatt.

VANING 1 (MARKPLAN)

Bild.58 presenteras gestaltningsforslaget for entréplanet i nya Odenhuset.
Bild.59 visar hur entréplanet ser ut i Odenhuset i dagslaget. Nedanfor
presenteras bade likheter och olikheter som finns i de tva planlésningarna
over entréplanet.

| det nya gestaltningsforlaget for Odenhuset finns lokaler for
livsmedelsbutik, restauranger, handels och kontorslokaler. Da
galleriabyggnaden innehaller olika typer av verksamheter ar
gestaltningsforslaget for nya Odenhuset av ett Mixed Use koncept. De olika
typerna av verksamhetslokaler ar jamnt foérdelade i galleriabyggnaden

for att fa ett starkare rorelseflode. Da kontorslokaler och bostader ingar i
utformningen av nya Odenhuset skapas battre forutsattningar for handel-
och restaurangverksamheterna i byggnaden att bli besdkta. Detta da
kontorslokaler och bostader medfor ett mer stabilt rorelseflode.

e A - Magasingatan och Olof Palmes gata

| dagslaget ar bade Magasingatan och Olof Palmes gata biltrafikerade
gator med tillhérande trottoarer. Lings med trottoarkanterna finns
parkeringar och narmast Kungsgatan finns en vandplats for respektive
gata. For att skapa en mer tilltalande miljo for fotgangare att vistas i an den
motortrafikmiljo som finns idag, utformas dessa gator som gagator i det
nya gestaltningsforslaget. Bilar far fortfarande anvanda gatan men da efter
de villkor som ar anpassade efter fotgangares. Att gatorna utformas som
gagator starker kopplingen mellan dessa gator och norra Kungsgatan som
ar och forblir en gagata. Designen for dessa tre gator ar i samma stil vilket
bidrar till en mer tydlig rod trad i utformningen av utomhusmiljon utanfor
byggnaden.
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¢ B - Uteserveringar

| det nya gestaltningsforslaget placeras lokaler avsedda for café- och
restaurangverksamhet intill norra Kungsgatan. En sddan placering

gor det mojligt for verksamheterna ha tillhérande uteserveringar pa
norra Kungsgatan. Da redan ett flertal restauranger med tillhérande
uteserveringar finns beldgna intill norra Kungsgatan kommer
uteserveringarna intill nya Odenhuset starka norra Kungsgatan som en
restauranggata.

¢ C - Huvudentré

Placeringen av huvudentrén i det nya gestaltningsforslaget har samma
placering som i den befintliga planlésningen av Odenhuset. Det som
skiljer de tva gestaltningarna at ar design och typ av dorr. | det nya
gestaltningsforslaget anvands karuselldorrar for att minimera risken att
slappa in oonskat klimat in i byggnaden. Bade fasad och design av gagatan
ser annorlunda ut vid huvudentrén an utformningen av resterande
Kungsgatan.

¢ D - Borttagna rulltrappor

| det nya gestaltningsforslaget forekommer inga rulltrappor. Att dessa

har tagits bort beror pa att all handelsverksamhet planeras att placeras
pa entréplanet. Darav finns inte samma behov av rulltrappor i det

nya gestaltningsforslaget. Rulltrapporna ar ocksa borttagna da dessa
begransade mojligheten for besdkare att se sin omgivning. Detta da
rulltrapporna i dagslaget ar placerade pa en 6ppen yta och darmed doljer
vad som finns bakom trapporna.

o E - Korridor

Korridoren mot entrén pa Olof Palmes gata i det nya gestaltningsforslaget
svanger inte av sa som den gor i dagslaget. Istéllet ar korridoren rak

vilket ger battre forutsattningar for bestkare att se sin omgivning i
galleriabyggnaden. En sadan utformning bidrar dven till att risken minskar
for att oonskade Overraskningar uppstar da inga skarpa horn féorekommer.
Dessutom blir entrén pa Olof Palmes gata mer synlig an vad den ar for
besokare i det befintliga Odenhuset.



*F, G - Hiss- och trapphus Oppettider. Med byggnadens tre entréer skapas fler mojligheter for
Hiss- och trapphus placeras intill varandra i det nya gestaltningsfoérslaget. besokare att réra sig in och ut i byggnaden.

For dessa anvands transparenta byggmaterial vilket mojliggor att bade

bli sedd och se sin omgivning. Hiss-och trapphus F ar tillgangligt da alla

verksamheter i byggnaden har 6ppet. Hiss- och trapphus G ar dven

tillgangligt for bestkare da endast livsmedelsbutiken har 6ppet. Hiss- och

trapphus G ar i anslutning till parkeringsplatser pa bade plan 2 och plan 3.

Via hiss- och trapphus G ar det mojligt for besokare att na verksamheter pa

andra vaningsplanet efter att verksamheter pa entréplanet har stangt.

Hissar och trapphus férekommer dven i direkt anslutning till gatumiljon
utanfor Odenhuset. Dessa ar till for boende och besdkare till bostaderna
pa nya Odenhusets tak. Aven dessa dr omgivna av glas fér anviandare ska
kunna se sin omgivning.

¢ H - Placering av livsmedelsbutik

Livsmedelsbutiken har i det nya gestaltningsforslaget placerats i en lokal
intill Magasingatan. Detta mojliggor for livsmedelsbutiken att ha en entré
i direkt anslutning till gatan utanfor byggnaden. | dagsldget uppstar en
tom yta mellan livsmedelsbutiken och huvudentrén da denna butik har
avvikande 6ppettider fran ovriga verksamheter i byggnaden. Tomma
ytor utan en verksamhetsfunktion erbjuder dock fortfarande skydd mot
oonskat klimat i form av vaggar och tak. De som besdker Odenhuset
utan shoppingsyfte under kvallstid menar Gustafsson (2019) agerar
otrevligt mot bade personal och andra besdkare i galleriabyggnaden. Att
flytta livsmedelsbutiken som i det nya gestaltningsforslaget resulterar

i att tomma ytor utan funktion inte uppstar efter andra verksamheters
stangning. Placeringen av livsmedelsbutikens nya lokal ar nara
Drottninggatan dit bade Drottningtorget och Hogskolan Vast grénsar.
Livsmedelsbutiken har darmed béttre forutsattningar med sitt nya lage att
locka till sig kunder fran dessa folkrika platser.

e | - Entré pa Magasingatan

| det nya gestaltningsforslaget finns ytterligare en entré in i byggnaden.
Den nya entrén ar placerad intill Magasingatan i anslutning till
livsmedelsbutiken. Detta gor det mojligt for livsmedelsbutiken att ha
friare 6ppettider utan att behdva anpassa sig efter andra verksamheters
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Bild.58: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Planldsning for vaning 1.
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Bild.59: Planl6sning for vaning 1 i det befintliga Odenhuset.
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VANING 2

Det andra vaningsplanet i nya Odenhuset skiljer sig fran det andra
vaningsplanet i det befintliga Odenhuset pa sa satt att det inte dar
forekommer nagra lokaler till for handelsverksamhet. Under arbetets
forstudie noterades under platsbesoken att tomma lokaler &r mer vanligt
forekommande i centrumnara gallerior pa vaningsplan ovanfor entréplan.
Det andra vaningsplanet i nya Odenhuset kommer innehalla parkeringsytor
samt gymlokal som det befintliga huset gor men ocksa kontorslokaler samt
lokaler avsedda for kvall-och helgaktiviteter. | Gehl Architects (2015) analys
av Trollhattan stadsrum uppmaéarksammas att helg-och kvallsaktiviteter for
alla aldrar efterfragas av stadens invdnare och besokare. Aktiviteten bor
inte vara alkoholrelaterad for att vara tillganglig for fler aldrar. Forslag pa
sadan aktivitet som kan infinnas i nya Odenhuset ar bowling eller escape
room.

Forutom helg-och kvallsaktiviteter menar Gehl Architects att Trollhattans
invanare aven efterfragar tillfallen att fa visa upp lokala foretag och
verksamheter. Tva av Trollhdttans mer kdnda lokala etablerade foretag
ar filmbolaget Film i Vast och naturvetenskapscentret Innovatum. Dessa
lokaler ar i dagslaget lokaliserade utanfor Trollhdttans stadskarna. Om
darfor dessa foretag har lokaler i nya Odenhuset i form av showroom
skapas fler mojligheter att fa visa upp lokala foretag.

e ) - Lokaler

Antalet lokaler pa det andra vaningsplanet ar farre i det nya
gestaltningsforslaget (se Bild.61)an den befintliga planlésningen (se
Bild.62). Lokalerna ar avsedda for annan typ av verksamhet &n handel sa
som kontor, museum och gym.

¢ K - Hiss- och trapphus

Pa det andra vaningsplanet i gestaltningsforslaget for nya Odenhuset

finns tva hiss- och trapphus tillgdngliga for bestkare. Det ena hiss- och
trapphuset ar i anslutning till vaningsplanets verksamhetslokaler och det
andra i anslutning till parkeringen avsedd for besdkare. Med placeringen av
hiss- och trapphus K (samma som hiss- och trapphus G pa entréplanet) ar
det mojligt att na verksamheterna pa andra vaningsplanet daven nar andra
verksamheter i byggnaden har stangt.
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VANING 3

Det befintliga Odenhuset har i dagslaget tva vaningsplan och dar

ovanpa ett tak i form av ett parkeringsplan. Fér nya Odenhuset kommer
parkeringsplatser ovanpa det andra vaningsplanet bestd men dessa
omgivna med vaggar och tak. Da parkeringsplatserna i det befintliga
Odenhuset ar vdlbesokta generar dessa i fler besokare till Trollhattan
centrum med sin tillganglighet. For att minska barridren mellan
parkeringsplanet ar en storre yta av yttervaggarna i glas. Det transparenta
materialet forbattrar mojligheten for besdkare att se sin omgivning vilket
genererar i en starkare upplevelse av sakerhet.

VANING 4 (TAK)

Utformningen for nya Odenhuset bygger pa ett Mixed Use koncept

dar olika verksamheter samspelar i en byggnad. De tre nedersta
vaningsplanen i nya Odenhuset rymmer lokaler for kommersiella
verksamheter, kontorslokaler och parkeringar. Ovanpa dessa vaningsplan
planeras ytterligare tre vaningsplan avsedda for bostader att inga i
gestaltningsforslaget for nya Odenhuset. Bostaderna ar fordelade i elva
radhusliknande byggnader runtom en gemensam tradgard. Boende och
besdkare nar bostaderna via de hiss- och trapphus som finns utplacerade
runtom nya Odenhuset. Placeringen av bostaderna samt den gemensamma
tradgarden redovisas i Bild.60.
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Bild.60: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Planldsning for vaning 4.
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Bild.61: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Planldsning fér vaning 2.
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Bild.62: Planl6sning for vaning 2 i det befintliga Odenhuset.
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Bild.63: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Fasader mot norra Kungsgatan och Drottninggatan.
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Fasad mot Sydvast (Magasingatan)

Bild.64: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Fasader mot Olof Palmes gata och Magasingatan.
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INOMHUSMILIO

Det som skiljer nya Odenhuset invandiga miljo fran den befintliga gallerian
ar framst valet av material for den interiora arkitekturen. | nya Odenhuset
forekommer glas inte bara som fonster utan aven i vaggar. Vaggar i glas ar
inte bara dekorativa utan ger ocksa battre forutsattningar for att kunna se
sin omgivning. | kombination med en mer mjuk och lekfull utformning som
rundade vaggar blir sikten annu battre for besékare an vad den blivit vid
skarpa horn.

Andra forekommande material i gallerians interidra arkitektur ar tra,
sten och putsad betong. Samtliga av gallerians lokaler har alla olika
fasadmaterial pa vdaggarna ut mot det gemensamma utrymmet mellan
lokalerna. Detta for att skapa variation i den interiora designen. Idén
bakom att anvdnda fasadmaterial som vanligtvis férknippas som material
pa yttervaggar, grundar sig i att knyta samman inomhusmiljén i nya
Odenhuset med gatumiljon utanfor. Ytterligare detaljer i den interitra
arkitekturen som starker denna koppling ar belysning i form av trad samt
de runda trabankar som kan identifieras inomhus som utomhus.

Tillgangen till dagsljus ar viktig da detta forstarker inomhusmiljon for
vistelsen positivt. Samtliga lokaler pa entréplanet som gransar till
yttervaggar ar darfor rikligt utrustade med fonster for att kunna slappa
in dagsljus i byggnaden. Aven ytterviggarna pa det andra och det
tredje vaningsplanet ar utrustat med storre fonsterpartier. Detta dels
for att sldppa in dagsljus men ocksa for att minska barridaren mellan
inomhusmiljéon och utomhusmiljén.
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Bild.65: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Yta mellan lokaler i galleriabyggnaden med den nya utformningen.
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Bild.66: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Vy 6ver inomhusmiljon intill galleriabyggnadens entré pa Olof Palmes gata.
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UTOMHUSMILIO

NORRA KUNGSGATAN (GAGATAN)

Se Tabell.6 och avsnitt 4.1 Odenhuset, Trollhdttan fér bedomning av norra
Kungsgatan i dagslaget. Dessa bedomningar ar underlag till genomforda
forandringar i gestaltningsforslaget for nya Odenhuset som rér norra
Kungsgatan.

Norra Kungsgatan forblir gagata dven i gestaltningsforslaget for nya
Odenhuset. Utformningen av gagatan i gestaltningsforslaget skiljer sig dock
fran den befintliga utformningen. Till skillnad fran den smala tradallé som
forekommer i dagslaget har tradallén for gestaltningsforslaget bade blivit
bredare och innehaller farre antal trad. Den nya tradallén markerar yta
avsedd for gang- och cykeltrafik. Mellan traden finns cykelparkeringar och
gatubelysning placerade. Cykelparkeringarna skapar battre forutsattningar
for att kunna besdka platsen med cykel istallet for bil. Forutom att
underlatta for besdkare att se sin omgivning har belysningen dven en
dekorativ funktion.

Forutom tradallén forekommer markunderlag i olika material for att
markera omraden avsedda for olika aktiviteter. Olika material forekommer
dven i galleriabyggnadens fasad. Detta for att skapa mer variation och
darmed en mer aktiv fasad. Materialen som anvands for fasaderna ar
tegel, glas, sten, och tra. De stora fonsterpartierna i byggnadens fasader
gynnar inte bara inomhusmiljé utan dven upplevelsen fér utomhusmiljon.
Under kvallar och nétter bidrar inomhusbelysningen med ljussken till
utomhusmiljon. Detta bidrar med att fasaden upplevs som mer aktiv.

Huvudentrén till nya Odenhuset har samma placering pa norra Kungsgatan
som den befintliga galleriabyggnaden. | gestaltningsforslaget for det

nya Odenhuset markeras huvudentrén med hjalp av utstickande
byggnadsdelar, annat material i fasaden samt en annorlunda utformning av
den anslutande gatumiljon. Intill huvudentrén bryts den avlanga tradallén
med cirkuldrt monstrat markunderlag med tillhérande markbelysning. Vid
denna plats forekommer dven vatten som en dekorativ damm och flera
stycken cirkuldrt formade sittbankar.

72

MAGASINGATAN

Se Tabell.9 och avsnitt 4.1 Odenhuset, Trollhdttan fér bedomning av
Magasingatan i dagslaget. Dessa beddmningar ar underlag till genomférda
forandringar i gestaltningsforslaget for nya Odenhuset som rér
Magasingatan.

Intill nya Odenhuset utgdr Magasingatan en gang- och cykelgata liksom
gagatan pa norra Kungsgatan. Inslag fran gagatans utformning férekommer
dven pa Magasinggatan som belysning i marken, en bred tradallé och
tillgang till cykelstall.

| dagsldget utgér Magasingatan en motorfordonstrafikerad gata med
vandplats intill Kungsgatan. Med utformningen av Magasingatan intill nya
Odenhuset &r det fortfarande majligt for motorfordon att ta sig fram pa
gatan. Skillnaden &r att med nya Odenhuset dr gatan anpassad for gang-och
cykeltrafik. For att sdkerstalla att motorfordon kér med en |ag hastighet pa
gatan forekommer hinder i form av buskar pa gatan som fordonen behéver
kora runtom. Intill Kungsgatan ar en del av marken pa Magasingatan
upphojd for att forhindra att motorfordon passerar gagatan.

Bostdaderna pa nya Odenhusets tak har sina ingangar i form av hiss- och
trapphus pa Magasingatan. Detta bidrar till mer rorelse pa Magasingatan
da bostadernas boende som har olika arbetstider och intressen och

som darmed ror sig pa platsen under olika tider pa dygnet. Detta starker
behovet av Magasingatan bor vara utformad efter gang-och cykeltrafik. |
det nya gestaltningsforslaget har galleriabyggnadens livsmedelsbutik en
egen entré i anslutning till Magasingatan. Att livsmedelsbutikens entré
ar placerad har faller sig sa att Magasingatan ar ndrmast Drottningtorget,
Maria Alberts park och Hogskolan vast. Dessa platser har manga besokare
och kan gynna Odenhuset med ett hogre besdkarantal med en mer
tillganglig livsmedelsbutik. Denna entré markeras med markbelysning
utanfor ingdngen.
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Bild.68: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Gatumilj6 intill galleriabyggnadens huvudentré pa norra Kungsgatan.
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OLOF PALMES GATA

Se Tabell.8 och avsnitt 4.1 Odenhuset, Trollhdttan fér bedomning av Olof
Palmes gata i dagslaget. Dessa bedomningar ar underlag till genomforda
forandringar i gestaltningsforslaget for nya Odenhuset som rér Olof Palmes
gata.

| det nya gestaltningsforslaget utgor Olof Palmes gata en gang- och
cykelgata liksom gagatan pa norra Kungsgatan. Detaljer i utformningen

pa gagatan forekommer dven pa Olof Palmes gata sa som markbelysning,
en bred tradallé och narhet till cykelstall. Olof Palmes gata ar nara pa
identisk Magasingatan. Det som skiljer de tva gatorna at ar var langs med
byggnadens fasad som galleriabyggnadens entré ar placerade pa respektive
gata.

| dagsldget utgor Olof Palmes gata precis som Magasingatan en
motorfordonstrafikerad gata med vandplats intill Kungsgatan. Med
utformningen av Olof Palmes gata intill nya Odenhuset ar det fortfarande
mojligt for motorfordon att ta sig fram pa gatan. Skillnaden ar att i det
nya gestaltningsforslaget ar trafiken pa Olof Palmes gata anpassad for
cyklister och fotgdngare. FOr att sakerstalla att motorfordon kér med en
lag hastighet pa gatan forekommer hinder i form av buskar pa gatan som
fordonen behdver kdra runtom. Intill Kungsgatan ar en del av marken

pa Olof Palmes gata upphojd sa att motorfordon inte ska kunna passera
gagatan.

Bostdderna pa nya Odenhusets tak har dven ingangar i form av hiss- och
trapphus pa Olof Palmes gata. Detta skapar mer rorelse pa Olof Palmes
gata lik som pa Magasingatan da de boende ror sig pa platsen olika tider
pa dygnet utifran arbetstider och fritidsaktiviteter. Detta starker behovet
av att Olof Palmes gata bor vara utformad efter gang-och cykeltrafik.
Forutom hiss-och trapphusen upp till bostaderna finns en entré till
galleriabyggnaden placerad pa Olof Palmes gata.

DROTTNINGGATAN

Se Tabell.8 och avsnitt 4.1 Odenhuset, Trollhédttan for beddmning av
Drottninggatan i dagslaget. Dessa beddmningar ar underlag till genomforda
forandringar i det gestaltningsforslaget for nya Odenhuset som ror
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Drottninggatan.

Gestaltningsforslaget av gatan intill Odenhusets bakre fasad intill
Drottninggatan, har manga likheter med den befintliga gatan som

finns i dagslaget. Da denna gata utgdr en motortrafikerad gata mellan
Trollhadttan resecentrum och Drottningtorget paverkar dess utformning
hur besokare kan na Trollhdttan centrum. Detta da reseférbindelser med
lokaltrafiken, busstation och jarnvagsstation, finns tillgangliga langs med
Drottninggatan. Om trafiken begransas pa Drottninggatan kan detta
paverka hur lokaltrafikens resenarer kan besodka stadskdrnan. Odenhusets
in- och utfart till parkeringshuset ar ocksa beldgen intill Drottninggatan. Da
detta examensarbete ar inriktat pa husbyggnad férblir Drottninggatan en
trafikerad gata dven for det nya gestaltningsforslaget.

For att fotgdngare och cyklister ska uppleva Drottninggatan som en mer
trafiksdker plats finns en bred trottoar intill bilvdgen. Transparenta vaggar
vid parkeringshusets in-och utfart 6kar sikten for bilister, fotgdngare och
cyklister.

| dagsldget upplevs fasaden intill Drottninggatan som inaktiv. Detta da
fasadens material ar enformiga och det forkommer fa fonster. Férandringar
for fasaden intill Drottninggatan finns darfor for att skapa en mer aktiv

och levande fasad. Dessa forandringar innebar att nya Odenhusets fasad
intill Drottninggatan forekommer i olika material for att skapa variation i
fasaden. | fasaden forekommer fler fonster i det nya gestaltningsforslaget
for att starka samspelet mellan inomhusmiljo och utomhusmiljé da
barriaren mellan dessa avtar med fonster. Detta eftersom man med fonster
har battre forutsattningar for att se vad som hander i ens omgivning.
Fasaden i det nya gestaltningsforslaget pryds aven med vaxter och
belysning som ska bidra till en mer tilltalande och dekorativ miljo att vistas
i

Bostaderna ovanpa nya Odenhusets tak som ar narmast Drottninggatan
har ett langre avstand till fasadkanten. Detta eftersom Drottninggatan ar
en trafikerad gata som bidrar med en hogre bullerniva. Avstandet mellan
bostader och fasadkant ger distans for bullernivan att avta innan det nar
bostaderna.
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Bild.69: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Infart till galleriabyggnadens parkeringshus intill Olof Palmes gata.




76



‘

Bild.71: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Fasaden intill Drottninggatan ar i gestaltningsforslaget dekorerad med belysning och vaxtlighet.
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Bild.72: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Det nya gestaltningsforslaget bygger pa ett Mixed Use koncept dar blanda annat bostader utgor en del av byggnaden.
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BOSTADER PA TAKET

Ovanpa nya Odenhusets tak finns ett flertal flerbostadshus utplacerade.
Dessa byggnader ar placerade intill fasadkanten for att uppna en god
utsikt for de boende. Dock ar bostaderna intill Drottninggatans fasad
placerade med ett visst avstand pa grund av bullernivan fran den
trafikerade gatan. Placeringen intill kanten gynnar dven vistelsemiljon
for besokare i gatumiljon pa platsen intill. Detta da bostaderna ar en del
av galleriabyggnadens utformning och design som har ett estetiskt syfte.
Bostdder pa taket resulterar dven i ljussken som sprids till omgivning
under kvall och natt samt att man har mojlighet att se fler manniskor

i sin omgivning. Pa sa satt kan platsen runtom galleriabyggnaden med
tillhorande bostader upplevas som mer aktiv.

Bostaderna ovanpa nya Odenhusets tak bestar alla av flerbostadshus pa
tre vaningar. Detta ger nya Odenhuset en totalhdjd inklusive bostader pa
sex vaningar. For varje vaning uppat blir byggnadens djup smalare vilket
resulterar i en byggnad formad som en trappa sett fran sidan. Samtliga
flerbostadshus har likadan utformning. Loftgangar fran hiss-och trapphusen
leder till bostadernas ytterdorrar. Langs med kanterna pryds bostdaderna
med balkonger, bade inglasade och med enbart staket.

Mitt pa nya Odenhusets tak finns en gemensam tradgard till for de som
bor i bostdderna. | denna tradgard far de boende tillgang till vaxthus,
grillplatser, sittplatser och vaxtlighet i form av trad och buskar samt
grasytor. Den gemensamma tradgarden blir for de boende en naturnara
milj6 att vistas i men ocksa en social miljo dar man kan tréffa sin grannar.
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Bild.73: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Bostader och gemensam tradgard pa taket.
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Bild.74: Gestaltningsforslag nya Odenhuset. Mellan bostaderna har de boende tillgang till en gemensam tradgard med vaxthus.







DESIGNANALYS

Detta avsnitt utgors av den tredje fasen i Research by Design;
designanalysen. | detta avsnitt analyserar och reflekterar forfattaren kring
resultatet av designprocessen utifran egna tankar.
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6. DESIGNANALYS

6.1 METODVAL

Valet av metod visade sig i starten av detta examensarbete inte

vara helt enkelt. Da malet med detta arbete ar att astadkomma ett
gestaltningsforslag vore en lamplig metod ett arbetssatt som tillater

att kreativiteten far chansen att floda fritt. Efter diskussion med
handledare beddms metoden Research by Design vara ett lampligt

val dar designprocess kan kombineras med vetenskapliga studier.

Research by Design visade sig under arbetets gang vara anvandbart

da bade litteraturstudier och platsbesok har underlattat arbetet for
designprocessen. Likasa har uppbyggnaden bakom Research by Designs tre
olika faser underlattat for planeringen av arbetets upplagg. Strukturen av
fasernas uppbyggnad har under arbetet hanvisat till lamplig ordning av de
olika momenten for att astadkomma ett arbete dar design kombineras med
vetenskapliga studier.

Stadsliv & stadsrum i Trollhdttan av Gehl Architects (2015) har varit

till stor hjalp i forstudien da tillgangar och brister runtom Odenhuset i
Trollhattan centrum identifieras i denna rapport. Viktigt att notera ar dock
att bedomningen av stadsrummet omkring Odenhuset dr enbart bedémd
ifran Gehl Architects analys och forfattarens egna observationer vid
platsbesoket. Da det ar viktigt att halla isar personliga asikter fran objektiv
bedémning skulle bedémning av platsen fran fler perspektiv ge ett resultat
av en mer genomshnittlig upplevelse av platsen.

Under arbetets gang traffade forfattaren pa flera motgangar. Vid dessa
stunder anpassades utforandet av de drabbade arbetsmomenten s3 att
arbetet kunde fortsatta. Exempel pa sadana stunder som uppkom under
arbetet var nar det inte fanns tillgang till behdvda informationskallor

sa som bocker eller manniskor att intervjua. For att géra en mer réttvis
beddmning av rorelsemdnstret i Odenhuset eftersdktes planlésningar éver
de andra platsbesokta galleriabyggnaderna for att jamfora dessa. Da de
eftersokta planlésningarna inte var maojliga att tillga behovde forfattaren
vara mer noggrann att observera rérelsemonster vid platsbesoken.
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Fler platsbesok skulle ge en mer rattvis bedémning av galleriabyggnadernas
aktivitet under en langre tid. Da tiden fér examensarbetekursen &r
begransad gor detta det svart att undersoka varje galleriabyggnad under en
langre tid. Bedomning av galleriabyggnaderna under en langre tidsintervall
skulle for forstudien ge 6kad forstaelse hur och om byggnadens aktivitet
skiljer sig under dygnet och under aret.

Att genomfora ett examensarbete som inkluderar att skapa ett
gestaltningsforslag var ett 6nskemal fran forfattaren just for att det
skulle medféra en stérre utmaning. Detta eftersom att skapa ett
gestaltningsforslag i detta examensarbete inkluderar att arbeta med
Autodesk Revit. Ett program med manga funktioner som forfattaren
innan arbetet inte hunnit utforska ordentligt. Designprocessen dar bade
Autodesk Revit och Adobe InDesign anvandes till gestaltningsforslag och
rapportutformning har varit utmanande men ocksa valdigt larorik.

6.2 DESIGNPROCESS

Detta examensarbete har genomfoérts for att undersdka hur befintliga
centrumnara gallerior kan utformas for att stirka stadens hallbarhet

och attraktivitet. Detta utifran att konkurrensen fran bade extern handel
och e-handel har 6kat. Att konkurrensen har uppstatt grundar sig i att
manniskors nya behov inte stammer 6verens med vad de centrumnara
galleriorna kan erbjuda. Att e-handel och externa kdpcenter utbud
stammer battre 6verens med manniskors behov har med dess tillganglighet
att géra. E-handel kan man skoéta via sin smartphone som man alltid bar
med sig och externa kdpcenter féorekommer ofta strategiskt lokaliserade
intill motorvagar dar manga trafikanter passerar dagligen. | dagens
samhalle finns tekniken overallt vilket har skapat nya forutsattningar

for hur man kan leva sin vardag. Att man snabbt kan hantera olika
vardagsarenden fran telefonen har fort med sig att manniskor ar vana vid
ett hogre tempo i vardagen. Att da besdka en centrumnara galleria nar man
istdllet kan skéta drendet hemifran kan upplevas som omstandligt.

Hur handel har fungerat och hur dess utveckling har sett ut har genom
tiden styrts av manniskans behov. Det som en gang i tiden var en
motesplats i kombination med varuhus ar inte lika tillgéngligt langre da
extern handel och e-handel férekommer numera. Med detta sagt ar det



grundlaggande att acceptera handelns utveckling for att kunna finna nya
funktioner for befintliga centrumnara gallerior. Att aterskapa ett levande
och vélbesokt Domus-varuhus ar darfor inte aktuellt eftersom manniskors
behov ser annorlunda ut idag dn vad de gjorde under 1960-talet. Externa
képcenter ma upplevas som tillgangligt utplacerade intill motorvagar men
vad som tyvarr har glomts bort ar att centrumnara galleriabyggnader ar
just lokaliserade i stadens centrum.

Om man istallet ser centrumnara galleriabyggnader som vilka byggnader
som helst blir alternativen manga for dess funktion baserade pa dess
centrala lokalisering i stadskarnor. En stad ar en plats dar bland annat
bostdder, arbetsplatser, fritidsaktiviteter, foretag och resecentrum samsas
om utrymmet. Manga manniskor véljer att bo i en stad just for att ha
narmare till dessa platser. Om en stad ses som attraktiv da den inrymmer
dessa funktioner borde inte da en byggnad med dessa funktioner ocksa ses
som attraktiv att vistas i?

Vad som &r ekonomiskt attraktivt med en stad ar arbetsmojligheter, bade
for staden och privatpersoner. Det finns ocksa sociala varden i en stad

som paverkar manniskans vardag, sa som kultur och utbildning. Framfor
allt finns det sociala attraktiva vardet i en stad att traffa andra manniskor.
Manga vill ocksa bosatta sig i en stad da det blir mer lattillgangligt att
bestka andra platser fran stadens jarnvag- och busstation. Samtliga
platsbesokta centrumnara gallerior i detta arbete har alla ett centralt

lage i staden med goda forutsattningar att kunna resa eller ta sig till en
arbetsplats. Da detta ar vad som lockar besokare till en stad i dagslaget, bor
detta speglas i en ny utformning av centrumnara gallerior.

Viktigt att komma ihag ar att lika val som handel har utvecklats fran
Domusvaruhusens tid till idag sa kommer manniskor skapa nya behov

och ytterligare utveckling kommer ske inom samhallet. Inte bara inom
handel utan allt som rér manniskors vardag har potential att utvecklas till
nagot nytt. Med detta sagt ar det av vikt att inte bara uppfylla manniskors
nutida behov utan aven att uppfylla framtida behov. En centrumnara
galleriabyggnad har darfor en férdel om dess lokaler ar flexibla och gar att
anpassa efter verksamheter utifran nutida och framtida behov.

Varfér manga centrumnaéra galleriabyggnader fortfarande ar kvar i sitt
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ursprungliga format kan dels bero pa att samhallet annu inte har kommit
till insikt med att behoven av handel ser numera annorlunda ut. Det

kan ocksa bero pa att ndr Domusvaruhusen byggdes blev det sensation

i staderna da dessa blev rikligt besokta och att stadens invanare haller
sentimentalt kvar i minnet av denna glans. Att riva eller andra om
byggnaden skulle dven paverka minnet av hur viktig byggnaden en gang
var. Dock hindrar detta att aterskapa en vilbesokt byggnad utifran de nya
behov som finns.

Manniskors behov ma férandras men vad de attraktiva och hallbara
aspekterna ar ser sig likt ut. Daremot har det forandrats hur attraktiva och
hallbara aspekter kan uppfyllas fér en mer hallbar och attraktiv stad. For
en ekonomiskt hallbar och attraktiv miljo behdvs jobbmajligheter som
gynnar bade de anstdllda men ocksa staden dar foretaget ar lokaliserat.
Vilken typ av jobbmdjligheter som finns styrs av samhallets utveckling som
skapas utifran de behov vi skapar. Vissa yrken kan férsvinna men andra
yrken kan ocksa tillkomma. Lat oss sdga att en galleriabyggnad innehaller
lokaler fér jobbmaijligheter. Dessa lokaler bér da vara mojliga att anpassa
efter de olika forutsattningar en arbetsplats kraver for att utféra jobbet.
Olika storlekar pa lokaler ar ett satt hur dessa lokaler kan férekomma som
flexibla. Ett annat satt ar att inte enbart lata lokalerna vara utformade for
traditionella kontorslokaler. Till exempel férekommer “"vardagsrum” som
arbetsplats inom IT-branschen mer och mer. En lokal i en galleriabyggnad
ar da flexibel om den exempelvis kan anpassa efter bada dessa olika typer
av utformningar for en arbetsplats. Om en lokal uppfyller behoven foér dess
avsedda funktion kan lokalens fysiska miljo ocksa ses som mer attraktiv.

Manniskan ar ett flockdjur och darfor mar vi inte bra av att kdnna oss
ensamma. | och med kommer det alltid finnas ett behov av att skapa
moten mellan méanniskor. For att gynna stadskarnans hallbara utveckling
och attraktivitet bor centrumnaéra galleriabyggnader i fortsattningen
innehalla lokaler for sociala moten. Ett socialt moéte behover nodvandigtvis
inte innebara att en konversation dger rum. Ett socialt mote kan innebéra
att man vistas pa en plats med andra medmanniskor. Exempel pa sadana
platser dar den typen av sociala moten sker ar bibliotek, konserter eller
sportevenemang. Samhallet som méanniskor lever i numera ma vara mer
tekniskt och via sociala medier ar det enkelt att hitta forum dar man kan
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konversera med andra medmanniskor. Manga méanniskor tycker dock
att det inte ar samma sak att chatta som att prata och se personen i
dgonen. Aven om tekniken underléttar vardagen p& manga satt s& kan
den inte ersatta allt. Manniskan behdver fortfarande vistas bland andra
medmanniskor for att ma bra som det flockdjur vi ar.

6.3 DESIGNMASSIGA ATGARDER

| detta arbete presenteras ett gestaltningsforslag for hur Odenhuset i
Trollhttan kan omformas. De designmadssiga atgarder som tillampats i
gestaltningsforslaget som ocksa kan appliceras pa gestaltningsforslag for
andra centrumnara galleriabyggnader presenteras nedanfor.

MATERIAL

Ett byggmaterials kulér och konstruktionsmaéssiga egenskaper paverkar
upplevelsen for besdkare pa platsen. Byggmaterial i en centrumnara
galleriabyggnad bor vara utformade sa att oonskat klimat halls borta

fran platsen liksom odnskade sinnesupplevelser. Byggmaterialen i en
centrumnara galleriabyggnad bor ocksa vara estetiskt tilltalande och bidra
med en battre mojlighet att kunna se sin omgivning. Detta for att lata
platsen vara en tilltalande och trygg motesplats for manniskor.

ANVANDNING AV PLANLOSNING

Utformningen av planlésningen samt var lokaler ar placerade spelar en
avgorande roll for hur verksamheterna kan anvandas. Lokalerna bor
lampligen vara utplacerade sa att verksamheterna kan fungera var for sig
men samtidigt kunna samspela med narliggande lokaler. Utformningen
av planlésningen bor ocksa forhalla sig till verksamheter som befinner
sig utanfor galleriabyggnaden. Till exempel kan kontorslokaler intill
restauranger leda till fler besdkare for dessa vid lunch- och middagstid.

Atgarder for att skapa starkare rorelseflode &r att undvika att samma

typ av verksamheter samlas pa samma plats i byggnaden. Om istallet
verksamheter av samma typ sprids ut i hela byggnaden behover besékarna
forflytta sig vilket genererar i ett starkare rorelseflode. Ytterligare en

atgard for att fa besokare att vistas 6ver hela planet ar att undvika
atervandsgrander. Detta kan undvikas genom att planldsningen ar utformad
som en cirkel eller att byggnaden har fler entréer dn bara en huvudentré.
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BELYSNING

| och utanfor galleriabyggnaden bor belysning finnas sa att besdkare kan se
sin omgivning samt sjalva bli sedda under kvall och natt. Belysningen bor
ocksa vara dekorativ sa att platsen blir mer tilltalande att vistas pa. Exempel
pa dekorativ belysning kan finnas i fasader, markmaterial eller upplysta
konstforemal.

DEKORATIONER

Forutom en saker och trygg miljo bor platsen vara dekorativ for att
upplevas som tilltalande att vistas pa. Dekorationer kan exempelvis ske

i form av farger, geometriska former och vaxter och ar darmed en del

av arkitekturen. Dekorationer kan vara stora som sma och vara bade

enkla eller vagade. Lampligen bor det ocksa finnas en réd trad i den
dekorativa utformningen for att knyta samman byggnadens olika delar och
narliggande bebyggelse.

PLATS UTFORMAD EFTER AKTIVITET

For att en verksamhet ska fungera ar det grundldggande att lokalen eller
platsen ar utformad efter den specifika aktiviteten. Byggmaterial och
belysning har en paverkan for hur platsen kan anvdandas. Rummets storlek
har ocksa en avgorande betydelse for hur platsen kan anvandas, sdsom
takhojd och markyta. Utrustning i lokalen eller pa platsen ska dessutom
vara i en lamplig hojd och storlek, sa som dérrar, fonster, skap och hyllor.

FORSLAG PA FORTSATTA STUDIER

e Studera olika Mixed Use koncept. Hur paverkas byggnaden av vilka
verksamheter den innehaller? Finns det mer lampade koncept for en viss
typ av byggnad och dess placering?

e Undersoka stadsrummet intill byggnaden och dess behov. Kan man med
enbart en fordandring av stadsrummet paverka stadens attraktivitet och
hallbarhet?

e Inkludera enkdtundersokningar dar stadens invanare far tycka till om
stadens utveckling och vad som kan forbattras.



e Undersoka konstruktionen av ett befintligt Domusvaruhus. Vilka
mojligheter eller begransningar medfor konstruktionen for en
ombyggnation av varuhuset?
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