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Abstract

Abstract

This report portrays a thesis work done in collaboration with the company Trangia AB. Trangia
has with their timeless design, solid expertise and long experience, built up one of the strongest
brands in the outdoor cooking industry. Their well-known outdoor kitchen has been produced
and developed in Tringsviken, Jimtland County, ever since it all started 1925. The proximity
to the mountain environment has made practical tests in harsh weather conditions to a natural
part of the business throughout the years.

Today, Trangia's products are mostly made for mountain hiking and camping, where their main
product is their outdoor kitchen for up to 4 people with the capacity to cook one thing at the
time. Since their larger kitchen has a higher sale rate than the smaller ones, Trangia is interested
in knowing if there is a demand for an additional larger kitchen with the double cooking
capacity.

The purpose of this project was therefore to develop a completely new concept for a larger
outdoor kitchen with two burners and the capacity to cook two things at the same time. The
entire work was carried out in line with a product development process together with Trangia
where the end customer has been involved throughout the process.

The report covers the entire work process from beginning to end. To get to know the market,
the customer and the competitors, a comprehensive market analysis was done. This was
followed by idea generating which resulted in several concepts. The concept development took
place in collaboration with Trangia and the end customer, where a final concept was eventually
chosen. During the work, it turned out that the biggest competitor actually was to simply use
two Trangia kitchens from today's 25-series and this discovery would be of great importance
during the project's course.

The result is an outdoor kitchen with two burners that can both be used as a portable kitchen
but also as a more stationary kitchen using a separate leg stand. Final concept has been
visualized using the CAD program SolidWorks and renderings in KeyShot. Last of all, a 3D —
printed prototype was created. This was made in a 98% scale due to the size of the 3D-printer.
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Sammanfattning

Denna rapport avhandlar ett examensarbete utfort i samarbete med Trangia AB. Med sin
tidlosa design, gedigna kompetens och langa erfarenhet har Trangia byggt upp ett av
friluftsindustrins starkaste varumarken. I Trangsviken, Jamtlands 14n, med narhet till fjallmiljo
och natur sker dn idag produktionen av friluftskok med tillbehor.

I dagsléget riktar sig Trangias produktutbud bland annat mot fjallvandring och camping dar
deras huvudprodukt ar friluftskok for upp till 4 personer med en brannare. Trangia ar
intresserade av att veta om det finns en efterfrigan for ett ytterligare stérre kok med tva
bréannare.

Syftet med projektet var att ta fram ett helt nytt designkoncept pa ett storre stormkok med tva
brannare som passar in i 6vriga produktutbudet. Hela arbetet genomfordes i linje med en
valkand produktutvecklingsprocess tillsammans med Trangia dir slutkunden har varit delaktig
under hela processen.

Rapporten omfattar hela arbetsprocessen fran borjan till slut. For att lara kinna marknaden,
kunden och konkurrenterna utférdes en omfattande marknadsanalys. Denna f6ljdes av
idegenerering som resulterade i ett flertal koncept. Konceptutvecklingen skedde i ett samarbete
med Trangia och slutkunden dar ett slutgiltigt koncept till sist valdes ut. Under arbetets géng
visade det sig att det var tva stycken Trangia kok fran dagens 25-serie som var den storsta
konkurrenten och denna upptiackt skulle komma att ha stor betydelse under projektets gang.

Resultatet dr ett stormkok med tvd stycken brinnare som bade gar att anvinda som ett
portabelt kok men som med hjélp av ett separat benstativ gar att anvinda som ett mer stationart
kok. Slutgiltigt koncept har visualiserats med hjidlp av CAD-programmet SolidWorks och
renderingar i KeyShot och slutligen en 3D-printad prototyp. Denna begriansades till att goras i
98-procentig skala p& grund av 3D-printerns storlek.
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Introduktion

1 Introduktion

Kapitlet ger en bakgrund till studien och det problemomrdde som studien byggts upp kring.
Vidare presenteras studiens syfte och dess fragestdillningar. Ddrtill beskrivs studiens
avgrdnsningar. Kapitlet avslutas med rapportens disposition.

1.1 Bakgrund

Denna rapport avhandlar ett examensarbete gjort pd Jonkopings Tekniska Hogskola av
studenter pad programmet Maskinteknik - produktutveckling och design 18ohp.
Examensarbetet utférs i samarbete med foretaget Trangia AB  och  beskriver
produktutvecklingsprocessen for att ta fram ett designkoncept for en ny variant av ett stormkok
med tva brannare.

Trangia AB ar ett svenskt foretag som tillverkar och siljer stormkok. All produktion sker pa
plats i Trangsviken, Jamtlands ldn, dir foretaget har cirka 30 anstéllda. Foretaget startades
1925 av John E. Jonsson, som da borjade producera hushallskérl i aluminium. [1] Med tiden
vixte produkten till att bli ett stormkok f6r camping och friluftsliv som har behéllit sin design
och kvalité under alla &r. Trangia ar idag ett av de ledande méarken inom denna bransch d& de
under sina ar har byggt upp ett starkt och trovirdigt varumirke som pé senaste tiden dven
borjat séljas utanfor Norden. I dagsldget har Trangia tre olika storlekar av stormkdk samt en
mingd av tillbehor for olika tillfallen och andamal.

Trangia séljer 20 000 exemplar om &ret av det mellersta koket for 1-2 personer, medans det
storsta koket for 3-4 personer siljer 4 génger sd mycket. Detta leder till att Trangia vill
undersoka efterfrigan pd marknaden for ytterligare ett storre kok med tvé brannare istéllet for
nuvarande kok med en brannare. Detta ses som en mojlighet till att bredda sortimentet med en
ny produkt samt att 6ka sin konkurrenskraft.

Figur 1 Trangias Stormkok

1.2 Problembeskrivning

I dagslédget har Trangia ett produktutbud som riktar sig mot fjallvandring dar storlek och vikt
pé koket ménga génger ir en avgorande faktor. Koken anvéands dven vid andra tillfallen som till
exempel camping, utflykter och picknick men ocksd som reservkok att ha hemma vid
tillexempel stromavbrott. Trangia séljer betydligt mer av de storre koken och vill darfor
undersoka om marknaden efterfrigar ett ytterligare storre kok och hur detta i s fall skulle
kunna designas.

Uppgiften ar att ta fram ett helt nytt designkoncept for ett stormkok dar det gar att anvanda tva
brannare samtidigt. Stormkoket ska enkelt gé att packa ihop och forflyttas vid behov. Den nya
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produkten ska passa in i Trangias 6vriga produktutbud och ddrmed félja deras formsprak.
Precis som Ovriga produkter ska det nya stormkoket tillverkas i aluminium.

1.3 Syfte och fragestallningar

Syftet med uppgiften ar att komma fram med ett forslag pa ett helt nytt stormkok
med tva stycken brinnare. Trangia hoppas kunna erbjuda denna produkt i sitt sortiment i
framtiden och vill darfor fa forslag pa ett passande designkoncept.

Darmed ar studiens fragestillningar:

[1] Hur kan ett nytt stormkok med tva stycken brannare utformas?
[2] Hur kan det nya stormkoket vara anviandarvanligt?

[3] Hur behalls Trangias formsprak i den nya produkten?

1.4 Avgréansningar

Avgriansningarna som har gjorts i detta arbete ar att det inte tas hiansyn till vikt och pris for
produkten. Produkten ska sjdlvklart vara inom rimliga granser for att kunna vara mojlig att
producera men ingen omfattande produktionsstudie kommer att genomforas. Materialstudie
kommer inte heller genomf6ras, dels pa grund av tidsbrist och dels da produkten vid en
eventuell produktion skulle tillverkas av samma material som Trangia redan anvinder sig av.

1.5 Disposition

Rapporten inleds med de teorier som projektet grundas pa. I det efterfoljande kapitlet Metod
beskrivs de metoder som anvinds utifran teorierna och foljs darefter av Genomforandet. Har
beskrivs djupgdende samtliga faser i genomforandet baserat pd metod-delen, fran start till slut.
Genomforandet efterfoljs av Resultatet dar det slutgiltiga konceptet redovisas grundligt. I det
sista kapitlet Diskussion och slutsatser diskuteras projektet. Egna tankar, idéer och forslag pa
béade bra och mindre bra delar i projektet diskuteras och avslutas med en slutsats. Rapporten
avslutas med samtliga referenser och bilagor.
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2 Teoretiskt ramverk

Kapitlet ger en teoretisk grund som anvdnds i studieuppldgget och en bas for att analysera
resultatet av de fragestdllningar som formulerats.

2.1 Koppling mellan fragestallningar och teori

For att ge en teoretisk grund till fragestéllningarna beskrivs berorda teorier i ramverket. For att
besvara forsta fragestillningen Hur kan ett nytt stormkok med tva brdnnare utformas?
anvands teorierna i punkterna 2.2-2.4.

For att besvara studiens andra fragestillning Hur kan det nya stormkoket vara
anvdndaruvdnligt? har punkterna 2.2-2.3 samt 2.4 anvants.

For att besvara studiens tredje fragestillning Hur behdlls Trangias formsprdk i den nya
produkten? har teorierna i punkterna 2.2-2.5 anvints.

2.2 Produktutvecklingsprocessen

“Bootleg bootcamp” dr en fulldefinierad designmetod som anviands till komplex
designframtagning, se figur 2. [2] Processen bestér av fem faser, men det &ar ofta processen gar
i omgéngar. En process som gar i cirklar kallas for en iterativ process. Med detta menas att
designprocessen borjar om i flera omgéngar. Tillexempel tas det fram ett halvfardigt koncept,
forslagsvis en prototyp, som utvalda kunder far testa och ge feedback pa. Utifrdn kundens
asikter och 6nskemal utvecklas konceptet vidare. Denna process kan pagé i flera omgéngar tills
onskat slutresultatet ar natt. [3]

Figur 2 Bootcamp Bootleg processen

Empathize: Den forsta delen i processen ar att, med dppet sinne, férstd mianniskan som ska
anvanda produkten. Att iaktta anvdndaren for att férstd vad méanniskan tanker och kdnner vid
anvindning av produkten kan vara till hjilp for att skapa forstielse. Aven intervijuer och samtal
kan leda till diskussioner dir eventuella problem kommer fram. Det dr en stor fordel om
designern sjilv anviander liknande produkter och kan testa och utviardera funktioner och
anvandningsomraden utifran sig sjalv.

Define: Define ar den del i designprocessen dar forstdelsen for anvindarens krav och behov
sammanfattas. En problemformulering formuleras och malet med den nya produkten faststills.

Ideate: Nar designern har lart kinna anviandaren borjar idegenereringen. Det finns manga
olika metoder for att ta fram designlosningar. Teamet efterstravar att komma fram med sé
manga idéer som majligt som kan vara bade realistiska och orealistiska.

Prototype: Nir konceptframtagningen ar genomford med ett eller flera utvalda koncept ska
dessa utvecklas till fysiska koncept. Detta kan goras pa olika sétt dar det inte finns nagra direkta
ratt eller fel. Det behover inte vara fardiga koncept eller idéer, tvirtom ar det ofta en fordel att
det ar halvfardigt. Det gor att andra kan komma med nya infallsvinklar pd idéer som designern
inte har tankt pa.

Test: Test ar till for att fa feedback pa konceptet. Dessa ska utvarderas och forbattras och kan
goras i fler olika steg. Det kan dven vara sa att processen behover backa tillbaka till “ideate”
stadiet och goras om.
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2.3 Trangias stormkok

De nuvarande stormkoken hos Trangia finns i tre olika storlekar. Ett kok for 1 person, ett
mellankok for 1-2 personer och det storsta koket for 3-4 personer. I utbudet finns ocksa
tillbehor till koken som kunden kan kopa separat. I figur 3 listas delar fran det storsta
stormkoket for 3-4 personer som anses vara relevanta for det nya produktkonceptet.

Brannaren, som varmekillan kallas, placeras i halet i mitten av den understa stillningen
(komponenten langst ned i figur 3). Det finns hal pa ena sidan av stéllningen vars syfte ar att
vandas mot vinden for att ge syra till 1agan. Denna halbild har dven blivit en typisk
igenkanningsfaktor for Trangiakokets formsprak. Brannaren fylls med sprit, s som Tenol eller
T-rod, som sedan tidnds pa. Det finns dven en tilliggsprodukt i form av gasolbriannare som ger
dubbel effekt mot vad spritbrannaren gor. Denna kopplas med slang till en extern gasoltub.
Brannarens ldga skyddas sedan av vindskyddets 6vre del.

Vindskyddet placeras och lases fast ovanpé den undre stéllningen med hjilp av en hona/hane
funktion. I 6vre kanten av vindskyddet finns en stlring implementerad som har en genomtankt
16sning med tre stalhéllare som falls upp nar stekpannan ska anvéindas, se figur 3, och inét for
att kastruller ska kunna komma niarmare lagan vid anviandning av dem. Till koket medféljer en

tang for att ta av kastruller och stekpanna. Hela koket gar smidigt att packa ihop da alla delar
passar i varandra och knyts sedan ihop (se till hoger i figur 3).

[omm 1\

|
-~

m’\i\J

| Hallare till brannare

[t |

Figur 3 Trangia Stormkok

2.4 Djupdragning

Djupdragning &r en tillverkningsprocess som &dr extremt
anvandningsbar nar man vill ha produkter med komplexa former,
med en jimn tjocklek med ett djupmatt storre dn radien. Processen
fungerar si att platstycken placeras mellan tva specialtillverkade
verktyg, ett 6ver- och ett underverktyg, se figur 4. Det 6vre verktyget
pressas sedan ner med en enorm kraft 6ver det undre verktyget for att
dra pliten utefter underverktygets form. Detta sker oftast med hjalp
av en hydraulpress. Med hjalp av en hydraulmekanism dar en mindre
kolv ror sig djupt in i en olja som sedan paverkar en storre kolv i
systemet, som i sin tur driver sjdlva presslagen fas en lika stark
presskraft genom hela pressningen.

Figur 4 Djupdragning




Teoretiskt ramverk

Tillverkningsprocessen ar valdigt bra vid hog tillverkningsvolym och fungerar med de flesta
typer av plat, bl.a. stdl, koppar, aluminium och maéssing. Djupdragning anvinds ofta till
produkter som t.ex. diskbankar, laskburkar och karossdelar till bilar. [4]

2.5 Semiotik

Semiotik dr studien om hur vi som méanniskor uppfattar olika tecken och symbolers betydelse.
Hur vi instinktivt reagerar pa saker runtomkring oss i virlden styrs av vér kulturella uppvaxt
och var forméga att tolka dessa hindelser. Exempelvis vet vi automatiskt utan att ens behova
tdnka efter hur vi ska reagera nir vi ser ett trafikljus, for det lar man sig redan som barn. Att
standigt, omedvetet kunna se och tolka tecken, former, symboler och ljud pa ratt sitt gor att vi
kan navigera oss fram i livet.

Semiotik anvinds for att sikerstilla att det som vill formedlas med exempelvis en ny produkt
verkligen formedlas till slutkunden. Det ar ofta vanligt att man misstolkar vissa symboler pa
produkter och darfor gar miste om en hel funktion i produkten. Detta kan semiotik hjilpa till
att fortydliga. Ett exempel dr den réda knappen eller den runda ringen med ett striack igenom
som manga associerar med avstingning, som ofta da anviands for att formedla detta d& det ar
en allmant kdand symbol.

Fran borjan var semiotik en akademisk utredning av ords betydelse dar man undersokte folks
beteende. Med tiden vixte det till att man analyserade mer av kulturen och samhillet i studien
ochidag anvinds det for att undersoka och analysera bland annat konsumentbeteende och hur
olika varuméarken kommunicerar. [5]
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3 Metod

Kapitlet ger en oversiktlig beskrivning av i studien anvdnda angreppssctt, med referenser.

3.1 Koppling mellan fragestallningar och metod

For att besvara studiens forsta fragestéllning Hur kan ett nytt stormkok med tva brdannare
utformas? har metoder i punkterna 3.2-3.3 och 3.6-3.14 anvants.

For att besvara studiens andra fragestillning Hur kan det nya stormkéket vara
anvdndarvdnligt? har punkterna 3.7-3.14 anvants.

For att besvara studiens tredje fragestéllning Hur behdlls Trangias formsprdk i den nya
produkten? har metoderna i punkterna 3.4-3.5, 3.7-3.8, 3.12, 3.14 anvints.

3.2 GANTT-schema

I borjan av projektet gors det en tidsplanering. Denna ar en viktig del i projektet for att kunna
uppskatta projektets omfattning. Denna kan goras pé olika sidtt men en vanlig metod ar
GANTT-schemat. Ett koordinatsystem anviands dir x-axeln representerar tiden och Y-axeln
star for aktiviteterna. Nar en viss aktivitet ar planerad att borja och avslutas markeras med en
horisontell linje och ut6ver det gér det att skriva in den faktiska start- och slut tiden for varje
aktivitet. GANTT-schemat anviands som ett verktyg for att fa en tydlig 6verblick 6ver projektet
och dess delmal. [6]

3.3 SWOT-analys

En SWOT-analys anvands for att sammanfatta foretagets eller produktens chans att lyckas.
Bade intern, inom foretaget men dven externt utanfor foretaget. De positiva och negativa
egenskaperna internt bendmns som Strength och weakness i matrisen. De externa
egenskaperna bendmns istillet som opportunities och threats. Dessa fyra rubriker staplas upp
i en mindre matris med framtagna egenskaper samlade. Detta ar till stor hjilp for att fa en
tydligare 6verbild 6ver projektets styrkor och svagheter. [6]

3.4 Brand DNA analysis

Brand DNA analysis ar en metod dir man tittar pa varumarket ur olika perspektiv for att bryta
ner vad som identifierar just detta varumirke. Man tittar pad produkten ur de fem f6ljande
perspektiven:

Estetik - sensoriskt perspektiv; hur den kinns, ser ut, luktar eller later.

Interaktion - beteendeperspektiv; hur anviandaren interagerar med produkten och vilka
beteenden den uppmuntrar anviandaren till.

Prestation - funktionellt perspektiv; vad gor sjilva produkten, vilket problem l6ser den.
Konstruktion - fysiskt perspektiv; hur och i vilket material tillverkas produkten.
Mening - mentalt perspektiv; vad for kinslor framkallar produkten hos kunden. [7]

3.5 Moodboard

Moodboard anvinds ofta vid designarbete for att visualisera en ide och kommunicera designers
emellan men dven med kund. En moodboard kan utformas och goras pa olika sitt, digitalt eller
fysiskt. En moodboard kan tillexempel vara ett storre papper eller en kartong med ett collage
av bilder, material, fairgprover, texturer som ska representera kommande design. Under hela
produktutvecklingen ar det ofta till stor hjalp att &terkomma till moodboarden for att hitta
inspiration. [6]

3.6 Konkurrentanalys
I forstudien genomfors det en konkurrentanalys for att fa en tydlig bild av marknaden i
dagsldget. T borjan identifieras konkurrenten, deras prissittning samt malgrupp. En
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utvirdering av for- och nackdelar gors for att undersoka mgjligheter for sin framtagna produkt.
Ett stort intresse finns I att veta vilka foretag och produkter man har som konkurrenter,
framforallt d& man ofta har samma mal och tdvlar inom samma marknadssegment.
Konkurrensanalysen anvinds till att fi en bild av sina egna forutsatiningar pd marknaden och
darmed bli mer konkurrenskraftig. [8]

3.7 Datainsamlingsmetoder

Under marknadsundersékningen giller det att fa in data for att kunna skapa kunskap om
konsumenten. Information om konsumentens produktkdnnedom och krav efterfrigas. Det
finns flera olika metoder att anvinda for att fi svar pé véra frigor. Tvd av dem &r enkéter och
intervjuer, som ménga ganger har mycket gemensamt, men inte alltid. Oavsett metod ar det
viktigt att de svarande dr motiverade och forstar av vilken anledning deras medverkan ar
betydelsefull.

Bade enkéter och intervjuer kan vara mer eller mindre standardiserande och strukturerade.
Standardisering innebar fragornas ordning och utformning. Strukturering innebar istillet i
vilken utstrackning den svarande kan tolka fragan fritt beroende pa bakgrund.

Det finns bade kvalitativa och kvantitativa metoder och ménga ginger anviands bada tva.
Kvantitativa metoder ar enkater och intervjuer med forbestdmda svarsalternativ dar statistik ar
det som efterstravas. Kvalitativa metoder kan vara enkéter med 6ppna svarsalternativ samt
intervjuer som ar mer av en analys och 6ppna fragor.

Intervjuer

Det finns flera olika sitt att genomfora en intervju pa. Tillexempel kan den genomforas via
telefon men det vanligaste ar att man tréaffas och detta kallas personlig intervju. Vid en intervju
kommer reaktioner och kroppssprak medveten eller omedvetet att paverka, vilket kan vara
béde positivt och negativt.

Enkiiter

Enkater skickas ofta ut via post, mail eller liknande men kan dven ske personligen. Om enkiten
genomfors “under ledning” ar en person delaktig under tiden for att kunna utveckla fragor om
det uppstér oklarheter. Det ska vara tydligt for den svarande om enkéaten ar anonym eller inte.

(o]

3.8 Personas

Med hjélp av insamlad data vaxer den typiska anvdndaren fram. For att det ska vara enklare att
fa en tydlig bild av vem anviandaren faktiskt ar samt hur, var och nar produkten kommer
anvandas ar det vanligt att anvénda sig av ”"personas”. Personas ar en (eller flera) péhittade
karaktirer som ska representera den typiska anvindaren. Dessa personer foljer med under
hela produktutvecklingsprocessen for att sakerstilla att produkten uppfyller malet. Personasen
ar aven anviandbara vid marknadsforingen av produkten. Dar behéver man veta vem kunden
som man ska na ut till 4r, vilken mélgrupp och intressen personerna har. Detta for att veta hur
marknadsféringen ska riktas. [6]

3.9 Funktionsanalys

For att klargora vad produktens syfte och funktion faktiskt ar anvands en funktionsanalys. Varje
funktion bendmns med ett verb + ett substantiv. Den punktar upp huvudfunktionen f6ljt av
stodfunktioner, oOnskvirda funktioner och onddiga funktioner. Huvudfunktionen &r
produktens huvudsakliga syfte och bestar ofta av bara en eller fi punkter. Stodfunktionerna
daremot, blir ofta betydligt fler dir det ar funktioner som behovs for att huvudfunktionen ska
vara mojlig. Onskvirda funktioner #r ofta kundernas 6nskemil dir man vill 6ka virdet pa
produkten. Dessa funktioner skapar ett mervirde pa produkten och kan stirka
marknadsfoéringen av produkten. Onddiga funktioner &r funktioner som inte ar 6nskvarda av
kunden och darfor inte behover laggas fokus pa. [7]
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3.10 Kravspecifikation

En kravspecifikation ar ofta skriven av kunden till produkten. Denna sammanstiller de krav
och 6nskemél som finns péd proukten frén koparens héll och &r en stor hjélp for leverantéren
for att veta vad kunden vill ha. Under produktframtagningsprocessen anvéands specifikationen
som ett hjalpmedel for att veta om produkten lever upp till forvintningarna. Dessa kundkrav
anvands senare I forstudien bdde I QFDn och Pughs urvalsmatris. [5]

3.11QFD

For att 6versitta kundkraven till en teknisk kravspecifikation anvinds en QFD- quality function
deployment. QFD, som dven kallas for kvalitetshuset, ar en matris dir kundens krav,
konstruktionskrav och konkurrensanalys sammanstalls. QFDn ar en viktig del i processen dar
en stor del av forstudien ar samlad pa samma stélle och darmed lattillganglig. [6]

Figur 5 QFD exempel

1. Lista kundernas behov. Kundkraven fas ofta fram genom en nagon typ av
datainsamling, tillexempel en enkit eller genom intervjuer. Dessa listas i y-led.

2. Kundkraven som dr framtagna i punkt 1 viktas sedan i punkt 2. Varje kundkrav rankas
pa en skala mellan 1-5 dar 5 &ar viktigast och 1 minst viktig.

3. Matcha varje enskilt kundkrav med en produktegenskap. De listas sedan i x-led under
punkt 3.

4. Forhéllandet mellan kundkraven och produktegenskaperna rankas i skala 1-3-9. Dir 9
innebar att det finns ett starkt samband mellan dem, 3 att det finns ett samband, och 1
att det finns ett svagt samband. Om det inte existerar ett samband alls, ldmnas det tomt.

5. Konkurrerande produkter rankas efter kundkraven pé en skala mellan 1-5. 5 ar hogst
och 1 ar lagst.

6. Identifiera vilka funktioner som paverkar varandra. Bade positivt (+) eller negativt (-).
Om funktionerna inte paverkar varandra alls lamnas det istéllet tomt.

7. Konkurrenterna rankas pd en skala mellan 1-5 pd hur vdl de wuppfyller
produktegenskaperna. 5 dr hogst och 1 ar lagst.

3.12 Brainstorming

Det finns flera tillvigagangssatt att anvinda for att ta fram konceptforslag men i det har
projektet kommer brainstorming att anvindas. Det kan goras bade enskilt eller i grupp dar de
medverkande forsoker komma pé sd méanga idéer som mgjligt. Det uppmuntras att tdnka
utanfor boxen dar kvantitet framfor kvalitet foredras da mélet ar att s manga idéer som mojligt
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ska komma fram under processen. I slutet utvirderas idéerna och kombineras eventuellt med
varandra. [6]

3.13 Pughs urvalsmatris

For att minska antalet koncept anvinds en objektiv beslutsmatris. Alla funktionskrav och
kundkrav listas och viktas sedan mellan 1-3 beroende pa hur viktigt varje enskilt krav ar. 3 ar
absolut nédvindig, 2 dr nodviandig och 1 ar 6nskvird. Samtliga koncept viktas sedan mot en
referensprodukt. Denna produkt kan tillexempel vara en nuvarande produkt som ska
uppdateras. De framtagna koncepten jamfors sedan med referenskonceptet frén -2 til +2. Dar
-2 dr mycket simre dn referensmodellen, -1 4 simre, +1 dr battre, +2 dr mycket battre och o ar
likvardig. Samtliga podng multipliceras med viktningen och en slutsumma fas fram for varje
enskilt koncept. Det konceptet med hogst slutsumma vinner. Utifrdn detta ser man om nagot
eller nigra koncept inte uppfyller kraven och dessa viljs dd bort. Beroende pa hur
poangresultatet blir kan det bade vara en vinnare pa direkten eller flera koncept som &r
likvardiga och som dé fér vidareutvecklas och genomga ett nytt urval. [6]

3.14 Prototyp

En prototyp ar en fysisk modell av produkten och en viktig del for att kunna utviardera det
faktiska resultatet. En prototyp kan tillverkas pa flera olika sitt, allt frin en modell I kartong,
till lera eller med hjalp av 3D-printer. Utifran CAD-program gar det att f4 fram en fysisk modell
av produkten, och det dr dven mojligt att skala ner den. Med hjilp av en 3D-printer dar
modellen printas ut i tillexempel plast. Mgjligheten att kunna hélla i produkten underlattar
utvarderingen av slutgiltigt koncept avsevirt. Det blir en stor skillnad pa att faktiskt kunna halla
I produkten mot att se den pa en datorskdrm eller en ritning. Prototypen kan bland annat
anviandas for att utviardera anvindarvinligheten, storleken och funktioner pa produkten.
Maénga ganger behover det tillverkas flera prototyper I takt med att dndringar och forbattringar
gors. [6]
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4 Genomfdrande och implementation

Kapitlet ger en beskrivning av studiens genomforande. Det vill scga hur man gdatt tillvdga for
att méta studiens fragestdillningar och syfte. I detta avsnitt beskrivs ocksdé hur
designprocessen har blivit implementerad och anvdnd.

4.1 Projektplanering

I borjan av projektet gjordes en projektplanering med en tydlig tidsplan. De olika
arbetsmomenten identifierades utifrén produktutvecklingsprocessen Bootleg Bootcamp. Ett
GANTT-schema (se bilaga 1) anvéndes for att f en tydlig 6verblick 6ver projektets delar och
dess tidsatgang. Tidsatgangen for varje moment uppskattades men av erfarenhet fran tidigare
projekt drar vissa delar ut pé tiden. I GANTT-schemat togs det darfér ut mycket tid for att fa
fram en CAD-modell da det i och med den iterativa processen skulle behéva CAD:as, 3D-printas
och utvarderas och sedan CAD:as om i flera omgéngar. Rapportskrivandet tillgavs ocksa mycket
tid dé det har pagétt parallellt under hela arbetets gang.

4.2 FoOrstudie

En stor del av projektet dr forstudien, vilket dven &ar forsta stadiet i Bootleg bootcamp-
Empathize. Mélet ar att skapa en forstielse for produkten och dess anvandare. I forstudien
gjordes en grundlig analys av foretaget Trangia, marknaden och konkurrenter. Ett studiebesok
hos Trangia i Trdngsviken genomfordes for att skapa kunskap om foretaget.

4.2.1 Besdk pa Trangia AB

I borjan av examensarbetet gjordes ett besok pa Trangia AB i Triangsviken som visas i figur 6,
diar Magnus, VD pé Trangia, forklarade hur produktionen sker samt diskuterade uppgiften mer
ingdende. Trangia har i princip all produktion pé plats. Det enda som képs in dr material, bland
annat aluminium och méssing, och gasolbrannaren. Alla delar tillverkas med hjilp av relativt
simpla processer. De storre delarna till koket och bland annat matdosorna tillverkas med hjalp
av djupdragning.

D& denna process sker i automatiserade maskiner ar det en kostnadseffektiv tillverkning. Da
det bara finns ett fital maskiner av detta slag i fabriken behover de byta verktyg pa maskinerna
med jimna mellanrum for att kunna producera alla olika delar. Exempelvis sd produceras
stekpannor i ett visst antal dagar, sedan byter de verktyg i maskinen och fortsitter att producera
grytor i ett antal dagar for att sedan byta till nista verktyg och sa vidare. En del processer ar
manuella, sd som hopsittning av spritbriannare. D4 de flesta processer ar relativt enkla och ofta
inte sa tidskravande, dr produktionen optimerad for Andamalet.

Figur 6 Besok pa Trangias fabrik i Trangsviken
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4.2.2 SWOT analys

En SWOT analys, se figur 7, anvindes for att identifiera och sammanfatta bdde hot och
méjligheter for den nya produkten att lyckas pa marknaden. Aven om det finns mer positivt in
negativt i SWOT analysen ar det fortsatt viktigt att ta med sig att det kommer finnas svérigheter
ocksa. Dessa vill man séklart jobba med och undvika i storsta mojliga man och da &r det alltid
en fordel att vara medveten om eventuella hot. Vissa detaljer kan vara bade negativa och
positiva, som till exempel att detta ar en helt ny produkt i Trangias utbud, som ar med bade
under Weakness och Opportunities i figur 7. Med detta menas att en ny produkt kan locka till
en ny malgrupp vilket sjdlvklart ar positivt, medans den helt nya produkten ocksa kan vara svar
att silja in till kunder pa grund av att de inte vet om den eller dess syfte.

STRENGTHS
WEAKNESS
Egen Produlktion
Helt ny prodult i Trangias sortiment
Stor lamskap & erfarenhet
Marknadspotentialen ir otydlig

Starkt varumarke

Trogna lnmder

THREATS
Konkurrenter med liknande produkter

Lagprisprodukter

Figur 7 SWOT-analys

4.2.3 Brand DNA analysis

For att fa en tydligare bild av vad just varumarket Trangia har fér designsprak och virde hos
kunden gjordes en Brand DNA analysis.

Estetik — Sensoriskt perpektiv

Trangias produkter kdnns ordentliga och taliga da de har enkla rundade former. De flesta
produkterna ir gjorda i olika nyanser av ljust- och morkgratt och smilter bra in i naturen dar
de dr menade att vara. De utstrilar en simpelhet som passar in i det enkla liv en lever i naturen.

Interaktion — beteendeperspektiv

Produkterna har en lattforstaelig design och fungerar for bide amatorer som professionella
friluftsmanniskor. Koket gar att anvinda nar och vart som helst eftersom att det ar s enkelt for
anvandaren att sidtta upp det. Trangias produkter uppmuntrar anvandaren till laga mat pé ett
simpelt vis ute i naturen.

Prestanda — funktionellt perspektiv

Trangias huvudsakliga produkt ar stormkoket, som dr det de séljer mest av. Stormkokets
uppgift ar att underlatta for bdde den dventyrliga som bekvdma méanniskan att kunna ta med
sig matlagningen utomhus, och dir gora det si roligt och liatt som mojligt att kunna laga en
ordentlig méltid.
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Konstruktion — fysiskt perspektiv

Huvuddelen av Trangias produkter tillverkas av aluminium med hjilp av djupdragning. Vissa
mindre detaljer, som tillexempel ventilationshélen, tillverkas av stansning och mycket tillverkas
och monteras for hand. Genomgaende for hela produktionen ar att alla tillverkningsprocesser
ar valdigt simpla.

Mening - mentalt perspektiv

Trangias produkter framkallar en vilja att ta sig ut i skog och natur och fa uppleva det fridfulla
lugnet som bara skogens tystnad kan ge. Produkterna ger kunden en kénsla av trygghet, med
sin robusta funktionalitet, som visar pd manga ir av kunnig produktframtagning.

Trangias formsprak kan dirmed sammanfattas som simpelt, robust och lattforstaeligt.
Produkterna inger en trygghetskinsla just pa grund av dess robusta form och litta anvindning.
De runda formerna inger en mjuk kénsla som passar bra in i naturen. For att ge en forstaelse
och kénsla for Trangias produkter och formsprak gors en moodboard, se figur 8.

Figur 8 Moodboard

4.2.4 Konkurrentanalys

En konkurrensanalys har gjorts for att fa en battre uppfattning av vad som redan finns pa
marknaden och vad Trangia Maxi skulle ha for fordelar mot andra. Viktigaste resultatet fran
konkurrentanalysen var att den storsta konkurrenten ar Trangias egna produkt, namligen tvé
stycken kok fran 25-serien.

4.2.4.1 Sammanstillning av konkurrenter

En sammanstallning av de produkter som anses vara konkurrenter at Trangias framtida kok
med tva brénnare, har gjorts for att skapa en bra 6verblick 6ver vad som finns pad marknaden
just nu. Konkurrenterna idag ar vildigt snarlika i sin utformning men finns i manga olika
prisklasser. De flesta &r utrustade med tvé stycken brannare och anvander gasol som brénsle.
Figur 9 listar sju stycken olika kok som ocksé visas i figur 10. Det finns ménga fler campingkok
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péd marknaden men dessa ansdgs vara de som representerade de olika sorters kok som
marknaden har i dagsldget. I tabellen finns pris, vikt och storlek for produkten pa varumaérkets
egen hemsida eller hos aterforsiljare.

# |Mirke Pris Vikt Storlek hopfallt Bransle
BioLite Campstove 1349:- +69g:- = 935e+8508 200,06 x 127mm

1 |+ BioLite grill 2048:- [(XX1.se) =17858 + 24X30X9Cm Biomassa
Primus Onja Stove Hzgo, Dig4o,

2 |Duo 16949:- (Primus.se) 32508 B4 30mm Gasol
Primus Kinjia

3 |Stove 1999:- (Primus.se)  3700g H78,D475.B2osmm  Gasol
Primus Tupike HB8z, D475,

4 |Stove 2490:- (Primus.se] 42508 Bzosmm (Gasol

a45:-

5 |Robens Fire Wasp  (getcamping.se) 21008 29 X 24,5 X 16cm Gasol
Outwell appetizer d

6 (uo 645:- (outwelleom)  2200g 46 X 25 xgem Gasol
2 st Trangia 25- 643~ *2=1286:- Bqsg*ast=1 (220 mm x Hios

7 |serien (trangia.se) Go0g mm *2st Sprit/ gasol

Figur 9 Sammanstallning av konkurrenter

Figur 10 Bilder konkurrenter

Utav de sju friluftskok som ar listade i ssammanstillningen av konkurrenter viljs nu fyra olika
kok ut, se figur 11. Dessa fyra kok viljs ut pa grund av att de anses representera de olika former
pa campingkok som finns pd marknaden. K6k #2 ar en valdigt annorlunda design dar inga
liknande har hittats pad marknaden. Kok #3 viljs ut pa grund av den enkla designen, som det
finns ménga liknande varianter av i olika méirken. K6k #5 ar snarlikt #3 men viljs ut for att
representera de kok som ir liknande #3 men upphdéjningsbara. En enkel 16sning f6r dubbel
matlagning ar dven att anvidnda tva styck stormkok, vilket kok #7 ska representera. Efter att
hela QFD:n sammanstillts jamfors och podngsitts dessa kok efter hur vil de uppfyller
kundkraven och funktionskraven i QFD:n. Detta beskrivs i avsnitt 4.6.1 som en del av
genomforandet av QFD:n.
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Figur 11 De fyra utvalda konkurrenterna till QFD:n

4.3 Datainsamling

4.3.1 Intervjuer med aterforsaljare

For att skapa ytterligare kunskap om anviandarens kopbeteende genomfordes intervjuer med
tva olika aterforsaljare av friluftskok och liknande utrustning. Den forsta som intervjuades var
Robin Johansson pd Naturkompaniet i Jonkoping som arbetar som siljare. Den andra som
intervjuades var Peter Widen som arbetar som siljledare pa XXL i Jonkoping.

Vilket varumarke ar popularast?

Pa Naturkompaniet svarade Robin att Primus var det populiraste varumarket, vilket ar logiskt
eftersom Primus och Naturkompaniet tillhér samma koncern-Fenix Outdoor. Dock var det
ménga som kom in och hade en rak efterfrigan p& Trangia. Detta trodde han var for att Trangia
ar ett mer vilkint marke dn Primus. Peter p4 XXL upplevde Trangia som det populiraste
friluftskoket da det ar enkelt och prisvart.

Vem ir den typiska kunden?

Bade Robin och Peter upplevde att kunderna &r bade min och kvinnor i alla aldrar. Peter
saknade dock kunder som var kvinnor mellan 18—20 &r. Badde hos Naturkompaniet och XXL ar
kunderna bade vildigt kunniga saval som amatérer. Dock upplevde béda aterforsiljarna att
Trangia ofta lockar nyborjare dé det ar ett enkelt kok medan Primus och Jetboil attraherar mer
rutinerade friluftsmanniskor da dessa méarken har produkter som passar bra niar man letar efter
lattviktsprodukter. Robin fran Naturkompaniet upplevde ocksa att de storre koken ofta siljs till
barnfamiljer eller storre séllskap. Han har dven uppfattat det som att det ar fler och fler
amatorer som girna vill ta sig ut i skogen. D4 efterfragar de simpla produkter for att det ska
vara s enkelt och bekvamligt som mgjligt.

Vad koper de flesta sitt friluftskok till?

Robin och Peter nimnde bada tva att det storsta syftet till att folk koper ett friluftskok ar for att
de ska fjidllvandra. Dock nimnde bada aterforsiljarna att forsaljningen av friluftskok som ska
anvandas som ett reservkok hemma utifall det hinder en kris har 6kat markant senaste tiden.
Bada forsaljarna markte tydligt av detta nar MSB i juni 2018 skickade ut broschyren "Om krisen
eller kriget kommer”. [10]
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Aven nir SVT bérjade sinda serien ”"Nedslickt land” [11] i februari 2019 mirktes en tydlig
Okning i forséljningen av friluftskok till samma syfte. P4 XXL fordubblades forsaljningen av
friluftsartiklar efter att forsta avsnittet sindes. Robin pa Naturkompaniet upplevde dven att fler
personer har borjat laga “riktig” mat pé sina friluftskok nu istillet for att dta till exempel
frysmat, vilket stéller hogre krav pa kokets funktioner.

Vad saknas i sortimentet?

Varken Peter eller Robin kunde inte komma pa nigot som de upplevde saknades i sortimentet
av friluftskok, da de bada tyckte att det ar relativt latt att bygga ihop ett kok utefter sitt behov
fran alla de mirken och modeller som finns. Men efter att ha beréttat om framtagningen av
Trangia Maxi som har tva brannare s tyckte bada att det var en bra idé. Peter har haft kunder
som fragat hur en ska gora om en behover laga tva saker samtidigt till fler personer.

4.3.2 Enkater

For att gora en kvantitativ undersokning anvindes en enkit som besvarades av 250 personer.
Dessa personer ar tankt att representera anviandarna av nuvarande stormkok. Malet var
framforallt att skapa kunskap och forstdelse om anvandningsomrdden, kundkrav och
efterfrigan pd den nya produkten. Till storsta del anvindes stingda svarsalternativ for att
kunna generalisera kundgruppen. Aven om det ar en form av statistik som ar maélet s&

kompletteras detta med Gppna svarsalternativ for att de tillfrigade ska kunna utveckla svaren
vid behov.

For att A en bild av vad det var for personer som svarade pa enkiten efterfragades kon och
alder, dir 52 % var kvinnor, 46 % mén och 2 % annat. Aldern pa de svarande var o % 0—18 Ar,
28 % 19-20ar, 21 % 30—39 ar, 29 % 40-49 &r, 16 % 50-59 ar och 6 % 60 ar+, vilket var en relativt
jamn fordelning.

Av de 250 svarande hade 98,8% nagon gang anvint sig av ett friluftskok. Efterféljande fraga
gillde vilket friluftskok de isa fall anvént sig mest av. Har 14g Trangia och Primus hogt Gver
andra mirken da 58 % anvint sig av Trangia och 25 % av Primus. De svarande ombads dven att
kryssa i niar de anvinde sig av sitt friluftskok. Vandring var populérast da 174 av 248 svarande
anvande det till fjdllvandring med 6vernattning och 157 av 248 anviande det till dagsvandringar
i skogen till fots. 100 av 248 anvinde det vid camping, 86 av 248 anvinde det som reservkok
under stromavbrott eller andra krissituationer och 70 av 248 anvinde det vid picknick. Ovriga
anvindningsomraden var till exempel kanotturer och i baten.

52 % av de tillfrdgade anvinde oftast koket i séllskap pa 2 personer. 28 % anvinde det i séllskap
pa 3—4 personer medans 15 % av de tillfrdgade oftast anvinde sitt friluftskok ensamma. Endast
5 % av de tillfragade anvinde det oftast i storre sillskap dn 4 personer. De svarande ombads
aven att svara pa hur ofta de anvander sitt kok i snitt under ett at. Hir var resultatet valdigt
jamnt fordelat pa svarsalternativen. 35 % svarade 3—7 dagar/ar, 25 % svarade 8—14 dagar/ar,
24 % svarade mer an 15 dagar/ar och 16 % svarade o—2 dagar/ar.

Efter att ha fatt reda pd de svarandes anvidndningsrutiner av de nuvarande friluftskoken
fokuserades det sedan pa att friga om det nya friluftskoket med tvad brénnare. 10 olika
funktioner virderades som ndédviandiga, onskvirda eller ej nodvindiga funktioner for att ta
fram de funktioner som eventuella kunder skulle virdera hogst. Hogst virderade funktionerna
var latt att packa ihop, enkelt att bara och enkelt att anvinda. De nast hogst virderade
funktionerna var att koket skulle vara sa litet som mojligt, ha kapacitet for flera personer samt
ha stor stek/kok-yta. Benstativ for att kunna hoja upp koket samt enkel och stilren design var
nast lagst viarderade. De minst virderade funktionerna var att det skulle finnas en
kolgrillsinsats samt att det skulle vara en pakostad och lyxig design.

Utan att kunna veta exakt hur koket skulle se ut svarade dnda 66 % att de skulle kunna tanka
sig att kopa ett friluftskok med tva brannare om det fanns pa marknaden. 25 % svarade att de
inte skulle kunna tdnka sig att kopa det och 9 % svarade att de redan hade ett kok med liknande
funktioner. Av dem som svarade att de skulle kunna tinka sig kopa koket skulle 119 av 186
svarande kunna tidnka sig att anvinda det som reservkok under stromavbrott, 101 av 186 vid
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camping, 94 av 186 vid dagsvandringar, 82 av 186 vid fjallvandring, 75 av 186 vid picknick och
28 av 186 hemma pa verandan eller balkongen. Enkiten med fullstindiga svar finns i Bilaga 2.

Enkiten visar pa att de som anvander friluftskok idag 4r en vildigt stor grupp ménniskor, bade
kvinnor och méin mellan 19 till 60+ ar. Enkéten styrker dven de antaganden som gjorts om att
friluftskok har ett véaldigt stort anvindningsomréde. De svarande klickade genomsnittligt i 2,5
svarsalternativ pa frdgan om nar de anvander sitt kok, vilket tyder pa att ménga anviander sitt
friluftskok till fler &n en sak. En generell uppfattning ar att friluftskok oftast anvinds till
fjdllvandring men resultaten visar att mellan 30-40% dven anviander det vid camping, picknick
och som back-up kok utifall en krissituation intraffar. Slutsatsen som drogs frdn enkiten var
att kundgruppen alltsé ar valdigt bred och det finns inte en viss kund utan flera olika sorters
kunder med lite olika kundkrav.

4.3.3 Personas

Slutsatsen som tas fram ur enkiten leder till att personas behover skapas. For att kunna
identifiera de typiska kunderna och skapa en battre forstdelse for kundens krav och behov pa
produkten framstills dessa typiska fiktiva personerna fran den data enkiten gett. Med hjilp av
att sortera svaren i enkiten fas fem styck olika personas fram (se bilaga 4). Den tydligaste typ-
personen som visas i enkiten ar egentligen en person som vill anvianda koket vid vandring av
olika slag, men d& det misstankts blivit missforstdnd i enkiten bortses detta ifran, da detta inte
ar vad koket ska vara menat for. Darfor representeras inte den personen i personasen.
Personasen representerar istillet de konsumenterna vars anvindningsomréden faktiskt ar
rimliga for den framtida produkten och deras kundkrav.

4.3.4 Intervju 1 med fokusgruppen

For att gora undersokningen mer kvalitativ kompletteras enkidten med intervjuer dar en mindre
grupp pa 9 personer har valts ut. Dessa personer var anvindare som forfattarna till detta arbete
kande pé olika vis, och de valdes ut pa grund av att de anségs spegla de olika personasen som
tagits fram. Gruppen anvénds for att kunna stilla mer 6ppna fragor och fa mer ingéende svar
till skillnad fran enkiten. Intervjuerna genomfors bade enskilt och i grupp. Syftet med
intervjuerna var framforallt att fi mer information om den nya produkten, till skillnad fran
enkiterna dar nuvarande stormkok var mer i fokus. Vid intervjuerna erhalls betydligt mer
omfattande information dar svaren blir betydligt mer ingdende och f6ljdfragor kan stillas under
tiden. Denna fokusgrupp kommer vara delaktiga under hela processen av konceptutvecklingen.

Fokusgruppen ser batutflykter, skoterturer, fiske med bat, campingturer, picknick, kris-kok och
bilsemester som tdnkbara och troliga anvindningsomréden.

De positiva punkter fokusgruppen kan se med detta kok ar att det ar fordelaktigt ndr man
befinner sig i kallare miljoer men dnd& vill laga en ordentlig méltid istillet for exempelvis
pyttipanna eller frystorkat. Det dr en stor férdel att kunna laga tvd varma saker samtidigt da det
sdllan dr mojligt. Positivt och viktigt med Trangia ar att kastruller och stekpannor far plats i
koket, vilket ar en enorm konkurrensfordel da alla andra liknande kok kriaver att man bar med
sig kérl, grytor, stekpannor och andra tillbehor vid sidan av koket.

Under intervjuerna ifrgasatts det hur detta kok ska kunna vara battre dn att bara anvianda tva
stycken Trangia kok fran 25-serien. Det behover finnas en tydlig skillnad och forbattring for att
det ska vara vart att kopa detta nya kok menar de tillfrigade. Manga namner att det ar mer
troligt att anvinda gas istillet for sprit, och att det darfor ar viktigt att koket dven ar anpassat
till gasolanviandning.

I princip alla personer ndmner under intervjun att det behover vara enkelt att rengéra, att det
kanske bara finns havsvatten eller sno tillgangligt att diska med. Kastrullerna ar ofta dnda
fortfarande lite smutsiga nir dessa packas ned, darfor ar det viktigt att det ar fukt- och rosttélig.

Funktionsmassigt onskas att det gér att packa ihop till en sak, giarna att spriten/gasolen ocksa
far plats sa att inget gloms. Manga lagger stor vikt vid att koket ska vara enkelt att bade packa
upp och packa ihop. Designmaissigt onskas att det ska vara enkelt att bara, vikten ar inte si
viktig men det ska finnas ett ordentligt handtag eller liknande att bara det i. Kanske till och med
en vaska till. Designen onskas vara behéndig, helst platt och robust. Den ska fa plats i till
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exempel kanoten eller skoterviaskan. Koket ska ha en stabil grund, precis som i dagsliget da
underlaget kan variera.

Fokusgruppen blir dven tillfradgad kring tillbehor till koket. Ett exempel ar benstativ som skulle
gora att koket kommer hogre upp. Detta far positiv respons och fokusgruppen anser det som
ett lyxigt tillbehor. Ovriga onskemél som kommer upp &r att stekpannan ska vara i ett battre
material &n aluminium och méjlighet till att koppla ihop gasolslangar till en gasoltub. En storre
stekyta i stekpannan kanske inte ar till nytta da det &nda bara blir tillrackligt varmt i mitten och
mattmarkering inne i kastrullen efterfragas ocksa. Idén om att gora en kolgrillsinsats far inte
positiv respons under intervjuerna.

4.4 Funktionsanalys

Frén enkéten, intervjuerna och personas framstills en funktionsanalys for att fa klarhet i sjdlva
produktens syfte och de olika funktionernas syfte, se figur 12. Kolgrillsinsatts samt lyxig design
prioriterades inte av de tillfrigade och anses darfor vara onodiga funktioner.

Verb Substantiv Typ av funktion
Medge Tillagning av mat Huvudfunktion
Medge Dubbel matlagningskapacitet |Huvudfunktion
Skydda Lagan Stodfunktion
Underldatta |Uppackning Stodfunktion
Underldtta [Hoppackning Stodfunktion
Medge Barbarhet Stodfunktion
Underldtta [Anvandning Stodfunktion
Medge Forvaring av kokkarl Stodfunktion
Underlatta |Rengoring Onskvird funktion
Erbjuda Benstativ Onskvard funktion
Uttrycka Stilrenhet Onskvérd funktion
Uttrycka Trangias formsprak Onskvard funktion
Fortydliga Anvandarvanlighet Onskvird funktion
Minimera Losa delar Onskvird funktion

Figur 12 Funktionsanalys

4.5 Kravspecifikation
En kravspecifikation sammanstéller kundens onskemaél, frin enkidten men framférallt fran
intervjuerna. Dessa anviandes senare I QFD:n och Pughs matris och ar listade nedan:

Allt i ett- Alla delar och tillbehor gér att packa ihop till en forpackning

Enkla ytor att rengora- Mjuka kanter och inga sma skrymslen

Bra barmgjligheter- Ett ordentligt handtag

Lag vikt- Sa latt som mojligt

Enkel att forsta-Tydligt anvindargranssnitt

Robust och talig design- Enkla former i yttre skick, inga smé utstickande delar
Kompakt design- Kompakt vid ihopfillt ldge med kastruller, brannare osv.
Vindskyddat- skyddande del for ldgan

O O O O O O 0O
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Téligt material- Rétt val av material

Kapacitet for dubbel matlagning- Tva brannare

Mojligt att anvianda gasol- Konstruerat for att ha olika brianslen
Anpassningsbart- Tillaggsprodukter for olika situationer

o O O O

4.6 QFD

Kundens kravspecifikation 6versitts till produktegenskaper och anviands i QFD:n, se bilaga 3.
Matrisen visar vilka krav och egenskaper som det finns ett samband mellan.

Resultatet av QFD:n visar att de viktigaste kundkraven &r att koket ar en “allt-i-ett" 16sning, det
vill sdga att allting fér plats i en forpackning, att koket ar anpassningsbart, det vill sdga att det
gar att anvianda vid flera olika tillfdllen, att koket ar enkelt att forstd, det vill sdga att det ar ett
tydligt anvindargranssnitt.

4.6.1 Konkurrentanalys i QFD

Konkurrenterna poéangsatts mot de kundkrav och funktionskrav som faststillts i hela QFD:n
som finns i bilaga 3. I sammanstéllningarna i slutet pa varje jamforelse vinner konkurrent #4-
tva stycken Trangiakok frén 25-serien med totalt 51 podng. Detta ar en Overliagsen vinst da
resterande konkurrenter har 42, 40 och 40 poang. Slutsatsen ar att tva stycken Trangiakok fran
25-serien ar den storsta konkurrenten for Trangia Maxi.

4.7 Konceptgenerering

Iterativ designprocess har tillaimpats dar framtagna idéer har presenterats for fokusgruppen,
for att fa fram externa synpunkter, for att sedan utvecklats vidare. Det gor att
konceptgenereringen pagétt i flera omgéngar.

4.7.1 Brainstorming

Forsta steget i konceptgenereringen var att sitta sig ner och med hjalp av brainstorming fa fram
maingder av idéer. Detta genomfordes bade tillsammans och enskilt i flera omgangar med form
av enkla skisser eller mycket simpla cad-modeller.

4.7.2 Framtagna koncept

Foljande punkt ska besvara fragestéllning 1, "Hur kan ett nytt stormkok med tvd brannare
utformas?”.

Storleken pd koket styrs av storleken pa kastrullerna och stekpannan. I boérjan av
konceptgenereringen genomfordes darfor tester pa dessa for att ta fram en rimlig storlek pa
dem. Har var det viktigt att bade kastrull och stekpanna blev storre dn de befintliga i den
nuvarande 25-serien. Tanken &r att det utan problem ska ga att till exempel koka pasta eller
potatis for fyra personer i den storre kastrullen. Detta testades genom att ta den genomsnittliga
méangd vatten som behovs enligt flera olika recept. Resultatet blev att den storre kastrullen
rymmer 5 liter och den mindre 3 liter. Stekpannans diameter bestdmdes till 26 cm, utifran att
ett vanligt matt pa de storre varianterna av stekpannor ar mellan 24—29 i diameter. 26 cm gor
att stekpannan ar tillrackligt stor for att steka mat till 4 personer utan problem. Konceptet ska
utan problem rymma bade kastruller, stekpanna och brannare. Detta gor att samtliga koncept
har dessa innermatt att anpassas efter. Antalet kastruller och stekpannor halls 6ppet tills
fokusgruppens asikter om detta kan samlas in.

Nedan visas sju koncept som valdes ut frén brainstormingen och skissades upp.
Konceptforslagen ar framtagna utifran funktionsanalysen och kundkraven men inte fullt
utvecklade. Huvudfokus i detta stadiet var att hitta enkla, robusta former med hog
anviandarvanlighet utan sma onddiga detaljer.
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Koncept 1

Cylindern delas pa langden och blir till tva
vindskydd dar 16sa skivor laggs i for att halla
upp brannarna. Héllare for grytor sitter i
varsin halva av cylindern. Grytor, stekpanna
osv laggs pa sidan likt cylinderns form for
att rymmas nir det stiangs.

Figur 13 Koncept 1

Koncept 2

Tva stdende cylindrar som bildar varsitt
vindskydd som sitter ihop med ett gdngjarn.
Botten pé varje cylinder fors i 6ppnat lage
upp till mitten av cylindrarna och bildar da
skivan som briannarna sitts i. Grytor,
stekpanna osv laggs sedan i likt cylindrarnas
form nar det stings.

Bottew scbs 1 ey
fu Bl pattew ow
zfir adt Juagod

Lm tavauan aorinsa

Figur 14 Koncept 2
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Koket &r i form av en matdosa dir de tva
delarna sitter ihop med ett gdngjarn langs

och en rem av négot slag. Nar den 6ppnas
blir handtagen till benstéd och tva losa
skivor sitts i for att halla upp brdnnarna
likt koncept 1.
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Figur 15 Koncept 3

Koncept 4

Utgér ocksa fran matdosans form men locket
ar delat pa mitten och sitter fast lings med
kortsidorna for att kunna 6ppnas och vindas
pd och da bilda tvd avlastningsbord pa
kortsidorna. Botten fors upp och fists i
mitten av vindskyddet, dar sitts sedan
brannarna i.

% g FHHs uitt ew - R
Ve ot buuna Wala e o >

‘R wm\[t/)/f’/ e /LI//

Figur 16 Koncept 4

20




Genomfdrande och implementation

Koncept 5

Fungerar ungefir som ett vanligt Trangia-
kok men det ar utformat i formen av en
matdosa. Det undre vindskyddet vinds och
fungerar som lock nir koket ska stidngas.

Figur 17 Koncept 5

/ wnakdosa

Sawma prncip som i
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Koncept 6

Niar koket ar hopfillt ser det ut som ett
vanligt Trangia-kok fast mycket storre
diameter. Nar det oppnas plockar man ut
delarna och sitter ihop det som vanligt. Den
ovre delen av vindskyddet gir sedan att dra
isar i tva halveylindrar for att de ska rymma
tvd grytor istillet for en. Ringarna som
héllarna till grytorna sitter i ar placerade i
olika hojd for att de ska ga att fora ihop.

-&-ﬁ* gtEre.

Figur 18 Koncept 6
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Koncept 7

Niar koket ar hopfillt ser det ut som ett
vanligt Trangia-kok fast mycket storre
diameter. Nar det 6ppnas plockar man ut
delarna och sétter ihop det som vanligt. Nar
de &r ihopsatta gir det sedan att dra ut det
ovre och undre vindskyddet s& de bildar en
oval istillet for en cirkel. Viggar i tunnare
material dras da ut och bildar vindskydd pa
langsidorna. Ringarna som héllarna for
grytorna sitter i ar dven har placerade i olika
hojd for att de ska g& att fora ihop vid
stdngning.

Figur 19 Koncept 7

4.8 Urval 1 av koncept

For att minska antalet koncept som senare skulle vidareutvecklas frén sju stycken, anviandes
flera metoder. Dels gjordes en ny intervju med den tidigare fokusgruppen, konceptskisserna
skickades till Trangia dar VD:n Magnus gav asikter, det togs hansyn till personas (se bilaga 4)
och avslutningsvis gjordes en Pughs urvalsmatris.

4.8.1 Intervju 2 fokusgruppen

Nar skisser tagits fram genomférdes en ny intervju med fokusgruppen (se bilaga 5) pa 9
personer, diar bade positiv och negativ kritik efterfrigades. Av de sju koncepten var
fokusgruppen vildigt negativt instélld till koncept 3 och 6 pa grund av att de sdg ut att ha daligt
vindskydd samt sig ostabila ut. Magnus pa Trangia var mest positiv till de tva storre koncepten
i form av matdosan. Fokusgruppen fick dven svara pd vad de anség innehallet i koket skulle
besta av. Har var gruppen eniga om att grundutbudet i koket skulle vara likt de nuvarande
koken, med tvé styck grytor och en stekpanna, samt att de storlekar pa grytor och stekpanna
som sattes i punkt 4.6.2 var lagom. Fokusgruppen hade ocksa en positiv instéllning till ett
eventuellt benstativ som skulle hoja vardet pa produkten.

D4 gruppen var vildigt eniga om de negativa aspekterna med koncept 3 och 6 valdes dessa bort
for vidareutveckling. Intervjuerna med fokusgruppen skapade en storre forstaelse for kundens
onskemal och med hjilp av fokusgruppens asikter aterstar da koncept 1,2,4,5 och 7.

4.8.2 Forsta prototyperna

For att skapa en storre forstaelse for storleken pa de kvarvarande 5 koncepten gjordes valdigt
simpla prototyper i kartong (se delar av bilaga 6). Detta framst for att undersoka
anvandarvinligheten i koncepten. Kunderna var tydliga med att koket ska vara enkelt att bara
samt latt att anvdnda. Dessa punkter kan uppfyllas pd ménga olika sitt dar ett av dessa ar att
det ar en behéndig storlek pa koket. Det lades d&ven mycket fokus pa hur koncepten skulle baras
pa bista sitt. Anledningen till att kartong anvéndes istéllet for 3D-printning var att detaljerna
anda var si pass stora att det skulle ta for 1ang tid att 3D-printa i detta tidiga stadie.
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4.8.3 Pughs urvalsmatris

Pughs urvalsmatris (figur 20) anvindes pa de fem aterstdende koncepten och resultatet visar
tydligt att ett av koncepten inte lever upp till kraven som stéllts av kunderna. I Figur 20 visas
att koncept 1, 2, 4 och 5 fick avsevirt hogre poang dn koncept 7, vilket leder till att koncept 7
utesluts fran vidareutvecklingen. Koncept nr 2 fick avsevirt hogre dn de 6vriga koncepten men
da det fortfarande var s pass ménga koncept kvar kravs fler urvalsprocesser for att fortsitta
vaga koncepten mot varandra och utveckla dem dnnu mer.

. o N N N Referens-2 Koncept4 Koncept5 Koncept?7
POANGSKALA: Likvardiga =0 Eattre-= +1 Mycket battre = +2 Samre =-1 Mycket stTrangiaksk Konceptl Koncept2 (picknickk (Trangispri (ihopskjut
samre =-2 Viktning 25-serie (boxen) (toarullen) orgen) ncip) bar}
Funktionsanalys 0
Medge tillagning av mat 3 0 0 0 0 0
Medge dubbel matlagning 3 0 0 0 0 0 0
Skydda lagan 3 0 0 0 o o 0
Underlatta uppackning 2 0 1 2 2 2 1
Underlatta ihoppackning 2 0 1 2 2 2 1
Medge barbarhet 3 0 1 1 0 0 1
Underlitta anvandning 3 0 1 2 2 1 0
Medge forvaring av kokkarl 3 o 0 0 0 0 o
Uttrycka stilrenhet 1 0 1 1 -1 0 2
Uttrycka Trangias formsprak 3 0
Fortydliga anvandarvénlighet 2 0 -1
Minimera ldsa delar 2 0 1
Kundkrav - produ I
Allti ett- Alla delar och tillbehar gér att packa ihop till en farpackning 2 0 0 0 2 2 1
Enkla ytor att rengdra - Mjuka kanter och inga smaskrymslen 3 o 0 1 -1 0 -2
Bra bérmdjligheter - Ett ordentligt handtag 3 0 1 1 -1 -1 1
Lag vikt - S3 latt som majligt 1 0 0 0 -1 -1 -2
Enkelt att forstd - Tydligt anvéndargrénssnitt 2 0 1 2 1 0 -1
Robust och talig design - Enkla former i yttre skickt, inga smé utstickande saker 3 0 0 0 -1 0 -2
Kompakt design - Kompakt vid ihopfallt Iage med kastruller, bransle osv 2 o 0 0 1 2 1
Vindskyddat - Skyddande del fér lagan 3 0 0 0 0 0 0
Taligt material - Ratt val av material 3 0 0 0 0 0 0
Kapacitet for dubbel matlagning - Tvd brénnare 3 0 0 0 0 0 0
Majlighet till gasol - Konstruerat for att kunna ha olika bransle 3 0 0 0 0 0 0
Anpassningsbart - Tillaggsprodukter for olika situationer 1 0 0 0 1 1 1
summa 8 14 7 9 -2
Viktad summa 18 32 14 18 -3

Figur 20 Pughs Urvalsmatris

4.9 Vidareutveckling 1 av koncept

Efter att fokusgruppen samt Pughs urvalsmatris valt bort tre koncept aterstar det fyra koncept.
Med hjilp av fokusgruppens feedback forbéttras dessa kvarvarande fyra koncepten ytterligare
for att fa battre anviandarvanlighet. Koncept 2, de liggande halvcylindrarna, byter till exempel
form fran rund till kvadratisk form for att bli stabilare. D& Trangia i dagsldget inte kan tillverka
delar storre an 400mm testas det att gora koncept 5 i mindre storlek for att passa detta métt.
De fyra aterstdende koncepten konstrueras enkelt i SolidWork dar animerade filmer anvinds
for att fortydliga uppackningen av kéket och KeyShot anvénds for att visualisera koken med ratt
material, se figur 21.
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Koncept 1 Koncept 2

| > —

Koncept 4 Koncept 5

Figur 21 Renderade bilder till urval 2

4.10 Urval 2 av koncept

En Powerpointpresentation med filmer, bilder, forklarande text och fragestillningar skickades
sedan ut till fokusgruppen (se bilaga 6). Nar de ursprungliga 9 personerna svarat valdes det
dock att skicka ut Powerpointen till flera anvindare da fler svar efterfragades, vilket gjorde att
totalt 24 personer svarade. Har fragades speciellt efter en rangordning av koncepten, alltsa
vilket koncept individen tyckte var bast. Fokusgruppen fick dven jaimfora vissa detaljer frén
koncepten for att ge en battre forstaelse for om det var nagon specifik detalj som péaverkade
vissa koncepts resultat. Exempelvis jamfordes koncept 4 och 5 med fokus pa avlastningsborden.

Figur 22 nedan visar resultat for friga 6 som var att ranka samtliga koncept frin vilket man
gillar mest till vilket man gillar minst. Férhoppningen var att ett koncept tydligt skulle vinna
omrostningen men tyvirr var resultatet splittrat. Langst till hoger i figur 22 visas konceptens
totala podng. Dar syns att koncept 2 ar vinnare pa 66 poiang och koncept 4 kommer pa andra
plats med 62 poing. Magnus pa Trangia var dven han av asikten att koncept 2 och 4 var de
basta. Problemet var att koncept 2 och 4 i princip ar motsatsen till varandra och fragan om vad
konsumenten faktiskt féredrar var fortfarande ovisst.

Efter att ha genomfort en djupare analys av undersokningen fanns det dock en del saker som
majoriteten av kundgruppen var 6verens om. I figur 23 syns det att i friga 1 foredrar 16
tillfragade rund form framfor fyrkantig. I fraga 2 tycker 17 personer att koket ska vara
hopfillbart och bara 6 stycken foredrar ett storre icke hopfillbart kok. P& fragan om det ar
positivt med avlastningsbord likt koncept 5 har svarade 16 att det ar det medans 77 stycken inte
tyckte det.
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1-rankning | 2-rankning | 3-rankning | 4-rankning | Total podng
Koncept 1 8 2 3 9 53
Koncept 2 9 5 6 3 66
Koncept 4 3 10 10 0 B2
Koncept 5 2 6 2 11 41
Figur 22 Resultat fran Powerpoint Urval 2
Fragal Fraga 2 Fraga3 Fraga 4
Fyrkantig 7 Hopfillbart 17 520 mm 18 Avlastn.bord 16
Rund 16 Stort 6 A400mm 5 Inte hord 7

Figur 23 Resultat fran Powerpoint Urval 2

4.11 Val av koncept

D4 resultatet efter urval 2 var vildigt otydligt var det till en borjan svart att fortsitta med ett
slutgiltigt koncept. Koncept 2 var litet, kompakt och optimerat for att kunna ta med sig pa
exempelvis dagsvandringar medans koncept 4 som fick nést hogst poang var stort, pakostat och
lyxigt med mycket plats och optimerat for att ha pa balkongen eller altanen. De varierande
anviandningsomradena av produkten férsvarar framtagningen av just ett koncept som kan
tillgodose allas onskemal. Risken finns att koket inte blir perfekt till ndgot tillfille, da
kompromisser behover goras for att anpassas till alla tillfallen.

Efter Power Point-intervjuerna uppkom information om att brannaren var tvungen att vara pa
samma hdjd som den var i dagslaget pa de nuvarande koken. Detta ledde nu till att koncept 2
var tvunget att forandras mycket i storlek och gjorde det mycket mer otympligt. Darmed blev
det oklart om detta koncept fortfarande skulle viarderas lika hogt.

Under Power Point-intervjun framkom det ocksd att avlastningsbord och nagon form av
benstativ skulle virderas ganska hogt pa vilket koncept det 4n blev. Darfor utvecklades en tanke
om att gora en tilliggsprodukt i form av ett benstativ med avlastningsbord for att komplettera
en enklare design av koket. Koket i sig utvecklas for att passa anvdndningsomraden som
camping, utflykter, skoter- och kajakturer. Benstativet ar da tankt att kopas till som en separat
produkt nir koket ska anvindas mer stationirt som till exempel pé altanen, balkongen eller
med husbilen.

Detta leder da till att koket i sig inte behdver ha de lyxigare detaljerna utan kan vara relativt
simpelt med en enkel design. D4 de enskilda fragorna i figur 23 visar pa att kunderna vill ha ett
runt, hopfillbart kok som &ar av den lingre storleken leder detta till att koncept 1,2 och 4
kombineras till ett slutgiltigt koncept.

4.11.1 Vindskyddet

Koncept 2 som fick mest podng i Power Point-intervjun var alltsd tvunget att korrigeras for att
fa ratt hojd pa brannaren. Detta faktum tillsammans med den negativa kritik konceptet fatt
angdende att de tva cylindrarnas forbindelse kunde bli en svag lank ledde till beslut om ny form
pa vindskyddet. Den nya formen blev en kombination mellan koncept 1 och koncept 2, figur 24,
dar ytterkanten pé vindskyddet ar rund da detta uppfattades som en mer optimerad form av
fokusgruppen, medan innerkanten pé vindskyddet ar rak for att ge stabilitet at vindskyddens
forbindelse vid gdngjarnen som héller ihop de tvéa delarna.
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Figur 24 Kombination av koncept 1 och koncept 2

Gangjarnen ska gé att ta isar nir delarna ar i 45° vinkel mot varandra, se figur 25. Detta for att
de tvi vindskydden ska kunna separeras och underlitta rengéringen, som var ett viktigt

kundkrav fréan fokusgruppen.

Figur 25 Vindskydd i 45 grader, isartagna

Da koncept 5 som representerade en mer rejal design dven fick hogt betyg av fokusgruppen togs
detta dven i atanke vid omkonstruktionen av vindskydden. Den nya formen ska i utfillt 1age
utstrdla samma kénsla av ett rejilt kok som koncept 4, med en stor robust design som ar f6ljsam
och fungerar bade i skogen vid campingen samt passar in snyggt pa altanen, se figur 26.
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Figur 26 Slutgiltigt vindskydd

4.11.2 Galler

Det tas fram ett stabilt galler som fasts med hjilp av en rotationsrorelse, se figur 29, som dven
ska fungera som ett lock nar koket ar hopfallt. De nuvarande hillarna pa Trangias kok frén 25-
och 27-serien uppfyller inte dessa krav och risken ar stor for att de inte klarar en storre kastrull
med 5L vatten i. Tre forslag pa koncept for gallret tas fram, figur 277. En Pughs urvalsmatris gors
dven pa dessa for att vilja det mest funktionella gallret, se figur nr 28, diar koncept nummer 3
vinner.

Koncept 1 Koncept 2 Koncept3

(X

Figur 27 Koncept for galler
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P?angskzla hln'axdlug=D Viktning, Referens, Koncept 1- Koncept 2- Koncept 3-

bittre=+1 mycket bittre +2 = gz - . . . h "
. - N 1-3  |dagens “hallare”| randigt galler |runt med pinnar |trangias kittelstad

sdmre=-1 mycket sdmre -2 = = =

)d.u'jhgt att stélla kastruller i 3 0 2 2 2

olika storlekar

Stabilt 3 0 2 2 2

Filjer Trangias formsprik 2 0 -2 -2 0

Gér att rotera 3 ] 2 2 2

S%ca.ﬁ.mgera som ett “lock’ 9 0 9 2 2

vid ihopfiallt lage

Hifler upp

kastrull'stekpanna vid 3 0 0 0 0

tillagning av mat

Klaraf en stor.kaslru]l 3 2 2 5

med 3] vatten i

Summa 8 8 10

Vilitad summa 24 24 28

Figur 29 Galler vrids for att lasas

4.11.3 Brannarplatta

Krav pa brannarna var att det skulle vara ca 7omm upp fran marken, och ca 5omm frén
brannaren upp till gallret/botten av grytor. Detta gjorde att vindskyddens ldngd samt plattans
placering i vindskydden blev mer bestamd.

For att koket ska behalla sin stabilitet nir det stir pd ojamn mark, som fokusgruppen
efterfrigade, var det viktigt att det skulle vara en ihéalig botten. Darav behévde bottenplattan
vara lostagbar. For att gora bottenplattan mer effektiv valdes det darfor ocksd att anvinda
denna som héllare &t brannaren, se figur 30. For att behalla Trangias enkla principer anvandes
samma innerring och sméi héllare som finns pad det nuvarande koket for att halla upp
bottenplattan i mittenldget dar brannaren sitter under anvindning. Hallarna gér, likt pa
nuvarande kok att vika upp mot vindskyddets viaggar for att bottenplattan ska kunna tas ut helt,
vid exempelvis rengoring, och for att grytor och liknande ska fa plats i nerpackat lage, se figur
31. For att bottenplattan dven ska passa in bra i botten har en radie lagts till pa dess yttersta
kant.
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Figur 31 Uppfalld hallare

4.11.4 Barmojligheter och lasning

En viktig funktion fokusgruppen tryckte mycket pa var att koket skulle vara enkelt att bara.
Darfor valdes tva rejila laderremmar som ar anpassningsbara i langd. Dessa tva storre handtag,
som illustreras i figur 32, birs likt en sportbag och kan litt biras pd ena axeln for att gora
hinderna fria. Dessa barremmar fungerar ocksa som ldsning nar koket ar utfillt och laser da
koket sa det inte fills ihop vid anvindning, se figur 34.
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NS

Figur 32 Hopfallt kok med laderremmar som barremmar

For att koket dven ska ga att bara i utfallt 14ge utifall det exempelvis enbart behover forflyttas
en kortare stricka, konstrueras dven mindre handtag som sitter pa kortsidorna, se figur 34. D&
fokusgruppen eftertraktade detaljer med flera funktioner ska dessa handtag fungera som
ldsmekanism vid stiangt lage, se figur 33 samt figur 35. Detta ska vara en typ av knapp-faste som
sitter i ena handtaget och enkelt hakas fast i det andra handtaget. Handtagen ska dven fungera
som ett enklare mindre handtag for att komplettera ldderremmarna vid stingt lige ifall
anvandaren inte har tid eller ork att anpassa lingden pd remmarna.

Figur 33 Hopfallt kok med litet handtag
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Figur 35 Handtag med lasfunktion

For att handtaget ska vara anviandarvanligt genomfors ett mindre test pa handtagets tjocklek.
D& det bade ska fungera att hélla i individuellt och dubbelt tas detta hiansyn till i testet.
Prototyper tas fram i tre olika bredder, se figur 36. Bredderna 10mm, 15mm och 20mm
konstrueras och 3D printas. Det var tydligt att handtaget med bredd 15mm var det basta
alternativet och kdandes mest stabilt och foljsamt bade enskilt och dubbelt.
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iomm i5mm 20mm

Figur 36 Test av olika handtagsbredd

4.11.5 Lock

Under intervjun med fokusgrupper onskas lock for att skynda pa kokning av vatten samt halla
maten varm efter tillagning. Vid frigan om antalet lock var det lite otydliga svar men tva lock
verkade vara rimligt for de flesta tillfragade. Redan i dagslaget finns det lock i Trangias utbud
som ar multifunktionella. Dessa ir tillverkade i polyamid och har fler anvindningsomraden dn
bara att fungera som lock. Det kan ocksd anvidndas som durkslag, skirbrida,
snobérighetsplatta, lock efter tillagning och transportskydd for stekpanna. Tanken ar att tva av
dessa lock ska inga i koket Trangia Maxi. Ett mindre lock som passar den lilla och stora
kastrullen och ett storre lock som passar bada kastrullerna och stekpannan, se figur 37.

Figur 37 Kastruller och stekpanna med multifunktionella lock

4.11.6 Benstativ

Da fokusgruppen gav ett splittrat resultat i frigan om de ville ha ett storre lyxigare kok eller om
de ville ha ett mindre hopfallbart kok togs beslut om att delvis kombinera dessa funktioner. Da
koket inte kan vara litet och stort pad samma gang beslutades det om att istéllet gora ett forslag
till tillaggsprodukt som da gor koket storre och lyxigare, i form av ett benstativ, som illustreras
ifigur 38. Dé benstativet skulle kridva en separat produktutvecklingsprocess tas det endast fram
ett simpelt konceptforslag for att enkelt visualisera tanken med stativet.
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Figur 38 Benstativ
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4.11.7 Prototyp

En prototyp togs fram med hjilp av en 3D-printer, se figur 39. For att koket skulle rymmas i
3D-printern fick produkten skalas ner till 98-procentig skala. Cad-filen frdn SolidWorks
konverterades via Makerbot till 3D printern dir vindskydd, galler, handtag och detaljer skrevs
ut. Brannarplattan gjordes med hjilp av en vakuumpress dar en form forst tillverkades som
sedan anvindes til att plasten formades och pressades ner runt den. Liderbandet illustrerades
med hjélp av ett spannband som visar barfunktionen.

Figur 39 Prototyp

4.12 Validitet och reliabilitet

Rapporten ir genomford efter vil beprovade metoder som har lagts till grund under
utbildningen. Sikra kéllor har utviarderats och anvénts bade frén litteratur och webbsidor.
250 personer svarade pa enkatundersokningen som spreds via vinner och familj men dven
olika facebookgrupper inom friluftsliv och camping. Reliabiliteten anses vara stor, eftersom
antalet svarande dels var stort i antal och ocksa valdigt spridda béde i alder och geografiskt.
Validiteten pa enkiten daremot, var desto ldgre da det finns en del oklarheter i om de
tillfragade har forstatt vissa fragor. Detta beror pé att det var en svar 6verviagning i att halla
fragorna sa pass Oppna for att inte vara ledande men dnda fa utomstéende personer att forsta

syftet.

Fokusgruppen som bestod av 9 personer fran borjan misstanktes ett tag vara for liten, alltsa
att reliabiliteten var 1ag. Darfor utékades gruppen till 24 personer vid val av koncept for att
sdkerstilla att resultatet blev trovardigt. Vid okat antal tillfragade var resultatet detsamma
som med den mindre gruppen, vilket konstaterar att reliabiliteten dr godkand.
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5 Resultat

Kapitlet ger en beskrivning av studiens resultat.

5.1 Resultat fragestallning 1 - Hur kan ett nytt stormkok med 2

brannare utformas?

Resultatet for ett konceptforslag pa Trangia Maxi, ett storre stormkok med tvd stycken
brannare, ar ett hopfallbart stormkok som rymmer tva kastruller, en stekpanna, tva stycken
lock med plats for andra tillbehor. Tanken dr att en separat tillvalsprodukt i form av ett
benstativ ska vara mojligt att kdpa till. Detta gor att anvidndningsomridena for stormkoket
okar.

Koket ar i uppfillt lige tva delar som bildar en avling rundad form som agerar vindskydd dar
det stabiliseras med hjilp av ett laderband med faste. Matt och storlek illustreras i figur 39.
Botten i varje halva ar en cirkular rorlig del som vid anvandning placeras pa hallare i mitten av
vindskyddet. I mittenliget agerar plattan brannarhéallare och i bottenlédget ett golv for kastruller
och andra tillbehor. Brannaren placeras i hélet i brannarplattan vid anvindning och ett galler
héller kastruller och stekpanna pé plats i vindskyddets topp.

Figur 39 Uppfallt kok med matt

Nar koket packas ihop tas gallret bort, brannaren plockas bort fran brannarplattan som i sin tur
placeras i bottenléget och lases med hjalp av tva pikar som locket placeras under. Kastruller och
stekpanna med brdnnarna placeras i ena halvan av kéket och gallret placeras ovanfér som ett
lock. Gallret 1ases fast med en rotationsrorelse, och sakerstiller darmed att 16sa delar stannar
pa plats. De tvd locken placeras i den andra halvan tillsammans med eventuella tillbehor s som
gasoltuber och bestick och likt i andra vindskyddhalvan lases gallret fast i toppen med hjalp av
rotationsrorelse, se figur 40.
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Figur 40 Bild pa kok hoppackat med gasol i

Liaderbandet 6ppnas, kokshalvorna lases i handtagen pé kortsidorna. Koket bars antingen i ett
handgrepp med hjidlp av handtagen eller med ldderbandet som en axelremsviska som

illustreras i figur 41.

Figur 41 Kok hopfallt med tva olika handtag

36



Resultat

5.2 Resultat fragestallning 2 - Hur kan det nya stormkoket vara

anvandarvanligt?

Under hela produktutvecklingsprocessen har anvindaren varit delaktig. Darfor ar koket
anpassat efter kundernas 6nskemaél. Koket har rundade kanter p& samtliga delar for att det ska
vara enkelt att diska da detta var ett stort onskemal fran kunderna. For att forenkla rengoringen
ytterligare ar de tva kokshalvorna mojliga att ta isar fran varandra med hjélp av ett gdngjarn
som gar att ta isdr i en 45 graders vinkel fran varandra, se figur 25.

Ytterligare en viktig detalj for kunderna var att koket skulle rymma mycket 6vrig utrustning,
sdsom brinsle och koksredskap. Darfor finns det gott om plats till andra saker som behdvs vid
matlagning. Ena halvan av koket ar dirfor tomt och anpassat for att tillexempel
en gasoltub eller bestick ska fa plats, se figur 40.

Dagens Trangia kok har smarta men enkla losningar som &r litta att forstd och detta ville
efterliknas i det nya koket. Darfor ar det liknande hallare som haller uppe brannarplattan dven
i det nya konceptet, se figur 30 och 31. Ett krav som kunderna viarderade hogt var att koket ska
vara enkelt att anvinda med simpla detaljer istillet for manga sma komplicerade finesser. Den
slutgiltiga 16sningen uppfyller detta 6nskemal dar komplicerade finesser har valts bort.

Att koket ska vara litt att biara var dven det ett stort onskemadl fran kunderna. Darfor ar
stormkoket utrustat med flera barmajligheter for att passa alla tillfallen. Vid uppfillt lige bars
koket med hjilp av handtagen pa kortsidorna som illustreras i figur 34. I hopfillt 14ge kan koket
biras med en hand i aluminiumhandtagen som illustreras i figur Figur 33 Hopféallt kok med

litet handtagss, eller som en axelremsviiska med liderbandet, se figur 32.

5.3 Resultat fragestallning 3 - Hur behalls Trangias formsprak

i den nya produkten?

Trangias formsprak har tidigare i brand DNA analysis identifierats som simpelt, robust och
lattforstaeligt. Dessa tre adjektiv har varit grundpelare for den framtagna designen. Detaljer
sdsom hélbilden, den mjukt formade kanten i 6vre delen av koket samt den stora radien I
nederkant har varit en sjalvklarhet att ta med till det nya konceptet, se figur 42.

Figur 42 Halbild, runda kanter samt radie illustreras
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Trangias tidigare kok &r runda, men eftersom att det nya konceptet inte skulle pAminna for
mycket om de mindre koken dndrades formen. Aven om det nya koket dr avlangt har den
fortfarande rundade horn som fortsattningsvis ger den mjuka kianslan som Trangia ar kénd for.
Aven briannarplattan har samma h&lbild som pi de nuvarande kéken for igenkinningsfaktor,
se figur 43.

Figur 43 Brannarplattans halbild

Trangia dr kidnda for sina produkter i aluminium, och det nya konceptet ska ha samma
materialval. Eftersom att det nya konceptet ar tankt att inge ett lite exklusivare intryck har ett
mjukare material i form av lader tillsatts, se figur 44, for att tillfora en lyxigare kinsla till
produkten, samtidigt som remmen ar en viktig barfunktion samt ldsfunktion i 6ppet lige. Ingen
av detaljerna finns dir endast f6r syns skull utan har alltid en funktion.

)

“

Figur 44 Narbild pa laderrem
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5.4 Slutligt resultat/Slutligt koncept

Slutgiltigt konceptforslag, 6ppet, nerpackat samt hopfillt med tvé olika baralternativ illustreras
ifigur 45. En exploderad vy av hela konceptet med samtliga delar illustreras i figur 46. Figur 47
illustrerar den 3D-printade prototyp som gjordes.

Figur 45 Slutgiltigt koncept
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Figur 46 Exploded View

Figur 47 3D-printad prototyp (L&gg in nér den ar klar)
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6 Diskussion och slutsatser

Kapitlet ger svar pa studiens frdgestdllningar genom att behandla studiens resultat samt
teorin frdn det teoretiska ramverket genom en analys. Kapitlet ger vidare en
sammanfattande beskrivning av studiens implikationer (konsekvenser), slutsatser och
rekommendationer. Kapitlet avslutas med forslag pd vidare arbete/forskning.

6.1 Hur kan ett nytt stormkok med 2 brannare utformas?

Teorin Bootleg bootcamp som har anvints genom hela produktutvecklingsprocessen, har varit
anvandbart under projektet tillsammans med innehallande metoder. Framforallt da den gér att
genomfora i flera omgéngar d& det under projektets ging kommer upp saker som gor att vissa
saker behover dndras eller goras om.

En intressant och viktig del av forstudien var att det visade sig att den storsta konkurrenten
faktiskt ar tva stycken Trangia-kok frdn 25-serien. Denna insikt hade en stor inverkan pa
projektet under resterande del. I enkéten och intervjuer ifragasatte delar av de tillfrigade hur
denna nya produkt skulle kunna bli ett battre alternativ 4n att, som ménga just nu gor, anvinda
sig av tva stycken exemplar av det nuvarande koket.

Det storsta problemet vi moéttes av var att anviandarna i enkiten, trots att det tydligt
specificerades i borjan att koket inte skulle anvindas till fjallvandring, 4nda helst ville anvinda
det till fjallvandring. D& Trangia indikerat pa att koket skulle vara storre dn sd men samtidigt
att produkten sjalvklart skulle goras utefter vad kunderna ville ha blev det da i detta fall ytterst
motségelsefullt. Hiar drogs da slutsatsen att anvdandarna i enkaten inte riktigt forstéatt vad syftet
med produkten var da det sjdlvklart ar svart att svara pé fragor om en produkt som ingen vet
utformningen pa. Dirav valdes da fokusgruppen ut for att kunna beskriva mer kring produkten
och dess syfte och sedan dirifran stélla fragor, vilket ledde till nya insikter hos dessa
anvandarna som da rakt motsade vad anvindarna i enkaten sagt. Exempelvis sa anvindare i
enkiten att de absolut inte ville ha en lite lyxigare design med benstativ, medans anviandarna i
fokusgruppen var vildigt positivt instéllda till detta.

Under den andra urvalsprocessen stottes det ocksd pa problem da det blev vildigt splittrat
resultat i intervjuerna om koncepten. Alla fyra koncept var ungefar lika omtyckta av kunderna.
Dock hade koncept 1, det runda konceptet, ett litet 6vertag, men detta koncept var exakt det
som kunderna bade i enkéten och intervjuerna sagt att de inte ville ha, alltsa ett kok for likt tva
styck vanliga Trangia-kok.

Varfor detta resultat blev sa pass splittrat och motséigelsefullt tros bero fraimst pa tva orsaker.
Dels berodde det pa att malgruppen ar sa pass bred och de fyra koncepten hade olika syften,
vilket da attraherade alla kunderna olika utifrén kundens anvindningsomrade. Den andra
anledningen tros vara pa grund av att Trangias varumaérke ar s pass starkt. Trangia ar kdnda
for sina stormkok som férknippas med en optimerad produkt som gér att ta med i ryggsacken.
Uppfattningen &r att bade vid enkiten och i borjan av intervjuerna hade anvindarna svart att
sldppa denna optimerade kédnslan och funktionen som Trangias nuvarande produkter inger.
Darav tros de viarderat de olika koncepten utifrdn den kénslan och inte utifrén den nya kénsla
detta koncept ska inge.

Vi inser att det finns stora svarigheter i att utveckla en produkt som dels har stor spridning pa
anvandarna och dels har bdde ménga och skilda anvindningsomréden. Risken ar stor att det
blir en produkt som varken passar anviandare eller tillfille perfekt. Detta ville vi séklart
undvika.

Da insikten om att det finns stora svarigheter med att utveckla en produkt dir alla kunder skulle
bli néjda, vixte iden om en tilliggsprodukt fram. Detta underlittade avsevart
produktutvecklingen av koket da till exempel frigan om avlastningsbord var oklar fran
kundernas sida. Beslutet att benstativet skulle tillhandahélla avlastningsbordet och dessa inte
skulle vara en del av koket gjorde att koket kunde bli betydligt mer optimerat.

Storleken pa kastruller och stekpanna ar det som avgor kokets storlek. Dessa ar valda utefter
ett test pad hur mycket vatten som behovs for att koka pasta eller potatis till 4 personer, samt
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fokusgruppens ésikter. Detta behéver undersokas ytterligare da det fortfarande ar otydligt om
det ar korrekt storlek pé kastrull och stekpanna. Dels pa grund av ovisshet kring ifall brdnnaren
klarar av att virma upp den storleken samt om efterfragan faktiskt stimmer.

Handtagen och lasfunktionen har det endast tagits fram ett forslag pa. Dessa skulle behova
utvirderas och genomforas en Pughs matris pa for att vara siker pa att dessa l6sningar ar de
basta.

Exakt konstruktion pé faste till brannarplattan behover utviarderas och eventuellt forbéttras.
Aven benstativet behover vidareutvecklas da det endast ar gjort ett enkelt forslag pa ett stativ
for att visualisera idén med det. Vi tror att det finns stor potential fér benstativet med
avlastningsbord di intresset frdn kunden verkar finnas och det kan bli en optimal
tillvalsprodukt. Det skulle utéka anvindningsomréadena av stormkoket och 6ka méojligheten till
att tillfredsstélla alla anvindarna.

6.2 Hur kan det nya stormkdket vara anvandarvanligt?

Anvéandarvinlighet kan dven ses som en del av Trangias formsprdk. Dagens produkter ar enkla
att forsta dar en smart men enkel konstruktion dr genomgaende i samtliga produkter.

Efter att ha studerat dagens stormkok fran Trangia in i minsta detalj, 4r det uppenbart att
samtliga delar, funktioner och detaljer ar extremt noga uttankta. Varje gang det ifrdgasatt varfor
en viss del ar designad och konstruerad pa ett visst sétt har det alltid visat sig att det alltid finns
en, men ofta en mangd olika anledningar till det, dvs att en detalj ofta har flera olika funktioner.

Vid konceptutveckling kom vi fram med manga idéer om hur tillexempel en brannarplatta eller
galler kan utformas men att funktionen skulle vara minst lika bra som dagens visade sig vara
svart. Framforallt att varje del ska vara s& pass simpel att alla ska kunna forsta funktionen men
anda inge stabilitet och sdklart uppfylla sitt syfte.

Mycket tid lades ner pa att fi fram en genomtinkt 10sning pa hur brannarplattan skulle
forflyttas mellan att vara just en briannarplatta men dven agera botten vid hopfillt ldge.
Komplicerade forslag utvarderades men det slutade med att den nuvarande funktionen med
héllare anviandes. Principen dr enkel dir tanken &r att anvindaren med blotta 6gat ska forsta
mekaniken. Forslag med mer “finess” valdes bort da det inte tillférde mer till produkten mer dn
kostnader och svérare tillverkning. Att brannarplattan skulle kunna forflyttas uppét och nedat
kravdes manga prévningar med matt och radier for att fa perfekt passform.

Hos mindre detaljer som egentliga inte d4r nodvandiga funktioner men absolut 6nskvarda, var
det stort fokus pa att kombinera anvidndningsomrddena. Ett sddant exempel var
barmgjligheterna dar maélet var att koket bade skulle g att bdra stabilt i uppfillt lage, men
givetvis dven i hopfillt lage. Koket ska kunna biras bada i ett handgrepp men dven som en
axelviaska, och detta gav ett perfekt tillfalle till flera anvindningsomraden. Losningen dar
handtagen pé kokets kortsidor anvinds bade vid hopfillt lage, uppfallt ldge, och som lasning
nir koket dr stingt ir ett typiskt sddant exempel. Aven liderbandet var en enkel 16sning for att
spanna fast koket i uppfillt 14ge, dar ett enkelt baltspanne anvinds dé anviandargrianssnittet ar
extremt igenkdnningsbart hos ménga. Niar koket ar stingt anvdnds bandet som en
axelremsvaska dar ett knappe haller ihop de tva banden sé att det blir ett. Detta for att det ska
vara bekvamare for anvindaren och mer naturligt att det ska agera barrem. Laderbandet var
aven en del i formspraket och helhetsintrycket av produkten som diskuteras langre ned. Det var
en larorik utmaning att utveckla koket s att det skulle bli s& optimerat som mojligt, men
framforallt var det mycket nytdnkande dar det behovdes stor eftertanke bakom varje detalj.
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6.3 Hur behalls Trangias formsprak i den nya produkten?

Trangia forknippas med mjuka runda former men fortfarande en talig och stabil produkt som
ar designat for sitt syfte. I borjan av konceptgenereringen var de framtagna koncepten antingen
cirkelformade eller rektanguldra. Vi tycker att slutresultatet som blev en kombination av dessa
former blev en perfekt kompromiss for att uppné en mjuk optimerad form men fortfarande en
robust kinsla.

Detaljer som vi anser tillhora Trangias formsprak som tillexempel halbild for ventilationen,
radier och hal for gasolslangen har tagits med som de &r pa dagens friluftskok fran Trangia.
Placering ar inte pd négot sétt utrdknad for att vara s& optimerad som mgjligt utan enbart
utseendemassigt placerade. Detta gir givetvis att utviardera och dndra.

Konceptet for Trangia Maxi dr en ny produkt i sortimentet som ska ge ett lite mer exklusivare
intryck. Darfor ville vi addera nagot lite mjukare till den annars harda robusta designen. Idéer
om inslag av trd eller tyg av négot slag overvigdes for att inge mer mjukhet i designen.
Resultatet blev ett ldderband som bade anvinds som biarrem och spénne att halla upp koket i
uppfallt 1age. Vi tycker ett ldderband 4r mjukt men fortfarande uttrycker naturnira kiansla som
Trangia star for. Avlastningsborden som ar tankt att vara utfillbara frén ett separat benstativ,
ska vara i traskivor medan resten ar i aluminium. Precis som med ldderbandet ska trédet ge en
mjukare och exklusivare kénsla.

6.4 Implikationer

Det framtagna konceptet levereras till Trangia vid slutet av projektet i form av prototyp och
bakomliggande material. Trangia AB har fri tillgédng till att anvénda sig av det framtagna
materialet och studiens resultat. Vid eventuell vidareutveckling och produktion av konceptet
kan  forhoppningsvis det framtagna underlaget wunderlditta och  paskynda
framtagningsprocessen av produkten.

6.5 Slutsatser och rekommendationer

Slutsatsen ar ett koncept pa stormkok som uppfyller kundkraven och funktionskraven. Koket
passar en bred malgrupp med olika anvindningsomraden dar stormkoket smidigt kompletteras
med ett separat benstativ vid behov. Kravspecifikationen ar uppfylld och da anviandarens
onskemal och krav har varit en viktig del i hela processen ar koket anpassad till kunden med
anvandarvanlighet i fokus.

Produkten tros ha potential att lyckas pd marknaden. Aven om det finns liknande kok med 2
bréannare, si finns inget dar kastrull och stekpanna ingar. Trangia Maxi skulle darfor vara en
unik produkt i sitt slag. Detta koncept gor det vildigt smidigt for anvdndaren att f4 med allt som
behovs for en utflykt eller matlagningstillfalle. Trangia Maxi skulle passa in i 6vrigt sortiment
och d& Trangia som tidigare namnt ar ett starkt varumarke som manga féorknippar med kvalité
och funktionalitet finns det en stor chans att produkten kan silja bra och vinna mycket just pa
grund av varumairkets starka fiste.

6.6 Vidare arbete eller forskning

Vid eventuell framtida produktion av produkten finns det en del att se 6ver. Tillverkning och
pris var satt som avgrinsning i projektets start och behéver darfér analyseras och
utvirderas. Materialstudie var dven det en avgransning dar héllfasthetsberdkningar inte ar
gjorda. Ett typiskt exempel 4r om héllarna for gallret haller for den storre kastrullen med
maximal méngd i. I dagslaget ar det tre stycken hallare men dessa kan behovas utdkas i antal
och/eller i storlek.

Storleken péa kastruller och stekpanna ar det som avgor kokets storlek. Dessa ar valda utefter
ett test pd hur mycket vatten som behovs for att koka pasta eller potatis till 4 personer, samt
fokusgruppens asikter. Detta beh6ver undersokas ytterligare da det fortfarande dr otydligt om
det ar korrekt storlek pa kastrull och stekpanna. Dels pa grund av ovisshet kring ifall brinnaren
klarar av att virma upp den storleken samt om efterfragan faktiskt stimmer.
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Handtagen och lasfunktionen har det endast tagits fram ett forslag pa. Dessa skulle behova
utvirderas och genomforas en Pughs matris pa for att vara siker pa att dessa losningar ar de
basta.

Exakt konstruktion pé faste till brannarplattan behover utvarderas och eventuellt forflyttas for
att fa ratt avstdnd mellan mark och brannare samt mellan brannare och gryta.

Aven benstativet behover vidareutvecklas d& det endast &r gjort ett enkelt forslag pa ett stativ
for att visualisera idén med det. Vi tror att det finns stor potential for benstativet med
avlastningsbord di intresset frdn kunden verkar finnas och det kan bli en optimal
tillvalsprodukt. Det skulle utoka anvindningsomradena av stormkoket och 6ka méjligheten till
att tillfredsstalla alla anvindarna.

Slutkonceptet behover verifieras ytterligare da det inte ar gjort pa grund av tidsbrist.

P& fragan i enkiten om personen skulle vara intresserad av att kopa ett storre kok med 2
stycken brannare svarade 64% JA. Detta skulle behova studeras narmare, da de tillfragade inte
visste hur koket skulle se ut eller vilka funktioner som skulle ingé. Den siffran dr tyvarr lite for
lag for att kunna bekréfta en efterfrdgan och det skulle darfor behovas en ny undersokning.

Slutligen behover ritningar tas fram 6ver produkten vid eventuell tillverkning,.
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Bilaga 1 GANTT-schema
Projektplanerare

Vi en period som du il markera il hdger. En férkiaring som beskriver diogrammet fier. rrer—m——r— # Planerad lingd B Faktiskstan [ e 52
AKTIVITET PLANERAD 5TART PLANERAD LANGD FAKTISK START FAKTISK LANGD PROCENT KLART PERIDDER
5 6 T &8 5 10 11 12 13 14 15 15 17 18 15 20 21 22

FORSTUDIE
11 Keawspecifikation . L . . 100% l
' Trangsa & 1 [ 1 100% l
1.2 Tep (1219
b o a 1 E] 1 100 l
13 Marknadsundersskning
L1 Inendgu mreed Sacfres | 10 1 10 1 100% l
! ' 10 2 10 3 100 -
14 Riskanalys 10 1 10 1 100% l
1.5 Mulligesanalys a 1 a N 100% l
ben e & 1 3 4 100 l
Planering
2.1 GANTT-Schema a 1 s ! 100% l
Genomférande
31 Funktionsnedbeytning " L " . 100%

1 1 1 1 100%

1 1 1 3 100
33 Kanceptgenerering

1 2 1 2 el

1 E] 1 3 100
33 Konceptutvirdering

12 2 12 2 el

12 2 12 2 100
3.4 Konceptframtagning

13 [ u 6 T00%

18 3 18 4 100

18 E] 18 4 T00%

19 1 19 1 0%

17 E] 17 3 T00%

19 2 18 3 100

18 a 18 4 100%

2 1 2 1 100

2 2 20 3 0%

n 2 2 2 T00%

a 15 a 15 100

n 1 2 1 100%
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Bilaga 2 ENKATUNDERSOKNING
Nytt koncept for friluftskok

1. Hur gammal &r du? *

Antal deltagare: 250

- (0.0%): 0-18

60+ 5.80%

70 (28.0%): 19-29

50-59: 16.40% 19-29: 28.00%

53 (21.2%): 30-39
72 (28.8%): 40-49
41 (16.4%): 50-59

14 (5.6%): 60+

40-49: 28.80%
30-39: 21.20%

2. Vad identifierar du dig som? *

Antal deltagare: 250

130 (52.0%): Kvinna

Annal; 2.00%

115 (46.0%): Man

5(2.0%): Annat

Man: 46.00% Kvinna: 52.00%

3. Har du nagon gang anvant dig av ett friluftskék? *

Antal deltagare: 250

247 (98.8%): Ja

Vet gj: 0.40%

. Nej: 0.80%
2 (0.8%): Nej

1 (0.4%): Vet ej

Ja: 98.80%

4. Om Ja, vilket varumarke har du anvant dig MEST av?

Antal deltagare: 240

1(0.4%): 360 Degrees

2 (0.8%): Biolite 360 Degrees: 0.42%
BiolLite: 0.83%

- (0.0%): Coleman Jetboll: 2.08%

Annat: 7.50% Oplimus: 5.42%

- (0.0%): GSI Outdoors

5(2.1%): Jetboil

13 (5.4%): Optimus Primus: 25.42%
61 (25.4%): Primus

140 (58.3%): Trangia v
Trangia: 58.33%

18 (7.5%): Annat
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Svar fran det tillagda
faltet:

- Vet inte

- Aj aj, var liten pojk och
kommer inte ihag

- Forsvarets

- Kommer ej ihdg, gas
- Caldera cone

- Biltema

- Primus

- Muurikka

- Crussader cooking
system, bushbox

- Minns ej namn

- MSR, primus. Lika mkt
- Msr

- Soto

- Msr

- Soto windmaster

- Brannare fran Biltema,
hemmagjort vindskydd.
- MSR multifuel

- MSR

Hur/nar anvander du dig av ditt friluftskok? (flera svar mojligt)

Antal deltagare: 248

100 (40.3%): Talt/husvagn
pa en campingplats med bil
lattillganglig

157 (63.3%): Dagsvandring i
skogen till fots

174 (70.2%): Fjallvandring
med dvernattning

86 (34.7%): Back-up under
stromavbrott eller andra
kriser

18 (7.3%): Hemma pa
veranda/balkong eller
liknande

70 (28.2%): Picknick

22 (8.9%): Annat

Talthusvagn pé en campingplats med bil [attilgan. ..

Dagsvandring i skagen til fots

Fiallvandring med évernattning

Back-up under strdmavbrolt eller andra kriser

Hemma p& veranda/balkong eller lknande

Picknick

Annat

50

100

150

200
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Svar fran det tillagda
faltet:

- Jobbet

- En gang ute i skogen med
skolan i lagstadiet.

- Jakt

- Skogsvandring med
overnattning

- Friluftsliv med
overnattning

- Paddling med
overnattning

- Vandring

- Paddling

- Klatterturer,
vinteralpinism

- Stuga

- Langre vandringar o
paddlingar

- Vandring med
dvernattning

- Overlanding/ naturcampa
med bil och pa baten.

- Bat

- kanotturer

- paddling med grupp Gver 8
personer

- Pa kolonilotten

- Kajak

- Expeditionspaddling 1-21
dagar

- Lager

- mc semester

- Vid kajakturer

I hur stort sallskap brukar du OFTAST anvanda ditt friluftskok?

Antal deltagare: 249
38 (15.3%): 1 person 1 porson: 15.26%
129 (51.8%): 2 personer Fleran & personer: 462
70 (28.1%): 3-4 personer

3-4 personer: 28.11%
12 (4.8%): Fler 4n 4

personer

2 personer: 51.81%

Hur manga dagar anvinder du dig av ditt friluftskék i snitt under ett ar?

Antal deltagare: 248

40 (16.1%): 0-2 dagar/ar

87 (35.1%): 3-7dagar/ar 0-2 dagar/ar: 16.13%
Mer &n 15 dagar/ar: 24.19%

61 (24.6%): 8-14 dagar/ar

60 (24.2%): Mer an 15
dagar/ar

3-7dagar/ar: 35.08%

8-14 dagar/ar: 24.60%
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Hur skulle du virdera foljande funktioner i ett nytt friluftskik med tva inbyggda brinnare?
Vérdera utefter:

1 - Ej nédvandig funktion
2 - Onskvird funktion

3 - Nodvandig funktion
X-Vetej

Antal deltagare: 231

B Aritmetiska medelvérdel (@)

Ej nddvindig ~ Onskvird  Nédvindig Vet ej

(1 (2) (3) (0) Standerd ceviaion ()
3 % 3 % L % L - S 1 2 3
Latt att packa ihop 11x 4,76  81x 35,06 138x 59,74 1x 2,55 0,59
Enkelt att bara 6x 2,60 60x 2597 165x 71,43 - 2,69 0,52
Enkelt att anvéinda 2x 0,87  63x 27,39 165x 71,74 - 2,71 0,47
Stor stek/kok-yta 63x 27,39 142x 61,74 23x 10,00 2x 1,82 0,59
Sa litet som majligt 29x 12,61 125x 54,35 74x 32,17  2x 2,20 0,64

Kapacitet for flera personer 26x 11,30 132x 57,39 69x 30,00 3x 2,19 0,62
Kolgrillsinsats 183« 79,57 26x 11,30 2x 0,87 19x 1,14 0,38
Benstativ for att kunna hja u.. 108x 46,75 95x 41,13 21x 9,09 7x 1,61 0,65
Enkel och stilren design 98x 42,42 112x 48,48 17x 7,36 4x 1,64 0,62
Pakostad och lyxig design 219x 95,22 8x 3,48 1x 0,43 2x 1,04 0,23

Utéver ovanstaende funktioner, finns det nagon annan funktion du skulle vilja se i ett friluftskék med tva inbyggda
brannare?

Antal deltagare: 65
@ Se all 30 tidigare svar

- Latt att packa ihop men framférallt enkelt att bara pa, inte fér tung och tal att vandra med.

- Latt att rengdra

- Packbar med bestick o redskap , bransle

- Latt, hallbart, tillfarlitligt

- Att man kan ta bort den ena brénnaren alt. addera vid behov

- Enkelt att bara, anvanda, diska o packa ihop

- att det fanns en stérre kastrull som rymdes pa det ena brannaren, dir det gick att koka pasta till 4 hungriga, varav ett
par valdigt hungriga tonnaringar

- vindskyddad &r viktig

- Inbyggt bra vindskydd faér lagorna, lag vikt

- Latt vikt

- Mdjlighet att vdlja om man vill anvanda gasol eller bransle.

- LATT VIKT! Viktigast av allt.

- Inbyggd tandning

- Smidigt och funktionellt

- Lag vikt och inte massa l6sa delar. Lat alla delar vara infillbara med typ gangjarn

- Saker att slacka och snabbt packa ihop i ryggsack, inget bransle kvar och inga delar som lagrar varme

- Har ingen anvéandning for dubbla brannare

- Stabilt

- Lag vikt

- Att pannor/stekpanna/grytor ar fria fran Nonstick-behandlingar. Bra handtag.

- Nej
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- Enkelt att plocka isér for rengdring/disk. Skraptaliga kokkarl.

- Mojlig att anvdnda bade gas och bensin

- Fa plats i kastrullen, vdga sa lite som mdjligt. Vaga mindre &n 2 sma gasbréannare

- Rundad botten i ett av karlen typ wok

- Justera effekten individuellt pa de tva brannarna

- Packas ner i egen kastrull och véager lite

- Latt vikt

- Maste vara mycket littare och mindre an att bara anvanda tva kdk om det ska vara nagon poang. Fossilfritt bransle

ocksa bra.

- En indikation pa hur mycket gas man har kvar

- Antar det dr en férutsattning men att bada kan anvandas enskilt frikopplat fran den andra.

- Mojligtvis om det medfdljde kokredskap (sked/slev etc) som sitter/ligger i koket? (Dvs. Tar ingen extra plats)
- Oklart om latt att béra betydde latt. Men LATT

- Latt vikt

- Att du kan vélja att endast ha en brannare pa.

. Hade du kunnat tinka dig att kopa detta friluftskék med tva brannare om det fanns pa marknaden?

Antal deltagare: 228

150 (65.8%): Ja

58 (25'4% ): NE'j Jag har redan ett friluftskdk med liknanda funktio.... 8.77%
20 (8.8%): Jag har redan
ett friluftskék med

liknande funktioner Nej: 25.44%

Ja: 65.79%
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11. Om ja, nér skulle du kunna ténka dig att anvinda dig av ett friluftskbk med tva brannare? (flera svar mdjligt)

Antal deltagare: 186

Talthusvagn pa en campingplats med bil lattillgan...
101 (54.3%): Talt/husvagn

Dé en campingplats med bil Dagsvandring i skogen till fots.

latti “ga ng hg Fjalvandring med Gvernattning

94 (50.5%): Dagsvandring i
skogen till fots

Back-up under strémavbroll eller andra krissituali...

Hemma pa veranda/bakong eller iknande
82 (44.1%): Fjallvandring

P . Picknick
med dvernattning

Annat
119 (64.0%): Back-up under

stromavbrott eller andra o 50 100
krissituationer

28 (15.1%): Hemma pa
veranda/balkong eller
liknande

75 (40.3%): Picknick

18 (9.7%): Annat

Svar fran det tillagda
faltet:

- Nar man stek palten pa
fjalle etter man vart ut me
skidoon

-om jag skulle behdva det
skulle jag kopa det men i
dagslaget inget behov

- I fjallen nar man flyger ut!
- Cykelsemester

- Skoter férder

- Har inte ett jattestort
behov av denna produkt

- Vandring

- hel omdjligt att veta om
det skulle ga med pa

flerdagstur, nar man inte
vet vikt och volym

- paddling Gver 8 personer-,
- P4 min kolonilott

- Vet inte varfor man skulle
behova ha 2 brannare. Vad
ar battre med det?

- Kajak

- | ett basldager men det blir
ju typ camping. Jag och
manga runt mig pa turer
anvénder bara koket till att
koka vatten, maten ar for
det mesta frystorkad.

- Scoutlager

-mc semester

- Vid kayaking

- Huvudpodngen &r att om
det ar lattare/mindre an
att ha tva kok ar det vart.
Annars kan jag lika garna
ha med mig tva separata
kok.

- cyckelsemester
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Bilaga 3 QFD
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Bilaga 4 PERSONAS
Gunilla kris-kok
Gunilla jobbar som receptionist pa ett hotell och bor i radhus med sin man -

och sina tva tonérsbarn. Hon gillar det bekvama livet hemma i sitt hus och
har aldrig riktigt brytt sig om att kunna Overleva i naturen. Men néir

Gunilla sdg en SVT-dokumentir om hur strémavbrott paverkar oss

i

dagens sambhille insdg hon hur oférberedd och icke utrustad hon och
hennes familj &r for att ens kunna klara sig nagra dagar utan el. Darfor
letar hon efter ett friluftskok som ar billigt, enkelt att anvinda for en
oerfaren anviandare och har kapacitet for att tillgodose en familj pa 4 med

mat.

Figur 47 Gunilla [15]

Arne campingkok

Arne och hans fru har nyss kopt en husvagn som de girna &ker runt och
semestrar i, for att gora sitt friluftsliv mer bekvimt. Husvagnen ar
fullproppad med finurliga friluftsartiklar av alla mojliga olika
varumarken, som Arne skaffat sig under alla sina ar som aktiv
aventyrare. Arne letar nu efter ett friluftsk6k som motsvarar en grill
men som ar effektivare, som de kan anvianda nar de stannar till 6ver
lunchen eller 6ver natten under sina husvagnsturer. Det ska vara latt
att packa upp och ihop och girna anpassningsbart.

Michael balkongkdok

Michael ar 45 &r, singel och bor i en liten lagenhet i en storstad. Han
ar ofta pa resande fot i sitt stressiga arbete. Darfor tar han varje tillfille
han kan att komma narmre friluftslivet som han dlskar s& mycket, med
dess lugn och ro. Han ar en riktig prylnord och mycket av hans 16n gar
at till att kopa alla mojliga nodviandiga savial som onodiga
friluftsartiklar som han kan skryta med for sina vinner. For att komma
s& nidra friluftslivet som mojligt i storstaden brukar han och hans
vanner laga all majlig mat pa sina Trangiakok pa Michaels balkong.
For att kunna laga tillrackligt mycket mat far dock hans van ofta ta med
sitt Trangiakok ocksd. Han vill girna ha si optimerade saker som
mojligt for att slippa fylla hela 1dgenheten med smapryttlar. Ofta letar
han efter ”allt i ett”-produkter som fyller flera funktioner.

Lisa picknick-kok

Lisa ar en sjukgymnaststudent som har viaxt upp i en familj som sett
fjallvandring och skogsturer som en sjalvklarhet. Nu bor hon i en liten
studentldgenhet i en storstad och ir ofta ute p4 minidventyr med sina
vanner. De cyklar, paddlar och vandrar si ofta de kan. Niar de inte hinner
dka ut pa langre turer tar de sig ofta till parker eller strander i staden for
att dta och njuta av naturen. D& hon inte har bil uppskattar hon
produkter som ar latta, enkla att fasta pa cykeln och kompakta sa hon
slipper sldpa pa flera olika vaskor.

Figur 48 Arne [16]
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Figur 49 Michael [17]
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Figur 50 Lisa [18]
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Lena & Kalle dagturskok

Lena och Kalle bor i en villa centralt i en mellanstor stad
tillsammans med sina 2 smébarn. Badde Lena och Kalle jobbar
mycket men vill utnyttja helgerna tillsammans med barnen och
har pé senaste tiden fastnat for friluftstrenden for att aktivera
barnen. D& barnen ar hyffsat sma dn och de sjidlva ar ganska
oerfarna uppskattar de ett bekvamt friluftsliv dar de tar bilen ut
till en sjo och lagar mat och tar med barnen pé en liten promenad
i skogen. De vill att det ska vara latt att strukturera upp en
dagstur, enkelt att packa och smidigt att gora ordentligt med mat
till alla barnen. De vill ha stabil matlagningsutrustning som &r latt
att rengora s& barnen kan hjalp till.

ﬂ a | - -
Ayl | L
J B o

Figur 51 Lena & Kalle [19]
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Bilaga 5 Intervju 2 Fokusgrupp

Sammanstillning av intervju med fokusgrupp urval 1

Under det forsta urvalet gjordes intervjuer med 9 olika personer som representerade
kundgruppen. Denna grupp refereras till som fokusgruppen. En personlig ostrukturerad
intervju genomfordes med varje individ dér 7 olika konceptforslag presenterades och
utviarderades. Personerna bedomde vad de tyckte var positivt och negativt med varje
koncept.

Koncept 1

5 av 9 tyckte att konceptet var stilrent, intressant och pdminde om Trangias formsprak. 4 av
de tillfrigade tyckte att koket var optimerat och kompakt med en enkel design. Dock tyckte 9
av 8 att konceptet verkade instabilt och beh6vde stabiliseras upp bittre dn med de enkla ben
som fanns pa skissen.

Koncept 2

7 av de tillfragade tyckte att koncept 2 sdg stabilt, kompakt och bra ut pa grund av dess runda
form. De tyckte dven att det paminde mycket om Trangias formsprak. Den storsta negativa
asikten om konceptet var att 2 individer trodde att gdngjarnet i mitten skulle bli en svag lank
som latt skulle bli utsliten samt att 6 av 9 uppfattade koket som vildigt likt den storsta
konkurrenten, alltsd 2 st vanliga Trangiakok.

Koncept 3
Koncept 3 uppfattades av 4 av de tillfragade som littare att bara d& det var platt, men samtliga
tillfragade tyckte det sdg instabilt ut och att det var déligt med vindskydd for brannarna.

Koncept 4

4 av 9 tyckte att koncept 4 sag stabilt och stadigt ut. 5 av de tillfradgade tyckte att det var bra
med mycket utrymme i koket och att avlastningborden var en smart detalj. Samtidigt undrade
4 av g ifall avlastningsborden verkligen var nédviandiga. 7 individer tyckte att koket var stort
och klumpigt och undrade hur det egentligen skulle baras pa basta satt.

Koncept 5

Koncept 5 uppfattades av 77 av de tillfrigade som ett vildigt enkelt koncept med bra
igenkdnningsfaktor av Trangias formsprak i och med ihopsattningen, da den ar lik ett

vanligt Trangiakok. Dock tyckte 4 av 9 att enkelheten gor att koket blir ganska trakigt och inte
s& nytdnkande och de tyckte att det behovdes ett smart sétt att sitta ihop de olika delarna
béttre pa.

Koncept 6

5 av 9 tyckte att koncept 6 var en rolig och haftig ide, men samtliga tillfrigade ifragasatte hur
realistiskt det var, tyckte det sdg ostabilt ut och att det verkade vara en lite for kranglig 16sning
pa grundproblemet.

Koncept 7

6 av de tillfragade tyckte att koncept 7 var en intressant ide med bra format och mycket
igenkdnningsfaktor. Samtliga var dock av uppfattningen att konceptet var for krangligt och
hade for manga smé extralosningar som skulle kriavas for att fa det att verkligen fungera.

Grytor och tillbehor

Samtliga i fokusgruppen var eniga om att grundutbudet i koket skulle vara likt det som de
nuvarande koken har, alltsa tva styck grytor samt en stekpanna. Lock ar vildigt bra om det finns
med och i si fall ar det fordelaktigt om dessa har flera funktioner, sdsom att de passar pa bada
grytor eller liknande. Tre av de tillfragade tyckte att grundutbudet i kdket ska vara det enklaste
och billigaste och mest nddvandiga. Vill kunden sen ha ytterligare stekpannor eller annat
tillbehor far det kopas till separat.

Ovriga funderingar
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En fundering som en deltagare hade var att de klassiska hallarna som Trangia har, som dven
hade implementerats pid dessa koncept, eventuellt skulle kunna bytas ut mot galler eller
motsvarande, for att kunna anvidnda vilken storlek som helst pa grytor osv. Detta skulle i s& fall
ocksé leda till att man kan ha st6rre grytor med mycket vatten i och att det d& blir stabilare. En
annan fundering en deltagare hade var att en réd tradd Trangia har som skiljer sig fran andra
konkurrenter ar att alla delar i stormkoket ar anvindningsbara till flera syften och inte bara ett,
vilket deltagaren tyckte var viktigt att hélla kvar vid. Alla deltagare var positivt installda till att
ha nigon form av benstativ som kan kopas till, for att kunna hoja upp koket. Aven den generella
idén med avlastningsbord var tilltalande for samtliga da det anségs ge en extra lyxigare kinsla.
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Bilaga 6 Powerpoint till Urval 2

Produktframtagning av Trangia Maxi

Hej! Vi -Kajsa och Frida, utvecklar ett nytt friluftskok fér Trangia AB i vart examensarbete och
behover din hjalp att utvardera vara olika konceptféorslag. Friluftskoket ska vara en del av Trangias
vanliga produktutbud och darmed ga i deras formsprak. Det ska ha kapacitet sa man kan tillaga
tva saker samtidigt, alltsa ha tva brannare.

Kokets anvandningsomrade &r till exempel camping, husvagnssemester, dagsutflykter, picknickar,

som kriskok utifall strémavbrott och andra liknande aktiviteter. Koket ar alltsa inte menat att vara

litet och kompakt for att anvdnda under fjallvandring utan en lyxigare variant som transporteras
med bil, cykel eller liknande men som &nda gar att bédra hyffsat enkelt.
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Produktframtagning av Trangia Maxi

Fyra olika konceptférslag kommer nedan att redovisas. Koncepten visas med hjalp
av en férklarande text, renderad stillbild, en animation av hur kdket 6ppnas samt
bilder pa prototyper gjorda i kartong for att visa storlek och hur de transporteras.

| slutet kommer nagra fragor kring koncepten som du ska svara pa. Svara pa
fragorna antingen med papper och penna, i ett word dokument eller direkt i
power pointen och skicka sedan dessa tillbaka till oss!

Tack for din medverkan ©

Konceptet ar en kub som bestar av tva halvor som éppnas via ett géngjarn och

da skapar ett avlangt kok. Ihop packat kok rymmer 1st stekpanna, 1st stor
KO n Ce pt 1 kastrull (D240mm H125mm) och 1st liten mindre gryta, 2st brénnare, 2st

hallare till brannarna och galler. | kdket finns utrymme for att packa ner t.ex.

sprit, gasol, stekspade eller liknande.

Matt éppet ldge: L 520* B 260* D 130mm

Maétt sténgt lage: L 260* B 260* D 260mm

e

Tryck pa bilden fér att starta video
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Koncept 1

Konceptet bestar av tva ihopsatta cylindrar som stabiliseras med en komponent
emellan sig. "Golvet" i cylindrarna roteras och dras upp till mitten av cylindern och
KO n Ce t 2 lases dar for att agera hallare till brannarna vid anvandning. lhop packat lage rymmer
p 1st stekpanna, 1st gryta (D: 240mm, H: 125mm) och en liten mindre gryta samt
2 st brannare och galler. Kéket ar optimerat efter den storsta grytan for att vara sa litet
och kompakt som magjligt. Inga andra tillbehor far plats.

Matt 6ppet lage: L 540* B 260* D 90mm
e I el -~ * D 180mm

Tryck pa bilden for att starta video
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Koncept 3

Koncept 4

Konceptet ar en rektangular lada dar brannarhallaren agerar botten vid ihop packat lage och vid
anvandning dras upp och fasts halvvags upp. Ilhop packat lage innehaller 1st stekpanna,

1st gryta (D: 240mm, H: 125mm) och en liten mindre gryta samt 2 st brénnare och galler. | kéket
finns utrymme for att packa ner t.ex. sprit, gasol, stekspade eller liknande. Locken som skjuts av
at sidorna kan antingen plockas bort och anvandas som skarbrada, bricka eller liknande.
Majligheten finns ocksa att utnyttja dessa som avlastningsbord med nagot form av stéd under.
Maétt i dppet lage: L 520* B 260* D 150mm

(utan avlastningsskivor)

Matt i stangt lage: L 520* B 260* D 150 mm

Tryck pa bilden for att starta video

Konceptet fungerar ungefar som ett vanligt Trangia kok. Vindskyddet ar tvadelat dar ena
delen (locket i filmen nedan) bestar av hallaren fér brannarna. Den undre delen stts gallret
fast i och fungerar som "golv" vid ihop packat lage. Aven detta kok innehaller

1st stekpanna, 1st stor gryta (D:240mm, H:125mm) och en liten mindre gryta samt

2 st brannare och galler. | koket finns utrymme for att packa ner t.ex. sprit, gasol, stekspade
eller liknande.

Matt i 6ppet lage: L 400* B 260* D 80mm

Matt i sténgt lage: L 400* B 260* D 80 mm

Tryck pa bilden for att starta video
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Koncept 4

Kommande slides innehaller 6 fragor att besvara

Svara i separat word dokument, med penna och papper (fota och skicka) eller direkt i power pointen

Fraga 1. Vilken form gillar du bast av féljande, fyrkantig eller rund?

Koncept 1 Koncept 2

™
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Fraga 2. Vilken typ av koncept gillar du bast- ett hopfallbart kok som blir storre vid anvandning (koncept 1
& 2) eller ett storre kok (koncept 3 & 4)

Koncept 3

Koncept 4

Fraga 3. Vilken storlek pa koncepten nedan gillar du bast?

Koncept 3 Koncept 4

- 52 cm langt, 26 cm brett - 40 cm langt, 26 cm brett

- Gryta och stekpanna far plats innanfor - Gryta och stekpanna sticker ut ca 2-3
kanterna pa vindskyddet vid anvandning cm pé varje kortsida vid anvandning

Fraga 4. Avlastningsbord eller inte?

Koncept 3 Koncept 4

Avlastningsbord
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-« ™
Fraga 5. Rangordna koncepten utifran vilket j
du gillar mest (1=bast 4=samst)
Koncept 1
T—

ret e

Koncept 2

Fraga 6. Finns det nagon detalj pa ett av koncepten som du skulle a8
foredra pa nagot av de andra koncepten? (T.ex. avlastningsbord pa N
koncept 1 istallet for pa koncept 3, koncept 4 fast i samma matt som
koncept 3 eller liknande...) Koncept 3

>

Koncept 4

Glom inte att skicka svaren till oss

Tusen tack for dina asikter! :)
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