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[ TUPPERWARES RIKE
GAR SOLEN ALDRIG
NER

Anna Andrén

Det dr latt att bli forford av dem. De star pa det dukprydda bor-
det, vackra, funktionella, moderna. De lyser i frostigt blatt, rott,
gult och gront eller ar sobert matta och vita. De bir pa 1often.
Loften om en virld och ett liv dir det enda problem som ater-
star att 16sa ar hur de skivade gronsakerna bast skall forvaras for
att behalla sin krispighet och hur leverpastejen skall hilla sig
frasch. Loftet kan gi 1 uppfyllelse, bara de blir dina! Nar man ser
dem for forsta gingen vill man ha alla.

Det ar Tupperwaredemonstration i Bélsta vintern 1996. Hos
virdinnan Eva-Lena har nigra kvinnor samlats for att lyssna pa
Karin nir hon demonstrerar Tupperwares olika forvaringsbur-
kar, beredningsskalar och annat husgerad, allt i plast. Produkt-
erna, som har minga anvindningsomriden, dr designade av
Tupperware och siljs bara genom hemforsiljningar. Under en
kort stund blir de till synes triviala plastvarorna fokus for en
livsstil, en varldsbild.

— Hir stir jag med min Piccolo! Det ir ett smorgasskrin 1
Tupperwares serie for barn. Den har ett praktiskt portmonnalis
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som ar latt att Oppna for barnen, och gangjarn. Det gor att det

inte finns nigot 16st lock som litt kan slarvas bort eller glom-
mas kvar i skogen niar man ar pa picknick, siger Karin.

— Skrinet ar tillrackligt hogt for att man skall fa plats med ett
apple eller en apelsin och en dubbel smérgas! Ni vet hur dck-
ligt det kan bli i ungarnas viskor av mosade bananer och smu-
liga smorgasar.

Bakom henne stir den inbjudande samlingen Tupperware-
produkter uppstilld. Bunkar, smoraskar, kannor, salladsbestick,
serveringsfat i frostiga firger och funktionella former.

Eva-Lena ar en erfaren Tupperwarevirdinna. Karin, dire-
mot, ar ganska ny i sammanhanget. Hon har bara jobbat med
“demon” 1 ett halvir. Gisterna ir Karins och Eva-Lenas arbets-
kamrater, nigra ar vana demonstrationsdeltagare, andra gor i
kvill sin debut. Med tindrande 6gon och tappade hakor lyssnar
nykomlingarna till Karins alla tips om hur man kan anvinda
Multikannan, Straletterna med stjarnlock och den nya burkkol-
lektionen Stratos.

— Efter demonstrationen kan ni komma fram och titta och
kinna pa sakerna, siger Karin. Debutanterna kan knappt birga
sig. Det har just gitt upp for dem att innehallet 1 deras koksskap
befinner sig pa stenaldersniva.

EART TUPPER.

Det hela borjade 1 usa pd 1930-talet. Earl Tupper var en sjilv-
lird uppfinnare med ett forflutet pa kemi- och plastindustrin
Du Pont, som utvecklade nylonet. Ar 1938 grundande han ett
eget foretag, Tupper Plastic. Enligt legenden skulle Tupper av
kirlek till sin fru ha borjat experimentera med plastburkar nir
han sdg hur diligt burkarna i glas och porslin fungerade. De var
inte lufttita vilket medforde att maten snabbt blev dalig, de var
tunga att lyfta och de gick sonder nir man tappade dem.
Verkligheten var nog snarare den att Du Pont, Tuppers tidigare
arbetsgivare, hade borjat tillverka den nya plasttypen polyeten 1
slutet av 1930-talet. For att forsiljningen skulle komma iging
behovde de en framgingsrik produkt, som kunde visa den nya
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plastens unika egenskaper. Du Pont forsig Tupper med plastri-
vara, som han modifierade och forbittrade, och 1942 lanserade
han sitt “Poly-T”. Som si mycket annat kom anvindningen av
den nya plastsorten att fordrojas i och med andra virldskrigets
utbrott, men 1946 formsprutade Du Pont och Tupper Plastic
tillsammans den forsta burken.
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Lisen Tesch, Tupperwareforsaljare,
forklarar hur de runda lufttita
locken fungerar. Frdn en demon-
stration i Stockholm sommaren
1997. Samtliga foton till artikeln,

Mats Landin, Nordiska museet..

Den senaste kollektionen fran
Tupperware ar uppdukad for kval-
lens demonstration. Den nya
Avanti-serien finns i modefargerna

gult, gront och bldtt.



Att sjdlv fa titta, kdnna, fraga och

utbyta erfarenheter med varandra

ar en viktig del i demonstrationen.

Bestallningsblanketterna fylls i och

ldmnas till Lisen, som skickar dem

vidare till lagret i Vastberga, séder

om Stockholm.Tva veckor senare

levererar hon varorna till kunderna.

Till en borjan sildes Tupperwares burkar i vanliga affirer,
men kunderna forstod sig inte pa finesserna. Dels var plastma-
terialet nytt, dels var funktionerna okinda. Enligt en annan av
de minga legender som omger Tupperware var det en hemma-
fru 1 Detroit, Brownie Wise, som pa prov forsokte silja Tupper-

wares produkter till sina vaninnor genom att undervisa i hur de
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skulle anvindas. Det blev en succé, givetvis! Forsiljnings-
metoden, home-parties, har sedan dess varit Tupperwares karak-
tirsdrag, aven om andra foretag tagit efter. Sedan 1951 siljer
Tupperware inte langre sina produkter i detaljhandeln. Brownie
Wise hade dock redan tidigare kommit i kontakt med hemfor-
saljningsmetoden nir hon salde husgerad i aluminium for
Stanley Home Products, West Bend. Hur som helst var det hon
som byggde upp forsiljningsorganisationen och gav Tupper-
warepartyt dess form. Partyt skulle vara bide en lektion i effek-
tiv och rationell matforvaring, men ocksi en riktig fest med tav-
lingar, lekar och Gverraskningar. (Hon var vice vD i foretaget
under ndgra dr.)

De som sitter runt soffbordet hemma hos Eva-Lena ar inte
ensamma. Enligt Tupperwares huvudkontor i Florida borjar ett
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Tupperwares produkter lockar inte
bara till inkdp. | Nordiska museets
samlingar finns manga dlskade och
vélanvanda kéksredskap. Denna
bunke med lock har anvants myck-
et vid bakning och matlagning och
till att ha sallad i vid knytkalas.



Formar for hemtillverkning av
isglass. Kokar man vattnet innan
man blandar saften blir resultatet
bittre enligt uppgift fran
Tupperware. Iskristallerna blir inte
sd stora och isglassen jamnare i

konsistensen.




nytt party varje 2,5 sekund. I 101 linder finns en miljon dter-
forsiljare och 1995 riknar man med att 94 miljoner kvinnor
deltog 1 Tupperwarepartyn. Foretaget, som redan finns i Kina,
Sydafrika och Indonesien, planerar att etablera sig i Indien och
Turkiet. I Tupperwares rike gir solen aldrig ner.

Tupperware kom att symbolisera hela den amerikanska efter-
krigstidens vilstindsokning och konsumtion. Lanseringen pai
1950-talet sammanfoll med en standardokning utan tidigare
motstycke som kom en stor del av den amerikanska befolk-
ningen till del. Samtidigt som allt fler amerikaner hade rid att
kopa egna hus i fororterna introducerades ny hemteknik sisom
kyl- och frysskip. Den nya tekniken att bevara livsmedel torrt
och kallt krivde lufttita behillare for att maten inte skulle
torka.

Tupperwares modernistiska design — form foljer funktion —
bidrog ocksa till att hela foreteelsen kom att bli symbol for
efterkrigstidens moderna vilfirdssamhille. Produkternas ljusa
och klara firger och rationella funktion bidrog till att de asso-
cierades med ett modernt liv 1 6verflod. Burkarna bar pa l6ften
om en littare vardag med enklare hushallsbestyr och mer fritid.
Minga konstmuseer virlden Gver har produkterna i sina sam-
lingar.

Nir plastmaterial borjade bli vanliga pd 1900-talet anvindes
de ofta som ersittningsmaterial. Celluloid ersatte skoldpadds-
skal och elfenben, genomskinlig akrylplast ersatte glas och av
vinylplast gjorde man liderimitationer. Etenplasten, materialet i
Tuppers burkar, var inte ndgot ersittningsmaterial. Tvirt om var
den oersittlig. Utan etenplasten hade Tupper aldrig kunnat for-
verkliga den revolutionerande forpackningsidén: litta, mjuka,
hillbara och luktfria burkar med det unika pyslocket som gjor-
de dem lufttita. Lufttitheten beror pi att locket ir nigot min-
dre 4n burkens 6ppning. Tack vare plastens elastisitet kan man
kringa pi locket, och direfter “pysa” ut luften genom att 6ppna
locket en aning samtidigt som man trycker pd det. Luften pres-
sas ut och burken blir lufttit. Tuppers burkar var for dyra och
exklusiva att anvindas som engingsforpackningar. De var biade
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Multi-kannan, en av Tupperwares

absoluta storsdljare. Den har

anvandes ofta till bland annat juice.



Burkar med tdta lock for kyl och
frys. Dessa har anvants for att for-

vara paldgg, kakor och matrester.

hallbara och moderiktiga. Den livstidslanga garantin mot fabri-
kationsfel visar ocksd vilken roll kvalitet spelar i marknadsfo-
ringen. I stillet for att slingas bort har de gitt i arv.

TUPPERWARE I SVERIGE

Liksom sa mycket annat nytt, hirligt och roligt kom iven
Tupperware till Sverige frin det stora landet i vister. Ar 1961
annonserade foretaget efter en person som skulle kunna ”6ppna”
verksamheten i Sverige. Huvudkontoret for Skandinavien var
redan etablerat i Kopenhamn och verksamheten bérjade vid
samma tid 1 Norge och Danmark. En kvinna i Norrkoping vid
namn Ulla Fauk-Wigforss svarade och blev den forsta kombine-
rade dterforsiljaren, gruppledaren och distributéren for Tupper-
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ware i Sverige. Hon och hennes man byggde upp organisatio-
nen och 6ppnade distribution runt om i landet. S sminingom
blev Ulla Fauk-Wigforss anstilld som regionchef. Hon gick i
pension efter 25 ar inom foretaget. Allt tyder pad att Tupperware
1 Sverige var en lyckad satsning.

Idag finns 4 100 dterforsiljare, 320 gruppledare, 18 distribu-
torer som stir for utbildning och support samt 2 regionchefer
vars jobb det 4r att se till att forsaljningsmalen uppfylls. I Skan-
dinavien ordnas varje dr fler an 300 000 demonstrationer med 2,4
miljoner gister. Aterforsiljarna, Karin och hennes kollegor, arbe-
tar vanligtvis ndgra ar, antingen pa heltid eller med Tupperware
som extraknick.

KVINNOR, KUNSKAP, PLAST
Plasten har, enligt minga forskare, bidragit till demokratisering-
en av det visterlindska industrisamhillet genom att sprida
expertkunskap och materiellt vilstind till allmanheten. Plasten
innebar en vilsignelse for manga, inte minst for husmodrarna,
nir den blev allmin efter andra virldskriget. Tupperwares plast-
produkter gjorde plasten vanlig och naturlig i de flesta hem.
Samtidigt forsvann karaktiren av mirakelmaterial, som plasten
hade haft fram till 1950-talet. Idag behdver gasterna hemma hos
Eva-Lena knappast nigon instruktion i hur de skall anvinda
burkar av plast, inte ens nyborjarna ir okunniga om materialet.

Nistan alla Tupperwares kunder varlden 6ver ar kvinnor,
medan tillverkarna och formgivarna ir min. Industriell serie-
tillverkning kriver specialisering och ingenjorerna gjorde
materialkunskapen till sitt expertomride, samtidigt som varu-
kinnedomen forsvann ur husmédrarnas arsenal av kvalifikatio-
ner. Pad Tupperwarepartyn fir man inte lira sig hur man skall
handskas med plastmaterial. Denna kunskap ir overflodig nir
idén dr att hela tiden kopa nytt. Det verkar inte lingre finnas
ndgot intresse av att veta nigot om den materiella virlden som
omger oss.

Vad lirs dd ut pa dessa Tupperwarepartyn om deltagarna inte
fir veta nagot om plast? Dolt i de manga tipsen om hur pick-
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Provsticka vid kokning av grénsaker:
En typisk gava frdn en Tupperware-
demonstration liksom 6vriga bilder

pa detta uppslag.

Kapsy! till flaska.




Apelsinskalare.

Sked att ta upp kokande dgg med.

nickmaten kan goras enklare och hur barnen skall lira sig att
bre sina egna smorgdsar ligger ett budskap om den normala
familjens egenskaper. I Karins presentation fir man inte bara
kunskap om varorna. Den virld som milas upp i demonstratio-
nerna ir harmonisk och lycklig, befolkad av omsorgsfulla och
ansvarskinnande mammor, slarviga men rara pappor och ungar
som skall pa picknick, till traningen eller till skolan. Familjerna
bor i villa och dker pd campingsemester. Ofta har de gister som
skall bjudas pd nigot gott, men enkelt. Det enda problemet som
dterstdr att 16sa ar hur mathéllningen skall bli sa enkel, ekono-
misk och hygienisk som mgjligt. Narvaron av Tupperware bor-
gar fOr att invinarna inte bara kan forvara sin mat pa ett riktigt
sitt, de vet ocksid vilka normer en vanlig familj skall inratta sitt
liv efter.

Hemma hos Eva-Lena ir plasten som material egentligen
ovisentlig, men det plasten har dstadkommit i form av ett nytt
vardagsliv for kvinnorna i den industrialiserade virlden ar inte
oviktigt. Den hir nya rollen, som konsumentexpert, maste dock
fyllas med innehdll. Med plastburkarna som fokus tydliggors
moralen i den moderna kvinnans livsstil. Dels berittar burkar-
na om hur en effektiv, ekonomisk och modern kvinna skall han-
tera mathillningen och de olika familjemedlemmarnas behov pa
ett rationellt sitt. Dels utgor sjalva Tupperwarepartyt ett anstin-
digt sitt for moderna kvinnor att triffas i ett officiellt samman-
hang utan att de forsummar sina husmoderliga plikter. I Eva-
Lenas soffa lir man sig hur livet skall levas, pa ritt sitt.
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