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Sammanfattning

Destinationer anvénder ofta evenemang som ett verktyg for destinationsutveckling pa grund
av de ekonomiska effekterna som evenemang genererar. Exempel pa dessa effekter ar direkta
intdkter, marknadsforing och byggande av platsens image. Syftet med denna uppsats ar att
beskriva och kartldgga de ekonomiska effekterna av idrottsevenemanget Fjdllmaratonveckan
2017. Detta for att diskutera frigan huruvida Are kommun bér sponsra evenemanget eller
inte. Uppsatsen baseras pa bdde kvalitativ och kvantitativ data som samlats in i form av en
enkédt och telefonintervjuer. Teorin priglas av Preuss modell kring resebeteenden vid
evenemang och har dven influerats av Donald Getz forskning kring effekter av evenemang.
Empirin grundar sig pa en enkét som har kompletterats med en serie av intervjuer, och visar
att Fjéllmaratonveckan bidrar med 6ver 40 miljoner kronor 1 direkt turismekonomisk effekt
och 6ver 19 000 gistndtter. Vidare visar studien dven att evenemangen har en stor betydelse
for turismniringen, frimst i sddra Arefjillen, men dven Are by. Trots att det dr mycket som
talar for att Are kommun ska g in som sponsor till Fjillmaratonveckan #r det svart att
motivera stora bidrag till ett evenemang nir offentliga medel frimst bor spenderas pa vérd,

skola och omsorg.

Nyckelord: EVENEMANG, SPONSRING, EKONOMISKA EFFEKTER, TURISM,
EKONOMI, DESTINATIONSUTVECKLING, MARKNADSFORING.



Abstract

Destinations often use events as a destination development tool due to the economic effects
generated by events. Examples of these effects are direct revenue, marketing and building of
the site's image. The purpose of this paper is to describe and chart the economic effects of the
Fjillmaraton week sport event in 2017. This is to discuss whether Are municipality should
sponsor the event or not. The essay is based on both qualitative and quantitative data collected
in the form of a survey and telephone interviews. The theory-section is characterized by
Preuss's model of travel patterns at events and has also been influenced by Donald Getz's
research on the economic effects of events. The empirical result is based on a questionnaire
that as been supplemented by a series of interviews, that shows that the Fjdllmaraton week
contributes with over SEK 40 million in direct tourism revenue and over 19 000 guest nights.
Furthermore, the study also shows that the events are of great importance to the tourism
industry, mainly in the south of Arefjillen, but also in Are city. Although there are many
indications that Are Municipality is should sponsor the Fjillmaraton week, it is difficult to
motivate large contributions to an event when public funds primarily should be spent on

healthcare and schools.

Keywords:  EVENTS, SPONSORSHIP, ECONOMIC EFFECTS, TOURISM,
ECONOMICS, DESTINATION DEVELOPMENT, MARKETING.



Innehéllsforteckning

1. INLEANING c.counreriiininnriiniisnnnicisssnnnicssssnsnesssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 1
1.1. Bakgrund och problemstallNing...........ccccvieiiiiieriieeciie et e 1
1.2. Syfte och fragestAlINING .......ccveieiiiieieece et e eenaree e 2
1.3, StUAICODJEKL ....veeetieeiie ettt e et e e e e et eeetaeesssaeeesseeessaeeeenseeennseeens 2
1.4. Geografiska begrepp och definItioner...........ceeeeiiiiiiiieeiieceeeeee e 3
1.5, AVEIANSIINGAT ...cccuviiieiiieeiiieeeteeeciteeesteeeteeeeteeesteeessseeessaeesseeassseessseessseeensseesssseesasseeans 4
1.6, DISPOSIEION ..evevieeiiieeeitieeeiee et ee ettt e e tee e et e e s teeesteeessseeensseeensseeassseesssneessseeensseesssseesanseenns 4

2. MEEOM ..uueeeeennercnnencsnnecssnnecsssncssnnessssnessssnsssssesssssesssssesssssessssssssssssssssssssssssssssesssssessssasesssasssssns 5
2.1. VAl @V MELOA ...ttt e 5
2.2, TIIVAGAGANGSSALE ....eeeeviieeiiieeieeeeieeeeieeeste e ettt eetaeeetteeeaaeessbeeessseeessseeessseeensseesnnseesnsens 6

2.2.1 DEIAATENKAL .......vveeiiieeeiieeeieeeciee et e ettt e erereeette e et e e ebeeesnaeeessseeessseeennseeensseeensneeens 6
W 11 () w4 1<) USRS 6
2.2.3. Are Kommuns eVeNnemMangSStrAtE@ ..........c.oveveveveveeeeeeeeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeesseeeseeennns 7
2.2.4. BesOKarunderSOKNING. .......ccccuvieriieeiiieeiieeeseeeeciteeeieeesteeeeveeesveeesbeeesnseeennseeensseeens 8
2.3, THHEOTIEIZNET. ..ottt ettt et es 8
2.4, MetOddiSKUSSION .....oiutieiiiiiieiie ettt ettt ettt s e 9

3. TeoretiSKt FAMVETK ....ccueeiiieiiiieiiiiiiisinniissneecssieissnnecsssnessssesssssesssssesssssssssssssssssssssssssssssses 11
3.1 EVENEIMANG......oiiiiiiiiie ittt et e e sttt e e ettt e e e et e e e e ta e e e e ntreeeennraeeas 11
3.2, EffeKter av @VENEMANG ........cccviieiiieeiiieeieeeitee et eire e eieeeeaee e s e e sseeesnaeeennaeeennaeeenens 12
3.3. Ekonomiska effekter av evenemang ...........cccccuveevieeeiieeeiieesiie e e 13

TR T B 2 -1 4 4 014 1« TSR 13
3.3.2. Positiva ekonomiska effekter av evenemang..........ccccoeeveeveieeniiiincee e, 14
3.3.3. Negativa ekonomiska effekter av evenemang ...........ccccceeveuveeecrieencieeenieeeniee e, 15
3.3.4. Utokade ekonomiska effekter av evenemang ............ccecceeeveieenciiincieeniee e, 16
G EINPIT cooovvnniiiiiinnnicnissnniesssssnicssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 18
4.1, Deltagarenkat .......ccceeeeiiiiiiie ettt e e be e e naee e 18
o I T D 1S5 3010 T - N i SRR 18
T RN 1 1) 2 T 0 U 11 S SRR 18
4.1.3. Direkt turismekonomisk effekt ............coooiiiiiiiiiiii, 19

AT 4 NGTAREE oo ee e e e seeeeeesee s s e eee s e eses e eesseeseseseeeesseeeesseeeees 20



4.2. BesOKarunderSOKNING. ..........coeovieiiiieeiieeeiee et esiee et e e e e eereeeareesaeeesaeeesnseeennseeennns 20

4.3. Fjéllmaratonveckans paverkan pa hotell- och turismnaringen ..........ccccceccveeecveeenneennne. 21
4.3.1. Okat intresse fOr OMIAAEt............c.covrueveveeeceeeeeeee e 21
4.3.2. OKad DEIAGENING ......c.vveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et 21
T TN B T o B (574 1) SRS 22
4.3.4. FramUidSIIO ...coueeiuieeiieite ettt ettt et ettt ebeenaees 22

4.4. Are kommuns eVenemangSStratei ............oeveveverevevererereeeeereeeeeeeeeseeesesesesesesesesesesesenas 23
4.4.1. Tjanstemannautlatande ............ccccveeeiiieeiiieeiie e 23
4.4.2. Riktlinjer fOr st0d till EVENeMAaN .........ccceeeviiiieriiiieriie et 24

50 ANALYS coccrrriiiiiinniicnisnnticsssnnnicssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 26

5.1. Ekonomiska effekter av Fjallmaratonveckan 2017...........cccovveeiiienciieeniieecie e, 26
5.1.1. Positiva ekonomiska effekter..........occooiiiiiiiiiiiiiie 26
5.1.2. Negativa ekonomiska effeKter ...........ccvviiriiieiiiieiiececee e 26
5.1.3. Utokade ekonomiska effekter ..........ccoiiiiiiiiiiiie 27

5.2. Evenemangets effekter i nAromradet ...........ccveeevieeiiieeiiieeieeee e 28

5.3. Argument for och mot Fjéllmaratonveckans ritt till bidrag ..........cccoevvevieecieiniennnen. 28

6. SIULAISKUSSION cauueeeerunieeriniiisnnnisnnecseecisnncssnessssneessanessssnesssasessssnsssssesssssssssssessssssssssasssssssssss 30
6.1. Kommuners roll SOM SPONSOT ........ieviiieriieeiiieeiiieeiieeeireeeiveeerreeeaeeesreeessseeessseesnneeas 30
6.2. Vidare forskning och SIUtOTd ..........cccoeeiiiiiiiiieiicce e 31

7o RETCIEISEE uuueeeeneeeirneecsnnncsnnnnsnnessnncsssnecssssessssnesssssesssssesssssessssssssssssssssssssssassssssssssasssssssssns 32



1. Inledning

1.1. Bakgrund och problemstillning

Turism dr en av de storsta, och snabbast vixande néringarna 1 virlden (UNWTO, 2017) och
har ddrmed en stor paverkan pa vérldens ekonomi. Manga turister reser for att sola, bada eller
upptiacka nya kulturer, men evenemang &r en reseanledning som blir allt vanligare (Allen,
O’Toole, Harris & McDonnell, 2008). Vanligtvis reser méanniskor till evenemang for att vara
askadare pa exempelvis festivaler eller fotbollsmatcher. Idrottsevenemang dér turisterna
sjdlva dr deltagare har blivit en allt vanligare reseanledning. Dessa evenemang &r dven
attraktiva for destinationer dd de har en formaga att attrahera media och skapa ekonomiska
effekter pa vérddestinationen (Xing & Chalip, 2006). Ju mer engagerade deltagarna blir i
evenemangen, ju mer tid och pengar spenderar de pd destinationen evenemanget arrangeras

inom (Goldhammer, 2018).

Kommuner och destinationer arbetar ofta med att skapa en bred portfolio av evenemang da ett
brett utbud av framgangsrika evenemang skapar bade direkta ekonomiska effekter sa som ett
Okat antal gistnidtter men ocksa utdkade effekter sia som tillfdllen att marknadsfora
destinationen och stirka destinationens image (Derrett, 2004: Chalip & Costa, 2006). En
evenemangsportfolio skapar inte bara ekonomiska effekter wutan hjilper &ven
virddestinationen att skapa merviarden som hélsa och underhéllning for bade dskédare och
deltagare (Allen et al, 2008). Utfor inte destinationerna och kommunerna evenemangen sjilva
tenderar de att hjédlpa lokala evenemangsarrangorer att genomfora sina evenemang. Detta stod
kan vara exempelvis marknadsforing av evenemanget, byggnationer av infrastruktur och
evenemangsarenor, hjilp med tillstdnd for evenemanget eller rena bidrag i form av sponsring.
Kommunens eller destinationens utgifter fran sponsorskapet brukar da védgas ut mot de
potentiella ekonomiska effekterna som ett vdl genomfort evenemang skapar pd platsen

(Mallen & Adams, 2013).

Under 4rens ging har arrangdrerna av idrottsevenemanget Fjillmaratonveckan i Are sjilva
investerat drygt tva miljoner kronor ur privata medel for att kunna genomféra evenemanget

(Ejderhov, 2015). Are kommun har bidragit med stod for att rusta upp lederna som

1



Fjallmaratonveckan anvénder sig av, med under varen 2017 stod arrangdrerna av
Fjillmaratonveckan frigande kring varfor Are kommun inte ville g in som finansiell sponsor
till evenemanget, trots att “Idparboomen” som arrangdrerna skapat med sina tivlingar i Ares

fjill ska ha fatt ekonomin i sodra Arefjillen att blomstra (Séderin, 2015).

1.2. Syfte och fragestillning

Uppsatsens syfte dr att kartligga Fjdllmaratonveckans ekonomiska effekter. Detta ska vidare
skapa en okad forstdelse for evenemangets betydelse for foretagare i Are by och sddra

Arefjillen och forklara hur Are kommun férhaller sig till evenemanget.

For att besvara uppsatsens syfte baseras studien pé foljande forskningsfragor:
* Vilka positiva, negativa och utékade ekonomiska effekter hade
Fjdllmaratonveckan 2017 pd Are kommun?

* Vilken betydelse hade Fjdllmaratonveckan 2017 i evenemangets ndromrade?

I ett bredare perspektiv diskuteras dven vad som talar for, respektive mot, att Are kommun

ska gé in som sponsor till Fjdllmaratonveckan.

1.3. Studieobjekt

ArrangoOrerna av evenemanget Fjdllmaratonveckan har sedan starten &r 2005 lockat tusentals
manniskor fran hela Sverige, ut 1 den jidmtlindska fjéllvarlden. Numera genomfors det
fjdllmaraton pd manga fjilldestinationer, men arrangdrerna av Fjillmaratonveckan i Are
kommun var dock tidigt ute att lansera detta koncept och har 1 12 &r utvecklat konceptet, som

startade med 67 I6pare 1 Storulvan (Burman, 2016).

Till 2017 &rs upplaga hade tdvlingen utvecklats till en vecka med totalt dtta lopp, som
tillsammans lockade 3 307 deltagare (se bilaga I). KI4 Fjdllmaraton genomtors i de sddra
Arefjillen och ir Fjillmaratonveckans huvudevenemang sett till antal deltagare och &r dérfor
veckan framsta reseanledning (Burman, 2016). Utdver de mer traditionella 16ptivlingarna i

sodra Arefjillen, arrangeras det dven mer extraordinira evenemang i Are by under



Fjallmaratonveckan. Inov-8 Sprinten dr ett exempel pa ett lopp som inte lockar sa méinga
deltagare, men som dr desto populdrare for askadare, da det bjuds pa fart och underhallning
(Burman, 2016). I framtiden hoppas arrangérerna att Fjdllmaratonveckan kan vixa till cirka 5

000 deltagare och bli mer likt Vasaloppsveckan, fast med 16pning 1 fokus (Lindbick, u.a).

Samtliga lopp under Fjédllmaratonveckan arrangeras pd orter som traditionellt ses som
vintersportorter. Are och Trillevallen, som agerar start- och malomrdde under
Fjallmaratonveckan, dr bada exempel pd platser dar det finns ett utbrett liftsystem for alpin
skidikning (Are Sweden u.4; Trillevallen, u.4). De har dirmed en stark tradition som
vinterdestinationer, men arbetar med att fa besokare under arets alla sdsonger. Detta arbete
gor sig bland annat pdmint i kommunens officiella slogan: Are — Aret runt (Kommunslogans,
2018). Namnet Fjdllmaratonveckan som anviands i denna uppsats dr ett samlingsnamn for
samtliga I6ptdvlingar som arrangeras i samband med huvudevenemanget KIA Fjidllmaraton.
Tavlingar som Inov-8 sprinten och Villiste runt rdknas darfor in 1 begreppet

Fjéllmaratonveckan.

1.4. Geografiska begrepp och definitioner

Tva geografiska omrdden ndmns vid flera tillfdllen 1 denna uppsats varpa det forsta omradet ar
sodra Arefjiillen. Med sodra Arefjillen menas omradet som ligger lings Valadalsvigen som
striicker sig mellan Undersaker och Viladalen i Are kommun. Orter s& som Edsasdalen,
Trillevallen, Ottsjo och Vélddalen riknas samtliga in under det gemensamma namnet sddra
Arefjillen. Det andra omradet som nimns &r Are by. Till Are by riknas tdtorten Are, som
striicker sig frin Arebjornen i ost, till Rodkullen i vist, allt ligger lings vigen E14 i Are
kommun. Virddestinationen for hela evenemanget dr Are kommun, men for de separata

tdvlingarna kan virddestinationen vara bade sddra Arefjillen och/eller Are by.

Genom uppsatsen definieras en turist som en person som har sin hirkomst utanfor Are
kommun. Denna definition har sitt ursprung frdn Weaver och Lawton (2014) som definierar
turism som nigot som uppstdr da en ménniska ror sig utanfor sitt normala dagliga mdnster.
Denna definition dr sdrskilt viktig for resultatet av deltagarenkéten dar de pengar som turisten
spenderar inom Are kommun kategoriseras som direkta turismekonomiska effekter av

Fjéllmaratonveckan.



Med direkt turismekonomisk effekt menas de pengar som spenderas av turister pa en
destination genom ko&p av varor och tjdnster (Weaver & Lawton, 2014). Med utdkade

ekonomiska effekter menas marknadsforande- och image-byggande effekter.

1.5. Avgrinsningar

Studien avgrinsas till att analysera hotellniringen i sddra Arefjillen och Are by och dvriga
foretagare s som aktivitetsforetag och butiker ridknas inte med, forklaring till detta aterfinns i
metodkapitlet. Studien avser inte heller att undersdka det eventuella ldckaget kring
evenemanget, eller ndgra multiplikatoreffekter som uppstdr under evenemanget, dessa
faktorer och forslag pa eventuellt lickage och multiplikatoreffekter nimns dock vidare i
teorikapitlet. Den mediala uppmirksamheten av ett evenemang dr ndgot som kan skapa stora
utokade ekonomiska effekter pd en destination (Chalip & Green, 2003). Denna studie kommer
dock inte att méta hur uppmérksammat evenemanget varit i media. Vetskapen att medial
uppmaérksamhet frén ett evenemang kan generera ekonomiska effekter pa en destination ses

som tillrickligt i denna studie. Aven detta nimns vidare i teorikapitlet.

1.6. Disposition

I det inledande kapitlet beskrivs studiens syfte och fragestillning. Vidare i kapitel tva
presenteras metodvalet for att besvara syftet. Kapitel tvd motiverar valet av metod och
beskriver hur datainsamlingen gatt tillvdga. Vidare i kapitel tre presenteras den teori som
anvints som ramverk for studiens empiri. I kapitel tre redovisas bland annat teorier kring
effekter av evenemang och resebeteenden till och frdn en destination vid ett evenemang.
Vidare presenteras empirin fran datainsamlingen som forklarats 1 kapitel 2. I empiri-avsnittet
beskrivs den direkta turismekonomiska effekten av Fjdllmaratonveckan och betydelsen av
evenemanget for hotell- och turismbranschen i1 ndromradet till evenemanget. I detta kapitel

presenteras dven Are kommuns evenemangsstrategi och deras syn pa Fjillmaratonveckan.

Darefter analyseras empirin och teorin for att kunna svara pé de inledande forskningsfragorna.
Slutligen diskuteras vad som talar for, respektive mot, att Are kommun ska gi in som sponsor

till Fjéllmaratonveckan.



2. Metod

2.1. Val av metod

Denna studie bekidnns bdde av kvantitativa och kvalitativa metodinslag, dven kallat mixed
methods (Bryman, 2012). Detta angreppssitt kan ge en studie en bredare syn pa ett problem
och anvinds ofta for att exempelvis komplettera hard data fran en enkdt med mjukare data

frdn exempelvis intervjuer (Bryman, 2012).

I denna studie har en serie av telefonintervjuer anvénts for att skapa en forstaelse for hur de
ekonomiska effekterna, som visas 1 deltagarenkdten, upplevs 1 ndromradet till
Fjillmaratonveckan. Utdver detta har dven Are kommuns evenemangsstrategi analyserats i
form av en intervju med en tjdnsteman. Denna intervju har sedan kompletterats med ett
dokument som respondenten tillgodosett forfattaren med. Vidare har dessutom en mindre,
kompletterande datainsamling gjorts i form av en besdkarundersokning pa plats pa tvd av
Fjéllmaratonveckans tdvlingar for att ytterligare undersoka de ekonomiska effekterna av
evenemanget. Detta tillvigagangssitt (se figur 1) innebdr att studien frimst dr av induktiv art,
d& den huvudsakligen drar slutsatser av erfarenheter fran egen datainsamling (Bryman, 2012).

Vidare anvénder studien teorin som ett sorteringsverk for analysen av empirin.

Deltagarenkiit
f;ilka ekonomiska effekter)

hade Fjillmaratonveckan
2017

.
pa Are kommun?

Besokarundersokning

Vilken betydelse hade

Fjillmaratonveckan 2017 Emperi Teoretiskt ramverk Resultat

pa dess nidromrade?

Intervjuer med

/ﬁ hotellbranscen
Vad talar for, respektive

mot, att Are kommun ska

sponsra
Fjdllmaratonveckan?
Analys av Are kommuns

sponsringspolicy

Figur 1 - Val av metod



2.2. Tillvagagangssiitt

2.2.1 Deltagarenkiit

En enkét skapades under sommaren 2017 pa uppdrag av Fjillmaratonsveckans arrangdr. Det
priméra syftet var att kartligga den direkta turismekonomiska effekten som de inresta
deltagarna bidrog med i Are kommun. Utdver detta skulle enkiiten dven mita deltagarnas
ndjdhet. Darfor skapades enkdten med tre avsnitt, dér det forsta avsnittet (se bilaga II) hade
demografiska frdgor, men agerade fridmst som filter till ndstkommande avsnitt. De
respondenter som hirstammade utanfor Are kommun, och dirmed klassades som turister,
hianvisades darefter till avsnitt tva (se bilaga III). Dér stélldes frigor kring deltagarnas utldgg
under deras vistelse i Are kommun. Samtliga respondenter fick avsluta med avsnitt tre (se
bilaga IV) som matte deltagarnas néjdhet med evenemanget. Avsnitt tre inneholl d&ven 6ppna
frdgor dar respondenterna fick beskriva vad de ansdg var bast med Fjadllmaratonveckan samt
vilka forslag de hade for forbéttring av evenemanget. Respondenterna tivlade sedan om en
startplats 1 ndsta ars upplaga av Fjdllmaratonveckan med dessa forbattringsforslag. Utover
denna tivling lottades dven en startplats ut till en slumpmaéssig respondent. Dessa startplatser

anvandes som incitament for att f& fler respondenter.

Urvalet bestod framst av deltagare under Fjdllmaratonveckan, da en lank (se bilaga V) till
enkdten skickades Over e-post till samtliga 3 307 deltagare under Fjdllmaratonveckan.
Diérefter lades dven samma ldnk ut pd arrangorens Facebook-sida for att locka &n fler
respondenter. Materialet som samlades in frén deltagarenkéten har sedan sammanfattats och
analyserats 1 ett Excel-ark for att exempelvis kunna se genomsnittliga utgifter under olika
kategorier. Ramaterialet som presenteras i bilaga VI har senare anvénts for att rdkna fram ett

resultat (se bilaga VII) som presenteras i empiri-kapitlet.

2.2.2. Intervjuer

Intervjuerna till denna studie genomfdrdes i syfte att komplettera den kvantitativa data som
deltagarenkiten bidrog med. Dessa intervjuer var semistrukturerade och foljde en

intervjuguide (se bilaga I1X) som menade att skapa en forstaelse for vad Fjdllmaratonveckan



betyder for den egna verksamheten samt for omrddet de verkar i. Den semistrukturerade
naturen pa intervjuerna valdes dd det ger utrymme for foljdfragor som dyker upp medan

intervjun 16per (Bryman, 2012).

Till intervjuerna kontaktades tre hotell i sddra Arefjillen och tvd hotell i Are by och
respondenterna hade titlar som VD, Sportchef, Hotellchef och Revenue manager. Da
deltagarenkiten visade att kostnader for boende och restaurang var tvd av de storsta
utgiftsposterna, valdes hotellniringen for denna undersdkning. Hotellen i sddra Arefjillen
valdes da de #r de enda pd marknaden inom omridet och hotellen i Are by har en stark

koppling till idrott.

Intervjuerna skedde over telefon och varade mellan 15 och 20 minuter. Samtliga intervjuer
spelades in och transkriberades for att sedan analyseras. Analysen gjordes genom att leta
teman som dok upp hos flera respondenter under intervjuerna. Dessa teman har hittats genom

att leta efter bland annat repetitioner, teori-relaterat material och liknelser (Ryan & Bernard,

2003).

2.2.3. Are kommuns evenemangsstrategi

Utover de tidigare nimnda intervjuerna har dven en intervju med en tjéinsteman pa Are
kommun intervjuats. Tjdnstemannen, som arbetar som niringslivssamordare pa
tillvixtavdelningen i Are kommun, fick svara pi frigor angdende deras strategi och
standpunkt kring sponsring av evenemang och specifikt sponsring av Fjdllmaratonveckan.
Utdver intervjun analyserades dven ett dokument som respondenten tillgodosédg studien med.
Dokumentet i friga ir Are kommuns beslutade evenemangsstrategi. Syftet med intervjun och
analysen av dokumentet var att hitta vilka kriterier Are kommun har for att sponsra
evenemang och for att se vad de anser evenemang har for nytta for Are kommun.

Bearbetningen av denna intervju har utfort pd samma sitt som dvriga intervjuer som namns i

foregaende stycke.



2.2.4. Besokarundersokning

Utover deltagarenkiten och intervjuerna genomfordes dven en besdkarundersokning dér ett
slumpmassigt urval av besokarna fick berétta om de var deltagare, medfoljande till deltagare,
spontan turist, lokalbefolkning eller 6vrig roll. Denna studie genomférdes under tva av
veckans tivlingar, Inov-8 Sprinten och KIA Fjdllmaraton. Syftet med detta var att fa en bild
over huruvida nagra undantringningseffekter uppstar pa de olika evenemangen under

Fjallmaratonveckan. R&materialet frain denna undersokning aterfinns 1 bilaga IX.

2.3. Tillforlitlighet

Deltagarenkétens tillforlitlighet gar att styrka d& dess utformning &r forankrad 1 litteratur,
exempelvis Andersson, Larsson och Mossberg (2005) och Bowdin et. al. (2011). Av samma
anledning stdrks studiens tillforlitlighet dd deltagarenkdten har kvalitetssdkrats med hjélp av
Martin Wallstam pd Event Compass och forskningsinstitutet ETOUR pé& Mittuniversitetet.
Vidare stirks reliabiliteten d4 mitningen gjordes ndra inpd evenemanget, vilket innebér att
respondenterna 1 storre utstrdckning svarar med korrekta siffror (Bryman, 2012). Enkéterna
skickades ut mandagen den 4 september 2017 och stingdes 8 dagar senare, tisdagen den 12
september. Under denna tid hade enkidten fatt 618 svar med respondenter fran hela Sverige
och 1 &ldrar frdn 18 till 61. Konsfordelningen hos respondenterna dr vildigt lik
konsfordelningen 1 resultatlistorna fran loppen under Fjdllmaratonveckan 2018 (se bilaga I),
vilket ger indikationer att respondenterna pa deltagarenkéten dr representativa for Ovriga
deltagare under Fjdllmaratonveckan. Det stora antalet respondenter pa deltagarenkédten pavisar

ytterligare tillforlitlighet.

Urvalet till telefonintervjuerna med hotellndringen grundar sig i deltagarenkéten, som visar att
restaurang och boende dr tva av de storsta utgiftsposterna hos deltagarna. Dérfor ar deras
synpunkter kring Fjdllmaratonveckans betydelse relevanta. Genom att intervjua flera
respondenter i bide sddra Arefjillen och Are by o6kar generaliserbarheten och didrmed
trovirdigheten 1 resultatet som presenteras (Bryman, 2012). Respondenternas position pa

respektive hotell bor ytterligare stéarka tillforlitligheten 1 deras svar.



I inledningen av arbetet var malet att hjilpa arrangdrerna att erhilla sponsormedel fran Are
kommun. Objektiviteten 1 studien visar sig da syftet och fragestidllningen 1 denna studie stiller
sig neutral 1 frdgan huruvida Fjéllmaraton fortjinar sponsormedel eller inte (Bryman, 2012).

For att forbli objektiv har studien dven involverat Are kommun och deras syn i frigan.

2.4. Metoddiskussion

Resultatet frdn métningen av de turismekonomiska effekterna av Fjéllmaratonveckan kan
ytterligare utvecklas med hjélp av olika multiplikatorer (Bowdin et. al., 2011). Multiplikatorn
ar olika beroende pé vilken destination det géller och kan skapa bade storre och mindre siffror
beroende pd hur den ekonomiska situationen dr péd destinationen. Multiplikatorn baseras pa
hur mycket pengar som stannar inom destinationen och hur ménga génger pengarna som
turister spenderar kan d&teranvdndas inom destinationen (Candela & Figni, 2012).
Anvindandet av multiplikatorer har dock en risk att skapa Overdrivna resultat och bor
anvindas med forsiktighet (Allen, O’Toole, Harris & McDonnell, 2008: Getz, 2005). Pa

grund av riskerna for 6verdrivna resultat, har inga multiplikatorer anvénts 1 denna uppsats.

Vidare ér lackaget fran de turismekonomiska effekterna ndgot som detta val av metod inte tar
hinsyn till. Genom att spara pengarna tydligare skulle det gé att ta reda pd mer exakta siffror
pa hur just Are kommun paverkas av Fjillmaratonveckan, som det &r nu kan pengar frin
deltagare hamna i hinder pad foretagare utanfor Are kommun utan att det redovisas i
uppsatsen. Vidare nimner Are kommun i sin evenemangsstrategi att storleken pa det mediala
genomslaget av ett evenemang har en stor betydelse for de utokade ekonomiska effekterna pa
virddestinationen. Det gir déarfor att diskutera huruvida en métning av Fjillmaratonveckans
mediala genomslag hade varit intressant for uppsatsen. P4 grund av tidsndd har dock dessa
empiriska insamlingar valts att inte genomforas, men ekonomiska effekter fran medial

uppmaérksamhet och forslag pa lickage och multiplikatoreffekter ndmns vidare 1 teorikapitlet.

Det gir dven att diskutera huruvida resultatet frdn medfoljande bor ha anvints i
presentationen av resultatet, dd det kan innebira att flera personer fran samma resesillskap
kan ha svarat pd samma enkdt. Det dr tyvédrr svart att undvika detta dd@ denna dubbla
svarsfrekvens dven kan uppstd om tvad frdn samma reseséllskap har svarat pa enkdten som

deltagare. Faktumet att samtliga respondenter som berdknats in 1 resultatet kommer utifran



Are kommun kvarstar, vilket innebir att det resultat som presenteras i empirikapitlet kommer

fran manniskor som rest till Are kommun med Fjillmaratonveckan i hinseende.

Vidare kan det diskuteras huruvida tillvigagingssattet vid métning av direkt turismekonomisk
effekt ar trovérdigt eller inte. Forfattarna bakom teorierna om métningen som genomforts
(Bowdin et. al., 2011; Andersson, Larsson & Mossberg 2005) dr alla 6verens om att det finns
risker 1 detta tillvdgagdngssitt. De menar att det finns en diskussion mellan forskare kring hur
effekterna ska méitas pa ett s korrekt sitt som mojligt. Just nu dr dock metoden som anvénts i
denna studie den mest erkdnda. Osédkerheten 1 metoden bor dock tas 1 beaktning da resultatet

presenteras.

Slutligen bor det ndmnas att det inte finns nagot noll-ldge att jimfora med. Det dr svart att
veta hur evenemangen paverkar Are kommun nir ingen information finns kring hur Are
kommun skulle ha det utan evenemangen. Fjidllmaratonveckan anordnas under en period som
dven utan evenemanget ses som hogsdsong under sommarhalvaret, vilket innebér att det finns

ytterligare en risk att Fjillmaratonveckans paverkan pa Are kommun &verdrivs.
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3. Teoretiskt ramverk

3.1. Evenemang

Ett evenemang ér en hiandelse, avgrinsat i tid och rum, som har ett program, exempelvis ett
schema Over vad som kommer att hinda, och vart det kommer att hdnda. Denna hindelse har
dven en arrangOr, som planerar och genomfér evenemanget. For att denna hidndelse ska
klassas som ett evenemang ska det dven ha dskddare och/eller deltagare (Andersson, Larsson
& Mossberg, 2009). Vidare kan ett evenemang dven beskrivas som nagot dir méanniskor far
chansen att uppleva ndgot extraordinirt som de inte skulle fa uppleva inom ramarna av deras
vardag (Getz, 2005). Evenemang ir ett brett begrepp som involverar manga olika héndelser.
Foreteelser s& som festivaler, konferenser och idrottstavlingar dr samtliga hidndelser som
samlas under det gemensamma begreppet evenemang. Samtliga uppriknade foreteelser &r
avgransade 1 tid och rum, de har arrangorer, de har program och de har deltagare och/eller
askadare, och innehdller dirmed de faktorer som definierar ett evenemang (Andersson,
Larsson & Mossberg, 2009). Fjdllmaratonveckan kan dérfor klassas som ett evenemang dé det

uppfyller samtliga kriterier och har bdde askadare och deltagare (Fjdllmaraton, u.d).

Evenemang sorteras ofta in i fyra olika typer dir den storsta typen dr Mega event och den
minsta dr lokala event. Mellan dessa tvd finns det Hallmark event och Major event, dér
Hallmark event dr den storre av de tvd. Mega event har en stor paverkan pd destinationen och
ibland hela landet det dger rum i. Dessa evenemang far publicitet dver hela virlden och
vildigt fa evenemang kan kategoriseras som Mega event. Exempel pd Mega event dr
Olympiska spelen och Fotbolls-VM (Allen et. al., 2008). Hallmark event dr evenemang som
lamnar ett stort avtryck pa sin virddestination och som ofta ses som en del av dess
varddestination, vilket ger stor kinnedom kring platsen evenemanget arrangeras pa. Exempel
pa Hallmark event dr Karnevalen 1 Rio och Oktoberfest i Miinchen. Major events dr nagot
mindre och har dirmed en mindre péverkan pd sin vérddestination, men de &r fortfarande
stora nog att locka askadare och deltagare frdn andra orter och ldnder och de skapar dven ett
medialt intresse som vérddestinationen kan dra nytta av. Fjdllmaratonveckan kan anvindas

som ett exempel pa ett Major event. Med lokala event menas evenemang som framst besoks
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av befolkningen 1 anslutning till evenemanget. De har darfor inte nagra stora ekonomiska

effekter, men skapar mjukare virden som trivsel och hélsa 1 samhéllet (Allen et. al., 2008).

Evenemang skapar mycket mer &n upplevelser for ménniskor och kan dven ha manga effekter
pa sin virddestination (Getz & Page, 2016). Aven om evenemang ofta grundas av eldsjilar
som brinner for sina projekt (Getz & Page, 2016), sa fortlever de ofta pa grund av de effekter
de har pé sin varddestination (Allen et. al., 2008).

3.2. Effekter av evenemang

En av de effekter ett evenemang kan ha pa sin virddestination dr sociokulturella effekter
(Getz & Page, 2016). Med sociokulturella effekter menas sddant som péverkar ménniskor och
kulturen pa vérddestinationen. Evenemang kan bade stdrka och forminska den lokala kulturen
beroende pé hur beslut tas och hur vil lokalbefolkningen interageras 1 evenemanget. Pa sa vis
kan evenemang dven bidra till en stolthet 6ver den lokala kulturen (Allen et. al., 2008), men
det kan dven skapa en kénsla av utanforskap frdn evenemangsturisterna (Getz & Page, 2016).
Sociokulturella effekter av evenemang innebér dven sddant som evenemangsturismen for med
sig pa plats pa evenemanget. Exempel pd detta ar fylla, brak, sjukdomar, tringsel och
konflikter 6ver resurser (Allen et. al., 2008). Evenemangsturism kan dven bidra med positiva
sociokulturella effekter s4 som ©kad kunskap, forstdelse och en stolthet 6ver den lokala

kulturen (Getz & Page, 2016).

Utover de sociokulturella effekterna medfor evenemang &dven ekologiska effekter pa
viarddestinationen (Getz & Page, 2016). Med ekologiska effekter menas exempelvis de
koldioxidutsldpp som ett evenemang och dess besdkare bidrar med samt det ekologiska
avtrycket som ett evenemang ldmnar efter sig. Dessa ekologiska effekter kommer fran
exempelvis resande till och fran virddestinationen, byggnationer av evenemangsarenor och
nedskrépning. Dessa effekter dr 1 forsta hand negativa da de pédverkar var planet pa ett
negativt. Det bor dock nimnas att ett evenemang dven kan skapa positiva ekologiska effekter
om evenemanget exempelvis sprider medvetenhet kring ekologiska problem (Getz & Page,
2016). En annan ekologisk effekt som manga arrangdrer av evenemang arbetar med att
forebygga dr slitage och nedskripning som skapas di stora folkmassor sliter ner pa

exempelvis vegetation inom evenemangsarenan (Allen et. al., 2008). Vidare kan &ven
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problem som produktion av material som endast anvéinds vid ett tillfille &ven forklaras som
en stor pafrestning pad jordens resurser och ddrmed dven en negativ ekologisk effekt av

evenemang (Getz & Page, 2016).
3.3. Ekonomiska effekter av evenemang

3.3.1. Bakgrund

Evenemang skapar mycket ekonomisk aktivitet inom en destination och denna aktivitet far
déarfor ekonomiska effekter pa néiringsliv och lokalbefolkningen (Getz & Page, 2016). Darfor
har det gjorts mycket tidigare forskning kring just ekonomiska effekter av evenemang (Getz
& Page 2016) och de turismekonomiska effekterna av evenemang &r ndgot som ménga
evenemangsarrangorer ofta 1agger storst vikt pa vid sin utvéirdering (Brown, Getz, Pettersson
& Wallstam 2015). Dessa ekonomiska effekter blir olika beroende péd vilka som besoker
evenemanget och ménniskor med dubbla inkomster, utan barn (dven kallade DINKS) ses ofta
som en attraktiv och kopstark kund som gérna dgnar sig at sport (Poon, 2003). Figur 2 och
tabell 1 nedan visar och forklarar en modell pd hur turisters och lokalbefolkningens
resmonster paverkas av att ett evenemang arrangeras pa en plats. Dessa resmonster ligger som
grund och forklarar hur evenemang kan paverka en destination med positiva, negativa och

utokade ekonomiska effekter.

A

Flyende
I
Stannar .
Bytare
hemma ¢
C.
Undvikare

D.
Planlosa

E. Lokal-
befolkning

H.
Utokare

G.
Tidsbytare

F.
Evenemangs-
besokare

Figur 2 — Resebeteende till och frin en destination kring evenemang

(egen modifiering fran Preuss, 2011).
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Tabell 1 - Forklaring till figur 1

A. | Denna kategori bestar av lokalbefolkningen 1 anslutning till evenemangsarenan. De
lamnar hemmet for att komma undan evenemanget

B. | Denna kategori bestdr dven den av lokalbefolkning. Dessa personer d@ndrar sina
semesterdagar till tiden d& evenemanget dger rum, just for att komma undan
evenemangsbesokarna/-deltagarna.

C. | Denna kategori bestar av turister som hade kommit till destinationen diar evenemanget
halls, men som haller sig undan pa grund av evenemangsbesokare/-deltagare.
Turister som hade besokt destinationen d&ven om evenemanget inte hade dgt rum.
Ovrig lokalbefolkning som #r kvar i destinationen oberoende pa evenemanget.

F. | Turister som besoker destinationen priméirt for att besoka/delta 1 evenemanget.

. | Turister som hade ténkt besdka destinationen, men véljer att komma da evenemanget

ager rum.

H. | Turister som hade besokt destinationen utan evenemanget, men som utokar sin vistelse
for att besoka/delta pé evenemanget.

I. | Lokalbefolkning som véljer att inte spendera sin semester borta, for att kunna

besoka/delta pd evenemanget.

(Preuss, 2011).

Vidare gir det att summera de ekonomiska effekterna av evenemang 1 tre olika delar: positiva,

negativa samt utokade effekter.

3.3.2. Positiva ekonomiska effekter av evenemang

Evenemangsturismen &r en faktor som skapar ekonomiska effekter under ett evenemang, da

evenemang ofta har en forméga att locka méanniskor till en destination som de annars inte

skulle resa till (Getz & Page, 2016). Mianniskor sd som Evenemangsbesokare (F), Tidsbytare

(G) och Utokare (H) (se tabell 1) besoker ett evenemang och ddrmed dven varddestinationen,

vilket bidrar med turismintdkter. Med turismintikter menas de intdkter som kommer till

turismindustrin, sd som fOretagare inom resebyrder, transportbransch, logi, restauranger,

attraktioner och handelsvaror (Weaver & Lawton, 2014). Turismekonomiska effekter dr nagot
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som ofta dr extra intressant for kommuner och destinationsutvecklare da det tillfor nya pengar
till en destination (Getz, 2005). Vidare bidrar dven kategori I, eller Stannar Hemma, med
positiva ekonomiska effekter for ett evenemang da pengar som skulle spenderats pd annan ort

nu spenderas inom virddestinationen (Preuss, 2011).

Evenemang bidrar dven med positiva ekonomiska effekter som inte ror turismen. En av dessa
effekter 4r de investeringar som gors 1 evenemang, exempelvis konstruktion av
evenemangsarenor, sponsorskap och generella investeringar av organisatorerna. Dessa ovan
ndmna effekter bidrar till att ekonomin stimuleras 1 destinationen och vilket 1 sin tur genererar

arbetsmojligheter och inkomster (Allen et. al., 2011; Kronenberg, Fuchs & Lexhagen, 2018).

For att ett evenemang ska bidra med positiva ekonomiska effekter till den lokala néringen ar
det viktigt att samhéllet engagerar sig 1 evenemangen, exempelvis lokala féreningar. Detta

bidrar till att minimera lickaget av de pengar som evenemanget far (Getz, 2005).

3.3.3. Negativa ekonomiska effekter av evenemang

Lackage skapas ndr de positiva effekterna av ett evenemang ldcker ut till foretagare utanfor
regionen eller landet, vilket innebér att varddestinationens ekonomiska effekter inte blir lika
stora (Getz, 2005). Kronenberg, Fuchs och Lexhagen (2018) menar att Jamtlands l4n inte har
nagra problem med detta och att pengar fran turismnéringen 1 stor utstrackning stannar kvar i

lanet och skapar 4n storre ekonomisk effekt.

Preuss (2011) beskriver flera olika scenarion kring vad som kan hidnda dé ett stort evenemang
kommer till en destination. Han menar att turister och lokalbefolkning kan vélja att agera pa
olika sitt da ett evenemang s& som VM 1 fotboll kommer till en destination. Evenemang kan
locka nya turister till en destination, men kan dven gora att turister viljer att vélja bort
destinationen for att undvika trdngsel. Ett evenemang kan dven ha samma effekt pa
lokalbefolkningen da det kan skapa mervérde for dem, samtidigt som det kan fosa bort dem
frdn sitt hem for att undvika trangsel (se figur 1). Detta visas 1 kategori A, B och C och
innefattar ménniskor som skapar en negativ ekonomisk effekt pd en destination och visar hur
evenemang kan tringa undan ménniskor fran en destination som &r vird for ett evenemang

(Preuss, 2011).
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Undantringningseffekter grundas i rdadslan for att tringas med en stor mingd turister, och kan
ofta leda till att ménniskor som inte gar pa evenemanget undviker destinationen under dess
tid. Detta innebdr att foretagare kan f4 en forsdmrad forsdljning trots den stora méngden

besokare pa destinationen (Getz & Page, 2016).

Ovriga negativa ekonomiska effekter kring ett evenemang 4r exempelvis den inflationen i
levnadskostnader for den lokala befolkningen som kan uppsta om ett evenemang for med sig
stora mangder besokare (Allen et. al., 2008). Getz och Page (2016) ndmner dven anvandning
av land som en ekonomisk effekt av evenemang. De menar att stora evenemang ofta kriver
stora utbyggnader av evenemangs-arenor, vilket 1 sin tur trdnger bort annat niringsliv fran

dessa ytor som ofta ses som attraktiva.

Slutligen bor det dven ndmnas att ett evenemang som inte gar bra, och far mindre deltagare
eller askddare adn forvéntat, innebdr en negativ effekt pa destinationen da de investeringar som

gjorts inte ldngre végs upp av intdkterna (Allen et. al., 2008).

3.3.4. Utokade ekonomiska effekter av evenemang

For en destination dr dock intdkterna ofta fordrdjda. Turismekonomiska effekter skapas pa en
gang 1 och med att pengar spenderas, men ett vil genomfort evenemang kan komma att
fortsétta skapa ekonomiska effekter 1dngt efter evenemangets slut (Bowdin, Allen, O’Toole,

Harris & McDonnell, 2012).

Ros Derrett (2004) menar att evenemang &r ett kostnadseffektivt sitt for destinationer att
skapa turistattraktioner och spontana aktiviteter for besdkare. De kan dven ses som en
katalysator for tillvixt inom en destination och som en forstirkare for en destinations image.
Derret (2004) menar alltsd att destinationer har stora ekonomiska fordelar att vinna med en
portfolio av evenemang som skapar nodjda deltagare och &skddare. Destinationens image
starks di deltagarna och askddarna ofta ser evenemanget som synonymt med platsen de
besoker (Derret, 2004). Xing och Chalip (2006) menar att just idrottsevenemang har en extra
stark positiv padverkan pa en destination. Den fOrstdrkta image som skapas skapar dven fler

aterkommande besokare (Xing & Chalip, 2006). Ett evenemang dr en god chans att locka
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manniskor till en plats som de sedan blir intresserade av att se i ett annat sammanhang (Taks,
Chalip & Green, 2015). P4 samma sétt som ett vdl genomfort evenemang kan skapa en god
image och aterkommande besdkare kan dven en negativ upplevelse 1 form av ett daligt
evenemang forstdra en destinations image och didrmed péverka platsvarumirket negativt

(Mossberg, 2003).

Utover detta bidrar ett evenemang ofta med nagon slags mediebevakning, speciellt vid
idrottsevenemang. Denna mediebevakning skapar ekonomiska effekter for evenemangets
vird, da det kan innebédra bade bra och délig marknadsforing for destinationen (Chalip &
Green, 2003). Utover marknadsforing och imagebyggande for destinationens turismnéring
kan en god mediabevakning ocksd bidra med ekonomiska effekter sd som o6kad inflyttning

och stolthet 6ver hembygden (Chalip & Green, 2003).
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4. Empiri

4.1. Deltagarenkit

4.1.1. Demografi

Resultatet frdn deltagarenkédten visar att en tredjedel av respondenterna var kvinnor och att
motsvarande tvd tredjedelar var min. Vidare var den storsta 4alderskategorin hos
respondenterna 36-40 ar och den genomsnittliga aldern var 39 ar. Utdver detta visar dven
resultatet att Fjdllmaratonveckan 2017 hade ménga fOrstagdngsdeltagare och méanga som

springer sitt andra 4r.

Av 618 respondenter har 26 svarat att de bor i Are Kommun, dirfor riiknas 4 % av de 3 307
deltagarna pa Fjdllmaratonveckan 2017 som lokalbefolkning (se bilaga VII for utrdkning). En
majoritet av respondenterna hdrstammar fran orter utanfér Jimtlands ldn dédr Stockholm é&r
klart storst, foljt av Goteborg och Sundsvall. Dock bor det ndmnas att orter inom Jamtlands
lin, s som Ostersund, inte representeras i statistiken di det finns ett stort morkertal kring
respondenter med hirkomst inom Jimtlands lin utanfér Are Kommun. Detta morkertal
uppstar eftersom deltagarenkéten var utformad pé ett sddant vis att respondenter inte behovde

definiera vart 1 Jamtlands ldn de harstammar fran.

4.1.2. Antal gistniitter

Till avsnitt tvé (se bilaga III) 1 enkéten hade de 26 respondenter som angivit att de bor inom
Are kommun sorterats ut, och 592 respondenter fick besvara frigor kring deras spenderande

och reseuppligg i Are Kommun i anknytning till Fjillmaratonveckan.
Respondenterna pa deltagarenkdten hade 1 genomsnitt drygt tre medfoljande pa sin resa till

evenemanget och Are Kommun och dessa resesillskap spenderade i genomsnitt en och en

halv natt i Are Kommun. De 3 175 deltagarna med hirkomst utanfor Are kommun bidrar d3,
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tillsammans med sitt medfolje, med 15 305 gistnitter till Are kommun under
Fjillmaratonveckan. Utav respondenterna har drygt en tredjedel angett att de rest till Are
kommun tidigare 1 forberedande syfte. Dessa deltagare har da i genomsnitt spenderat knappt
tre och en halv natt i Are kommun. P4 s sett kan Fjillmaratonvecka tillgodoriikna ytterligare
1 086 deltagare som rest till Are kommun i forberedande syfte, som tillsammans genererar
ytterligare 3 757 géstnétter. Huruvida dessa resendrer har nagra medfdljande med sig
framkommer inte i resultatet frdn enkdten, men detta &r nagot som mest troligt skulle kunna
skapa ytterligare gastnétter kopplat till Fjdllmaratonveckan. Totalt sett kan 19 062 gistnétter i

Are Kommun tillriknas Fjillmaratonveckan (se bilaga VII for utrikning).

4.1.3. Direkt turismekonomisk effekt

Figur 2 visar hur mycket respondenterna spenderat pa respektive utgiftspost. ’Boende” ar den
kategorin dir mest pengar lagts med ett snitt pa 1 413 kr, titt fo6ljt av ”Shopping och
detaljhandel” med ett snitt pd 1 097 kr. Restaurangbesok &dr ocksd en stor kategori dir
respondenterna 1 genomsnitt spenderat 854 kr. Totalt sett spenderade Fjidllmaratonveckans
evenemangsturister 3 654 kr under deras vistelse i Are Kommun. Dessa deltagare spenderade
di tillsammans 11,6 miljoner kronor under Fjéllmaratonveckan. Med deras medfdljande stiger
denna siffra till 36 miljoner kronor. Inkluderas dven de forberedande resorna till
Fjallmaratonveckan med berdknas den totala direkta turismekonomiska effekten av

Fjéllmaratonveckan pa drygt 40 miljoner kronor (se bilaga VII for utrdkning).

Utgiftsposter

® Boende

152 kr 91 kr
47 kr

M Restaurangbesok

Shopping och detaljhandel
1097 kr B Intrddesavgifter for attraktioner
och kultur

B Avgifter for sport/aktiviteter

Avgifter for hyrutrustning eller
hyrfordon

Figur 3 — Utgiftsposter
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4.1.4. Nojdhet

I avsnitt tre av deltagarenkéten stilldes fragor dir respondenterna fick betygsdtta hur ngjda de
har varit med olika upplevelser under Fjdllmaratonveckan (se bilaga 1V). Detta avsnitt fick
samtliga respondenter svara pé, oavsett var de harstammade fran, darfor har detta avsnitt totalt
618 respondenter. Resultatet visar att ndjdheten dr mycket hog med ett genomsnittligt betyg
pa 4,4 av 5 mojliga. Overlag ir nojdheten med evenemangen vildigt hdg, dé det ligsta
genomsnittliga betyget ligger pa 4,2 och ror tillgadngen till information. Respondenterna visar
att bemdtandet och serviceandan frin funktiondrer har varit mycket god, med ett

genomsnittligt betyg pa 4,6.

Vidare gjordes dven en mitning av hur kinda evenemangets sponsorer var hos
respondenterna. Resultatet visar att KIA och Salomon dr vil igenkdnda som sponsorer
samtidigt som Inov-8, Buff, Lundhags och Peak Performance visar en nagot ldgre grad av
igenkdnning. Intressant dr att Ulvang, som agerade som sponsor for Fjdllmaratonveckan, hade

nistan lika hog grad av igenkinning som Are Kommun, som inte agerade sponsor.

4.2. Besokarundersokning

Under undersokningen pa Inov-8 sprinten i Are by tillfrigades totalt 63 personer varav
majoriteten (31 %) svarade att de var medfoljande till en deltagare pa tdvlingen. Under
undersokningen pid KIA Fjillmaraton och Ulvang Kvartsmaraton i sddra Arefjillen

tillfrdgades 187 personer och dven dir var majoriteten (44 %) medfoljande till en I6pare.

Fordelningen av besokare mellan de tva evenemangsdagarna var véldigt lik varandra, bortsett
fran att lokalbefolkningen i Are kommun var mer representerad pa Inov-8 sprinten #n pa
evenemangen i sddra Arefjillen. Totalt sett var fordelningen foljande: Deltagare 27 %,
Medfoljande 34 %, Turist 6 % och Lokalbefolkning 7 %. Rédata och berdkning pa dessa
siffror dterfinns 1 bilaga VI och VII.
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4.3. Fjallmaratonveckans paverkan pa hotell- och turismniringen

4.3.1. Okat intresse for omradet

Under telefonintervjuerna med hotellniiringen i sddra Arefjillen samt Are by var fyra teman
aterkommande. Ett tema som var &aterkommande 1 samtliga intervjuer var det att
Fjallmaratonveckan skapar ett okat intresse for omrédet. Att springa pa ett oppet fjill och
uppleva naturen pa ett roligt sitt skapar en positiv koppling till Are by och de sddra Arefjillen
som i manga fall leder till &terkommande besdkare. En respondent fran sddra Arefjillen séiger
att Fjallmaratonveckan forbdttrar bade var produkt och dven kinnedomen om omradet kring

2

oss .

Vidare ndmns dven det mediala intresset som uppstar kring Fjillmaratonveckan som négot
som ger positiva effekter for de omrdden dér Fjéllmaratonveckan anordnas. En respondent i
sodra Arefjillen menar att Fjillmaratonveckan “sdtter hela den hiir platsen pd kartan” och en
annan respondent frdn samma omrade menar att Fjdllmaratonveckan ar “ett stort fonster for

att fd upp ogonen for omrddet och visar att det finns mojligheter att bo hdr, och inte bara i

Are”.

4.3.2. Okad beléiggning

Det andra temat som berdrdes 1 samtliga intervjuer var det att Fjdllmaratonveckan bidrog till
en Okad beliggning pa respondenternas hotell. En respondent i Are by siger att
Fjallmaratonveckan “genererar dels deltagare, men dven familjer och dskadare, som kommer

1

och bor pd hotellet”. En respondent fran sddra Arefjillen siger: ”... for vdr roll tycker jag att
det dr fantastiskt (med Fjdllmaratonveckan) dd vi kan vara fullbokade tva helger pd sommarn
pa grund av det hdr eventet”, vilket ar ett tydligt bevis pa att Fjdllmaratonveckan bidrar till en

okad beldggning.

Vidare ndmnde flera respondenter betydelsen av att Fjdllmaratonveckan hjilper till med en

beldggning éret runt, som fven #r ett mal frén Are kommun. En respondent frén Are by siger
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att ”... det dr intressant for Are med de hér eventen (Fjallmaratonveckan) for att kunna jimna

ut besoksstatistiken over hela aret”.

4.3.3. Slitage pa leder

Utover de ovan ndmnda teman aterkommer ett problem kring slitage pa vandringslederna hos
flera respondenter. Lederna &r inte tillverkade for att tusentals manniskor ska springa péd dem
under en dag och en respondent frin sddra Arefjillen menar att “slitaget dir ju sddant som inte
skulle hamna hdr om det inte vore for evenemanget”. En annan respondent fran sddra
Arefjillen #r mer positiv till slitaget och menar att leder som inte klarar av
Fjéllmaratonveckan dndd maste rustas upp for att klara de forhoppningar omradet har pa en

okad vandringsturism.

4.3.4. Framtidstro

Slutligen visar telefonintervjuerna med hotellniringen i Are by och sédra Arefjillen en stark
framtidstro pa den turistiska utvecklingen och menar att Fjdllmaratonveckan har en roll i
detta. Flera respondenter namner Trillevallen som, tack vare Fjidllmaratonveckan, nu kommer
att oppna upp hotellet under sommarsidsongen. Tidigare har hotellet varit stingt under
sommarsidsong med undantag for Fjillmaratonveckan. En respondent i sddra Arefjillen
ndmner detta som en mdgjlighet for ett helt nytt produktutbud i omridet. Denna produkt
innebdr att vandrare numera kommer kunna kopa ett paket diar de kan gé frdn Undersaker till
Véladalen och bo pa ett nytt hotell varje ging. Respondenten menar att detta inte hade varit

mojligt utan Fjéallmaratonveckan.
Slutligen gér det att sdga att Fjidllmaratonveckan har en stor betydelse for hotell- och

turismniringen i bdde Are by och sddra Arefjillen. Fjillmaratonveckans betydelse for hotell-

och turismniringen #r dock allra storst i de sodra Arefjillen.
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4.4. Are kommuns evenemangsstrategi

4.4.1. Tjainstemannautlitande

Telefonintervjun med niringslivssamordnaren pa tillvixtavdelningen pd Are kommun, gav
klarhet 1 flera frdgor kring sponsring av evenemang. Tjdnstemannen beréttar att
evenemangsfonden 4r samfinansierad tillsammans med Are kommun, destinationsbolaget i

Are samt bygdemedlen.

Forst och framst ar det viktigt att det inte kallas sponsring utan att det kallas bidrag, da
evenemangsfondens sponsring till evenemang inte enbart ror sig om pengar. Férutom 1 form
av pengar, kan evenemangsfonden dven ge bidrag i form av arbetstimmar frin kommunens
arbetsmarknadsavdelning samt frin destinationsbolaget i Are. Evenemangsfonden har ett
utrymme pé totalt 400 000 kronor och alla stérre evenemang som vill ha mer bidrag &n sé

maste g4 till politikerna, ndgot som tillvixtavdelningen kan hjélpa till med.

Under intervjun framkommer det att Fjdllmaratonveckan har mycket som talar for att de ska
erhilla bidrag frin evenemangsfonden och Are kommun och respondenten papekar bland
annat att Fjdllmaratonveckan bidrar med “vdldigt mdnga olika positiva samhdllseffekter”.
Vidare ndmns det dven att evenemang dr katalysatorer for utveckling av infrastruktur i
kommunen. Exempelvis nimns det hur kommunen numera arbetar extra hart med att skapa
forutsittningar att kunna hjdlpa funktionsnedsatta eller méinniskor med speciella
forutséttningar att idrotta, detta 1 stor del pd grund av att ’Special Olympics” planeras

anordnas i ldnet ar 2021.

Det &r just pd detta sitt som Fjdllmaraton under 2017 indirekt har fétt bidrag pa 500 000
kronor for utbyggnad av en infrastruktur som gynnar fler @n bara arrangdrerna av
evenemanget. [ detta fall 4r infrastrukturen som byggs de lederna som loparna pa
Fjillmaratonveckan sliter ner pa. Are kommun och evenemangsfonden bidrog totalt med 250
000 kronor 1 arbetstimmar och lika mycket 1 bidrag till att rusta upp lederna och forbereda

dem for en d6kad volym I&pare och besokare.
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Niér frigan stills om vad som talar mot att Fjdllmaratonveckan ska fa ytterligare bidrag svarar
respondenten: “Konkurrensen dr vdldigt stor om de kommunala pengarna, da kommunens
huvuduppdrag dr att leverera vdlfdrdstjiinster sa som skola, vard och omsorg”.
Tjanstemannen menar att jobba med den hér typen av fragor ligger utover skola, vard och

omsorg, och ndr ekonomin inte finns s prioriteras evenemang inte lika hogt.

Vidare laggs ett stort fokus pa att evenemang maste ha en héllbar affairsmodell som klarar av
att genomfora evenemangen sjdlva, utan bidrag fran kommunen. Fokus ldggs hellre pa att
skapa béttre forutséttningar for evenemangen, med exempelvis infrastruktur, for att pd sa sitt

spendera resurser pa nagot som bevaras ldngt efter att evenemanget ar genomfort.

4.4.2. Riktlinjer for stod till evenemang

Are kommuns evenemangsstrategi lyfter fram 13 kriterier som ett evenemang ska uppfylla for

att fi bidrag ur Are kommuns evenemangsfond. Dessa har summerats i foljande 11 punkter:

* Evenemanget ska ha orten eller bygden dér det genomfors i sitt namn.

* Evenemanget ska stirka varumairkesprofilen i den orten eller bygden det genomfors
inom.

* Evenemanget ska skapa ett maximerat antal deltagare, dskddare och gistnitter 1
forhallande till den kapacitet som rader i bygden eller orten, pa ett hallbart sitt.

* Evenemanget ska vara inkluderande och frimja jamstélldhet, héllbarhet och
integration.

* Arrangéren av evenemanget ska ha tydliga mal kring evenemangets
marknadsforingseffekt samt rackvidd.

* Evenemanget ska stirka perioder som annars ses som svagare for besdksniringen pa
platsen.

* Arrangdren ska visa en god forméga att genomfora evenemanget, med god erfarenhet
och tidigare resultat frdn liknande evenemang.

* Arrangdren ska ha ambitioner att genomfora (eller har redan genomfort) evenemanget
1 minst tre ar.

* Arrangdren ska utveckla evenemanget tillsammans med lokala foreningar och

organisationer fOr att bygga fast sig lokalt.
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* Evenemanget ska moéta ett identifierat behov och bidra med nya upplevelser for dess
deltagare eller dskddare.
* Evenemanget ska ha en lokalt férankrad arrangdr som kan pavisa att ett lokalt stod

finns.

Vidare nimns dven varfor evenemang #r viktiga for Are kommun. Evenemangsstrategin
menar att ett brett utbud av evenemang med olika innehdll, for samman ménniskor frén olika
bakgrund och kultur. Samtidigt skapas en attraktiv livsmiljo da evenemangen bidrar med en
identitet och stolthet dver Are kommun. Evenemangen skapar #ven infrastruktursatsningar
och dterkommande besdkare som pé sikt genererar méanniskor som vill bo, leva och verka i

Are kommun.

Utdver infrastruktur och inflyttning genererar evenemang dven en 0kad volym turism och
med turismen kommer positiva samhélls- och turismekonomiska effekter. Dessutom skapar
ett attraktivt evenemang ett medialt intresse som skapar forutsdttningar att fler ménniskor

uppticker Are kommun och vill uppleva platsen #ven i andra sammanhang.

Are kommuns mal kring evenemang beskrivs i evenemangsstrategin och menar att Are
kommun ska:
* Skapa en portfolio av evenemang som passa alla, under alla tider pé éret.
* Ge god service och forenkla for evenemangsarrangorer for att skapa ett gott
evenemangsklimat.
* Utveckla och underhélla allmédnna platser som kan agera som evenemangsarenor.
* Virmma om ett gott samarbete mellan det lokala foreningslivet och
evenemangsarrangorer.

* Utveckla kunskap kring hur hallbara evenemang kan skapas.

Slutligen menar evenemangsstrategin att vil genomforda evenemang skapar fler besdkare och
dirmed Okas de turism- och samhéllsekonomiska effekterna. Evenemang kan &ka
kiinnedomen om Are kommun och med medias uppmirksamhet skapar ett storre intresse att

leva, besoka och verka 1 kommunen.
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5. Analys

5.1. Ekonomiska effekter av Fjillmaratonveckan 2017

5.1.1. Positiva ekonomiska effekter

Resultatet fran deltagarenkiten visar att Fjdllmaratonveckan bidrar med drygt 19 000
gistnitter till Are kommun, som tillsammans med kdp i kategorier s& som restaurang och
shopping leder till 6ver 40 miljoner kronor 1 direkt turismekonomisk effekt. Detta exkluderat
de eventuella multiplikatoreffekter som mest troligt kommer utover de direkta intdkterna
(Kronenberg, Fuchs & Lexhagen, 2018). Dessa siffror kan som tidigare ndmnt ofta bli
overdrivna (Andersson, Larsson & Mossberg, 2005), men dven om 20 % rdknas bort dr den
direkta ekonomiska effekter fortfarande stor med kvarstdende 32 miljoner kronor. De som
spenderar dessa pengar tillhor framst kategori F, Evenemangsbesokare (Preuss, 2011) men
effekter fran ovriga kategorier som Tidsbytare, Utdkare och Stannar hemma kan komma att
oka péd de redovisade siffrorna ytterligare (Preuss, 2011) di de inte har analyserats i denna
studie. Arrangorerna av Fjdllmaratonveckan har hopp och planer om att utveckla
evenemanget (Lindbick, u.d), med fler lopp och med fler deltagare. Denna potentiella
utveckling kan medfora en utveckling av ekonomiska effekter i samma takt da storre
evenemang, med fler besokare och deltagare skapar storre ekonomisk effekt pé destinationen i
friga (Allen et. al, 2011). En anledning till de positiva effekterna kan sitta 1
Fjallmaratonveckans vilbargade kundsegment, som till storst del bestir av medelalders maén,

mycket troligt med utflugna barn (Poon, 2003)

5.1.2. Negativa ekonomiska effekter

Teorin beskriver hur stora evenemang ofta far negativa effekter s& som
undantrdngningseffekter. Dessa effekter visar sig dd genom att lokalbefolkningen é&r
frinvarande pa evenemanget och pé orten dir evenemanget hélls. Exempel pa detta visas i de

rodmarkerade kategorierna figur 1 och tabell 1. Besokarundersdkningen visar att 7 % av
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besdkarna pa evenemangsarenorna hirstammar fran Are kommun, vilket innebir att det 4r en
storre andel lokalbefolkning som besdker evenemanget dn andel lokalbefolkning som deltar 1
evenemanget. Det gir darfor att dra slutsatsen att Fjdllmaratonveckan inte bidrar till nagra
undantrdngningseffekter. Detta har till stor del sin forklaring i Fjidllmaratonveckans storlek.
Undantrdngningseffekter &r frimst representerade i storre evenemang sd som “Hallmark
events” eller "Mega events” och inte pa evenemang som Fjidllmaratonveckan, som kan
kategoriseras som ett Major event” (Allen et. al., 2008). Undantrangningseffekter dr dock
nagot som kan komma att bli ett problem vid en potentiell utveckling av Fjallmaratonveckan.
Kategori C, Undvikare (Preuss, 2011) dr ddremot svdrare att se i denna studie. Det finns
dirfor en risk att det finns potentiella turister som viljer att inte besoka Are by eller sodra

Arefjillen pa grund av de folkmassor de forvintar att Fjillmaratonveckan for med sig.

Vidare visar telefonintervjuerna med hotellniringen i Are kommun att Fjillmaratonveckan
sliter pa lederna i sodra Arefjillen vilket riskerar fi negativa ekonomiska effekter for
turismniringen i sédra Arefjillen. Are kommun menar att de har gitt in med en halv miljon
kronor for restaurering men hos hotellndringen rdder &ndd ovisshet kring frdgan hur
restaureringen ska finansieras. Andra respondenter menar dock att detta slitage kan vara ndgot
positivt, da det oppnar upp for mojligheter till en forbittring av lederna som dnda behdvs om

turismen ska utvecklas inom omradet.

5.1.3. Utokade ekonomiska effekter

Empirin visar tydligt att Fjdllmaratonveckan bidrar med méanga utdokade ekonomiska effekter i
Are kommun. Deltagarenkiiten med 618 respondenter visar att deltagarna var vildigt nojda
med evenemanget dd den genomsnittliga ndjdheten var 4,4 av 5 mojliga. Teorin och analysen
av Are kommuns evenemangsstrategi nimner bada att ett vil genomfort evenemang med
nojda deltagare och/eller askadare tenderar att skapa dterkommande géster. Vidare visar teorin
dven att vdl genomforda idrottsevenemang &ven skapar en positiv image av plasten

evenemanget genomfors pd, som 1 sin tur leder till aterkommande gister (Mossberg, 2003).

Respondenterna pd samtliga intervjuer, bade hotellnidringen och kommunen, var 6verens kring
Fjallmaratonveckans utokade ekonomiska effekter. Nojda gister skapar dterkommande géster

och media skapar en positiv bild av Are kommun som turistdestination samtidigt som det
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sitter plaster s som sodra Arefjillen pa kartan som besdksmal. Vidare gar det dérfor dven att
siga att Fjillmaratonveckan i stor utstrickning hjilper Are kommun att uppfylla sin vision

och slogan Are — aret runt (Chalip & Green, 2003).

5.2. Evenemangets effekter i niromradet

Det ar tydligt att de positiva ekonomiska effekterna av Fjdllmaratonveckan véger tyngre én de
negativa, vilket i sin tur paverkar bdde Are by och sddra Arefjillen positivt. Respondenterna
fran Are by menar att evenemang s som Fjillmaratonveckan dr viktiga for omradets
turismniring och ser girna att manga liknande evenemang anordnas i Are, d& det genererar

storre intikter 1 form av géstnétter och matgéster.

I de sddra Arefjillen 4r betydelsen av just Fjillmaratonveckan dnnu stdrre. Dir skapar
evenemangen en framtidstro 1 bygden som gor att hotell, som annars skulle vara stingda,
oppnar dver sommarsisong. For sddra Arefjillen dr evenemangen extra viktiga di de sitter
omradet pa kartan i Are kommun, d4 de flesta turister annars missar denna del av kommunen.
Det gér dirfor att sdiga att Fjillmaratonveckan har en stor betydelse for Are kommun och
sarskilt for de delar av kommunen som annars ofta missas av de stora strommar av turism som

kommer till Are varje ar.

5.3. Argument for och mot Fjallmaratonveckans ritt till bidrag

Vildigt mycket talar for att Are kommun ska ge bidrag till Fjillmaratonveckan. Empirin visar
att Fjdllmaratonveckan bidrar med 6ver 40 miljoner kronor i direkt turismekonomisk effekt,
rdknas lokalbefolkningen och multiplikatorer in slutar inte effekten déar. Vidare visar
deltagarenkiten att Fjdllmaratonveckan skapar en 6kad beldggning i Are kommun med dver
19 tusen gistnitter. Dessa intikter och gistnitter hjilper till att skapa arbetstillfillen i Are
kommun och dr pd sd sitt viktiga for beslutsfattare pa kommunen. Fjdllmaratonveckan
fortsétter dven att skapa ekonomiska effekter i Are kommun léngt efter att sista deltagaren har
gitt i mil. Evenemangen sitter Are som en sommardestination pi kartan och ger Are

kommun en image som manga besdkare ser som positiv.
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Slutligen gar det att séiga att Fjillmaratonveckan uppndr flera av de kriterier som nimns i Are

kommuns evenemangsstrategi vilket definitivt visar deras rétt till bidrag och finansiell hjélp.

Det dr inte mycket som talar mot att Are kommun ska ge ytterligare bidrag till
Fjillmaratonveckan. Evenemangen skapar stora positiva effekter i bdde Are by och sddra
Arefjillen. Dock finns det ett stort problem som kom fram under telefonintervjun med
tjinstemannen p&d Are kommun. Under intervjun framkom det att Are kommuns frimsta
prioritet dr att leverera vard, skola och omsorg till deras invanare, och da finns det inte mycket

pengar kvar att ge till evenemang, hur mycket gott de &n bidrar med till kommunen.
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6. Slutdiskussion

6.1. Kommuners roll som sponsor

Resultatet pd denna studie vécker en intressant diskussion. Varfor ska kommuner egentligen
sponsra evenemang? Tjidnstemannautldtandet frin Are kommun nidmner vid flera tillfillen att
kommuner behover leverera vard, skola och omsorg 1 férsta hand och att 6vriga fragor sa som

sponsring av evenemang, ligger utdver det.

Ett sétt att angripa diskussionen &r att se sponsring av evenemang som en investering for
kommuner. Det &r inte svart att motivera en investering pa exempelvis en miljon kronor om
investeraren har en garanti att det kommer att generera tre miljoner kronor. Det dr dock
svarare att motivera denna investering om dessa genererade tre miljoner erhalls dven utan en
investering. Det ir detta andra scenario som verkar vara fallet for Fjillmaratonveckan och Are
kommun. Evenemangen som halls i Are by och sddra Arefjillen ir en viktig kugge i Are
kommuns aret-runt utveckling, frimst i sddra Arefjillen, men Fjillmaratonveckan klarar sig
just nu langt utan finansiell hjédlp fran offentliga medel, &ven om evenemanget bidrar med
tillrackligt stora ekonomiska effekter for att fortjina det. Skulle Fjdllmaratonveckan kunna
pavisa vilken extra utveckling ett eventuellt sponsorskap frin Are kommun skulle innebira,

skulle det mycket troligt upplevas som en investering snarare 4n ett bidrag.

Vidare gér det att diskutera varfér kommuner bor sponsra just evenemang. Det finns méinga
andra vanliga foretag som skapar intdkter till en kommun som kan ha storre behov av bidrag
frin kommunen for att kunna fortsétta sin verksamhet och behalla jobb pa en kommun. Det
gar att stdlla sig fragan huruvida offentliga medel som géar till evenemang anvénds béttre

genom att hjdlpa néringslivet 1 omraden dar verksamheten gér trogt.

Slutligen gér det att avgridnsa denna diskussion till en rent ideologisk frigestéllning. Hur
mycket ska det offentliga involvera sig 1 néringslivets utveckling? Vissa vill se en stor
involvering och andra vill se en mindre involvering och vem som har rétt far lasaren sjilv

svara pa.
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6.2. Vidare forskning och slutord

Denna studie visar tydliga resultat for ett evenemangs betydelse for dess viarddestination och
ger indikationer pd att evenemang kan skapa stora ekonomiska fordelar for kommuner och
destinationer. Vidare forskning kan forslagsvis undersoka hur offentlig sektor bor se pa just
evenemang. Vem har egentligen ansvar for att kommuner och destinationer ska ha en
evenemangsportfolio? Hur bestimmer man vilka evenemang som dr vérda att investera 1, och
nér dr det en investering och inte bara bidrag? Are kommun har en vil utarbetad strategi for
sponsring av evenemang och har kommit en lang vig, men ménga fragor kvarstar da det rader

en forvirring angéende sponsringsstrategin mellan intressenterna till Fjdllmaratonveckan.

Forhoppningsvis hittar Are kommun och arrangdrerna av Fjillmaratonveckan nya sitt att
samarbeta vare sig det dr en investering for en utveckling av evenemanget, eller ett mer
indirekt bidrag liknande bidraget kring utvecklingen av lederna. Troligtvis dr detta lattare att
motivera, d& det inte bara gynnar evenemanget, utan dven niringslivet och lokalbefolkningen

1 naromradet.
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8. Bilagor

8.1. Bilaga I: Beriakning av antal deltagare under Fjillmaratonveckan

KIA Fjallmaraton

Herrar:
Damer:

KIA Duo
Damer: 17*2
Mix: 39*2
Herr: 32*2

Ulvang
Damer:
Herrar

Inov-8
Herrar:
Damer:

Copper Trail
Herrar:
Damer

Grand total
Totalt Herrar
Totalt Damer

tot. 1069st

833
236

tot. 176st
34
78
64

tot. S11st
296
215

tot. 35st
21
14

tot. 435st
240
195

3 307 deltagare

Peak Vertical K
Herrar
Damer

Salomon 27K
Herrar

Damer

U23 Herrar
U23 Damer

Villiste runt
Herrar
Damer

Lundhags
Herrar
Damer

2 027 deltagare (61 %)
1 280 deltagare (39 %)

tot. 146st
108
38

tot. 686st
386

266

24

10

tot. 187st
79
108

tot. 48st
34
14

(berdknat utifran siffror fran EQ Timing, 2017a; 2017b; 2017c; 2017d; 2017e; 20171, 2017g;

2017h).
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8.2. Bilaga II: Avsnitt ett i deltagarenkiiten

Fjallmaratonveckan Are, 2017

Detta ar en enkét fran Fjalimaratonveckan. Den skickas till deltagama
och besokare for nagon av tévlingarna som agt rum under veckan.
Svaren &r anonyma och anvénds for att forbattra kommande ars
evenemang. Basta utvecklingsforslag vinner en startplats till nésta érs
tavling!

Sista svarsdag ar 12 september men vi ser gdrna att ni svarar sa fort
som mdjligt. Enkaten tar ca 3 - 8 minuter att fylla i.

Tack pa forhand!

*Obligatorisk

Kon *
O Kvinna

O Man

O Annan kdnsidentitet

Alder *

Ditt svar

Hur manga ganger tidigare har du deltagit i Fjallmaratons
evenemang (i Arefjallen eller Bydalen)?

[JJ ingen géng tidigare, detta &r min férsta ging

[J Detta &r min andra gng

[ etta & min tredje gdng

[ Detta &r min fjérde gang

[CJ Jag har deitagit fler &n fyra ganger (specificera nedan)

Var du deltagare eller var du medfoljande/publik pa arets
Fiallmaratonvecka i Arefjallen?

O Deltagare
O Medfoljande
O Publik/besokare

(O Annan funktion (funktiodr, sponsor, media, etc.)

Ditt svar

Var ligger din hemont? *

O Are kommun

(O Jamtlands lan utanfor Are kommun

(O Annan ort i Sverige (specificera nedan):

(O Ortiannat land (specificera nedan):



8.3. Bilaga III: Avsnitt tvi i deltagarenkiiten

Fjallmaratonveckan Are, 2017

*Obligatorisk

Hur manga nitter bodde du 6ver i Are kommun i samband med
evenemanget? (Om du bodde hemma, ange "0) *

Ditt svar

Ange typ av boende *
Valj v

Reste du till Are kommun med ndgra medféljande som inte
deltog i ndgon tavliing? Hur manga medfoljande hade du i sa
fall? =

Ditt svar

Vénligen ange vad du spenderade i samband med ditt bestk
till Fjallmaratonveckan.

(For varje kategori, vanligen uppskatta total kostnad, for en person, for
hela din vistelse. Ange svar i Svenska eller Norska kronor. Ange "0" om
du inte spenderade nagot inom en kategori. Ange ™" om kategorin inte
géller dig.)

Boende (hotell, camping osv) *

Ditt svar

Restaurangbesok (inklusive streetfood, marknader, korvstand
osv) *

Ditt svar

Shopping och detaljhandel (livsmedel - mataffar, systembolaget,
klader, reparationer, bransle osv) *

Ditt svar

Intradesavgifter for attraktioner och kultur (museer, zoo,
utstallningar och andra sevardheter, underhdlining sdsom
Koncerter osv) *

Ditt svar

Avgifter for sport/aktiviteter (t.ex. badhus, golf, fitness och gym,
liftavgifter, hoppborgar, go cart, paintball osv) *

Ditt svar

Avgifter for hyrutrustning eller hyrfordon (Lex. kanot, hyrcykel,
hyrbil, fiskeutrustning osv) *

Ditt svar

Har du gjort tidigare resor till Are kommun i syfte att forbereda
dig infor tavlingen? Om ja, hur manga dagar? *

O Nej

O Ja,1dag

O Ja, 2 dagar

O Ja, 3 dagar

O Ja, 3 dagar

O Ja4 dagar

O Ja, 5 dagar

O Ja, 6 dagar

O Ja, 7 dagar eller fler



8.4. Bilaga I'V: Avsnitt tre i deltagarenkiiten

Fjallmaratonveckan Are, 2017

*Obligatorisk

Hur bedomer du bemdtandet och serviceandan hos
funktiondrerna under Fjallmaratonveckan? *

1 2 3 a 5

M O O O O O Myktbn

Hur bedomer du taviingsforutsattningarna? (tex. startfilla,
malomrade, ledmarkning, vatske/naringsstationer osv) *

1 2 3 a 5

e O O O O O Myktbn

Hur bedomer du tillgdngen till information i och kring
evenemanget? (Lex. tidschema, kartor, information om boende,
information om busstransfers osv) *

1 2 3 4 5

e O O O O O Mpktin

Hur bedomer du organiseringen av tavlingen i stort? (Lex.
tavlingsformat och tidsschema) *

1 2 3 4 5

e © O O O O Mpktin

Hur bedomer du designen/ utseendet av evenemangsomradet?
(t.ex. i startfallan, malomradena samt andra officiella
evenemangsomriden) *

1 2 3 4 5
Mycket
g © O O O O My
Vad ger du fér helhetsbetyg till Fjallmaratonveckan 20177 *
1 2 3 4 5

e © O O O O Mpktin

Kan du markera vila av Fjadllmaratonveckans sponsorer som du
har lagt marke till? *

[ salomon

[ Mittmedia
Peak Performance
KIA

Ulvang

O

O

O

O Are kommun
O innov-8

[ Lundhags
O suff

O

Telia

Vad ar det basta med Fjallmaratonveckan?

Ditt svar

Vad skulle Fjalimaratonveckan kunna utveckla eller gora battre?

Ditt svar

Har du nagra andra kemmentarer kring Fjallmaratonveckan eller
denna enkat?

Ditt svar

Om du vill tavia om en gratis startplats for basta
utvecklingsforslag behover du ange din e-postadress nedan
(samtliga respondenter i denna studie ar anonyma).

Ditt svar

Tack fér din medverkan | denna studie. Pris for bista
utvecklingsforslag meddelas till vinnaren under september
manad.

swc



8.5. Bilaga V: Utskick av enkit

FJALLMARATON

AREFJALLEN 28 JUL -4 AUG 2018

Vinn startplatser till KIA Fjalimaraton
Arefjélien 2018!

Hj&ip oss med vér enkétundersdkning nedan.

Tvé valfria startplatser samt tva parvéstar frain CAMP lottas ut bland
er som fyller | enkéten och hjéiper oss att utveckias.

Dessutom ytterligare en startplats till bésta utvecklingsfdrslag infor
2018!

Enkéten riktar sig till dig som var pé plats under KIA Fjalimaraton
Arefjéillen 2017 som deltagare eller bestkare.

ENKATUNDERSOKNING FJALLMARATON 2017

Svaren &r anonyma och anvénds for att utveckia och frbéttra
kommande &rs evenemang. Enkéten tar ca 3-8 minuter att
genomfdra.

ANMAL DIG TILL LOPPEN HAR

Missa inte slutrean pé trailskor hos fiellpuls.se

Flellpuls kdr 30-70% pa alla traliskor!
Bra priser &ven pé kider och Idparséckar.

REA TRAIL




8.6. Bilaga VI: Ramaterial frin deltagarenkiit

Kon:

Man - 405
Kvinna -213

Annat -0

Alder:

Genomsnitt - 39,2588997

Hur minga ganger tidigare har du deltagit i Fjillmaratons evenemang (i Arefjillen eller

Bydalen)?:

Ingen ging tidigare, detta dr min fOrsta gdng -201
Detta dr min andra géng - 196
Detta dr min tredje gang - 117
Detta dr min fjarde ging - 60
Jag har deltagit fler dn fyra ganger (specificera nedan) -45

Var du deltagare eller vad du medfoljande/publik pa arets evenemang?

Deltagare -410
Publik/besdkare -112
Medféljande -70
Annan funktion -17

Var ligger din hemort?

Are kommun -26
Jimtlands lin utanfor Are kommun - 103
Annan ort 1 Sverige - 460
Ort 1 annat land -29

Hur ménga niitter bodde du 6ver i Are kommun i samband med evenemanget?

Genomsnitt -3,111864407



Ange typ av boende:

Camping - 41
Hotell - 149
Vandrarhem -50
Familj och vénner -111
Jag bodde hemma - 82
Annat - 159

Reste du till Are kommun med nigra medfoljande som inte deltog i nigon tivling? Hur
méinga medfdljande hade du i sa fall?

Genomsnitt -1,55363322

Vinligen ange ad du spenderade i samband med ditt besok till Fjallmaratonveckan

Genomsnitt:

Boende - 1413
Restaurangbesok - 854
Shopping och detaljhandel - 1097
Intradesavgifter for attraktioner och kultur -47
Avgifter for sport/aktiviteter - 152
Avgifter for hyrutrustning och hyrfordon -91

Har du gjort tidigare resor till Are kommun i syfte att forbereda dig infor tivlingen?

Om ja, hur mianga dagar?

Nej -441
Ja, 1 dag -32
Ja, 2 dagar -33
Ja, 3 dagar -32
Ja, 4 dagar -12
Ja, 5 dagar -5
Ja, 6 dagar -3
Ja, 7 dagar eller fler -34



Hur bedomer du bemotandet och serviceandan hos funktionirerna under

Fjiallmaratonveckan?

1 -0

2 -1

3 - 37
4 -163
5 -417
Hur bedomer du tivlingsforutsittningarna?

1 -1

2 -4

3 -48
4 - 190
5 - 375
Hur bedomer du tillgangen till information i och kring evenemanget?

1 -4

2 -15
3 -97
4 - 246
5 -256
Hur bedomer du organiseringen av tivlingen i stort?

1 -0

2 -5

3 -40
4 - 207
5 - 366



Hur bedomer du designen/ utseendet av evenemangsomridet?

1 -0
2 -8
3 - 83
4 - 250
5 - 277

Vad ger du for helhetsbetyg till Fjillmaratonveckan 2017?

1 -0
2 -0
3 -21
4 - 237
5 -360

Kan du markera vilka av Fjiallmaratonveckans sponsorer som du har lagt marke till?

Salomon - 517
Mittmedia -21

Peak Performance -294
KIA - 574
Ulvang -211
Are kommun - 181
Innov-8 - 379
Lundhags -294
Buff - 325

Telia -29



8.7. Bilaga VII: Berikningar av data fran deltagarenkiit

Totalt antal deltagare: 3 307 (bilaga V).

Totalt antal deltagare med hirkomst utanfor Are kommun: 3 175
26 av 618 respondenter fran Are kommun

26/618 = 0,042. Andel deltagare frin Are kommun =4 %.
3307*0,96 =3 174,72

Totalt antal giastnéitter: 19 062

(Antal turist-deltagare * genomsnittligt antal medfoljande)

3 175*3,11=9 874,25.

(Antal besokare for Fjallmaratonveckan * genomsnittligt antal nitter deltagarna stannar)
9 874,25*%1,55=15 305,08

Antal géstndtter under Fjdllmaratonveckan: 15 305

Antal besok 1 forberedande syfte: 3 175%0,342=1 085,85

1 085,85%3,46=3 757,04.
15 305+3 757=19 062

Totala direktekonomiska effekter fore och under Fjillmaratonveckan: 40 Miljoner SEK
(Genomsnittligt antal spenderade kronor * Antal turist-deltagare)

Direktekonomisk effekt frdn deltagare under Fjéllmaratonveckan: 3 654*3 175=11 601 450

(Spenderade kronor av deltagare * Antal medfoljande)

Total direktekonomisk effekt under Fjdllmaratonveckan: 11 601 450*3,11=36 080 509,5

Antal deltagare med tidigare resor * Genomsnittligt antal spenderade kronor)

Direktekonomisk effekt under forberedande resor: 1 086*3 654=3 968 244

3 968 244+36 080 510=40 048 754

10



8.8. Bilaga IIX: Intervjuguide

Hej, tack for att du tar dig tid...

Presentera uppsatsen

Presentera enkéten...

(visar att det ir dver 40 miljoner i direkt turismekonomisk effekt i Are kommun fran
Fjéllmaratonveckan)

... Jag vill veta vart pengarna tar vigen och vilka som paverkas av Fjallmaratonveckan...

Jag vill frimst forsdka jimfora hotellen i sodra Arefjillen med hotellen i Are by.

Fréga om det dr okej att spela in svaren pa mina fragor.

Fragor:

* Upplever du att ménga evenemangsdeltagare och -askadare besoker hotellet under

Fjallmaratonveckan? Gor ni nagot speciellt f6r dem?

* Utifrén din roll som foretagare - vad finns det for fordelar med att evenemanget
anordnas?

o Nackdelar? S& som undantringning?

* Vilken betydelse har Fjdllmaratonveckan for din verksamhet.
o Hjilper det till med att bredda sdsong?
o Fler turister under denna vecka én andra?

o Qer det aterkommande turister?

* Vilken betydelse har Fjdllmaratonveckan for resten av “orten?

11



8.9. Bilaga IX: Rimaterial frin besokarundersokning

KIA Fjillmaraton (n=187):

Deltagare —46 (24,6 %)
Medfoljande —57 (30,5 %)
Askadare/Turister —12 (6,4 %)
Lokalbefolkning -9 (4,8 %)

Inov-8 Sprinten (n=63):

Deltagare —22 (34,9 %)
Medfoljande —28 (44,4 %)
Askadare/Turister —4(6,3 %)
Lokalbefolkning -9(14,3 %)

Totalt (n=250):

Deltagare —68 (27,2 %)
Medfoljande — 85 (34 %)
Askadare/Turister —16 (6,4 %)
Lokalbefolkning — 18 (7,2 %)
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