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Abstract

After Zara Larsson’s reaction to the design and the content of the 2015 posters of the Bravalla
festival, a debate regarding the achievement of gender equality on Swedish events started.
Prior initiatives taken in order to review the matter have all been focused on aims to make the
representation on stage more equal. However, if you look at events based on a gender
perspective, it is not only relevant to ensure how the festivals book their performances
because marketing has been found to be significant for both the creation and maintenance of
the prevalent gender power order. In addition there is no current gender research related to
events. Therefore, our study aims to investigate how men and women are shown in the

promotion of events, using Storsjdyran as a case.

The results of our study points out that men are over- represented both in the festival is
posters and at the festival's Instagram. The result shows that during the years of our study men
are presented in key positions and in larger font size than the female acts. On Instagram,
however, the result does not show a clear difference in how men and women are presented.
The attitude of the festival organizer towards marketing, appears to be one of the reasons that
the artists are not to a higher extent equally marketed. The willingness to have gender equality

seems to be present at Storsjoyran but there are no guidelines for festivals to follow.



Summering

Efter artisten Zara Larsson utspel angaende innehallet och utformningen av Bravallas
festivalaffischer ar 2015 startade en debatt om svenska evenemangs jamstalldhetsarbete.
Tidigare initiativ som har tagits for att granska festivaler har handlat om att fa
representationen pa scen mer jamstalld. Men tittar man pa evenemang utifran ett
genusperspektiv ar det inte endast relevant att se till hur festivalerna bokar eftersom
marknadsforing har konstaterats vara betydande for bade skapandet och uppratthallandet av
den radande kdnsmaktsordningen och eftersom det saknas genusforskning relaterat till
evenemang. Darfor syftar var studie till att med Storsjoyran som fall underséka hur man och

kvinnor framstélls i marknadsféringen fér evenemang.

Studiens resultat visar pa att man representeras pa Storsjoyrans festivalaffischer och pa
festivalens Instagram i storre utstrackning an kvinnor. Pa festivalaffischerna under de
undersokta aren visar resultatet ocksa att mannen far ta mer plats an de kvinnliga artisterna.
Pa Instagram visar resultatet daremot inte en lika tydlig skillnad pa hur man och kvinnor
gestaltas. Storsjoyrans installning till jamstélld marknadsforing tycks vara en av
anledningarna till att artisterna till stor del marknadsfors olika. Viljan att ha jamstallt mellan
koénen finns antagligen dér men det finns egentligen inga utarbetade riktlinjer for festivaler att
folja.
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Dagens Nyheter 25 juni 2015.
Artisten Zara Larsson Kritiserar i en intervju Bravallas musikfestival med anledning av
festivalaffischernas innehall och utformning. Hon papekar bland annat att arrangérerna gick
ut med hennes namn rétt sent trots att hon varit bokad lange och att hennes namn inte ens
fanns med pa listan dver huvudakter trots att hon var en av dem. Artisten ifragasatte hur
huvudakter egentligen bestams och papekar att genustank i denna kontext ar viktig. Efter att
spotify slappte en lista med de mest spelade latarna under festivalen toppade Zara Larsson
listan och darmed fanns det inte nagot grund till uteslutandet av henne (Haidl, 2015).



Inledning

Evenemang och festivaler lockar manga besokare och ar ett starkt motiv for resande (Getz &
Page, 2016). Pa sa satt har evenemang kommit att bli en allt viktigare del i svenska
kommuners och regioners utvecklingsstrategi, och vi ser ocksa att allt fler evenemang
arrangeras i Sverige (Jonsson, 2013). | takt med evenemangens 0kade popularitet har det
blivit allt mer intressant att studera denna foreteelse. De flesta studier som gjorts handlar om
evenemangens ekonomiska effekter men dven miljomassiga och sociala dimensioner studeras
numera (Fridh, Jansson & Melander, 2014; Andersson, Larsson & Mossberg, 2009). Dock

saknas forskning om evenemang med utgangspunkt i ett genusperspektiv.

Zara Larssons utspel sommaren 2015 startade en debatt om svenska evenemangs
jamstélldhetsarbete. Samtidigt tog organisationen Jamstalld festival initiativ att granska
festivaler runt om i landet i syfte att f musikscenerna mer jamstallda. | forsta hand har de
undersokt hur manliga respektive kvinnliga akter bokas till de svenska festivalerna (Jamstalld
festival 1, u.a.). Jamstalld festival gjorde en undersokning ar 2015 som visade atta goda
exempel pa festivaler som ligger i framkant med sitt jamstalldhetsarbete (Jamstalld festival 2,
u.d.). Dessa granskningar som syftar till att se hur manga méan respektive kvinnor som bokas
till Svenska festivaler &r viktiga. Tittar man pa evenemang utifran ett genusperspektiv ar det
relevant att se hur festivalerna bokar sina artister. Det ar dock ocksa relevant att se hur mén
och kvinnor framstalls i marknadsféringen. Marknadsféring har ndmligen konstaterats vara
betydande for skapandet och uppréatthallande av den radande konsmaktsordningen, eftersom
stereotyp reklam kan bidrar till att forstarka 6vertygelser och varderingar och darmed skada

den sociala kulturen i ett samhélle (Chhabra et al, 2011).

Problemformulering och syfte

Vi vill i den hér uppsatsen ta fragan om genus och jamstalldhet ett steg langre och faktiskt
undersoka hur méan och kvinnor framstalls i marknadsforing for evenemang. Med anledning
av att det bade saknas forskning ur ett genusperspektiv relaterat till evenemang, att

jamstalldhet idag ar nagot som hela Sverige jobbar med (Regeringen, u.d.) och att



marknadsforing &r viktigt att studera eftersom innehallet ofta praglas av stereotypa

genusmonster (Engstrom, 2008).

Storsjoyran ar Sveriges aldsta musikfestival och startade pa 60-talet men riktade sig da endast
till den lokala publiken i Jamtland. Idag tar festivalen emot bade internationella och nationella
artister och har cirka 70 akter per &r som spelar pa totalt atta scener runt om i Ostersund (Yran
1, u.d.). Med Storsjoyran som fall ar studiens syfte att undersoka hur man och kvinnor
framstalls i marknadsféringen av musikevenemang. Studien avser Storsjéyrans tryckta
marknadsforing och sociala medier under en fyraarsperiod mellan aren 2013-2016. Utifran

ovanstaende syfte har foljande fragestallningar formulerats:

e Hur ser konsfordelningen ut pa Storsjoyrans festivalaffischer och Instagram under
aren 2013-2016?

e Hur gestaltas kvinnliga och manliga artister pa Storsjéyrans festivalaffischer och

Instagram under aren 2013-2016?

e Hur skiljer sig representationen och skildringen av kvinnliga och manliga artister i

Storsjoyrans marknadsféring mellan aren 2013-2016?

Disposition

Denna uppsats ar uppdelad i flera kapitel. | forsta kapitlet teori presenteras uppsatsens
teoretiska utgangspunkt. Dar redogor vi forst och framst for uppsatsens centrala begrepp
genus. Darefter gar vi djupare in pa tidigare forskning om genus relaterat till marknadsféring
och marknadsforing for turism. Efter uppsatsen teoretiskt utgangslage foljer avsnittet metod
dar vi forklarar hur vi har gatt tillvaga for att lyckas genomfora var studie. Vi inleder avsnittet
med att beskriva var fallstudie och darefter hur var datainsamling har skett. Mer specifikt gar
vi ocksa igenom styrkor och begransningar med studien och hur vi analyserar och tolkar vart

material.

| resultatdelen ger vi svar pa fragornas om hur konsférdelningen pa festivalens affischer och

Instagram ser ut, hur artisterna gestaltas pa dessa marknadsforingskanaler och hur det har



skiljt sig 6ver tid. Resultatet grundar sig pa en bildanalys som utgar ifran professorn
Goffmans teser kring hur genusmonster tar sig uttryck i marknadsforing. Vidare i avsnittet for
analys stalls resultatet mot de teorier som tidigare har tagits upp i uppsatsen. Till en borjan
forklarar vi hur mannen dominerar festivalens marknadsféringskanaler och att en stor
bidragande faktor till det &r Storsjoyrans installning till jamstéalldhetsarbete. Déarefter
analyserar vi det faktum att artister har gestaltats olika pa festivalens affischer beroende pa det
kon de har. Avslutningsvis under uppsatsens analys redogor vi for hur det i viss man ar
jamlikt pa festivalens Instagram och hur vart studieresultat inte alltid har stamt Gverens med
Goffmans tankar. | studiens avslutande kapitel drar vi slutsatser om studiens resultat férankrat
till vara teoretiska utgangspunkter, var problemformulering och syfte. Slutsatsen innefattar

ocksa vara egna reflektioner angaende hur genus framstélls i marknadsféring for evenemang.



Genus, marknadsforing och turism

Genus

Genus &r ett begrepp som harstammar fran det latinska ordet for sort och slag. | svenskan
anvandes genus tidigare framfor allt i grammatisk terminologi, och syftade da till att sarskilja
mellan maskulinum och femininum (Engstrom, 2008). Idag syftar istéllet begreppet genus till
forstaelsen av kon som ett socialt kon och inte ett biologiskt. Det sociala kénet pastas darmed
vara konstruerat och ingenting vi fods till (Widerberg, 2007). Att begreppet genus syftar till
konstruerade omstridda antaganden och normer om identitet och sexualitet och inte ett
biologisk kon ar ocksa ndgot som Arsel, Erdranta & Moisander (2015) papekar (Arsel,
Erdranta & Moisander, 2015). Genus handlar inte om vilka biologiska skillnader som finns
mellan manniskor utan om hur kvinnor och mén forvantas vara eller bete sig. Ett exempel &r
att manga pojkar forvantas vara hogljudda och busiga och manga flickor forvantas vara

ordentliga och sota (Nationalencyklopedin u.d).

Genus kan ses som ett paraplybegrepp for ett falt som rymmer en méngd andra begrepp
(Engstrém, 2008). Genussystem eller genusordning anvands for att beskriva en hierarki av
maskulinitet och femininitet (Connell, 2006). Konsmaktsordning ar nagot som ofta faller
inom ramen for genus och innebar att det finns ett maktférhallande mellan man och kvinnor
som ofta gynnar och favoriserar ett manligt perspektiv (Chhabra et al. 2011). Det sags att
konsmaktsordningen ar sa pass djupt inpréantad i dagens samhaélle att det darmed &r svart att
andra pa den och fa samhéllet mer jamstallt (Holmberg, 1993). Manga bedémer att den
radande konsmaktsordningen i Sverige och i de flesta andra lander speglar en manlig
overordning och en kvinnlig underordning, med andra ord rader det ett patriarkat (Widerberg,
2010). Med patriarkat menas ett socialt system dar det finns en manlig dominans som bade
uppratthaller och forstarker en orattvis makt mellan konen dar man privilegieras. Generellt
tros patriarkala forestéllningar forstarka gemensamma overtygelser, seder och lagar som
byggs in i samhéllet (Crittenden & Wright, 2013). Det finns saledes en markbar ojamlikhet
mellan kénen som strider mot principen om likabehandling (Ngo et al. 2003).

Connell (2006) menar att det gar att urskilja fyra olika dimensioner av genus. Den forsta
dimensionen som tas upp &r maktrelationer, dar makten ses som en dimension av

genussystem. Detta var ett centralt begrepp i kvinnororelsens uppfattning om patriarkatet och



dar bilden av mannen analyseras som den harskande kénsklassen. Den andra dimensionen ar
produktionsrelationer och syftar till den kdnsbaserade arbetsdelningen, dér vissa sysslor
framst utfors av mén och vissa framst av kvinnor. Den tredje dimensionen &r k&dnslomassiga
relationerna dar forfattaren pavisar att strukturerna hos bindningar eller engagemang ar en
viktig dimension av genus eftersom de ofta hanger ihop med maktférhallanden och
arbetsdelning. Avslutningsvis &r den fjarde dimensionen symboliska relationer och syftar till
att varje gang vi talar om en kvinna eller man hanvisar vi till ett jattelikt system av tolkningar,
forutsattningar, undertoner och anspelningar som har ackumulerats under hela var kulturs
historia. Inneb6rden &r med andra ord mycket storre &n de biologiska kategorierna hona och
hane (Connell, 2006).

Genus i marknadsforing och turism

Genus har varit utgangspunkt for en mangd forskning om marknadsféring vars avsikt har varit
att bidra till en storre forstaelse om den roll som marknadsforingsaktiviteter spelar for
konstruktionen av sociala kén. Atskilliga forskare har utforskat och kritiskt granskat filtet och
aven om detta lett till betydande framsteg finns det fortfarande utrymme for ytterligare
teoretisk utveckling inom omradet (Arsel, Eraranta & Moisander, 2015). Forskning om genus
i marknadsforing startade pa 70-talet (Kleberg, 2006) och man kunde snart konstatera att den
mest stereotypa generaliserade av manligt och kvinnligt aterfanns i medier, eftersom medier
bade aterspeglar och forstarker olika nutida omstandigheter (Saltzman Chafetz, 1974). Det
forekommer med andra ord aven en kénsmaktsordning i medier som innebar att man bade styr
och syns mest (Holmberg, 1993). Nar medierna kritiseras for sitt innehall blir férsvaret inte
séllan att de bara speglar verkligheten. Men forskning har visat att medierna ar en del av ett
vidmakthallande av denna sa kallade verklighet med sin egen historia och sina egna regler,
normer, varderingar och maktforhallanden som ar av betydelse for hur kvinnor och man
skildras (Klerberg, 2006).

Fran borjan syftade genusforskningen med fokus pa marknadsforing till att pavisa
konsmassiga skillnader i materiella villkor och mojligheter dar kvinnors villkor pavisades
vara samre dn mannens. Det skedde det vill sdga ett viktigt byte av fokus som har inneburit att
genusforskningen har utvecklats och blivit mer intresserad av sprak och symboler. Parallellt
med denna nya utveckling fanns intresset fortfarande kring de materiella ojamlikheterna
mellan kvinnor och méan (Forsberg, 2003) men feminismens vag har angripit det satt som



kvinnors kroppar har presenterats och konsumerats i form av bilder i marknadsforing.
Forskningsrapporter sparar teckensystem som definierar kvinnors kroppar som eleganta,
vackra och atravarda eller omoderna och fula och méans kroppar som maskulina (Connell,
2006).

Av sdrskilt intresse for denna studie ar de tankar kring genus och marknadsforing som
utvecklades av Erving Goffman som var professor inom antropologi och sociologi. | slutet av
70-talet utvecklade han en modell for hur genus tar sig uttryck i reklam, och drar slutsatsen att
det finns flera aspekter pa genus som gar att urskilja i bilder (Goffman, 1979). Han talar dels
om relativ storlek, dar den manliga 6verlagsenheten i férhallande till kvinnor ofta visar sig
genom att den portratterade mannens bredd och héjd &r storre. En annan aspekt som Goffman
(1979) beskriver ar den feminina beréringen som kan te sig pa flera olika vis. Kvinnor
forklaras ofta portratteras med hjalp av sina hander pa ett smekande eller vaggande sett istéllet
for att portratteras med ett kroppssprak dar de griper, manipulerar och innehar. Den feminina
berdringen innebér att personen pa bilden visar att kroppen ar kanslig och lacker. Denna
handling tar sig ocksa i vissa fall i uttryck med hjalp av huvudet istallet for med handerna.
Goffman diskuterar ocksa skillnader i méns och kvinnors funktion, dar han menar att det
oftast & mannen som har den ledande rollen i en situation d&r en man och en kvinna

samarbetar. Mannen pastas det vill sédga vara aktiv och kvinnan passiv (ibid, 1979).

Goffman (1979) talar ocksa om 6ver- och underordning mellan de som portrétteras och i
samband med detta talar han om vissa uttryck som méan och kvinnor anvander sig av for att
antingen visa over- eller underlagsenhet. Typiska tecken pa dverlagsenhet som tas upp ar att
personen har rak kroppshallning och haller ett hogt huvud eftersom det &r stereotypa tecken
pa att vara oblyg. Daremot ar typiska tecken pa underlagsenhet att den underordnade sanker
sig fysiskt och att personen har bojda knan eftersom det &r ett uttryck pa att vara beredd pa att
behdva kdmpa och fly. Det sista tecknet relaterat till underlédgsenhet &r leenden, eftersom
kvinnor pastas portratteras leende oftare an man for att visa godkéannande och uppskattande.
Daremot bor det noteras att nar personerna som portratteras star bredvid varandra utan att réra
varandra finns det absolut ingen skillnad pa varken roll eller rank (ibid 1979). Den sista
aspekten som Goffman (1979) diskuterar ar legitimerat tillbakatrddande som innebér att en
person forflyttar sig bort fran den sociala kontext som bilden omfattar. Goffman (1979) menar
att kvinnor i hogre utstrackning &h méan anvénder sig av ett legitimerat tillbakatradande.
Vidare forklarar han ocksa genom vilka uttryck ett legitimerat tillbakatradande kan visa sig.



Det kan handla om att personen doljer delar av sitt ansikte med hander och fingrar, att de
vander bort blicken och inte tar 6gonkontakt, att personen visar mer positiva k&nslor och
avslutningsvis kelar eftersom det papekar ett behov av trost och beskydd (ibid, 1979).

Forutom Goffmans teser om hur genus tar sig uttryck i marknadsforing ar det ocksa centralt
att man associeras med makt och kvinnor med gemenskap. Kénsroller omfattar ocksa andra
komponenter an karaktérsdrag, det kan bland annat vara beteenden, yrken och fysiska
egenskaper (Johnston & Diekman, 2015). For man har det i hdg grad handlat om dominans
och kontroll och for kvinnor om att uttrycka kénslor, varme och nérhet (Nilsson &
Waldemarson, 1995).

Mer ingaende ar genus nagot som ocksa diskuterats i samband med marknadsforing for
turism. Marknadsforing for turism pastas ofta vara en produkt av vart konade samhalle
(Chhabra et al., 2011) eftersom den &r konsstereotyp (Priehard, 2011). Det & komplexa
kulturella och sociala strukturer av makt som rader i samhallet som féljaktligen forstarks av
de genusrelationer som existerar inom turismen (Chhabra et al., 2011). Kénsforskning
relaterat till marknadsforing for turism har syftat till att undersdka de ekonomiska och
sexuella relationer som formar turismbranschen. Kvinnor som portratteras i marknadsforing
for turism har i hog grad varit smala och sexuella (Priehard, 2011). Att kvinnor i
turismmarknadsforing ar sexuella ar nagot som har varit typiskt. Sexuella bilder &r nagot som
har marknadsforts av destinationer dels for att pavisa dess exotiska karaktar och vidare pastas
kvinnor anvéndas som sexuella produktutsmyckningar. Skildringar av kvinnor i denna typ av
marknadsforing &r stereotyp och dar forskningen har utgatt ifran Goffmans tankar om
genussymboler i bilder har resultatet blivit att kvinnor i hogre utstrackning &n mén portratteras

som underordnade, undergivna och i beroendestallning till mannen (Chhabra et al., 2011).

Marknadsforing for turism askadliggor skillnader mellan man och kvinnor och privilegierar
manliga asikter (Priehard, 2011). Som en slags ikoniserad idealfamilj reproducerar
turismreklamen en konservativ och heteronormativ bild av den lyckliga k&rnfamiljen
(Mattsson, 2010) och privilegierar en manlig heterosexuell blick genom turismframjande
sprak och bilder. Relevant i detta ssmmanhang ar daremot att stereotyp reklam pastas kunna
bidra till att forstarka dvertygelser och vérderingar och darmed skada den sociala strukturen i
ett samhélle (Chhabra et al., 2011).



Metod

Storsjoyran som fall

Denna undersokning ar en fallstudie av musikfestivalen Storsjoyran. Vi har anvant oss av ett
typfallsurval dar vi har utvecklat en egenskapsprofil (Merriam, 1988) och vi anser att
Storsjoyran ar ett konkret exempel som passar in pa den profil som vi har utvecklat. Det vill
séga att det ar en svensk musikfestival med festivalaffischer och en officiell aktiv Instagram.
De egenskaper som vi har ansett vara relevanta till var undersokning innebar att vi egentligen
hade kunnat utfora denna studie pa vilken annan stor musikfestival i Sverige. Dar av &r detta
fall typiskt. | diskussionen om fallstudier betonar Bryman (2016) att det ofta tillampas bade
kvalitativ och kvantitativ undersokning vilket ocksa &r fallet i vart arbete. Fallstudiemetoden
ar i grunden ett induktivt tillvagagangssatt (Andersen, 2015) och vart val av att ha anvéant en
fallstudie som undersékningsmetod baserades pa att denna typ av studie har bidragit till en
djupgaende och detaljerad kunskap och en forstaelse om komplexa sociala relationer (jmf,
Andersen, 2015).

Flera forskare har pastatt att fallstudie som undersékningsmetod ar ahistorisk, icke-
experimentell och géller ett enda fenomen (ibid, 2015). Det bidrar till att det finns en bild av
fallstudier som sager att det inte &r mojligt att generalisera utifran ett enskilt exempel och
angaende fallstudieforskningens externa validitet att ett enda fall 6ver huvud taget inte kan
vara representativt och ge resultat som kan tillampas generellt &ven pa andra fall. Déarmed
skulle denna metod inte kunna bidra till vetenskaplig utveckling (Bryman, 2016).
Uppfattningen om att det inte gar att generalisera utifran ett enskilt fall anses ofta vara
forodande for fallstudien som undersokningsmetod men det har &r ett typiskt missforstand om
fallstudiemetoden. Det konventionella sattet att se pa fallstudier &r fel och missvisande
eftersom metoden egentligen ar nddvandig och tillracklig for forskningsuppgifter inom
samhallsvetenskapen (Flyvbjerg, 2006). For att lyckas generalisera utifran en enskild
fallstudie belyser Andersen (2015) tva aspekter som var relevanta for var studie. Dels
behdvde vi beskriva var fallstudie och induktivt sluta oss till allméan kunskap och dels
behovde vi forsta vilka forhallanden som i undersokningsresultaten var specifika for det

studerade fallet och vilka som &r generella (Andersson, 2015).



Bildanalys av marknadsféringsmaterial

FOr att studera hur mén och kvinnor framstélls i Storsjoyrans marknadsforing har vi anvént
oss av en bildanalys som &r en sort innehallsanalys. Vi utgick fran att identifiera vissa saker
med hjélp av koder i festivalens affischer och deras instagrambilder mellan aren 2013 och
2016 (jmf, David & Sutton, 2011).

Pa festivalens affischer har vi studerat manliga, kvinnliga och mixade akter. Mixade akter
avser de musikgrupper dar det finns bade manliga och kvinnliga artister, det kan med andra
ord innebéra ett band med en kvinnlig sdngare och manliga bandmedlemmar eller en grupp
med flera manliga och kvinnliga artister. Volymen av manliga, kvinnliga och mixade akter pa
festivalaffischerna har vi omvandlat till hela procenttal for att enkelt kunna pavisa hur
representationen ser ut. Vidare har vi analyserat affischerna med utgangspunkt i Goffmans
teser kring symboler om storlek och position. For att forsta dessa symboler har det varit
nodvandigt med ett kodsystem. Detta kodsystem har gjort det lattare att tolka och forsta
symbolerna (jmf. Nilsson & Waldemarson, 2016). Storlek syftar till den textstorlek artisterna
har pa festivalaffischen. Texten har delats in i tre olika storlekar, stor, medel och liten.
Positionering i vart fall har inneburit att vi undersokt vilket kon det ar pa artisterna beroende
pa vart de ar placerade pa festivalaffischerna. Vi har ocksa dar delat in affischen i tre olika

delar, hog, medel och Iag.

Parallellt med analysen av festivalens affischer undersokte vi ocksa festivalens Instagram
under perioden 10 till 13 april 2017. De bilder som vi valde att analysera publicerades pa
festivalens Instagram och samtliga var officiella artistbilder som festivalen sl&ppte infor
kommande festival under aren 2013 till 2016. Bilderna som Storsjoyran marknadsfor pa sina
kanaler &r inte enbart sadana som de sjélva producerat utan manga bilder &r tagna i ett annat
sammanhang fran borjan. Daremot ar dessa anda relevant som analysmaterial eftersom
Storsjoyran véljer att ha med dem i sin marknadsféring. Sammantaget analyserades 63 bilder
innehallande 223 artister. Bilderna pa artisterna var inte jamnt fordelade under de undersokta
aren utan varierade fran fyra bilder och 14 artister ar 2013 till 35 bilder och 73 artister ar
2016. 1 analysen av Storsjoyrans Instagram ser vi till antalet enskilda artister och inte hela
akter. Vilket innebdr att en grupp innehallande fem bandmedlemmar ses som fem enskilda

artister. Vidare har vi analyserat festivalens Instagram med utgangspunkt i Goffmans tester



kring kroppssprak, passivitet eller aktivitet, position och legitimerad tillbakatradande
(Goffman, 1979). Det innebér i vart fall att vi implementerade dessa fyra tankar pa varenda
enskild artist.
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Mé&n och kvinnor i Storsjoyrans marknadsforing

Storsjoyran var den forsta festivalen i Sverige med scener och restauranger uppstéllt mitt i
staden (Yran 1, u.d.) som ar 2015 utsedd till Sveriges basta livearrangemang (Selander, 2016).
Festivalen anvander sig av ett flertal olika marknadsforingskanaler bade traditionell och
elektronisk marknadsforing. De marknadsfor sig framforallt via sociala medier som
Facebook, Instagram och Spotify men ocksa via mer traditionella marknadsforingskanaler
som affischer dér artisterna presenteras och en festivaltidning med blandade nyheter om vad

som hander pa festivalen (Yran 2, u.a.).

Festivalen har inte ndgon jamstalldpolicy i dagslaget men artistbokaren for evenemanget
menar att de forsoker boka sina artister sa det ska bli nagorlunda jamnt mellan kénen. Vidare
beskriver artistbokaren att hon vill ha ett spritt program vad galler etnicitet och kdn
(Vukaminic, 2015) men att hon samtidigt inte ar villig att kvotera in akter i programmen pa
grund av kon (P4 Jamtland, 2014).

Konsfordelningen pa festivalaffischer och Instagram

Inom loppet av undersokningsperioden 2013-2016 visar resultatet att mannen dominerar bade
pa Storsjoyrans festivalaffischer (se figur 1) och pa deras Instagram (se figur 2).
Undersokningen visar att konsfordelningen pa festivalaffischerna har blivit jamnare for varje
ar. Aven om de manliga akterna pa festivalens affischer har dominerat vartenda undersokt ar
gar det anda att urskilja en tydlig procentuell nedgang fran deras sida. Darmed ar de kvinnliga
akterna pa affischen inte alls representerade i samma utstrackning som mannen men det gar
att utlasa en tydlig procentuell uppgang i antalet kvinnliga akter. De kvinnliga akterna dkade
fran 29 procent till 38 procent under den perioden vi har undersokt representationen. De
mixade akterna utgjorde den absolut minsta delen akter men &ven har syns en liten procentuell
uppgang fran 2013-2016. Representationen mellan de mixade akterna ligger mellan 9-14

procent.
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Figur 1. Konsférdelning pa Storsjoyrans festivalaffischer aren 2013-2016

Konsférdelningen pa Storsjoyrans instagramsida ar likasa 6verrepresenterad av manliga
artister. Daremot ar representationen av artisterna betydligt mer pataglig pa Instagram &n pa
festivalaffischerna. Under samtliga undersokta ar ligger andelen manliga artisterna mellan 64-
75 procent. Pa Instagram gar det inte att urskilja nagon positiv utveckling som pa
festivalaffischerna utan den manliga dominansen har snarare dkat. Pa de tre sista undersokta
aren fick de kvinnliga artisterna n6ja sig med att enbart vara representerade pa mindre en

tredjedel av bilderna.
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Figur 2: Konsfordelning pa Storsjoyrans Instagram aren 2013-2016

Sa gestaltas manliga och kvinnliga artister pa festivalaffischer

Det ar en uppenbar skillnad mellan hur akterna har gestaltats pa Storsjéyrans festivalaffischer
de undersokta aren (se figur 3). Pa affischerna for tre av de undersckta aren dominerar
mannen med en hog position. Daremot gar det att utlasa hur den procentuella representationen
av man med hog position blir lagre ju narmare nutid man kommer. Festivalaffischen for aret
2014 sticker emellertid ut kraftigt eftersom de hdgpositionerade kvinnliga akterna star for 75
procent av akterna med hog position det aret. Mixade akter ar inget som i stor utstrackning har
marknadsforts med hog position. | mitten av affischerna ar de manliga akterna likasa
overrepresenterade aven om det gar att urskilja en liten positiv utveckling dar méannens
procent sjunker nagot ju narmare nutid vi kommer. Denna plats pa affischen ar vidare det
stéllet dar kvinnorna &r som mest representerade &ven om det inte alls &r i samma utstréackning
som mannen. Daremot gar det inte att av kvinnorna utldsa nagon positiv utveckling mellan
aren eftersom deras representation i procent inte dkat utan snarare minskat. Det ar absolut

mest jamnt mellan manliga och kvinnliga akterna langst ner pa affischen under samtliga ar.
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Figur 3: Akternas position pa Storsjoyrans festivalaffischerna aren 2013-2016

Akternas position pa festivalaffischerna och den textstorlek som de har hor i stor grad ihop .
Vilket leder till att representationen mellan vilken position och vilken textstorlek de har haft
ser ungefar likadant ut. Precis som med positioneringen ar mannens dominans géllande
storlek extremt pataglig under tre av de fyra aren med likasa hér finns en procentuell nedgang
(se figur 4). Under 2014 sticker de kvinnliga akterna ut dar en hdog procentuell andel har stor
text till skillnad frdn mannen. Av akterna med medelstor text ser konsfordelningen aningen
spridd ut mellan akterna. Mannen star for den absolut stérsta andelen av akter med medelstor
text de tre forsta dren med det dndras 2016 dar kvinnorna star for hélften. Pa enbart tva av
affischerna har akterna liten textstorlek och precis som positioneringen ar det som jamnast
fordelat mellan kdnen av de akter som har minst storlek.
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Figur 4: Akternas textstorlek pa Storsjoyrans festivalaffischer aren 2013-2016

Sa gestaltas kvinnliga och manliga artister pa Instagram

Under de fyra undersckta aren finns det en knapp skillnad mellan hur artisterna gestaltas pa
festivalens Instagram (se tabell 1). De kvinnliga artisterna portratteras med ett underlégset
uttryck i viss man mer an de manliga. Artisterna har kunnat visa ett underlagset uttryck pa 13
olika vis och av fem av de underlagsna uttrycken star kvinnorna for den storsta andelen
underléagset uttryck och pa tre av dem star mannen for det mest underlagsna uttrycket. |
procenttal innebar det att kvinnorna star for 38 procent av ett underlagset uttryck och mannen
for 23 procent. Skillnaden ar det vill sdga inte markant men den existerar. De resterande 61
procent representerar de fall dar det hér varit en jamn fordelning mellan hur artisterna har

gestaltats och det innebar ocksa att artisterna i de flesta fallen har gestaltats lika.
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TABELL1

2013 (%) 2014 (%) 2015 (%) 2016 (%)
Kroppssprak
For hand eller fingrar mot mun
Man 11 % 0% 13 % 1%
Ingen man 89 % 100 % 87 % 99 %
Kvinnor 40 % 7% 19 % 13 %
Ingen kvinna 60 % 86 % 81 % 87 %
Gar inte att utlasa 0% 7 % 0% 0%
Smeker med huvudet istéllet for hand eller fingrar
Man 0% 0% 0 % 2%
Ingen man 100 % 100 % 100 % 98 %
Kvinnor 0% 20 % 22 % 48 %
Ingen kvinna 100 % 73 % 78 % 52 %
Gar inte att utldsa 0% 7 % 0% 0%
Tar pa sin kropp
Man 11 % 30 % 28 % 60 %
Ingen man 89 % 70 % 72 % 40 %
Kvinnor 20 % 0 % 33 % 17 %
Ingen kvinna 80 % 93 % 67 % 83 %
Gar inte att utlisa 0% 7% 0% 0%
Passivitet eller aktivitet
Passiva mén 44 % 42 % 70 % 74 %
Aktiva mén 22 % 58 % 30 % 26 %
Gar inte att utldsa 33% 0% 0% 0%
Passiva kvinnor 20 % 53 % 81 % 91 %
Aktiva kvinnor 40 % 47 % 19 % 9%
Gar inte att utldsa 40 % 0 % 0% 0%
Position
Uppratt kroppshallning
Man 56 % 67 % 61 % 84 %
Ingen man 44 % 33 % 39 % 16 %
Kvinnor 20 % 60 % 78 % 87 %
Ingen kvinna 60 % 40 % 7% 13 %
Gar inte att utlasa 20 % 0 % 15 % 0%
Haller huvudet hogt
Mén 33 % 73 % 5% 14 %
Ingen man 66 % 27 % 95 % 86 %
Kvinnor 60 % 40 % 0% 26 %
Ingen kvinna 40 % 60 % 100 % 74 %
Ler
Man 11 % 18 % 0 % 12 %
Ingen man 89 % 82 % 100 % 78 %
Kvinnor 20 % 33 % 26 % 9 %
Ingen kvinna 80 % 67 % 74 % 91 %
Ar formell
Man 78 % 100 % 84 % 84 %
Informell 0% 0% 16 % 16 %
Gar inte att utlasa 22 % 0% 0% 0%
Kvinnor 40 % 93 % 78 % 70 %
Informell 40 % 7% 22 % 26 %
Gar inte att utldsa 20 % 0 % 0% 4%
Bojer pa knat
Mén 11 % 12 % 28 % 30 %
Ingen man 89 % 88 % 72 % 70 %
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Kvinnor 20 % 0% 0% 4%
Ingen kvinna 80 % 100 % 100 % 96 %
Fysiskt lagre

Man 0% 6 % 21 % 14 %
Ingen man 89 % 94 % 79 % 86 %
Gar inte att utlisa 11% 0 % 0% 0%
Kvinnor 60 % 0 % 22 % 17 %
Ingen kvinna 40 % 100 % 78 % 83 %
Legitimerat tillbakatradande

Ger ingen 6gonkontakt

Mén 33 % 30 % 56 % 40 %
Ger 6gonkontakt 66 % 70 % 44 % 60 %
Kvinnor 20 % 13 % 22 % 26 %
Ger 6gonkontakt 80 % 87 % 78 % 74 %
Positiva kénslor

Man 0% 24 % 0 % 12 %
Ingen man 100 % 76 % 100 % 88 %
Kvinnor 0% 20 % 26 % 9%
Ingen kvinna 100 % 70 % 74 % 91 %
Tacker ansiktet

Mén 11 % 12 % 25 % 32 %
Tacker inte ansiktet 89 % 88 % 75 % 68 %
Kvinnor 40 % 7 % 33 % 43 %
Tacker inte ansiktet 60 % 93 % 66 % 57 %
Pa vag ur bild

Mén 22 % 18 % 2% 2%
Inte pa vag ur bild 77 % 82 % 98 % 98 %
Kvinnor 40 % 13 % 0% 0%
Inte pa vég ur bild 60 % 87 % 100 % 100 %

Tabell 1: Hur artisterna gestaltar pa Storsjoyrans Instagram under aren 2013-2016

Undersokningen i tabellen visar ocksa att det ar nagot farre man an kvinnor som for handen
eller fingret mot munnen. Trots att kvinnorna uttrycker sig pa detta vis i hogre grad an
mannen gar det att urskilja en tydlig utveckling dér detta uttryckssatt minskar for bada konen.
Kvinnorna anvander ocksa huvudet for att smeka i storre utstrackning &n mannen. Detta
uttryck &r nast intill obefintligt for de manliga artisterna och endast tva procent det sista
undersokta aret pavisar detta uttryck. Kvinnorna pavisar ocksa passivitet i fler fall an mannen
men trots det har antalet passiva artister for varje ar oavsett kon. Kvinnorna har ocksa
portrétterats leende mer &n vad mannen har. Detta uttryck har varit relativt jamnt under de tre
forsta undersokta aren men det skedde en ganska dramatisk dipp for kvinnorna under det sista
undersokta aret da det portratterades leende mindre an mannen. De kvinnliga artisterna har
ocksa tackt ansiktet i storre utstrackning an mannen vilket har skett i ungefar lika hog grad

under de undersokta aren.
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Det har visat sig att mannen har tagit pa sina kroppar i fler fall an kvinnorna. Detta uttryck har
dessutom 6kat for mannen ju ndrmare nutid man kommer men déremot procentuellt sett har
det sett ungefar likadant ut for kvinnorna under den undersokta tidsperioden. Mannens
utveckling har ocksa sett likadan ut angaende de ganger mannen har portratterats fysiskt lagre.
Daremot skiljer sig kvinnorna fran ar till ar eftersom det gar att urskilja en nedatgaende kurva
dar kvinnorna har anvant sig av detta uttryck mindre ju ndrmare nutid man kommer. Till sist
har mannen portratteras utan 6gonkontakt fler ganger &n vad kvinnorna har. Utvecklingen har

vidare sett ganska stabil ut for bada konen.

Bade man och kvinnor har i ungefar samma utstrackning portratterats med rak kroppshallning.
Det gar aven har att se en positiv utveckling for bada konen eftersom detta uttryck har okat
fran ar till ar &ven om kvinnornas utveckling varit mer markant. Hur artisterna har hallit sina
huvuden pa bilderna har ocksa sett jamnt ut under var tidsperiod men i stallet for en positiv
utveckling har detta uttryck istallet minskat for bade mannen och kvinnorna. En minskning
har ocksa skett for bada kénen nar det kommer till att portratteras nar de ar pa vag ur bild. Att
visa positivare kanslor har ocksa varit lagre for bada konen. Bland de mest patagliga
likheterna artisterna emellan har varit deras formalitet eftersom bade méannen och kvinnorna

har varit formella i hog grad under samtliga undersokta ar.
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Verkligheten bakom hur artister gestaltas i

evenemangsmarknadsfoéring

Mé&nnen dominerar Storsjoyrans marknadsforing

Storsjoyran havdar att de forsoker boka sina artister sa det ska bli nagorlunda jamnt mellan
konen pa scen. Detta speglas emellertid inte i hur affischerna ser ut. Affischerna for aren
2013-2016 uppvisar en ojamn konsfordelning till fordel for de manliga akterna. Dessa &r
overrepresenterade pa festivalaffischerna for samtliga undersokta ar. Pa festivalens Instagram
syns likasa en ojamn konsfordelning och en tydlig manlig dominans bland artisterna under de
undersokta aren. Representationen av artisterna for de undersokta aren visar hur de kvinnliga
artisterna inte far ta del av marknadsféringen i samma utstrackning som mannen. Holmberg
(1993) beskriver detta fenomen och menar att det inom marknadsforing forekommer en
konsmaktsordning som i korthet innebar att man bade styr och syns mest (Holmberg, 1993).
Vidare papekar ocksa Klerberg (2006) att kvinnor inte medverkar i samma utstrackning som
man (Klerberg, 2006) vilket har varit markbart bade pa bilderna som festivalen publicerat pa
sin instagramsida och pa festivalaffischerna. Storsjoyrans installning till jamstalldhet bland
artisterna har precis som Engstrom (2008) beskriver praglats av ett rutinartat och antagligen
omedvetet upprepande av stereotypa genusmonster (Engstrom, 2008) vilket har lett till

ojamlik konsfordelning pa festivalens affischer och Instagram.

Manliga och kvinnliga artister gestaltas olika pa festivalaffischerna

Hur mén och kvinnor gestaltas i Storsjdyrans festivalaffischer under de fyra undersokta aren
har varierat nagot fran ar till ar men att artisterna har gestaltats olika beroende pa det kon de
har gar att klargora av var studie. Av akterna med hogst positionering var det enbart en
festivalaffisch dar kvinnorna dominerade med hdgst position och storst textstorlek. Holmberg
(1993) forklarar att den radande konsmaktsordningen innebaér att det i de allra flesta fallen ar
mannen som styr och att det finns en manlig 6verordning och en kvinnlig underordning
(Holmberg, 1993). Att ménnen skulle vara 6verordnade kvinnorna som Holmberg (1993)
papekar, har varit utpraglat i tre av de fyra undersokta aren. Aspekten relativ storlek som
Goffman (1979) beskriver pavisar dessutom att mannen ofta visar en dverlagsenhet genom sin

bredd och hojd (Goffman, 1979), vilket i allra hogst grad ar nagot som syns i Storsjéyrans
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festivalaffischer eftersom manliga namn generellt har blivit placerade hdgre &n kvinnorna och

fatt storre textstorlek.

Resultatet stammer dverrens med det som Ngo et al. (2003) tar upp gallande att det finns en
maérkbar ojamlikhet som strider mot principen om likabehandling (Ngo et al., 2003). Ett
uppenbart exempel pa att Storsjoyrans marknadsfcring strider mot denna likabehandling &r
genom att jamfora de manliga och kvinnliga akternas positionering. Som ovan dominerar
mannen till storsta del en hog position samtidigt som de kvinnliga akterna till storsta del far
noja sig med att vara representerade i mitten pa affischen. Vidare urskiljs en manlig dominans
och kvinnlig underordning pa det satt som Crittenden & Wright (2013) pratar om patriarkatet.
Det vill sdga det historiska system som just anspelar pa den manliga dominansen dver kvinnor
och som vidare anvands bade for att uppratthalla och forstarka en orattvis makt mellan konen,
dar framst man privilegieras (Crittenden & Wright, 2013). Med patriarkatet i atanke gar det
att se pa de skillnader mellan akternas positionering och storlek som en produkt av ett
patriarkalt samhalle dar framst méannen blir priviligierade i marknadsféringen precis som de

pastas bli det i samhallet i stort.
Jamlik gestaltning pa festivalens Instagram

Studien har inte visat nagon pataglig skillnad kring hur manliga och kvinnliga artister
gestaltas pa festivalens instagramsida eftersom skildringen i fler fall varit jamn &n ojamn. Det
finns en liten skillnad daremot och den har inneburit att kvinnorna i viss man har blivit

portratterade med ett underlagset uttryck i hdgre grad &h mannen.

Goffmans analysmodell om hur genus tar sig i uttryck i marknadsforing innefattar flera olika
aspekter av hur konsstereotypa uttryck kan se ut. Detta innefattar forst och framst den
feminina ber6ringen som ofta innebér att personen pa bilden vidror sin kropp for att visa att
den &r kénslig och lacker och att det oftast ar kvinnor som portratteras pa detta vis (Goffman
1979). Men var studie har kommit fram till det motsatta, det vill sdga att det pa Storsjoyrans
Instagram &r mannen som har rort sin kropp vid fler tillfallen. Att kvinnors kroppar
portratterats med ett feminint kroppssprak ar ocksa nagot som Connell (2006) konstaterar
eftersom forskningsrapporter har sparat teckensystem som definierar att kvinnors kroppar ar

eleganta, vackra och atravarda eller omoderna och fula, samtidigt som mannens kroppar &r
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maskulina (Connell, 2006). Nagot som inte gar hand i hand med vart resultat om hur mannens
och kvinnornas kroppssprak ser ut pa Instagram eftersom bade man och kvinnor har pavisat
ett feminint kroppssprak i viss man.

Trots att vart resultat om det feminina kroppsspraket inte helt staimmer 6verens med vad som
tidigare framkommit & Goffmans tankar &r passivitet helt dverensstammande med vad var
studie har resulterat i. Att mannen oftast skulle ha den ledande rollen nar en man och en
kvinna samarbetar i bilden &r ndgot som Goffman (1979) papekar och det har varit markbart
pa festivalens Instagram eftersom kvinnorna i hogre grad &n mannen fallit under ramen for ett
passivt uttryck. Normer om mannens roll som ledaren tar sig ocksa i uttryck i det Nilsson &
Waldemarson (1995) papekar angaende att det for mannen ofta handlar om dominans och
kontroll med for kvinnor oftare om kanslor, varme och narhet (Nilsson & Waldemarson,
1995).

Johnston & Diekman (2015) konstaterar att man oftast associeras med makt (Johnston &
Diekman, 2015) vilket ar en aspekt som Goffman relaterar till uttrycket position eftersom det
ar ett tecken pa att vara oblyg, inneha i ett skyddande forvar och vakta gransen for sin
egendom mot intrang (Goffman, 1979). Denna maktrelation ar nagot som Connell (2006) tar
upp i sin modell dar makten ses som en dimension av genussystemet dar ménnen som
analyseras pa bild ses som den harskande konsklassen (Connell, 2006). Var studie visar
daremot att bade man och kvinnor i liknande utstrackning pavisar en hog position pa
festivalens Instagram. Det stimmer inte 6verrens med de tankar som har uppkommit om att
mannen i fler fall uttrycker makt &n kvinnan som for det mesta pavisar gemenskap (Johnston
& Diekman, 2015). Vidare visar var studie att artisterna uttrycker nagon form av legitimerad
tillbakatradande oavsett kon. Det finns daremot tva plan som artisterna skiljer sig pa eftersom
mannen i hdgre grad inte tar 6gonkontakt och kvinnorna r pa vag ut ur bild oftare men rent
procentuellt uttrycker bade méannen och kvinnorna ett legitimerat tillbakatradande pa ett eller
annat satt. Detta gar emot Goffmans tankar eftersom han pastar att kvinnor visar ett
legitimerat tillbakatradande oftare &n méan eftersom det gar hand i hand med vad dagens

genusmonster (Goffman, 1979).
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Slutdiskussion

Syftet med studien att undersdka hur mén och kvinnor framstélls i marknadsforing for
musikevenemang har visat sig resultera i att man i hogre grad har fatt ta mer plats an
kvinnorna i Storsjoyrans marknadsforing. Mé&nnen har forst och framst varit
overrepresenterade pa festivalens affischer och pa Instagram men pa affischerna har mannen
ocksa blivit priviligierade med hdgre position och fatt ta mer plats jamfort med kvinnorna.
Vara resultat visar dock att det inte ar lika stor skillnad pa hur kvinnor och man har gestaltats
pa Instagram dar framstallningen i bagge fallen ofta gar emot de stereotypa kénsnormer som
Goffman har talat om.

Till stor del har vart studieresultat pavisat att det for man och kvinnor inte ar jamstallt i
marknadsforingen for Storsjoyran. Det ar latt att dra slutsatsen att Storsjoyran inte tar
genustanket pa allvar nar det bokar sina artister och sedan marknadsfor dem. De har inte
nagon jamstalldhetspolicy att folja. Med tanke pa att konsmaktsordningen ar sa pass djupt
inprantad i dagens samhalle och att det ar sa svart att andra pa den och darmed fa samhallet
mer jamstallt (Holmberg, 1993) uppvisar Storsjoyran egentligen inte att de &r seridsa med sitt
jamstalldhetsarbete. Eftersom de inte ar seriosa med sitt jamstalldhetsarbete uppratthaller de
maktforhallandet mellan man och kvinnor som gynnar och favoriserar ett manligt perspektiv
(Chhabra et al., 2011). Forskning har visat pa att medierna ar en del av ett vidmakthallande av
denna sa kallade verklighet med sin egen historia och sina egna regler, normer, vérderingar
och maktforhallanden som ar av betydelse for hur kvinnor och man skildras (Klerberg, 2006).
Aven om viljan att marknadsfora sig mer jamstallt antagligen finns dar verkar Storsjéyran inte
ha nagra tydliga riktlinjer att ga efter. Detta kan bland annat bero pa att det fortfarande finns
lite studier inom amnet ndr det kommer till hur genus framstalls i marknadsféring (ibid, 2006;
Arsel, Erdranta & Moisander, 2015). Vart fall har darmed visat pa att ytterligare teoretiska
utgangspunkter kring hur festivaler borde jobba med riktlinjer for en mer jamstalld
marknadsforing ar nagot som behovs. Jamstalldhet ar ett omrade som hela Sverige jobbar
aktivt med idag darfor borde det vara en sjalvklarhet att jamstélldhet &r ndgot som ocksa

genomsyrar evenemangens verksamhet.
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Hur artisterna har portratterats pa festivalens Instagram stammer inte helt dverens med de
tankar som Goffman haft om hur genus tas i uttryck i marknadsféring. Aven om skillnader
finns vad galler hur man och kvinnor har gestaltas pa denna marknadsféringskanal sa har inte
skillnaderna varit sa markanta som Goffman har pastatt att de borde vara. Slutsatsen dras att
detta antagligen tros bero pa att de uttryck som Goffman (1979) belyser ar s& omfattande
vilket gor att det blir nast intill omojligt for en person att inte utféra nagon av handlingarna
eller uttrycka nagon av symbolerna som han tar upp. Goffmans analysmodell har varit
givande att utga fran, men man kan undra om det 6verhuvudtaget ar mojligt att portratteras

utan att uttrycka ett enda stereotypt tecken.

Var studie poangterar att bade man och kvinnor i stor utstrackning uttrycker passivitet i
marknadsforing och kvinnorna gor det i nagot hogre utstrackning &n méannen. Tidigare
forskning som har utgatt ifran Goffmans tankar kring genus i turismmarknadsforing har dragit
slutsatserna att kvinnorna som portratteras ofta har uttryckt underordning, undergivenhet och
en beroendestélining gentemot mannen. Relevant i samband med marknadsforing for turism
ar att den stereotypa reklam som turismbranschen marknadsfor bidrar till att forstarka
overtygelser och vérderingar som déarmed skadar den sociala strukturen i ett samhélle
(Chhabra et al., 2011). Enligt Goffman (1979) har passivitet och aktivitet visat sig i
sammanhang dar man och kvinnor samarbetat pa bilder, men pa de flesta av vara bilder som
har analyserats har det oftast enbart varit en man eller en kvinna var for sig. Detta kan bidragit
till att resultatet kring passivitet ser ut som det gor, det har inte alltid varit sa att man och

kvinnor portrétteras tillsammans.

Att Storsjoyran marknadsfor sina akter och artister pa bade tryckt marknadsforing och pa
Instagram &r inget unikt. Bade andra musikfestivaler och andra typer av evenemang kan
tankas anvanda dessa former av marknadsforing. Det leder i sig till att den manliga dominans
som var studie har resulterat i kan tankas finnas i flera andra festivalers marknadsforing.
Jamstalld festival tar enbart upp atta goda exempel pa festivaler som ligger i framkant nar det
kommer till jamstalldhetsarbete (Jamstalld festival 2, u.d.), vilket innebér att vart
studieresultat kan tankas vara likt de festivaler som fortfarande inte har fatt god kritik. De
maktforhallanden och de konsstereotypa genusmonster som finns har inte heller visat sig vara
nagot som enbart forekommer i marknadsforing for musikevenemang utan tidigare studier

visar ocksa pa att samma monster finns i marknadsforingen for turism (Chhabra et al. 2011;
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Priehard, 2011). Bland annat har det pastatts att kvinnor som portratteras i marknadsforing for
turism i hdg grad har varit smala och sexuella (Priehard, 2011). Vidare marknadsfor
destinationer sina platser med sexuella bilder for att pavisa dess exotiska karaktar och kvinnor
pastas anvandas som sexuella produktutsmyckning (Chhabra et al., 2011). S& med detta kan vi
dra slutsatsen att det &r inte enbart ar evenemang som behdver utveckla ett battre

jamstalldhetsarbete utan ocksa turismbranschen som sa.

Det hér hade vi kunnat gora annorlunda

Om vi hade upprepat studiet idag hade vi med storsta sannolikhet andrat vart syfte nagot.
Eftersom var studie hade blivit mer behjalplig for evenemang om vi hade lagt till ytterligare
en dimension. Det hade inneburit att vi i var studie kunna bidra med strategier for att
exempelvis utarbeta riktlinjer for ett mer patagligt jamstélldhetsarbete. Med detta i atanke
hade ocksa en annan metod varit lamplig exempelvis en textanalys for att titta pa goda

exempel av evenemang som har ett utarbetat jamstalldhetsarbete.

Istallet for att enbart undersoka Storsjoyran hade vi ocksa kunnat undersoka
marknadsforingen hos flera festivaler eftersom det hade varit intressant att ha nagot att
jamfora vart resultat med. Daremot hade det inte funnits nagon mojlighet for var
datainsamling att bli lika djupgaende om vi hade undersokt flera festivaler. Vi hade varit
tvungna att begransa antalet bilder ytterligare om vi gjort pa detta vis.

Andra maktforhallanden att studera

Vi har valt att avgransa var studie till att enbart undersoka jamstalldhet utifran ett
genusperspektiv vilket innebar att var studie bara beror ett maktforhallande. Det bor noteras
att det finns andra maktforhallanden som hade varit relevanta i en undersékning om
marknadsforing. Exempelvis hade det varit intressant att ha ett intersektionelltperspektiv i den
har typen av studie. Det hade inneburit en studie av flera kombinerade maktforhallanden som
exempelvis etnicitet, klass och sexualitet (Molina, 2016). | och med de diskussioner som fors

om jamstélldhet i dag kénns detta relevant. Ett uppslag till en framtid studie hade med andra
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ord varit intersektionalitet relaterat till marknadsféring for att undersdka hur olika

maktforhallanden tar sig uttryck i marknadsforing for evenemang.

Avslut

Den aktuella studien har utgatt ifran att det redan fanns stereotypa konsroller, en
konsmaktsordning som privilegierar méan och patriarkala maktstrukturer i vart samhélle. Med
det i atanke ar det relevant att ta upp att vi inte kan besvara huruvida det faktiskt finns belagg
for hur artisterna har marknadsforts. Det mest logiska hade varit att de storsta artisterna som
drar mest publik far mest plats i marknadsforingen. Till skillnad fran Zara Larsson som kunde
stalla sina tankar om genus mot siffror fran Spotify har vi enbart utgatt ifran befintliga teser
och teorier om genus i marknadsforing och turism for att analysera marknadsféring for

evenemang.
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