Redaktionens forord

Detta nummer av Sociologisk Forskning dr nastan ett temanummer. Det vill siga,
numret har inget 6vergripande tema, men man kan argumentera for att det andé
gar att placera artiklarna i ett tematiskt sammanhang. Mitt férord dgnar jag at
att brodera ut den tankegdngen nigot.

Den forsta artikeln dr forfattad av Erik Bibagen, och har titeln Vad alla bér
ha rdd med: En analys av vilken konsumtion som anses vara nédvindig i dagens
Sverige. Bihagen beror i sin artikel en fraga som ar av central betydelse for forsk-
ningen om fattigdom och levnadsstandard, men ocksd for fragor om sociala rit-
tigheter och vilfardsstatens praktiker. Hur avgor man egentligen vem som ir fat-
tig? Vilka kriterier ska man anvinda? Kanske skulle fattigdom kunna definieras
i termer av en avsaknad av de konsumtionsvaror som behovs for att klara liv-
hanken, men den bestimningen forefaller orimligt sndv. Fattig kan man vara
utan att man svilter ihjdl. D3 framstér ett relativt fattigdomsbegrepp som mera
lampligt, man ir fattig i relation till andra och i relation till den materiella stan-
dard som dr “gdngse”. Hur mycket man ska dga for att komma over fattig-
domsstrecket kan i den meningen ses som négot socialt konstruerat, nigot som
varierar i tid och rum. Dirmed kvarstir emellertid frigan hur man ska avgora
vem som ar fattig.

En l6sning ar att konsultera den allmidnna opinionen och kartligga den all-
manna uppfattningen om vilken konsumtion som ir att betrakta som nédvindig.
Men antag att det visar sig att opinionen inte alls ar sd allmidn? Det ir inte sikert
att det rdder total enighet om vad som ir nédviandig konsumtion. Tink till
exempel pa den sista dagsedel som Stig Dagerman skrev for tidningen Arbetet
1954, ?Varning for hunden!”. Dagermans vers foranleddes av ett uttalande frin
en “fattigvardsinspektor i Virmland”, som tyckte att det var ynkligt att fattiga

skulle f3 ha hund:
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Lagen har sina blottor. Nu sitter folk i sma stugor

Hund fir de fattiga ha. med dyrbara hundkreatur.
De kunde vil skaffa sig réttor, De kunde vil leka med flugor,
som dr skattefria och bra. som ocksa ir sillskapsdjur. /.../

Hund eller inte hund? Telefon eller inte telefon? Dator eller inte dator? Hur for-
hiller det sig med tandvard, restaurangbesék och mikrovigsugn? Och ir det
nodvindigt att kunna ldgga undan en sparad slant eller att ge bort presenter? Om
det finns en systematisk oenighet om vilken konsumtion som ir nédvindig ar det
svart att tala om en allmin opinion, och diarmed skulle vi forlora den mattstock
vi sokte. Erik Bihagen undersoker i sitt bidrag vilken enighet som rader i dessa
fragor, vilka eventuella skiljelinjer som finns och vad som kan ligga bakom dem.

Om Erik Bihagens artikel handlar om konsumtionsvaror sd kan man siga det-
samma om Arni Sverrissons bidrag, Digitalt fotografi: Tekniska och visuella
innovationer, perspektiv och kontaktndgtverk. Hir handlar det om digitalkame-
rans spridning, eller snarare om dess uteblivna spridning, bland professionella
fotografer. Nir digitalkameran kom foérutspdddes den en lysande framtid; den
skulle snabbt ersitta den gamla kameran. S har inte blivit fallet, i synnerhet inte
nir det giller professionella fotografer. Digitalkameran 4r emellertid inte den
enda digitala teknik som kan ingd i den professionelle fotografens repertoar. Hit
hor ocksd skanner, laser- och blackstraleutskrifter, tekniker for att pa digital vig
efterbehandla bilder etc. Intressant nog visar det sig att olika digitala tekniker har
gatt olika oden till métes. En del har fitt timligen god spridning i fotografkaren,
andra gar det ldngsammare for. Det skilda mottagandet, och i synnerhet digital-
kamerans ldngsamma diffusion, framstdr dd som forklaringskrivande.

Arni Sverrisson niarmar sig problemet genom att undersoka savil fotografiets
produktionsvillkor som fotografkdrens kulturer. Vigen fran idé till fardig bild
innehdller flera moment, steg och faser. En del moment i produktionsprocessen
uppfattas som mer centrala, andra som perifera, i relation till det som fotogra-
ferna uppfattar som yrkets kidrna. Resultaten pekar pad att radikala tekniska
innovationer har ldttare att spridas om de ir perifera i forhillande till fotogra-
fernas karnverksamhet, medan de som beror fotografyrkets kdrna har svirare att
gora sig gillande. Men for att den hypotesen ska kunna preciseras och besvaras
madste vi veta ndgot om fotografens bild av fotografen och fotografiet. Vi maste
veta vad fotografkéren uppfattar som kirnan i sin verksamhet, och vi méste veta
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om det pd den punkten finns interna skillnader i kédren.

S4 hir langt har vi diskuterat tva artiklar som, pa olika sitt, handlar om eko-
nomi och ekonomiska villkor. Bihagen diskuterar minniskors ekonomiska vill-
kor, medan Sverrisson behandlar villkoren for att en viss produkt ska vinna insteg
pa en specifik marknad. Aven Feiwel Kupferberg tar upp en ekonomisk proble-
matik i sitt bidrag, Entreprenorskap som existentiell handling. Har dr det entre-
prendren som stér i fokus. Utgangspunkten for artikeln dr tanken att litteraturen
i dmnet inte ger en tillfredsstillande bild av entreprendrerna. Inom foretagseko-
nomin har entreprendren ofta framstillts som alltigenom rationell. Detta, menar
forfattaren, dr en sanning med modifikation. Det kan stimma f6r den som ir
?expertentreprenor” — alltsd for den som har varit med forr, och som redan har
tillgdng till ett relevant kontaktnitverk och ett lampligt symboliskt kapital. Langt
ifrdn alla som ger sig in pd entreprendrens bana har dock sddana forutsittningar.
Problemet for ménga av dem som overviger att bli entreprenérer dr att de var-
ken har ritt kontakter eller kinner sin marknad. Om man ska forstd deras beve-
kelsegrunder for att ta steget in i en tillvaro som entreprenor, sd forslir det inte
att hidnvisa till deras rationella beslut. Men om det inte ar rationella 6vervigan-
den som ir avgorande, och om det inte finns ndgra etablerade nitverk att gripa
tillbaka pd, hur ska man da forklara vad som driver manniskor att byta karriiar
och bli entreprendrer? For att besvara den frigan anvinder sig Kupferberg av ett
livshistoriskt, biografiskt perspektiv. I hans analys framtonar en bild av entre-
prendrsblivandet som kantat av existentiella val, och detta beldggs och precise-
ras med strategiskt valda fallbeskrivningar.

Med Ylva Ugglas artikel, Risksambhille och trygghetskultur: Forestillningar
om politikens mdjligheter och uppgift, lamnar vi marknadens omrdde. Hir
handlar det om hur socialdemokratin har sett pa politikens mojligheter att bolst-
ra och forebygga de risker som det moderna samhillet f6r med sig, och om hur
detta har forandrats over tid.

Socialdemokratins syn pa politikens mojligheter och uppgift skildras i forsta
hand via en specifik friga, nimligen miljoriskerna och vad man kan géra 4t
dem. Risker kan man emellertid tala om dven i andra hinseenden. Aven fattig-
dom ir en risk, och man kunde lika girna undersoka vilka forestillningar soci-
aldemokratin har haft om politikens mojligheter att reglera risken for fattig-
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dom. P4 si sitt tangerar vi den tematik som Erik Bihagen tog upp i sin artikel:
vem har identifierats som fattig, och vilka mojligheter har man ansett sig ha att
gbra nagot at det?

IVixj6 i maj 2002
Ola Agevall for SF:s redaktion
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